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Resumo

O projeto tem o objetivo de investigar as potencialidades da televisao digital como
plataforma de leitura. Partindo de pesquisa bibliografica exploratdria a respeito da historia da
leitura e da televisdo, bem como dos héabitos dos brasileiros frente a essas midias, propomos
um estudo e andlise com foco na convergéncia entre televisdo e as novas tecnologias de
informagdo e comunicagdo, assim como dos livros em seus formatos eletronicos. Para tal,
tratamos de conceitos como multiplas telas, propriedade intelectual e arranjos produtivos,
propondo, por fim, a viabilidade da televisdo digital como importante plataforma de leitura e,
por conseguinte, relevante ferramenta de fomento a leitura.
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Tema

O escopo deste projeto se restringe a compreender as formas pelas quais a televisdo digital
terrestre pode vir a se apropriar do conteudo de leitura, em especial de e-books. No contexto
das pesquisas em convergéncia midiatica, pretende-se descobrir e demonstrar as
potencialidades da televisdo digital como plataforma de leitura para o mercado editorial de
livros, tornando-se, assim, importante ferramenta de fomento a leitura.

Problema

Existe a0 menos um aparelho de televisao em 96,9% dos lares brasileiros, conforme dados do
PNAD 2011, mas, por outro lado, o Pais conta com 50% de leitores, que I€éem, em média,
dois livros inteiros por ano, porcentagem que se apresenta em queda.

Enquanto isso, a televisdo digital avanga, com a previsdo de cobrir todo o territorio nacional
até 2016. Passamos, entdo, a enxergar essa tecnologia como uma ferramenta com grande
potencial de entregar a populacdo algo além da transmissdo convencional da TV analogica e
do ganho de qualidade em imagem e som — poderia a TV digital funcionar como plataforma
para leitura e contribuir com seu estimulo e fomento?

A partir de entdo, questionamo-nos se, no contexto de pesquisas em convergéncia midiatica,
em que dispositivos moéveis apresentam-se como importantes plataformas de apoio e
interacdo ao contetido principal veiculado na televisdo, poderiamos inverter esse espectro e
considerar a televisao digital como plataforma para leitura de livros, em especial eletronicos
(e-books) e interativos, cada vez mais explorados pelo mercado editorial.
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Objetivos
Objetivo geral
- Investigar as potencialidades da televisdo digital como plataforma de leitura.

Objetivos especificos

- Estudar o fendmeno da televisdo no Brasil como meio de comunicagdo popular e influente;
- Estudar a historia da leitura para tentar compreender os baixos indices de leitura no Brasil;

- Compreender o mercado editorial dos e-books e seu historico;

- Conhecer as tecnologias vigentes que possam viabilizar a leitura na tela da televisao;

- Compreender a visdo do mercado editorial com relacdo a televisdo digital como uma
possivel plataforma de leitura;

- Desenvolver um estudo exploratério para identificar experiéncias do mercado editorial
quanto a aplicativos de leitura interativos;

- Demonstrar as potencialidades da televisdo digital como importante ferramenta de fomento
a leitura.

Metodologia

A fase inicial ¢ embasada em pesquisa e revisdo bibliografica dos principais conceitos
abordados, como televisdo digital, segunda tela, mercado editorial e historia da leitura, para
uma defini¢do do estado da arte dos conceitos. Serdo realizadas entrevistas com especialistas
do mercado editorial e do setor de tecnologia para obtermos uma visdo pratica sobre nosso
objeto de pesquisa. Para analisarmos a apropriacdo da leitura pela televisdao, nos valemos de
estudos em convergéncia midiatica, tendo como escola teérica os conceitos de Jenkins
(2009), Anderson (2006) e Murray (2003), além de uma sustentagdo teodrica da Economia
Criativa e o embasamento tedrico da historia da leitura, principalmente a partir de Roger
Chartier e Robert Darnton.

Resultados

A partir das fases da pesquisa concluidas até o0 momento, encontramos dados proficuos para
entendermos os baixos indices de leitura no Brasil, pais de forte tradi¢do oral, bem como
relatamos o historico da forte penetracdo da televisdo nos lares brasileiros. Demontramos,
também, a quase inexisténcia de programagao exclusiva ao mercado editorial nas grades das
redes de televisdo atuais, reforcando o distanciamento entre televisdo e os livros.
Percebemos, por outro lado, um desenvolvimento significativo do mercado editorial de livros
eletronicos, internacional e nacionalmente, sendo que pesquisas ja apontam para um
crescimento em vendas desse tipo de midia.

Conclusées esperadas

O Brasil ¢ um pais em que 97% dos lares tém um aparelho de televisdo, mas com apenas
50% da populagao formada por leitores, indice em queda. Enquanto isso, a televisdo digital
avanca, com estimulos governamentais para fomentar sua inser¢do entre a populacdo de
baixa renda. Em paralelo, temos a popularizagdo dos tablets, dos dispositivos mdveis, dos
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smart phones, dentre os quais os e-books. Tal tecnologia representa uma nova maneira de se
consumir informacao e consideramos, assim, que podemos reunir tais conceitos em torno da
televisdo digital, enxergando que, num futuro distante, mas ainda concreto, ela possa se
tornar importante ferramenta e fomento a leitura.
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