ROSANA CRISTINA POLI NASCIMENTO

FORMA E CONTEUDO DA
INFORMAGAO CIENTIFICA NO RADIO

O USO DA REPORTAGEM NA 94FM - Bauru/SP

Bauru / SP
2005



UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICACAO
CAMPUS DE BAURU
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

FORMA E CONTEUDO DA
INFORMAGAO CIENTIFICA NO RADIO

O USO DA REPORTAGEM NA 94FM - Bauru/SP

Dissertagao apresentada por ROSANA CRISTINA
POLI NASCIMENTO ao Programa de Pos-
Graduacio em Comunicacio - Area de
Concentracao: Comunicacdo Midiatica; Linha de
Pesquisa: Gestdo da Comunicacdo e Informagado
Midiatica da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunica¢ao da Universidade Estadual Paulista
“Julio de Mesquita Filho” - Campus de Bauru, para a
obtencao do Titulo de Mestre em Comunicacao,
sob a orientagdo do Prof. Dr. Antonio Carlos de
Jesus.

Bauru/ SP
2005



FICHA CATALOGRAFICA

NASCIMENTO, Rosana Cristina Poli. FORMA E CONTEUDO DA
INFORMACAO CIENTIFICA NO RADIO - O USO DA
REPORTAGEM NA 94FM - Bauru/SP, Rosana Cristina Poli
Nascimento - Bauru: [s.n.], 2005 1401, : ........

Dissertacdo (Mestrado) - Universidade Estadual Paulista,
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo, Bauru, 2004

Orientador: Prof. Dr. Antonio Carlos de Jesus

Dissertag@o ( Mestrado ) — Universidade Estadual Paulista. Faculdade
de Arquitetura ,Artes e Comunicacao,2004.

1. Comunicagdo. 2.Meios de comunicagao. 3. Radio. 4.Jornalismo
cientifico. 5 .Industria cultural. I — Universidade Estadual Paulista.
Faculdade de Arquitetura,Artes ¢ Comunicagao. II- Titulo .




UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICACAO

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

A dissertacio A FORMA E O CONTEUDO DA INFORMACAO CIENTIFICA
NO RADIO - O USO DA REPORTAGEM NA 94FM - Bauru/SP, desenvolvida por
ROSANA CRISTINA POLI NASCIMENTO, foi submetida a Banca Examinadora
como exigéncia para a obtencdo do Titulo de Mestre em Comunica¢ao, junto ao
Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo, Area de Concentragdo Comunicagio
Midiatica, Linha de Pesquisa Gestdo da Comunicacdo e Informagdo Midiatica da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacio - Universidade Estadual Paulista,
Campus de Bauru - Sao Paulo.

Banca Examinadora

Presidente: Prof. Dr. Antonio Carlos de Jesus
FAAC / UNESP

Prof. Dr Antonio Francisco Magnoni
FAAC / UNESP

Prof. Dr. Jorge Kanehide [juim
Universidade Federal de Campo Grande — MS

Bauru, Janeiro de 2005



Dedicatéria

A DEUS, por mais uma meta alcancada, apesar das tribulagdes e provacées da vida.

Aos meus pais, Jura e Dalva, pelo amor, pela luta, pelo exemplo de vida que me deram,
pelo constante estimulo e incessante preocupagdo.

Ao meu filho querido Lucca, amigo e companheiro, ao qual nos iltimos meses ndo pude

dar o carinho e a atengdo que gostaria, mas que me cobriu de sequranga,
compreensdo e amor.

Ao meu irmdo Douglas, pela cumplicidade e dedicagdo.
A Suze, pela ajuda e atengio.
Aos meus sobrinhos Yasmin e Yanco, pelo carinho.

A toda minka familia, pelo incentivo e confianga.



Agradecimentos
Ao Prof. Dr. Antonio (Carlos de Jesus, pela orientacdo, pela amplitude de
conhecimentos e pela sequranga transmitida neste longo e desafiante processo do fazer

cientifico.

Aos Profs. Dr. Francisco Antonio Magnoni e Dra. Ana Silvia Lopes David Médola,
que participaram da banca prévia, pelas criticas construtivas.

Ao Prof. Dr. Zarcillo Rodrigues Barbosa, pela atengdo de indicar-me textos sobre
Jornalismo Cientifico.

Ao Prof. Ms. Paulo Sérgio Simonetti, pelas informagdes fornecidas sobre o Ridio no
Brasil e em Bauru.

Ao Prof. Dr. Claudio Bertolli Filho, pelas boas dicas.
Ao Prof. Dr. Adenil Alfeu Domingos, pelo incentivo.

A Diretoria da EAAC/UNESP, Campus de Bauru e a Coordenadoria do Programa de
Pos-Graduagdo em Comunicagdo, pela oportunidade de realizar este curso.

Aos amigos da Coordenadoria de Pés - Graduagdo Silvio, Elder e Carlos, pela atengdo e
paciéncia.

A prima e amiga Andrea Simonetti, pelo companheirismo e cumplicidade.
A prima Fabiana Simonetti Gaio pela atengdo .

A amiga Maria Eugenia , pelo carinho, incentivo e alegria, seja “ao vivo” ou via
telefonica.

A amiga Gabriela Fraga, pela ajuda e dedicagdo.
Aos amigos da 94 FM, pela for¢a, paciéncia e incentivo.
Ao tio e amigo Sylvio Carlos Simonetti, pelo carinho e preocupagdo.

A equipe de jornalismo da 94 FM, Maria Dalva Hatore, Maria José Menezes, Thdrcio
de Lucca, Carlos Morgado e Mario Bross, pela amizade e compreensdo.

Ao amigo Afonso Simonetti pela paciéncia e ajuda “informdtica.
A todos aqueles que torceram pelo sucesso deste trabalho e, injustamente, ndo foram
mencionados.



SUMARIO

Resumo, 009

Abstract, 010

indice Iconografico, 011
INTRODUGAO, 012

CAPITULO | ,
PELOS CAMINHOS DA HISTORIA, 017

1. A origem e evolugao do radio, 018

1.1. Aspectos historicos do radio, 018

1.2. A génese da radiodifusdo no Brasil, 037
1.3. A génese da radiodifusdo em Bauru, 047
1.4. Radio: estagio atual e perspectivas, 063

CAPITULO Il .
O PROCESSO DA COMUNICAGAO RADIOFONICA, 071

2. Os fendbmenos sociais do radio, 072

2.1. A audiéncia como condicionante da mensagem, 075
2.2. Caracteristicas da mensagem radiofénica, 079

2.3. Cbdigos comunicativos e realizagao radiofénica, 084
2.3.1. A linguagem radiofénica, 086

2.3.2. A montagem radiofénica, 088

2.3.3. Ritmo e estilo, 092

2.4. Producao e realizagao, 093

2.4.1. Géneros radiofénicos, 095

2.4.2. Redacgao, produgao, realizagdo e emisséo, 102
2.5. Programas radiofonicos, 103

2.5.1. Tipologias de programas, 103

2.5.2. Programas informativos, 107

CAPITULO Ill o )
A REPORTAGEM RADIOFONICA: ESPAGO PARA A INFORMAGAO
CIENTIFICA, 108

3. Aspectos historicos do jornalismo cientifico, 109
3.1. A linguagem cientifica e suas caracteristicas, 113
3.2. Informacgao cientifica: estrutura, producéao e veiculacéo, 118

CONCLUSAO, 131

BIBLIOGRAFIA,136



NASCIMENTO, Rosana Cristina Poli. Forma e conteudo da
informacgao cientifica no radio - o uso da reportagem na 94FM -
Bauru/SP. 2005. 140 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagao) —
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo, Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, Bauru / SP.

RESUMO

O radio continua a ser um veiculo de comunicagdo de grande
alcance, de muita credibilidade e uma companhia constante na vida
das pessoas. Esta dissertagcao tem o objetivo de identificar no meio
radiofénico como é feita a difusdo da informacéao cientifica na area
da saude publica, para a comunidade bauruense, em especial, a
populacdo de mais baixa renda. Desta forma, abordamos os
primérdios do radio em Bauru, analisando as relagbes que se
estabelecem entre a forma e o conteudo do processo de criagao e
veiculagdo de mensagens, com énfase sobre o impacto da
comunicacgao cientifica no radio. O objetivo € identificar como se
efetiva o processo de aprendizagem e, em que medida, essa
programagao pode ressignificar os valores e comportamentos da

prépria comunidade.

Palavras Chave: Comunicacédo; Meios de Comunicagdo: Radio:
Jornalismo Cientifico; Industria Cultural.




NASCIMENTO, Rosana Cristina Poli. Forma e conteudo da
informacao cientifica no radio - o uso da reportagem na 94FM -
Bauru/SP. 2005. 140 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagao) —
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao, Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, Bauru / SP.

ABSTRACT

The radio continues it be a vehicle of communication of great
consequence, of a lot credibility and a constant company in the life of
the persons. This dissertation has the objective of identify | nominate
radiophone as is deed the diffusion of the scientific information in the
area of the public health for the community, in special, the population of
decrease yield. In this way, we will approach the primaries of the radio
in Bauru, analyzing the relations that are established between the form
and the content of the trial of creation and veiculagdo of the message,
with emphasis about the impact of the scientific communication in the
radio. The objective is going to identify as himself effective the trial of
aprendizagem and, in that measure, that programming is able to

ressignificar the values and behaviors of the own community.

Key Words: Communication; Mass Media; Radio; Scientific
Journalism; Industry Cultural.
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PELOS CAMINHOS DA HISTORIA



1. A Origem e a Evolugéo do Radio

1.1. Aspectos Histéricos do Radio

Figura 01
James Clerk Maxwell - 1831-1879

Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-
de-moura.doc

Em Tavares (1997:19) a historia do radio como invento comegou

... em 1864 quando o fisico escocés James Clerk Maxwell langou a teoria de que uma onda luminosa podia ser considerada
como uma perturbagdo eletromagnética que se propagava no espago vazio atraida pelo éter. Maxwell morreu sem levar a sua
teoria para o campo experimental, deixando apenas a idéia, matematicamente comprovada, que ondas de natureza
eletromagnética povoavam o infinito em todas as dire¢des e que a luz e o calor radiante pertenciam a esse tipo de ondas.



Para Ferrareto (2001:81),

Paralelamente ao desenvolvimento do telégrafo e do telefone,
seguiam as pesquisas sobre a eletricidade e suas
caracteristicas. Em Cambridge, na Gra-Bretanha, o professor
de fisica James Clerk Maxwell demonstra no ano de 1863, por
dedugdes matematicas ... com a velocidade da luz (2,997925 x
10%m/s). ...as ondas previstas pelos calculos de Maxwell e
confirmadas pelas experiéncias de Hertz passariam a ser
conhecidas como hertzianas.

Pesquisando a  histéria do radio, verificamos no site

www.projetoradix.org que ha mais de um século, em 1887, Heirich Hertz, fisico

alemao, descobriu a existéncia das ondas hertzianas ou das ondas
radiofénicas. Para Tavares (1997:19) “realizou-se o sonho de Maxwell’. Hertz
verificou que essas ondas viajavam com a mesma velocidade da luz, ou seja,
trezentos mil quildmetros por minuto.

Em reconhecimento ao seu trabalho, o nome de Hertz foi adotado
para significar a frequéncia das ondas de radio. O simbolo tornou-se Hz e
representa a medida de um ciclo por segundo.

Tavares (1997:19) conta que

em 1895 surge Guglielmo Marconi, que certa vez, assistindo na
cidade de Bolonha, na lItalia, a repeticdo da experiéncia de
Hertz, veio-lhe a idéia de transmitir sinais através do éter.
Utilizando o dispositivo do fisico alemao, Marconi dedicou-se
pacientemente ao estudo das ondas hertzianas. Dois anos
depois, ele descobriu o principio de funcionamento da antena.
Desta forma, estava resolvido um grande problema: como guiar
bem as ondas através do espaco.

E na Italia, com Guglielmo Marconi, que a comunicacéo pelo radio
vai ser definitivamente reconhecida e difundida para todo o mundo. Estimulado
pelos escritos de Hertz, com equipamentos similares e o dinheiro da familia,
Marconi produziu o primeiro aparelho de radio da historia. Em 1909 recebeu o
Prémio Nobel de Fisica.

Mas, foi em 1837, que Samuel Morse inventou um cdodigo
composto de sinais sonoros. Portanto, as primeiras transmissdes de radio
foram realizadas através desse codigo, a partir da descoberta das ondas de
radio e da invengdo da antena para recebé-las. Assim, Marconi conseguiu
emitir sinais e capta-los a centenas de metros, criando o telégrafo sem fios
(1896).


http://www.projetoradix.org/

O aproveitamento das ondas eletromagnéticas para a propagacao
de informagdo sonora somente acontece no século XX, gragcas a construgéo
das primeiras valvulas radioelétrica (triodo), criada em 1908, nos Estados
Unidos, pelos fisicos Joseph John Thomson, Thomas Alva Edson, Lee De
Forest, John Ambrose Fleming e Erving Langmuir. A valvula triodo permite a
ampliagdo dos sinais elétricos, viabilizando a audicdo de sons complexos
transmitidos pelas ondas hertzianas. Em Trindade (1997:21)

Os cientistas da Empresa Bell Telephone System apresentaram com sucesso a primeira valvula ampliadora, transmitindo do alto
da Torre Eiffel, em Paris, uma programacao sonora que foi ouvida na cidade de Marselha.

Portanto, o radio € um meio de comunicacao baseada na difusao
de informagdes sonora por meio de ondas eletromagnéticas (hertzianas) em
diversas frequéncias. As ondas do radio compdem-se de oscilagdes rapidas
dos campos magnéticos e elétricos.

A taxa de oscilagbes € chamada de frequéncia da onda, medida
em hertz (Hz). Um hertz equivale a uma oscilagao por segundo e um quilohertz
(kHz) corresponde a 1.000 hertz.

Cada faixa de frequéncia € utilizada para transmitir tipos distintos
de informacdo. As ondas longas (30 a 300kHz) podem atingir cerca de
1.000Km.



Figura 02

A velocidade de propagacao encontrada por Hertz

A velocidade de propagacgao encontrada por Hertz foi de 300.000 km/s e a longitude
de onda de 0,5 a 3 metros. Seus aparelhos representam em forma embrionaria um
transmissor e um receptor de oscilagcbes eletromagnéticas.

Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

Normalmente elas s&o utilizadas para transmitir dados
meteoroldgicos a embarcagdes. Programas transmitidos por canais de média
freqUéncia, ou ondas médias (300 a 3.000 kHz), podem percorrer algumas
centenas de quildmetros. Muitas estagdes de radio ainda utilizam essas faixas.
As ondas curtas (3.000 a 30.000 kHz) podem alcangar grandes distancias. Elas
circundam o planeta, refletidas entre a ionosfera (uma camada da atmosfera) e
a superficie da Terra.

Estacbes de radio internacionais e radioamadores utilizam essas
faixas. As ondas de VHF (Very High Frequency) movem-se em linha reta, por
isso ndo podem propagar-se além do horizonte. A policia, o corpo de

bombeiros e as estagdes de radio locais usam ondas VHF. Os satélites de



comunicacao captam e retransmitem programas de radio usando ondas de
altissima frequéncia (mais de 3 bilhdes de Hz).

Além da radiodifusdo, as ondas eletromagnéticas também séao
usadas nas transmissoes de telefones, de televisado, de radar, nos sistemas de
navegacgao e nas telecomunicacgoes.

As ondas eletromagnéticas que propagam as transmissdes das
telecomunicag¢des possuem no transcorrer da histéria varios estudiosos como
veremos: o século XVII esta repleto de inovagdes com experiéncias que deram
resultados: em 24 de maio de 1844, Samuel F. B. Morse envia a primeira
mensagem a distancia através do telégrafo. Foi o primeiro sistema de
comunicacgao de longa distancia que o mundo conheceu. Por volta de 1850, o
alemao Daniel Ruhmkoff, inventa um aparelho capaz de transformar baixa
tensdo de uma pilha em alta tens&o: surge o primeiro emissor de ondas
eletromagnéticas; o fisico australiano Julius Willheim Gintl prova ser possivel
enviar varias mensagens simultaneamente por uma unica linha telegrafica;
surge, em 1875 o primeiro servigo permanente de noticias por cabo.

No mesmo ano, Alexandre Graham Bell inventa o transdutor
magnético, ou microfone; em 1877, Emile Bertiner torna o microfone um
equipamento personificado e Thomas Alba Edison registra som em cilindros, e
em 1893 o padre cientista brasileiro Roberto Landell de Moura realiza a
primeira transmissao falada, sem fios, por ondas eletromagnéticas. Sua
experiéncia mais importante (praticamente desconhecida do mundo) foi em
Séo Paulo, quando transmitiu por telegrafia sem fio do alto da avenida Paulista
para o alto do Sant’/Ana. Todos os equipamentos usados foram inventados pelo
Padre Landell com patentes registradas no Brasil em margo de 1901.

Para melhor compreender o significado e o valor dos trabalhos do
padre Roberto Landell de Moura, que inventava e construia seus aparelhos
entre os anos de 1890 a 1905, citaremos algumas datas importantes

relacionadas as descobertas de equipamentos de transmisséao.

No caso das telecomunicagdes, existe um evidente exagero ao se
mencionar o nome de Guglielmo Marconi como o inventor, "o pai" do radio.
Tal afirmacéao levanta uma onda de protestos e reclamacdes sobre a prioridade

em muitos paises inclusive no Brasil.



Poucos brasileiros tém conhecimento dos trabalhos do Padre
Roberto Landell de Moura, o primeiro radioamador do mundo, e um dos
indiscutiveis pioneiros das telecomunicacdes, ndo s6 no Brasil, mas no mundo
inteiro, como prova Fornari (1960) e cita no site de Landell de Moura o

seguinte:

No domingo proximo passado, no Alto de Sant'ana, cidade de
Sao0 Paulo, o padre Roberto Landell de Moura fez uma
experiéncia particular com varios aparelhos de sua invengao,
no intuito de demonstrar algumas leis por ele descobertas no
estudo da propagacéo do som, da luz e da eletricidade através
do espaco, da terra e do elemento aquoso, as quais foram
coroadas de brilhante éxito. Estes aparelhos eminentemente
praticos sdao como tantos corolarios, deduzidos das leis
supracitadas. Assistiram a esta prova, entre outras pessoas, o
Sr. P. C. P. Lupton, representante do Governo Britanico, e sua
familia.

Sobre um de seus aparelhos, o Anematéfono in

www.projetoradix.org, considerado um dos mais interessantes, o proprio padre

afirma:

O anematéfono € um aparelho com o qual, sem fio, obtém-se
os efeitos da telefonia comum, porém com muito mais nitidez e
seguranga, visto funcionar ainda mesmo com vento e mau
tempo. E admiravel este aparelho pelas leis inteiramente novas
qgue revela, como, outrossim, 0 que se segue: o teletiton, sorte
de telegrafia fonética com o qual, sem fio, duas pessoas podem
se comunicar, sem que sejam ouvidas por outra. Creio que com
este meu sistema poder-se-a transmitir, a grandes distancias e
com muita economia, a energia elétrica, sem que seja preciso
usar-se de fio ou cabo condutor.

O Padre Landell de Moura construia e demonstrava seus
engenhosos aparelhos de comunicagdes, tanto telegraficos como telefonicos,
justamente na época em que o telefone com fio era a grande novidade em
aplicagdo nos grandes centros europeus e americanos. O telégrafo ja era
bastante usado e conhecido, porém o "telégrafo sem fio", era uma novidade
total mesmo nos meios cientificos europeus ou americanos. O "telefone sem
fio" usando como onda portadora um raio de luz ou outra vibragao
eletromagnética, era uma idéia totalmente original e cuja prioridade pertence

indiscutivelmente ao brasileiro Landell de Moura.


http://www.projetoradix.org/

Hoje examinando os esquemas, circuitos e descricbes dos
aparelhos do incrivel padre Landell, surpreende a sua engenhosidade ou
mesmo a sua genialidade, absoluta seguranga de julgamentos sobre as
proximas e futuras possibilidades das comunicagdes por ondas
eletromagnéticas. Em seus aparelhos, o padre Landell fez uma mistura e
combinagao de todos os principios de comunicagdes ja conhecidos e ainda
desconhecidos, ndo sO pelos especialistas, mas mesmo pelos proprios

cientistas da época.

Como citamos no inicio desse capitulo, Heinrich Rudolph Hertz,
em 1885, mostrou praticamente a existéncia da energia prevista por Maxwell
em forma de ondas eletromagnéticas. Estas ondas passaram a ser chamadas
"ondas hertzianas". Hertz usou como gerador das oscilagdes eletromagnéticas
uma bobina de Ruhmkorff e como receptor um anel com duas bobinas
separadas em 1/5 mm entre si, confirmando experimentalmente, as previsdes
de Maxwell sobre unidiretividade da propagacgao das ondas, suas propriedades
de reflexdo, refracdo e polarizagdo. Por meio de dispositivos engenhosos,
Hertz determinou a velocidade de propagacdo e a longitude das ondas

eletromagnéticas geradas por seu aparelho.
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Figura 03

Transmissor e Receptor da Voz Humana via onda portadora de Luz

Patente Brasileira n° 3279, ano 1900, para um aparelho apropriado a transmissao da palavra a
distancia, com ou sem fios, através do espaco, de terra e da agua de autoria do padre Roberto

Landell de Moura.

Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-de-moura.doc




Figura 04
Detector foténico das ondas de luz transportando audio
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc
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Figura 05
Réplica do transmissor de Ondas
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc



Figura 06
Heinrich Rudolph Hertz - 1857-1894

Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

O também fisico e académico francés, Eduardo Branly, em 1890
idealizou o Coesor, o primeiro detector de oscilagbes eletromagnéticas, de
sensibilidade suficiente para possibilitar a construgdo dos primeiros receptores

de radio de aplicacio pratica.

Figura 07

Edouard Eugéne Desiré Branly
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc
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Figura 08

Coesor - Descoesor de Branly
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc
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Figura 09

Coesor-Descoesor de Branly
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

No ano de 1892, Willian Crookes, fisico inglés, construiu o Tubo de
Raios Catédicos de Dois Eletrodos e previu, na Revista Fortnightly Review

(ndo ha indicagao bibliografica da publicagédo) a possibilidade de emprego das



ondas eletromagnéticas para transmissao de sinais.

Figura 10
Reproducao do quadro de Sir Willian Crookes
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-

landell-de-moura.doc



*4 snono
CATODO
.-_},-'"—\—-._/
Rains cotddicos

RAIQE-X

Figura 11
Tubo de Crookes

Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

Nicolas Tesla, fisico iugoslavo, no ano de 1893, ministrou uma
conferéncia em Londres sobre a possibilidade de construir Geradores
Rotativos de Corrente de Alta Frequéncia de Grande Poténcia, para

transmissores de radiotelegrafia.

Figura 12
Nicolas Tesla
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

Em 1894, Oliver Lodge, fisico inglés analisou na Revista The

Eletrician, (ndo ha indicagao bibliografica da publicagdo) os vibradores de ondas



hertzianas e suas caracteristicas de amortecimento; descreveu suas proprias
experiéncias e dispositivos usados para transmitir e receber sinais a varias
dezenas de metros de distancia.

O fisico russo Alexander Popoff, em 1895, realizou as primeiras
demonstragdes publicas com seu transmissor e receptor, aplicando o Coesor
de Branly. No ano seguinte, numa conferéncia publica, recebeu o primeiro
radiograma transmitido por seu assistente que se encontrava num outro prédio
da Universidade de St. Petersburgo. O telegrama constava de duas palavras:

Heinrich Hertz.

Figura 13
Alexander Popoff
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

No mesmo ano, na ltalia, Guglielmo Marconi, de vinte € um anos
de idade, discipulo de Augusto Righi, se destacou e ficou conhecido no
mundo cientifico por suas experiéncias com as ondas hertzianas,

aperfeicoando ainda os aparelhos usados por Hertz. Marconi e Righi também



chegaram a aplicar em suas experiéncias o Coesor de Branly e os aparelhos

semelhantes usados pelo Professor Popoff.

Figura 14

Guglielmo Marconi
Fonte: http://mail2.uol.com.br/cgi-bin/webmail.exz./roberto-landell-

de-moura.doc

Marconi chegou a Londres, em 1896, onde requereu uma patente
do transmissor e receptor de radiocomunicagdes, recebendo-a. No ano
seguinte seguiu para New York onde repetiu com éxito a mesma manobra.
Ainda em Londres foi fundada com sua ativa participacdo a Companhia

Marconi, com o fim de explorar comercialmente, as patentes do "inventor".



A referida companhia, sendo uma organizagdo exclusivamente
comercial, fundada com fins lucrativos, possibilitou um rapido aproveitamento
do novo sistema de comunicagdes, popularizando e divulgando o interesse
pelas radiocomunicagbes em geral. Neste sentido ndo pode, sem duvida
alguma, ser negados grandes méritos a Guglielmo Marconi pelo seu
pioneirismo e sua inteligéncia no aproveitamento das possibilidades.

E uma verdade bem conhecida que os cientistas, os professores
universitarios sao refratarios no que diz respeito ao patenteamento de seus
descobrimentos, por ndo se considerarem com direitos de exclusividade, de um
lado, e de outro por desejarem justamente o contrario: a maior divulgacéo e
promocgao de seus trabalhos e descobrimentos. Neste nivel se colocaram os
cientistas como HERTZ, BRANLY, RIGHI, LODGE E POPOFF. Todos eles
consideravam seus trabalhos e descobrimentos como um patriménio da ciéncia
e da humanidade e ndo como uma propriedade particular.

Infelizmente, o nome do brasileiro Padre ROBERTO LANDELL
DE MOURA, néo figura entre os nomes conhecidos que contribuiram de uma
ou de outra maneira para o desenvolvimento das telecomunicagdes. Porém,
nunca é tarde corrigir o que foi esquecido: € preciso dar ao padre Landell de
Moura o lugar que lhe é devido no campo da pesquisa cientifica.

Dando prosseguimento a cronologia do radio no mundo, em 1899
foi realizada uma transmissao de quarenta e dois Km entre dois cruzadores
franceses equipados com o dispositivo Ducretet/Popov. Em 28 de margco do
mesmo ano, Marconi sai na frente e faz uma transmissao através do Canal da
Mancha enviando sinais de Dover para Wimereux.

Em 1900 Marconi consegue a patente por um processo que
permite ao operador do equipamento selecionar um comprimento especifico de
onda. Em fevereiro do mesmo ano surge a primeira estagdo comercial,
localizada na ilha alemd de Borkum. No ano de 1901, Guglielmo Marconi
realiza a primeira transmissédo transatlantica. Usando o coédigo Morse, o
cientista consegue transmitir sons entre Poldhu na Cornoalha britanica e St.

John, em Newfoundland.

No inicio da década de 90 o radio descobre a sua vocagao de prestagéo de
servigos, com a adogao do sinal SOS, internacionalmente. No dia 13 de janeiro de 1910 a
tripulagcdo de um navio em alto mar — a vinte Km da terra firme — consegue ouvir a voz do
famoso tenor italiano Enrico Caruso, através de uma transmisséo do Metropolitan Opera
House, em Nova lorque.



A Wireless Society de Londres, na Inglaterra, surge em 1913 e
mais tarde se tornaria mais tarde a Radio Society da Gra Bretanha. Também
surgem na Alemanha, em 1915, as primeiras transmissdes internacionais de
programas diarios de noticias.

Na Franca, em 1920, comeg¢am a ser vendidos os primeiros radios

a pilha, com outra inovagao: fones de ouvidos. Neste periodo o jornalismo
ocupa parte importante da programagdo, ganhando carater de seriedade
econbmica depois que a Holanda langa moda ao comecgar a transmitir o
movimento da bolsa de valores de Amsterdan mesclado com noticiario
econdémico.

No ano de 1922 ja existem estagdes de radio com programacodes
regulares em quase todo o mundo, incluindo a Argentina, Canada, Uni&o
Soviética, Espanha e Dinamarca.

Em 7 de setembro do mesmo ano, o discurso do presidente da

Republica do Brasil, Epitacio Pessoa, em comemoragao ao centenario do pais,
€ transmitido, via radio. Trata-se da primeira transmissao oficial pelo novo
veiculo de comunicacdo. Em outubro de 1922, nasce a britanica BBC - Britsh
Broadcasting Company, de Londres, em paralelo com as primeiras estagdes de
Radio em Shangai, na China e em Cuba.

A Italia nacionaliza o radio por decreto, no ano de 1923. No
mesmo ano a Franga segue o exemplo e transforma o radio em monopdlio
estatal. Em 20 de abril Edgard Roquete Pinto (considerado o pai do radio
brasileiro) e Henry Morize fundam a primeira radio do Brasil: a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, criada para atuar sem fins comerciais.
Enquanto isso, o Japao regulamenta as leis de funcionamento do radio no pais,
optando por banir a publicidade neste meio de comunicagao e cria a NHK
(Nippon Hoso Kyokai) instituindo o monopdlio no pais — a corporagao acaba
incorporando as radios privadas existentes. Nesta mesma época, no Brasil
comecga a operar a Radio Mayrink Veiga, no Rio de Janeiro.

No ano de 1929, o Vaticano cria sua primeira radio que foi
oficialmente inaugurada em 1931.

No final da década de 30, Orson Welles vai ao ar deixando
milhares de pessoas em panico com a certeza de que a Terra estaria sendo
invadida por extraterrestres com a transmissao da Invasao dos Mundos, peca
do escritor H. G. Wells.

Em 1940, o Decreto-Lei n°® 2.073, do Presidente da Republica
Getulio Vargas, garante a encampacgéo da Radio Nacional, de propriedade do
grupo A Noite.

O Reporter Esso surge em 1941. Programa jornalistico criado

pela Radio Nacional do Rio de Janeiro, durante a |l Guerra Mundial e



patrocinado pela agéncia de publicidade responsavel pela conta da Esso
Stander Oil.
Em Ana Baum (2004:125-126)

O Reporter Esso ficou por quase trinta anos no ar, no Brasil. A sua estréia aqui ocorreu em 28 de agosto de 1941, poucos meses
antes de o pais entrar na Segunda Guerra, e a ultima edigdo foi ao ar em 31 de dezembro de 1968, poucos meses antes de o
homem pisar na lua. Ao longo desse periodo o noticiario acompanhou os principais fatos sociais, politicos, econdmicos, que se
transformaram na histéria do mundo e do pais. Muitas geragdes cresceram, ouvindo e acreditando em tudo o que o Reporter
Esso, representado pelos locutores exclusivos falava do outro lado do alto-falante. Boa parte do mundo, em quinze paises a
partir da transmissdo de setenta radios que irradiavam o noticiario, parava para ouvir as Gltimas informagoes das guerras, dos
politicos, dos cientistas, e sobre como estavam os astronautas soviéticos e americanos que giravam em torno da terra em naves
espaciais. O Reporter Esso foi a primeira sintese noticiosa do planeta, concebida com carater globalizante. O noticiario
patrocinado pela Standard Oil New Jersey (Esso), teve a idealizagdo da agéncia de publicidade McCann-Erickson e produgio da
agéncia de noticias United Press Associations (UPA). Em 1958, houve a fusdo da United Press Associations (UPA) com a
International News Service (INS) surgindo a United Press International (UPI).

O programa ficou no ar até 1968. No ano seguinte, a Radio Tupi
de Sao Paulo cria o programa jornalistico Grande Jornal Falado Tupi.

No final da década de 40, surgem os gravadores de fita
magnética. Era o inicio da substituicdo das valvulas retificadora de selénio
material semicondutor em estado sdlido muito menos propicio a queimas do
que as velhas valvulas a vacuo.

Entre as décadas de 50 a 80 a evolugdo do radio foi se

acentuando em todo o mundo, com o langcamento, nos Estados Unidos, do
Regency TR1, o primeiro aparelho de radio transistorizado do mundo e a
criacdo, no Japéo, pela empresa Sony Corporation, do radio do tamanho de um
cartao de crédito.

No ano de 2002, o Congresso Brasileiro aprova a emenda
constitucional que permite que empresas de comunicagcdo sejam de
propriedade de pessoas juridicas e permite também a entrada de capital

estrangeiro no setor.

1.2. A Génese da Radiodifusao no Brasil

Apesar de 7 de setembro de 1922 ser o marco oficial do
nascimento do radio no Brasil, algumas experiéncias ja aconteciam antes
dessa data, como pudemos demonstrar na cronologia radiofébnica. Em S&o
Paulo, no ano de 1893, o padre, cientista e engenheiro gaucho Roberto Landell
de Moura, experimentava pela primeira vez a transmissdo da voz falada.
Gracas a ele, a Marinha Brasileira realizou em margo de 1905, diversos testes
de mensagens telegraficas no encouragado de Aquidaban. Todavia, o Primeiro

Mundo reconhece o cientista Guglielmo Marconi como o “descobridor do radio”.



Tavares (1997:47) conta que

A radiodifusdo so6 foi “descoberta” pelos brasileiros em 1922; naquele ano, um grupo de empresarios americanos pretendendo
demonstrar a montagem e o funcionamento de uma emissora radiofonica, desembarcou no Rio de Janeiro, apresentando aquele
complicado aparelhamento na Exposi¢do do Centenario da Independéncia do Brasil, na antiga Capital Federal. No dia 7 de
setembro de 1922, o discurso do entdo Presidente da Republica Dr. Epitacio da Silva Pessoa chegou ao grande publico por
intermédio de um sistema de “Telefone Alto-Falante”, montado na Praia Vermelha, ¢ de um transmissor instalado no alto do
Corcovado pela Westinghouse Electric; as “irradiagdes” foram realizadas diretamente para os pavilhdes onde as festividades
aconteciam.

O ano de 1922 transcorreu cercado de inseguranga. Em Séao
Paulo realizava-se em fevereiro a | Semana de Arte Moderna onde apareciam
nomes de artistas como Tarsila do Amaral, Manuel Bandeira, Menotti Del
Pichia, Marcio de Andrade, Anita Malfatti, Di Cavalcanti, Vila-Lobos, Giomar
Novaes e varios outros. Na politica, a campanha para a sucessao do Dr.
Epitacio Pessoa, assumia dimensdes incontrolaveis. O Clube Militar aceitava
as cartas falsas, atribuidas ao Sr. Artur Bernardes, que chamava o Marechal
Hermes da Fonseca de “sargentdo sem compostura” e acusava o exército de
ser formado por elementos venais. Em 25 de marcgo, era fundado no Rio de
Janeiro, o Partido Comunista Brasileiro. O Presidente eleito Artur Bernardes
tomou posse no dia 15 de novembro de 1922 e, durante quase todo o seu
mandato, o pais viveu em “estado de sitio”.
Tavares (1997:49) acrescenta que,
Estava prevista, também, como parte dos eventos
programados para a inauguragao do 7 de setembro, a primeira
demonstragao do radio no Brasil. Aberta ao publico ... a fala do
Presidente foi ouvida no recinto da Exposicéo, por meio de um
servico de alto-falantes estrategicamente instalados no local. O
mesmo discurso foi ouvido em Sao Paulo, Petropolis e Niterdi,
gracas a instalagdo de uma potente “estacdo transmissora”
(torres, transmissor etc.) no alto do Corcovado, SPC, contando
com o auxilio de oitenta “aparelhos receptores” (que foram
trazidos pelos americanos) distribuidos nas cidades ja
mencionadas, sendo muitos deles instalados nas vias publicas
da Capital Paulista, e nas principais avenidas de Niteroi. Para
aquela memoravel “irradiagao” foram utilizados os servigcos da
Rio de Janeiro and Sao Paulo Telephone Company, a
Westinghouse International Company e a Western Electric
Company. No recinto da exposicdo, a multidao teve uma
sensacdo inédita: a Opera “O Guarani” de Carlos Gomes, que
estava sendo apresentada no Teatro Municipal do Rio de
Janeiro foi, ali, distintamente ouvida e aplaudida...

Segundo Tavares (1997), para uma grande parte de
pesquisadores brasileiros sobre a histéria do radio, essa foi considerada a
primeira emissora radiofébnica que se implantou no Brasil. A falta de uma
documentacao e face a precariedade daquelas “irradiacdes”, persistira a duvida
de que, se mesmo em carater experimental e demonstrativo, aquela nao tera
sido efetivamente a primeira radioemissora a ser implantada no pais.

Marconi também realizou em 1895 testes de transmissdo de

sinais sem fio pela distancia de quatrocentos metros e depois pela distancia de



dois quildmetros. Ele também descobriu o principio do funcionamento da
antena. Em 1896 adquiriu a patente da invengao do radio, enquanto Landell sé
conseguiria obter para si a patente em 1900. Marconi, em 1899, concebeu a
radiotelegrafia através de uma mensagem de socorro transmitida pelo
Atlantico. Nesse evento populariza a sigla S. O. S. em todo o0 mundo, mesmo
em paises que n&o falam a lingua inglesa.

As primeiras estagcbes de radio apareciam sempre sob a
denominacao de “sociedades” ou “clubes” mantendo-se com as mensalidades
pagas pelos sécios, os chamados radioamadores. No comego dos anos 20 a
programacao radiofénica era imatura e elitista. Além de transmissbes de 6pera
do Municipal, informava a Hora Oficial e os Boletins Meteorologicos. Nessa
época, o radio funcionava sem fins comerciais. Nao havia ainda a chamada
publicidade, que so viria em 1927 e ganharia f6lego nos anos 30. Antes disso,
a programacao era elitista, com raio de irradiagdo limitado, organizada por
pessoas da alta burguesia, que além de sustentarem as emissoras, forneciam
suas colegdes de discos, geralmente de musica classica.

O antropdlogo e professor Edgard Roquette-Pinto, ao inaugurar

em 1923 a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, defendia a transmissao de
cultura e educacgéao a todas as regides do pais. Com Roquette-Pinto a frente da
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, aos poucos a programacao foi deixando as
operas e conferéncias para dedicar espago a um publico diversificado.

Ainda no final dos anos 20 surgiram em Sao Paulo a Sociedade
Radio Cruzeiro do Sul e a Radio Sociedade Record, que nos anos 30
tornam-se concorrentes da Radio Educadora Paulista. Mas é a Radio
Educadora que comega a se fortalecer com uma forma sutil de propaganda.

Em 1932 o decreto-lei n® 21.111 adaptava a legislagéo a realidade
criando para o veiculo bases econbmicas mais fortes; estava autorizada a
veiculagao de programas de radio. O carater comercial que o radio comecgava a
adquirir ndo agradava aos intelectuais, nem a imprensa da época. A imprensa
via no veiculo, que tinha bases financeiras para crescer, uma concorréncia
direta e os intelectuais defendia o radio cultural e educativo. Ja nos anos 30 o
radio de Sao Paulo adquire caracteristicas de meio de comunicacao para as
massas quando mobiliza o Estado para a Revolugao de 32.

O radio foi o responsavel pela mudanca nas relagdes de poder.
Em 1932 um levante paulista de estudantes, utilizou os microfones da radio
Record para mobilizar a populagdo. A partir dai se transformou em um
importante veiculo de informacéao coletiva ao alcance das populagdes, desde a

elite até a zona rural.



Eco (1988:34) ressalta que

0s grupos no poder ja conheciam o seu alcance e temiam que
o radio se ftransformasse numa forca de consequéncias
imprevisiveis, caso mobilizasse as massas urbanas que
cresciam rapidamente.

E o primeiro a ver no radio uma grande importancia politica foi
Getulio Vargas.
Ao situar historicamente o conceito de instrumento de mobilizagao

popular do radio, Gisela S. Ortriwano (1985:17-18) observa:

O impacto do radio na sociedade brasileira a partir de meados
da década de 30 foi muito mais profundo do que aquele que a
televisao viria a produzir trinta anos depois. De certa forma, o
jornalismo impresso, ainda erudito, tinha apenas relativa eficacia
(a grande maioria da populagéo nacional era analfabeta). O radio
comercial e a popularizagdo do veiculo implicaram a criacdo de
um elo entre o individuo e a coletividade, mostrando-se capaz
nao apenas de vender produtos e ditar modas, como também de
mobilizar massas, levando-as a uma participagao ativa na vida
nacional. Os progressos da industrializagdo ampliavam o
mercado consumidor, criando as condi¢gdes para padronizagao
dos gostos, crencas e valores. As classes meédias urbanas
(principal publico ouvinte de radio) passariam a se considerar
parte integrante do universo simbdlico representado pela nagéao.
Pelo radio o individuo encontra a nagao de forma idilica: ndo a
nacgao propria, mas a imagem que dela se esta formando.

Neste cenario as emissoras comecam introduzindo seu
broadcasting, corpo de profissionais, e principalmente popularizando sua
linguagem, optando pelo coloquialismo. Os locutores comegam a substituir o
“Vossa Exceléncia” por “amigo ouvinte” aproximando-se cada vez mais do
publico. Em 1936 surge a Radio Nacional, PRK-30, no Rio de Janeiro. Ela se
tornaria um marco na histéria do radio, com seus programas de auditorio, suas
comédias e radionovelas.

No final da década de 30, a Radio Nacional seria uma das lideres
de audiéncia do radio brasileiro, exportando suas programacao, gravada e dias
depois transmitidos, em outras cidades brasileiras. Operando com dois
transmissores para ondas médias (25 e 50 KW) e dois para ondas curtas (cada
um com 50 KW) a emissora cobria todo o territério nacional e seus sinais
podiam ser ouvidos na América do Norte, Europa e Africa. Nesse periodo as
pessoas podiam ir aos estudios das radios, verdadeiros teatros, para assistir ao
vivo a programacao. Era época de grandes emogdes, em que as pessoas
podiam ver pessoalmente os comunicadores e artistas em ag¢ao. Estava no ar o
maior fenbmeno da radiodifusdo brasileira.

A Radio Globo do Rio de janeiro, que décadas depois seria a

radio AM mais popular do pais, surge em 1938, renovando o félego do radio



que havia sido abalado com o surgimento da televisdo. E dessa época a
vinheta de “O Globo no ar”, até hoje utilizada tanto pela Globo Am do Rio de
Janeiro e sua similar de Sao Paulo. Ainda em 1938, é realizada a primeira
transmissao esportiva em rede nacional de radio. Ela foi realizada durante a
Copa do Mundo de 1938 pela Radio Clube do Brasil, narrada por Leonardo
Gagliano Neto.

Na histéria do radio brasileiro, no entanto, a década de 40
significa a consolidacdo. E quando o radio firma-se como veiculo comercial
obtendo recursos para investir na sua programagdo, contratando melhores
profissionais e disputando os maiores anunciantes.

Mas o noticiario n&o foi o unico género que marcou a década. A

cada ano apareciam programas diferentes que, aos poucos, iam proliferando-
se em emissoras paulistas e cariocas.

Com o patrocinio de Coca-Cola, “o refrigerante de qualquer
estacdo”, o programa Um milhdo de Melodias transformou, em 1943, o
género orquestral. Este programa, dirigido por Paulo Tapajos, reunia toda a
equipe da Radio Nacional e tinha como objetivo dar a musica brasileira um
tratamento orquestral semelhante ao dispensado as composigdes estrangeiras.

Em 1941, a Radio Nacional levou ao ar a radionovela “Em
Busca da Felicidade”, radio-dramaturgia, que viria a ser campeado de
audiéncia nos anos 40. Em Sao Paulo, os autores Oduvaldo Vianna e Cardoso
Silva dedicaram-se as radionovelas e no final da década, a Radio Sao Paulo
especializava-se na radio-dramaturgia, levando ao ar em um mesmo dia mais
de dez capitulos de novelas.

Os programas humoristicos também explodiram nos anos 40.
Em Sao Paulo, alguns personagens, principalmente os produzidos por Oswaldo
Molles na Radio Record, satirizavam as varias colbnias de imigrantes que
representavam uma grande parte da populagédo paulistana. No Rio de Janeiro,
escrita por Lauro Borges, PRK30, seria uma parddia do radio na época. Lauro
Borges e Castro Barbosa que interpretavam os locutores da emissora PRK30
satirizavam os costumes, as radionovelas, as transmissdes esportivas, as
cantoras de radio e até mesmo a penetragcédo estrangeira no radio brasileiro.
Trigueirinho, um dos personagens, se apresentava e se despedia do publico

com um “Good Night”.



O radioteatro trouxe a radiofonizagdo uma nova linguagem,
buscando novos sons e ruidos. Os programas “Grande Teatro Tupi’ e
“‘Cinema em Casa” serviram a essa linguagem.

O jornalismo esportivo foi mais um género explorado pelas
emissoras nesse periodo. Em meados da década de 40, a Radio Pan-
Americana de S&ao Paulo especializava-se em esportes, contratando
narradores e comentaristas para o futebol, basquete, turfe, entre outros.

No Rio de Janeiro e em Sao Paulo a década de 40 serviu para
algumas emissoras fortalecerem-se. A ampliagdo das ondas curtas da Radio
Nacional do Rio de Janeiro era responsavel pela imagem do Brasil no exterior e
pela integragcédo nacional. Em S&o Paulo, Assis Chateaubriand, unindo a Radio
Difusora e a Radio Tupi, formava a cadeia das Emissoras Associadas. Para
fazer frente as “Associadas”, as Radios Record, Sao Paulo, Cultura e Pan-
Americana, lideradas por Paulo Machado de Carvalho formavam as
Emissoras Unidas. Estes dois grupos dominavam a comunicagdo em Sao
Paulo no fim dos anos 40.

Na década de 50 o radio teve que se adaptar a realidade para
manter-se como grande veiculo de comunicagdo. A sua época de ouro
comegava a perder audiéncia para a televisdo. Nao podemos dizer que a TV,
logo que surgiu roubou de forma total a audiéncia do radio. Como todo meio de
comunicacao, em sua primeira fase, a TV era acessivel somente a uma elite
que apresentava condi¢gdes para adquirir aparelhos. Mesmo assim, o radio
estava ameacado.

Aos poucos o formato dos programas de auditério e das
radionovelas migraram do radio para a TV. A pioneira emissora de televisao foi
a TV Tupi dos Diarios e Emissoras Associados em Sao Paulo.

O radio foi obrigado a se transformar. A TV conquistava
anunciantes, elenco e produtores do meio radiofénico. Com equipes de
producao formadas por profissionais do radio, a programagao da TV repetia o
sucesso dos programas radiofénicos, de auditérios, novelas e do préprio
Reporter Esso.

Perdendo anunciantes, produtores e elenco, o radio comegava a
reagir ao novo veiculo concorrente. A primeira € mais econémica opg¢ao foi

reduzir a programagao a musica — fase conhecida por vitrolao. Aos poucos as



transmissdes de futebol, a musica selecionada e o radiojornalismo foram
ganhando forga.

Em Sao Paulo, a Radio Bandeirantes passou a colocar no ar a
cada quinze minutos um boletim informativo com trés minutos de duracéo, era
a primeira emissora a transmitir varios boletins noticiosos durante a
programacgao. Em 1958, a Radio Eldorado de Sdo Paulo segue a Radio
Jornal do Brasil, do Rio de Janeiro e monta sua programagado com musica
selecionada e informacgéo.

Para Magnoni (2001:50),

apos 1950 o radio perdeu para a TV a preferéncia dos anunciantes e dos artistas, mas, apesar disso, continuou sendo o meio de
informagdo, de entretenimento e de prestagdo de servigos mais barato e popular, porém pobre de status cultural, de faturamento,
de estrutura técnica e profissional. O que salvou o radio do desaparecimento foi a invengao do transistor no final dos anos 40 ¢ a
popularizacdo das emissoras de Freqiiéncia Modulada (FM), um novo sistema de transmissdo com melhor qualidade sonora
desenvolvido em 1933 pelo norte-americano Edwin Armstrong.

Depois da reformulacédo, com o surgimento da televisdo, ainda na
década de 50, o radio conquistou posicao de o companheiro de todas as horas.
O aparecimento do transistor, que substitui os receptores a valvula fez com que
o radio pudesse ser levado a qualquer lugar. Miniaturizados e mais baratos os
aparelhos independem de energia elétrica e podem ser ouvidos sem ficar preso
por um fio ligado a uma tomada.

Assim, o radio chega ao final da década como veiculo de
comunicagao mais agil, carater que a TV nao podia superar.

Na década de 60 o radiojornalismo aproxima-se ainda mais do
ouvinte. Com uma linguagem popular, transmite partidas de futebol, noticiarios
locais, policiais e servigos. No lugar dos programas de auditério, aparecem os
programas de variedades comandados por locutores de boa voz e excelente
estilo comunicativo. Haroldo de Andrade, locutor até hoje na ativa Radio Globo
Am (RJ), se torna o destaque.

Podendo estar na sala, no quarto, na cozinha e no carro, o radio
veicula informagdes importantes para o dia-a-dia do ouvinte na cidade, como
condigdes das estradas, condigdes meteorolégicas e ofertas de emprego.
Aliado aos servigos de utilidade publica, surge no radio o programa policial
voltado para os problemas cotidianos do cidaddo comum (que até hoje ocupa
grande espaco na midia eletrbnica e impressa em geral).

Mas foi nas transmissoes esportivas, principalmente de futebol,

que o radio caminha muito a frente da TV, acrescentando a linguagem popular,



um dinamismo e técnicas particulares. Nesta fase a instantaneidade, atualidade
e apelo direto fazem do radio um instrumento de acao social. Durante a época
do golpe militar de 1964, que derruba o presidente Jodo Goulart, diversas
emissoras de radio do pais tentam conclamar o povo brasileiro a se manifestar
contra o regime. Entre 1964 e 1968 ha diversas tentativas de contestagado do
regime que, no entanto, se fortaleceria com o Ato Institucional N° 5 (Al-5), anos
depois.

O programa Jovem Guarda encontrava no radio AM um espaco
complementar ao da TV (vide o famoso programa que batizou o movimento e
era transmitido pela TV Record, apresentado pelo cantor Roberto Carlos).

Ainda na década de 60 as primeiras emissoras de FM
(Frequéncia Modulada) comegcaram a ser usadas pelas empresas de
radiodifusdo. Novamente, repetindo a primeira fase de um meio de
comunicagdo, o radio FM adota a segmentagcdo, especializando-se em
determinados programas musicais ou em informacéo, servindo especificamente
a um publico elitizado. O Ministério das Comunicagdes havia surgido em 1967.

De acordo com pesquisa realizada no site

www.planeta.terra.com.br/arte/sarmentocampos COM a ditadura militar planejando um grande
esquema de censura e manipulacéo ideologica, o radio AM é incluido entre as
instituicdbes e pessoas fisicas consideradas subversivas. Depois de uma
reunido do presidente Arthur da Costa e Silva com generais e ministros, em 13
de dezembro de 1968, foi instituido o Al-5, que determinava censura total a
imprensa e revogava as punigdes ao abuso do poder das autoridades policiais
e militares.

Na mesma época do Al-5, o governo Costa e Silva investiu no
surgimento do radio FM, que em regides mais desenvolvidas (capitais do sul e
sudeste) seguia o formato musical sisudo e tocando musak (a chamada musica
ambiente, orquestrada, mas sem compromissos eruditos), musica romantica e
musica classica. Nas outras regides as FMs passavam clones de programagao
de radio AM nos horarios de pico e nas horas mais vagas tocavam musica
popular.

O radio AM que era tido como “subversivo” ja nos anos a 74,

quando a ditadura se afrouxou, através do governo Ernesto Geisel, passou a


http://www.planeta.terra.com.br/arte/sarmentocampos

ser considerado como radio “brega”. Apesar disso, sua popularidade e
credibilidade continuam intactas.

No inicio dos anos 70, com a concorréncia da TV amenizada,
comegava a crescer o numero de novas emissoras de radio. Neste periodo,
iniciava-se um outro tipo de especializagdo, grande emissoras produzem
programas voltados para varias faixas socio-econbémicas, encaixando este
publico na programacao. Diminui a tendéncia das emissoras especializadas em
um unico género e aparecem 0s espagos e horarios voltados para cada
publico.

A FM no Brasil, no entanto, nasceu com base no modelo norte-
americano. Era um radio essencialmente musical, mais voltado para o som
ambiente, a chamada musica funcional. Ainda na década de 70, também tendo
como modelo a escola norte americana, ocorreu uma significativa mudancga. As
FMs comegam a fazer programacgao voltada para os jovens. As musicas eram
dangantes (dancing music) muito comuns nas “discotecas”. A linha era
vibrante, para cima, mobilizante. Os chamados “disc joqueys”, comunicadores
da época faziam uma locugdo envolvente. A FM mudou de cara e sua
audiéncia e popularidade comecgou a crescer bastante. A pioneira foi a Radio
Cidade do Rio de Janeiro, que fazia grande sucesso na época, servindo de
exemplo para grande parte das emissoras que entravam no ar.

No inicio da década de 80, como o objetivo principal de valorizar o
radio como veiculo comercial, foi fundada a Sociedade Central de Radio
defendendo os interesses de suas associadas. Nesta década a tecnologia foi a
grande aliada do radio fortalecendo-o como meio de comunicagdo. No Rio de
Janeiro a Radio Jornal do Brasil FM e a Radio Cidade foram as primeiras a
utilizar em suas programagdées o compact disc audio digital, (CD) som
produzido mediante leitura 6tica a raio laser.

A Radio Cultura FM foi a primeira a levar a qualidade do CD ao
publico paulistano. Outra grande inovagcdo do radio nos anos 80 foi a
transmissao em rede via satélite. A primeira rede a ser formada no Brasil foi a
Transamérica, que logo que surgiu ja contava com vinte e oito emissoras
interligadas, em quatro modalidades: seis emissoras préprias (numero maximo
permitido pela legislacédo), dezesseis filiadas que recebem programacgéo e sao

comercializadas. A transmissdo em rede visa, principalmente, o fator



econdmico obtendo maior lucratividade com menor custo. No final da década
de 80, comegaram a surgir as primeiras reclamagdes sobre o som do sistema
de radio AM, em relagao a ruidos e baixa sonoridade.

Ja na década de 90 as emissoras de radio AM e algumas FM
comegam a ser compradas por seitas religiosas das mais diversas, desde a
Igreja Catdlica e a Igreja Universal do Reino de Deus, até segmentos
protestantes mais radicais. Na mesma década de 90 as inovagdes tecnoldgicas
tendem a fortalecer ainda mais o radio. O que se apresenta em
desenvolvimento, em termos tecnoldgicos, € o Digital Audio Broadcasting
(DAB). Este sistema vai superar a difusdo em FM com melhor som, diminuindo

ruidos e distor¢gdes - seria 0 audio com qualidade de CD.

1.3. A Génese da Radiodifusao em Bauru

A histéria do radio em Bauru comeca no ano de 1934, por
iniciativa pioneira do imigrante italiano, Jodo Simonetti, um homem que estava
bem a frente de seu tempo. Ao chegar a cidade com a familia, Simonetti tratou
de montar uma moderna fabrica de modveis na rua Batista de Carvalho.
Inteligente e com espirito voltado para tudo que representasse progresso, Joao
Simonetti acompanhava com interesse as ultimas descobertas e o
desenvolvimento da ciéncia.

Entusiasmado com as descobertas de Pasteur, por exemplo,
Simonetti procurou enfronhar-se na teoria microbiana do contagio das doencas.
Colocando em pratica os conhecimentos adquiridos, decidiu montar em Bauru,
um laticinio para pasteurizagdo do leite. A “leiteria” como era chamada, n&o
durou muito tempo. A populagdo insistia em comprar o leite in natura. Ao
terminar a década de 1920, Jodo Simonetti iniciava suas atividades no setor
cinematografico. Arrendou o Cine Brasil, localizado na rua 1° de Agosto, e
exibia bons filmes. Nessa mesma época, inaugurava-se em Sao Paulo, o
cinema falado.

Ao tomar conhecimento da grande novidade na capital do Estado,

Simonetti decidiu que Bauru também deveria ter acesso as peliculas sonoras.



Em 1930, o Cine Brasil exibe, pela primeira vez, um filme falado. O bauruense
assistia a sincronizagdo da imagem e do som. A exibicdo, na época, nada mais
era que um filme mudo acompanhado de som de uma gravagao a parte. Tudo

na mais perfeita sincronia.



Figura 15
Joao Simonetti

Fonte: Acervo particular de Luciano Dias Pires

Antes de obter a concessdo para funcionamento da primeira
emissora de radio na cidade, o idealista Jodo Simonetti, também manteve,
além de um servico de alto falante em pragas e ruas centrais da cidade, uma
empresa de propaganda. Segundo depoimento do jornalista e historiador,
Luciano Dias Pires, no inicio de 1931, Jodao Simonetti era o responsavel pela
Empresa de Propaganda Comercial de Bauru, um sistema que também
marcava a comunicagao no inicio do século.

A empresa funcionava na rua 1° de Agosto, no centro da cidade.
A aparelhagem era composta por um projetor, um alto falante, um microfone e
uma tela para exibicdo de filmes ou “chapas”. O objetivo da empresa era
‘propagandear, como denominava o préprio Jodo Simonetti, nos oficios
encaminhados ao empresariado bauruense, na tentativa de vender o seu
produto. O documento transcrito, com ortografia da época, foi redigido pelo
idealizador do projeto que, naquela época, ja revelava o olhar futurista do

homem que, um pouco mais tarde, traria o radio e a televisdo para Bauru.



Figura 16

Copia integral do Oficio encaminhado ao empresariado bauruense por Joao Simonetti
Fonte: Acervo particular de Luciano Dias Pires

Prezadissimo Senhor,

Para o desenvolvimento de qualquer iniciativa,
faz-se mister o auxilio imprescindivel de uma propaganda
metédica e inteligente. Quantas empresas ndo fracassam
unicamente porque nao se coadjuvam dos efeitos seguros de
uma bem orientada propaganda. Bauru, a capital da Noroeste,
cidade cujo progresso corre a par dos melhores centros do
Estado, oferece um campo magnifico para o desenvolvimento de
qualquer ramo de atividade.

Em conseqléncia disso, e como cooperadora real
do desenvolvimento urbano civil e comercial a Empresa P.C.P
de Bauru, instituicdo cujo fim é propagandear e desenvolver
iniciativas, acaba de instalar no ponto mais frequentado da
cidade um possante aparelho de projecdo acompanhando a
exibicdo de chapas ou filmes de um completo esclarecimento
falado, demonstrando o valor do produto ou atividade.

Seja qual for o ramo de seu negécio, qualquer que
seja a sua iniciativa, tera V.S. na Empresa P. C. P. de Bauru
uma auxiliar criteriosa e eficiente. Compde-se a sua instalacéo
um conjunto perfeito de projetor, alto falante, microfone e
aparelho para exibicdo de filmes. A chapa ou filme que V.S
enviar, com os dizeres que escolher, serdo projetados e
repetidos garantindo para o seu negdécio éxito completo. Junto a
esta encontrara V.S uma lista de precos para uma perfeita e
inteligente propaganda. Acreditando merecer sua confianga, e
aguardando as suas prezadas ordens, firmo-me, com a mais alta
estima e aprego de V.S

Empreendedor e vislumbrando o momento da comunicagéo

sonora no pais, Simonetti fundou em 1934 a PRG-8, Bauru Radio Clube, hoje

Radio Bandeirantes. Antes de enfrentar mais esse desafio, a primeira

providéncia de Simonetti foi trazer para Bauru os diretores da Sociedade Radio

Cruzeiro do Sul, apresentando-os a Associacdo Comercial, tornando publica

sua intencao de instalar na cidade uma emissora de radio. Iniciou-se entéo, o

preparo de toda documentagdo necessaria a concretizagdo de sua arrojada

idéia. Simonetti ficou sabendo, porém, que os prefixos de radio somente eram

concedidos a sociedades legalmente constituidas sob a forma de “clubes”.

Para tanto, recorreu a amigos e convocou uma reunido, da qual

participaram: Ernesto Monte, Gustavo Dias Oliva, Carlos Fernandes de Paiva,



Quintiliano José Sitrangulo, Vicente P. Savastano, José Machado Santana,
Nair de Araujo Antunes, Dr. Cussy de Almeida Junior, Fernando Lima Ramos,
Henrique Richeti, José Maria Santana, José Ribeiro de Lima, Antonio Costa
Neto, Francisco Simonetti , Manoel Sandin, Alipio dos Santos e outros.

Jodao Simonetti expds a finalidade da reunido, destacando os
beneficios que seriam proporcionados a populacdo, a instalacdo de uma
emissora de radio na cidade, apresentando em seguida a documentagéo
necessaria. De acordo com o historiador Gabriel Ruiz Pelegrina, a sugestéo foi
integralmente aceita, provocando aplausos ao idealizador. O apoio foi total,
pois todos queriam colaborar para que Bauru possuisse a primeira estagao de
radio do interior em toda a América do Sul.

Formou-se, entdo, através de elei¢ao, a diretoria do clube que
Simonetti precisava para atender as exigéncias da legislagdo. A diretoria ficou
assim constituida:

Presidente: Gustavo Dias Oliva
Vice-Presidente: Vicente P. Savastano
Primeiro Secretario: Carlos Fernandes de Paiva
Segundo secretario: José Maria Santana
Tesoureiro: Quintanilha José Sitrangulo
Diretora Musical: Profa. Nair de Araujo Antunes
Diretor Técnico: Jodo Simonetti.

O Conselho Fiscal foi composto por Cussy de Almeida Junior,
Fernando Lima Ramos, e Henrique Richeti. Por indicacdo de Carlos Fernandes
Paiva foi aceita a denominacdo Bauru Radio Clube para a emissora. A radio
foi instalada a titulo precario no prédio da Rua Agenor Meira, 3-49, onde residia
o préprio Jodo Simonetti, previamente adaptada, transferindo-se depois para a
Rua 1° de Agosto, onde atualmente funciona a Sociedade lItaliana Dante
Alighieri.

A primeira transmissao de radio feita em Bauru aconteceu no dia
8 de margo de 1934. Foi a segunda realizada no interior do Brasil, depois de
Campinas. Apdés um arduo trabalho e inumeras viagens a S&o Paulo e Rio de
Janeiro, Jodo Simonetti, finalmente, recebe um telegrama do Governo Federal
comunicando a concessao para funcionamento legal da nova emissora. A

Comissao Técnica de Radio atribuiu-lhe o prefixo “PRC-8". Posteriormente, em



26 de abril de 1935, a chegada dos documentos oficiais, davam conta que o
prefixo era “PRG-8".

A PRG-8 como era chamada, reinou sozinha comandada por
Jodo Simonetti e filhos, como Lebnidas Simonetti e Ermeti Simonetti, Dias
Antunes (Zito) e Juvenal de Barros com programacao musical e programas de
estudio e auditério. “Cirquinho do Benjamim”, “No Rancho Fundo”, “Programa
de Calouros” e shows com artistas famosos da época foram alguns dos
destaques da sua programagéo.

Estiveram em Bauru os artistas: Emilinha Borba, Francisco Alves,
Marlene, Nelson Gongalves, Trio de Ouro, Dalva de Oliveira, Mazzaropi,
Dorival Caymi e tantos outros nomes famosos da época. Com resultado
positivo das irradiagdes, a Bauru Radio Clube (PRG-8) se transformou em
ponto preferido de artistas, intelectuais e amadores do radio.

Em meados de 1954, a PRG-8 levava ao ar o primeiro jornal
falado, apresentado por Luciano Dias Pires e Nelson Reginato. O Grande
Jornal Falado G-8, como era chamado, possuia trés blocos: Carrossel de
Noticias, que apresentava o panorama geral sobre politica e economia no
pais; Painel Internacional com as informagdes do mundo, transcritas de
telégrafo das agéncias Reuters e France Press e o ultimo bloco de Entrevistas
Locais com politicos e demais autoridades do municipio.

[13

Luciano Dias Pires, historiador bauruense conta que, “.. eu e

Nelson Reginato compramos de Simonetti uma hora da programacao da
G-8, para transmitir o jornal falado. Os dois vendiamos o espag¢o no
comércio de Bauru, para no final do més fazer o acerto com a emissora.
Lucro e prejuizo eram divididos pelos apresentadores do primeiro jornal
falado da cidade”.

Na década de 40, Jodo Simonetti construiu um prédio, em estilo
neoclassico, na parte alta do Jardim Bela Vista e 14 montou os novos estudios
da PRG-8 (hoje sede da TV TEM, afiliada da Rede Globo de Televisdo), onde
permaneceu até a década de 60. Foi nessa época que a emissora atingiu um
de seus momentos mais significativos com programas de estudio como De
Vocé Para Vocé, apresentado por Lebnidas Simonetti, Instante Social, Ruas,
Casas e Numeros, Ave Maria, Caixa de Pedidos e outros, além das
radionovelas, como Conte o seu caso.



Figura 17
Fachada da sede emissora PRG-8

Fonte: acervo particular de Luciano Dias Pires

Ainda na década de 50, outro sonho de Jodo Simonetti comecava
a se concretizar, quando ele encaminha, em 1952, um oficio ao presidente
Getulio Vargas, solicitando a instalagdo de uma emissora de televisdo em
Bauru. Segundo dados dos arquivos pessoais de Luciano Dias Pires, no oficio,
Simonetti além de enfatizar a necessidade de Bauru possuir canal proprio de
TV, destacava “sobretudo para se evitar a futura e possivel permissdo para o
estabelecimento de uma subestacdo em nosso municipio ou cidades da regido para
uso de terceiros”.

Em mais um ato audacioso e empreendedor Jodo Simonetti da
mais um passo rumo a inovagao tecnoldgica, buscando através de suas
ligagdes politicas com o presidente da republica, a instalagdo de uma emissora

de televisdo. Para concretizar seu projeto assinou um contrato com a Rede



Brasileira de Televisdao S.A. - REBRATEL empresa responsavel pela
instalagdo e funcionamento da televisdo em Bauru. De acordo com Pires,
havia, no contrato, uma clausula entre Jodo Simonetti e a REBRATEL, que
previa a venda de pelo menos, mil aparelhos para os bauruenses, para que a
televisdo entrasse em funcionamento. Os aparelhos de televisdo seriam
comercializados pela propria REBRATEL.

Alguns anos depois, em 1957 o sonho se torna realidade. No dia
13 de agosto de 1958, Jodo Simonetti recebia de Jodo Goulart, que presidiu o
Brasil ap6s a renuncia de Janio Quadros, um telegrama com os seguintes
dizeres, como demonstra os arquivos do historiador: “Estou certo que o seu canal
de televisdo estara sempre na primeira linha em defesa dos ideais nacionalistas do
imortal Getulio Vargas”.

Assim, no final da década de 50, um momento histérico foi
registrado em Bauru. O historiador Luciano Dias Pires lembra que “... numa
certa noite, Jodo Simonetti determinou que fossem colocados no saguao
e na varanda da sede da Bauru Radio Clube, na Bela Vista (onde
funcionaria também os estudios da televisdo), varios aparelhos de TV. Muitos
bauruenses residentes no Jardim Bela Vista foram testemunhas da
primeira transmissao, em circuito fechado, quando assistiram a diferentes
apresentagcées domésticas por parte do corpo artistico da PRG-8. Aos
poucos a televisao de Bauru foi se impondo, inclusive sendo assistida em
cidades da regidao”.



Figura 18
Getulio Vargas visita o amigo Simonetti em Bauru

Fonte: acervo particular de Luciano Dias Pires

O formato do radio, Jodo Simonetti levou também para a TV.
Seus noticiarios, shows com artistas locais, novelas e entrevistas, encontravam
excelente receptividade entre os telespectadores.

Ja com programacgao e corpo de profissionais definido, no dia 1°
de Agosto de 1960 foi inaugurada oficialmente a TV Bauru - Canal 2,
colocando o municipio em destaque, pois era a primeira cidade do interior do
Brasil e talvez da América Latina, a ter seu canal proprio de televisao.

A televisdo que Simonetti inaugurara e talvez a auséncia de uma
concorréncia foram tirando o prestigio do radio. No final da década de 50 a
Bauru Radio Clube ainda era a unica emissora de Bauru, mas ja ndo vivia um
grande momento. A PRG-8 estava acomodada.

Em 1956 a Rede Piratininga inaugurou em Bauru a Radio Auri-
Verde, quando veio para a cidade outro nome importante para a histéria do
radio, o radialista Tobias Ferreira, tendo inicio o que poderia chamar-se de uma
nova fase da radiodifusdo sonora bauruense. A Radio Auri-Verde aproveitou
uma certa acomodacdo em que se encontrava a PRG-8 e com inovagbes e
mais motivacdo melhorou a qualidade do veiculo e passou a liderar a
audiéncia. Nesta época os programas de auditério j& comegaram a

desaparecer, transferindo-se para a televisdo e uma nova estratégia de



comunicacao radiofénica se impunha, ndo apenas pelas tendéncias artisticas,
mas também técnica, como por exemplo, o transistor.

Houve uma miniaturizacdo do receptor e com isso o radio ganhou
uma nova dindmica, uma nova cara € passou a acompanhar o ouvinte em
qualquer lugar, no trabalho, no lazer, no carro, em casa.

Ao final da década de 50 (13 de janeiro de 1958), Jodo Simonetti
inaugurava mais uma emissora de radio em Bauru, a Radio Emissora Terra
Branca, tendo como socio-proprietario, o ex-vereador e ex-prefeito, Horacio
Alves Cunha, que mais tarde ficaria sozinho com a Radio Terra Branca. Alguns
nomes mereceram destaque na época. Na Radio Auri-Verde: Nelson
Machado, Fernando Machado, José Haddad, Pedro Valter Ramos, Ivo
Mainarde, Marino Fabretti etc. Na Radio Terra Branca: Alonso Campoi,
Roberto Purini, Cirilo Atui, Mauricio Picarelli, Laudze Menezes e outros.

De um modo geral a década de 60 acabou depois marcando um
grande equilibrio de audiéncia e penetragdo entre as trés emissoras: Bauru
Radio Clube (PRG-8), Auri-Verde e Terra Branca. Com a ida do diretor Tobias
Ferreira para a Bauru Radio Clube, em 1961, a emissora comegou a reagir €
retomar o crescimento de sua audiéncia. Foi quando surgiram novos nomes
importantes para o radio bauruense, tais como: Célio Gongalves, Sylvio Carlos
Simonetti, Paulo Sérgio Simonetti, Luiz Carlos Cordeiro e Alceu Rodrigues.

Por volta de 1966 a Bauru Radio Clube ja dominava totalmente a
audiéncia quando um importante fato histérico ocorreu no radio bauruense. A
Bauru Radio Clube deixava de pertencer a familia Simonetti e suas acdes
foram transferidas para o médico Arnaldo Prado Curvello e o empresario
Roberto Cintra. Jodo Simonetti faleceu em agosto de 1968, quando ja estava
afastado do radio.

Em seguida a familia Simonetti, representada por Lebnidas
Simonetti, esposa, filhos e mais Tobias Ferreira, assumiram o controle
acionario da Radio Auri-Verde, cuja razdo social passou, em 1° de agosto de
1967, para Radio Jovem Auri-Verde Ltda.

Foi uma grande revolugdo no radio de Bauru, com a Jovem Auri-
Verde, subindo significativamente na audiéncia. No final da década de 60
surgem outros nomes importantes da radiodifusdo sonora bauruense, como
Jodo Simonetti Neto (programacdo jornalistica-policial), Walter Neto
(programacéo sertaneja), Jodo Carlos de Almeida conhecido como Jodo Bidu
(astrologia), Jodo Costa (entretenimento), Paulo Sérgio Simonetti e Galvao



Moura (esportes), Maria Dalva Hatore e Sylvio Carlos Simonetti (jornalismo)
etc.
A PRG-8 acabou no inicio da década de 80, sendo negociada

com a Rede Bandeirantes, a qual pertence até hoje. A Terra Branca foi
negociada pela viuva de Horacio Alves Cunha com o empresario de Marilia,
José Nelson de Carvalho. Tobias Ferreira faleceu em 7 de outubro de 1994 e
José Nelson faleceu um ano depois.

O pioneirismo de Jodo Simonetti estava muito a frente de seu
tempo, pois ja na década de 40, em 1949, ele possuia concessdo para
instalagdo de uma emissora de Frequéncia Modulada (FM ) em Bauru e
chegou a erguer uma torre que ficava na praga dos Expedicionarios, no jardim
Bela Vista, também no terreno da PRG-8. Esse canal nunca entrou em
operagao por nao haver receptores de FM no mercado comercial.

Em maio de 1978, a Radio Auri-Verde montou sua primeira FM:
Radio Comunicacao FM Estéreo (94 FM). Em seguida surgiram outras
emissoras FM, como a Radio Cidade FM, do Grupo Jornal da Cidade, mais
tarde a FM Metropolitana, depois Lider FM e as emissoras educativas FM
UNESP, da Universidade Estadual Paulista e FM Véritas da Universidade do
Sagrado Coracgéao.

O nome Joao Simonetti ficou para a histéria de Bauru, deixando
uma coépia de realizagbes que contribuiram para o desenvolvimento da cidade,
como simbolo do seu amor pelo trabalho e pela terra que escolheu para abrigar

sua familia e suas idéias.

O Homem e o Politico

Jodo Simonetti nasceu na lItalia, em Consenza, na Calabria.
Segundo o filho cagula, Rafael Simonetti, oitenta e quatro anos, aposentado
como procurador geral do INSS e advogado, conta que “... meu pai chegou
ao Brasil no inicio do século, em 1916, junto com centenas de imigrantes
a bordo do navio “América”. No auge da juventude, aos vinte e trés anos,
foi morar no municipio de Dois Cdérregos. No final do mesmo ano, a
familia, atraida pelo crescente desenvolvimento da cidade, decidiu mudar-
se para Bauru. Desembarcam, entao, na velha estacao da Paulista,

acompanhado pela esposa Tereza Bertolacci Simonetti e quatro filhos:



Ermetti Simonetti, Ledénidas Simonetti, Nair Simonetti e Ermelinda
Simonetti. Eu fui o unico a nascer em Bauru”.

Em 1938, Simonetti fica vidvo, aos quarenta e cinco anos de
idade. Pouco tempo depois, conhece e casa-se com a também viuva Ester
Dias, mae de Joao Dias Antunes (Zito) e Ester Dias Antunes. Jodo Simonetti
morreu em 1973, aos oitenta anos, vitima de enfisema pulmonar. Na lembranca
do filho cagula, hoje com mais oito décadas de vida, fica a imagem do pai e do
homem enérgico e trabalhador. “Meu pai ndo parava. Logo que chegou a
Bauru, ele montou uma fabrica de mdveis, depois uma vidragaria, uma
leiteria, o cinema falado, uma empresa de propaganda (que mais tarde,
transformou-se na emissora de radio PRG-8) e, por fim, conseguiu trazer
também a televisao. Meu pai era um homem lutador, autoritario e com um
coragao muito bom”, declara Rafael Simonetti.

“‘Exigente, idealista, humano e getulista de coragao”. Assim, o
historiador e jornalista Luciano Dias Pires, descreve o homem Jodo Simonetti.
E foram justamente as ligagdes politicas de Simonetti com o entdo presidente
Getulio Vargas que possibilitaram o surgimento do radio e, posteriormente, da
televisdao em Bauru. Como o poder das concessdes sempre esteve, desde os
primordios do radio, com o Governo Federal, a trajetéria de Simonetti na area
da radiodifusdo passou pelo trafico de influéncia até atingir seu fortalecimento.

Para Zarcillo Rodrigues Barbosa (2002:174),

o fato de ser desconhecido no governo Getllio Vargas e de se tratar de emissora paulista tornou a missdo de Simonetti cheia de
percalgos. A ligagdo do empreendedor com os grupos de poder comega pela aproximagao dele com Moacir Boemer, técnico em
radiotelegrafia e telefonia da Estrada de Ferro Noroeste do Brasil (NOB). A NOB, como era chamada, pertencia a Unido e tinha
sua sede em Bauru. Boemer também dava assisténcia técnica para a Bauru Radio Clube e foi quem apresentou Simonetti ao
diretor da ferrovia em Bauru, Alfredo de Castilho. Na época, os diretores da NOB eram nomeados pelo governo federal e
gozavam de prestigio e confianga das mais altas autoridades da Republica. Estabelecida essa ponte, a licenga para
funcionamento da emissora de Simonetti foi concedida em 26 de abril de 1935. Com o regime ditatorial institucionalizado por
uma nova Carta Magna (Constitui¢ao de 1937), Getulio Vargas procura aproximar-se das liderancas de cada Estado.

Sua peregrinagao comeca por Bauru. A primeira visita de Getulio
Vargas a cidade foi no dia 20 de julho de 1938, acompanhado pelo interventor
federal Paulo Adhemar de Barros e uma grande comitiva. O prefeito Ernesto
Monte decretou feriado municipal, houve desfile de escolares na avenida
Rodrigues Alves e Getulio aproveitou a visita para inaugurar um “cassino’,
como eram chamados os centros de convivéncia, no Asilo Aymorés de
Hanseniase, hoje Hospital Lauro de Souza Lima. Nessa noite, Getulio foi

recepcionado com um jantar na fazenda Val de Palmas.



Barbosa (2002:174) destaca que, “... no dia seguinte, o jornal Folha
do Povo noticiou que a PRG-8, ‘A voz da Noroeste’, havia transmitido toda a festa com
sua ‘estagdo ambulante’, um avanco tecnoldgico para a época”.

Dessa forma, fica consolidada a amizade de Jodo Simonetti com
Vargas. A outra visita de Getulio Vargas a Bauru ocorreu em 5 de novembro de
1947. Desta vez, como senador, Getulio jantou na sede da PRG-8 com Joao
Simonetti. Além de buscar apoio para seu candidato a vice-governador de S&o
Paulo, Vargas também declarava apoio a candidatura de Simonetti a prefeitura
de Bauru, pelo PTB. Segundo registro do jornal “Folha do Povo” (1947:1),
Getulio, em praca publica, incitou o povo a votar em Joao Simonetti. Apesar do
apoio de Getulio, Simonetti perdeu as eleigbes para o advogado Octavio
Pinheiro Brizolla (PR) Partido Republicano, por 2.261 votos, contra 2.068 de
Jodo Simonetti (PTB) Partido Trabalhista Brasileiro.

Trés anos mais tarde, em setembro de 1950, Getulio Vargas
passa por Bauru novamente, desta vez, como candidato a presidéncia da
Republica. Encontra-se com o amigo radialista e anuncia a candidatura de
Simonetti, novamente, a prefeitura de Bauru. Getulio derrota o brigadeiro
Eduardo Gomes e reassume a chefia da Nacao, através do voto direto. Jodo
Simonetti, por sua vez, sofre uma nova derrota. Dessa vez fica em terceiro
lugar. O resultado final da eleigdo municipal foi: Nuno de Assis (PSP), 4.885
votos; Nicola Avallone Junior (PSD), 4.064; Jodo Simonetti (PTB), 2.015;
Guilherme Ferraz (UDN), 1.651 e Jodo Guedes (PR), 56 voto.

Getulio Vargas reassume o poder em 1951 e Simonetti consegue,
no mesmo ano, a concessao do governo, para instalar a Onda Tropical,
irradiada na frequéncia de 3.275 Kilohertz, com poténcia de 1.000 watts,
suficiente para ser captada no exterior. Mesmo depois do suicidio de Getulio
Vargas, em 1954, a postura de distribuir prefixos de radio, principalmente no
interior do Estado, continuara. Em 11 de fevereiro de 1957 Simonetti consegue
a concessao para sua segunda emissora em Bauru, a Radio Emissora Terra
Branca, ZYR-216, com 250 watts de poténcia. O vereador pelo PTB Horacio
Alves Cunha era s6cio de Simonetti.

E certo que as concessdes de prefixos de radio e de televisdo no
Brasil, sempre estiveram ligadas a interesses politicos e, em Bauru nao foi

diferente. Zarcillo Rodrigues Barbosa (2002:185) destaca o surgimento das



demais emissoras locais e as ligagdes de seus proprietarios com o governo

federal.

A terceira emissora AM de Bauru, a Radio Auri-Verde, autorizada a funcionar em 1955 com 1.000 watts de poténcia

pertencia a Redec Piratininga, de propriedade do senador Miguel Leuzzi, do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), depois
cassado pela ditadura militar em 1964. A Quarta emissora AM, Radio Jornal de Bauru, também foi instalada por um politico,
Dorival Massi de Abreu, em 1973. A Radio Comunica¢do FM Stéreo (94 FM), a primeira em sistema de Freqiiéncia Modulada
de Bauru montada pelo radialista Tobias Ferreira, em sociedade com a familia Simonetti, surge em 5 de maio de 1978. A 94 FM
pertence até hoje a familia Simonetti, tendo como socio o empresario Alceu Rodrigues. Opera com 10 mil watts de poténcia e
lidera, atualmente (2005), as pesquisas de audiéncia em Bauru e na regido. Ainda utilizando a influéncia politica, em 1984, o
deputado federal Alcides Franciscato, da Arena e depois do PFL e proprietario do Jornal da Cidade de Bauru, consegue a
concessao para instalar a Radio Cidade FM 96, pertencente ao mesmo grupo. Franciscato era amigo pessoal do presidente Jodo
Baptista Figueiredo.

Foram criadas a FM Metropolitana, que se transformou em Lider
FM e hoje pertence a Rede Aleluia, ligada a Igreja Universal, a FM Unesp —
emissora educativa da Universidade Estadual paulista e, mais recentemente, a
FM USC - da Universidade do Sagrado Coracgao.

Bauru possui hoje cinco radios FM que geram programacao local.
S&o elas: 94 FM, 96 FM, Rede Aleluia, Unesp e Véritas FM.

RADIO 94FM

A Radio Comunicagido FM Stéreo Ltda. opera com 10 mil watts de poténcia e
apresenta uma programagao basica, envolvendo sucessos musicais, entretenimento e
jornalismo.

Em relagado ao jornalismo, podemos dizer que a 94FM de Bauru introduziu na
sua grade de programagao um dos maiores espacgos jornalisticos transmitidos em sistema de
Frequéncia Modulada na cidade. O fato da 94FM ter nascido de uma fusado entre o radio AM
(Amplitude Modulada), na época a Radio Auri-Verde, e ser comandada, até hoje, por pessoas
ligadas a radiodifusdo AM, personifica a imagem de uma emissora de perfil mais jornalistico.
Possui horarios especificos para programas jornalisticos no periodo das 6 as 8 e das 12 as 12
horas e 30.

Além disso, mantém durante toda a sua programagéao a inser¢ao de
informativos noticiosos, transmitindo principalmente informagdes locais e participagao de
reporteres com entradas “ao vivo”. Ainda durante a programagao a emissora oferece ao ouvinte
além de musicas, programetes de humor, jornalismo e participagao direta por telefone a
interagao através de e-mail e Chat pelo site www.94fm.com.br. De acordo com Paulo Sérgio
Simonetti, diretor superintendente da emissora, “... a radio 94FM esta entre as quinze
emissoras de radio mais acessadas do Brasil”.

O quadro associativo da 94FM ¢& formado pelo grupo Simonetti,

que detém 75% das agbes e Alceu Rodrigues de Souza, com 25%. A diregéo
geral da emissora esta sob a responsabilidade de Paulo Sérgio Simonetti,
diretor superintendente e Alceu Rodrigues de Souza, diretor executivo. Na
ultima pesquisa de audiéncia, realizada pelo IBOPE, em setembro de 2001,
quando a radio Lider ainda n&o tinha sido absorvida pela Rede Aleluia, os
dados apresentados forma os seguintes, como demonstra documento, em

anexo:


http://www.94fm.com.br/

Participacgao:
e 76%naFM
e 24%na AM

Audiéncia:

e 48% na 94FM

e 21% naLider FM

e 20% na96 FM

¢ 8% em outras emissoras
e 3% naUnesp FM

Ainda segundo pesquisa do IBOPE, o perfil de audiéncia da 94FM
consiste em 55% feminino, 45% masculino e classes A, B e C de 15 a 49 anos
de idade.

Atuando como jornalista, repérter e redatora da 94FM, ha onze

anos, posso observar a abrangéncia e importancia dessa emissora para a
cidade de Bauru, que carrega uma credibilidade no jornalismo que aliada a
uma programacgao competitiva tem Ihe rendido grande audiéncia.

A 94 FM e seu corpo de profissionais nas mais diversas areas,
artistica, produgao, jornalismo e técnica tém o compromisso de servir a cidade
num reflexo de suas raizes.

Diante disso, a proposta dessa pesquisa visa inserir no espaco
jornalistico da 94 FM a veiculagado peridédica de reportagens, abordando o
campo da saude publica, objetivando tornar o jornalismo uma forga ainda maior

e influente junto a comunidade.

1.4. O Radio: estagio atual e perspectivas

Depois de mais de um século que o italiano Guglielmo Marconi
transmitiu a primeira mensagem ao cruzar o oceano Atlantico pelas ondas do
radio e que o padre brasileiro, Roberto Landell de Moura patenteou aparelhos
de radiotelefonia e de radiotelegrafia, como vimos anteriormente, o radio
continua a dar provas de sua vitalidade e de sua importancia para a

mobilizagao social. Apesar das novas tecnologias terem permitido o surgimento



de diversificados meios de comunicagdo, ainda assim, ndo se percebeu a
reducéo da importancia do radio.

O radio faz parte do cotidiano da maioria da populagao brasileira.
Pesquisa de opiniao publica realizada pelo Data Folha, na Grande Sao Paulo,
em dezembro de 1993, revelou que as pessoas, independente da classe social,
passam mais tempo ouvindo radio do que assistindo televis&o, lendo jornais ou
revistas. A audiéncia diaria do veiculo concentra-se no periodo das 8 as 18
horas, enquanto a da TV restringe-se ao horario de 19 as 22 horas.

A grande popularidade do radio é atribuida ao carater universal de
sua linguagem — essencialmente simples, direta, coloquial. A empatia que
procura estabelecer com o ouvinte ao atender suas demandas por musica,
entretenimento, informacdo, humor e companhia também sao fatores
responsaveis pela popularidade do veiculo.

Atualmente, o assunto em pauta € o radio digital que vai mudar a
estrutura técnica do AM. Trata-se do mais novo e maior avango na tecnologia
radiofénica, o DAB - Digital Audio Broadcasting. O radio digital da aos
ouvintes uma recepcgao de alta qualidade sem interferéncias, radios faceis de
utilizar e um maior leque de escolha através de mais estagdes e servigos. Para
especialistas da Unido Internacional de Telecomunica¢des (UIT) no site

http://student.dei.uc.pt/~anjo/smm/conclusoesreferenciais.html,

esta come¢ando uma nova era para a radiodifusdo. O avango tecnologico alcangara nao apenas as transmissdes AM em ondas
médias, mas também as quase esquecidas ondas curtas e longas. A primeira grande vantagem desse salto tecnologico ¢ dar as
transmissdes de radio AM uma qualidade de som muito proxima as do radio FM (Freqiiéncia Modulada), cujo espectro
utilizavel (de 88 a 108 MHz) esta praticamente congestionado em quase todo o mundo. O DAB, ou seja, emissdo digital de
audio contextualiza-se no ambito da radio, tal como conhecemos atualmente como meio de comunicagdo utilizando a FM ou a
AM para transmitir seu sinal analogico.

Para Herodoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de lima (2001)
com o advento da Internet, os aparelhos de radio e televisdo, vao desaparecer
e passardo para o computador. E nele que as atuais emissoras de radio e TV

vao ser ouvidas e assistidas. E acrescentam:

O radio via Internet impde transformacdes qualitativas. A origem dessa mudanca esta na sua propria criagdo ... . Com alguma
simplicidade, cada pessoa ou entidade conectada na rede pode montar sua propria emissora. Nao ha mais um nucleo central.
Cada um vai ser operador, programador, idedlogo e editor-chefe do contetido da radio. A censura desaparece ... 0 ouvinte-
internauta vai sair em busca do diferencial e este decidira na qualidade do que se langa na rede e na identificagdo com quem
fala. ... . A permanéncia do radio na web — uma vez que fora dela pouca comunicagdo vai existir no mundo — depende de
transformagdes profundas em que o romantismo do passado — do velho radio de transmissor de onda curta, o radio de som de
FM e o radio digital via satélite — ndo vai ter lugar. Em quanto tempo isto vai ocorrer € uma indagagdo impossivel de responder,
mas o processo historico esta ativado e se acelerando a cada dia. Mais uma vez Albert Eistein tinha razdo quando dizia que o
que delimita o nosso mundo é o tempo, e ndo o espago.

Para Bianco (2001) a tecnologia do radio digital ja esta disponivel
para milhares de ouvintes na Europa e nos Estados Unidos. Ainda esta longe



de beneficiar os ouvintes brasileiros. As qualidades do som digital sao
conhecidas, porém o modelo do sistema de transmissao terrestre e por satélite
que devera prevalecer ainda € motivo de polémica.

Trés formatos estdo em discussdo no mundo:
e 0 sistema norte americano IBOC (/In-Band On Chanel);

e 0 sistema europeu Eureka 147 DAB (Digital Audio Broadcasting)
e e mais recentemente o sistema japonés ISDB-Tn (Services Digital
Broadcasting — Terrestre narrowband)

Cada um deles tem caracteristicas técnicas peculiares que
refletem bem o modelo de exploracdo do sistema de radiodifusdo em cada
continente.

Para Tavares (2004) com o advento do DAB, sistema de
transmissao radiofoénica ja implantado na Europa e nos Estados Unidos da
América: "Na idade tecnotrénica, o impossivel é apenas aquilo que ainda
nao foi realizado”, conforme declaracdo do Senhor Reed Hundt, presidente da
Comissao Federal de Comunicacdes dos Estados Unidos.

Ha cento e oito anos, o sabio brasileiro, padre Roberto Landell de

Moura, profetizava o desenvolvimento tecnologico, quando afirmava: "Meus
aparelhos podem estabelecer comunicagdo com quaisquer pontos da terra, por mais
afastados que estejam um dos outros, e isto presentemente, porque, futuramente
servirdo até mesmo para comunicagdes interplanetarias ...".

A concretizagdo dos seus inventos, incluindo o telefone sem fio
(telefonia celular) e principalmente o radio que, contrariando a opinido da
grande maioria, revitaliza-se e, nesse inicio de novo século, assume o papel
mais importante de todos os veiculos de comunicagao, tanto impresso como
eletrénico, passando pelo computador via Internet.

Cada usuario ou os chamados internautas tém uma emissora de
radio, em miniatura, dentro de seus lares; € s6 uma questao de otica.

Este fantastico desenvolvimento eletrbnico obrigara a todos os
meios de entretenimento, lazer e informacao servirem-se deste universo virtual,
face ao seu alcance imediato com todas as partes do mundo. O radio é
exatamente isso.

Assim, em curto prazo, as emissoras brasileiras que ja entraram
nessa corrida, bem como os empresarios da area, estardo vibrando com a
chegada do DAB, reconquistando o prestigio das emissoras AM, uma vez que
atualmente estdo entregues a outros objetivos que ndo os propugnados pelo

Professor Edgard Roquette-Pinto, introdutor da radiofonia no Brasil, em 1923.



Desde o surgimento da televisdo, no Brasil, o radio foi esquecido
e abandonado, passando a ser um simples figurante nesse cenario,
desprezado pelos ouvintes (0 grande publico), os grandes anunciantes e as
agéncias de propaganda.

No eixo Rio/S&o Paulo, as radios Bandeirantes, Eldorado, Globo e
CBN, bem como as emissoras de televisdo e os principais periodicos, ja se
prepararam com esse sofisticado equipamento, para levarem, ao grande
publico, o que de mais moderno existe neste competitivo mercado.

Como alternativa, e objetivando o custo beneficio, os empresarios
do ramo radiofbnico ja tém a sua disposicdo o que de mais avancado existe
nessa area que é a Radio 2.

O que é a Radio 2?

A Radio 2 com quinze anos de sucessos, algumas histérias e
muito know-how, pode criar, gravar e distribuir qualquer tipo de producao
radiofébnica, bem como programas institucionais, boletins, noticiarios, até a
cobertura de eventos nacionais e internacionais.

A Radio 2, também por intermédio da Internet, oferece a todas as
emissoras espalhadas pelo Brasil, um elenco de prestacdo de servigos como,
Programas Especiais, Radio Empresa, Clipping On-line, Agéncia de Noticias,
RadioControl e muito mais.

Com toda essa perspectiva, ndo sera nenhum exagero reafirmar
que, na era que se avizinha, o radio sera o mais importante veiculo de
comunicacdo entre todos os existentes na atualidade, contrariando as
previsdes pessimistas dos criticos e analistas do setor.

Ao ouvinte, s faltara receber toda essa gama de inovacgdes

tecnolégicas em stereo HI-FI, na freqliéncia AM, o que nao esta muito distante,
pois, em curto prazo, uma das mais acreditadas empresas do ramo eletrénico,
estara colocando no mercado, aparelhos receptores que permitirdo ao ouvinte,
esteja ele no campo ou na cidade, receber, em som puro e cristalino, tudo
aquilo que possa contribuir para o seu dia a dia, na mesma velocidade do som,
sem a necessidade de grandes equipes regionais, uma vez que esse € o papel
da Radio 2.

Num pais, cujo indice de analfabetismo é dos mais elevados, a
relevancia do radio assume um papel importantissimo, ja que o analfabeto
pode ouvir. A mesma situacao se aplica aos portadores de deficiéncias visuais

que, ndo podendo ler (a menos que em Brayle), podem igualmente ouvir.



O radio jamais morrera, uma vez que se cumpre plenamente tudo
aquilo que o inventor dessa maquina preconizou, apesar de ter sido tachado,
na época, de bruxo, impostor, renegado e herege.

Dentre os meios ja existentes para a utilizagdo do DAB, a
contribuicdo do radio sera decisiva, enquanto que a televisdo, as revistas, os
jornais e o proprio cinema, terdo que se adaptar as novas regras impostas pelo
universo virtual que, a cada minuto, gera uma nova forma de entretenimento e
lazer.

Em 16 de julho de 1997 o governo brasileiro publicou a Lei Geral
das Telecomunicagdes (Lei n® 9.472), requlamentando e organizando todos os
servigos de telecomunicacgdes no pais, inclusive o radio. Uma outra novidade é
a Lei n°® 9.612 de 19 de fevereiro de 1998, que institui o servico de radiodifusio
comunitaria. Sdo emissoras de baixa poténcia, em FM, que vao servir a
determinadas comunidades de bairro e estardo sujeitas a especificidades e
regulamentos especiais.

O DAB devera ser, no futuro, o standard da radio, quando

teremos uma nova banda em que nao sera preciso memorizar freqiéncias. O
som devera ter qualidade praticamente idéntica a de CD, sem nenhuma
interferéncia.

A recepgdo de sinais analdgicos pode ser deteriorada pelas
condicbes atmosféricas e falhas nos sinais elétricos. Esses sinais podem
também ser interrompidos pela proximidade de declives no terreno ou edificios,
especialmente na area urbana. Esse tipo de interferéncia na FM é chamada
“harménicas”. O DAB, por sua vez, evita este problema enviando uma série de
bits que podem ser reconhecidos mesmo na presenca de interferéncias.

Os especialistas da Unido Internacional de Telecomunicagdes

(UIT) no site http://student.dei.uc.pt/~anjo/smm/conclusoesreferenciais.html

concluem que,

a expectativa é que os padrdes digitais se tornem populares no
Brasil nos proximos anos e sejam adotados em todo o planeta.
A industria eletrénica serd a grande beneficiaria desse
progresso, pois devera substituir, progressivamente, os mais de
dois e meio bilhdes de receptores existentes no mundo hoje,
assim como aconteceu com o surgimento da TV em cores. Os
telespectadores foram trocando, gradativamente, os seus
aparelhos. Os transmissores AM analdgicos também deverao
ser substituidos. Mas, a maioria dos transmissores existentes
atualmente, podera simplesmente ser adaptada, numa espécie
de upgrading digital, com investimento muito menor para as
emissoras. Como ouvintes, certamente teremos muitas
vantagens, pois além de oferecer melhor qualidade sonora, o
radio digital permitira a prestacdo de novos servicos que vao
beneficiar o publico. Uma dessas novas aplicacbes sera a
transmissao de dados em baixa velocidade pelas emissoras de


http://student.dei.uc.pt/~anjo/smm/conclusoesreferenciais.html

radio. Outra sera a transmissdo de programas bilingues,
ultrapassando as fronteiras nacionais.

Os receptores de AM digital também poderdo receber dados,
textos e até imagens fixas. Os ouvintes poderdao simplesmente obter esses
servicos diretamente de seu receptor ou, interconectar seu radio a um
computador e transferir os dados armazenados. Com o salto digital, o radio
estara também cada dia mais integrado com o celular e com a Internet, através
de um terminal Unico sem fios.

Os especialistas da Unido Internacional de Telecomunicagoes
(UIT) no site http://student.dei.uc.pt/~anjo/smm/conclusoesreferenciais.html
acrescentam que

outra revolugdo tecnolégica que atingiu o radio nos ultimos
anos foi justamente, a interatividade das midias: som, imagem
e texto no computador, em mais um momento de transigdo no
universo das telecomunicagdes, especificamente no caso do
radio. A rede Internet tornou possivel e viavel que qualquer
emissora, por minima a poténcia que emite, independente de
sua faixa de onda e de sua localidade, seja ouvida em qualquer
ponto do planeta.Trata-se da convergéncia das midias na
Internet, numa concorréncia multimidiatica. Com a Internet o
radio pbéde oferecer mais conteudo jornalistico, musical e
servicos. O material colocado no site da web complementa o
radio e da ao ouvinte servigos, informacodes e produtos que néo
podem ser dados na programacao radiofénica. Ou seja, seu
ouvinte nunca mais estara longe de sua emissora radiofénica.

Acompanhando o surgimento intramidiatico dos veiculos de
comunicagdo, surge também um novo publico, leitor, ouvinte, espectador e
agente dono de novas idéias, dominios, mais exigente e de ampliadas
fronteiras. Mais uma vez, o radio precisou se reciclar e adequar-se a nova
tecnologia.

A metamorfose impactada pela tecnologia, inclusive, modificou o
procedimento comunicativo do radio, influenciando o jeito de comunicar.
Interatividade, agilidade, presteza, velocidade, readequagdo da linguagem e
universalidade, além de muitos outros atributos, passaram a incorporar esse
Novo processo comunicativo radiofénico.

O sabio brasileiro, padre Roberto Landell de Moura, ja profetizava
o desenvolvimento tecnoldgico vivenciado atualmente, quando afirmava:

Meus aparelhos podem estabelecer comunicagdo com
quaisquer pontos da terra, por mais afastados que estejam uns
dos outros e, futuramente, servirdo até mesmo para
comunicagao interplanetarias... .

A concretizagdo de seus inventos, incluindo o telefone sem fio e

principalmente o radio, revitaliza-se e, nesse inicio do novo século, assume o
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papel mais importante de todos os veiculos de comunicagao. Cada usuario da
Internet tem uma emissora de radio, em miniatura, dentro do seu lar, no
trabalho e na telefonia celular.

Ha, portanto, um novo radio e um novo mercado de trabalho
surgindo. E um novo mercado que propde a existéncia de uma emissora de
radio nova, que trabalha com tecnologia digital, com computador, com Internet
€, nesse caso, com inovagdes, com a aplicacdo de novas idéias, conceitos,
visando contribuir para a reflexdo e a constru¢do do conhecimento de seu
publico.

Historicamente, o radio perdeu o status na sala de estar, mas
ganhou outros espacos possibilitando a preservacdo da memoria de uma
nacéo, diversidade cultural, divulgagao dos usos, costumes e tradi¢gdes. O radio
atua como um agente social do pais e do mundo, permitindo tornar-se
ensinante da grande massa analfabeta e um dos principais veiculos de
instrucéo, educacgao e cultura.

Lancando no ar palavras e idéias, o radio foi e continuara sendo
um dos maiores veiculos na educagdo sem barreiras, ja que alcanga,
indiscriminadamente, toda a face da terra. Se o radio € o0 meio de comunicagao
que tem o alcance mais proximo do universal e com uma das maiores
audiéncias ao longo do dia (como citamos anteriormente, segundo pesquisa do
Datafolha), também é o que esta mais préximo do publico mais pobre.

De acordo com o Instituto Marplan de Pesquisa, (1992),

estima-se que 90% da classe de baixa renda, homens e mulheres de todas as idades, ouvem radio cerca de trés horas diarias.
Dai, a necessidade do radio ser utilizado também, junto a populagdo, ndo somente como meio de entretenimento, lazer e
diversdo, mas como uma ponte, possibilitando consolidar novos valores e comportamentos.

Portanto, o radio, apesar de todos os desafios enfrentados em
sua trajetoria, ndo desapareceu e se adaptou em modalidades de comunicag&o
mais modernas. Ao se fazer presente na transmissdo de informagao, no
estimulo a construcdo de significados, o radio se torna um agente de
educacao.

Segundo Umberto Eco (1988:86 ), entre os meios de
comunicacgdo, o radio talvez seja o veiculo mais privilegiado em termos de
potencialidades,

primeiro porque ndo necessita de que o ouvinte seja
alfabetizado. Depois, por ser mais abrangente: a televisao nao
atinge areas rurais por causa das deficiéncias de eletrificagao,



enquanto o transistor permite a captacdo de emissdes nos
pontos mais afastados do pais. Esta facilidade poderia fazer o
radio um instrumento informal de educagéo, o que até agora
permanece como potencialidade, apesar de raras excegdes.

Longe de ser um meio ultrapassado, o radio reafirma
constantemente sua condicdo de veiculo indispensavel no cotidiano das
pessoas. O Capitulo Il — O Processo da Comunicagao Radiofénica — apresenta
de que forma pode-se entender o processo de comunicacio via eletrbnica e
digital.



Capitulo I

O processo da comunicacao radiofénica



2. Os fenomenos sociais do radio

Esta pesquisa busca demonstrar o papel mediador da linguagem

radiofénica entre o individuo e a sociedade. Demonstrar como o veiculo
radiofénico produz identidades e como essa identidade é construida pelo
receptor. O surgimento do radio no Brasil como ja vimos, representou um
marco da expansao da sociedade de consumo em nossa terra. Significou, além
de um novo campo para aplicagao do capital, um instrumento capaz de atingir
as camadas mais populares, independentes de serem ou nao alfabetizadas. A
partir dai se transformou em um importante veiculo de informagao coletiva ao
alcance das populacdes, desde a elite até as rurais.

Umberto Eco (1988:86) ressalta que

0s grupos no poder ja conheciam o seu alcance e temiam que
o radio se transformasse numa forga de consequéncias
imprevisiveis, caso mobilizasse as massas urbanas que
cresciam rapidamente.

Podemos dizer que, até os tempos atuais os meios de
comunicacao sao utilizados para manipular, para influenciar e mudar

comportamentos e pensamentos da opinido publica.



A midia, portanto, exerce uma grande influéncia sobre os

produtores da cultura popular. Denis Cuche (1999:175) chama a atenc&o para
o papel das comunicag¢des de massa na producio das representacdes sociais,
tanto coletivas como individuais e ressalta:

E justo afirmar que, se nossas representagdes s&o sociais, ndo
€ apenas por causa do objeto comum ou pelo fato que elas sao
compartilhadas. Elas o sédo igualmente pelo fato de que sao
produtos de uma divisdo de trabalho que as marcam de uma
certa autonomia. ... sdo todas aquelas pessoas que se
consagram a difusdo de conhecimentos cientificos, artisticos,
politicos, econdbmicos.

E necessario, portanto, entender o papel das representacées na

orientacdo dos comportamentos e na comunicagao e sua for¢ca enquanto

sistema de conhecimento de novas informacgdes. Esse processo nos remete a

discutir a identidade da comunicacgao: a identidade imposta pelo veiculo ou pelo

jornalista. A midia ndo produz uma realidade, ela colabora e corrobora com

parcelas interessadas nessa realidade.

Neste século estamos vivendo uma nova referéncia de mundo.

Um mundo globalizado onde o volume de producao da informacéo e circulagao

sao assustadoramente instantaneos, acelerando o processo de tempo e

espaco. O receptor, portanto, deixou de ser um mero agente recebedor de

informacao de uma determinada fonte e que, passivamente, a codifica

conforme o desejo do emissor. O processo de recepg¢ao tem sido uma troca

constante de negociacoes.

E neste cenario, inclusive, que os estudos de comunicagdo na

América Latina tém se desenvolvido na busca de uma nova compreensao do

papel do receptor que passa a ser sujeito no processo de comunicagao agindo

como um ator social. E o radio se constitui em um veiculo fundamental, de

validade das expressdes culturais (local, regional, nacional) nos meios de

comunicacao.

Esta pesquisa concentra esforgos em dois segmentos:

¢ a prestagao de servigos a comunidade que possibilite a democratizagdo do
conhecimento cientifico através do radio e a

+ formacgéo de agentes sociais.



O objetivo é estimular, criar e ampliar os espacos de atuagao e

compreensao de mensagens ligadas a area de saude publica, utilizando o radio
como um meio educador, de transformacéao social.

A divulgagao cientifica passa por um momento especial,

principalmente no Brasil. Aos poucos o jornalismo cientifico tem ajudado a
mostrar a sociedade que a ciéncia é algo proximo do nosso cotidiano, capaz de
melhorar a qualidade de vida. Nasce dai a nossa relagdo com a cidadania
tentando suprir a necessidade da maior vitima desse sistema capitalista que,
historicamente, é a populacao de baixa renda que tem o direito de desfrutar de
uma legitimidade dentro do contexto social, mas fica excluida a mercé do
descaso governamental. Nesse contexto, defendemos o papel do radio como
meio educador de comunicagao, no sentido de preservar a localidade através
da formacéao da identidade na defesa dos enraizamentos cultural, ideolégico e
social.

Para Denys Cuche (1999:77)

a identidade social de um individuo se caracteriza pelo
conjunto de suas vinculagdes em um sistema social. A
identidade permite que o individuo se localize em um sistema
social e seja localizado socialmente.

O radio, por exemplo, tem a capacidade de exercer um papel

muito mais importante, do que simplesmente se transformar em uma maquina
de lazer, de entretenimento, com sentido puramente mercantilista.

A questao é utilizar e preparar profissionais para transformar o

radio em um instrumento privilegiado de informagéao e de interpretagédo da
realidade social. O pais tem uma cultura pobre que necessita da
democratizagdo da comunicacgéao, através de mensagens que influenciem as
acdes exercendo assim, um jornalismo socialmente responsavel que contribua
para o a construgao do conhecimento e do desenvolvimento humano.

A regionalizag¢ao do radio deve ser cada vez maior, visando

impedir a destruicdo dos valores e a descaracterizagao cultural. Algumas
emissoras do interior ja trabalham com uma programacéo jornalistica, musical
com base estritamente regional. Outras, no entanto, centram as programacgdes
em idiomas e valores estrangeiros, reforcando a cultura e costumes de outros

povosS.



Em comparagdo com outros meios de comunicagao, o radio é o

veiculo com maior base popular e deve ser utilizado como tal. Seguindo na

contra mao da Industria Cultural que veicula as mensagens manipulando os

individuos e tornando as informacdes meras mercadorias de consumo

imediato, defendemos a idéia de trabalhar o radio como um meio de divulgagao

da mensagem cientifica, popularizando a linguagem.

Ou seja, democratizar a saude publica transpondo as noticias

veiculadas em tamanhos e qualidades de pacotes espremidos entre a

programacao local e mundial. Representa intermediar para o publico idéias e

conceitos médico-cientificos que vao auxiliar a construgdo do conhecimento,

visando a melhoria da qualidade de vida da populacao.

Dessa forma, o processo jornalistico deve deixar de ser

meramente informativo (unidirecional) e se converter numa pratica

comunicativa (bidirecional). Mesmo diante do advento da internet ainda é dificil

reconhecer que a mais nova rede de comunicagao, possa ter proporcionado a

multidirecionalidade da informacdo. Isso porque, a comunicagao virtual

constitui-se por outras redes que, por sua vez, sdo formadas a partir de uma

diversidade e multiplicidade de fontes que virtualmente passam a ser difusoras
de informagéao.

O surgimento significativo das novas tecnologias também nos faz
repensar e rever a questdo da midia local, trabalhando e especificando as
“diferencas locais” para que a comunidade exerca sua cidadania voltada para
uma perspectiva coletivista, ou seja, de satisfagdo de interesses individuais
passando pela dimensao dos interesses coletivos. Partindo do principio de que
o radio € o veiculo de comunicagdo de base popular e abrangéncia,
defendemos diretrizes para constituirmos o radio como um instrumento informal
de educacéo, concentrando esforcos no conteudo e nos seus efeitos.

Afinal, educagdo e comunicagdo andam juntas. Nao existe forma

de transmitir o conhecimento se ndo através da comunicagao. A educagao é
primordialmente comunicacional, significa conhecimento enquanto a

comunicacgao representa a informacao.
2.1. A audiéncia como condicionante da mensagem
Como ocorre em todos os meios de comunicacdo, a audiéncia

esta intimamente relacionada a elaboragdo da mensagem que atinge o publico

observado. O chamado feedback do sistema, ou o impacto da mensagem para



0 receptor s6 € possivel através da realizagédo de pesquisas de audiéncia.
Segundo Miguel Angel Ortiz (1997:19),

os primeiros estudos especificamente dirigidos ao meio radiofonico surgiram nos Estados Unidos, no inicio dos anos 30. A
investigagdo da audiéncia radiofonica nas décadas seguintes constituiu, a ponta da langa da sociologia da comunicac¢do de massa
americana, impulsionada por setores que queriam rentabilizar os mass-média.

Joe Belden, fundador de uma das primeiras empresas americanas
especializadas na medi¢ao de audiéncia, aponta algumas das motiva¢des das
empresas de comunicagéo na hora de contratar o servigo de investigagdo. As
motivagdes centram-se nos projetos de expansao dos meios, na obtengao de
dados socio-econdmicos sobre a audiéncia de cada um dos veiculos, no
aumento das vendas, na valorizagdo dos programas e na introdugéo de
mudangas na grade de programagao.

Esta série de fatores, aliada a necessidade dos anunciantes que
buscam a segmentacdo do publico, ou seja, o receptor impotencial de sua
mensagem publicitaria, tem aumentado consideravelmente a importancia dos
estudos de audiéncia. O estudo da audiéncia, além de determinar
quantitativamente o numero de ouvintes (elemento essencial para se medir o
éxito da emissao da mensagem), também delimita o perfil do receptor.

Para Ortiz (1997), no entanto, a medicdo da audiéncia no radio
apresenta uma série de dificuldades, motivadas entre outros fatores pelo
publico heterogéneo (mescla classes sociais, sexo e idades), pela diversidade
do ambito de emissao (local, regional, nacional) e pelas condigbes de recepgao
da mensagem.

Existem varias metodologias para estudar o consumo,
comportamento e caracteristicas dos usuarios do veiculo radio. O autor
apresenta, fundamentalmente trés: o método de recordar, o coincidental e o
denominado escuta diaria. Em qualquer um dos casos a pesquisa se baseia
em entrevistas pessoais e telefbnicas e é o proprio ouvinte que emissora esta
ouvindo. Cada um dos métodos, no entanto, apresenta suas peculiaridades,
defendidas por uns e questionadas por outros, em razdo das dificuldades em
constatar a veracidade a resposta.

Na Espanha, o primeiro estudo especifico para pesquisar a
audiéncia em radio foi realizada pelo Estudio General de Medios (EGM), em
1976. Atualmente, o EGM, que utiliza o método de recordar realiza uma

amostra de 45.000 entrevistas, por ano, divididas em trés etapas. Nesse caso,



trata-se de uma pesquisa de audiéncia do ponto de vista quantitativo. Ha outras
empresas especializadas em medir audiéncia que trabalham com a pesquisa
qualitativa.

A denominacdo do “método de recordar a véspera” se baseia na
lembranca do receptor sobre o que ouviu na emissora no dia anterior. No
método coincidental a pesquisa revela a emissora que o0 ouvinte esta
sintonizado no momento da abordagem. Finalmente, o método de escuta diaria
exige uma amostra previamente selecionada, junto a um determinado grupo,
acompanhado diariamente de um questionario onde o ouvinte responde sobre
0s programas e horarios que escuta no radio.

Dessa forma, a pesquisa de audiéncia no radio revela uma série
de dados essenciais que determinam para que publico estamos trabalhando:
sexo, idade, grau escolar, nivel cultural e econdmico, habitos de consumo,
habitacao etc. Como ocorre com os demais veiculos de comunicagao, essas
variaveis estao intimamente relacionadas e condicionam o tipo de programagao
que a emissora de radio devera adotar para obter um melhor feedback,
resultado tanto de credibilidade junto ao seu publico, como de lucratividade
junto a seus anunciantes.

Cada uma das informacdes contidas na medi¢cao da audiéncia vai
determinar o processo comunicativo do radio, seus formatos, conteudos e a
necessidade de possiveis alteragdes na estratégia comunicativa.

No Brasil o Instituto Brasileiro de Opinidao e Estatistica — IBOPE —
€ lider em mediacdo de audiéncia de televisdo e radio no pais e na América

Latina. De acordo com o site www.ibope.com.br,

desde 1942, quando foi realizada a primeira pesquisa de audiéncia no Brasil, o IBOPE vem aprimorando seus servigos e,
atualmente, ¢ um dos Institutos de Pesquisa que oferece a maior gama de produtos para atender as necessidades dos veiculos de
comunicagdo, agéncias ¢ anunciantes. O IBOPE desenvolveu um conjunto de sofiwares que apdiam as analises dos clientes. Os
produtos (audiéncia de TV, radio, jornal e monitoramento de investimentos publicitarios) sdo entregues em diversos meios
como, relatorios, disquetes, CD-ROOM e podem ser analisados pelos clientes através dessas ferramentas. Como o radio requer
muita técnica e analise minuciosa, o IBOPE trabalha com o sistema Easy Media 2 que disponibiliza informagdes sobre o meio,
visando suprir as necessidades que o mercado tem de conhecer e planejar melhor a utilizagdo desse veiculo de comunicagdo. O
Easy Media 2 é um software que permite acessar, mensalmente, os dados de audiéncia do radio e acompanhar a evolucdo das
emissoras AM e FM. Responde perguntas que anunciantes e profissionais da midia tém a necessidade de saber para elaboragio
de seus produtos de informagao e mercadoldgicos, revelando itens como:

Que perfil de publico as emissoras atingem?

Como tem sido a curva de audiéncia (baixa /alta) das emissoras
nos ultimos trés meses?

Quais as melhores emissoras e horarios para atingir as donas de
casa?

Com quais emissoras o publico jovem tem maior afinidade?

Duas emissoras com linhas de programacgao diferentes podem
estar atingindo os mesmos ouvintes?
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- Quantos ouvintes a emissora X consegue em relagdo a emissora
Y depois de uma semana de veiculagao?

Disponivel em varios idiomas e exportavel para os formatos Excel
e HTML, o software Easy Media 2 do IBOPE oferece ainda informagdes sobre
indices de afinidade; alcance; perfil s6cio-demografico; local de audiéncia do
radio (casa, automovel, outros locais) e leitura de tabela de pregos por dias da
semana e diferentes secundagens (15” e 30”). A metodologia da audiéncia do
radio realizada pelo IBOPE é feita através de pesquisa regular por meio de
entrevistas retrospectivas, ou seja, o respondente informa sobre sua audiéncia
nos dois ultimos dias anteriores.

As informacdes colhidas nas entrevistas, armazenadas
instantaneamente em computadores de mao, passam por um processo
automatico de verificagdo e sao transmitidas para o sistema de producgao de
dados, o que diminui a possibilidade de erros em seu registro.

Para a correta abordagem e aplicacdo dos questionarios, os
pesquisadores do IBOPE recebem treinamento especifico para a realizagao
das entrevistas. Na etapa de producdo dos dados é realizada uma nova
checagem das informacgdes, antes da formatagao e disponibilizagdo dos dados
no software de analise.

Segundo o Instituto, no site www.ibope.com.br,

a amostra da pesquisa é composta por pessoas com dez anos ou mais.
A distribuicdo geografica das entrevistas é definida com base na divisdo censitaria do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e por meio de estudos
probabilisticos de composicdo da amostra com base na representatividade da
populagdo e no tamanho da populagdo pesquisada. Os entrevistados sao divididos
nas classes A/B, C e D/E. A montagem da amostra também obedece a critérios

estatisticos no que se refere a sexo e ocupacéo.

Como meio de comunicacao, existem no radio duas razées mais
especificas que aconselham a utilizagdo de uma expressao clara e simples na
redacao radiofénica informativa (como veremos adiante). A primeira é a
diversidade do publico e a segunda as diferentes situagcdes de audiéncia
constatadas por meio das mediagdes de indices. O radio € um meio que se
comunica com um publico heterogéneo, composto por diferentes escaldes

socioculturais e econémicos e consequentemente, com diferentes niveis de
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compreensao. Diante desse quadro, € preciso conseguir que as mensagens
radiofébnicas possam chegar a todos os escalbes da audiéncia, captando o

interesse de cada um.

2.2. Caracteristicas da mensagem radiofénica

O radio é o meio de comunicacao que utiliza a linguagem sonora
— e o fato de trabalhar, no caso do ouvinte, com o sentido da audicdo € uma
das grandes vantagens do veiculo, decisiva na atribuicdo do seu potencial de
meio de comunicagdo de massa mais popular e abrangente.

Entretanto, Ferrareto (2001:26) declara:

A linguagem radiofonica engloba o uso da voz humana, da musica, dos efeitos sonoros e do siléncio, que atuam isoladamente
ou combinados entre si de diversas formas. Cada um destes elementos contribui, com caracteristicas proprias, para o todo da
mensagem.

Para Ferrareto (2001) a musica, os efeitos sonoros e o siléncio
trabalham o inconsciente do ouvinte, o discurso oral visa o consciente.

Ferrareto (2001:26) acrescenta que,

A trilha sonora pode acentuar ou reduzir determinados aspectos dramaticos contidos na voz do comunicador, ressaltados, por
vezes, pelo siléncio. ... o efeito compensa a auséncia da imagem, reproduzindo sons proprios de elementos que servem como
pano de fundo, de um trovdo em meio a uma tempestade aos trinados de passaros para representar o inicio de uma manha de
primavera.

O radio também conta com a vantagem do baixo custo. Um
aparelho receptor de radio pode custar bem menos, em comparagao, por
exemplo, com uma televisdo, assinatura de um jornal diario ou manutencao de
um computador com internet. Sua aquisicao, portanto, esta ao alcance de uma
parcela maior da populagdo em nosso pais.

Robert Mcleish (2001:17) chama a atengao para o fato de que,

... 0 radio também ¢ barato para o ouvinte. O desenvolvimento das placas de circuito impresso e da tecnologia de estado solido
permite a producdo em massa dos aparelhos a um custo que possibilita uma distribuigdo praticamente universal. ... o bom radio
traz sua propria “biblioteca”, de especial valor para os que ndo podem ler — analfabetos, cegos, pessoas que por qualquer motivo
ndo tém acesso a literatura em sua propria lingua. O radialista nunca deve esquecer que, embora as instalagdes da emissora
(estudios, transmissores etc.) sejam caras, a maior parte do custo de capital total em qualquer sistema de radiodifusdo ¢
sustentada pelo publico que compra os receptores.

Enquanto meio, isto é, veiculo de transmissdo de mensagens
selecionadas, o radio possui suas caracteristicas, bem como a televisao, jornal
ou internet. Mas nenhuma dessas caracteristicas é de acumulagdo. Ou seja,
poder, simultaneamente, ler o jornal e ouvir o radio, cozinhar e ouvir radio,
dirigir e ouvir radio.

A partir do momento em que se percebem caracteristicas

cumulativas de mobilidade é fundamental o ajuste do processo de producao da
informag&o. Para Miguel Angel Ortiz (1997:23),



trata-se de um meio cego e, portanto, a necessidade de
comunicar a mensagem que sO pode ser recebida por via
auditiva, se converte na principal referéncia que se deve levar
em conta para entender as peculiaridades da linguagem
radiofbnica.

O comunicador, portanto, deve combinar 0s recursos expressivos
ao longo de cada emissdo. A combinagdo dos elementos sonoros que
constituem a linguagem radiofonica é utilizada para criar imagens através dos
sons, capazes de estimular o cérebro humano. A cegueira do radio permite que
sua narrativa nos conduza de uma situacao para outra diferente, de um dialogo
para o pensamento de um personagem, de uma situagdo concreta para uma
idéia abstrata. A respeito, diz Ortiz (1997:25):

a velocidade da emissdo da mensagem ante ao microfone e a
duracdo de um efeito sonoro provocam a variagdo de
sensagdes nos ouvintes. Uma narracdo excessivamente lenta
podera transmitir uma sensacdo de angustia; um siléncio
prolongado despertara inquietude no receptor etc.

Em sua organizagdo tradicional, o radio utiliza o esquema
comunicativo classico: emissor-meio-receptor. Nesta estrutura, o veiculo possui
ainda caracteristicas como a instantaneidade, a simultaneidade e a rapidez.
Todas elas contribuem para fazer do radio o mais eficaz meio de transmissao
de mensagens. A velocidade da mensagem ou a instantaneidade faz com que
a comunicagao necessite ser recebida no momento em que é transmitida.

Para Robert Mcleish (2001:16),

o radio acelera a disseminagdo da informagao de forma que todos — lideres e liderados — ficam sabendo da mesma noticia, da
mesma idéia politica, declaragdo ou ameaga. Se conhecimento ¢ poder, o radio da poder a todos nds, quer exercitemos ou nao
algum tipo de autoridade.

Para isso, € necessario que o0 ouvinte esteja exposto ao meio de
comunicagdo. Nao ha um dialogo direto, como também néo & possivel saber
como os receptores reagem as mensagens, pelo menos, no momento em que
sdo transmitidas, com exceg¢do do chamado radio interativo (determinados
programas onde existe um dialogo concreto entre emissor e receptor). Por isso,
costuma-se dizer que o ouvinte esta ausente.

A caracteristica da sensoriedade, relativa a sensacio, confere ao
radio o sentido de empatia, ou seja, envolver o ouvinte com muita facilidade,
fazendo-o criar uma espécie de didlogo mental com o emissor. O radio

desperta ainda a imaginagado do receptor através da emocgéo das palavras e



dos recursos de sonoplastia. Outras caracteristicas corroboram tal constatacao:
a capacidade do radio ser entendido por um publico diversificado, por nao
exigir conhecimento especializado para a decodificagdo e a recepcédo da
mensagem.

Maria Cristina Romo Gil in Luiz Artur Ferrareto (2001:28)
apresenta algumas atitudes do ouvinte (receptor) frente a mensagem
radiofbnica:

. ouvir € um estado passivo, automatico, enquanto que
escutar implica uma atengdo desperta, ativa, que formula
perguntas e sugere respostas, que se antecipa a acao futura
que talvez va incrementar a audi¢cdo. Ouvir ndo pde em jogo
mais do que os canais do ouvido. Escutar engloba todo o
circuito do pensamento.

Entretanto, Abraham Moles citado em Luiz Artur Ferrareto

(2001:28) apresenta quatro formas distintas para o ato de escutar:

Escuta Ambiental Tudo o que o ouvinte busca no meio de comunicagao
radio € um fundo musical ou de palavras.

Escuta em Si O ouvinte presta atengcado marginal interrompida pelo
desenvolvimento de uma atividade paralela.

Atencao Concentrada Supde um aumento no volume de som do receptor,

superando os sons do ambiente e permitindo a
concentracdo do ouvinte na mensagem radiofénica.
Escuta por Sele¢ao O ouvinte sintoniza  intencionalmente  um
determinado programa e a ele dedica sua atencgao.
Fonte: Luiz Artur Ferrareto (2001:28)

Para Ferrareto (2001) as formas de recepcdo nao sao
permanentes ao longo da sintonia em uma determinada programacao. Ao ligar
o radio em uma emissora a pessoa julga ser aquela programag¢ado o melhor
pano de fundo para a realizacdo de suas atividades. Misturam-se, de certo
modo, duas formas de recepgao distintas (ambiente e por selegdo). Se o
ouvinte busca um fundo sonoro para acompanhar suas atividades (ambiente).
As cangbes vao se sucedendo e, em dado instante, uma |Ihe desperta a
atencdo marginal (escuta em si). Uma noticia muito importante faz com que
esta pessoa focalize seu interesse na transmissdo que, momentaneamente,
interrompe a programacgao musical (atengdao concentrada). O anuncio de que
o fato relatado sera ampliado em um outro horario pode fazer com que o

ouvinte torne a ligar o radio mais tarde (escuta por selecao).



Assim, a mensagem radiofénica pode ser formulada levando em
consideragao as possibilidades de recepg¢ao proprias do veiculo.
Como consequéncia, podemos citar os fatores de eficacia da

mensagem radiofénica. O primeiro deles, € a clareza que determina uma
transmissao adequada, sem ruidos no processo € com uma combinagao
também adequada dos recursos expressivos do veiculo. A clareza enunciativa
possui dois aspectos: o da redagao e da locugao. A estrutura da produgao do
texto radiofénico, veremos no item 4. O outro fator de eficacia da mensagem é
a locucgdo. Para Ortiz (1997:26), a comunicagao radiofénica esta diretamente
relacionada ao correto uso da voz. O autor sustenta que

a compreensdo da mensagem se efetua na mente do receptor
em funcio da utilizagcdo da voz do emissor. Através da voz, o
comunicador transmite ndo s6 a informacéo, mas também sua
personalidade, a valorizagdo dos acontecimentos e sua viséao
da realidade.

E, sdo exatamente esses fatores, que tornam a mensagem
radiofénica subjetiva. O ideal, embora nem sempre ocorra nas redacgdes de
emissoras de radio, é que a locugcdo no terreno informativo seja de
responsabilidade da mesma pessoa que elabora os textos. A juncéo
redator/locutor rompe com a expressao impessoal de maquina falante que
veicula os textos jornalisticos através de locutores profissionais, aumentando
as dificuldades de interacdo entre emissor e ouvinte.

Estas duas acdes confluindo na mesma pessoa propicia maior
autenticidade na expressao narrativa. Para Emilio Prado (1989:20), a locugao
informativa deve ser natural. Ou seja, os textos ndo sao lidos, devem ser ditos.
O autor destaca que:

o jornalista radiofénico que Ié os textos que ele préprio elabora,
deve sentar-se a frente do microfone com a atitude de quem
vai explicar algo a um publico heterogéneo, deve concentrar-se
no que esta dizendo e encontrar um ritmo acertado - que varia
em cada tipo de programa.

O ritmo excessivamente rapido cria uma sensacgao de tensdo no
ouvinte; e o ritmo demasiadamente lento pode provocar desinteresse, cansaco.
Prado (1989) afirma: se o jornalista que |€ seus proprios textos consegue ser
natural, criara um estilo. Nesse caso, deve evitar um tom de voz que suscite a

idéia de discurso doutrinario, académico, autoritario.



O tom de informante, de interlocutor, de amigo € mais positivo.
Podemos dizer que a naturalidade implica em falar de igual para igual, de
cidaddo comum para cidaddao comum, que ira decodificar e opinar sobre a
mensagem emitida.

Por isso, a simplicidade da linguagem também & outra
caracteristica do radio. Ela atende as exigéncias de rapidez da informac&o na
sociedade industrial. A simplicidade adotada no radio € uma forma de
organizagao do texto visando uma melhor comunicabilidade. O que caracteriza
esse texto € a capacidade de transmissao de uma mensagem a um maximo de
receptores e com repertérios diferentes.

Portanto, quem se dedica a escrever para o radio sabe como a
simplicidade é dificil de ser alcangada. Expressar acontecimentos e situacoes
complexas é uma tarefa que exige o maximo de abstracédo, de dominio da
linguagem, de raciocinio rapido e, principalmente, de conhecimento sobre as
condicdes de recepgao que condicionam fortemente a elaboracéo do texto.

Outro fator de eficacia do radio é a compreensdo da mensagem
informativa. Dele depende a decodificagédo, ao lado das dificuldades que cada
receptor tenha para compreender determinado tema. Os cdédigos, portanto,
utilizados pelo redator devem ser acessiveis a todos os niveis culturais que
compdem a audiéncia radiofénica.

Emilio Prado (1989) ressalta que se o sistema de simbolos
utilizado pelo emissor é compreendido pelo sistema de simbolos de cada um

dos niveis dos receptores, a eficacia comunicativa sera maxima.

2.3. Codigos comunicativos e realizagao radiofénica

Podemos dizer que a mensagem sonora do radio € uma sucessao
ordenada, continua e significativa de sons elaborados por pessoas,
instrumentos musicais ou da natureza e classificados como codigos da
linguagem radiofénica. Por meio dos sons somos capazes de transmitir
sensagdes, valores e representagdes. Este codigo comunicativo representa
diferentes niveis de compreensdo e interpretacdo que dependem dos

mecanismos racionais e emocionais do processo de decodificagdo do receptor.



Miguel Angel Ortiz (1997:67) declara que,

certos sons, especialmente, a musica despertam
determinado tipo de sensacdo comuns aos receptores. O
timbre, a harmonia, o ritmo musical, a orquestragéo
adequadamente conjuntos provocam no ouvinte determinadas
impressdes perceptivas que ja foram e ainda sdo analisadas
cientificamente.

A medicina oriental, por exemplo, utiliza ha milénios as
propriedades terapéuticas da musica, como elemento regulador de disfungdes
fisicas e emocionais.

Mas, ndo s6 a musica € capaz de gerar sensagdes nos
receptores. O referencial sonoro do radio também é representado através dos
efeitos sonoros dando um carater significativo de som ambiente que constroi
uma sensacao de realidade. Nesse caso, entendemos como efeito sonoro
qualquer som inarticulado que represente um fendmeno fisico. O som ambiente
cumpre, dessa forma, uma fungdo de ambientacao objetiva.

A BBC Radiophonic Worshop, de Londres, empresa ligada a
Rede de Radiodifusdo da Companhia BritAnica e especializada em efeitos
sonoros, criou e levou ao ar, em 1957, um curioso experimento com o
radiodrama All that Fall. Uma adaptagao teatral transmitida pelo radio da obra
de Samuel Beckett.

Como se tratava de um longo mondlogo, a emissora buscou um
efeito que dava a sensagao de movimento da protagonista, caminhando de sua
casa até a estacao de trem. Introduziu-se o som de passos naturais que eram
paulatinamente absorvidos por outro tipo de som ritmico de base musical.

Poucos dias, depois das transmissdes do radiodrama, as pessoas
ja identificavam o som do efeito passos / musica, ao ato de caminhar. O som,
portanto, no nivel de percep¢ado dos ouvintes se converte numa linguagem
capaz de provocar determinadas sensacdes diante do ato de interpretacéo
racional dos mesmos.

Além do nivel da percepg¢ao, Miguel Angel Ortiz (1997) destaca
ainda

o nivel da interpretagdo da linguagem sonora, associado a imagens e situagdes de reconhecimento dos receptores. Esse nivel se
baseia numa série de codigos convencionais que permite ao ouvinte identificar o som e associd-lo a um objeto, imagem ou
situagdo previamente registrada. Ou seja, os sons extraem da nossa memoria determinados arquivos que se convertem em uma
linguagem. Destacamos, por exemplo, o som de um trem passando em alta velocidade. E evidente que a maioria das pessoas,
seja capaz de reconhecer o som da passagem de um trem, uma vez que o possui no sub-consciente da memoria previamente
arquivado.



A mensagem sonora, portanto, esta atrelada a situagdes
experimentadas pelos receptores. O som do trem pode despertar determinadas
abstragdes da nossa memoria: uma lembranca da infancia, uma viagem, a
espera por alguém em uma estacéo etc. Por outro lado, também é evidente
que a linguagem sonora, no plano interpretativo, esta atrelada a elementos do
tipo cultural. Para uma tribo de indios que vive isolada numa remota regido da
Amazdbnia, onde se desconhece a existéncia do transporte férreo, o som de um
trem provocara sensacdes radicalmente diferentes nos receptores, talvez de
medo e de temor diante de um ruido incapaz de ser interpretado.

Dessa forma, os codigos de interpretagdo da mensagem sonora,
aparecem frequentemente condicionados a bagagem de conhecimentos
adquiridos através de nossas proprias experiéncias. Por definicdo, som é
movimento, € quando para o movimento para o som. O som nao acontece
dentro de um espaco fisico como a imagem. Os contornos do seu espago séao
os contornos do préprio som.

A voz sem corpo do apresentador de radio move-se
completamente através do som e some no momento seguinte. A auséncia,
portanto, do elemento estatico determina algumas das caracteristicas da

linguagem do radio: instanténea, agil e rapida.

2.3.1. A linguagem radiofénica

No radio, a base é a difusao de informacdes sonoras por meio de
ondas eletromagnéticas. E caracterizado como um meio essencialmente
auditivo, formado pela combinac¢ao do binbmio: voz e sonoplastia.

A compreensdo da mensagem do radiojornalismo por parte do
receptor se processa de forma estratégica e dinamica, no mesmo ritmo e
tempo em que vai sendo enunciada pelo emissor. Os dois hemisférios do
cérebro e os varios niveis de memoaria do receptor operam de forma integrada,
em tempo real, produzindo representacdes imediatas a partir da decodificacao
dos dados sonoros e linguisticos.

O processo comunicativo da mensagem passa, entao, pela sua

identificacdo, interpretagao e atribuicdo de sentido. Transmitir uma mensagem



no radio, um meio tdo abrangente, requer habilidades. No radio, a pontuacao
serve para associar a idéia expressa a sua unidade sonora.

Portanto, para marcar unidades fonicas e ndo gramaticais, como é
utilizada na cultura impressa. A virgula no texto radiofénico funciona para
marcar uma pequena pausa que introduz uma variagdo na entonagao e da
lugar também a renovacéao de ar do locutor. Os jornalistas que escrevem para o
radio ndo devem utilizar a virgula se na expressao oral ndo for preciso realizar
esta pausa, ainda que fosse correta sua colocacio na redagao impressa.

A alteracdo no uso da virgula contribui para transformar a
narrativa radiofénica numa leitura de texto, e ndo em uma expressao falada,
como deve ser. Como citamos, a estrutura gramatical utilizada no radio deve
buscar a clareza e a simplicidade expressivas. A clareza se constitui em uma
das principais caracteristicas da redagao radiofbnica, porque uma expressao
clara responde as fungdes jornalisticas da comunicacao: rapida compreensao,
minimo esforgo de interpretacdo e maxima concentragao informativa.

Estas acgdes no radio s&o mais importantes, ja que a
decodificagdo, como falamos, se efetua no presente, através da memoria
auditiva e as mensagens nao possuem permanéncia no tempo e nem no
espago.

Podemos citar ainda como um elemento componente da
linguagem sonora radiofénica, o siléncio. Para Ortiz (1997), embora nao seja
reconhecido por varios estudiosos do meio, o siléncio possui uma forca
interpretativa inegavel. Podemos dizer que o siléncio tem um significado

intermediario entre a presenca e a auséncia. Para o autor,

... falamos do siléncio verbal, aquele que é necessario para a compreensao da linguagem, dando as pausas necessarias para
poder diferenciar as distintas palavras e fragmentos do discurso. O siléncio pode ser rapido ou de duragdo lenta. O rapido,
durante a transmissdo de uma mensagem jornalistica, por exemplo, se associa ao desenvolvimento linear do material lingiiistico
que o locutor expressa com a palavra, inferior a segundos e unido as vacilagdes semanticas e gramaticais do texto narrativo.

O siléncio lento se identifica com o processo de decodificagao da
mensagem com interpretacéo e reflexdo. Por exemplo: uma matéria sobre o
reajuste de 6% concedido pelo Governo Federal, ao salario minimo no Brasil.
Apods a emissao da noticia, o locutor faz uma pausa, cujo siléncio permite ao
ouvinte interpreta-lo com indignacgao, revolta, satisfagédo etc. O siléncio pode se
referir, portanto, a pausas intencionais que provocam uma interacao verbal

comunicativa.



Tal como pudemos mostrar, o radio € algo mais que um mero
veiculo de palavras faladas. A transmissdo da mensagem radiofénica aliada ao
emprego correto de diversos elementos e fatores compdem a linguagem e

formam os cédigos radiofénicos que possibilitam a compreensao.

2.3.2. A montagem radiofénica

A montagem radiofénica para criagdo de determinado elemento
sonoro no radio se baseia em trés recursos chaves: a palavra, os efeitos, a
musica. Combinados de maneira correta, esses elementos sdos os que
representam os cédigos para que o receptor gere a imagem concreta que se
pretende transmitir.

A musica, como ja citamos, pode representar dois tipos diferentes
de mensagem: uma de conteudo emocional — relacionado as sensacgbes — e
outro do tipo convencional — a marcha nupcial de Mendelsohn, por exemplo, se
associara, inconscientemente a uma ceriménia de casamento.

Os efeitos sonoros, como no caso anterior, dependendo da forma
como forem utilizados, podem de uma maneira descritiva, ilustrar o texto ou
determinada situagao da narrativa de forma realista.

Ja a palavra €, na maioria das vezes, o principal elemento sonoro
da criacao radiofénica, em torno da qual se articula todo o resto do processo
comunicativo: a dicgcdo, o tom e o timbre da voz acentuam determinado tipo de
mensagem e seu significado. A entonagao da voz do locutor, o ritmo mais lento
e 0 uso do timbre mais grave durante a enunciagdo da morte de uma
personalidade ou do registro de uma tragédia, por exemplo, colaboram para
despertar no receptor o sentido de criagdo de uma imagem sobre o fato.

De acordo com Miguel Angel Ortiz (1997),

a montagem radiofonica pode ser abordada, basicamente, do ponto de vista realista e conceitual. O autor destaca que a
montagem realista ¢ aquela em que os diferentes elementos se combinam para oferecer uma seqiiéncia sonora do tipo descritiva
e, portanto, de realidade do fato abordado. Ja a montagem conceitual ¢ o figurativo. Pretende recriar atmosferas e sensagdes.

Podemos dizer entdo, que a montagem radiofénica € baseada no
principal recurso da linguagem do veiculo: a palavra. Ja a montagem conceitual
estaria relacionada ao recurso sonoro da musica e dos efeitos sonoros que

buscam construir situagdes ligadas ao emocional do receptor.



A principal funcdo da montagem radiofénica, portanto, é converter
em imagens sonoros os textos ou situagbes contidas no roteiro. Para uma
melhor compreensdo da mensagem radiofénica, a utilizacdo dos elementos
sonoros: a palavra, os efeitos e a musica ndo sé enriquecem o texto, como
também, permitem ao ouvinte construir uma cena que ira concretizando-se com
o resto dos dados oferecidos ao longo da narragao.

Diante do exposto podemos dizer que, para que uma sequéncia
narrativa apresente resultado positivo de compreensao, € indispensavel na
realizacdo da montagem, selecionar adequadamente os efeitos e conseguir
uma boa interpretacao do texto.

Na hora de planejar determinada montagem radiofénica, devemos
saber exatamente o que queremos transmitir, para quem a mensagem sera
destinada, com que objetivo e que tempo dispomos para a emissdo dessa
mensagem.

A partir dai, o primeiro passo do jornalista é definir a produgao do
roteiro: determinar o conteudo, espaco e tempo. O roteiro radiofébnico € uma
unidade independente dentro das transmissdes de uma emissora. A produgao
baseia-se em pesquisas jornalisticas, (depoimentos), de dados (bibliografias) e
sonora (musica e efeitos sonoros).

Nas emissoras com programacao jornalistica baseada no formato
noticia e entrevista, os programas possuem um esbogo de roteiro com fichas
ou laudas para que o apresentador va conduzindo os textos, dialogos com
fontes de informacdo e com os proprios reporteres da emissora. O roteiro,
portanto, € um tipo de material elaborado para programas, em geral, em que a
apresentacao esta baseada no texto e ndo no improviso.

A correta sequéncia narrativa do programa depende da elaboragcao
de um roteiro preciso, com textos previamente elaborados e revisados e com
as marcagdes necessarias que indicam reportagens (ao vivo ou gravadas), os
trechos de sonoras e os blocos comerciais.

Se o programa for apresentado apenas por um locutor, o ideal para
facilitar a leitura é dispor o texto em blocos de tamanho nao superior a cinco
linhas. Com dois ou mais locutores, o melhor € a fragmentagao do texto, com

uma técnica proxima da noticia manchetada.



As principais insercbes sonoras contidas no roteiro sao
denominadas por Elisa Kopllin e Luiz Artur Ferrareto (1992:45) como:

- Caracteristica: musica que identifica o programa no
inicio e no fim de cada bloco, no inicio e no fim de cada
transmisséo.

- Cortina: breve trecho musical que identifica ou separa
uma determina parte de um programa radiofénico em relagao
ao todo. E usada para assinalar a transmissdo de comentarios,
secOes especializadas ou editorias. A cortina costuma ser
transmitida antes e depois destes espacos.

- Vinheta: é usada quase sempre com sentido semelhante
ao da caracteristica ou da cortina, ma se diferencia destas por
associar o texto a musica. Em geral € uma frase musical com
ou sem texto, gravada com antecedéncia. Identifica a emissora,
o locutor / apresentador, o programa e, as vezes, até o
patrocinador de uma transmissao.

- Fundo Musical: significa o mesmo que BG (background).
Trata-se de uma musica geralmente instrumental, transmitida
em volume inferior ao do texto lido por um locutor ou
apresentador. O fundo musical tem fungcdo expressiva e
reflexiva.

- Fusao: representa a passagem entre as insergdes
sonoras. E a diminuicdo da intensidade do som original a
medida que uma nova insercdo sonora € introduzida na
transmisséo.

Especificamente no caso da transmissao de uma entrevista ou
reportagem gravada existe um outro tipo de roteiro que necessita de técnicas
diferenciadas. Uma vez gravado o material sera necessario selecionar e
ordenar os depoimentos do entrevistado para conseguir um texto narrativo
coerente.

O editor, roteirista ou o proprio repérter deve decidir que partes
eliminar que ndo interessam ao processo de argumentagdo ou que n&o se
ajustam ao tempo determinado para veiculagado dentro do programa. Estamos
falando da edig¢ao, que depois de concluida, devera estar devidamente indicada
no roteiro radiofonico.

O processo da edigdo permite conseguirmos agrupar o0s
elementos narrativos e sonoros efetuando os cortes e emendas, através de
uma forma continua e ordenada seguindo o roteiro. A redugdo de trechos
sonoros, contidos nas entrevistas, reportagens gravadas e sonoras inseridas
nos programas jornalisticos permite um maior controle sobre o produto final,
excluindo trechos desnecessarios como pausas, siléncios e raciocinio

desordenado.



Para uma perfeita edicdo de entrevistas gravadas, inseridas na
noticia radiofbnica, é preciso identificar com clareza o inicio e o fim da insercéo.
O modelo mais usado pelas emissoras de radio nos seus noticiosos segue a

seguinte convencgao:

DI = deixa inicial (comeg¢o da gravagao)

DF = deixa final (término da gravagao)

Lauda/Texto

Loc- O prefeito Nilson Costa anunciou hoje a desapropriagcdo da
area ocupada pelo antigo Lanchédromo de Bauru, na avenida
Nacdes Unidas, quadra 28. De acordo com Nilson Costa, no local a
prefeitura ird construir um Instituto Odontologico para os servidores

publicos municipais.

Téc- Roda Entrevista
DI : “O instituto vai funcionar como mais um instrumento preventivo
voltado...

DF: ...para melhorar a saude do servidor municipal.”

(Cont. Texto...)

Para Miguel Angel Ortiz (1997) existe uma série de normas e

conceitos sobre edigdo e montagem radiofénica que o autor resume assim:

- O editor deve buscar sempre o lugar apropriado para
realizar o corte ou emenda, aproveitando pausas naturais
durante a conversagdo, respiragao, siléncios eftc.
preocupando-se em dar sentido a narrativa.

- Antes de excluir qualquer trecho da gravacado assegurar
que o corte e a emenda estao corretos.




- Deve-se evitar, de qualquer forma, alterar o contexto das
declaragdes gravadas, respeitando o ponto de vista,
raciocinio e modo de expressao do entrevistado.

- Editar cangdes pode representar uma série de problemas,
caso 0 responsavel nao domine os conhecimentos
musicais.

A edigdo deve encaminhar-se para melhorar a

compreensibilidade e o sentido do texto, nunca ao contrario.

2.3.3. Ritmo e estilo

A compreensdo da mensagem radiofbnica por parte do receptor
se processa de forma estratégica e dindmica. Segue o0 mesmo ritmo e tempo
em que vai sendo enunciada a mensagem pelo emissor. Os dois hemisférios
do cérebro e os varios niveis de memodria do receptor acabam operando de
uma forma integrada. Isto €, em tempo real, criando representagdes imediatas
a partir da decodificagdo dos dados sonoros e linguisticos da mensagem, de
sua identificacdo, interpretacéo e atribuicdo de sentidos.

O ritmo e o estilo, portanto, constituem dois novos elementos
chaves da comunicagao radiofonica, dificeis de definir e analisar de forma
independente. Podemos dizer que o ritmo e o estilo sdo o resultado de uma
série de fatores que condicionam e definem a personalidade do locutor e do
programa. O entrelagcamento de ambos também tem haver com a identidade da
prépria emissora. Segundo Ortiz (1997), cada emissora define seu ritmo e
estilo de acordo com que os publicitarios denominam de “targeft’, ou seja, o
publico objetivo e em potencial a quem se dirige a oferta da programacgéao.
“Esse target podera ser mais ou menos generalizado e o produto radiofénico tentara
adequar-se aos gostos e necessidades desse publico”.

Dessa forma, as emissoras trabalham com tabelas horarias, cada
qual com seu publico em potencial, pré-definido, através da mediacdo da
audiéncia. De acordo com o horario de veiculagdo do programa, a emissora
prioriza o conteudo informativo sobre a programagdo musical, de
entretenimento e variedades e vice-versa, imprimindo um ritmo e um estilo para
a abordagem dos temas.

Esse esquema se deve ao segundo fator que determina o estilo e

o ritmo de um espaco radiofénico que é a hora de sua emissao. Segundo Ortiz



(1997:93), tradicionalmente, a programacao de uma emissora de radio se
divide em trés grandes blocos horarios: manha, tarde e noite. Cada um desses
blocos apresenta caracteristicas definidas pelos distintos habitos de escuta.

A programacgao da manha, no geral, é elaborada em torno de
um conteludo de informacdo e analise de temas atuais. A
programacado da tarde pode apresentar um tratamento mais
despojado e com temas orientados desde uma perspectiva
humana ou de ficgcdo. Finalmente, o bloco da noite se
caracteriza por um tom mais intimista, evocador, que se
adequa a programacao.

Ortiz (1997) ressalta que o ritmo, erroneamente, identificado com
a rapidez da apresentagao, € na realidade o elemento que define as pausas,
transicbes dos textos e pontos de reflexdo do programa. Cada formato, cada
apresentador precisa de um ritmo particular.

A observacgao que podemos ter € que, no geral, € o apresentador
que imprime seu estilo pessoal a locugdo e estrutura do programa. A
linguagem, o tom, o tratamento dos temas, entre outros fatores, determinam
um estilo definido. E mais que isso, o radio, ndo € um mero veiculo de palavra
falada. Sao muitos os elementos e fatores, que empregados corretamente,
determinam a linguagem radiofébnica e possibilitam a compreensdo da

mensagem.

2.4. Producgao e realizacao

A esséncia, o conteudo das mensagens veiculadas pelos meios
de comunicagdo, em geral, pode coincidir porque as realidades por eles
tratadas sao, normalmente, as mesmas. No entanto, a linguagem de cada
veiculo, como ja vimos, depende de suas caracteristicas. Ou seja, as formas
linguisticas s&do completamente distintas. Mas, mesmo que o conteudo seja o
mesmo, 0S meios € a comunicacdo lutam pela fidelizagdo do seu publico
buscando uma identificagao entre os receptores das mensagens.

Ortiz (1997) defende que o processo de produgao e realizagao
radiofébnica passa por uma analise de uma série de fatores, entre eles, a
competitividade. O éxito e a continuidade de um programa sao, portanto,

determinados pelos indices de audiéncia.



No radio, o ponto de partida para a produgcdo de um programa €
definir o objetivo, a filosofia e um planejamento geral do programa. Para se
construir um programa de radio € necessario que haja uma idéia. Os demais
elementos radiofénicos, como formato, estrutura e género devem compor a
idéia central que ira determinar as caracteristicas e diferenciais do novo
espago.

Cada programa apresenta um numero estipulado de horas de
emissdo, geralmente separados por boletins horarios que se estruturam de
forma também separada e independente.

Isso quer dizer, que deve haver uma adequacao proporcional de
musica e palavra, armazenando estes segmentos horarios que se articulam em
torno dos blocos tematicos.

O autor entende como bloco o conjunto de elementos e recursos
utilizados geralmente para a apresentacéo dos temas. As vezes um bloco pode
compreender varios temas e segoes.

Dessa forma, entendemos que cada tipo de programa necessita
ter suas fungdes especificas, ou seja, fungdo de seu conteudo e género. As
fungdes de um programa jornalistico especializado, por exemplo, diferem de
um programa de entretenimento e vice-versa.

Isso significa que a criagdo de programas em radio, em todos os
aspectos, resulta de uma série de fatores e técnicas diferenciadas em seu
processo de realizagao.

Para Ortiz (1997), as mais importantes s&o as seguintes:

Producao: encarrega-se, fundamentalmente, de facilitar a
presenca dos convidados ou entrevistados no programa, assim
como, solicitar e administrar os meios técnicos necessarios
para a emissdao do programa. Nesse caso, se houver
necessidade, buscar autorizagdo para transportes, verbas,
unidades méveis, quantidades de gravadores etc.

Redacgao: cabe a redagao a elaboragao da pauta, selecéo dos
assuntos a serem tratados, o tratamento que se dara a cada
um, reportagens, documentacao etc.

Realizagdo: a area de realizacdo se ocupa da montagem e
emissao do programa.

O planejamento de um programa radiofénico, portanto, comeca
com a reunidao de conteudos. No radiojornalismo, especificamente, chamados

de reunido de pauta onde sado selecionados os temas, se decide como o



assunto sera tratado levando-se em conta o tempo, recursos humano e técnico
que se dispde para se organizar a produgao.

As informagdes que chegam as redagdes do programa procedem
de diferentes fontes, através de releases de assessorias de imprensa,
entrevistas coletivas, agéncias de noticias, e-mails, ligacbes telefonicas etc.
Depois de filtradas as informag¢des ao longo da triagem natural do processo
informativo, nos referimos a coleta de dados, sele¢ao, redacéo e producéo final
as diferentes areas comegam a trabalhar, distribuindo-se fungdes.

A producéao se encarrega de localizar fontes, entrevistados e gerir
recursos tecnicos. A area de realizacdo prepara, seleciona e coordena a
utilizagao de estudio para o programa, gravagoes e participagédo de reporteres.

A proxima etapa é a busca de dados e informagdes concretas
sobre o tema, de responsabilidade da redacdo. Deste modo, a informagao é
trabalhada para que sua transparéncia seja notoria quando recebida pelo
ouvinte. Esse processo € o0 que podemos chamar de convencional dentro das
redacbes das emissoras. Porém, é evidente que esse processo nao se
concretize como aponta as teorias. E muito freqliente enfrentar-se problemas
de varios tipos; sendo necessario excluir temas, derrubar matérias, modificar
blocos ou até o programa. Assim, o programa e os textos radiofénicos vao se

modificando, adaptando-se a novas situagdes.

2.4.1. Géneros radiofonicos

Um dos maiores desafios do jornalismo como campo de
conhecimento é a configuragdo da sua identidade enquanto objeto cientifico.
José Marques de Mello (1985) considera que o alcance da autonomia
jornalistica passa inevitavelmente pela sistematizacdo dos processos sociais
inerentes a captacgao, registro e difusdo da informagao da atualidade.

A classificacdo dos géneros jornalisticos teve inicio no século

XVIIl, quando o editor inglés Samuel Bucley decidiu pela separagdo das
denominagdes entre news e comments no Jornal Daily Courant.
Mello (1985:32) ressalta que desde entao,

a mensagem jornalistica vem experimentando mutagdes
significativas em decorréncia das transformagdes tecnoldgicas
que determinam as suas formas de expressdo, mas sobretudo
em fungao das alteragdes culturais com que se encontra e a
que se adapta a instituicao jornalistica em cada pais ou em
cada espaco geocultural.



Genesis, em grego, significa género, origem, espécie. Aplicado ao
radio, o género expressa caracteristicas gerais de um programa.
Para Eduardo Meditsch (2001:177),

as teorias do radio informativo tém se digladiado pela defini¢ao da unidade minima de sua linguagem (a palavra, a frase
musical, o plano sonoro), mas estas perspectivas, tdo abstratas quanto as da lingiiistica tradicional ndo consideram as situagdes
comunicativas que determinam a forma de utilizagdo de tais unidades, quaisquer que elas sejam. A teoria do discurso desfaz
esse mal entendido ao introduzir a questdo dos géneros, que vincula cada uso da linguagem a situagdo comunicativa em que
esse uso se da.

Podemos verificar, no entanto, que na historia do radio um género
pode criar o publico alvo e em outras vezes o publico alvo determina o
surgimento de um determinado género.

Isso se deve a autonomia do receptor do radio que escolhe o que
deseja ouvir. Normalmente, a dona de casa quer escutar o comentario sobre a
novela da televisdo. E natural também que um empresario escute ou se
interesse mais pelo noticiario de economia.

Portanto, para se comunicar com cada tipo de publico, cada
género em radio foi criando seu proprio formato e sua propria linguagem.
Podemos classificar como formatos radiofénicos, os moldes concretos para
realizacdo de um programa. Ou seja, o conjunto de agdes integradas e
reproduziveis enquadrado na realizagao do programa.

O produto radiofénico € o moédulo basico de informagado, a
reprodugdo das propostas do formato que obedece a um planejamento e
regras de utilizagao dos elementos sonoros.

Segundo Miguel Angel Ortiz (1997:97), as primeiras definicoes e
analises dos géneros jornalisticos apareceram vinculadas originalmente ao
jornalismo impresso. O autor cita José Luis Martinez Albertos (1977) que
oferece a seguinte definigdo sobre género: “Podem definir-se os géneros
jornalisticos como as diferentes modalidades de criacédo literaria destinada a ser
divulgadas através de qualquer meio de difusao coletiva”.

No caso especifico do radio, Ortiz (1997) esclarece que as
modalidades teriam de se somar aos recursos e elementos técnicos e sonoros
adequando-se ao modo de apresentacdo de determinado tema. O autor define

0s géneros radiofénicos mais comuns como:

Entrevista



A entrevista € um dos géneros mais importantes do jornalismo em
geral, especialmente do radiofénico. Segundo Ortiz (1997:88):

O objetivo da entrevista é expor mediante as proprias palavras
do entrevistado a opinido e razdes sobre um determinado
tema, podendo o ouvinte chegar a uma conclusao em relagao a
validade do que esta sendo dito.

Existem diversas modalidades de entrevista em fungdao do seu
objeto. Ortiz (1997) cita como as principais, a entrevista de atualidade e a
entrevista pessoal.

A entrevista de atualidade permite que a entrevista expresse
sua opinidao sobre determinados temas de interesse geral. Ja a entrevista
pessoal objetiva mostrar a personalidade, a forma de ser, o talento e o lado
psicolégico, mais através de uma conversagao do que de uma sucessao de
perguntas e respostas.

Em ambos os casos, a figura de um entrevistador que corta com
freqiéncia o ritmo da conversa com novas perguntas ou comentarios
possivelmente ira apresentar um resultado improdutivo ao processo de
comunicacao. Os cortes e intervencdes s6 devem ocorrer casos de extrema
necessidade.

Sobre a técnica da entrevista, podemos dizer que existem
inumeras bibliografias apresentando a complexidade desse género. Neste
caso, vamos nos limitar, novamente, a expor os principais recursos e formas,
mais comuns no dia-a-dia do radiojornalismo, nos pautando nas sugestbes de
Miguel Angel Ortiz (1997).

Segundo o autor, apesar do radio ser um meio extremamente
rapido, que transmite um fato quase que simultaneamente ao ocorrido, sempre
que possivel, se deve estudar as pessoas e acontecimentos, se nao com
profundidade, pelo menos seus pontos determinantes, antes de partir para a
entrevista.

Ortiz (1997) afirma que ndo ha nada mais importante para o éxito
da maioria das entrevistas, que sua preparacdo prévia. Nesse caso, é
imprescindivel a documentagdo, como dados bibliograficos, geograficos,
levantamentos estatisticos e perfil, entre outros.

O excesso de dados e gravagdes, no entanto, podem transformar

uma simples conversagdo em um interrogatério. No geral, convém conduzir



uma entrevista com uma relagdo de perguntas previamente elaboradas,
anotacdes e idéias gerais.

Outro aspecto fundamental da entrevista € saber escutar. Um
problema muito comum é a dispersdo de raciocinio do entrevistador. O
entrevistado acaba de responder determinada pergunta e o entrevistador,
desatento, questiona o que acabara de ser respondido. E importante saber
escutar também, porque enquanto o entrevistado finaliza sua resposta, o
entrevistador se prepara mentalmente para formular uma nova pergunta, as
vezes, tendo como “gancho” a resposta anterior.

Finalmente, é importante formular as perguntas com clareza e
objetividade, evitando misturar temas. O entrevistador também deve evitar as
perguntas capciosas que podem alarmar o entrevistado e coloca-lo numa
posicao de desconfianga.

Para Ortiz (1997:99),

nos ultimos anos tem proliferado uma série de formatos
inovadores que enriguecem notavelmente o género:
questionarios, dramatizagcdes e situagdes narrativas que
convertem a entrevista em um elemento permanentemente
aberto e tremendamente atrativo do ponto de vista radiofénico.

Reportagem
O outro género abordado pelo autor como um dos principais no

meio radiofénico é a reportagem. Ortiz (1997) define a reportagem como um
relato, a exposicao de um fato noticioso por meio de testemunhos
selecionados e ambientes sonoros montados de forma ordenada. Para
ele, a reportagem poderia equiparar-se a um programa de radio porque pode
conter entrevistas, informacdes e dramatizacdes sobre o relato.

A reportagem, além disso, também permite inumeros enfoques,
como, informativo, narrativo, descritivo dramatico, humano e esta aberta a
propostas e possibilidades criativas.

As técnicas para a realizagdo de uma reportagem também séao
distintas e dependem do tipo e formula selecionada. Dessa forma, o primeiro
passo € a definicdo dos aspectos e enfoques do tema.

Para Ortiz (1997), o texto narrativo e os testemunhos devem
complementar-se para conseguir uma exposi¢ao compacta e atrativa.

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986:45) destacam os

principais tipos de reportagem como:



a) Reportagem de fatos: trata-se do relato objetivo de acontecimentos. Como
na noticia radiofénica, os fatos sdo narrados em sucessido, por ordem de

importancia.

b) Reportagem de acao: significa uma reagédo jornalistica imediata ao
acontecimento. O relato € mais movimentado e comega pelo fato mais
importante e vai se desenvolvendo na exposigao dos detalhes. A reportagem
de agao confere sempre maior realismo e dinamismo e € um dos tipos mais

usados pelo radio e pela televiséao.

c) Reportagem documental: trata-se de um relato documentado que
apresenta elementos de maneira objetiva, mas que demanda maior tempo para
elaboragdo e espacgo para veiculagdo. A reportagem documental aproxima-se

da pesquisa, esclarecendo o assunto com maior profundidade.

Para ilustrar a reportagem o radio usa apoio sonoro com efeitos
musicais, eletrénicos, sons ambientes e tapes pré-elaborados. As reportagens
radiofénicas podem ser veiculadas “ao vivo”, simultdneas aos acontecimentos

ou gravadas para posterior apresentagdo em noticiosos.

Exemplo de reportagem sobre saude

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 17 de marco de 2005
Programa: 94 Noticias
Apresentacao: Maria Dalva Atore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Atore

Reportagem: Cancer de Boca

Reporter: Rosana Poli
Area: Saude Publica

LOC Programa Municipal de Prevencg&o do Céancer Bucal
(Apresentador encaminha casos suspeitos da doencga diagnosticados
do Programa) durante exames realizados em Bauru.

Reporter Rosana Poli.

Técnica Reportagem Ao Vivo (Rosana / Cancer de Boca )

Reporter Sete dos 26 casos suspeitos de cancer bucal,
(Rosana) diagnosticados durante o atendimento feito no




Calgadao da rua Batista de Carvalho, aqui em Bauru,
ja foram encaminhados para uma avaliagao mais
detalhada e vao passar por coleta de material para a
realizagao de exames.

Os casos positivos vao seguir depois para cirurgia e
tratamento. O acompanhamento esta sendo feito pelo
Servigo de Orientagao e Prevencao de Cancer,

da rede municipal de saude.

O programa permanente de prevencgao de cancer da
boca ja atendeu, na area central da cidade, 123
pessoas. A primeira avaliagao é feita com o
Odontomovel, um consultério dentario itinerante da
Prefeitura Municipal.

A préxima parada do programa de preveng¢ao sera no
dia 29 de margo, na unidade de saude do Parque
Santa Edwirges, a partir das 8 horas da manha.
Segundo os especialistas, os principais fatores de
risco para o cancer bucal sdao o consumo de alcool, de
cigarros ou cachimbos, exposi¢ao continuada a luz do
sol, fatores locais como a ma higiene bucal,
dentaduras mal adaptadas ou quebradas e a presenga
de obturagées ou dentes quebrados.

O primeiro sinal da doenca é o aparecimento de ferida
na boca que nao cicatriza num periodo de duas
semanas. Os outros sinais sdao: manchas
esbranquigadas ou avermelhadas nos labios,
dificuldade de fala e mastigacao, além de
emagrecimento.

O programa permanente de prevencgao de cancer de
boca em Bauru conta com a parceria da Fundagao
Hospital Amaral Carvalho e Rede Confianga de
Supermercados.

Debate
Ortiz (1997) também destaca como género radiofénico o debate.

Para o autor, o debate é a andlise de determinado tema de interesse geral
com perspectivas contrapostas por especialistas, protagonistas, ou
pessoas implicadas com o assunto.

O debate pode ser ilustrado com informacdes, dados estatisticos
e freqientemente conta com a participagao dos ouvintes por meio telefénico ou
acessando o site da emissora na Internet. Uma das principais caracteristicas
do debate é a adequada selecéo dos convidados. O apresentado também deve
se limitar a conduzir a discussdo, sem expor suas opinides e fazendo

intervencdes quando se encerra um tema ou introduz elementos novos.




Como o radio ndo conta com o recurso visual, a excessiva
quantidade de vozes pode causar problemas de recepc¢ao e identificacdo dos

convidados especiais.

Comentario

Finalmente, o autor destaca outro género que tem se tornado
cada vez mais habitual no radio: o comentario. Ortiz (1997) define o
comentario radiofonico como um género de analise da informagao, como
um editorial, que surge da necessidade do ouvinte de obter
esclarecimentos adicionais para receber e interpretar a mensagem.

No comentario € imprescindivel a importancia da autoria do texto.
A identificacdo do autor pode realizar-se mediante a mencao expressa pelo
apresentador ou através de vinhetas (recurso sonoro que identifica um
programa, um apresentador, um comentarista).

O comentario nos veiculos de comunicacdo de massa tem
recebido cada vez mais espaco e atende uma exigéncia de mutagao
jornalistica, onde o cidadao sente a necessidade de saber mais e orientar-se
sobre o desenrolar dos fatos e ocorréncias.

O comentarista € geralmente um jornalista ou um especialista
com experiéncia e farta bagagem cultural, capaz de emitir opinides e valores
gozando da maxima credibilidade. O comentarista, portanto, traduz-se em um
elemento de identidade da emissora e do proprio programa.

Nos remetemos novamente a José Marques de Mello (1985) para
quem a definicdo de géneros jornalisticos converge para uma superposi¢cao
entre género e categoria. Para o autor, historicamente, a diferenciagao entre as
categorias jornalismo informativo e jornalismo opinativo emerge da
necessidade sécio-politica de distinguir fatos (acontecimento) das suas versdes

(comentario).

2.4.2. Redacgao, producao, realizagao e emissao

A informacao jornalistica é direcionada a um publico heterogéneo,

de diferentes niveis socio-econémico-social e disperso. Além disso, a recepgcao



da mensagem ¢ individual e, nesse caso, a informacao pode até ser omitida.
Basta desligar ou mudar a estagdo de radio ou TV, ndo comprar o jornal e
ignorar a tecnologia da internet. Por isso, o jornalismo deve ser atraente e ter
qualidade, buscando a fidelizagado do seu publico.

A elaboragdo de um texto no radio € apenas uma etapa
intermediaria da sua produg¢do. Podemos dizer que o texto vai ganhando forga
com o acréscimo de elementos da linguagem no momento da sua realizagao.

Diante desse processo e depois de definidos a estrutura, o
formato e o0 género a etapa seguinte € a produgao e realizagdo do espaco.
Como o radio € um meio essencialmente oral, o texto necessita ser mais claro
e conciso do que o do jornal, revistas ou televisdo que dispbéem de recursos
como a releitura ou informagdes adicionais através da imagem. Por essa razéo
o texto radiojornalistico pode ser definido como um resumo que inicia pelo fato
mais importante.

Para Miguel Angel Ortiz (1997), a produgdo da mensagem

radiofébnica se limita a uma simplicidade absoluta da linguagem. Essa
simplicidade adotada para o texto é uma forma de organizagdo da mensagem
que persegue a comunicagao do meio.

Ortiz (1997) considera que o ultimo passo da criagao radiofonica é
a emissao das mensagens através dos programas. A emissao pode realizar-se
com programas previamente gravados ou direto do estudio. E evidente que
cada modalidade de emissédo de programa também apresenta suas
caracteristicas definidas. A primeira opgdo permite interromper a gravagao
durante sua realizagao escutar o programa gravado e, se necessario, repetir a
montagem, excluir trechos, enfim, fazer as adequagdes necessarias ao formato
e ao género.

Ja no programa transmitido direto do estudio, o chamado “ao
vivo”, nada disso é possivel. Os problemas que podem surgir, na maioria das
vezes, técnicos, relacionados a interrupcdo da conexdo, uma entrevista
gravada que nao consta no roteiro, devem ser resolvidos durante o andamento
da programacéao, de maneira que nao afetem a emissao das mensagens.

Ou seja, as decisdes devem adaptar-se a rapidez do radio e,
nesse sentido, € importante antecipar-se aos problemas, prevendo possiveis
falhas e preparando solucoes.

A principal regra € ordenar e controlar, antes da emisséao, todos
os elementos que sustentam a realizagao do roteiro, que em fungao do tipo de

programa, pode exigir distintos mecanismos de trabalho e prioridades.



2.5. Programas radiofénicos

2.5.1.Tipologias de programas

Como ja vimos, existem, na opinido da maioria dos tedricos da
comunicacao, elementos basicos quando se trata de elaborar a informacéao
para o0 meio radiofénico: objetividade, clareza, concisdo, precisdo e
imparcialidade. Apesar das regras tedricas, € habitual que cada emissora,
principalmente as de grandes redes, tenham seu proprio manual de estilo.

Nesse caso, nos restringiremos a abordar os desenhos ou
formatos dos programas jornalisticos no radio e ndo as normas de redagao.
Miguel Angel Ortiz (1997), define trés formas basicas de elaboragcdo e
preparagao do roteiro em programas informativos: o boletim informativo, o

jornal falado e os informativos especiais.

Boletim informativo

Constitui-se em um avancgo das noticias mais recentes que depois
serdo apresentadas no jornal falado da emissora. O autor ressalta que nesse
tipo de programa nao existe uma estrutura de roteiro especifica.

Segundo Ortiz (1997), trata-se geralmente de uma sucesséo de
noticias ordenadas, de acordo com um critério de interesse informativo,
separado por blocos tematicos e efeitos sonoros musicais, as chamadas
vinhetas de abertura e de encerramento.

Ja Elisa Kopplin e Luiz Artur Ferrareto (1992) defendem uma
estrutura préopria de elaboracdo do roteiro de um boletim. Os autores
consideram o boletim, de modo geral, uma ampliagdo quantitativa da noticia,
que pode conter uma ilustragéo, ou seja, entrevista de uma pessoa relacionada
com o fato enfocado. Kopllin e Ferrareto (1992), discordam de Ortiz (1997) por
considerarem o boletim informativo uma matéria autbnoma, onde o reporter
transmite informagdes sobre um determinado fato. Kopplin e Ferrareto

(1992:32) definem a estrutura do roteiro do boletim da seguinte maneira:

a) Cabecga: Introducdo que resume o assunto a ser
desenvolvido no texto.



b) llustragéo: E a entrevista que ilustra o boletim, melhorando
o ritmo da emissao informativa.
¢) Encerramento: Informacdo complementar. Em geral,
acompanhada da identificagdo da entrevista.
d) Assinatura: local onde é transmitido o boletim e a
identificagdo do reporter.

Exemplo:

Programa Municipal de Prevencao do Cancer Bucal encaminha casos
CABECA suspeitos da doenca diagnosticados durante exames realizados em
Bauru.

Repodrter Rosana Poli.

; Roda Entrevista
ILUSTRACAO D.l.: Sete dos 26 casos suspeitos de cancer bucal ...
D.F.: ... dificuldade de fala e mastigacao, além de emagrecimento.

ENCERRAMENTO | O programa permanente de prevengao de cancer de boca em Bauru conta
com a parceria da Fundagéo Hospital Amaral Carvalho e Rede Confianca
de Supermercados.

ASSINATURA Do Gabinete Odontolégico itinerante, Rosana Poli.

Ja Ortiz (1997), diz que os boletins informativos baseiam-se em
um segmento continuado da atualidade e necessitam de uma nova elaboragao
a cada emissao. Nesse caso, o autor explica que existem determinadas opg¢des
de realizacdo para apresentar os principais fatos noticiosos de maneira
diferente e atrativa para o ouvinte. Cabera a redacdo dar um novo tratamento
ao assunto enfocado, acrescentando dados novos ou incorporando entrevistas
e participacao de reporteres.

Jornal falado

O radiojornal € um programa que se caracteriza por reunir varios
géneros e formatos informativos dentro de um mesmo espacgo jornalistico,
como boletins, reportagens, entrevistas, editoriais, comentarios. E geralmente
composto por uma série de blocos informativos, como economia, policia,
esportes etc. Segundo Ortiz (1997), a principal diferenca do jornal falado em
relacdo aos demais programas, € o tratamento que se da a informagao. Ou
seja, no jornal falado, a noticia € mais detalhada e, normalmente, as mais
importantes sao ilustradas com documentos sonoros, como entrevistas,
conexao direta com o repoérter do local o acontecimento em foco.

Esse tipo de programa também esta suscetivel a variagéo,
podendo ocorrer substituicdo de noticias e blocos, por novos dados, mais

importantes e atuais. O jornal falado tem duragdo média de meia hora podendo




ultrapassar sessenta minutos. E transmitido, geralmente, entre os seguintes
periodos: manha, meio do dia, tarde e noite. Cada edigdo do jornal falado
cobre, necessariamente, os periodos em questéo, colocando os ouvintes a par
dos acontecimentos e fatos ocorridos no dia.

Ortiz (1997) apresenta o formato de um jornal falado, com

duracao de uma hora, dividido em seis blocos:

1° bloco — noticias locais/regionais
2° bloco — noticias nacionais

3° bloco — noticias internacionais
4° bloco - noticias esportivas

5° bloco — noticias locais

6° bloco — noticias de prestagao de servigo

Segundo o autor, normalmente, o jornal falado comeg¢a com as
matérias locais mais importantes, desenvolvidas por blocos, seguindo os
critérios e ordem estabelecidos pelo editor do programa. Podemos dizer que o
jornal falado é o carro-chefe do radiojornalismo. Atualmente, o formato de jornal
falado mais utilizado pelas emissoras de radio é com duragdo média de meia

hora ou no maximo uma hora, com divisdes de até quatro blocos.

Informativos Especiais

Para Ortiz (1997), os informativos especiais sdo programas
monograficos, dedicados a temas ou acontecimentos especiais de carater
informativo. Os informativos especiais resumem fatos da atualidade, da
semana ou especializados por conteudos tematicos. Os programas, portanto,
se dirigem a um publico concreto, a uma audiéncia especifica, que demanda a
selecdo de determinados temas e conteudos, de acordo com os critérios
jornalisticos da emissora.

A estrutura de um informativo especial pode ser considerada
menos rigida que a de um jornal falado, em razdo de sua menor dependéncia
da atualidade imediata, ja que podemos utilizar para sua realizacdo elementos

atemporais.



Portanto, podemos concluir que o boletim informativo e o
informativo especial podem utilizar a mesma técnica de expressao e recursos
de um jornal falado, mas sua duragdo e periodicidade fazem com que o

processo de elaboragao e realizagao seja distinto.

2.5.2. Programas informativos

A informagcdo faz parte do radio, praticamente desde o seu
surgimento. Os pioneiros radiofébnicos que n&o tinham mais horizontes que sua
préopria intuicdo ja apostavam nas noticias de interesse geral como elemento
importante dos conteudos da programacéo.

Atualmente, também n&o ha ddvidas de que um programa
informativo € o principal elemento da narrativa da noticia no radio.

Para sua realizacio o editor sera o responsavel pelo processo de
elaboragao do espaco e contara com uma equipe de redatores e uma série de
recursos técnicos, como: unidades moveis, gravadores, estudio de edigao,
agéncias de informagéo. Segundo Ortiz (1997), todos esses elementos estaréo
direcionados para um unico fim que é a cobertura da informagao. Conforme
descrevemos, o autor classifica como géneros dos programas informativos, o
jornal falado, o boletim informativo e os informativos especiais.

Ortiz (1997) ressalta, no entanto que cada tipo de espacgo
apresenta diferencas baseadas em suas dependéncias referentes a atualidade.
O autor define essas dependéncias

como atualidade imediata e atualidade de fatos de
repercussdo. A primeira diz respeito aos fatos noticiosos que
tenham ocorrido durante os ultimos minutos, horas ou no
decorrer do dia e que precedem a emissao do programa. Ja a
atualidade de repercussao apresenta um maior periodo de
vigéncia, podendo prolongar-se, inclusive, ao longo de varios
dias através de reacdes, opinides aparicao de novos dados.

Essa diferenca conceitual sobre as noticias vai influir de forma
decisiva no formato e tratamento da informacédo. Em qualquer dos casos e com
diversas variantes em funcdo do tipo de programa, a elaboragdo de um

informativo consta das seguintes fases, como classifica Ortiz (1997):

- Preparacgao e selegao das noticias



- Materializagao e coleta da informacao
- Edigao e distribuicao do material

- Emissao do programa

Os programas informativos no radio, portanto, sao elaborados
através de um processo de producdo, realizacdo e emissdo. Quanto aos
espacos jornalisticos, apresentamos no Capitulo Il - Reportagem Radiofénica:
espaco para a informagao cientifica - a idéia de trabalhar a linguagem cientifica
voltada, especificamente, para a area de saude publica, como forma de
atingirmos uma determinada faixa da populagdo local, distante do mundo
globalizado da informagdo tecnoldgica e que possui uma afinidade mais

atuante com o veiculo radio.



Capitulo Il
Reportagem radiofonica: espaco para a

informacao cientifica



3. Aspectos histéricos do jornalismo cientifico

A necessidade de aproximar a ciéncia do publico leigo tem
proporcionado ao jornalismo cientifico um espago cada vez mais crescente no
mercado editorial dos veiculos de comunicac¢do. Ja ha algum tempo, também,
percebe-se que as informacgdes sobre ciéncia deixaram de atrair apenas
estudiosos das respectivas areas de conhecimento atendendo a curiosidade do
publico em geral. No entanto, a linguagem do meio cientifico é de dificil
entendimento ou pertence a um grupo reduzido de especialistas.

Por essa razdo, a difusdo dos saberes cientificos necessita de
uma forma diferenciada de elaboracdo para que possa ser acessivel e

interessante ao grande publico.



Apesar das dificuldades, existem bons programas de televisao,
matérias em jornais, revistas e internet que fazem um canal entre a ciéncia e o
publico através, principalmente, de documentarios e reportagens documentais.

Sendo assim, o objetivo desse estudo é fazer algumas avaliagdes
sobre o0 radio como veiculo mediador perante a comunidade e o seu papel
social, com o propoésito de orientar a populacdo, em especial a mais carente,
para a promogao da saude e o desenvolvimento de um senso comum de
prevencdo das doengas. Quando especificamos o publico destinatario, como
populacdo mais carente nos referimos as camadas sociais de menor poder
aquisitivo, consideradas C, D e E que ainda tém no radio seu principal veiculo
de comunicagcdo. Comegamos com uma abordagem histérica dos
conhecimentos cientificos que eram no inicio do século XVII um patriménio das
elites intelectuais especializadas.

De acordo com Warren Burkett (1990), o publico leigo busca nos
veiculos de comunicacdo de massa, inclusive, o radio, esclarecimentos a
respeito de questdes relacionadas com sua seguranga e sua sobrevivéncia e,
de uma maneira geral, os textos de divulgacdo cientifica vém atender a
demanda por esse tipo de informacao.

Na concepcédo de Bienvenido Leon (1999), a ciéncia comecga a
despertar interesse em um grupo de cidadaos cada vez mais amplo, ao mesmo
tempo em que surgem razdes sociais e politicas que animam os cientistas a
difundir seus conhecimentos.

A ciéncia abrange um conjunto de conhecimentos sistematico,
rigoroso e estruturado de forma logica. Ja o senso comum €, com frequéncia,
assistematico e esta baseado na racionalidade logica. Por isso, quando a
ciéncia tenta chegar a um publico mais amplo se faz necessario superar a
distdncia que separa os dois tipos de conhecimento, tarefa que exige uma
aproximagao entre os cientistas e os jornalistas profissionais.

Bienvenido Ledn (1999) destaca que

o nascimento da divulgacao cientifica se da entre os séculos XVII e XVIII gragas ao abandono do latim como lingua de
conhecimento. A Europa, no final do século XVII assiste ao nascimento da ciéncia moderna. Segundo um novo planejamento, a
ciéncia busca a verdade ndo so pelo conhecimento em si, mas também porque as descobertas podem ser Uteis para a sociedade.

Segundo o autor, os cientistas se convertem assim, em aliados do
estado moderno, ja que seus saberes e seus inventos podem contribuir para

melhorar o comércio, a industria e a saude da populagao.



Diante dessa utilidade, o Estado se dispde a pagar os sabios. Em
troca, exige dos cientistas a obrigagdo de dar conhecimento publico de suas
invencbes e descobertas. Nessa época surgem as primeiras sociedades
cientificas, como por exemplo, a Academia de Ciéncias da Franca, fundada em
1666.

De acordo com Ledn (1999),

a nova ciéncia, baseada na loégica matematica impde a experimentagdo como Unico meio de dar conhecimento ao mundo.
Constroi-se através de uma linguagem especializada, baseada em abstragdes de dificil entendimento para quem ndo conhece
seus fundamentos. Por isso, é necessaria uma nova linguagem que permita mostrar os resultados da ciéncia a quem nio conhece
seus fundamentos.

As primeiras tentativas de divulgar o conhecimento cientifico, para
um publico mais amplo ocorrem através de artigos publicados em revistas e
jornais da época. O primeiro jornal a incluir artigos cientificos € a Gazzete de
France, fundada em 1631 pelo médico Teofrasto Renaudot. As publicagdes,
dirigidas ao publico em geral, sdo definidas e elaboradas em reunides de
homens da ciéncia, realizadas na casa do préprio Renaudot.

As primeiras informag¢des dedicadas exclusivamente a assuntos
cientificos, comegam a ser publicadas varias décadas depois. Segundo Ledn
(1999), os periddicos pioneiros sao Journal des Savants e Philosophical
Transactions, ambos na Franca.

Na Alemanha, se publica em 1682, a Acta Eruditorum, de
conteudo cientifico e filos6fico. Na mesma época, surgem na Suiga, Italia e
Holanda varias publicagbes que dedicam espagos aos temas cientificos. Ledn
(1999) ressalta que, em 1679, comegcam a surgir 0os primeiros jornais
especializados em uma disciplina cientifica concreta, como o entitulado
Nouvelles découvertes dans toutes les parties de la Médecine, editado pelo
cirurgidao parisiense Nicolas Blégny.

Para Bienvenido Ledén (1999), um dos divulgadores mais
destacados no séculos XVIII, no entanto, é Voltaire (1694-1778). Sua extensa
producado inclui algumas obras claramente divulgativas, como “Elementos da
filosofia de Newton”.

Segundo Voltaire, in Ledn 1999): “a ciéncia tem o direito de descobrir
a verdade, do mesmo modo que a religido e o poder politico”. Essa declaracéo, feita

a época, Ihe rendeu um periodo no exilio.



A alianga entre o Estado e a ciéncia consegue, porém, que um
numero crescente de pessoas se interesse pelos conhecimentos antes
reservados as elites intelectuais.

Paralelamente, os governos véao introduzindo as disciplinas
cientificas na educacgao. Nesta época, o interesse e a curiosidade do publico
pela ciéncia se da, especialmente, por experimentos cientificos relacionados as
descobertas das descargas eletrostaticas e o magnetismo. O invento da pilha
elétrica, em meados de 1800, € um dos primeiros exemplos.

Segundo Raichvarg Jacques, citado na obra de Ledn (1999), “o

século XIX marca a era de ouro da divulgagdo cientifica”. S&o anos de grandes
descobertas baseadas em investigagdes experimentais, como as de Pasteur e
Darwin. O autor destaca que durante o século XIX a ciéncia amplia seu
dominio especializando-se em diversas disciplinas.

Como consequéncia, os Estados comegam a promover uma nova
politica cientifica que facilite o trabalho dos investigadores e ajude na
divulgagao dos resultados.

Durante este século também, criam-se numerosas revistas
cientificas, especializadas nos diversos ramos do saber. A revista Scientific
American, fundada em 1845, € um bom exemplo do propdsito informativo do
meio.

Segundo Ledn (1999), alguns autores situam o nascimento do
jornalismo cientifico propriamente dito no final da década dos anos vinte,
quando comegam a aparecer no jornal New York Times as crdnicas de
Waldemar Kaemppfert. Engenheiro profissional, Kaemppfert se incorpora a
redacao do jornal em 1927, como especialista em assuntos cientificos.

A incorporacdo de Kaemppfert e de outros especialistas as
redagcdes dos jornais ajuda a amenizar os danos causados por artigos
sensacionalistas, publicados pela imprensa em anos anteriores. Alguns anos
antes, também nos Estados Unidos, uma outra iniciativa contribui para
melhorar a qualidade da informacéo cientifica da imprensa. De acordo com
Ledn, em 1921, o empresario Edwin Scripps organiza o primeiro servigo de
distribuicdo de noticias cientificas, denominado Science Service. Com uma
visdo mais mercantilista, Scripps, fundador de uma cadeia de trinta jornais,
pensa que a ciéncia € a base do sistema democratico e cré que, numa época

dominada pelas trocas sociais e tecnoldgicas, a ciéncia pode vender jornais.



Por essa razdo, com o auxilio do zo6logo Willian Ritter e de uma
equipe de jornalistas, Scripps monta um servigo para traduzir a ciéncia para
uma linguagem acessivel que as pessoas possam entender. Alguns anos
depois da sua fundagdo, a agéncia de Scripps possui mais de cem jornais
inscritos junto ao servigco, que fazem chegar as noticias cientificas a cerca de
sete milhdes de leitores.

No final dos anos 20, o jornalismo cientifico € divulgado pelos
principais jornais do mundo e comega também a ser inserido nas
universidades. Calvo Hernando (1990) também considera o nascimento do
jornalismo cientifico, somente nos anos 20 do século XX. Para ele, a | Guerra
Mundial e o desenvolvimento tecnologico dos Estados Unidos, a partir desta
década, contribuiram para aumentar o interesse do publico pelas descobertas
cientificas.

O periodo entre as guerras também proporcionou o aparecimento

de um novo tipo de jornalista cientifico que, na opinidao de Burkett (1990),
compreendia melhor os temas de ciéncia. Foi a partir dai, segundo o autor, que
jornalistas especializados receberam o Pulitzer, entre outros importantes
prémios jornalisticos por matérias sobre assuntos cientificos inéditos. A ciéncia,
portanto, é algo que faz parte do cotidiano da humanidade.

Pudemos observar nesse breve relato histérico que a divulgagéo
cientifica nos remete, desde a antiguidade classica da tradigao retorica e quase

poética, até os dias de hoje como uma referéncia objetiva do mundo real.

3.1. A linguagem cientifica e suas caracteristicas

O jornalismo cientifico vem tendo na informacgao jornalistica um
espaco mais abrangente, a cada dia, seja através de artigos, comentarios,
entrevistas e reportagens tornando-se tema de grande importancia no mundo
contemporaneo. Mais que informar, as matérias de ciéncias também assumem
um papel social de grande importancia para a maioria da populagéo.

Por outro lado, o progresso da ciéncia depende direta ou
indiretamente da compreensdo do publico, que tem direito a informacao
cientifica. O cientista, por sua vez, mesmo acreditando na importancia da
divulgagdo, muitas vezes, receia o tratamento que sera dado as suas
informagdes. Cabe ao jornalista, entdo, mais do que ao homem de ciéncia, sua

difusdo a grande massa de audiéncia adequando a linguagem cientifica de



acordo com as caracteristicas do veiculo, mantendo a fidelidade ao conteudo
cientifico.

Um dos grandes desafios da ciéncia é ser amplamente difundida,
sem perder a precisao. A linguagem utilizada n&o deve ser considerada como
uma barreira a divulgagdo da mensagem cientifica, mas sim, como uma ponte
entre a fonte e o receptor.

Warren Burkett (1990:9) explica que escrever matérias cientificas
para o radio e a televisdo € mais naturalmente simples para alguns jornalistas
do que para outros. Segundo o autor,

... a chave para a redacéo eficiente de radio e tevé & lembrar-
se que vocé esta transmitindo informacgao através do ouvido e
nao através dos olhos. O ouvido aceita a informagao num ritmo
mais lento e requer o condicionamento da mente para receber
a mensagem auditiva.

Entretanto, a medida que o jornalista desenvolver a habilidade de
escrever para o ouvido, vai poder apreciar a beleza da precisdo com que pode
controlar esse instrumento maravilhoso, a voz humana, através de seus
roteiros.

Para Burkett (1990), esse controle é realizado por saber que a voz
normal de discurso transmite de cento e cinqlenta a cento e oitenta palavras
por minuto. Isso permite, portanto, estimar o tempo de uma matéria em termos
de segundos. Quando o jornalista se familiarizar mais com o seu texto cientifico
e seu proéprio ritmo de discurso podera atingir o tempo requerido com precisao.

Burkett (1990:12) orienta que, escrevendo para a voz e o ouvido,
o processo de informagao € mais lento e o jornalista deve elaborar os textos
com frases mais curtas, mais declarativas.

Isso requer pensamentos claros e agudos. As sentencas mais
curtas também ddo ao seu apresentador a oportunidade de
respirar e fazer as pausas necessarias. Diferentemente da
palavra impressa, as convengbes de radio e televisdo
favorecem o uso da redagao no presente.

Embora as pessoas possam ler uma matéria de jornal e revista
silenciosamente e a sés, o radio e a televisdo representam para os membros
da audiéncia muito mais pessoais do que os veiculos impressos. De acordo
com o autor,

escrever para os meios eletronicos € escrever como o jornalista gostaria de falar. Dirigir-se diretamente é mais aceitavel para os
editores de noticias de radio e televisdo do que o € para os editores dos meios impressos.



Despejar informagdes demais para o ouvinte sobrecarrega-lhe o
ouvido e o cérebro. A redacgao falada é muito mais relaxada e contém palavras
incluidas para separar as partes pesadas de fatos que compdéem uma
sentenca.

Consideramos, entdo que a comunicagao falada € mais eficiente
quando o ouvido e o cérebro estdo condicionados a receber as informacgdes.
Por isso, os redatores de radio devem evitar comegar uma matéria cientifica
com um nome, a ndo ser que a base para identificagcédo ja tenha sido exposta

no texto. “Um cientista alemao disse hoje que ... .” precedera a sentenga
contendo o nome do cientista, posteriormente, durante o texto narrativo.

Ao contrario, o nome do cientista poderia compor o inicio do texto,
caso fosse bastante conhecido. Para Burkett (1990), os repérteres de radio tém
uma vantagem sobre a TV, porque podem encaixar ou coletar uma
conversagao telefénica na transmissdo ou nos gravadores sem acordos
anteriores elaborados, ou fora do roteiro. Lembra, entretanto, a importancia do
jornalismo ético. O reporter deve dizer ao entrevistado que esta gravando a
conversa para uso dos meios eletrénicos. Ao editar trechos de conversagéao
para a transmissao, o jornalista precisa ter cuidado de manter os fragmentos no
contexto da conversag&o. A linguagem cientifica, portanto, tem caracteristicas
préprias que a distinguem da linguagem comum.

Na concepgdo de Bienvenido Ledn (1992), essas caracteristicas
nao foram inventadas em algum momento determinado. Foram sendo
estabelecidas ao longo do desenvolvimento cientifico, como forma de registrar
e ampliar o conhecimento.

Essas caracteristicas muitas vezes tornam a linguagem estranha
e de dificil entendimento. Enquanto na linguagem comum predominam
narrativas que relatam sequéncias lineares de eventos, a linguagem cientifica
congela os processos, transformando-os em grupos nominais que sao ligados
por verbos que exprimem relagdes entre esses processos.

Podemos classificar as caracteristicas da linguagem cientifica
como:

- funcao informativa
- clareza e precisao

- vocabulario comum



- uso do vocabulario técnico

Ledn (1999) ressalta que o texto cientifico assume um maior grau
de anonimato, ja que o autor ndo faz parte do enunciado. Ao contrario, o
enunciado informativo nos meios eletrénicos substitui o papel do cientista por
uma notodria presencga do autor (através do narrador), cuja credibilidade resulta
garantia suficiente para o receptor. O autor afirma ainda que existe uma
verdade objetiva que o cientifico pode conhecer e refletir através de uma
linguagem transparente.

Por isso, os cientistas contemplam a linguagem como um
instrumento que Ihes permite mostrar a realidade de forma precisa e
inequivoca. Podemos entender, entdo, que a linguagem cientifica informativa
pode identificar-se como uma linguagem jornalistica peculiar, que mantém
também suas caracteristicas de divulgacdo, com especial preocupacao pelo
préprio enunciado.

Segundo Calvo Hernando (1990), a expressdo de questdes de
ciéncia e tecnologia apresentam uma série de problemas especificos. Em
primeiro lugar, existe um grande desconhecimento do vocabulario
especializado por parte dos profissionais da divulgacdo e, em geral, dos
jornalistas. Em segundo lugar, a prépria complexidade da linguagem cientifica,
ante ao processo de coleta da informagao até a construgédo da mensagem. E,
finalmente, a necessaria especializagdo da ciéncia, que contribui para
obscurecer a linguagem.

Hernando (1990) considera que,

para poder superar essas dificuldades, a linguagem informativa deve se preocupar, especialmente, com a clareza e precisdo da
mensagem. A clareza se reconhece como um dos fundamentos para se estabelecer uma adequada comunicagdo
cientifica/informativa. Refere-se também como uma das virtudes necessarias para que qualquer discurso produza o efeito
esperado. Ou seja, a clareza da linguagem se baseia na concisao, precisdo e ordem logica do relato.

Outro autor, citado por Ledn (1999), Nufiez Ladevese, considera

que a clareza

nao pode ser obtida através da simplificacdo da mensagem informativa, diminuindo sua densidade e seu conteudo. Trata-se, ao
contrario, de adaptar os conteudos de um determinado nivel & norma comum da linguagem. Como conseqiiéncia, para ser claro,
qualquer texto tem que respeitar a norma lingiiistica que permite o entendimento, ou seja, deve ser gramaticalmente correto.
Além disso, a clareza da linguagem informativa significa evitar a linguagem técnica e empregar a linguagem cotidiana.

Nesse sentido, Bienvenido Ledén (1999), afirma que uma boa
divulgacdo deve evitar os termos e jargbes cientificos e suas formulas

matematicas, que desviam a atencao dos receptores. Ha, no entanto, ocasides



em que as palavras técnicas sdo necessarias, ja que permitem aprofundar o
conhecimento cientifico.

Por isso, em alguns casos, € necessario expressar determinados
conceitos empregando o tecnicismo cientifico. Em tais ocasides, o jornalista
deve explicar o significado das palavras que possam ser desconhecidas para o
destinatario da informacgéo utilizando comparagdes e metaforas.

No caso da divulgagdo sonora da informagao cientifica, o
requerimento da clareza afeta também o modo como se apresentam os sons e
a relacao destes com a informacao verbal.

Uma segunda qualidade, essencial para um bom texto
informativo, é a precisdo. Em geral, uma linguagem precisa é aquela que faz
referéncia ao objeto de forma exata e inequivoca, possibilitando ao receptor
compreender o significado do enunciado-narrativo.

Para Leodn (1999:101), a primeira e mais importante fonte de

preciséo é o ajuste entre a linguagem e o objeto (assunto).

Como cada palavra tem seus proprios significados, ¢ dificil encontrar sindnimos perfeitamente equivalentes. Por isso, é
necessario escolher, em cada caso, o termo que designe de forma mais explicita e inequivoca o objeto a que se refere. Caso
contrario, a relagdo entre linguagem e objeto ira resultar em um texto ambiguo e confuso.

Segundo o autor, com frequéncia esta relagao entre linguagem e
objeto € mais clara quando se utilizam termos concretos em lugar dos
abstratos. A precisdo se consegue mais facilmente através de frases curtas
evitando os niveis de subordinacgao.

No radio, o discurso narrativo da ciéncia se processa somente
através da voz do narrador, sem a possibilidade de mostrar as imagens de
forma concreta. Por isso, uma das dificuldades enfrentadas pelos jornalistas
que escrevem ciéncia para os meios eletrébnicos, em especial, o radio, é tirar
todo o proveito da potencialidade do meio e buscar modos narrativos que

ajudem a minimizar suas limitagdes.
3.2. Informacao cientifica: estrutura, producao e veiculacao
Existe uma defasagem muito grande entre a teoria e a pratica.

Como existe também, uma defasagem bibliografica sobre a utilizagdo e as

técnicas da linguagem cientifica no radio.



Consideramos, portanto, que a pratica s6 se processa através da
producdo. Da produgdo de um jornalismo com responsabilidade social e
qualidade que possa atuar positivamente como auxiliar da educagao em saude
fortalecendo as agdes preventivas e construindo uma sociedade mais saudavel
e melhor informada.

Diante disso, elaboramos essa proposta de estrutura de produgéao
jornalistica radiofénica abordando a ciéncia através do campo da saude
publica. Optamos por trabalhar com o género reportagem radiofénica por
entendermos ser um instrumento do radiojornalismo, cujas caracteristicas
proporcionam uma maior influéncia e compreensdao do publico receptor.
Escrever para o radio € uma fungdo eminentemente criadora e seu papel
fundamental é mais esclarecer do que orientar.

A mensagem deve inspirar confiangca. Baseada na verdade, ela
deve reunir a pluralidade de uma informacgao segura, fundamentada em fatos.
A mensagem informativa do radio exige simplicidade, clareza, concisdo e
aproximacao com o ouvinte. A limitacdo do numero de idéias com a escolha de
um unico tema facilita o processo de decodificagcdo da mensagem. Cadéncia e
ritmo na redacao sao outros requisitos da mensagem radiofénica. Ela penetra
no espirito do ouvinte através da repeticdo. E a memadria humana funciona
melhor onde ha ritmo e cadéncia.

Nesse contexto, as informagdes sobre doencas, endemias,
epidemias, seus fatores de risco, formas de prevencgao e tratamento e adogao
de habitos mais saudaveis podem atingir um publico potencial de milhares de
pessoas. Entendemos que através das reportagens, as matérias de saude,
quando bem elaboradas, provocam reag¢des nos receptores que encontram no
texto narrativo do reporter, respostas para seus problemas pessoais. O radio
informativo, como classifica Faus Belau (1981) se diferencia por uma maior
profundidade em relagdo a programacao tradicional de noticias. Para Eduardo
Meditsch (2001:31),

o radio informativo aprofunda e contrapde idéias e opinides com facilidade e orienta as massas urbanas como o cdo de um cego.
Pdem em contato os mais remotos pontos do interior e concede espago para o receptor se manifestar como nenhum outro meio.

Defendemos, portanto, que as caracteristicas da reportagem
radiofonica, classificadas por Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986),

como:



predominancia da forma narrativa; humanizacao do relato; texto
de natureza impressionista; objetividade dos fatos narrados;
dinamismo e criatividade” possibilitam que os individuos
construam e apliquem diferentes tipos de conhecimento em seu
cotidiano.

Conforme o assunto ou objeto da reportagem, algumas dessas
caracteristicas poderdao aparecer com maior destaque. Mas
sera sempre necessario que a narrativa esteja presente numa
reportagem.

A reportagem esta diretamente ligada a emotividade, a humanizagdo se acentuara na medida em que o relato for feito por
alguém que ndo so testemunha a agdo, mas também participa dos fatos. O reporter é aquele que esta presente, servindo de ponte
e, portanto, diminuindo a distancia entre o ptblico e o0 acontecimento.

Nesse ponto citamos algumas fungdes do jornalismo cientifico, na
concepgao de Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes (----:--):

Deve ser uma atividade principalmente educativa. Deve ser
dirigido a grande massa da nossa populagcéo e ndo apenas a
sua elite. Deve promover a popularizagdo do conhecimento que
estd sendo produzido nas nossas universidades e centros de
pesquisa, de modo a contribuir para a superagdo dos
problemas que o povo enfrenta. Deve utilizar uma linguagem
capaz de permitir o entendimento das informagbes pelo
receptor comum.

Emilio Prado (1989), defende que

para um radio informativo e dindmico ¢ absurda a divisdo entre redac@o e locugdo. Estas duas agdes devem confluir na mesma
pessoa, com o que se ganhara autenticidade na expressao. Essa afirmacdo refor¢a ainda mais a idéia de eficacia da reportagem
radiofonica, cujo processo de montagem, redagéo, edigdo de audio e locugdo ¢ do proprio reporter.

Para José Marques de Mello (1985),

a reportagem ¢ a noticia ampliada de um acontecimento que ja repercutiu no organismo social e produziu alteragdes que sdo
percebidas pela institui¢do jornalistica. Engloba pesquisa, entrevista e a sele¢do de dados relacionados @ mensagem a ser
veiculada. E uma nogéo, portanto, mais profunda a respeito do fato narrado.

Miguel Angel Ortiz (1997), considera a reportagem

como um relato, a exposi¢do de um fato noticioso por meio de testemunhos sonoros selecionados de forma ordenada. A
reportagem radiof6nica ¢ um género jornalistico onde cabe todo tipo de recursos permitindo diversos enfoques, como:
informativo, descritivo, narrativo e de interesse humano.

A finalidade desta pesquisa, portanto, é contextualizar
reportagens sobre saude, na grade de programacao jornalistica do radio. A
produgao desse tipo de reportagem deve partir da pesquisa e apresentacéo de
idéias de matérias, conduzindo-as através do processo de selecao, fazendo ou
orientando a pesquisa de campo, organizando as sequéncias de produgéo e
redacao final. Cada reportagem sobre saude deve trazer um tema diferente,

uma construcao diferenciada.



O reporter que escreve sobre saude no radio, também pode levar
pessoas para o estudio para entrevistas ao vivo ou gravadas, mediante edicéo
ou montagem feita na prépria reportagem.

Segundo Warren Burkett (1990), os redatores de ciéncia
consideram que suas carreiras sao construidas ao redor de explicar e traduzir o
conhecimento cientifico para pessoas que podem ser ou nao cientistas. Para o
autor, a redacgao cientifica tende a ser dirigida para fora, para audiéncias além
da estreita especialidade cientifica onde a informacdo se originou. Dai, a
necessidade do redator de ciéncia tornar-se parte de um sistema de educacao
€ comunicagao.

Nos exemplos que apresentaremos verifica-se que eles estao
centrados na veiculagcdo de reportagens sobre saude nos programas
jornalisticos da FM94 como opgao que possibilita a construcdo do
conhecimento da populagdo, no campo da saude publica.

Nesses exemplos demonstramos a importancia do lead ao

jornalista durante a elaborac&o da reportagem cientifica para o radio. O lead
contém os detalhes que ndo comportam nos titulos, ou chamadas. Sua
principal funcdo na reportagem é informar rapidamente o receptor sobre os
principais pontos da narrativa jornalistica, permitindo que se tenha uma nogao
mais precisa de seu conteudo e despertar o interesse do ouvinte.

Nesse sentido verifica-se que alguns manuais de redagéo ainda
preconizam que o Jead deve responder as perguntas-base para o
desenvolvimento da atividade jornalistica: que, quem, quando (relativo no radio
pelo fato de ser um veiculo imediato), como, onde e porque. Outros, contudo,
sdo mais maleaveis e defendem que determinadas regras jornalisticas podem
até ajudar o repérter a montar seu texto, mas nao devem ser seguidas como
padrao, sob pena de se produzirem matérias padronizadas, sem o minimo de
criatividade, no caso da reportagem, uma das principais caracteristicas.

Assim, as reportagens sobre saude no radio também devem
possuir uma estrutura textual, cuja fungdo cognitiva pode ser expressa nos
leads, pois permite ao receptor tomar conhecimento do sentido da noticia,
como ja destacamos.

A produgéo da reportagem cientifica baseia-se em textos-fontes,
ou seja, textos previamente elaborados a partir da coleta das informagdes junto
a especialistas da area. Esses textos-fonte ndo possui linguagem jornalistica e
requer adaptacdo da linguagem cientifica, respeitando, inclusive a capacidade
de decodificagdo do receptor. Esta € uma operagdo fundamental para

elaboracdo da reportagem sobre saude, pois possibilita inserir dados



importantes para o inicio, meio ou fim do texto, resultando numa estrutura
textual especifica para veiculagao desse conteudo.

O volume de informacéo nas reportagens radiofénicas feitas com
cientistas, médicos, especialistas, além de possuirem caracteristicas proprias
dos textos, resulta também no esforco cooperativo do repérter e do
pesquisador. O uso de comparacgdo, também € um recurso que visa facilitar a
compreensao do reporter sobre o assunto. O repérter, por sua vez, quando da
elaboragao do texto final, deve optar também pela utilizacdo de palavras que
traduzam o conhecimento cientifico abordado, sem deturpar a informagao em
seu estado original.

Portanto, nossa proposta n&o é a produgao de um programa, mas
sim a veiculagdo do conhecimento cientifico através de reportagens inseridas
em programas jornalisticos, pois acreditamos ser de extrema eficacia no
combate a desinformacdo de uma grande camada social da populagao, que
compde a grande massa de audiéncia da radio FM94.

E evidente que a concretizacdo dessa idéia, também depende da
disposicéo, do interesse dos detentores de poder do veiculo, de abertura de um
espaco jornalistico dentro da programagao noticiosa, voltada para o segmento
cientifico.

Acreditamos que a comunicacido social pode e deve alertar as
pessoas sobre a importancia do uso de preservativos nas relagdes sexuais,
despertar uma tomada de posi¢ao favoravel a doagdo de 6rgaos, informar
sobre doencgas de época, epidemias, como a dengue, leishmaniose, rotavirus e
os procedimentos para evita-las ou trata-las.

Enfim, oferecer, através das reportagens, informacéo de cunho
social, preventivo e informativo para satisfazer as necessidades de consumo
dos ouvintes com um produto fidedigno, de qualidade e acima de tudo, de
preservacao da vida.

Os exemplos a seguir demonstram a estrutura e produgao da informagéao
cientifica em blocos especificos dos programas Informasom e 94 Noticias na
Radio 94 FM da cidade de Bauru (SP).

Exemplo 1

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 17 de marco de 2005
Programa: 94 Noticias

Apresentacao: Maria Dalva Hatore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.




Editora responsave

I: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Cancer de Boca

Reporter: Rosana Poli
Area: Saude Publica

LOC
(Apresentador
do Programa)

Programa Municipal de Prevengao do Cancer Bucal
encaminha casos suspeitos da doenga diagnosticados
durante exames realizados em Bauru .

Reporter Rosana Poli.

Técnica Reportagem Ao Vivo (Rosana / Cancer de Boca )
Reporter Sete dos 26 casos suspeitos de cancer bucal,
(Rosana) diagnosticados durante o atendimento feito no

Calgadao da rua Batista de Carvalho, aqui em Bauru,
ja foram encaminhados para uma avaliagao mais
detalhada e vao passar por coleta de material para a
realizagcao de bidpsia.
Os casos positivos vao seguir depois para cirurgia e
tratamento. O acompanhamento esta sendo feito pelo
Servigo de Orientagao e Prevencao de Cancer, da rede
municipal de saude.
O programa permanente de prevengao de cancer da
boca ja atendeu, na area central da cidade, 123
pessoas. A primeira avaliagao é feita com o
Odontomovel, um gabinete dentario itinerante da
Prefeitura Municipal.
A préxima para do programa de prevengao sera no dia
29 de marg¢o, na unidade de saude do Parque Santa
Edwirges, a partir das 8 horas da manha.
Segundo os especialistas, os principais fatores de
risco para o cancer bucal sdao o consumo de alcool, de
cigarros ou cachimbos, exposi¢ao continuada a luz
solar, fatores locais como a ma higiene bucal,
proteses dentarias mal adaptadas ou quebradas e a
presenca de restauragcdes ou dentes fraturados.

O primeiro sinal da doenga é o aparecimento de ferida na boca

que ndo cicatriza num periodo de duas semanas. Os outros
sinais sdo: manchas esbranquicadas ou avermelhadas nos ldbios,
dificuldade de fala e mastigagdo, além de emagrecimento
acentuado.

O programa permanente de prevengao de cancer de
boca em Bauru conta com a parceria da Fundagao
Hospital Amaral Carvalho e Rede Confianga de
Supermercados.

Exemplo 2




Emissora: Radio Comunicagao FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 16 de dezembro de 2004
Programa: Informasom e 94 Noticias
Apresentacgao: Maria Dalva Hatore e Paulo Sérgio Simonetti
Horario: Das 7 as 8 horas e das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Doencas Alérgicas

Repdrter: Rosana Poli

Area: Saude Publica I

LOC O forte calor registrado nos ultimos dias tem levado muita
(Apresentador gente aos consultérios meédicos e pronto socorro de
do Programa) Bauru.

A doencga da época € a gripe alérgica. A repérter Rosana
Poli conversou com o médico, Helder Fernandes Aguiar e
tem as informacgoes.

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Doengas Alérgicas)
Reporter De acordo com o Oto-rrino-laringo-logista, a gripe
(Rosana) alérgica ou resfriado é provocada principalmente pelo

choque térmico sofrido pelas pessoas que, nesta
época do ano, exageram do uso do ar condicionado e
ingestao de bebidas geladas. O médico explica que,
no caso do ar condicionado, é necessario que o filtro
do aparelho passe por uma limpeza periédica. Caso
contrario, permanece espalhando acaros e poeira no
ambiente que sao os causadores das gripes
consideradas alérgicas.

Técnica Roda Entrevista (Helder / Doengas Alérgicas)
(Entrevistado) (gravagao) Helder

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Doengas Alérgicas)
Reporter Os sintomas da gripe alérgica sdo nariz entupido, espirros
(Rosana) freqiientes, dores de cabe¢a. Helder de Aguiar, diz que,

eventualmente, se ndo for bem cuidada ou se atingir uma pessoa
com o corpo fraco, pode se transformar numa gripe epidémica,
ou seja, atingindo uma grande parte da populagdo.
Para se prevenir da gripe alérgica o ideal é que as
pessoas tomem algumas precaugoes. Evite tomar
bebidas geladas, nao direcione os ventiladores para o
corpo e verifique as condigdes de limpeza do filtro do
ar condicionado.
Se os sintomas persistirem, a saida é procurar um
médico.




Exemplo 3

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 29 de setembro de 2004
Programa: 94 Noticias
Apresentagao: Maria Dalva Hatore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Rotavirus

Repdrter: Rosana Poli

Especialista: Felinto dos Santos Neto (Medico Pediatra)
Area: Saude Publica

LOC Médicos alertam: tempo seco e quente provoca epidemia
(Apresentador do Rotavirus em Bauru.

do Programa) A reporter Rosana Poli tem as informagoes.

Técnica Reportagem Ao Vivo (Rosana / Rotavirus)

Reporter O rotavirus é uma infecgao do intestino que causa a
(Rosana) diarréia severa e vomito, principalmente em criancgas.

Segundo o médico pediatra, Felinto dos Santos Neto,
aqui em Bauru, 80 por cento das consultas registradas
nos pronto socorros, clinicas e consultérios, no
periodo de apenas uma semana, diagnosticaram o
rotavirus. A maioria necessitou de internagao
hospitalar.

O médico explica que a falta de chuva e o clima
quente provocam o surgimento mais rapido desse
virus. O rotavirus é transmitido através do contato da
mao na boca. O virus pode ser passado de uma
pessoa para outra através, por exemplo, da
manipulagao de objetos e alimentos. A infecgao atinge
principalmente as criangas, que podem espalhar o
virus antes e depois de desenvolverem os sintomas.
Os principais sinais do rotavirus sao a diarréia
seguida, vomito e, em alguns casos, febre.

De acordo com o médico, o quadro de diarréia e
vomito muito intenso pode levar a desidratagao da
crianga em apenas duas horas.

A recomendacao é para que, aos primeiros sintomas,
a crianga seja levada para atendimento médico. O
tratamento do rotavirus é a base de soro. Soro pela
boca (via oral) em casos mais leves e na veia (via
endovenosa) quando o quadro é mais intenso.

Para prevenir a contaminagao, Felinto dos Santos
Neto, orienta evitar o contato com criangas infectadas
(alias, nesse caso, € bom que elas nao freqlientem a
escola ou creche enquanto estiverem doentes) e lavar
bem as maos e os alimentos.




Exemplo 4

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 28 de julho de 2004

Programa: Informasom
Apresentagao: Paulo Sérgio Simonetti Horario: Das 7 as 8 horas.

Editora responsave

I: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Doencas do Inverno

Reporter: Rosana Poli

Especialista: Médico Helder Fernandes de Aguiar
Area: Saude Publica

LOC
(Apresentador
do Programa)

Inverno seco faz aumentar em 30 por cento os casos de
doencas respiratoérias em Bauru.

Como a previsao do tempo ainda é de frio, com oscilagao
das temperaturas, o negécio é se cuidar.

Confira na reportagem de Rosana Poli.

Técnica

Roda Reportagem (Rosana / Doengas do Inverno)

Reporter
(Rosana)

A temporada das doengas terminadas em ITE continua ...
Os consultérios e ambulatérios médicos estao lotados de
vitimas de inflamagoes tipicas do tempo frio, e da poluicao
causada, principalmente pelas queimadas. Segundo o
médico Oto-rrino-laringo-logista,

Helder Fernandes de Aguiar, s6 em julho houve

um aumento estimado em 30 por cento de

consultas. Desse total, a maioria por doengas respiratoérias
e virais, como explica Helder Fernandes.

Técnica

Roda Entrevista (Elder / Doeng¢as do Inverno) -
Gravagao

Reporter
(Rosana)

Amidalite, rinite, sinusite, faringite, bronquite e
infecgao do ouvido sdo as doengas mais comuns
nesta época do ano. Em geral, as gripes e resfriados
também pegam muita gente ... E que os virus e as
bactérias se instalam no aparelho respiratério e, a
partir dai, disparam infecgoes com diferentes destinos
como o nariz, a garganta, os ouvidos e as amidalas.
De acordo com Helder Fernandes, a principal causa dessas

doencas é a mudanca de tempo, ou seja, sair de um ambiente frio e
entrar em outro quente.

Frio pela manha e temperaturas mais altas a tarde, também
podem agravar os sintomas em pessoas que ja tenham a doenca
respiratoria ou sejam alérgicas. A recomendacio do médico é para

evitar locais fechados onde existem a propagacio de germes e




aumentar a umidade dos ambientes. Uma féormula bem caseira,
mas que ajuda bastante é colocar uma vasilha com agua ou uma

toalha imida.

Exemplo 5

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 24 de junho de 2004

Programa: 94 Noticias
Apresentacao: Maria Dalva Hatore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Conjuntivite

Reporter: Rosana Poli
Especialista: Médico Marco Buch

Area: Saude Publica I

LOC Aumenta o numero de casos de conjuntivite registrados em

(Apresentador Bauru nos ultimos dias. No Brasil ja existe uma epidemia

do Programa) da doenga, principalmente na regiao sul. Repdrter Rosana
Poli.

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Riscos do Coragao)

Repoérter Bauru ainda nao registra epidemia da doenca, mas os

(Rosana) casos de conjuntivite aumentaram bastante este més.

Segundo o médico oftalmologista, do Hospital de
Olhos de Bauru, Marco Buch, existem dois tipos de
conjuntivite: a bacteriana, transmitida por bactérias e
a viral, que pega através do virus . Em Bauru as
conjuntivites virais sao as mais registradas e muito
contagiosas.

De acordo com Buch, o virus esta no ar e ataca,
principalmente, as pessoas que apresentam um
quadro de baixa resisténcia, ou seja, com o organismo
muito fraco.

O médico explicou que os casos atendidos em Bauru
estao quase sempre ligados a falta de defesa do
organismo, provocada, principalmente, pela tensao
fisica e emocional.

Por exemplo, se a pessoa se alimenta mal, nao dorme
direito e apresenta quadros de ansiedade e depressao,
tera mais chances de contrair o virus da conjuntivite.
O adenovirus, como é chamado, permanece um
periodo de aproximadamente 7 dias no organismo da
pessoa. Depois, se manifesta, causando um
desconforto tremendo como, por exemplo, olhos
avermelhados, com lagrimas e ardendo, dores e
inchago das palpebras.

Como esse tipo de conjuntivite é altamente




contagioso as pessoas devem tomar certos cuidados.
A recomendagao do médico é para nao utilizar objetos
comuns, como toalhas de rosto, trocar as fronhas dos
travesseiros diariamente e lavar as maos com
frequéncia.

Marco Buch orienta também: ao perceber os sintomas,
as pessoas devem procurar atendimento médico.

Exemplo 6

Emissora: Radio Comunicagdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 22 de junho de 2004

Programa: 94 Noticias
Apresentagao: Maria Dalva Hatore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Doencas de Inverno

Repoérter: Rosana Poli

Area: Saude Publica I

LOC O inverno ja chegou e nesta estagado as doengas respiratérias
(Apresentador costumam ser mais frequentes. Confira com a repérter

do Programa) Rosana Poli.

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Doengas de Inverno)
Reporter O inverno comecou a vigorar ontem ds 9 horas e 57 minutos da
(Rosana) noite. As caracteristicas desta estagdo aqui no Brasil sdo queda

da temperatura, auséncia de chuvas, e, conseqiientemente, a
baixa umidade do ar. Ou seja, o clima fica mais seco e é
justamente neste periodo que as pessoas tem mais problemas
respiratorios. As principais enfermidades registradas no inverno
sdo asma, bronquite e rinite.

De acordo com os médicos, a asma é definida como uma
doenca que afeta os pulmdes, causando uma inflamagao
dos brénquios. E mais comum nas criangas e pessoas
sensiveis a substancias alérgicas, como poeira, pélos de
animais, alimentos e mudancas de temperatura. As crises
asmaticas sao caracterizadas pela dificuldade respiratéria .
De acordo com os especialistas, a bronquite é uma
enfermidade causada pela inflamagao aguda dos bronquios
que transportam o ar entre a traquéia e os pulmoes. A
doencga provoca tosse, expectoragao abundante,
dificuldade de respirar e dores no peito. A principal causa é
a acao dos germes que atacam as vias respiratorias.

Ja arinite, segundo os médicos, é um processo
inflamatério interno do nariz. A maior incidéncia da rinite se
da nos dias frios e @ normalmente provocada por alergias a
poeira, mofo, e pelos de cdo e gato. A inalagao feita com

eucaliptos ajuda a amenizar as crises.
A causa mais comum dessas doengas é a exposi¢do ao frio. Dai a necessidade das




pessoas estarem bem agasalhadas e permanecerem em ambiente limpo e arejado.
Evitar alimentos gordurosos, frituras e gelados e tomar chds e suco de laranja,
também ajudam a recuperagdo do doente ...
A previsao climatica do inverno na nossa regiao é de
temperatura minima que pode variar de 10 a 13graus.

Exemplo 7

Emissora: Radio Comunicacdo FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagao: 22 de junho de 2004
Programa: Informasom e 94 Noticias
Apresentagao: Maria Dalva Hatore e Paulo Sérgio Simonetti
Horario: Das 7 as 8 horas e das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Campanha contra Cancer de Pele

Repoérter: Rosana Poli

Area: Saude Publica I

LOC A Sociedade Brasileira de Dermatologia realiza, em todo o
(Apresentador pais, a Campanha Nacional de Prevencao do Cancer de
do Programa) Pele.

Aqui em Bauru, a programacao prevé palestras e
atendimento médico gratuito a populagao.
Confira na reportagem de Rosana Poli

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Campanha contra Cancer
de Pele)

Reporter Pouca gente dd a devida importdncia, mas a radiagdo solar

(Rosana) tomada hoje, pode se transformar em cancer de pele, daqui a 10

ou 15 anos. Sequndo os dermatologistas, criangas e adultos,
devem tomar algumas precaugées para evitar a doenga,
principalmente agora que estamos proximos do verdo. A dica ¢,
procurar ndo se expor ao sol nos hordrios de pico, entre 10 da
manhd e 3 horas da tarde, quando a radiagdo fica mais intensa.
Quando estiver em piscinas, praia ou mesmo na beira de rios e
lagos, o protetor solar deve ser passado sobre todo o corpo, a
cada uma ou duas horas .
Aqui em Bauru a Sociedade Brasileira de
Dermatologia vai realizar, no préximo sabado, dia 4,
atendimento gratuito a populagao para detectar o
cancer de pele e encaminhar os casos para
tratamento. Os exames fazem parte da campanha de
prevencao e vao ser feitos no Instituto Lauro de Souza
Lima, o Hospital Aimorés, que fica na Rodovia
Comandante Joao Ribeiro de Barros. Qualquer pessoa
pode fazer o exame, principalmente aquelas que
tenham suspeitas sobre o surgimento recente de
alguma mancha ou ferida pelo corpo.




Segundo os médicos, se o cancer de pele for
detectado precocemente, o tratamento a base de
quimioterapia, laser ou cirurgia combate a doenca.

Exemplo 8

Emissora: Radio Comunicagao FM Stéreo Ltda — 94 FM
Data de veiculagdo: 18 de maio de 2004

Programa: 94 Noticias
Apresentagao: Maria Dalva Hatore Horario: Das 12 as 12 h e 30 min.
Editora responsavel: Maria Dalva Hatore

Reportagem: Mochilas/Criangas

Repoérter: Rosana Poli

Especialista: Rita de Cassia Mecca Guerini (médica pediatra)
Area: Saude da Crianga

LOC Mochilas pesadas podem provocar problemas de coluna

(Apresentador nas criangas durante a adolescéncia. Confira na

do Programa) reportagem de Rosana Poli.

Técnica Roda Reportagem (Rosana / Mochilas/Criangas )

Reporter O alerta é da médica pediatra Rita de Cassia Mecca

(Rosana) Guerini. Segundo ela, trata-se de um problema que as
pessoas ja conhecem, mas nao tomam os devidos
cuidados.

Ontem a médica e uma fisioterapeuta acompanharam
a entrada de alunos na Escola Criarte, em Bauru, para
observar a postura das criangas de primeira a quarta
séries.

Segundo a Rita de Cassia a maioria carregava as
mochilas com peso acima do ideal ou de forma

inadequada.
Técnica Roda Entrevista (Rita de Cassia / Mochilas/Criangas)-
Gravacgao
Reporter (Explicagdo da Entrevistada)
(Rosana)
Técnica Roda Reportagem (Rosana / Mochilas/Criangas )
Reporter A médica explicou que o objetivo dessa primeira etapa de
(Rosana) observagdo ¢ realizar um trabalho preventivo junto as criangas e

adolescentes que fregiientam os estabelecimentos de ensino de
primeiro e sequndo graus.
Rita de Cassia informou que os principais problemas
posturais podem surgir a partir dos 14 anos, como
por exemplo, dores e desvio na coluna.




A pediatra orienta os pais a observarem a postura dos
filhos. Se perceberem desvio dos ombros e vicios
posturais da coluna, as criangas devem ser
encaminhadas a um ortopedista.




CONCLUSAO



Considerando as palavras sabias e pontualmente apresentadas
por Cunha (1999) de que:

O radio, ligado a uma das caracteristicas primarias da raga
humana, a oralidade, representa um dos mais importantes veiculos de
comunicagdo. Por meio dele, ou seja, pelas ondas radiofénicas, o homem
realmente passou a ter voz e suas mensagens adquiriram maior abrangéncia.
Mesmo com o surgimento da televisdo, ele continua tendo sentido e grande
expressao, tendo provocado que pode sobreviver autonomamente, atuando
apenas no imaginario do ouvinte.

pode-se afirmar que esta colocagao tem influenciado o processo e geracao de
dissertacdes, teses e publicagdes de varios pesquisadores e estudiosos do
radio, em especial esta dissertagcdo, pois o meio radiofédnico ainda continua
tendo uma penetracdo e uma audiéncia ainda nao superada por outro meio de
comunicagao.

Assim pode-se considerar que esta dissertacdo, fruto do
sincronismo entre a vivéncia académica junto ao Curso de Comunicagao Social
— Habilitagcdo em Jornalismo da FAAC / UNESP e a pratica experimentada na
94 FM da cidade de Bauru, € mais uma contribuicdo para a investigacéo,
sistematizacdo e difusdo de conhecimentos cientificos sobre o potencial do

meio radiofénico, na geragdo e difusdo de informacdes cientificas, usando



como suporte de veiculagdo a reportagem jornalistica, como um espago
possivel e viavel para levar a comunidade conhecimentos necessarios ao
melhor desenvolvimento social, politico e econdbmico da comunidade
bauruense.

O conjunto de textos aqui apresentado aponta para a renovagao
do radio tanto nos processos de producido de conteudos quanto nos sistemas
de transmissdo e recepgao, consequéncia das mudancgas tecnoldgicas que o
afetardo inexoravelmente, e na implantagdo do sistema de transmissao digital
em interface com a internet e outras midias sem fio. Na avalanche de
mudancas, o radio tende a continuar popular e proximo do ouvinte. Nao tera a
centralidade em relagdo a outras midias, como na primeira metade do século
XX, mas ainda sera capaz de atender as demandas por lazer, informacgao e
entretenimento do publico ao oferecer programagao ainda mais especializada e
segmentada como aqui demonstrado, mesmo que seja de forma experimental
e em quantidade ainda em estado crescente.

Assim, os textos desta dissertacio estao articulados em trés eixos
basicos. O primeiro, “Pelos caminhos da histéria”, recuperou os aspectos
historicos do radio, em especial a origem e evolugdo no Brasil e em especial na
cidade de Bauru (SP), o contexto deste estudo, relatando o estagio atual e as
perspectivas, em especial as novas tecnologias de informagédo e comunicacgao,
como um desafio a ser enfrentado.

O segundo eixo - “O processo da comunicagcado radiofénica” -
apresenta os elementos constitutivos do processo da comunicacao radiofénica
iniciando pelos fendbmenos sociais, com énfase para as audiéncias
condicionantes da produgao das mensagens. As caracteristicas da mensagem,
os codigos e a realizagdo da comunicagdao passando pela linguagem,
montagem, ritmo e estilo, produgao e realizagao e tipologias de programas, que
na sua esséncia sao os elementos centrais do meio além, é claro, de serem os
elementos responsaveis por sua interacdo e transferéncia de informacgdes
portadoras de significados sobre os diversos momentos vivenciados pela
comunidade.

E o terceiro e ultimo eixo, “A reportagem radiofénica: espago para
a informacao cientifica”, contém os principais aspectos histéricos da informagéao

cientifica, a linguagem, suas caracteristicas e a estrutura, produgdo e



veiculagdo da informagdo cientifica na Radio 94 FM, espago da
experimentagéao.

Assim o desenvolvimento e a experimentagcdo da veiculagao de
informacdes cientificas, como se observa, € uma discussdo ampla e ndo pode
extrair conclusdes definitivas de um recorte que faz parte de um contexto muito
maior. De qualquer forma, € possivel apontar tendéncias e neste caso, fica
claro que, em geral, as emissoras nao estao preocupadas em privilegiar temas
especiais em seus conteudos informativos. O que evidencia a contradicdo: o
publico do radio continua interessado nos temas proximos ao seu cotidiano, um
anseio que o veiculo, pelas suas caracteristicas intrinsecas, € o mais indicado
para atender.

Assim, no estudo aqui apresentado, € muito provavel que existe
por parte do meio, o cuidado em equilibrar as informag¢des nacionais e
internacionais e, em especial, em valorizar a informagao local, conforme
verifica-se nos exemplos do capitulo Ill que apresentam as reportagens sobre
saude no momento em que as doencgas estavam ocorrendo proporcionando ao
receptor informagdes mais especificas.

Portanto, considerando que a chegada do novo milénio é o
momento para a elaboragao de profecias, no inicio do século XXI, o futuro dos
meios de comunicagdo de massa tem sido um dos objetivos preferidos para
esses profetas. Com a revolugdo da informatica e a digitalizagdo dos mais
diversos tipos de informacdo — voz, dados, som, texto e imagens — abrem
caminho para a convergéncia dos meios de comunicagdo e ndo faltam
previsdes sobre o fim do radio.

Mas é voz corrente na atual sociedade que, quem uma vez se
apaixona pelo radio ndo o esquece jamais. Que essa mesma paixao continue
movendo e fortificando o interesse de pesquisadores, professores e
estudantes. Ao contrario do arbitrio de muitos, de que o radio estaria
caminhando para o segundo ou terceiro lugar na preferéncia do povo, a cada
dia que passa ele se rejuvenesce e fortalece cada vez mais, perfeitamente
sintonizado e sincronizado com o impacto das novas ondas tecnoldgicas que
invadem a sociedade. Portanto caminhar € preciso, mesmo frente aos desafios.
Pois a reflexdo é a bussola, o norte que nos orienta. Esta € a minha

mensagem, a minha contribuicdo para os estudos sobre o radio e em especial



o radio na cidade de Bauru, espago em que vivo, sou profissional no meio e
contribuo para a formagdo académica dos profissionais do jornalismo

radiofonico.
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