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As perguntas realmente sérias sdo aquelas — e somente aquelas —
gue uma crianca pode formular. Sb as perguntas mais ingénuas
sao realmente perguntas sérias. SAo as interrogacdes para as
guais ndo existe resposta. Uma pergunta sem resposta € um
obstaculo a ser transposto. Em outras palavras: sdo precisamente
as perguntas para as quais nao existem respostas que marcam 0s
limites das possibilidades humanas e que tracam as fronteiras de
nossa existéncia. (Milan Kundera — A insustentavel leveza do ser)
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RESUMO

As criancas estabelecem vinculoscom a TV, que é um meio de informacdo, comunicacdo e fantasia.
O contato com contedos variados, conjugados a constante busca e exploracéo de informagoes,
embasa a construcdo de uma concepcdo de individuo e sujeito. Esse processo se expressa pela
producdo de sentido revelada pelas multiplas mediacdes. Nesse contexto busca-se o olhar da crianca
sobre a TV, cuja proposta é entender a recepcdo infantil e como se constitui as tramas cotidianas
gue envolvem o receptor-crianca. Em oficinas teméticas, isto €, aimersdo no cotidiano das criancas
possibilitou: 1) coletar as opinides sobre os programas televisivos favoritos; 2) captar a expressao
das criancas; 3) observar as manifestacbes do processo comunicativo, base do desenvolvimento da
pesquisa. A trama tedrica estabelecida entre a metodologia que articula a teoria e a empiria esta
baseada nas teorias “Usos Sociais dos Meios’, “Consumo Cultural” e “Mediagdes Mdultiplas’
gjudaram a delimitar o campo de investigacdo da recepcdo infantil. Utiliza-se a etnografia para (re)
congtruir o contexto do receptor, a partir do qual € possivel categorizar e integrar um campo de
conhecimento passivel de analise. Nesse caso 0 receptor € pensado, hdo mais cComo passivo, mas
como produtor de cultura e de préticas cotidianas, tendo a midia como parte mediadora de processos
culturais. O objetivo da pesquisa foi focalizar a diversidade do receptor-crianga, salientando que o
ato de ver TV extrapola o momento da recepcdo e que a mediacdo é mais do que um objeto, é um
instrumento conceitual e fundamento tedrico. A mediagdo € o lugar em que as mensagens recebem
significado, formagdes e préticas discursivas e onde se da a tensdo entre o contelido midiético e a
cultura do cotidiano. A pesquisa de campo articulou-se em dois eixos, considerando a tensdo do
espaco do cotidiano em que a comunicagao se estabelece: 1) a etnografia oferece dados sobre o
cotidiano das criangas e revela suas préaticas culturais através do uso faziam desses meios; 2) os
guestionarios dos pais e feedbacks com as professoras revelam como as comunidades de
apropriacdo atuam na formacgao de gosto por géneros e formatos e os tipos de relacéo estabelecidos
com a TV. Ao tomar contato com O processo comunicativo infantil percebeu-se caminhos da
producdo de sentido no momento da recepcdo e como os discursos da escola e da familia atuam na
formacdo da crianca. O lugar da TV, considerando em principal a producdo de sentido, foi
percebido como um agente de sociabilidade e que necessita de aprofundamentos investigativos de
cunho empirico, para que assim as relacfes entre os sujeitos, a sociedade e a midia sejam
entendidos em seu acontecimento.O que se busca é a abertura das possibilidades de exploracdes
tedricas que, por uma série de operagbes metodologicas, promova relagdes légicas entre a
comunicacdo e o social.

PALAVRAS CHAVES: TV, Crianga; Recepcéo; Mediagéo
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COLVARA, L. The TV and children’s looks. 2007. 215p. Mastership in Midiact
Communication — UNESP, Bauru, 2007.

ABSTRACT

The children establish bonds with the TV, that is a way of information, communication and fancy.
The contact with varied contents, conjugated the constant search and exploration of information,
bases the construction of a conception of individual and citizen. This express process if for the
production of direction disclosed for the multiple mediations. In this context the look of the child
searchs on the TV, whose proposal isto understand the reception infantile and as if it constitutes the
daily trams that involve the receiver-child. In thematic workshops, that is, the immersion in the
daily one of the children made possible: 1) to collect the opinions on the favorite televising
programs; 2) to catch the expression of the children; 3) to observe the manifestations of the action
of communication process, base of the development of the research. The established theoretical
tram between the methodology that articulates the theory and the empirical object it is based of the
theories "Social Uses of the Ways", "Multiple Cultural Consumption™ and "Mediation" had helped
to delimit the field of inquiry of the infantile reception. It is used etnografic for (re) constructing the
context of the receiver, from which it is possible to categorize and to integrate a field of knowledge
of analysis. In thisin case that the receiver not is thought as passive, but as producing of culture and
practical daily, having the media as mediating part of cultural processes. The objective of the
research was to focus the diversity of the receiver-child, being pointed out that the act to see TV
surpasses the moment of the reception and that the mediation is more of the one than an object, it is
a conceptual instrument and theoretical bedding. The mediation is the place where the messages
receive meant, formations and practical of the speech; is the space where made the tension between
the content of media and the culture of the daily. The field research articulated in two axles,
considering the tension of the space of the daily one where the communication if establishes: 1) the
etnografic offers given on the daily one of cultural the practical children and discloses its through
the use made of these ways; 2) the questionnaires of the parents and feedbacks with the teachers
disclose as the appropriation communities act in the established formation of taste for sorts and
formats and types of relation with the TV. When taking contact with the infantile act of
communication process perceived ways of the felt production of at the moment of the reception and
as the speeches of the school and of the family they act in the formation of the child. The place of
the TV, considering in main the direction production, was perceived as a sociability agent and that it
needs investigation gone deep in your object empirical, so that thus the relations between the
citizens, the society and the media are understood in its event. It search is the opening of the
possibilities of theoretical explorations that, for a series of metodological operations, promotes
logical relations between the communication and the social one.

KEY WORDS: TV; Children; Reception; Mediation
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I ntroducéo
A verdadeira viagem do descobrimento ndo consiste em buscar novas paisagens, mas
novos ol hares. (Marcel Proust — Embusca do tempo perdido)

O receptor - crianca € o ponto de partida para a construcéo tedrica e para a selegdo dos
conceitos que permeiam esse trabalho. O que se busca é a abertura das possibilidades de
exploracdes tedricas que, por uma série de operagdes metodoldgicas, promova relactes ldgicas
entre a comunicagd e o social. Os modelos tedricos “Usos Sociais dos Meios’, “Consumo
Cultural” e “Mediacbes Multiplas’ ajudam a delimitar o campo de investigacdo da recepcdo
infantil. Ao (re) construir pela etnografia, o contexto desse receptor pode-se categorizar ou integrar
um campo de conhecimento passivel de andlise.

Os objetivos especificos da pesquisa relacionam-se ao lugar da escuta, ocupado pela
pesquisadora, que se opde a concepcdo de “receptor passivo” infantil. A imersdo no cotidiano das
criancas foi possivel pelo uso da etnografia realizada para a coleta dos dados. A importancia dada
aos discursos das criangas possibilitou: 1) coletar as opinides sobre os programas televisivos
favoritos, 2) captar a expressdo das criangas;, 3) observar as manifestacbes do processo
comunicativo, base do desenvolvimento da pesquisa.

A opcéo pela articulacdo dos modelos tedricos resulta da identificagdo de como o
receptor € pensado, hdo mais como passivo, mas como produtor de cultura e de préticas cotidianas,
tendo a midia como parte mediadora de processos culturais. A trama tedrica estabelecida entre a
metodologia que articula a teoria e a empiria estd baseada nas teorias do “Uso Social dos Meios’
(MARTIN-BARBERO), do “Consumo Cultural” (CANCLINI), e das “Mdltiplas Mediactes’
(OROZCO). Trabalhar com essas perspectivas sobre mediacdes é respeitar as especificidades de
cada receptor-crianca e entender como esse converge no processo de comunicagdo, isto €, na
producéo do sentido. Privilegiou-se agui a conexao entre a comunicagdo e a cultura, a partir da qual
se pode explorar a experiéncia das criancas, relacionando-a diretamente ao meio TV.

O conceito de cultura, que perpassa esses modelos tedricos, figura como organizador
das interpretagdes, modelo de leitura a ser seguido e o registro do real, do simbdlico e do imaginario
dessas criangas. A cultura €, portanto, 0 espaco formado nas préticas do cotidiano, passivel de
observacdo e reconhecimento por parte das agdes desses atores sociais. Ela constitui os codigos, as
marcas, os valores e os comportamentos compartilhados que distinguem um grupo do outro. O
conhecimento adquirido na relagdo com o Outro € a relagdo social que comporta esse sistema
simbdlico, que é acultura.

Geertz (1989) entende a cultura como um sistema simbélico estruturado, que funciona

como uma especie de programa de sociabilizacdo, determinando por meio de simbolos, as acoes
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sociais. Cada sistema simbélico possui especificidade, o que significa dizer culturas distintas. Para
Geertz, 0 estudo da cultura deve ser aiinterpretacdo de simbolos em seu contexto especifico.

Deve-se compreender que as formas de apropriacéo (recepcao) de simbolos ndo se déo
de modo previsivel ou simplista, como estimulo e resposta. No processo de recepcdo, algumas
varidveis devem ser consideradas, a exemplo das proprias experiéncias individuais que o receptor
teve anteriormente com os simbolos. S&o essas experiéncias que ddo sentido ao simbolo, que sera
utilizado em outros contextos, conforme o sentido estabelecido pelo receptor. Esse processo € o que
Martin-Barbero denomina mediacéo.

No processo de mediagdo ha que se reconhecer a interferéncia de outras instancias
sociais, como a familia, a escola e a TV, que comp8em discursos especificos que caracterizam seu
respectivo campo mediador. Fala-se entdo em multiplos discursos que se entrecruzam no cotidiano,
oferecendo um amplo campo interpretativo. Portanto, é no cotidiano que se observa a mediacdo e 0s
multiplos discursos que a compdem. E € justamente nesse espago que se insere a presente pesquisa.

Como metaforiza Vizer (2006), a comunicagdo constitui-se em uma caixa de
ferramenta, de origem multidisciplinar. Pela comunicagdo, pode-se verificar o funcionamento do
discurso, a partir da cultura, os significados coletivos, institucionais e interpessoais, a relagéo entre
mundo objetivo e suaintersubjetividade, as mediagdes introduzidas pelas tecnologias da informagéo

e suas consequiéncias para 0 social, a constituicdo das instituicdes e as identidades.

La creacién y delimitacion conceptual de ese conjunto permite comenzar a analizar las
relaciones logicas que lo articulan, pomerlas a prueba, permutalas, someterlas a analise
detenido de las proposiciones y expectativas que lo congtituyen como un conjunto o sistema
complgo (...) Finamente, e investigador intenta recrear un sentido, una interpretacion
coherente, un ‘orden en e caos que permita poner € conjunto problematico ‘en discurso’ en
los términos de un lenguaje y un orden simbdlico (ya sean un lenguaje natural, ya en uno
artificial, matemdtico o no), y en lo posible sujeto a la observacion, a un tratamiento
experencial directo o indirecto (no a la siempre conflictiva experenciacion cientifica, sino ala
posibilidad y condiciones de la experiencia. (VIZER, 2006, p.118)

Segundo o pressuposto da mediagdo, O receptor-crianga ndo se constitui mais um
elemento passivo do processo comunicacional, mas um produtor de cultura e de préticas cotidianas,
uma vez que seu repertério simbélico é apropriado e com significado em outras instituicbes
mediadoras. Para sistematizar o processo de recepcdo e a analise de producéo de sentido, deve-se
considerar a prética discursiva da crianca, que somente em alguns casos congtitui reproducéo do
sentido midiatico.

Esse conjunto tedrico-metodoldgico estd ligado pela articulagcdo conceitual que
direciona a pesquisa, em busca de solucionar 0s problemas propostos em seu estudo e de capturar 0

olhar da crianca de forma sistematica, conforme o aporte escolhido de recepcéo.
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De acordo com Franca (2002) e Sodré (2003), percebe-se uma mudanca paradigmética
no conhecimento cientifico do campo da comunicacdo. Dentro do que se indica como “velho
paradigma’, ou seja, atransmissdo de informacdo de um pélo para outro, a preocupacdo central gira
em torno do valor da informagdo. Nesse caso, a mensagem € relacionada ao proprio contexto em
gue se da a comunicacdo, sem considerar a importancia e a atividade dos sujeitos sociais. A rigidez
gue distanciava 0 sujeito e 0 objeto de conhecimento foi superada por uma nova concepcdo do
campo tedrico emergente, 0 que requer um novo sistema e um novo paradigma organizador, que
direcionam a apreensdo e o tratamento das teorias, uma vez que o paradigma é que conduz a
apreensdo de conhecimento e que, nesse caso, se desloca para a diversidade processual da
comunicagao.

Os questionamentos apontados por Franca (2002) sobre as referéncias que delimitam o
campo sdo respondidas da seguinte forma: Qual a especificidade? — O processo comunicacional
chamado mediagdo; Quem s30 nossos autores? — os agentes da comunicagdo (MARTIN-
BARBERO, HALL, CANCLINI E OROZCO) que lidam com a recepcéo e mediacdo; Quais sdo
NOSSOS conceitos? — a mediacdo e a recepgéo.

As formagdes tedricas de campo e objeto constituem a base do estudo e do recorte de
principios tedricos e metodolégicos, cujo aporte tedrico € a recepcdo como perspectiva de
investigacdo, articulado com a etnografia, que é a busca dos vérios olhares da crianca e a
compreensdo das mediagbes que cercam esse campo. Portanto, a tensdo estabelecida entre a
metodologia que articula a teoria e a empiria estd baseada nas teorias do “Uso Social dos Meios’
(MARTIN-BARBERO); do “Consumo Cultural” (CANCLINI) e das “Mdiltiplas Mediactes”
(OROZCO).

A etnografia € agqui utilizada como ferramenta para a coleta de dados. E a partir dela que
se pode observar as condicdes concretas de existéncia cultural e os processos de negociaces
simbdlicas que incidem na vida cotidiana da crianca a ser pesquisada. A descricdo densa’ e a
“combinacdo convergente de métodos’? abrem a perspectiva de uma pesquisa de recepcdo que
respeita a singularidade da crianga e seu contexto sociocultural.

As descrigdes etnograficas tém sido extremamente (teis em demonstrar que os receptores néo
sd0 uns dopados culturais, mas, sim, pessoas que extraem sentidos especificos de textos,
géneros e meios, a simples reiteracdo da comprovacdo dessa hipétese centra néo garante o
avanco tedrico desse estudo. (LOPES et al, 2002, p.31)

Ao eleger, em primeiro plano, a captura dos olhares da crianca sobre a TV, trabalha-se

com as mediagdes, para demonstrar que cada crianga, sujeito-receptor, com sua especificidade,

! Proposta por GEERTZ, 1989
2 Expressdo usada por LOPES et all (2002) par definir o uso dos multimétodos, uma adequacéo de operacionalizaco
das propostas € hipoteses tedricas das mediacOes.
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participa do processo comunicacional e converge no momento da recepcéo. Tem-se, como enfoque,
aproducdo de sentido e ndo sua mera reproducao.

A partir da concepcdo de mediacdo de Martin-Barbero, que se desdobra
operacionalmente nas “Mdultiplas MediacBes’, categorizadas por Orozco, “0 modelo das
multimediagdes parte da nogdo de mediagdo delineada por Martin-Barbero, aterrizando-a no plano
empirico, isto é, oferecendo estratégias de operacionalizacdo de distintas mediagdes’ (JACKS e
ESCOSTEGUY, 2005, p. 70-71)

A teoria das “Mdltiplas Mediagbes’ pretende dar conta de questes mais gerais.
Segundo Orozco (2000), o receptor é encarado como um sujeito histérico, contextualizado
socioeconomicamente de forma particular. Para ele, a recepcdo deve contemplar as condicbes
estruturais da sociedade, da cultura e do sujeito. Considera as questdes comunicacionais como as
particularidades interativas dos sujeitos-receptores em relacdo a TV, pressupondo, portanto, que
elementos culturais e situacionais estdo dentro do processo de recepcdo (OROZCO, 2001).

Orozco concentra-se nas fontes de mediacdo, fazendo a seguinte pergunta: “Como se
realiza a interacdo entre a TV e o receptor?’ Considera a situagdo, tanto do individuo quanto do
coletivo, ao expandir as trés mediacOes originais de Martin-Barbero (cotidianidade familiar,
temporalidade social e competéncia cultural) em cinco categorias de mediacfes. Cogniscitiva,
Estrutural, Situacional, Institucional e Videotécnica. A recepcdo, dessa forma, seria 0 processo
resultante da interacéo receptor, TV e mediagcdo, o que extrapola o ato de ver TV.

A crianca esta inserida social e culturalmente, por isso leva-se em conta 0s varios
aspectos do momento da recepcdo e 0s processos de apropriacao e interpretacdo que elas fazem das
mensagens, através das multiplas mediacbes. Essa articulacdo tedrica possibilitou uma pesquisa
empirica mais compreensiva sobre o tema criancae TV.

A analise das condi¢des sociais de producdo do discurso do receptor-crianca demonstra
a estrutura e o funcionamento do campo das mediagdes, que € o lugar em que essa pesquisa se
propds a experimentar as proposicoes tedricas e empiricas (observacionais). Portanto, ao definir o
campo como o cotidiano, possibilita-se novas formas de analisar a crianga, 0 seu contexto e 0 modo
como ela concebe essa midia (TV).

A combinacdo dessas aproximagdes tedricas (“Uso Social dos Meios’; “Consumo
Cultural” e “Mediacdo MUltipla’) deve responder respectivamente as questdes: O que se faz com o
gue se assiste na TV? O consumo serve para pensar a recepcao? E, por fim, Como se déo as
interconexdes realizadas pelo receptor-crianca e a TV? Dentro dessa articulagcdo, nada é tratado
como um fenémeno isolado, mas como um processo social em curso no cotidiano.

A estruturacdo do trabalho esta dividida em momentos distintos, ou melhor, em

capitulos:
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O Capitulo 1 dedica-se aresponder sobre qual a concepcao tedrica em que a pesquisa se
apoiou para analisar as relagdes estabelecidas entre o receptor-criancae a TV. Assim, 0S conceitos,
categorias e processos que essa trama conceitual traz para a elucidagcdo do problema da recepcéo
infantil.

O segundo momento, isto é o Capitulo 2, procura entender como se caracteriza o
receptor-crianca e qual a problematica que o envolve. Para produzir essa reflexdo critica, foi
necessario definir o que é a categoria crianga, a fim de desenvolver as consideracOes tedricas sobre
o vinculo estabelecido com a TV e de articular as diretrizes que norteiam a pesquisa e o recorte
investigativo (etnografia).

O Capitulo 3 lida com a desconstrucdo da realidade e do espaco simbdlico infantil, pela
narrativa da pesguisa etnogréfica realizada, 0 que possibilitou a exploracdo dos contextos
comunicacionais em gue ocorre arecepcao daTV. Trata-se da pesquisa de campo propriamente dita
com suas fases, objetivos, metodologias e resultados obtidos em cada uma delas, como vem
relacionado a seguir: Fase 1 - Sondagem: amostra inicial do trabalho, reconhecimento do local e
primeira experimentacdo prética da pesquisa; Fase 2- Mapeamento do Consumo Midiético: a
observacdo e contato direto com as criancas do CCl; e Fase 3 - Oficinas Tematicas. procedimentos
de interacdo e intervencao com criancas durante o ato dever TV.

Para a conclusdo da pesguisa, explorou-se como os referenciais tedricos se entrecruzam
para formar uma resposta ao problema investigado assim como, para oferecer alguns apontamentos
e reflexdes para dar continuidade, no futuro, a trabalhos como esse.
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1. Buscando a Teoria: estudos de recepcao

A insuficiéncia de estudos sobre a questdo TV e crianca® é o agente motivador dessa
pesquisa. O propésito de fazer uma pesguisa exploratéria multimetodoldgica € investigar a
perspectiva da crianca, 0s seus varios olhares e abrir a possibilidade de entendimento da recepcao
desses sujeitos. Percebeu-se, pela revisdo bibliogréfica, que a maioria dos trabalhos direcionados a
guestdo TV e crianca tinha varidveis estéticas e corpus delimitados, antes do contato com os
sujeitos, em caso de contato real (empirico) com o universo infantil, o que impossibilita o trabalho
com a polissemia da crianca em relacdo a TV. Question&rios e entrevistas direcionadas néo
possibilitam a expressdo esponténea e ludica da crianca, deixando de lado importantes informactes
a serem trabalhadas.

A preocupacdo dos efeitos da cultura e 0 uso que o publico faz das producdes culturais
congtituem a base para a andlise da mediacdo. Essa preocupacéo inaugura a fase de descoberta do
receptor nd0 mais como passivo, mas como participante do processo social. A teoria da recepcao
surge natentativa de redimensionar e relacionar o papel do sujeito no processo de comunicacéo.

Para falar em mediacdo, entretanto, é necess&rio investigar a recepcdo, que estabelece,
como eixo principal, arelagdo entre a cultura contemporanea e a sociedade.

Como as formagdes culturais, ingtitucionais e as préticas culturais, reconstituem os

grupos sociais ao articular os simbolos da cultura?

Nessa perspectiva, sdo estudadas as estruturas e os processos através dos quais os meios de
comunicagdo de massas sudentam e reproduzem a estabilidade social e cultural.
Entretanto, isto ndo se produz de forma mecanica, sendo ‘adaptado’ continuamente as
pressies e as contradi¢cdes que emergem da sociedade e ‘ englobando-as' e ‘integrando-as
no préprio sistema cultural. (ESCOSTEGUY,, 2003, p.147)

A citagcdo acima explica a razéo do surgimento das questdes acerca do papel da cultura,
como instrumento para reconstituir a concepgao do receptor e 0 modo como os discursos midiaticos
operam na articulacéo do imaginario e do cotidiano. O estudo da recepcdo reconhece a existénciade
acao social, o sujeito inserido em especificidades e particularidades culturais, cujas agbes seréo
articuladas numa conjuntura social e histérica determinada.

A cultura deve ser estudada dentro das relagfes e sistemas sociais que a produzem, o
gue significa conceber o discurso dentro de seu contexto. A comunicagdo, nesse caso, analisada a

partir da recepcdo, vem explicitar esse processo mais amplo e abrangente, em que circulam

% Fez-se um levantamento nos bancos de teses e dissertages online de todos os programas de pés-graduacio em
Comunicagdo no Brasil, em novembro de 2006. Chegou-se ao resultado de 36 trabalhos que enfocam a crianca e desses,
trés dissertagbes de mestrado tiveram como tema a recepcdo infantil. S&o elas: “Como a crianca entende o que vé na
TV” - Doris Fagundes Haussen, ECA/USP (1988); “A maquina dos sonhaos. imaginario e cotidiano de dois grupos de
criancas espectadoras de televisio (estudos de caso)” - Dalys Esther Dixon Silveira, UMESP (1993), “Comunicagdo
Televisual e Experiéncia Estéticas das Criancas. 0 video em questao” - Alexandre Silva dos Santos Filho, UFBA, 2002
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multiplos sentidos, expressdes de modos de vida diferenciados e manifestagdes culturais diferentes
gue se entrecruzam. Busca-se nesse movimento, o entendimento da cultura como fenémeno
concreto-subjetivo darealidade, na qual o sujeito-crianca esta inserido.

Portanto, é nessa perspectiva de investigacdo que se concebe a recepcdo, ora como
tentativa de superar impasses que se apresentam pela fragmentacdo tedrica do campo, ora para
apontar 0 processo redutor que anteriormente concebia a recepcdo. Reconhece-se, em contrapartida,
amalha de interac6es reciprocas entre a producéo, o produto e a recepcao.

Nessa perspectiva, 0 produto e a recepcdo sdo articulados por uma trama do cotidiano
(usos/consumog/préticas) e pela especificidade dos dispositivos tecnoldgicos e discursivos
(produtos midiaticos) do meio TV. Percebe-se que a mediagdo esta sedimentada nas préticas sociais
e na formacdo da trama do cotidiano que, a0 readlizar-se através dessas préticas, traduz-se em
multiplas mediagBes.

E a partir dessa premissa que se pode compreender a relagdio entre os componentes do
processo de comunicagdo: receptor, meio, mensagem e emissor. Esses ndo interagem de forma
simples, previsivel e linear, mas toda essa trama € mediada, desdobrando sentido apenas quando
articulada. Tal procedimento, entretanto, deve ser observado dentro do contexto especifico do

receptor.

E isso é ingtigante porque desafia as possibili dades interpretativas do conhecimento disponivel,
sendo visto como criativo e propostitivo e ndo apenas como uma apropriacdo de contelidos
produzidos em outros contextos e objetivos. Seria uma forma nova de expressdo da
necessidade de pertencimento histérico a espacos de realizacdo da vida e de sua compreensio.
(SOUSA, 2000, p.88)

Jesus Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini, Stuart Hall e Guilhermo Orozco, sdo
alguns dos tedricos que enfatizam a recepcdo a partir de uma perspectiva mais complexa do

processo comunicacional.
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1.1 Martin-Barbero: deslocamento dos meios as mediacbes

A teoria das mediagdes de Martin-Barbero, explicitada em “Dos meios as mediaces’
(2003), possibilita uma nova construcdo paradigmatica, pois trata-se de estratégias metodolbgicas
para lidar com as seguintes questdes. a) redescrever as relagdes dos homens e as tecnologias de
comunicacdo, com a atencao voltada para o processo de troca, acéo partilhada e interagéo; b) levar
em conta desde a pratica concreta e as transformacdes passiveis de observacéo no cotidiano, até as
marcas da producao de sentido midiatico, dos sujeitos envolvidos e de seus contextos; c) viabilizar a
compreensdo e a descricdo densa das mutagdes socioculturais mediadas pela midia e pela cultura
Nesse sentido, deve ser observada a apreensdo de sentido que se manifesta singularmente no
cotidiano e no contexto sociocultural do sujeito. Essas manifestagdes dizem muito sobre a visdo de
mundo do sujeito, suas concepgdes, seu olhar...

Martin-Barbero, especificamente em “Usos Sociais dos Meios’, por meio de uma
construcao tedrica, tenta investigar o que fazem as pessoas quando véem televisdo, escutam rédio
ou léem jornal. Tais indagagdes devem construir um universo de hip6teses, ndo na perspectiva de
uma solucdo pronta de antemao (que numa dimensdo ideoldgica se traduziria por alienacdo), mas no
sentido de inserir novas probleméticas: o que o sujeito faz com a informagéo? como a usa para a sua
vida di&ria? Ao proceder dessa maneira, Martin-Barbero amplia o escopo das investigacdes da
recepcao.

Para lidar com o problema da recepcéo e da mediagcdo, o pesquisador deve partir para
uma abordagem ampla e multipla. Esse entendimento vem de uma concepcdo do processo
comunicativo, a partir de suas interfaces com o cotidiano, com o vivido, com a memoria e as
préticas sociais das diferentes culturas existentes na contemporaneidade.

A ruptura proposta por Martin-Barbero (2003) vem de um desvio de foco que sempre
esteve voltado para 0s meios, mas que deve ser redirecionado as mediagdes, ou sgja, deve enfatizar
a importancia da recepcdo como espaco mediador. O processo de mediacdo € o uso social da
comunicagdo, atravessado por padrdes culturais. Essa “carga’ configura a leitura/apropriacdo do
produto midiético pelo sujeito. A mediaco é o lugar onde se outorga o sentido, no processo da
comunicagdo, no entanto, o autor privilegia a cultura como mediador de todo o processo de

producéo comunicativa.

Por isso, em vez de fazer a pesquisa partir da analise das 16gicas de producéo e recepcéo, para
depais procurar suas relaces de imbricacdo ou enfrentamento, propomos partir das mediaces,
isto é dos lugares doas quais provém as construgdes que ddimitam e configuram a
materialidade social e a expressividade cultural da televisdo. A guisa de hipdtese, recolhendo e
dando forma a uma série de procuras convergentes, embora muitas delas ndo tenham como
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“objeto” a teevisdo, propbem-se trés lugares de mediacdo: a cotidianidade familiar, a
temporalidade social e a competéncia cultural. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 304)

A primeira mediacdo enfatizada pelo autor é a cotidianidade familiar, por entender que a
familia € a unidade bésica de audiéncia e que por isso €ela representa uma situacdo primordial de
reconhecimento. N&o se pode entender uma realidade sem interrogar a cotidianidade familiar como
um lugar social em que se desenvolvem relacBes estreitas e proximas, presentes também no
discurso televisivo. Na TV, observa-se o fenbmeno da “imediatez”, uma das caracteristicas comuns
no cotidiano. Outra caracteristica, presente também no cotidiano, € fazer a TV dar forma a uma
cotidianidade familiar.

Contudo, a mediacdo que a cotidianidade familiar cumpre na configuracdo da televisdo ndo se
limita ao que pode ser examinado do ambito da recepgéo, por inscreve suas marcas no proprio
discurso televisivo. Da familia como espaco das relagdes estreitas e da proximidade, atelevisio
assume e forja os dispositivos fundamentais: a simulagéo do contato e a retorica do direito. (...)
E anecessidade, entdo, de intermedirios que facilitem o transito entre arealidade cotidianae o
espetaculo ficcional. (...) Diante desse espaco, fascinante e portanto distanciador, 0 espago da
televisdo é dominado pela magia do ver: por uma proximidade construida mediante uma
montagem que ndo é expressiva, e sim funcional, sustentada na base da “gravacdo ao vivo”,
real ou smulada. Na televisdo, a visdo predominante é aquela que produz a sensacdo de
imediatez, que € um dos tragos que ndo forma ao cotidiano. (...) Proximidade dos personagens
e dos acontecimentos: um discurso que familiariza tudo, torna mais “préximo” até que houver
de mais remoto e assim se faz incapaz de enfrentar os preconceitos mais “familiares’. Um
discurso que produz seus efeitos a partir da mesma forma com que organiza as imagens. do
jeito que permitir maior transparéncia, ou sgja, em termos de simplicidade, clareza e economia
narrativa. A marca da hegemonia trabalha af, nessa forma, na construcéo de uma interpelacdo
que fala As pessoas a partir dos dispositivos que ddo forma a uma cotidianidade familiar, que
ndo é apenas subproduto da pobreza e das artimanhas da ideologia, mas também espaco de
algumas formas de relacdo primordia e de algumas vivéncias que ndo sdo menos fundamentais
s6 por serem ambiguas. (MARTIN BARBERO, 2003, p. 305-307)

A segunda mediacdo postulada pelo autor € atemporaidade social, que compde a matriz
cultural do tempo e é caracterizada pela repeticéo e fragmentacdo da TV. A partir de cada programa
ou texto televisivo, faz-se visivel uma ldgica de continuidade e descontinuidade do tempo em que se
daanarrativa e o que é narrado. E isso que faz o social ter um sentido de narrativa e uma seqiiéncia.
O tempo possui significado enquanto preenchimento de determinado dia e horério: cria-se, assim, a
ritualizacéo televisiva

A terceira e Ultima mediacdo € a competéncia cultural. Nessa, adindmica cultural daTV
atua por seus géneros, dando conta das diferencas sociais ao articular as légicas do sistema
produtivo e os sistemas de consumo, através do formato, os modos de ler e 0s usos.

Talvez em nenhum outro lugar o contraditério significado massivo se faca téo explicito e
desafiante quanto na televisdo: a juncdo possivelmente inextricavel daquilo que nele é
desativacéo de diferencas sociais e, portanto, integracdo ideoldgica, e daquilo que ele tem de
presenca de uma matriz cultural de um sensorium que as dites produz asco. (MARTIN
BARBERO, 2003, p.309)
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Martin-Barbero (2003) entende a recepcéo a partir de um outro “lugar” do processo
comunicativo, o espaco das préticas culturais. Reconhecer o receptor no estudo do processo
comunicacional é apenas o ponto de partida das analises, pois o que de fato se busca é inserir-se nas
préticas culturais desses receptores, a medida que os sentidos se ddo na circularidade social dos
significados. A recepgédo ajuda a compreender 0 que Se passa No Processo comunicacional e como a
comunicagdo adquire valor, ao tornar-se conhecimento para o sujeito-receptor.

A técnica para investigar a recepcdo, proposta por Martin-Barbero, vem do lugar de
observagdo e conceituacdo epistemoldgica. Busca-se, nas tramas do cotidiano, o entendimento para
a formagdo do olhar. A recepcéo, dentro da concepcdo do “Uso Social dos Meios’, observa seu
objeto, muita além da andlise quantitativa da audiéncia (Andlise de Audiéncia) e do contelido
(Andlise de Contetudo), de onde se desprende a pergunta: “O que os receptores fazem com 0s

contelidos massivos na relacdo com suas préticas cotidianas?’

Para daborar as ldgicas (no plural) dos usos devemos comecar diferenciando nossa proposta
daguela andlise denominada “dos usos e gratificagcfes’, uma vez que estamos tratando de
retirar 0 estudo da recepcdo do espaco limitado por uma comunicacdo pensada em termos de
mensagens que circulam, de efeitos e reagdes, para re-situar sua problematica no campo da
cultura: dos conflitos articulados pela cultura, das mesticagens que a tecem e dos | que as
sustentam, e por fim do modo com que a hegemonia trabalha e as resisténcias que ela mohiliza,
do resgate, por tanto, dos modos de apropriacao e réplica das classes subalternas. Ja, contudo,
tentativas de repensar a partir da comunicacdo o espaco da recepcdo, mas re-situando-o no
terreno dos desafios levantados pe a transformacao tecnol 6gica a democrati zacao da sociedade.
A proposta de uma tipologia com base na ho¢do de &mbito da recepcdo, que permite pensar 0s
distintos tipos de competéncia comunicativa enquanto “ativacdo ou freio da participacdo social,
questdo fundamental para uma politica democratica dos meios, e que ndo consiste apenas na
democratizagdo de seu controle, mas também na democratizacdo de seu uso. (MARTIN-
BARBERO, 2003, p.312)

O receptor torna-se, nessa concepcdo, produtor e consumidor mididtico de uma
categoria de analise. Considerando as diferentes temporalidades e as pluralidades de matrizes
culturais, isto €, o surgimento de novas identidades e novos sujeitos sociais, através das tecnologias
de comunicagdo, entende-se que a comunicagcdo deva partir “(...) da cultura e atravessar sua
proposta de investigacdo de uma aproximacdo antropoldgica, pois o cotidiano tem valor histérico
para compreender a sociedade.” (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005, p.66)

A produc&o dateoria sobre o0s estudos de recepcéo parte da perspectiva da comunicacéo,
como campo onde atuam emissores e receptores, ambos enunciadoresenunciatarios, em um
processo de dar sentido, ou significagdo a0 mundo. Isso requer uma visdo multidisciplinar na

abordagem em campo.

As mediagdes sdo esse ‘lugar’ de onde € possivel compreender a interacdo entre o espaco da
producdo e da recepcdo: o que se produz na televisio ndo responde unicamente a requerimento
do sistema industria e a estratagemas comerciais mas também a exigéncia que vém da trama
cultural e dos modos de ver. (MARTIN-BARBERO e MUNHOZ, 1992 apud LOPES, 2002, p.
24)
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Partindo do pressuposto de que a mediacdo € o lugar onde o sentido é produzido,
configura-se a materialidade cultural e a expressividade cultural da TV. A mediagdo no processo de
recepcdo € estruturante e configura e reconfigura tanto a interacdo dos telespectadores como a
criagaéo de sentido.

Lopes (2002) atribui a Martin-Barbero um duplo mérito:

O primeiro € o de ter exposto o determinismo medidtico ou 0 mediacentrismo a que os estudos
de comunicagdo estavam confinados, o0 que ndo quer dizer que o meio (medium) néo tenha
importancia, antes pelo contrério, a cultura como perspectiva de andlise permite perceber os
meios em sua real e multifacetada importéncia. O segundo mérito é o de ter descentralizado e
pluralizado teoricamente a andlise da comunicacéo, inserindo-a na ordem das préticas culturais.

(p.43)

1.2 O consumo serve para pensar : Canclini e Hall

A incorporagdo da teoria do “Consumo Cultural” fundamenta-se na concepcao
sociocultural de comunicacdo e recepcdo de bens simbdlicos. Baseia-se na hipotese de que o
receptor ndo consome apenas 0s programas televisivos, mas a complexidade do cotidiano, o espaco
do sujeito-crianca e ainteratividade delecomaTV.

(-.) perspectiva ndo se congtitui propriamente numa corrente, mas apresenta como uma
formulagdo para andisar de forma mais inclusiva o processo de consumo, em especial o
cultural, que passa a ser visto como espaco fundamenta na congtituicdo das identidades
culturais das diferentes classes sociais. (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005, p.60)

O modelo tedrico “Consumo Cultural”, o qual faz parte Canclini e Hall, ndo tem uma
proposta muito detalhada metodolégica e instrumentalmente, segundo Orozco (1993). Entretanto,
esse modelo conceitua e elabora um entendimento da recepcéo e da interacdo com a cultura em
geral, como bens culturais, como produtos materiais e produtos simbdlicos, conduzindo a uma
aproximacdo do contelido e do processo de comuni cacéo.

A producdo culturalista latina, por parte de Canclini, tem se dedicado aos processos de
luta pela hegemonia, a partir da cultura popular, apresentada pelo conceito de “culturas hibridas’*.
A hibridizacéo é vista como processo criativo do contato entre antigos e novos padroes, resultado
desse contato genuinamente novo. O popular ndo deve ser visto como espago de manutencdo de
uma memoéria passadista e sim como local de constante elaboracéo, visto que o importante ndo é o
gue se extingue, mas 0 que é possivel criar e transformar, tendo por referencial antigos padrées. A
reflexéo que emerge € a nogdo do espaco popular como insténcia capaz de criar, de se apropriar e

* Conceito que n&o adquire sentido se teorizado isoladamente, somente articulado a um sentido maior, isto &, nos
diversos tipos de i dentidade distintamente novas produzidas na era a moderni dade tardia pela fusdo de culturas.
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produzir significado com base em experiéncias individuais, que, por sua vez, carregam as marcas
dos grupos do qual fizeram parte e do local onde viveram.

O cenério apresentado por Canclini (1999) figura nas novas tecnologias que alteram os
padrdes da vida cotidiana e reestruturam poderosamente o trabalho e o lazer. O autor aponta as
seguintes mudancas socioculturais para um novo cen&io: o rendimento das instituicdes e dos
circuitos de exercicio do publico, com o nacional passando a transacional; a reformulagdo dos
padrdes de assentamento e convivéncia urbana; a reelaboracdo do “proprio”, devido ao predominio
dos bens e mensagens; a redefinicdo do senso de pertencimento e identidade, e, por fim, o cidadéo
interessado em desfrutar certa qualidade de vida. Os processos socioculturais que subjazem esse
cendrio propiciam poderosas formas de poder social, por meio de técnicas mais eficientes e sutis, o
gue as torna ambiguas e com efeitos divergentes.

Para Canclini, os focos e conceitos da sociologia classica devem ser revisados e
modificados. E o caso do conceito critico de ‘classe’, deslocado para as questdes de identidade e
subjetividade. Outra idéia € a nocdo das identidades, que ndo devem ser tomadas de forma
essencialista, mas como captura das experiéncias. Por tais enfoques € que se realizam as
investigagdes sobre as audiéncias.

Esses estudos, todavia, ganham destaque com o modelo analitico de Stuart Hall (2003),
por deslocar o foco do texto para o receptor. No ensaio “Codificacéo Decodificacéo”, Hall revela o
processo de comunicagdo televisiva em quatro momentos distintos. Producéo, Circulagéo,
Distribuicdo/Consumo e Reproducdo. A producdo e o consumo tém uma relacdo estreita e € preciso
saber analiticamente por que eles se diferem, antes de fazer a sua articulagdo. Reconhecer a
diferenca de cada um dos pontos € admitir que o modelo estgja “tentando pensar os circuitos de
comunicacdo como uma totalidade completa e sobredeterminada.” (HALL, 2003, p.360)

O processo, dessa maneira, requer, ao lado da producdo, seus instrumentos materiais — seus
“meios’ — bem como seus préprios conjuntos de relagdes sociais (de producédo) — a organizacao
e combinacéo de praticas dentro dos aparatos de comunicacdo. Mas € sob a forma discursiva
gue a circulagdo do produto se rediza, bem como sua distribuicdo para diferentes audiéncias.
Uma vez concluido, o discurso deve entéo ser traduzido — transformado de novo — em préticas
sociais, para que o circuito ao mesmo tempo se complete e produza efeitos. Se nenhum
“sentido” é apreendido, ndo pode haver “consumao”. Se o sentido ndo é articulado em prética,
ele ndo tem efeito. O valor dessa abordagem € que, enquanto cada um dos momentos, em
articulagdo, é necess&rio ao circuito como um todo, nenhum momento consegue garantir
inteiramente o préximo, com o qual esta articulado. Ja que cada momento tem sua propria
modalidade e condigbes de existéncia, cada um pode constituir sua prépria ruptura ou
interrupcdo da “ passagem das formas® de cuja continuidade o fluxo de producéo efetiva (isto &,
a “reproducéo”) depende. Assim, embora de modo algum se queira restringir a pesquisa “a
seguir apenas aquelas pistas que emergem das andlises de contelido”, devemas reconhecer que
a forma discursiva da mensagem tem uma posicdo privilegiada na troca comunicativa (do
ponto de vista da circulagdo) e que os momentos de “codificacdo” e “decodificacdo’, embora
“relativamente autbnomos’ em relacdo a0 processo comunicativo como um todo, sdo
momentos determinados. (HALL, 2003, p. 388)
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O contexto tedrico-metodolégico em que o ensaio foi concebido é de dominio
positivista, na analise do contelido. Nesse momento, a no¢do vigente era de que o contelido é
perfeitamente claro e unilateral e que o receptor smplesmente pode ou ndo entendé-lo.

A primeira proposi¢ao adotada por Hall (2003) compreende a mensagem como estrutura
complexa e disso ele depreende que a recepcdo ndo pode ser transparente. O sentido é
multireferencial, ndo fixo e nd pode, desse modo, ter uma logica global para decifrar as
mensagens. O processo de leitura, para ele, transforma os significados e “cada ato de significagéo
transforma o estado efetivo de todas as significacOes ja existentes’ (IDEM, 2003, p.362). Por isso, 0
autor contesta a nogéo de reproducdo como repeticdo, enquanto momento particular de producdo
simbdlica, reproduzindo o universo ideoldgico maior.

As significagBes em geral e as préticas significantes especificas acontecem dentro das
instituicdbes de comunicacdo, pela leitura preferencial, que € o caminho apontado pelo texto
televisivo. Entretanto, pelo ato de decodificar, nem sempre o efeito € o desgjado. A intencdo da
leitura completa (perfeitamente hegeménica), isto é a audiéncia passiva, entendendo
completamente a mensagem, € o poder almejado pelos meios de comunicagéo.

O texto tem significantes indicativos que tentam imprimir sentido, dentro da propria
mensagem, para serem decodificados de uma determinada forma. Observa-se que a codificagdo € o
momento da producéo, é a consideracdo da imagem que o meio faz do receptor e também dos
codigos profissionais dos produtores. Ja a decodificacdo € o momento do consumo/recepcdo, de
como o cAdigo ou a mensagem sao entendidos pelo receptor.

A andlise de Hall contempla trés estratégias basicas de leitura/recepcao: dominante, quando o
sentido da mensagem é decodificado segundo as referéncias de sua construgdo; oposicional,
guando o receptor entende a proposta dominante da mensagem, mas interpreta seguindo uma
estrutura de referéncia alternativa, isto €, outra visao de mundo; negociada, quando o sentido
da mensagem entra ‘em negociacdo’ com as condic¢des particul ares dos receptores, compondo-
se de um misto de l6gicas contraditérias que contém tanto os valores dominantes quanto
argumentos de refutacdo. (ESCOSTEGUY e JACKS, 2005, p.40).

Da combinacdo da andlise de texto com a pesquisa de audiéncia surgem novas
modalidades de analise dos meios de comunicacdo. A recepcdo € o foco da critica, pois hd uma
subvalorizagcdo das estratégias de poder dos meios e/ou desconsideracdo dos limites que o préprio
texto impde. Essa nova &rea de procedimento investigativo, denominada de etnografia da audiéncia,
€ ainda muito pouco explorada nas pesquisas de recepcao.

Uma das implicagdes do modelo tedrico “Consumo Cultural” é o lugar da formacdo da
identidade. Segundo Canclini (1999), existe um movimento de “dissolucéo das monoidentidades”,
provindo da metropole que, ao criar padrbes de uniformidades, remodela habitos locais e os
subordina a estilos “modernos’. E a homogeneizagio do consumo e da sociabilidade, propiciada
pelo formato comum com que esses Servigos se organizam no trabalhar, vestir-se e distrair-se.
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O pensamento de Hall (2000) sobre as identidades acrescenta novos problemas ao
processo de recepcdo. Ele postula o surgimento de novas identidades que fragmentam o individuo
moderno, a partir de uma crise das identidades, pelas tendéncias demasiadamente recentes e
ambiguas. Desse fenbmeno social, todavia, ele ndo oferece afirmagdes conclusivas ou julgamentos
Seguros.

Segundo Hall (2000d), para se pensar na identidade do sujeito moderno € preciso
compreender as concepcdes de sujeito, que até hoje sofreu uma série de rupturas. Ele apresenta
cinco pensadores, cujas teorias sociais contribuiram ndo apenas para 0 avanco das ciéncias
humanas, mas sobretudo para o fundamento de um individuo constituido por sua prética social. Sao
eles: 1° Karl Marx e seu anti-humanismo tedrico; 2° Sigmund Freud e a descoberta do inconsciente;
3° Ferdinand Saussure e a afirmacdo que a lingua é um sistema social; 4° Michel Foucault e a
genealogia do sujeito moderno; e 5° o feminismo, tanto como critica tedrica como movimento
social.

Desses cinco indicativos, a opgcdo, nessa pesquisa, foi centrar-se no aprofundamento do
didlogo entre Foucault e Freud, para pensar no sujeito crianca e na producao dos discursos. Cada
um desses pensadores traz, a cena, perspectivas para se pensar na questdo do poder, uma vez que
para lidar com crianca e o desenvolvimento psicossocial utiliza-se Freud. Ja a justificativa para
Foucault sd0 seus questionamentos sobre o poder e o discurso, que também sdo focos de
investigacdo na presente pesquisa.

Os dois autores convergem com as inferéncias feitas por Canclini (1999), a partir das
trés concepcdes de identidades estabelecidas por Hall (2003): sujeito do iluminismo, sujeito
socioldgico e sujeito pés-moderno. Aqui interessa 0 sujeito pdés-moderno, aquele que assume
identidades diferentes em momentos diferentes, identidades que ndo sdo configuradas ao redor de
um “eu” coerente. A identidade unificada € uma fantasia, pois as significacfes e representacdes
culturais se multiplicam, confrontando multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades
possiveis.

A identidade cultural moderna, para Hall (2003), é formada através do pertencimento a
uma cultura “nacional”, que tem sido amplamente deslocada pelo processo de mudanca geral
imposta pela globalizagdo. Dessa forma, as defini¢des de identidade ficam contestadas no cotidiano.
Canclini (1999) endossa essa questdo quando define a globalizagdo como a passagem das
identidades modernas ao “incbmodo” pbés-moderno. Essa definicdo vem como questionamento:
Como os individuos representam para si mesmos? Como se reconhecem como sujeitos?

Ambos os autores fazem referéncia a Foucault e seus conceitos de genealogia do sujeito
moderno, poder disciplinar, tecnologias do eu, entre outros. Esses conceitos auxiliam a
compreender e contextualizar 0 sujeito moderno. Foucault descreve o poder disciplinar como
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tendéncia das modernas formas de controle social®. Ele articula, em obra posterior®, o poder
disciplinar como forca monolitica plenamente instalada, capaz de correlacionar os campos do saber,
os tipos de normatividade e as formas de subjetividade. Isso o leva a analisar 0 sujeito, as relacbes
estabelecidas com o “eu” (individuo) e como esse se reconhece como sujeito, chave essa da

problemética da identidade colocada por Hall e Canclini.

Um deslocamento tedrico pareceu-me necessario para analisar o que freqlientemente era
designado como progresso dos conhecimentos. ele me levara a interrogar-me sobre as formas
préticas discursivas que articulavam o saber. E foi preciso também um deslocamento tedrico
paraanalisar o que freglientemente se descreve como manifestacBes do “poder”: ele me levara
a interrogar-me sobretudo sobre as relagbes multiplas, as estratégias abertas e as técnicas
racionais que articulam o exercicio dos poderes. Parecia agora que Seria preciso empreender
um terceiro deslocamento a fim de analisar o que é designado como “o sujeito’; convinha
pesquisar quais sdo as formas e as modalidades da relagcdo consigo através das quais o
individuo se constitui e se reconhece como sujeito. (...) Deve-se entender, com isso, préticas
refletidas e voluntarias através das quais os homens ndo somente se fixam regras de conduta,
como também procuram se transformar, modificar-se em seu ser singular e fazer de sua vida
uma obra que segja portadora de certos valores estéticos e responda a certos valores estéticos e
responda a certos critério de estilo. Essas “artes de existéncia’, essas “técnicas de §”,
perderam, sem dlvida, uma certa parte de sua importancia e de sua autonomia. (FOUCAULT,
2006, p.11-15)

Astecnologias do eu e as estéticas das existéncias s0 as estilizagBes deliberadas da vida
cotidiana, as tecnologias envolvidas, que aparecem mais sob forma de préticas de auto-producédo e
de modos especificos de conduta, constituindo o reconhecimento do individuo enquanto sujeito
inserido em uma sociedade. Seriam essas as técnicas que envolvem uma aplicacdo do poder e do
saber que “individualizam” ainda mais o sujeito, uma vez que quanto mais coletiva e organizada a
natureza da instituicdo em que esta inserido, maior o isolamento, a vigilancia e a individuacdo do
sujeito’.

A questdo que fica é se nds também precisamos, por assim dizer, diminuir o fosso entre os dois
dominios, isto & se precisamos de uma teoria que descreva quais S80 oS mecanismos pelos
mais os individuos considerados como sujeitos se identificam (ou ndo se identificam) com as
“posicao’ para as quais sdo convocados, que descreva a de que forma eles moldam, estilizam
produzem e “exercem” essas posi ¢oes; que explique por que eles ndo o fazem completamente,
de uma sb vez e por todo o tempo, e por que alguns nunca o fazem, ou estdo em um pProcesso
constante, agonistico, de luta com as regras normativas ou regulativas com as quais se
confrontam e pelas quais regulam a s mesmos regulam a s mesmos — fazendo-lhes
resisténcias, negociando-as ou acomodando-as. (...) O que ele [Foucault] produz € uma
fenomenologia discursiva (voltando, assim, talvez, a fontes e influéncias iniciais, cuja
influéncia sobre seu trabalho dle préprio, de alguma forma subestimou) e uma genealogia das
tecnologias do eu. (HALL, 2000, p. 126-127)

Hall (2000) e Canclini (1999) teorizam sobre a desserritorializacdo do nacional, que
afeta a formacdo da identidade social, pois essa € formada e transformada no interior das

representacdes. Entendendo o social como um sistema de representagdes culturais, isto €,

S FOUCAULT, 1987.
5 FOUCAULT, 2006.
"FOUCAULT, 1987
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simbolicamente no individuo, isso explica o poder do individuo de gerar sentimento de identidade e
lealdade.

A formacdo de uma cultura nacional contribui para criar padrfes de alfabetizacdo vernacular
como 0 meio dominante de comunicagdo uma toda a nagdo, criou uma cultura homogénea e
manteve institui¢des culturais, nacionais, como, por exemplo, um sistema educaciona . Dessa e
de outras formas, a cultura nacional se transformou em caracteristica-chave de industriaizacdo
e um dispositivo da modernidade. (HALL, 2000, p. 49-50)

A prética discursiva postulada por Foucault (2005), baseia-se na construcdo dos sentidos
gue influenciam e organizam tanto as acdes quanto as concepgdes do individuo em relacdo a ser
sujeito. E a reconceituacio de sujeito pensar sua nova posicdo, numa tentativa de rearticular a
relacdo entre sujeitos e préticas discursivas e € ainda a questdo da identificagdo como campo
semantico e a busca pela compreensdo no repertério discursivo e psicanalitico, sem restringir-se a
nenhum deles®. Tudo isso sdo indicages de um novo significado, que o termo identificagdo torna
estratégico e posicional, segundo Hall (2000):

O conceito de identidade aqui desenvolvido ndo &, portanto, um conceito essencialista, mas um
conceito estratégico e posicional. Isto €, de forma diretamente contraria aquilo que parece ser
sua carreira semantica oficial, essa concepcéo de identidade ndo assinala aquel e nicleo estavel
do eu que passa, do inicio ao fim, sem qua quer mudanca, por todas as vicissitudes da historia.
Essa concepgdo ndo tem como referenciais aguel e ssgmento do eu que permanece, sempre e ja,
tampouco se refere, se pensamos agora na questao da identidade cultural, aquele “eu coletivo
ou verdadeiro que se esconde dentro de muitos outros eus — mais superficiais ou mais artificiais
impostos — que um povo, com uma histéria e uma ancestralidade partilhadas, mantém em
comum. Ou sgja, um eu col etivo capaz de estabilizar, fixar ou garantir o pertencimento cultural
ou uma “unidade” imutavel que se sobreple a todas as outras diferencas — supostamente
superficiais. Essa concepcdo aceita que as identidades ndo sdo nunca unificadas; que eas sfo,
na modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas;, que elas ndo sdo nunca,
singulares, mas multiplamente construidas ao longo de discursos, praticas e posicdes que
podem se cruzar ou ser antagbnicas. As identidades estdo sujeitas a uma higtorizagdo radical,
estando constantemente em processo de mudanca e transformacéo. (IDEM, 2000, p.108)

Questiona-se a construcéo da identidade dentro de uma estrutura de poder e excluséo,
isto €, o ponto de encontro entre discurso e pratica. Nessa pesquisa, 0 processo € visto como
recepcdo e mediagdo, a descricéo desses pontos e a juncdo desses com 0 sujeito e suas estruturas de
significacdo. Portanto, a observacdo desse conjunto de préticas e rituais simbolicos indicar como a
prética discursiva incide sobre certos valores e normas de comportamento. Todo 0 processo é
observével devido ao que acontece naritualidade de ver TV com as criancas.

Hall (2003) entende a globalizacdo como processo que integra e conecta comunidades e
organiza novas combinacbes de tempo-espaco, tornando o mundo real e a experiéncia mais
interconectados. A compreensdo do espaco-tempo passa pela aceleracdo dos processos globais,
dando a sensacdo de que o mundo é menor e as distancias, mais curtas. Portanto, o impacto da

globalizacdo, para o autor, sobre a identidade, € que o tempo e 0 espaco sdo coordenadas bésicas de

8 HALL, 2000, p. 105.
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todos os sistemas de representacdo e com essas novas relagdes, haveria uma alteracdo na forma
como as identidades sdo localizadas e representadas.

Entender como as identidades se reconstroem, problema proposto por Canclini (1999) e
Hall (2000), é entender como as identidades se apropriam de elementos de varias sociedades,
combinando-os e transformando-os em processo de hibridizagcdo intercultural. Que tipo de TV
poderia narrar a heterogeneidade e a coexisténcia de vérios codigos de um mesmo grupo e até
mesmo de um individuo? Deve-se levar em conta ndo apenas os diversos repertorios e mediacdes,
na reelaboracdo da identidade, mas os diversos modos que recompdem os desiguais circuitos de
producéo, comunicagdo e apropriacao da cultura.

Canclini (1999) pede para que o pesquisador dé atencdo a diversificacdo dos gostos,
cujas bases estéticas justificam a concepcdo democrética, mas que sofrem deslocamentos de
cendrios. de nacionais passam a ser globalizados e, conseqlientemente, com isso ha a transformacéo
das identidades.

Nas novas identidades se organizam menos em torno dos simbol os histéricos-territoriais, os da
memaria pétria, do que em torno dos de Hollywood, Televisa ou Benetton. (...) A identidade
passa a ser concebida como o foco de um repertério fragmentado de mini-papéis mais do que
como nucleo de uma hipotética interioridade contida e definida pela familia, pelo bairro, pela
cidade, pela nacdo ou por qualquer um desses enquadramentos em declinio. (IDEM, 1999, p.
63)

Observa-se a importancia de ter em foco o contexto no qual a crianga se insere, 0s
habitos adquiridos e sua cultura. E fundamental também estudar a reestruturaco de vinculos entre a
crianca e o consumo midiético praticado por €la, pois, para Canclini (1999), o consumo é algo mais
complexo que a relacdo estabelecida de meios manipuladores e déceis audiéncias. Mediadores
como familia, bairros, escolas e grupos sociais concebem os vinculos estabelecidos entre aqueles
gue emitem as mensagens e agueles que as recebem como relagdo e ndo unicamente como dominio.
E possivel perceber as interagdes de colaboragio e transagio entre receptores e emissores, nas
interacdes microssociais da vida cotidiana, por meio das multiplas mediacdes propostas por Orozco
(1991).

Isso permanece implicito nas préticas culturais da vida cotidiana. As relagdes de
identidade, engendradas com énfase no coletivo e a incorporacéo das modernas tecnologias € a nova
estratégia metodologica, calcada na etnografia e na observag@o, em busca da capacidade de acdo
dos mais diversos grupos sociais, em que se tém descricOes expressivas entre o cruzamento da

cultura e a experiéncia da alteridade, inerente a umarelagdo complexa entre 0 meio e o receptor.

QuestBes como raca e etnia, 0 uso e a integracdo de novas tecnologias como o videoea TV,
assim como seus produtos na constituicdo de identidades de género, de classe bem como as
geracionais e culturais, e as rdlagbes de poder nos contextos domésticos de recepcgao,
continuam na agenda, principalmente, das analises de recepcao. (ESCOSTEGUY, 2004, p.167)
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Considerando os pressupostos basicos da teoria, 0 que se designava para o problema da
recepcao, a viabilidade de técnicas e instrumentos, a interpretacdo e adequacdo das premissas sobre
as possiveis diferencas encontradas em campo, entendeu-se que o teste empirico da teoria das
mediacOes na recepgdo infantil n&o apenas traz uma contribui¢do significativa para a discussdo do
assunto, como também auxilia a reafirmar teorias, a partir da experiéncia em campo.

1.3 A televidéncia e as multiplas mediagdes - Orozco

Transportar o conceito de mediacdo do modelo tedrico “Usos Sociais dos meios’, parao
modelo tedrico “Mediacdo Mltipla’ que tem Guilhermo Orozco como idealizador. Esse modelo
tedrico trata de entender o processo de recepcdo como um modelo ndo linear, nem claro e muito
menos univoco, com Vvérias direcbes e sofrendo a intervencao e o condicionamento de uma série de
situagdes do contexto politico, cultural e histérico. (OROZCO, 1993, p.23)

Orozco (1991) propde a mediagdo multipla, como adequacdo metodoldgica a concepcao
de Martin-Barbero e ajustamento dos requisitos concretos do objeto de pesquisa. Entender que as
audiéncias televisivas estéo mediadas de multiplas maneiras, em sua interacdo ou encontro com o
discurso televisivo.

Las mediaciones provienen de diversas fuentes. Algunas del proprio sujeto televidente en
cuanto individuo con historia y una saie de condicionamientos genéticos y
sociosocioculturales especificos. Las mediaciones provienen también del mismo discurso
televisivo, a ser capaz de naturalizar su significacion y anclarse en @ sentido comdn. Otras
mediaciones provienen de la situacion en la que se da e encuentro y la negociacion entre la
audiencia y la TV. Otras més se derivan de factores contextuales, ingitucionales, y
estructurales del entorno en donde interactiian las audiencias (OROZCO, 1991b, p. 117)

Orozco trata de ver ndo sO 0 sujeito do processo de comunicagdo, mas o0 que esta além,
procura ver o contelido, as interagdes com 0 meio, 0 processo e seus resultados. Tem por objetivo
saber 0 que acontece com o receptor, como € 0 processo de recepcao e como se dao as mediacdes e
argumenta que € necessario a recepcdo televisiva como um processo no qual tanto a TV como a
cultura constituem um conjunto de mediagcGes que se pde em jogo ha interacdo entre a TV e sua
audiéncia (OROZCO, 1991b, p.108).

Em uma de suas mais célebres frases: “la audiéncia de la TV no nace, sino que se hace”
(OROZCO, 19914a), o autor se posiciona sobre arelacdo estabelecida entre sujeito-audiénciaeaTV.
Ser audiéncia significa uma transformacéo da estrutura do sujeito, sua coesdo discursiva e sua
identidade, antes definidas na vida cotidiana e agora, realizadas, ou melhor, delimitadas por uma
“massmediacdo globalizante” que, segundo OROZCO (2001), privilegia o critério transversal da

segmentacdo medidtica, uma vez que inaugura e diferencia segmentos a partir de intercambios

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

simbdlicos, enfatizando o jogo de subjetividades. O segundo ponto de ser audiéncia € a modificacdo
do vinculo e dindmica entre os sujeitos sociais e seu contexto social, suas fontes classicas de
informac&o e producdo de conhecimento: institui¢cdes politicas, educativas e culturais, que também
enfrentam uma mudanca estrutural. O terceiro e Ultimo ponto, colocado pelo autor, € “estar-sendo”
audiéncia, tem transtornado os limites de espaco-tempo do intercambio social e, por conseqiiéncia,
desestabilizado a participagdo no real.

Essa problematica da a TV um carater significativo de poder, pois mescla a linguagem
visual e auditiva, 0 que resulta numa sensacao de realidade com alta fidelidade, ja que tudo o que
acontece no mundo esta natelada TV. A capacidade televisiva de representacdo da realidade faz
com que O sujeito veja as evidéncias e participe, como testemunha, dos acontecimentos. A
legitimacdo desse poder fica a cargo da versatilidade com que a audiéncia se posicione sua
capacidade multipla de observar e ver. Por Ultimo, o conjunto e as caracteristicas técnicas da TV

fazem os discursos se naturalizarem facilmente.

Dela enorme variedad de proposiciones sobre lo que esla TV hay que rescatar €l hecho de que
ésta es a la vez un medio técnico de comunicacion con caracteristicas especificas, y una
institucién social, determinada histéricamente en una forma particular. Es precisamente esta
“dualidad” lo que da a la TV su digtintividad cultura frente a otras ingtituciones sociales —
como la familia, la religion o la escudla -, con las cuales coexiste y a veces compite, y en
comparacion con otros medi os técnicos de transmision de informaciones — como e teléfono —a
los cual es tecnol Ggi camente supera. Entre las caracteristicas tecnol égicas especificas de la TV
cabe destacar dos fundamentales: la de poder otorgar verosimilitud a su discurso, y la de poder
apdar alaemotividad de su audiencia. Esto significa que su dualidad original sereproducey se
traduce en una segunda: hacer creible su discurso e invitar a la audiencia a creerlo haciendo
uso no sdlo de argumentos racionales sino también y con frecuencia principa mente emativos.
La combinacion de estas caracteristicas confiere a la TV una fuerza particular para ganar
legitimidad como institucion y popularidad como medio de comunicacién. (OROZCO, 1991b,
p.109)

No mesmo texto, “La mediacion en juego. Television, cultura y audiencia’, o autor
relativiza a onipoténciada TV, ao observar duas razdes principais. em primeiro lugar, quea TV né&o
€ aUnicaingtituicdo social que legitima e significa a realidade, existem outras institui¢des geradoras
de cultura e a outra razéo esta restrita aos seus significados, que, como outra ingtituicdo social, sao
polissémicos, 0 que suscita multiplas interpretagdes pelos sujeitos - audiéncia. A polissemia
televisiva ndo é um limite estrutural de sua constituicdo, mas uma vantagem que a coloca em
contato com vérias audiéncias, na medida em que o discurso televisivo é polissémico e tem a
possibilidade de atingir mais sujeitos. Por isso que a TV, enquanto instituicdo social, repercute
culturalmente e a audiéncia deve ser encarada como multimediada, pois o encontro com a TV néo
se d& uma Unica vez, mas sucessivamente e com negociagdes constantes no processo da recepgao.

A TV, para Orozco (1999), ndo € somente um medium, mas também tecnologia e

instituicdo social, que, simultaneamente, oferece uma visdo sobre a situagdo, o contexto do lugar

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

especifico em que esta e também a possibilidade de interacdo social entre sujeito, TV e sociedade.
O ato de assistir TV tem um lugar especifico de tempo no cotidiano, tanto do sujeito como da
familia e de outros grupos sociais e essa presenca da recepcdo torna-se fisica. Cada cenéario oferece
um desafio metodolgico a ser pesguisado.

Ao dar atencdo a compreensdo das interacOes entre os sujeitos — audiéncia e a TV,
Orozco (2000) compreendeu que haveria de lidar com essa dimensdo de forma epistemologica.
Assim sendo, cunhou o termo televidéncia, que é o processo especifico da interacd coma TV e
gue, por sua vez, demanda uma adequada exploracdo e configuracdo dos multiplos vinculos dos
sujeitos — audiéncia com o meio.

O autor entende que o0 conceito recepcdo € utilizado de forma genérica e para
demonstrar um tipo especifico de relagdo entre o receptor e a TV € necessario um novo
entendimento darecepcdo, que é particular e que se define pelo medium ao qual se refere.

Este entendimiento de la televidencia como un proceso especifico dela TV, en Ultimainstancia
se encuentra sustentado dentro de un creciente proceso de “audienciacion”, frente a la “mass-
mediacion” exuberante en la que actualmente se encuentran las sociedades de fin de milenio, y
gue demanda un entendimiento especifico de esas vinculaciones particulares, para asi poder
aribar a una mgor comprensién de las mismas, que a su vez permita una mas adecuada
exploracion del peso especifico que tienen los medios (y en € caso que aqui nos ocupa, la
television en particular) en la configuracion de las mdltiples vinculaciones de la audiencia,
tanto con los medios como con todo eso que los mismos vehiculan. (...) Asi, la“tdevidencia”’
como proceso particular de recepcion referido al medio televisivo, ala vez que se distingue de
otros procesos de interacci 6n mediéticas, supone un entendimiento preliminar que conlleva una
pregunta empirica susceptible de explorarse a partir de su realizacion y observacion, cuyo
resultado matizaria su manifestacion con segmentos concretos de la audiencia, determinados
también por las caracteristicas propiasde lamisma TV (OROZCO, 2000, p. 112-113)

O processo de televidéncia, entdo, € um processo composto por uma série de mini-
processos, sobre os quais hd de se explorar e reconhecer as evidéncias, para sua adequada
compreensdo. As premissas metodologicas tracadas por Orozco, no conjunto de seu trabalho, sdo:
1) arelagdo entre os sujeitos e a TV € um processo mediado (televidéncias); 2) a televidéncia é
interacdo, o0 que se da por meio de negociacao simbolica; 3) a TV, como instituicdo social, ndo € a
Unica a dar sentido no processo de producdo; 4) os sujeitos — audiéncia s8o multiplos agentes
sociais; 5) a interacdo entre a TV e o0s sujeitos é coletiva, e a comunicacdo se produz
fundamentalmente nessa interacéo.

O grau de adesdo a TV ndo é a variavel mais importante no encontro do sujeito com a
TV 0 essencial é a mediacdo que se pde em jogo entre as significagdes presentes, tanto na TV
guanto nos sujeitos e por isso € importante a maneira como se vé TV e a forma com que se inicia
uma negociacéo entre as significagdes da TV e os sujeitos. A demarcagdo desse processo de

significag@o depende do tipo de negociacdo capaz de produzir com os significados da TV e ostipos
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de significacBes proprias que podem produzir a partir de seu encontro com a programacao
televisiva.

Por eiemplo, parainvestigar la televidencia de una audiencia infantil hace falta tener en cuenta
evidencias de esa interaccion dentro del hogar, donde generalmente se entabla € primer
contacto, pero también fuera de €, en la escudla y en € barrio, que son los otros escenarios
“naturales’ dela agencia de los nifios. En estos escenarios, la investigacion ha mostrado que la
TV es traida, negociada y reapropriada por los mismos nifios que la incluyen en sus
intercambios y sus juegos, a través de los cuales adquiere nuevas caracteristicas. Asi, €
proceso de televidencia no es un mero momento, sino un proceso que “sale” del cuarto de ver
television, através de las inicial es apropiaciones de los nifios, que luego son repropiadas con la
contribucion de las de otro nifios (u otros adultos) en contextos especificos que, mas que solo
contextuarlas, las conforman en direcciones definidas. El esfuerzo implicito en essa
comprension de la televidencia es que seglin se trate del segmento de audiencia objeto del
estudio, es necesario acompafiar a la audiencia por sus escenarios cotidianos principales para
entender cabalmente € sentido de su televidencia y su produccion comunicativa. Siguiendo
con la audiencia infantil, ser coherente con la premisa de que la televidencia no es un
momento, SiNo un proceso, se hace imprescindible explorar y recoger evidencias diversas en e
escenario familiar, escolar y barria, por lo menos. No bastaria la evidencia de un solo
escenario, aunque uno sea € predominante, simplemente porque no seria una evidencia
completa. (OROZCO, 2000, p. 114)

Ao prestar atencdo a essas tramas que constituem e formam o olhar das criangas,
entende-se que nesse microespagco complexo ndo se opera apenas com alienacdo ou reproducao.
Essa teoria tenta demonstrar que todo objeto € constituido por uma maha de categorias de
importancia empirica e tedrica, por causa de seus ordenadores ou articuladores da anélise, focando-
se na malha de interagdes reciprocas entre a producdo, o produto e a recepcdo. O objetivo central é
delimitar a especificidade de cada mediacéo envolvida, que é arazéo de sua existéncia.

O conjunto de mediacBes proposto por Orozco (1991a) €& Cogniscitiva, Estrutural,
Situacional, Institucional e Videotécnica.

A mediacdo videotécnicatomaa TV como um meio técnico de producdo, com um alto
grau de representacdo, produto de suas possibilidades eletronicas de apropriacéo e transmissdo de
contedidos.

TV hay que rescatar €l hecho de que ésta es ala vez de un medio técnico de comunicacion con
caracteristicas especificas, y una ingitucion social, determinada histéricamente en una forma
particular. Es precisamente esta “dualidad” 1o que da ala TV su digtinvidad culturd frente a
otras ingtituciones sociales — como la familia, lardigion o la escuela -, con las cual es coexiste
y a veces compite, y en comparacion con otros medios técnicos de transmison de
informaciones — como e teéfono — a los cuales tecnoldgicamente supera. Entre las
caracteristicas especificas da TV cabe destacar dos fundamentales: la de poder otorgar
verosimilitud a su discurso, y la de poder apelar a la emotividad de su audiencia (OROZCO,
1991b, p. 109)

A TV é um meio técnico de producdo e transmissor de informagédo, como também, uma
ingtituicdo social, produtora de significados, condicionada politica, econdmica e culturalmente.

Devido a0 seu alto poder de representacdo e por suas possibilidades eletronicas para apropriacdo e
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transmissdo de seus contelidos, dispde de certos meios para aumentar seu poder legitimador, através
dos processos de producéo de seus programas.

No obstante los recursos y caracteristicas tecnologicas propias del medio televisvo y su
particular definicién social como institucion, su influencia en la audiencia, aunque creciente e
importante, no es ni Unicani totalizadora. En parte, porque toda tecnologia siempre dgja lugar a
la creatividad de quien la usa. En parte también porque € contenido de la programacién es
polisémico y puede ser percibido e interpretado por la audiencia de muy diversas maneras.
Justamente, la paradoja de la TV consiste en d hecho de que entre mas polisémica (0 menos
monosémica) mas popular entre los distintos segmentos de la audiencia, pero a la vez menos
contundente para imponer su significado dominante. Este existe, pero no hay garantia de que
sea e significado reproducido por laaudiencia. (OROZCO, 19914, p.03)

Pode-se falar em TV, mas a op¢do de transmissdo de produtos mididticos € variada e
cada um deles tera uma linguagem e uma constituicao diferente. Por exemplo: desenhos animados,
passados na programagdo da TV, teréo sentido diferente daquilo que passa na TV paga, que,
conseguientemente, tem um sentido distinto do longa-metragem reproduzido em DVD.

A mediagdo cogniscitiva diz respeito aos esguemas mentais, que provém da
individualidade do sujeito cognescente e comunitério, que percebe, pressa atencdo, assimila e
também se expressa. E a representacdo mental que ordena uma seqiiéncia de eventos dirigidos a
obtencdo de uma ou vérias metas, tornando possivel identificar 0 que provoca a agcéo e o discurso,
através da escolha do cendrio social em que se observam as interacfes sociais dos sujeitos.

El concepto de “mediacién congnoscitiva” del individuo, basciamente de los maneras, como
“esguemas mentales’ y como “repertorios’. (...) Por tal se entiende una estructural mental del
individuo que actla en su proceso de aprendizaje en diferentes momentos y de diversas
maneras. (...) Tienen una esfera de significacion de donde adquieren su sentido especifico.
Esta esfera esta determinada por 10s agentes o las ingtituciones que generan los guiones o, en €
caso dela TV, por la definicion general del programay la intencionalidad global dela TV en
cuanto empresa. (OROZCO, 1991b, p. 118 — 120)

Os programas televisivos tém uma esfera de significacdo a que o sujeito da sentido
conforme seu repertorio. Ao averiguar as diferentes productes de sentido e as respectivas esferas de
significacdo, percebe-se como os contelidos (discursos) particulares da TV e as instituices sociais
se articulam para o sujeito, em sua formagéo de sentido.

A diferencia de los esquemas mentaes, que enfatizan & procesamiento informativo y la
estructura mental que lo permite, o de los repertorios que subrayan e contenido y relevancia
cultural delo que la audiencia procesa mentalmente, los guiones se enfocan en la actuacién de
los sujetos. Actuacion aqui se diferencia de conducta en la medida en que ésta es més una
reaccion y no necesariamente implica una reflexion del sujeto que larealiza. La actuacion, en
cambio, involucrala conciencia dd actuante. Los guiones tienen una esfera de significacion de
donde adquieren su sentido para interacciones determinadas. Asi, larelevancia de la secuencia
no esta dada en la secuencia misma implicada en € guién sino en un consenso cultural o
institucional de lo que se considera apropiado hacer en una situacién concreta. Por gemplo, los
guiones implicados en la trama de un programa de TV adquieren su significado en la trama
misma del programa y finamente en la del género televisivo de que se trate. En otros
escenarios sociales los guiones adquieren su significancia en las orientaciones especificas de
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las instituciones implicadas, ya sean esas la familia, la escudla o cualquier otra. Lo que es
apropiado en € medio familiar quizano lo es en € escolar o en un programade TV onolo es
siempre dependiendo de la situacién de que se trate. (OROZCO, 19914, p. 05)

Ao obter essas diferentes significagOes, busca-se entender como 0s sujeitos se
sociabilizam através dessa mediacdo. E nessa macro mediagdo que se investigam 0s “processos
cogniscitivos-afetivos-significantes’ (OROZCO, 2000), instancia essa em que 0s sujeitos definem
seu modo de ver os diversos programas televisivos.

A mediagdo situacional tem uma especial importancia para entender a mediagdo tanto
da TV como dos elementos a sua volta, como o espaco, contexto e modo de recepcdo. Pode-se
exibir o mesmo programa em dias diferentes, mas a forma de ver e a situagdo que circunda o
momento serdo diferentes e devem ser levadas em conta.

No obstante la importancia de la situacién y del mero momento de estar frente a la pantalla, €
proceso de recepcidn televisiva no se circunscribe a ese lapso de tiempo. La interaccion entre
laaudienciay la TV comienza antes de encender € televisor y no concluye una vez que esta
apagado. Larazén es que la misma decisién sobre qué programa ver o a qué hora sentarse a ver
TV no son necesariamente actos aislados de televidentes individuaes, sino que responden a
«patrones» para ver TV, que son a su vez «practicas» para pasar € tiempo libre, realizadas
diferencia y sistematicamente por segmentos de la audiencia. (...)En su interaccion con los
demas nifios en la escuela o en € barrio se dan una o varias re-apropiaciones y se re-produce €
sentido delovistoen laTV. De esamanera  proceso de recepcion «sale del lugar» donde esta
el televisor y «circula» en los otros escenarios donde siguen actuando los miembros de la
audiencia. En todos estos escenarios € proceso de recepci6n va siendo mediado tanto por las
nuevas situaciones como por |os agentes einstituciones involucrados. (OROZCO, 1991a,p.6)

Estar diante da TV ndo é s6 mental, mas fisico. Pode-se fazer uma série de acbes ao
mesmo tempo em que se vé TV: comer, conversar, brincar, ter companhia ou estar sozinho, sempre

utilizando os limites fisicos do espaco. Existe também o “contato
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simbdlico” (OROZCO, 2000), pois apods essa parte fisica, 0 sujeito mantém uma relacdo simbdlica,
através de seu imaginério e sua memoria, que se evidencia nos distintos cenarios de seu cotidiano:
COMO Usa, negocia e reapropria 0 que foi visto, de maneiras diferentes.

As mediagbes ingtitucionais dizem consideram a familia e as escolas como
“comunidades de apropriagdo”. O autor aponta, como fundamental, averiguar como funcionam os
diferentes recursos de legitimacdo, condicionantes das situagdes e contextualizar cada instituicéo e a
forma como se interrelacionam no processo de recepcdo, com o estabelecimento de agendas de
discusséo na sociedade.

La mediacion ingtitucional es precisamente un esfuerzo por significar los guiones del sujeto de
acuerdo con la intencionalidad panicular de cada ingitucién. (...) Es posible encontrar
ingtituciones en competencia, o por € contrario, instituciones que se refuerzan mutuamente en
un mismo escenario social. (...)la ingtitucionalidad constituye una fuerza legitimadora de los
acuerdos y valores que en su desarrollo social cada ingtitucién acumula y trata de inculcar en
sus miembros. Esta ingtitucionalidad es una especie de racionadidad que da sentido a la
ingtitucion y a sus acciones, y que a la vez le confiere su propia especificidad como tal. La
familia tiende a fincar su fuerza significante en su autoridad moral y en la preservacion de
valores y conductas acerca de lo que es bueno 0 malo para los nifios. Los padres usan
explicitamente juicios acerca de lo correcto o incorrecto de determinados guiones. Latradicion
y los ritos familiares son también instrumentos para recrear y conferir una determinada
significacion a la actuacion de los pequeninos en los escenarios sociales. La escuela, por su
pane, se ha autolegitimado en la sociedad como la indtitucion encargada de realizar
formalmente la educacion. En su esfuerzo significante, las escuelas apelan a su autoridad
académica y pedagdgica. La informacién, los conocimientos y los méodos de obtenerlos son
empleados de manera consciente para reforzar su legitimidad educativa. Valores como los de
ser conocedor, hien disciplinado, diligente en € estudio, ser buen ciudadano, buen trabajador,
etcétera, son frecuentemente utilizados para estimular significaciones especificas. (OROZCO,
1991b, p.120-121)

Essa mediacdo faz parte do que o autor chama de macro mediac&o, pois acontece em
cend&rios indiretos, a0 momento de se ver TV, mas é 0 cenario em que se devem operar as
intervencdes, a pedagogia mediatica e a producéo de significado, pela participacdo do individuo nas
diversas instituicdes. Essa é uma das justificativas pela se qual faz o estudo etnogréfico na escola,
guando a mediacdo acontece em um grupo infantil, proprio da crianca e seu contexto. Depois
avanca para uma pesguisa em que a participacdo dos pais vem exatamente contribuir para essa
contextualizacdo da crianca, entender seus habitos de consumo em outro contexto e, principal mente,
em seu contexto primério, 0 mais importante.

A mediacdo de referéncia tem como caracteristicas do contexto ou do préprio sujeito e
seu grupo: a familia, a escola e a cultura, como base constitutiva. Assim sendo, a mediacéo €
responsavel pela delimitacdo dos sujeitos e grupos a serem investigados, sendo que ao delimitar
idade, sexo, classe social e lugar de residéncia, obtém-se um recorte do objeto em que observam
processos especificos que se interrelacionam com essas categorias e se constata a sua importancia
dentro do processo de recepcao.
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Los distintos tipos de mediacion entran en juego en la interaccion con la TV y conforman
audiencias especificas en € proceso de recepcion. A veces un tipo de mediacién o una
combinacién de elas predomina. A veces algunas mediaciones se refuerzan mutuamente, por
gemplo cuando escuela y familia tienen mucho en comin y participan de objetivos educativos
similares, o cuando TV y familia comparten percepciones del mundo y aspiraciones sociales.
Otras veces, algunas mediaciones se neutralizan debido a que provienen de instituciones
sociales muy diferenciadas en las que no hay mucho en comun en sus respectivas «esferas de
significacion». La mediacion videotecnolGgica, por tanto, no es necesariamente la mas
predominante siempre. De hecho cualquiera de las otras instituciones sociales, bagjo ciertas
condiciones, pueden ser las predominantes en la socializacion de la audiencia. La produccion
de sentido que redliza la audiencia depende entonces, de la particular combinacion de
mediaciones en su proceso de recepcion; combinacion que a su vez depende de los
componentes y recursos de legitimacion a traves de los cuales se realizan cada una de las
mediaciones. Las «comunidades de apropiacion» del contenido televisvo no son
necesariamente las de «interpretacion », donde se produce su sentido. La comunidad
interpretativa de la audiencia, que es donde la audiencia adquiere su identidad como tal, esla
resultante de un determinado juego de mediaciones. La produccién de sentido que realiza la
audiencia, es por consiguiente una interrogante abierta para la investigacion. (OROZCO,
1991b, p. 8)

Na presente pesquisa foram estudadas criancas de 04 a 06 anos de idade, de ambos os
sexos e de classes sociais variadas, tendo em comum a pré-escola que freqiientavam. A descri¢éo do
processo de recepcdo, nessa instancia, ou seja, as préticas de mediacdo foram suficientes para
comparar e transcender aindividualidade.

Compreender como as mediagbes acontecem com a crianga inserida no processo de
comunicacdo e como o contexto do cotidiano atua e compde a arena das relagdes sociais, onde se
reconhecem as negociacdes simbolicas de forma mais estreita e préxima da realidade, € a proposta
de Orozco e é também o caminho que a presente pesquisa percorre.

A articulacdo tedrica aqui tramada configura-se em uma aproximacao critica da cultura
contemporanea, entendida como um espaco de contestacdo e conflito, mas também de consenso e
reproducdo social. Caracteriza-se pelo reconhecimento da existéncia da agdo social de uma
sociedade ativa e pela importancia dada a0 contexto, isto €, atenta-se para as especificidades e
particularidades culturais vinculadas a uma conjuntura historica determinada.

Compreender como a crianca esta inserida no processo de producdo de recepcdo e como
seu contexto atua e compde a arena das multiplas mediagdes, isto €, reconhecer como a producéo de
sentido acontece € o objetivo principal, de forma mais estreita e préxima do cotidiano.
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1.4 A metodologia etnogr afica para a investigacéo da recepcao

Estudar a formagdo da “cultura infantii moderna’ faz-se necessario, ndo apenas
teoricamente, mas € preciso ir diretamente a fonte, perguntar as criangas o0 gque €elas assistem, como
assistem e, principalmente, a opinido delas sobre o que é transmitido. E imprescindivel entender e
nomear os lugares em que as mediagdes acontecem, onde as questdes e a vida cotidiana entram em
conflito e contradicdo, compreender sua estrutura atual e sua possivel dindmica, além de encarar a
crianca como um ser pensante, que tem o poder de escolha e que consegue elaborar, em seu
imaginario, ainda em construcao, aquilo que é assistido.

Ao prestar atengdo a essas tramas, que constituem e formam o olhar da crianca, entende-
Se, que nesse microuniverso, 0 espaco/tempo das rotinas e as praticas cotidianas sdo 0 l6cus da
circulagdo e consumo midiatico, que também é permeado pelas relagdes com os adultos que a
circundam.

Os objetivos especificos da pesquisa foram: @) compreender como se opera a introducéo
do dispositivo tecnolégico de discursos e géneros, naformagao do olhar da crianca; b) compreender
como os fenbmenos se realizam nas préticas culturais do cotidiano das criangas; ¢) visualizar um
mapa de consumo midiatico infantil, contextualizagcdo do cotidiano e conhecimento a respeito do
gue elas assistem e como assistem.

Do ponto de vista metodolégico, € um estudo multimetodolégico, em que o estudo
etnogréfico é o principal método para a coleta de dados e a utilizagdo de métodos quantitativos e
gualitativos para a aproximagao dos contextos das criancgas fora da creche.

A incorporacdo da etnografia, proposta por Geertz (1989), esté no esforco intelectual de
fazer a “descricdo densa” e ndo de estabelecer relagdo, selecionar informantes, transcrever textos,
ou preencher qualquer outra categoria com dados. E importante fazer uma interpretacio que consiga
dar conta das estruturas significantes que estdo por tras e por dentro do menor gesto humano.

Essa observacdo da cultura, que é a prética do cotidiano como um sistema em
movimento, deve ser entendida, em seus proprios termos, como isolamento de seus elementos,
especificando as relagdes internas entre esses elementos e passando a caracterizar todo o sistema de
uma forma geral, de acordo com os simbolos basicos, em torno das quais a cultura e o imaginario
s80 organizados em estruturas subordinadas, numa expressao superficial. A leitura deve acontecer
sem se desvincular do acontecimento e a boa interpretacdo leva ao cerne da questdo, a qua se

propds interpretar. E preciso descobrir o que significatodaatrama que ha ali.

O etnégrafo ‘inscreve’ o discurso social: €la ao anota. Ao fazélo, ele o transforma de
acontecimento passado, que existe apenas em seu proprio momento de ocorréncia, em um
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relato, que existe em usa inscricdo e que pode ser consultado novamente (...) N&o o
acontecimento de falar, mas o que foi ‘dito’, onde compreendemos, pelo que foi ‘dito’ no falar,
essa exteriorizacdo intenciona congtitutiva do objetivo do discurso gragas ao qual o dito torna-
se enunciado, a enunciagdo. Resumindo, o que escrevemos é pensamento, contelido, substancia
do falar. E o significado do acontecimento de falar, ndo o acontecimento como aconteci mento.
(GEERTZ, 1989, p. 14)

Fazer a etnografia € uma oportunidade de contextualizar a recepcdo, o processo de
producéo comunicativa do olhar da crianca, dentro de seu contexto, “o que facilita a compreensao
da influéncia do contexto das mensagens pelos telespectadores, tanto individualmente como em
grupos’ .

Pode-se avaliar diversos elementos no processo darecepcdo e como esses interagem em
um contexto local, onde as observages e interagdes acontecem ao mesmo tempo em que se avaliam
as informagdes sobre a cultura e a identidade das criancas-sujeito.

A flexibilidade do méodo etnogréfico da espaco para a pesquisa coletar informacGes e construir
teorizagOes a partir delas, bem como reciclé-las e reavalia-las no dia seguinte dependendo do novo
material coletado e de novas idéas. Outra vantagem da etnografia para os estudos de audiénciaé a
oportunidade de contextualizar a recepcdo dos programas televisivos na esfera domestica e
comuna entre varios grupos de uma comunidade. Isso também facilita a compreensio da
influéncia do contexto na interpretacdo das mensagens pelos telespectadores, tanto
individualmente quanto em grupos. (...) A etnografia permite, assim, que avaliemos diversos
elementos no processo de recepcdo e como esses interagem em um contexto local onde as
observagdes e interagbes acontecem, ao mesmo tempo em que avaliamos essas informagdes em
relagdo a cultura e aidentidade dos membros da comunidade. (LA PASTINA, 2006, p.31)

Outros dois conceitos postulados por Geertz (1989) foram importantes para nortear o
trabalho de campo: ethos e visdo de mundo. Ehtos s80 0s aspectos morais (e estéticos) de uma dada
cultura, os elementos valorativos que pautam as atitudes do sujeito e que refletem em sua prética no
mundo que o circunda. A visdo de mundo s80 0s aspectos cognitivos e existenciais, resultantes da
sua interpretacdo dos conceitos de natureza, de si mesmo e da sociedade. S&0 esses dois conceito
gue, na concepcao do autor, vao guiar os significados que sdo armazenados em simbolos e que, ao
serem dramatizados, parecem resumir, de alguma maneira, tudo o que se conhece sobre como é o

mundo.

O ethos torna-se intelectualmente razoavel porque é levado a representar um tipo de vida
implicito no essado das coisas reais que a visao de mundo descreve, e a visao de mundo torna-
se emoci onalmente estavel por se apresentar como imagem de um verdadeiro estado das coisas
do qual esse tipo de vida é expressio autentica. (...) E apenas o senso comum porque, entre o
ethos e a visdo de mundo, entre o estilo de vida aprovado e a estrutura da realidade adotada,
concebe-se que exista uma congruéncia simples e fundamental, de forma que uma completa e
empresta significado a outra (GEERTZ, 1989, p.144-146)

O que Geertz pretende é um estudo dos valores, a abordagem de uma teoria que olhe o
comportamento de pessoas reais, procurando tanto o seu estimulo como a sua validade, voltando-se

° LA PASTINA, 20086, p.28
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para um processo de introspeccdo daquela realidade, para acompreensao dos valores e de como eles
atuam. O papel do pesquisador € o de interpretar essa realidade, isto €, descobrir e compreender o
significado da dinamica especifica (préticas sociais e discursos), de acordo com o ehtos e visdo de
mundo, que sdo proprios daquele grupo, daguela cultura.

Ao observar e participar do processo de consumo da midia, pode-se analisar, embora
limitadamente e conceber uma compreensdo das préticas individuais e comunitérias de consumo de
midia e ainda auxiliar num projeto mais amplo de investigar o papel dos produtos culturais em um
contexto global. Assim se enfatiza o aspecto “ativo” do receptor e os diferentes significados que
adquirem os produtos midiéticos, quando consumidos, que sdo passiveis de rejeicdo, interpretacéo e
producéo de novos significados.

Vizer (2006) aponta uma metodologia de agdo com grupos sociais, em que se deve fazer
uma observacdo em busca de padrbes que possam ser aplicados a uma pesguisa participativa,
objetivando a reconstituicdo de lagos sociais. Deve-se pensar ainda em como aquele grupo se
autorganiza, estabelecendo seus valores e pensamentos, trabalhando assim com o préprio olhar da
comunidade e fazendo a comunidade participar do problema e da solugdo. Fica a cargo do
pesquisador auxiliar o movimento de identificago (compartilhar informagdes com a comunidade) e
0 movimento de observacdo para encontrar solucdes para os problemas. As palavras de acéo do
pesquisador congtituem-se em: investigar, diagnosticar e intervir. No entanto, para tudo isso é
necessario uma analise das necessidades especificas do grupo, isto € a compreensdo da sua
realidade e de como se constituem em suas condi¢des espaciais e temporais.

La Pastina (2006) faz indicagbes do possivel envolvimento entre o receptor e o
programa televisivo:

12 fase: o telespectador vé o programa em seu contexto e tem uma explicacéo factual da
estrutura, contetido e entendimento da narrativa;

22 fase: a mensagem, interpretada em nivel individual, passa por valores e crengas que
determinam as relagdes entre o telespectador e a TV, num processo que ndo € igual para todas as
criangas;

3 fase: a apropriagdo do conteldo midiéico, onde os temas levantados pela
interpretacdo individual e pelos fatores midiéticos e suas relagdes sociais, din@dmicas culturais se
manifestam;

42 fase: observacdo de mudancas em relacdo a insercdo dos produtos midiaticos, cujo
significado € negociado e por muitas vezes torna-se parte de uma rotina, integrando as tramas
cotidianas.

Ao recuperar 0 conceito de recepcdo como integracdo de diversas fontes e
contextualizada materialmente, cognitivamente e emocionalmente, verifica-se um longo e complexo
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processo, situado em vaérios cendrios, do qual resultam apropriagdes variadas, que vao desde a
simples reproducéo até a resisténcia e a contestaco.

Portanto, o que importa nos estudos de recepcdo ndo € a leitura, mas a compreensdo do
processo de sentido e a descricdo densa que € o0 ponto de partida para ultrapassar e ligar as

dindmicas cotidianas para saber como se constitui.

Uma perspectiva que ndo pode se contentar com contextualizar a telespectacdo através da
descricdo da cotidianidade se ndo deve nos situar no marco mais amplo da cotidianidade
extramuros. que nos devolva os itinerarios, os espacos e as temporalidades nos quais se
inserem as audiéncias, que nos fale das mltiplas relagbes e de seus condicionamentos
estruturai's, suas paixdes e seus gostos, de seus amores e temores. (REPOLL, 2006, p.77)

Os métodos quantitativos, que compreendem os questionarios fechados respondidos
pelos pais, sdo para mapear questdes de habitos do cotidiano, como o consumo midiatico, que aqui
se deve entender como 0 que a crianca assiste, 0 que a familia assiste, quanto tempo a crianca fica
assistindo TV, o que € permitido assistir, 0 que ela gosta, entre outras questdes, do ponto de vista

dos pais.

Conversas sobre 0s programas televisivos podem levar a novas interpretacbes e
conseguientemente aceitacdo ou negacdo de valores e atitudes presentes nessas narrativas.
Algumas vezes as interpretagdes resultam de posturas némades, mas existe certa concordancia
nas estratégias deleitura. (LA PASTINA, 2006, p. 34)

O foco, nessa fase, é equacionar o problema TV/crianga procurando estabelecer o
contexto no qua a crianca se insere e obter informacfes que seriam de dificil acesso por outros
procedimentos.

(...) material produzido por um trabalho de campo quase obsessivo de peneiramento, a longo
prazo, principalmente (embora ndo exclusivamente) quantitativo, altamente participante e
realizado em contexto confinados, que 0s mega conceitos com os quais se aflinge a ciéncias
sociais contemporanea — legitimidade, modernizacdo, integracdo, conflito, carisma, estrutura...
significante — podem adquirir toda a espécie de atualidade sensivel que possibilita pensar: ndo

apenas redista e concretamente sobre €es, mas, 0 que € mais importante, criativa e
imaginativamente com eles. (GEERTZ, 1989, p.16-17)

N&o se escolheu nenhum produto midiatico para o corpus desse trabalho, pois entende-
se pelas colocagbes de Bauer (2002), que o corpus € preparado a partir de uma consulta ou
reconsulta multipla do usuério (crianga), o que, de todo modo, origina um modelo maleavel do
material, equilibrando as sucessivas correces que possam vir a acontecer, como implantacoes
metodoldgicas, visando compreender o objeto pelos vieses que eclodirdo no percurso da pesquisa.

A primeira jugtificativa para a pesquisa etnogréfica acontecer na creche é pela
oportunidade de observar a crianca em um ambiente seu e, principalmente, em seu grupo. Essaaé a
razéo pela qual se elabora uma estratégia de contato com os pais, para conhecimento dos varios
contextos dessas criancas, ou melhor, das tramas cotidianas que as envolvem, o que se torna
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importante para entender as diferentes apropriagdes/producdes de sentido, a formagdo dos olhares e
doqueéTV paraelas.
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2. O Receptor - Crianca

E tdo smples assim. A fala sincera de uma crianca € capaz de apontar com mais
clareza para as raizes profundas da fascinacéo que sobre o homem
contemporaneo exerce o0 “ espelho” televisivo. (Muniz Sodré— Maquina de
Narciso)

Definir o que é crianca parece, em um primeiro momento, uma tarefa facil. Mas néo é.
De acordo com a Organizacdo Mundial da Salde, a categoria crianca compreende desde o
nascimento até os 09 anos de idade sendo que aos 10 anos a crianca transforma-se em adolescente.
Pelos parametros da Organizacéo das NacOes Unidas, o periodo € mais amplo: se é crianca até os 14
anos. Segundo a Legislacéo Brasileira, Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), considera-se a
idade de crianca desde 0 nascimento até os 11 anos incompletos.

Quando se trata do universo televisivo, as empresas que avaliam os indices de
audiéncia, como IBOPE, Datafolha e MultiFocus, bem como as emissoras de televisdo, consideram
gue a idade de 04 anos marca o inicio da “vida do telespectador”. Na medicéo de audiénciade TV,
sd0 utilizadas as seguintes faixas etérias. 04 a 07 anos; 08 aos 11 anos; 12 aos 17 anos; 18 aos 24
anos; 25 aos 34 anos; 35 aos 49 anos; 50 anos ou mais.

Percebe-se a polissemia do se que pode entender por crianca. Nessa pesquisa, a
expressdo crianga pré-escolar, isto €, crianga dos 04 aos 07 anos de idade. Devido ao recorte
especifico de 04 a 06 anos, escolheu-se 0 Centro de Convivéncia Infantil (CCI)™ para o
desenvolvimento da pesquisa de campo, que € adescri¢do do processo comunicacional infantil.

Destaca-se 0 uso de autores como Ariés e Freud, no auxilio da delimitacdo do conceito
crianca. Ariés permite situar o surgimento da idéia de infancia e como essa se sedimenta e o lugar
assumido pela crianca e pela familia nas sociedades ocidentais. Freud, por outro lado, em sua teoria
de desenvolvimento psicossocial humano, oferece a reflexdo sobre 0 que esperar do
comportamento/pensamento de criancas na faixa etaria de 04 a 06 anos.

Aries (1998) explica que no percurso historico ocidental, a descoberta da infancia
comecou no século X111, na sociedade medieval, que foi o ponto de partida do autor. A crianca era
um adulto em miniatura, sem importancia e marginalizada até completar uma idade em que
deixasse de ser “dependente’ ou “indefesa’

Sua evolugdo pode ser acompanhada na histéria da arte e na iconografia dos séculos XV
e XVI, mas os sinais de seu desenvolvimento tornaram-se particularmente numerosos e

significativos a partir do fim do século XV1 e durante o século XVII. O sentimento de cuidado com

19 Creche dos servidores da UNESP. Mai's detalhes sobre o funcionamento e estrutura - Capitulo 3.
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a crianca comegava a aflorou nos séculos XVI e XVII, nas camadas superiores da sociedade, onde
as criancas tinham vestimentas especiais para se distinguem dos adultos.

Um novo sentimento da infancia havia surgido, em que a crianga por sua ingenuidade,
gentileza e graga, se tornava uma fonte de distracdo e de relaxamento para o adulto, um
sentimento que poderiamos chamar de ‘ paparicacao’. (...) Esse sentimento da infancia pode ser
ainda melhor percebido através das reagdes criticas que provocou no fim do século XVI e
sobretudo no século XVII. Algumas pessoas rabugentas consideraram insuportavel a atencéo
que se dispensava entdo as criangas: sentimento novo também, como que o negativo do
sentimento da inféncia a que chamamos de paparicacdo. (ARIES, 1998, p. 100)

A evolucéo do sentimento de infancia aconteceu do século XVII e corresponde a uma
nova tendénciareligiosa, em que a crianga ocupa 0 espaco quase central nas crengas e valores dessa
época. Sentimento de infancia significa “ consciéncia da particularidade infantil, essa particularidade
que distingue essencialmente a crianga do adulto, mesmo jovem.” (ARIES, 1998, p.97). Ao final do
século XVII, essa “paparicacdo” ndo se limitava mais as classe superiores, que, ao contrario, sob
influéncias moralistas, comegavam a abandonar 0s paparicos.

Na virada do século XVII parao século XVIII, outro sentimento em relagdo a infancia
se forma, tendo a moralizagdo como forca propulsora das relagdes sociais provindas dos moralistas
e educadores. A preocupacao com a disciplina e a racionalidade dos costumes era oposta a visao da
crianca como “brinquedo encantador”, pois viam nelas frageis criaturas de Deus, que era preciso ao
mesmo tempo preservar e disciplinar. Esse sentimento passou para a familia na forma de disciplina
com a higiene e com a salide fisica

A mudanca da concepcdo de infancia foi compreendida por Ariés como eco da prépria
mudanca nas formas de organizacdo da sociedade, das relagdes de trabalho, das atividades

realizadas e dos tipos de inser¢do que a sociedade ocidental oferecia as criancas.

O sentido da inocéncia infantil resultou portanto numa dupla atitude moral com relagdo a
infancia: preserva-la da sujeira da vida, e especialmente da sexualidade tolerada — quando néo
aprovada — entre os adultos; e fortalecé-1a, desenvolvendo o caréter e arazéo. Pode parecer que
existe al uma contradicdo, pois de um lado a infancia é conservada, e de outro é tornada mais
velha do que realmente é. Mas essa contradicdo s existe para nés, homens do século XX.
Nosso sentimento contemporaneo da infancia caracteriza-se por uma associacdo de infancia ao
primitivismo e ao irracionalismo ou pré-logismo. (ARIES, 1998, p. 91)

Tratar sobre o tema crianca abstratamente, sem levar em conta as diferencas de
contextos sociais é dissimular a significagio social da crianca. E referir-se a0 “sentimento
contemporaneo de infancia’, em que os dois sentimentos contraditérios, em relacdo a infancia,
indicados por Ariés (1998), quase se fundem: a consideracéo da crianga como objeto gracioso, sem
maldade — “paparicacdo” e outro sentimento, que envolve educacdo e que se contrapde e se mistura
a0 primeiro, ou seja, é dever do adulto preservar e zelar pela crianga, um ser imperfeito e

incompleto, que necessita da “moralizacéo” e da educacéo feita pelos adultos.
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S80 esses 0s dois discursos norteadores sobre a crianga que permeiam as pesguisas. 0
discurso no qual a crianca € um ser indefeso, inocente e vulneravel as maldades do mundo ou o
discurso em que a crianca € completamente autbnoma e livre para fazer suas escolhas. Mas a
posicdo adotada nessa pesquisa visa uma imagem de crianca condizente a0 seu contexto social,
cultural e de existéncia, procurando compreender como esse sujeito €, tecido pelas tramas do
cotidiano e sendo a0 mesmo tempo ativo e criativo. Trata-se de entender como se forma esse
telespectador e como as mediacdes operam nesse periodo da vida das criancas em questéo.

Ao examinar as condicdes concretas do desenvolvimento das praticas culturais e das
interacdes da crianca com a TV, observa-se a trama na qual a crianga esta inserida. Analisando
cuidadosamente esses dois espacos que a crianca habita (escola e familia) e o papel da midia na
formacdo da identidade social e como atuam nesse processo, pode-se perceber o que é
ressignificado, no momento das mediagcdes no ambito escolar.

A faixa etaria de 04 a 06 anos, em geral, conta com caracteristicas especificas que ndo
podem ser deixadas de lado. Durante essa fase, denominada por Freud como Fase Falica (1923), a
crianca comeca a fazer importantes distingdes no mundo a sua volta, com o declinio do complexo
de Edipo, que € o conjunto organizado de desejos amorosos e hogtis que a crianca experimenta. Os
protagonistas desses afetos 30 os pais e, segundo Freud, o complexo de Edipo € vivido, no seu
periodo méximo, entre os trés e cinco anos da crianca, durante a fase félica. Os pais desempenham
um papel fundamental na estruturacéo da personalidade e na orientacéo do desejo humano, sendo
que, no final desse periodo, 0 que era investido nos pais € deslocado para identificar aguilo que esta
fora dessa relagéo.

Ao tilizar os preceitos da Fase Falica, ndo se entrara nas diferenciactes feitas por
Freud, em relacdo ao sexo masculino e feminino, pois o objetivo é contextualizar, de uma forma
geral, a fase de desenvolvimento da faixa etaria em questdo. A crianca tende a estar autocentrada,
isto €, egocéntrica. V& o mundo e as relagbes sob sua propria perspectiva e ndo concebe outro ponto
de vista que ndo seja 0 seu. Ao se apresentar um ponto de vista diferente do que ela tem concebido,
a crianca lhe da um significado proéprio, que combine com o repertério que ela possui, ndo por
teimosia ou por ndo ter compreendido, mas porque a sua visdo, a sua interpretacdo imperam™.

A crianca comecga a perceber o mundo além do nucleo familiar, inicia o estabelecimento
do tabu, que sdo as regras sociais. Nesse processo formam-se duas estruturas parciais. o ideal do
€go e ainstanciacritica

A origem do ideal do ego est4 no narcisismo, que na infancia € o encantamento da
crianca com ela mesma, pois ela ainda estd numa dindmica autocentrada. Conforme ela é frustrada,

1 No capitulo 3.2.2.1 Observacio das criangas, poder-se verificar como esses mecanismos funcionam e como se
manifestam nafala da crianca, o que deixa mais evidenciado a mediacéo das criancas.
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percebendo que nem tudo corresponde a essa fantasia, instalam-se instancias de censura e auto-
observacdo, isto €, um juizo de si prépria, com declinio de seu narcisismo e o0 que restar desse
narcisismo seré deslocado para o ideal de Ego, aimagem de toda a perfeicdo que € possivel aquele
individuo.

A funcdo do ego ideal é o modelo que a crianca esta desenvolvendo, nessa fase, para
constituir sua formagdo de grupo (FREUD, 1921). O ideal de coletivo é a convergéncia dos ideais
de egos individuais, em um movimento de identificagdo de uns com 0s outros no seu ego, que se
trata da parte da estrutura do aparelho psiquico em que se alojam as motivacgdes e as acbes que tém
por objetivo o gustamento do individuo a realidade, o controle do acesso da estimulagdo a
consciéncia e a motricidade. Outra funcdo importante do ideal de ego, é a responsabilidade pela
satisfacdo do ego, na medida em que se compara a realidade vivida com a idealizada, por isso a
importancia de uma funcdio critica bem estabelecida. E nessa fase que as criangas comegam a
perceber as diferencas anatbmicas dos sexos e € comum elas atribuirem vida a todos os seres e
distingdo de sexo, inclusive a objetos inanimados. E também nesse periodo que a crianca comega a
ser despertada para os rudimentos de uma vida amorosa, € a fase em que a crianca se encanta com
algum adulto (parente, artista, cantor, etc.) ou “namora’ algum colega de escola.

Nesse periodo, tem-se um individuo que bem ou mal enfrentou varias experiéncias das
fases anteriores em um nivel individual e que agora necessita colocé-las a prova, modelar suas
fantasias e estruturar seu ego (suarealidade), seu ideal de ego, paraviver na coletividade (ambicdes
sociais). E aorganizacgo da afetividade, para que o corpo atinja uma relagio consigo mesmo, com o
Outro e com o mundo. A crianga, nessa fase, valoriza a agdo e depois ou durante o ato elabora as
regras e valores.

A identificagdo em conjunto, a formagdo do Superego organizam os valores dessa
crianca. A assimilacdo do mundo através da identificacdo € a aquisicdo ou rejeicao do que é visto,
sentido e percebido no mundo externo. E com 0 Superego em formagdo, a crianca coloca a prova 0s
valores introjetados, em relacdo as normas externas. Aquilo que a crianga sentir justo e valorizado

sera conquistado por sua consciéncia moral e dessa formairdo se compor as suas hormas sociais.

Atribuimos-lhes [a0 superego] as funcdes de auto-observacédo, de consciéncia e de [manter] o
ideal. Daquilo que dissemos sobre sua origem, segue-se que ele pressupde um fato biol6gico
extremamente importante e um fato psicol égico decisivo; ou sga, a prolongada dependéncia da
crianca em relagio a seus pais e o complexo de Edipo, ambos intimamente inter-relacionados.
O superego é para noés o representante de todas as restricdes morais, o advogado de um esforco
tendente a perfeicdo — €, em resumo, tudo o que pudemos captar psicol ogicamente daquilo que
€ catalogado como o aspecto mais el evado da vida do homem. Como retoma a influéncia dos
pais, educadores, etc., aprendemos mais sobre seu significado se nos voltamos para aquilo que
sd0 sua origem.Via deregra, os pais, € as autoridades analogas a eles, seguem os preceitos de
seus proprios superegos ao educar as criangas. Sgja qual for o entendimento a que possam ter
chegado entre s 0 seu ego e 0 Seu superego, s80 severos e exigentes ao educar os filhos.
Esgueceram as dificuldades de sua prépria infancia e agora se sentem contentes com
identificar-se € es proprios, inteiramente, com seus pais, que no passado impuseram sobre eles
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restricdes tao severas. Assim, o superego de uma crianca €, com efeito, construido segundo o
modelo ndo de seus pais, mas do superego de seus pais; contelidos que €le encerra sGo 0s
mesmos, e torna-se veiculo da tradicdo e de todos os duradouros julgamentos de valores que
dessa forma se tranamitiriam de geracdo em geracédo. (FREUD, 1933, p.86)

Todo esse processo psiquico, postulado por Freud (1921), € organizado no nivel da
fantasia e das mensagens transmitidas, tornando dificil separar o peso dos fatores da realidade e da
fantasia. A teoria freudiana explica como se constituem os afetos dos individuos e como esses
entram em relacdo com a externalidade (social). Os mecanismos de identificagdo e projecéo estéo
em pleno funcionamento, exatamente os dois mecanismos mais explorados e utilizados pela TV, na
captura da atencdo do publico. A TV torna-se um depositério desse ideal de ego, por meio de uma
identificacdo, em que o objeto (TV) € percebido como algo bom e que dificilmente frustraa crianca
com imposicdes ou regras, que é exatamente 0 que a crianca evita, principalmente nessa fase, por
causa da castragéo, ainda em elaborago, do complexo de Edipo.

A esperanca do futuro, alojada na crianca pelo adulto, € fruto de uma tradicdo cultural,
gue se parece com a concepcdo de Aries, do “sentimento de infancia’, que, articulado com as
teorias freudianas, possibilitam a compreensdo social e psicoldgica da abordagem sobre a crianca,
concebendo-a como portadora de uma dimensdo individual e, a0 mesmo tempo, social até entdo
ignorada por muitos estudos que culpabilizam exclusivamente a TV pela violéncia.

Jones (2003) aponta, em seu livro, a existéncia de vérias pesquisas apocalipticas em
relacdo a TV, que ndo executaram nenhum acompanhamento do grupo que entrevistou para
verificar a veracidade de suas afirmacfes. A questéo levantada pelo autor € de grande relevancia,
pois ele questiona 0 comprometimento do pesquisador e, consegiientemente, da pesquisa, em ater-se
atermos reducionistas de que a TV é a grande responsavel pela disseminacéo da violéncia. Percebe-
se 0 reducionismo da questdo pelos nimeros e conjecturas tedricas, sem o devido acompanhamento
do cotidiano, para entender como a crianga concebe a TV, assim como outras tematicas que ficam a
cargo dos “maleficios’ daTV.

Uma das coisas que os estudos ndo mostram deliberadamente é que as criancas ficam menos
agressivas porque viram menos violéncia. Por que, entdo, quase todas as reportagens
interpretam os resultados das pesguisas exatamente assim. Eu acredito que essa interpretacéo
errada transformou-se em uma parte tao integrada em qualquer discussio sobre a violéncia no
entretenimento que deixou de ser investigada. Transformou-se em tamanho habito de raciocinio
gue, ao ouvirmos as palavras ‘midia’ e ‘agressividade’ juntas, prontamente comegamos a falar
da mesma coisa, sem parar um ingante para analisar 0 que realmente esta sendo dito.
I mediatamente esperamos encontrar evidéncias de que assistir violéncia leva a comportamentos
vidlentos, e assim passamos a enxerga-las. Mas ndo apenas esperamos encontré-las, porque isso
nos traré uma resposta conhecida e reconfortante. E por isso que olhamos sempre para 0 mesmo
lugar, mesmo quando a l6gica, a experiéncia pessoal e os proprios dados cientificos deveriam
fazer com que caminhéssemos em outra direcdo. (IDEM, 2003, p.27)

Reduzir os fendbmenos midiéticos e a recepcdo infantil a meras estatisticas € ignorar a
génese do processo de producdo de sentido. Essa é a reflexdo apontada por Rosa Maria Bueno
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Fischer, no seu livro “O Mito na Sala de Jantar” (1984), em que Seu objetivo era pesquisar, entre
criancas e adolescentes, suas criticas e sugestdes, preferéncias e expectativas, diante da
programagdo da TV e redefinir as linhas de agdo para 0 ano seguinte na TV Educativa, na &rea
infanto-juvenil. No entanto, o material coletado em entrevistas livres superou as expectativas, ja que
as informagdes eram mais amplas e merecedoras de uma investigagdo mais profunda, em que o
receptor € interpretado a partir do seu discurso e ponto de vista, a0 contr&rio dos estudos
estatisticos.

Percebe-se que as pesguisas em geral como apontam Fischer e Jones, ndo levam em
consideracdo a fase psicossocial da crianca. JA se estigmatizam as agdes como culpa da TV,
ignorando-se, por exemplo, que no periodo pré-escolar a crianca estd mais disposta a atividades
fisicas que envolvam interatividade do que a atividades que exijam concentracdo e l6gica Por isso,
as criancas, nessa idade, sGo mais agitadas e muitas vezes consideradas mais agressivas.

No caso da crianca pré-escolar, brincar é fundamental para as trocas simbdlicas, em seus
processos de significagdo e ressignificagdo do mundo. A ludicidade egocéntrica, ainda € muito
presente e o0 “faz-de-conta” tornam todo objeto passivel de ser um brinquedo, um instrumento para a
producéo de sentido, ou sgja, para a representacdo, uma peguena apreensdo do momento do
presente, da realidade. O olhar ludico da significado, opera sobre aquele acontecimento e revela o
desejo de construir sua percepcdo de realidade.

Huzinga (2004) auxilia a ponderacdo do Iudico sob o prisma histérico, que localiza
transformactes do brinquedo e do ludico em sua concretude. O jogo e o ludico, para o autor, S0 as
bases da formacdo da cultura e da sociedade, pois € no jogo e pela ludicidade envolvida nesses
momentos de lazer que a civilizacdo surge e se desenvolve, testa regras e estratégias. Percebe-se a
importancia dessa reflexdo para a crianca pré-escolar, que esta desenvolvendo o seu Superego, seus
valores e suas regras — sua sociabilidade. A alteracdo do Iudico e do brinquedo, pela andlise
materialista proposta por Huzinga, ap6s a Revolucdo Industrial, indica uma queda da ludicidade,
gue reflete nas concepcdes de crianca e naformade encarar a TV como um brinquedo que se insere
nesse contexto.

O brinquedo passa a ser “brinquedo industrializado”, com o aperfeicoamento do
plastico, no século X1X e o mundo do adulto é reproduzido em miniatura, em alta escala para as
criangas. Vasconcelos (1998) indica trés subfases que a industrializacdo do brinquedo passa: a
“subfase eletroeletronica” € a do mundo adulto para as criangas, a criagdo de “geringongas’,
mecanismos gque fazem o brinquedo ter movimento ou realizar alguma fungdo, independente da
acao direta da crianga, como os brinquedos de corda. A “subfase da eletronica’ abrange o campo do
brinquedo a0 inserir aimagem. Aqui entram os meios de comunicagdo como um instrumento ladico

e considerado “brinquedo eletrdnico” por incorporar o ludico a producdo imagética, uma
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arquitetura mnemoénica, na qual 0 objeto produz imagens que podem ser submetidas a acdo do
brincar. A terceira é a “subfase da informatizacdo”, em que o brinquedo comeca a se “adultizar” ao
simular realidades. Inicia-se o reinado dos softwares (games) e o brinquedo liga-se a realidade
adulta, por causa de sua interatividade na confeccéo das imagens da realidade virtual a que se
propde.

Brougeére (2004) faz um estudo do brinquedo e dos seus usos, em um contexto cultural
especifico de consumo e uso, 0 que revela as formas que assumem atualmente as relagdes entre
adultos e criangas. O autor faz inferéncias em como a midia explora o consumo infantil,
delimitando uma nova infancia, em que, através das escolhas dos brinquedos, é possivel fazer um
mapeamento do que os adultos estdo esperando do desenvolvimento das criangas.

No periodo de 0 a 6 anos completos, essa demanda é relativa a um tergo das compras, mas
com uma grande diferenca conforme a idade. Ela aparece aos 2 anos (perto de 20% das
compras) e cresce rapidamente para se estabilizar em torno dos 50%. Entdo a partir dos 5
anos, a metade dos brinquedos comprados sdo pedidos pelas criancas e esse envolvimento
passa a ser significativo (entre um quinto e um quarto dos brinquedos) depois dos dois
anos. Se o objetivo da compra de brinquedos é constituir um mundo para a crianca, para
que €a se divirta, é importante levar em consideragdo seus gostos. Dar um brinquedo é
proporcionar prazer, Mesmo gue pOoSsamos proporcionalo ao integrar um cuidado
educativo. De acordo com a idade, vamos procurar conhecer seus interesses, observando-a,
olhando com o que ela brinca, interrogando-a sobre 0 que €la desgia. E nesse ambito que o
pedido da crianca é considerado importante. Ele ndo surge do nada. E amplamente
desgjado, provocado pelo mais desde muito cedo (em torno dos dois anos). A crianga é
solicitada a traduzir seus desgjos em matéria de brinquedos. Podemos escuta-la, ver como
reage As propagandas, propor que faca uma lista (assinalando os brinquedos nos catél 0gos).
Esperamos que ela participe da escolha. (IDEM, 2004, p. 186)

O resultado dessas escolhas vem da interseccdo do que a midia oferece e a escolha dos
pais deriva de uma construcéo mediada por essas duas instancias. A legitimidade do pedido deve ser
encarada, segundo Brougere, como uma forma de avaliar o modo de relacionamento entre pais e
filhos e pais e midia. O inicio do livro “Brinquedo e Companhia’ € dedicado aos “Ursinhos
Carinhosos’, desenho animado americano com grande sucesso na década de 80. A estratégia do
desenho animado em questédo foi sua estratégia de marketing, que aliava uma indistria de
brinquedos a um programa de TV, para divulgacdo de seus produtos. Brougere teoriza que a
continuidade da venda desses brinquedos vem de uma suposta tradicdo familiar, em que os pais
decidem que o desenho/brinquedo é bom porgue fizeram parte de sua infancia e portanto seréd bom
para os filhos.

Outro autor americano, David EIkind, escreve que a crianga vive sob presséo,
principalmente dos pais, que sdo guiados por elementos da midia que os fazem constituir uma
imagem idealizada do que deve ser uma crianca. Inclusive, o autor diz que a “onipresenca dos

computadores’ evidencia mais uma forma de pressdo, pois com o0 uso da tecnologia, a crianca esta
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amadurecendo com mais rapidez e a infancia esta sendo deixada para tras também com mais
rapidez.

A concepcdo de crianca atual, para Elkind (2004), € o Supergaroto, em que a crianca é
competente para lidar com todas as vicissitudes da vida e deve ter o méximo possivel de
informagdes e de habilidades para um futuro ingresso no mercado de trabalho. A pressdo sofrida
pelos pais reflete numa sobrecarga no horério dos filhos, o que se trata de um efeito oposto, na visao
de EIkind, de que os pais, a0 invés se aproximarem de seus filhos, os afastam. “Em vez de corrigir
as injusticas sofridas por nossos filhos, a concepcéo da competéncia da crianca tem, na realidade,
justamente o efeito oposto. Os pais continuam a amar seus filhos, mas ndo tém tempo nem a energia
para cuidar dainfancia’ (IDEM, 2004, p.19)

Ao teorizar como 0s meios de comunicacdo interferem na concepcdo de crianga, 0 autor
pontua que a TV remove muitas barreiras intelectuais relativas a informagéo e, por conseqiiéncia,

derruba as restrigdes e o controle dos pais, reforcando, mais uma vez, a concepgao do Supergaroto:

A tdlevisdo, incluindo aquela atualmente disponivel nainternet, € impar no sentido de nos
proporcionar acesso imediato a acontecimento ao vivo em todas as partes do mundo.
Nenhum outro meio de comunicacdo consegue fazer isso. (...) A teevisdo, no entanto,
envolve nossos sentidos imediatamente e nem sempre requer a mediacdo verbal de um
narrador para ser comunicada, ou entendida. Nem mesmo as criancas pequenas precisam
entender a descricdo verbal das tragédias que s8o mostradas na televisdo — as imagens
terrivels falam por si. Como as informagdes transmitidas pela tel evisdo ndo requerem uma
codificacdo ou uma decodificacdo verbal para ampliar nossa experiéncia, €la é muito
acessivel as criangas pequenas e as VEZES apressa 0 Seu contato com eventos terriveis nunca
antes testemunhados por essa faixa etaria. (ELKIND, 2004, p. 106)

Elkind (2004) problematiza que o “vaivém” da fantasia para a realidade € outro ponto de
pressdo para 0 Supergaroto, pois expde as criangas a estilos de vida alternativos e muitas vezes néo
compativeis com a sua realidade. Por outro lado, ha os programas mais realistas, que podem ser
perturbadores ao exporem, de forma sensacionalista, contelidos de sexo e violéncia

Em “Romances Familiares” (1921), Freud discorre sobre o periodo em que a crianca,
em contato com o0 meio social, comega a comparar a sua familia com a familia dos amigos e
idealiza modelos e fantasia sobre ideais geralmente ligados a fatores materiais. As fantasias sobre
ser adotado, ou que 0s pais s80 menos ou mais daquilo que realmente s&o, surgem com mais forcae
constancia. Ao imaginar com a variavel TV, percebe-se como essas fantasias podem ser
potencializadas, exatamente como teoriza Elkind.

O Ego na crianca pré-escolar ainda estd em formag&o, conforme as experiéncias préticas
vividas por elano mundo que a circunda e isso a faz necessitar do Outro para a apreensdo de regras
e valores. O que antes era adquirido exclusivamente por suas experiéncias interpessoais (familia e
escola), tem uma profunda alteragdo com os meios de comunicagdo de massa, que se apresentam

com uma varidvel importante nesse desenvolvimento simbdlico e psicossocial.
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Devido a programacao televisiva, as criancas pequenas parecem muito mais informadas
sobre os principais problemas da nossa época — drogas, Vvioléncia, crime, divorcio,
homossexualismo, etc, o que reforca mais a concepgdo do Supergaroto por essa “pseudo-
sofisticacdo”: “lronicamente, a pseudo-sofisticacdo, que € efeito da pressdo da televisdo sobre as
criancas, encoraja pais e adultos a pression&las mais ainda. Entretanto, criangas que falam, se
comportam e parecem adultas, ainda sentem e pensam como criangas’” (ELKIND, 2004, p. 112)

Posman corrobora esse pensamento e acrescenta que a crianga, ao entender
determinadas situacfes sociais que antes eram consideradas “mistério dos adultos’, inverte as

relacdes de poder que eram baseadas naquilo que o adulto sabia e que a crianca ignorava.

Do mesmo modo que a escrita alfabética e o livro impresso, a televisdo revela segredos,
torna publico o que antes era privado Mas, ao contrario da escrita e do prelo, a televisao ndo
dispbe de qualquer meio de fechar as coisas hermeticamente. O grande paradoxo da
alfabetizagdo foi ao tornar os segredos acessivels, simultaneamente criou um obstaculo a
sua acessibilidade. (...) A televisdo, em contra partida, € uma tecnologia com entrada
franca, para qua ndo hé restri¢des fisicas, econdmicas, cognitivas ou imaginativas. Tanto
0s de seis anos quanto os de sessenta estdo igualmente aptos a vivenciar o que a televisio
trem a oferecer. A televisdo, nesse sentido, é perfeito meio de comunicagdo igudlitério,
ultrapassando a prépria linguagem ora. Porque quando falamos, sempre podemos sussurrar
para que as criangas ndo oucam. Ou podemos usar palavras que elas ndo compreendam.
Mas a televisdo ndo pode sussurrar, e suas imagens sao concretas e auto-explicativas. As
criancas véem tudo o que elamostra. O efeito mais 6bvio e gera dessa situagdo é iminar a
exclusividade do conhecimento mundano e, portanto, eliminar uma das principais
diferencas dentre a infancia e a idade adulta Esse efeito provém de um principio
fundamental de estrutura social: um grupo é em grande parte definido pela exclusividade da
informacgdo que seus membros compartilham. (...) o papel social é estabelecido peas
condigdes de um ambiente especial de informacao, e esse é certamente o caso da categoria
social da crianca. As criancas sdo um grupo de pessoas que ndo sabem certas coisas que 0s
adultos sabem. (POSTMAN, 1999, p. 99)

Ao falar sobre o desaparecimento da infancia, Posman indica que a “inocéncia’ da
infancia estd perdida, pois diminui 0 encanto da descoberta, 0 que acarretar uma “perda da
vergonha’, que se diluiu e desmitificou. A revelacdo de todo contelido adulto pela TV traz
conseqliéncias observaveis no comportamento da crianga, como as roupas infantis, que agora sao
t&0 iguais ou reprodugdes das roupas adultas, transformando-as em mini-adultos. Parece ser a

continuidade daguilo que Ariés indicou como as primeiras manifestagdes do reconhecimento da

crianca nos vestuarios.

Assim, partindo do século X1V, em que a crianga se vestia como os adultos, chegamos ao traje
especializado da infancia, que hoje nos é familiar. Ja observamos que essa mudanca afetou
sobretudo os meninos. O sentimento de infancia beneficiou primeiro os meninos, enquanto as
meninas persistiam mais tempo no modo de vida tradicional que as confundia com adultos:
serem levados a observar mais de uma vez esse atraso das mulheres em adotar formas visiveis
da civilizagdo moderna, essencialmente masculina. (ARIES, 1998, p. 41)

O movimento de que as criangas-mulheres se vestem mais como adultos € evidente.
Inclusive Postman (1999) atribui a televisdo e a sexualidade expressa nessas vestimentas, as causas
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da antecipacdo da menarca (primeira menstruacdo). A divisdo entre adulto e crianga, que demorou
tantos séculos para acontecer, agora desaparece com a entrada dos meios de comunicacdo de massa
no cotidiano.

A midia tem um papel importante na formacdo dessa identidade? Sim, ndo se pode
fechar os olhos diante dessa questd. E mais uma varidvel a ser considerada no processo de
desenvolvimento infantil, embora as teorias de desenvolvimento infantil parece terem parado no
tempo. Atribuem papéis a tecnologia como mera sublimac&o ou substituicdo de papéis e ndo, como
se a TV, como coloca Bueno Fischer, fosse mais um elemento dentro da familia, um membro de
grande importancia, diga-se de passagem.

Ao tomar conhecimento dessas perspectivas que constituem o conceito de receptor-
crianca, aqui adotado, verifica-se que ndo é apenas na familia e/ou na escola que a crianca é
referendada (adquire significado). A TV surge como uma articuladora de discursos que auxiliam na

compreensdo do “ser crianca’, identidade socialmente construida.
2.1 TV eCrianca

Inicialmente ser&o apresentados alguns dados quantitativos, levantados por organizagoes
como IBOPE, UNESCO e KIDDO'S, que fazem alguns indicativos da relagdo do receptor-crianca e
aTV.

Percebe-se que nas trés organizactes o resultado € que a crianga, antes de ir para a pré-
escola, acumula vérias horas em frente a TV e que assiste programas adultos por fata de
programacdo infantil.

O IBOPE (2003) nota que as criancas assistem, em média, 03 horas e 55 minutos de TV
todos os dias (média nacional), tempo comparavel as 04 horas em que permanecem na escola. A
avaliagdo ocorre de acordo com a classe social: classe A passa 3horas e 04 minutos, classe B, 3
horas e 21 minutos e a classe C, 4 horas e 09 minutos. Os niUmeros do IBOPE exemplificam que o
programa do Ratinho e o Big Brother Brasil tém parte significativa de sua audiéncia formada por
criangas.

Em pesquisa publicada por Felitzen e Carlsson (2002), financiadas pela UNESCO,
sobre infancia e midia, problematiza-se que o acesso a TV é de quase 100% dos entrevistados. No
entanto, o que foi alarmante para as pesquisadoras foi 0 resultado de que em 23 paises, o tempo
gasto diante da TV, de criangas até 12 anos, € 0 seguinte; 76% assistem entre 1 a 3 horas diérias de

televisdo e as demais 24% assistem entre 4 a 6 horas por dia, em média
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Ao lidar com dados da Latinoamerica, o estudo Kiddo's (Latin América Kids Study)*?,
gue entrevista anualmente centenas de criancas nos principais mercados da América Latina, revela
gue as criangas passam mais de 2 horas em frente a TV — 62% no Chile, 76% no México e 76% na
Argentina. Cerca de 81% das criangas e jovens latinas declaram “amar assistir TV”. No Brasil, esse
indice sobre para 91%. A preferéncia, nas horas de vagas, de criancas e adolescentes de classe A, B
e C configura-se da seguinte maneira: 99% assistem TV ; 87% ouvem rédio; 79% |Iéem quadrinhos;
34% usam a I nternet e 34% léem ou folheiam jornais.™

O panorama da midia no Brasil é similar aos dados de outros paises da América Latina.
A Pesquisa por Amostra de Domicilio do IBGE™ mostra que 89% dos domicilios brasileiros tém
televisores, enquanto 88% possuem aparelhos de radio e apenas 85% possuem geladeira. Ja os
dados de 2005 sobre a amostragem dos bens duréveis, verificou-se que a TV aumentou de 2004
para 2005, ja o rédio manteve-se na mesma porcentagem de 87% e a geladeira teve um pequeno
crescimento. De 169.799.170 habitantes do Brasil, aproximadamente 24 mil brasileiros estdo na
faixa de 0 a 9 anos, 0 que constitui 70% da populacdo, distribuidos em cerca de 46.507.196
domicilios. Para atender esses lares temos hoje, no Brasil, sete redes de emissora aberta™. Dessas,
apenas duas tém sinal com alcance efetivamente nacional: a Rede Globo de televisdo, que atinge
99,84%"° dos 5.403 municipios brasileiros e o Sistema Brasileiro de Televisio (SBT), segundo
maior canal de televisdo aberta no pais, que atinge 98% da populacdo’’. Grande parte dos demais
canais chega apenas a grandes centros urbanos ou arredores das grandes capitais dos Estados
brasileiros.

A concentracdo da programagdo infantil, em horérios coincidentes e distribuidos nos
canais da TV aberta, remete a audiéncia infantil caracteristicas e critérios adotados em relacdo aos
programas voltados para a populacdo adulta. Dessa forma, a constru¢cdo do olhar da crianca
relaciona-se com aquilo que assiste na televisdo, pois sdo criagdes de outras subjetividades e
influenciam na formac&o da subjetividade infantil, com modelos e mensagens de conduta e moral.

Para experimentacéo, fez-se um estudo da programacéo televisiva brasileira, auxiliado
pelo livro “Géneros e formatos na Televisdo brasileira’. Para estudar a semana de programacéo

2.0 Kiddo's Study é o maior pesquisa de hébitos comportamentais de criancas realizadas anualmente em paises da
América Latina. A secdo brasileira de pesquisa, conduzida pela empresa Multifocus Pesquisa de Mercado colhe
informagdes de 1.500 criancas de 6 a 11 anos das classes A, B e C, residentes nos nove maiores centros urbanos
brasileiros.

13 Dados Adicionais em: http:// www.midiativa.tv/index.php/midiativa/contet/view/ful|/528

14 PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio) — IBGE: abrange informagdes sobre as caracteristicas gerais da
populacdo, migragdo, educagdo, trabalho, familias e domicilios referentes a 2001 e 2002, para o Brasil e grandes
regides.

1> Globo, Record, SBT, Cultura, Rede TV!, Band e Gazeta.

16 Fonte: http://redegl obo3.com/institucional

" Fonte: http://www.sbt.com.br/ingtitucional
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publicada, foi utilizada a tipologia de categorias e géneros, para a contagem descrita pelo autor, para
0 estudo.’®

Tabela 1 - Quantidade de programas confor me categorias e génerosna TV brasileira (SOUZA, 2004) *°
Semana de 18 de Fevereir o de 2007 a 23 de Fevereir o de 2007

REDESBRASILEIRAS
CULTURA w2 26 - 4

ES

—————

REDE TV!

_—___

BAND

[BAND |
_—___

Percebe-se que 0 somatério de programas exibidos nas 7 emissoras de canal aberto € de

aproximadamente 277 programas. Desses, cerca de 27 programas sdo dedicados a programacao
infantil, isto é 10% de todos os programas em exibicdo na presente semana. Se excluidos os
programas da TV Cultura, seriam apenas 11 programas. Portanto, percebe-se que a TV Cultura é a
emissora mais significativa em exibicdo de programas infantis. A Globo e a Record contam com
quatro (4) programas cada, mas deve-se a programacado especial de sdbado de cada uma das
emissoras, que estendem a emissdo de programas infantis para o periodo da manha.

Ao pensar nos dados sobre a programagdo televisiva e no tempo que as criancas
assistem TV, inicia-se a primeira reflexdo sobre um dos objetivos do trabalho: O que as criancas
assistem?

Destaca-se que, de acordo com o IBOPE, os programas de maior audiéncia® entre as
criancas de 04 a 11 anos ndo sdo dirigidos ao publico infantil. Lideram o ranking as novelas (das 19
horas e das 20 horas), 0 jornalismo noturno e programas humoristicos.

Na pesquisa MidiaQ (2003), dentre os 50 programas mais citados como “prediletos’, 40
eram de conteldo efetivamente infanto-juvenil (desenhos, seriados ou novelas infantis, pecas de
ficcdo e quadros com apresentadores).

Duas ingtituicBes respeitadas na érea de pesquisa de audiéncia ofereceram resultados
completamente diferentes, para ndo dizer antagbnicos, numa demonstracdo da superacéo dos

18 Os programas tel evisivos publicados no caderno “TV & Lazer” do jornal “O Estado de S&o Paulo” do dia 18 de
fevereiro de 2007, ano 14, nimero 767 e constam em detal hes divididos por género e emissorasno Anexo A,

¥Segundo SOUZA (2004), as categorias correspondem: Entretenimento (auditério; colunismo social; culinario;
docudrama; esportivo; filme; game show (competicdo); humoristico; interativo; musical novela; quis show (perguntas e
respostas); reality Show; Revista; série; série brasileira; Sitcom; Talk show; teledramaturgia; variedades) retirou-se
dessa categoria Infantil e Desenhos para maior destague aquilo que pesquisamos; | nfor mativo (debate; documentario;
entrevista; telgornal); Educacéo (instrutivos; educativo); Publicidade (chamada; filme comercial; politico; sorteio;
telecompra) e Outr os (especial; eventos; religioso)

% A programagéo do SBT n&o estava disponivel na presente semana e nem nas anteriores ou subseqgiientes.

2 Médianaciona em maio de 2003.
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estudos de recepcao na concepcdo funcionalista: andlise qualitativa de audiéncia combinada com
andlise de contetdo.

Ao refletir sobre a explanagdo numérica e o processo de desenvolvimento da crianca,
descrito na secéo anterior, fica evidente a relacéo de construcéo do social da crianga, pelas relacbes
gue tém os pais, aescolaea TV, como fonte das regras de sociabilizago.

O vinculo com a TV dése pela ancoragem no imaginario e a estratégia € a ludicidade
para atingir o objetivo de prender a atencdo, capturar o telespectador, independentemente da idade,
a TV redliza sonhos, representa e apresenta uma relacdo fantéstica com a realidade que permeia
inclusive os adultos. (KEHL, 1988, p. 62).

A TV universaliza o imaginario, responde com formulagdes do codigo social as questdes mais
subjetivas e ndo contrarias em nenhum momento pela logica da realizacdo de desgjos. Quem
poderd desencantar essa crianca, bela adormecida enfeiti cada pelo espelho que so responde sim
as suas tentativas de ficar onipotente? Quem poderd desperta-la de seu sonho de alienacdo e
devolve-la a0 mundo onde convivem homens e mulheres? Um beijo de amor, diz a lenda. E
aqui cabe lembrar que 0 mundo dessa crianca ja foi povoado antes que € a tenha sido entregue
aos cuidadosda TV. (KEHL, 1988, p. 63)

O ludico explorado pela TV, esse “brinquedo eletrdnico”, mobiliza dois sentidos: o
audio e o visual, em uma relacdo sinestésica. A representacdo dos objetos, dos valores e do mundo
torna-se simultaneamente mais real e mais virtual.

A producéo do sentido torna-se mais observavel pelas experiéncias com as imagens,
propiciadas pelas TV. A realidade € trabalhada no necessariamente para ser objetiva, mas concreta,
confidvel e dada para o consumo. Por serem plenas em significados, as imagens sugerem muito
mais que o simples fluxo verbal, atingindo diretamente a fragilidade do sujeito, a fantasia e o
imaginério.

Valores de criagdo da TV estdo mais baseados em preceitos platbnicos, segundo Sodré
(1983), no sentido do cuidado com a subversdo dos costumes, do que aristotélicos, em que ha a
preocupacdo com o equilibrio dos elementos da mensagem e sua perfeita forma l6gica. Essa questao
fica mais clara a partir da Teoria da Informacdo®, que diz o seguinte: quanto menor é a taxa
matemética de informagdo de uma mensagem (e maior, portanto, a redundancia), maior a
capacidade de comunicacdo. Comunicacgdo, nesse caso, € empregada em seu sentido técnico: ndo se
trata de um ideal de ordem social ou humana, mas de recepcdo e decodificacdo da mensagem por
um individuo qualquer. Quanto aos elementos do programa televisivo, quanto mais familiar for ao
publico, por ja conté-los em seu repertorio, maior serd o grau de comunicacd0. E necessério que
essa mensagem renda 0 maximo possivel, o que implica em uma alta aceitacdo do contelido

veiculado, que, por suavez, é condicionado aformatagdo da mensagem.

2 \WOLF (1987) p. 98 a 107
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No Brasil, o empobrecimento ou a banalizacdo da mensagem televisiva decorre na verdade, da
incapacidade do comunicador (desde a direcéo das estacOes até os produtores de programas) de
entender a verdadeira natureza do veiculo que controla e de elaborar mensagens mais
especificas. (SODRE, 1983, p.64)

Sodré (1983), ao refletir sobre a mensagem da TV, diz que ela é universalizada para
tentar atingir todo e qualquer receptor indistintamente, 0 que propicia ao receptor um estado de
relaxamento, ndo necessitando do exercicio de pensar, deixando-se levar pelo universo das imagens
e sensacOes de projecao (o receptor desloca seus desejos e pulsdes para o que vé), identificagdo (o
receptor percebe similaridades com as situagdes e/ou personagens) e empatia (sentimento de
“solidariedade” com a situagdo e/ou personagem em que o receptor “troca de lugar”, colocando-se
mentalmente no lugar visto).

As imagens operam diretamente nesses apelos emocionais e nas ilusdes de objetividade
fabricadas pela TV, tendencionando o sujeito a pseudo-objetividade do recorte fantéstico da
realidade. > O emissor busca um suposto denominador comum, que tenha 0 méximo de aceitacio
por parte do publico e que, mal interpretado, pode levar o sujeito a uma falsa relagdo com o mundo
gue o circunda.

Peixoto (1991) argumenta que a TV contrapde-se radicalmente a contemplacdo. As
imagens passam por fragdes de segundos, 0 que coincide com a observacdo feita por Sodré (1983).
A TV é um meio essencialmente platbnico, apesar da falta de tempo para olhar. O telespectador
apenas VE e € exposto a inlmeras imagens, que chegam a confundir “antncio de pasta de dente, que
€ semelhante a novela, que se mistura com a transmissdo de futebol” (PEIXOTO, 1991, p. 77). Os
programas mal se distinguem uns dos outros e 0 espetéaculo consiste na prépria seqiiéncia, cada vez
mais vertiginosa de imagens.

Os programeas televisivos deixam de ser homogéneos e passam a confundir géneros e
formatos. Nada mais se contempla. E um movimento continuo, em diregdo a outros enunciados. As
justaposicbes da programacdo, engendradas a estratégia de marketing dos intervalos, acentuam o
quadro descrito. O telespectador, anestesiado pelo seu momento de relaxamento, propicio aos
atravessamentos, aidentificacdo e ao amadlgama do que é visto, e ndo disposto a uma acao reflexivar

critica, entrega-se a essa “viagem na irrealidade do cotidiano”?*

, provocada pela movimentacdo
ainda mais acelerada das imagens e pela multiplicagdo ao quadrado dos meios de comunicagéo de

massa.

2 Essas afirmagdes estdo baseadas em dois textos “Comunicagio do Grotesco” de Muniz Sodré (1983) e “Imaginar e
pensar” de Maria Rita Kehl (1991).

* Referéncia & seguinte passagem da obra de Umberto Eco (1984, p. 179): “0 que sio hoje os radios e as televisdes,
sabemos muito bem. Pluraidade incontrolavel de mensagens que cada um usa e compde como quer, com controle
remoto. N&o é que mude a liberdade do usuario, mas o que muda com certeza € o modo como ele é ensinado a ser livre
ou controlado. Quanto ao resto, abriram seu caminho devagar a dois novos fendmenos, a multiplicagdo das midias e as
midias ao quadrado”.
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A imagem se impde a0 receptor em seu estado de relaxamento em frente a TV,
anestesiando-o pela velocidade e quantidade de informag&o visual. 1sso ndo significa que a sua
atencdo seja automaticamente estruturada pela imagem, muito pelo contrério, a TV tende a
dispersar a atencéo do espectador, ao invés de estruturé-la.

A introducdo do efeito zapping™, problematizado por Marcondes Filho (1994), vem
acentuar a sobreposicéo da programacdo. O telespectador j4 ndo assiste aos programas por inteiro,
mas a Varios a0 mesmo tempo e articula as imagens de modo desconcertante, dotado de uma
completa falta de paciéncia a qualquer vestigio de duracdo ou continuidade. “Uma verdadeira ansia
de evasdo, uma busca frenética da surpresa, que implica verdadeira obsessdo pelo corte, pela
trituracdo de tudo que € homogéneo” (PEIXOTO, 1991, p.77).

O zapeador fabrica seus préprios programas através de umal leitura transversal. Estaria ai outro
plano de interferéncia, em que esse individuo faria o que se chama em cinema de decupagem,
ou sga, o corte de cenas de uma filmagem que depois sdo emendadas, congtituindo, em seu
conjunto, uma histéria, um enredo. Na nova televisdo, o zapeador constréi seu programa; ele
fabrica na interseccdo de canais um programa todo seu, apesar de completamente desprovido
de qualquer légica ou sentido. De qualquer maneira, essas categorias ja ndo sdo mais
imprescindiveis na prova prética de se assistir a televisdo. Ele, por outro lado, também
acompanha o ritmo e a dindmica televisiva nesse sdltitar permanentemente, quase que
angustiado, entre canais, a procura de algo, que na verdade nunca encontra. (...) O zapeador éa
figura da nova era, marcada pela cultura da velocidade, da dispersdo e da volaticidade, que
busca sentido num conjunto absolutamente heterogéneo de cenas e imagens, formando uma
espécie de milk-shake de ofertas visuais, musicais e naticiosas, cujo sentido da producédo e do
desfrute da cultura tornam-se totalmente individualizados. (MARCONDES FILHO, 1994, p.
79-81)

A preocupacdo do emissor é evitar a fugacidade (tendéncia a ndo-retencdo) do
espectador, pelas arquiteturas mnemonicas, para que a continuidade das imagens da TV sga
andloga ao fluxo da consciéncia humana. De certa forma, ao arrebatar visualmente o espectador, a
TV leva-0 auma sensagdo de deja vu, sentimento de previsdo do acontecimento.

A passividade, dessa forma, € uma falta de uso, uma acéo interpessoal enferrujada, ndo
ausente, mas preguicosa. O receptor-crianca torna-se receptivo as estereotipias por sua reproducéo
exaustiva. A légica dos esteredtipos e€/ou do senso comum esta impregnada e fundamentada na
prética social do cotidiano, que é reproduzida pelos programas televisivos. A relagdo da crianca
coma TV, como observa Kehl (1988), é também determinada pela ordem que a cerca. 1sso implica
na familia, escola e grupos sociais que ocupa.

Orozco (1991) utiliza o conceito de “comunidade de apropriacéo”, identificando o papel
da familia e da escola como comunidades de legitimacao e aprendizagem televisiva das criangas, no
que ele define de “mediacdo ingtitucional”. A escola e a familia constituem uma mediacéo

institucional, também no sentido de ter sua prépria esfera de significagdo, produto particular de sua

% prética de mudar o canal aqualquer pretexto pelo controle remoto.
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historicidade e institucionalidade, em que se outorga relevancia aos programas televisivos e

legitimam as agdes nos contextos sociais.

La cosmovisién familiar constituye un conjunto de tradiciones, valores, informacion y
actitudes que tratan de inculcarse en todos los miembros de la familia para mantener la
cohesién del grupo y garantizar su reproduccion. La escudla en tanto institucion de educacion
formal por lo general involucra una serie de conocimientos y orientaciones sancionadas
socialmente como adecuadas para ser formalmente ensefiadas a las generaciones jovenes y asi
facilitar la reproduccion cultural y la formacién de ciudadanos funcionales al Estado y a la
sociedad civil. (OROZCO, 1991, p.7)

As criangas possivelmente fazem suas interpretacdes e/ou ressignificagcdes televisivas
com influéncia das apropriagdes televisivas da familia ou da escola. A primeira comunidade de

apropriacdo, segundo o autor, é congtituida pela familia, por ser um “grupo natural” parase ver TV.

Es dentro de esa comunidad donde se da una “negociacion” entre la audienciay la pantalla'y
entre los distintos miembros de la familia en relacion ala TV. Como sugiere Morley (1986)
existe “una politica del hogar” (palitics of the living room) que encuadra los habitos televisivos
y € tipo de comunicacién familiar dentro de la que se inscribe la apropiacion de la
programacion por parte de laaudiencia. (IDEM, 1991, p. 6)

A escola, segundo Orozco (1991), € a comunidade de apropriacdo que mais promove as
interacdes com o conteido televisivo, pois no ambiente escolar, as atitudes dos professores sobre a
TV, o clima pedagdgico e a organizacdo escolar sdo elementos que incidem sobre 0s processos
comunicativos realizados pelas criancas, tanto na sala de aula quanto nas brincadeiras e que levam
essas representagdes para 0 ambiente familiar. Assim: “... ningun significado es univoco, sSino mas
bien polisémico y puede captarse diferentemente” (OROZCO apud VARELA, 1999, 56).

O que é visto na TV adquire um carédter polissémico no tratamento de ressignificacéo e
no processo de recepcdo, em contato com as multiplas mediagdes que cercam a crianga. A aquisicao
de significado ou a “formacéo de habitos de simples apreensdo” esta relacionada a “precisdo e
distingdo” e “consisténcia ou estabilidade de significado”: “Na maior parte das vezes ndo vemos
primeiro para depois definir, mas primeiro definimos e depois vemos’ (VARELA, 1999, p.151).
Portanto, a ressignificacdo da mensagem é resultado do processo cultural e depende de como séo
efetuadas as mediagdes correlacionadas ab momento da recepcao.

Para corroborar tal pensamento, Canclini (1999) identifica as comunidades de
apropriagdo como “comunidades interpretativas de consumidores’, ou sgja, grupos de pessoas que
compartilham bens simbdlicos e que lhes conferem uma identidade. Segundo Canclini, os sujeitos
costumam unir-se em torno de algo comum, o que atribui a0 consumo a capacidade de caracterizar.
Ao analisar 0 consumo, 0 pesquisador € guiado a desconstruir a irracionalidade que cerca o
comportamento dos consumidores, pois na selecdo dos bens h& apropriacdo publica do que é
valioso, bem como 0 modo como 0s sujeitos se integram e se distinguem na sociedade. Sendo
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assim, exploram-se as visdes de consumo e de pertencimento a sociedade, através desses processos
culturais. E a identidade, configurada pelo consumo, depende daquilo que se possui ou daquilo que
se pode possuir, € aampliacdo de desegjos e expectativas e, até certo ponto, uma nova maneira de ser
cidadao.

Os apontamentos feitos por Varela (1999) sobre as comunidades de apropriacdo
identificam o receptor como um criador de significados, seja a partir da apropriacdo de outras
interpretagdes, ou da identidade de consumo de bens simbdlicos, seja da sua subcultura e relagdes
estruturais com a sociedade. O que se articula com o pensamento de Orozco e Canclini sobre a
amplitude necesséria para abarcar a concepcao de que as diversas recepcdes, mediacdes e consumos
ocorrem em contextos especificos e meios de comunicagdo, insere-se nesse processo de identidade
social. N&o se descartam, na relagdo receptor/emissor, a assimetria de poder e as influéncias dos
contextos institucionais e socioecondmicos. Portanto, ao pensar no tema TV e crianga reflete-se
sobre a sociedade e suas malhas de discursos e praticas. A problematica esta em estabelecer elos
com as multiplas mediagbes propostas como a principal instancia a ser investigada, nas inter-
relacOes emissor/receptor, fatores que intervém nessa relagéo, bem como nas formas de apropriacéo
e ressignificacdo dos sentidos que circulam nas tramas do cotidiano das criangas de pré-escola.

Tres premisas basicas orientan € andlisis de la recepcion televisiva. Una, que la recepcion es
interaccion; dos, que esa interacci6n esta necesariamente mediada de multiples maneras; y tres,
gue esa interaccion no esta circunscrita al momento de estar viendo la pantalla. El objeto de
estudio por consiguiente serén las diversas mediaciones a lo “largo y ancho” del proceso de
recepcion. (OROZCO, 1991, p.08)

A TV é um objeto que sintetiza a globalizagdo, mediacdo e liberdade de informacdo,
processos esses que contribuem para a problematizacéo da identidade cultural que esta em formacéo
nesses receptores. Assim nesse contexto, € importante analisar as fungdes e significados da TV, ja
gue essa ocupa varias lacunas no cotidiano da crianca. Em determinadas situagdes a crianca fica
entregue aos cuidados da tecnologiada TV (babas eletronicas).

Orozco (1991), ao falar sobre a sua formulacéo de “mediacdo videotécnica’, admite que
a TV ndo s tem uma linguagem propria, como também dispde de certos recursos para aumentar
seu poder legitimador, aravés do processo de producdo de seus programas. No entanto, ao falar
sobre a passividade, 0 autor se posiciona da seguinte forma:

En & proceso de recepci 6n, la audiencia no asume necesariamente un papel de receptor pasivo.
La actividad de la audiencia se Ileva a cabo de distintas maneras. Mentamente, |os televidentes
frente al televisor se “enrolan” en una secuencia interactiva que implica diversos grados de
involucramiento y procesamiento del contenido televisivo. Esa secuencia arranca con la
atencién, pasa por la comprension, la seleccion, la valoracion de lo percibido, su
almacenamiento e integracion con informaciones anteriores y, finamente, se reaiza una
apropiacion y una produccion de sentido (Orozco, 1988). La secuencia puede también
redizarse de distintamaneray aritmos diferentes. A veces la seleccion o la comprension delo
gue se mira en la pantalla son los esfuerzos mentales que definen & curso posterior de la
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interaccion de la audiencia con la TV (Bryant y Anderson, 1983). A veces, la rapidez de
presentacion de informacion que conlleva la programacion acelera € ritmo de su percepcion y
puede disminuir la posibilidad de distanciarse de lo percibido. Sin embargo, |0 més importante
no es tanto qué actividad mental arranca la secuencia, 0 a qué ritmo serealiza e procesamiento
informativo, sino € que las distintas actividades que la conforman no implican un mero
procesamiento mecanico de la informacién (como algunos tedricos de los procesos
cognoscitivos han sostenido, eg. Callins, 1983), sino que involucran un pProceso
fundamentalmente sociocultural (Jensen, 1987). La razon principal es que la secuencia de
actividades mentales conlleva una serie de asociaciones de contenido -en ese caso entre la
informacién transmitida por la pantalla y por lo tanto externa a sujeto y la informacion
previamente asimilada en la mente del televidente. La audiencia no se enfrenta a la pantalla
vacia de ideas, emociones, historiay expectativas.

Essa modalidade comunicacional vem assegurar a transmissdo de informacdes sobre a
vida cotidiana e também amplia, em novas formas, a centralizacdo do poder e o disciplinamento do
sujeito. Sodré (1977) afirma que a forma de poder exercida pela TV € de absoluta abstracdo em
relacdo a situacdo concreta e real da comunicacdo social do didlogo. O exercicio de poder interfere
nas suas condicdes subjetivas, determinadas pela variedade de discursos ingtitucionais (familia,
escola, amigos, relacdes afetivas), veiculados por revistas, jornais, TV, Internet, etc. Os produtores
de televisdo procuram fazer programas com o méximo possivel de carga emocional e estimulos para
agradar o telespectador e manter bons indices de audiéncia.

Martin-Barbero® atribui trés entradas as préticas sociais: “tecnicidade”, com capacidade
de organizar a percepcdo, articulando inovagGes a discursividade nas praticas sociais, 0 que
transforma essas préticas, originando novas formas de sociabilizagdo; a “dimensdo da
sociabilidade’, que é a forma como se garante a repeticao e a operacionalizacdo na busca de sentido
e, por ultimo, “dimensdo da sociabilidade’, que € a apropriagdo cotidiana da existéncia fora da
ordem da razdo institucional, cuja dindmica tem a capacidade de fissurar 0 sentido hegemadnico,
através da multiplicidade de modos e sentidos, em que a coletividade se faz e se recria, da
diversidade e da polissemia da interagé@o social.

Pacheco (1987) diverge de Martin-Barbero, pois demonstra que arelagdo entre os meios
de comunicacdo de massa (MCM) e os comportamentos, atitudes, experiéncias e valores circulantes
na sociedade é inegavel, no que tange a crianca, pois em sua pesquisa de campo, com grupos de
criancas de 09 a 10 anos de idade, de escolas publicas e privadas, na recepcdo de um desenho do
personagem “Pica-pau”, essa influéncia ficou evidente e pode ser encarada como uma espécie de
“ditadura do pensamento”.

Ainda conforme Pacheco (1998), a construcdo da identidade é processual, € um fluxo de
possibilidades que se encadeiam, articulando-se uma as outras. A apreensdo dos contetdos é
adquirida pela conexdo com vérios estimulos, oportunizando o surgimento de novidades. E nesse

% MARTIN-BARBERO (1990) apud JACKS e ESCOSTEGUY, 2005, p. 67

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

momento que a légica do mercado apresenta-se conjuntamente com seus aparatos. pesquisas de
preferéncia e de tendéncias, tudo para agradar e chamar mais a atencdo do telespectador.

A midia sobrevive conforme é absorvida pela demanda dos tel espectadores, sendo convidado a
experimentar mundos diversos advindos da programacdo que € apresentada, interferindo direta
e indiretamente nas formas arcaicas e obstinadas de ser, buscando ser aceito e elaborando seu
imaginario. (IDEM, 2001)

Com base na reflexdo de Pacheco, € possivel afirmar que a existéncia da programacéo
esta a cargo do telespectador, para fugir da sua realidade angustiante. A influéncia da TV, na
formacdo da identidade infantil, se faz nessa hora evidente, pois a crianca cria um vinculo com
programas que contém os elementos miticos (como a mitologia grega) e simbdlicos, através da
congtituicdo do personagem, do préprio enredo ou metafdrica em alguns desenhos em que a
personalidade do personagem € expressa pela cor de seu cabelo ou pelo antroporfismo, que, sdo
composicoes integrantes dos programas televisivos.

A crianca interpreta as mensagens passadas pelos herdis e suas tragjetorias fantasticas,
apropriando-se dos discursos a sua maneira, podendo absorvé-los por completo ou ressignificando-
os, conforme a situacdo presente. Dai a importancia dada aos programas televisivos no
desenvolvimento infantil, pois na medida em que a crianga se diverte assistindo TV, satisfaz sua
necessidade ludica, vivendo imaginariamente conflitos, medos e aventuras, num processo de

amadurecimento emocional e cognitivo.

A partir dos mitos nos desenhos animados preferidos, a crianca elabora medos e satisfaz
necessidades fundamentais como: viver a magia da ficcdo; a importancia de, ainda que
magicamente, desafiar as regras que o adulto Ihe imp8e no seu dia-a-dia; e a subgtituicdo do
tempo métrico, que é real, pelo tempo psicol6gico que Ihe permite libertar-se da gravidade,
ficar invisivel, e assim, comandar o universo por meio da sua onipoténcia. (PACHECO, 2000,
p. 34)

A TV, segundo Pacheco (1987), a cada dia condiciona a vida diéria da crianca e da
familia, podendo ser chamada de escola paralela, pois informa e influencia, fazendo a crianca
adquirir umavisdo distorcida, estética, deformada e maniqueista dos valores e dos homens.

Os pequenos tornam-se experts, embora sem um desenvolvimento pleno da sua
consciéncia critica, naquilo que as mensagens emitidas significam, sem a plena decodificacéo do
gue ndo esta explicito, mas escondido ou simbolizado.

Com essas duas pequenas consideracfes antagonicas sobre a relagdo entre a TV e sua
recepcdo, podemos perceber a amplitude e o conflito, no que diz respeito a midia, ao
desenvolvimento infantil e a dificuldade de se trabalhar com o tema.

A disténcia existente entre 0 adulto e a crianca fica cada vez mais perceptivel quando
tratamos de midia e programas feitos para a infancia. Para um programa “ideal”, ndo se pode deixar

de ter em vista 0 sujeito, no caso a crianga, que esta inserido em um determinado contexto de
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desenvolvimento e percepcdes agucadas. O sujeito passa a ser um objeto consumidor aberto aos
estimulos das propagandas.

Aproveitando-se do conhecimento da estruturacéo das préticas sociais, que supdem um
entrelacamento entre necessidades e desejos, em uma alternancia de dar e receber, os produtores de
programas para a televisdo procuram fazer programas com 0 maximo possivel de carga emocional e
estimulos para agradar e capturar a atencdo do telespectador. Dessa forma, a construcéo da
identidade individual e coletiva relaciona-se diretamente com os programas exibidos e assistidos na
TV, pois sdo elementos que
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propiciam sociabilizacdo e influenciam na formag&o de modelos e mensagens, de conduta e valores.

A TV tem o poder e esse poder/saber é sua arma principal no jogo de conquista do
espectador. Foucault estabelece as relagdes de poder aravés e pelo saber e assim a TV detém o
maior dos poderes, inclusive o de determinar arealidade, pautar assuntos e o cotidiano. Transfigura-
se em uma “escola paralela’, pois informa a crianca desde os assuntos mais béasicos até 0os mais
polémicos, como jafoi teorizado em secéo anterior.

Na perspectiva de que é nas redes sociais que se constroem as representacoes e,
consequentemente a identidade, temos, na cultura, o campo onde se tem a materializacdo e na
subjetivacdo, a conexao do mundo interno com o mundo externo, através da abstracdo das idéias.

A negociacdo simbdlica € o principal territério em que as tecnologias agem. De um lado,
temos o individuo com seus desgjos e formacdo de ser; do outro, temos a midia com seus
argumentos e modelos, a hegemonia.

A contextualizagdo da construcdo da identidade como fluxo de possibilidades de
associacao de representacdes e ideologias, compreende-se que a midia € um fator decisivo para o
entendimento do cotidiano e da cultura, pois se o cotidiano dos telespectadores é bombardeado por
varios estimulos sensitivos, cognitivos e afetivos, veiculados por imagens, sensacfes, pensamentos,
producBes por conexdes e afeicdes, deve-se entender a TV como uma sintese de préticas
discursivas.

Ressalta-se que ndo é possivel entender um objeto complexo, como a TV, a partir de
relagdes lineares, principalmente em um terreno interdisciplinar, uma vez que se esta tratando da
producdo de sentido (mediacdo) e ndo da gestdo dainformacéo. Reforca-se a idéia de que reduzir os
fendmenos midiédticos a meras estatisticas, levar ao erro de ignorar a génese da subjetividade e seu
processo de producdo. Quanto a producdo de sentidos e afetos, a subjetividade, é atribuida as
representacOes e ideologias, através de dialogos, assimilando culturas com diversidade (questdo do
imaginario e da subjetividade envolvida no processo de recepcdo e mediacdo).

Apreensdo do sentido ndo € apenas entender a emissdo das mensagens televisivas ou o
gue alguém fala sobre TV, mas € compreender, a partir da recepcdo, como a producdo de sentido
acontece e como € produzido pelos receptores-criancas. Faz-se necessério retomar os fundamentos
tedricos o processo de andlise das relacdes sociais, mediadas pela TV e seus contextos.

ApOs a argumentacdo tedrica, percebe-se que a TV procura ampliar e se associar aos
objetos e agcdes presentes no cotidiano, na captura da dindmica do dia-a-dia, 0 que facilita a
apropriacdo da mensagem pelo sujeito. A incorporacdo do ludico a producdo da imagem é pensada

para a mercadoria cultural, o bem simbdlico e material a ser consumido por varias faixas de publico,
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refletindo nos estilos de vida e no cotidiano, que, influencia na identidade, em termos de micros
(individuais) ou macros (culturais) contextos.

Existem dialéticas e ilusdes na ansia por uma verdade inexistente, assim como inimeras
possibilidades de investigacéo, mas ha aqui um campo tedrico dinamico, condicionado as alteractes
mercadoldgicas e tecnoldgicas. O conhecimento deve ser provisorio, dindmico e flexivel, porque é
necessario para se questionar posicoes ja sedimentadas, positivistas, em relagdo a recepcdo infantil.
O conhecimento cientifico deve evoluir e proporcionar reflexdes e criticas para 0 seu processo de
construcao de andlise das mediacbes das criangas, dentro do campo da comunicagéo. E importante a
abertura para ainterdisciplinaridade, que ndo pode ser entendida como justaposicao de perspectivas
tedricas, mas como didlogo com disciplinas em busca de respostas, mesmo que provisorias, sobre a

guestdo levantada por esse estudo.
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3. Univer so da Pesquisa de Campo

Pense em tudo que vocé sabe ou intui sobre uma crianga. Lembre da crianga que jafoi
um dia. Levante os critérios de como vocé acha que a crianca pode (e deve) ser
estimulada pelo veiculo mais sedutor da comunicagdo que existe. Pense no fascinio da
imagem, no encantamento que uma estoéria suscita, lembre dos desenhos, de bonecos,
cogite formas de informacdo que podem ser dadas, relembre a agilidade das formas e o
ritmo do veicul o que é a televisdo. Medite no que é (ou que pode ser) o mundo via
satélite... olhe a crianca de hoje, pensa na eaboracéo de um her6i contemporaneo,
relembre o que é uma narrativa. (Fanny Abramovich, O Estranho mundo que se mostra
ascriancas

A pesguisa de campo concentra-se na etnografia realizada no Centro de Convivéncia
Infantil (CCI) “Gente Miuda’, com criangas de 04 a 06 anos de idade. A instituicdo é direcionada a
filhos de servidores da UNESP de Bauru, desde servidores técnico-administrativos a docentes. O
nimero de vagas € limitado ao nimero de 15 por grupo. As criancas tém direito a estudar desde o 3°
més até os 07 anos de idade. S30 seis (06) grupos divididos por faixa etéria’’ e acompanhados por
uma professora responsavel e uma auxiliar de ensino. O periodo de funcionamento é integral, das
7:30 até as 17:30 horas.

A UNESP (Campus de Bauru), desde 1988 em atendimento as necessidades do processo
histérico e acompanhando a legislacdo [Lel de Diretrizes e Bases da Educagéo Naciond, Lei n.
9.394 de 20/12/96, artigo 29 e 30], ingtitui o Centro de Convivéncia Infantil “Gente Miuda”,
buscando garantir o direito da crianca-cidadd, filhos de servidoras (técnico-administrativas e
docentes) prioritariamente, e de servidores, quando atendidas as condi¢des expostas no Decreto
Estadual n. 33.174 de 08/04/91. Ao representar o Estado, no atendimento da faixa etériade 0 a
06 anos, o CCl “Gente Miuda’, através da portaria UNESP n. 49, de 07/03/96, que aprova o
Regimento dos Centros de Convivéncia Infantil, em andamento ao art. 36, desenvolve um
trabalho que prioriza a adequagdo méxima no atendimento integral a cada faixa etéria
propiciando o desenvolvimento fisico, psicomotor, emocional, intelectual e social a crianga,
sujeito da histéria. (PROPOSTA PEDAGOGICA DO CCl, p. 01, ANEXO B)

A pesguisa de campo compreende trés fases distintas. 12 Fase — Sondagem, em que o
préprio nome ja enuncia a intengdo: executar uma estratégia de reconhecimento. A entrevista
inicial, com a diretora do CCI, clarificou as regras da instituicdo, assim como a expectativa
depositada na execucdo dessa pesquisa. Outra etapa desse processo de sondagem se deu pela
aplicagdo do questionario original, elaborado pararefletir sobre 0s aspectos positivos e negativos da
TV, vistos pelos pais e, assim, auxiliar na analise da recepcéo infantil. Apesar dos dados do
guestionario serem quantificados e interpretados, os resultados dos questionérios respondidos pelos
pais e professores foram insuficientes para 0 que se objetivava e percebeu-se que haviam muitas
lacunas a serem preenchidas. Por esse motivo elaborou-se a 22 fase.

22 Fase — Mapeamento do Consumo Mididtico, trata-se da contextuaizacdo das
criangas pelo olhar dos adultos (pais e professores) e pela observacéo de seu cotidiano no CCl. Ao

mapear 0s habitos de consumo mididtico, com areaplicacdo de um questionario mais detalhado, ndo

2 Estruturacgo dos grupos: GRUPO | (0 a1 ano), GRUPO Il (1 a2 anos), GRUPO 111 (2 a3 anos), GRUPO IV (3a4
anos), GRUPO V (4 a5 anos), GRUPO VI (5 a6 anos).
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s0 agumas duvidas foram tiradas, como algumas hipéteses puderam ser trabalhadas, como os
contelidos a que as criangas tém acesso em casa e que trazem materialmente para o CCl, em forma
de VHS ou DVD. A observacdo do cotidiano das criangas dos Grupos V e VI, do Centro de
Convivéncia I nfantil “Gente Miuda’, executada nessa fase, foi direcionada para as brincadeiras e as
preferéncias manifestadas pelas criangas, sem qualquer interferéncia.

32 Fase — Pesquisa Etnogréfica, ou segja, as Oficinas Teméticas. Essa fase foi a que
contou com 0 maior plangjamento estratégico para a execucdo. O inicio das oficinas teméticas teve
como base as brincadeiras observadas, 0s apontamentos dos pais e professores e o levantamento dos
programeas preferidos das criangas, em conversas, ndo em entrevistas, sem a presenca fisicada TV.
Houve o cuidado com o ladico e com as regras da instituicdo e a preservacdo do direito de aceitacéo
ou rejeicdo de propostas feitas pela pesquisadora, tudo devidamente observado e registrado no
di&rio de campo.

A primeira atividade foi um desenho, antes da exibicdo do “filme do dia”’, em que havia
um esboco de televisdo impresso numa folha A4. A segunda, terceira e quarta atividade tiveram a
participagdo direta da TV. A pesquisadora preparou trés fitas VHS, em que a primeira continha os
programas indicados pelos pais como os preferidos das criangas; na segunda fita havia programas
declarados como preferidos pelas proprias criancas e a terceira e uUltima VHS foi preparada com
aquilo que se verificou comum entre pais, criangas e escola. A Ultima atividade foi a tentativa de
compreender 0 processo de apropriagdo e ressignificacdo de elementos mididticos. Essa fase é
muito importante, pois é a oportunidade que a pesquisa oferece para desconstruir determinados
mitos, como o da propria preferéncia televisiva infantil.

Nas secOes seguintes constam descricdes mais detalhadas das fases, como seus
objetivos, procedimentos, resultados e consideragoes.

3.1. Fasel-Sondagem

A Fase 1 - Sondagem foi realizada no final de 2006 com o Grupo IV, com criangas de
03 a 04 anos, que em 2007 fizeram parte do Grupo V (5 a6 anos), o que justifica esse Grupo ainda
constar como universo de pesquisa. Foi incorporado o Grupo VI (6 a 7 anos), porque ambos os
grupos fazem a atividade de “ver TV” apds 0 almogo juntos, por indicacdo da diretora da creche. O
acompanhamento de observacéo foi feito com o Grupo VI, ja que a professora ndo possui a auxiliar
e sua sala estd com menos alunos, ou sgja, sete ao todo.

Outro detalhe que deve constar como varidvel do trabalho € que no periodo de
observagdo a instituicdo passava por reformas e por isso as aulas eram dadas em conjunto. Os
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Grupos V e VI compartilhavam a mesma sala de aula, mas suas atividades especificas eram dadas
em separado.

Os horarios das atividades do Grupo VI, para uma melhor visualizacdo, em que se
destaca 0 espaco/tempo em que a pesquisa efetivamente acontece, estdo natabela abaixo:

Tabela2- Horario das Criancas Grupo VI

HORARIO SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA
7h30/8h30 Recepcéo Recepcéo Recepcéo Recepcéo Recepcéo
8h30/9h30 Roda daconversa | Rodadaconversa | Rodadaconversa | Rodadaconversa | Rodadaconversa
9h30/10h Fruta Fruta Fruta Fruta Fruta
10h/11h Oralidade e | Artes Matemética Natureza e | Ordidade e
Escrita Sociedade Escrita
11h/11h45 Parque Parque Parque Parque Parque
11h45/12h15 Almogo Almogo Almogo Almogo Almogo
12h15/13h Higiene Bucal Higiene Bucal Higiene Bucal Higiene Bucal Higiene Bucal

14h/14h30 Parque Parque Parque Parque Parque
14h30/15h Higienedo corpo | Higienedo corpo | Higienedo corpc | Higienedo corpc | Higiene do corpo
15h/15h30 HoradaHistoria | HoradaHistéria | HoradaHistéria | HoradaHistéria | HoradaHistoria
15h30/16h15 Lanche Lanche Lanche Lanche Lanche
16h15/17h Agenda Agenda Agenda Agenda Agenda
17h/17h30 Jogos Jogos de | Jogossimbdlicos | Jogos Diado Brinquedo
mateméticos interacdo mateméticos
17h30/18h Saida Saida Saida Saida Saida

Ao todo eram 23 criangas, 15 do Grupo V (04 a 05 anos) e 08 de Grupo VI (05 a 06
anos) 2, sendo 14 meninos e 9 meninas. A faixa socioecondmica® desse grupo era bastante
variavel, pois tinha desde filhos de técnicos administrativos (servicos gerais) a filhos de docentes
com pés-graduaczo™, o que caracteriza 0 grupo como heterogéneo socioeconomicamente. Esse foi
o principal motivo da escolha dessa instituicdo para a pesquisa de campo.

O numero reduzido de alunos no Grupo VI, informacdo dada pela diretoria do CCl,
deveu-se a portaria49 do Ministério da Educacdo, que mudou a estrutura dos anos letivos do ensino
fundamental. A partir do ano de 2006, o primeiro grau passou a ter nove anos de duragéo, fato esse
que fez as criancas com maior poder aquisitivo irem paraa“nova’ primeira série, permanecendo no

Grupo V1 os filhos de servidores técnico-administrativos.

%8 A crianga mais nova tem 04 anos e 07 meses e a crianca mais vel ha tem 06 anos e 08 meses.

2 A faixa salarial é de R$ 750,00 resis a R$ 3.200,00, variando conforme o cargo ocupado.

% No Grupo V s30 04 filhos de docentes e 12 de técnicos administrativos de cargos variados. No Grupo VI sdo todos
filhos de técnicos administrativos de cargos variados. No total do Grupo V e VI, sdo 19 filhos de técnicos
adminigrativos (83%) e 04 filhos de docentes (17%).
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3.1.1 Objetivosda Fase 1 — Sondagem

Objetivou-se o levantamento da situacdo no campo, isto € no Centro de Convivéncia
Infantil da UNESP, Campus de Bauru. A exploragdo dos problemas de ordem priméria constituiu-se
em conhecer 0 ambiente, contatar a direcdo da ingtituicdo e aplicar o questionério/termo de
permissao aos pais e professores.

3.1.2 Contato com a diretora do CCI

A apresentacdo da pesquisa a Direcdo da escola se fez por meio da entrega de uma copia
do projeto de pesquisa e do plano de atividades detalhado, conjuntamente com uma copia do
curriculum da pesguisadora e uma carta de apresentacdo do programa de pés-graduacdo, assinada
pela coordenadora, Profa. Dra. Ana Silvia Davi Médola.

Apb6s uma semana foi marcada uma reunido para discussdo do projeto. A diretora fez
indicativos sobre as reclamactes dos pais e sobre 0 uso da TV. Uma dessas reclamacdes foi
direcionada ao Grupo | e Bercario, com criancas de 0 a 2 anos, porgue as professoras estavam
colocando a TV sem um objetivo ou proposito especifico.

Outra reclamacdo, sem especificar o grupo, foi que as criangas estavam falando sobre a
Xuxa e cantando suas mlsicas. Aparentemente, esse comportamento ndo ocorria em casa e foi
diretamente relacionado a ingtituicdo. A diretora classifica 0 evento como um movimento “anti-
Xuxa’, vindo dos pais.

Sobre a pesquisa a ser desenvolvida, a diretora ressaltou a importéncia do feedback aos
pais. O projeto de televisdo foi bem aceito pela diretora por prever, em seu cronograma, 0 espaco
para feedback e a abertura para se falar sobre o tema. Por ser uma instituicdo da UNESP, por varias
vezes acontecem pesquisas, em que o0 pesquisador ndo devolve os resultados ou os debates. Por isso,
0s pais tém estado mais resistentes as pesquisas desenvolvidas ali, alegando que os filhos ndo sao
“ratos de laboratério”.

A idéia de fazer uma reunido com pais para apresentar o0 projeto e poseriormente
divulgar os resultados da pesquisa teve uma 6tima acolhida. Inclusive, ha sugestéo para que se faca
uma carta de apresentacéo do projeto para os pais, quando se iniciar a pesquisa propriamente dita.

Para ser pesquisado, foi indicado o grupo IV, em que as criangas tém um espagco
especifico em que assissem TV e ndo dormem apds o amogo (“Hora do Soninho”). O que as
criancas assistem provem de alguns titulos que a instituicdo possui, ou de alguma midiatrazida pela

crianca.
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A diretora faz mencdo a um caso em que uma crianca trouxe um filme do “Harry
Potter”, que ndo foi exibido pela densidade tanto de contetido quanto tempo de duracéo. No entanto,
filmes como “Carros’ sdo opgdes vidveis, pois todas as cenas sdo chamativas e interessantes.

Saber que a TV ndo estd conectada aos canais abertos ou pagos aterou um pouco o
modo de lidar com o aparelho de TV. O mapeamento do consumo dos programas televisivos fica a
cargo da observagdo do discurso das criangas e do contato com 0s pais, via entrevista e/ou
guestionario. No entanto, foi necessario repensar a edtratégia de exibicdo dos materiais, pois a
creche conta com aparelho de VHS e DVD. Dessa forma, pensou-se em usar a videoteca da
instituicdo, videos trazidos pelas criancas e a gravacdo de programas pela pesquisadora.

Delimitou-se que 0s questionarios para a sondagem seriam entregues naguele més,
novembro de 2006 e que o0 contato com as criancas ocorreria ao inicio de 2007. 1sso se justifica pelo
fato da pesquisadora acompanhar, desde o inicio das aulas, o cotidiano das criancas.

3.1.3 O questionario original

O questionério foi chamado de original, por ter sido o primeiro a ser elaborado na
intencdo de saber 0s aspectos positivos e negativos que os pais véem na TV, de ter conhecimento
sobre 0 que as criangas assistiam em casa e de como era esse processo. O questionario foi baseado,
adaptado e ampliado segundo a “Cartilha do Jovem Telespectador Tver”, projeto da ONG Tver.

Um materia destinado a alunos e professores dos diversos nivels de ensino que gjuda a
promover a reflex@o critica sobre a televisdo. Criada pela educadora e ex-consultora de
educacdo da TV Cultura de Sdo Paulo, Célia Marques, a Cartilha tem duas versdes: uma para
alunos e outra para professores. (...) a Cartilha prop6e a reflexdo sobre os aspectos positivos e
negativos da TV e a andlise de diversos tipos de programas assistidos pelo aluno. (Fonte: TVer
http://www.ci dadani a.org.br/conteudo.asp?conteudo _id=3063)

A aplicacdo do questionario original foi uma experimentacdo para averiguar a eficacia
das perguntas elaboradas e para que houvesse um primeiro contato, através dos adultos, com o
mundo das criancas.

Os resultados vistos mais adiante foram decisivos para elaborar a estratégia técnica
adotada nas fases seguintes. Vieram a tona algumas questdes: Quem sdo essas criangas? Como ter
acesso a informagdes que reflitam o consumo midiético das criancas? Quais sdo os problemas reais,
isto €, do cotidiano, em relagdo as criancas e atelevisdo?

A valorizagdo de dados quantitativos, obtidos pelos questionérios originais, vem da
intengdo inicial em que esses foram elaborados, mas os dados coletados foram insuficientes para
atingir o intento de mapear o que as criangas assistem em casa, e como sd0 seus habitos de consumo
midiatico. A analise dos resultados alertou para a concepcdo de uma nova estratégia metodologica,
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adotada em relacdo aos pais e, com base nisso, elaborou-se a Fase 2 — Mapeamento do Consumo
Midiatico, com o propésito de dar conta das falhas do primeiro questionério e tentar a participacéo
dos pais e professores na pesquisa.

3.131 Resultados dos questionarios aplicados as pr ofessor as

1. Durante o tempo em que as criancas brincam no CCI, vocé tem observado alguma
influénciada TV?

2

B Professorall

OProfessorall
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2. Quetiposde brincadeiras fazem?

2

B Professorall

1
. . OProfessorall
0

@6
&

&° &

3. Usam roupas, acessorios e/ou objetos de personagensda TV?

2

B Professorall

OProfessorall

4a. Mencionam, imitam ou identificam a S mesmos com per sonagens de filmes, desenhos ou
novela?

B Professora |
O Professora ll

B Professoral

1 4
E- .
0 = T
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5a. Citam ou referem-se a situacgfes de algum programa de televisao?

2

B Professorall

OProfessorall

5b. Quais asreferéncias e/ou citagdes sobre os programas assistidos?

2

B Professora |

1 -
0 -

6. Quais os programas que vocé acha serem os preferidos das criancas?

2

B Professorall
OProfessorall

» &
&

7. Vocé acha que os programas assistidos pelas criancas sdo adequados para suas idades?
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8. Quais sdo os programas mais adequados?

2
1 B Professora |
‘ . . OProfessorall
0 T T T
& &

& &
N

O
O&)

&
boqig\ &4

F

9. Sedesg ar, acrescente outras observacdes sobre a questdo da criancaea TV

B Professorall

14
:- OProfessorall
0 - v

3.1.3.2 Analise dos Resultados dos Questionarios das Pr ofessor as

O questionério foi entregue pelainstituicdo e ndo houve qualquer mediagcdo por parte da
pesquisadora. N&o se tem conhecimento, pelo questionario, sobre quem é a professora responsavel
pelo grupo e quem € a auxiliar. Portanto, foram denominadas de Professora | e Professorall, o que
ndo altera os resultados, uma vez que ambas estdo em contato com as criancas durante o horério
letivo.

Nenhuma das professoras quis acrescentar alguma observacdo sobre a questéo crianca e
TV. As professoras do Grupo IV que concordam hé& influéncia da TV no comportamento das
criangas e que isso fica claro em suas brincadeiras. Ambas fazem mengdo a brincadeiras, tanto
femininas (Barbie) quanto masculinas (Power Rangers e Homem Aranha).

Ha concordancia sobre o uso e consumo de objetos, roupas e acessorios de personagens
da TV. A Professora | chegou a sublinhar a palavra objeto, no questionério, porque 0s objetos sao
0s mais visiveis dentro da escola, ja que as criancas usam uniformes.

Quanto a questdo de identificagdo com personagens, percebe-se a citagdo novamente do
Power Rangers, programa que foi investigado com atencdo nas fases seguintes, pois foram citados

duas vezes em 9 questdes das professoras e também foi citado no questionario dos pais.
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As citacOes a situacdo assistidas em algum programa de TV também ocorre, mas as
professoras ndo foram claras sobre 0 que as criangas citam e em que momento. Esse ponto ficou
obscuro e mereceu maior aten¢éo na fase de observacéo.

No quesito de programeas favoritos, as professoras divergiram. A Professora |l escreveu
gue as criancas preferem os educativos e a Professora Il considerou os desenhos, em geral, como
preferidos. Ao citar alguns programas indicados para as criangas, as professoras citam: Castelo
Ratimbum (TV Cultura), Caiull (Discovery Kids), a TV Cultura por inteiro e o programa infantil
Cocorico (TV Cultura).

FONTE: Site TV Cultura

Os pais também citaram a programacdo do canal de TV (Discovery Kids, TV Cultura,
TV Futura) como indicada para as criangas. Chama a atencdo o fato de que as brincadeiras ou
personagens citados nesse questiondrio ndo pertencem a programas educativos ou aos canais acima
citados.

Destacam-se, nesse questionario, alguns pontos que serviram de norte para a observacao
na creche: 1) as brincadeiras personificadas com desenhos e sua incidéncia; 2) roupas, acessorios e
objetos como manifestacbes de preferéncias no consumo mididtico e 3) se as preferéncias

manifestas pelas professoras sdo as mesmas expressas pelas criangas.
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3.1.3.3 Resultado dos questionarios aplicados aos pais

Oa. Em sua casa exisse maisdeuma TV?

9

8 -

7 -

6 -

5 -

B PAI

- (mPAlS|

3 -

2 -

1 ] E

0 -

0>$\ évo
0

b. Quantas?

4

3

2 B PAIS

i ||

0 . . . . .

9 e x
5‘\6({& Y &&
K &
&
OBS

.. A médiadetdevisores por familia é de 2,4.
1. Seu filho assiste TV?

11

10 A

9 -

8 -

7 -

6 -

c | B PAIS

4

3 -

2 -

1] N 2

0 -

0>$\ évo
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2. Assistir TV em sua casa € um habito?

Em que horério seu filho costuma assistir TV?

10

9

8

7

6

5 B PAIS
4

3 -

2 -

1 -

0 -

o @ @

Algum dos pais esta presente quando o filho assiste TV?

10
9
8_
7_
6_
5 - mPAIS
4
3_
2_
1_
0_

& &

4 & &

v &
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5. Quanto tempo seu filho permanece em frentea TV?

5
4
3
5 I B PAIS
: I [ ] I H H B
0 : : : : : :
& o0 & & & © 4
d «fzre’@ '1’(\6 *° D‘(\d 8‘?\ é'pQ
° &
<

Obs.
. A média de tempo de permanéncia da crianca em frentea TV € de 2 horas e meia, excluindo as que ndo assistem e as
gue ndo responderam precisamente

6. Essa rotina muda no final de semana?

8
7 -
6 -
5 -
4 - B PAIS
3 .
2 .
1- ] -
0 - . .

N &° &

4 S &

*p‘ﬁ
e
7.
Seu filho assiste mais TV durante o final de semana?

8
7 -
6 .
5 -
4
3 -
2 .
1 -
0 - : :

N e &

S \&9&
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8. Quais osprogramas que ele costuma assistir durante a semana?

5
4
3
, I I B PAIS
1_
0-],.,.,., | IIE
RN & ) > & & & > o
S g\\oé & & o P S
LS & <
> \N \é\
N & ©
&

Em sua opinido, qual é o preferido dele?

3
2_
1_
0_
& @& & R ¢ L& N & S
&(é o\& @/\09 Qifﬁ} Q@‘@ g}&? d‘@&é@) 059@9 Q;;&x@l_o é?&
" fb N, < @@ Q&QO o O 6‘3’9 é&x
& F & <
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11. Quem costuma ligar edesligar a TV para o seu filho?

7

6

5

! |mPAlS|

3 -

2 -

1 -

0 -

@ &
<<>Q§
12a.

Os pais notam alguma mudanca no comportamento do filho, apés assistir algum programa na
TV?

8

7

6

5

4 B PAIS

3 -

2 -

. B

0 -

®
&S
&
&
12b.

Qual?

4

3 -

5 B PAIS

N B

N [ ]

© S &
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&
&
v
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13. Seu filho ja pediu algum brinquedo anunciado na propaganda?

9
8 -
7 -
6 -
:
3 -
2 -
1 -
0 -
9‘“ évo &e’)
@‘é?
e
14.
Dentre os brinquedos solicitados, quais foram adquiridos?
7
6
5
4 B PAIS
3
2
Nl BN BN B
% &2 @ ¢ RS &>
Q\GQ\& Q/Z'PQ p &\i‘\ 4\6@&0 é&‘ . é?&
/\5\6 é&’
15.
Esses brinquedos trazem mais satisfacdo a ele que os outr os?
7
6
5
4
3 B PAIS
2
1 —
0 -
o§\
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16. Vocé acha que os programas assistidos por ele sdo os mais adequados para a sua idade?

W PAIS

11
10
9_
8_
7_
6_
5_
4 A
3_
2_
17 . .
0 - T
@ O >
4 S &
&
&

Quais seriam os programas mais adequados?

OFrRNWRAOIOON
|

Seu filho tem outras atividades além da escola?
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18b. Quais atividades?

5
4
3_
B Pais
2_
- I I BB ERERI
0_
& & & & > & >
@‘&,Q\o@@@&,o\éa&?’&
qf@ @‘*‘@ &€ {@a} & o (fp@?@
& & N
Seu filho é estimulado em casa?
11
10
9
8
:
c B Pais
4
3
2
1
0
(]
<(Q & % Q
& o) >
® RS
Nid 2

20. Sedesgar, acrescente outras observagoes sobre a questédo dacriancaea TV.

N&o responderam — 6

19.

“0s desenhos que passam em canais abertos, como por exemplo a Globo que estimula a violéncia, os Power Rangers’

(Manuel, 4 anos 3 meses)

“a maioria dos desenhos sdo de canai s educativos, como Discovery Kids por exemplo.” (Renato, 5a3m)

“nos procuramos dar prioridade para €l es assistir alguns programas infantis gravados como filmes desenhos. A noite por

gue entendemos por ele ficar o maior tempo no CCl, ndo vé TV aqui em casa durante amanha e a tarde” (Ricardo,

5alm)

“Meus filhos assistem TV, mas, na maioria das vezes colocamos filmes e desenhos em DVD. Eles gostam de assistir

filmes da Disney, Turma da Ménica e os desenhos que sdo langamos em DVD. Eles ndo assistem novelas e nem
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noticidrios na TV. Uma outra observacédo sobre a questéo 5, meus filhos ficam o dia todo na escolinha (das 8:00 as
17:00).” (Tereza, 4a11m)

“Por questBes religiosas ndo temos aparelho de TV agora. Mas tivemos algum tempo e persebemos que o
comportamento nesses 6 anos sem mudou para melhor nos comunicamos mais, ouvindo, discutindo, resolvendo nds 6
da familia juntos e ndo sentimos falta. Isto ndo quer dizer que ndo temos conhecimento do que é lancado na moda ou o

gue acontece ao nosso redor. SO que sem a televisdo aprendemos a viver melhor.” (Claudia, 5a0m)

3.1.34 Analise dos Resultados dos Questionarios dos Pais

Os questionérios foram enviados aos pais do Grupo |V, pela diretoria do CCl e 11
foram devolvidos. Ao perguntar se a crianca assiste TV, apenas um questionario apontou que ndo,
por motivos religiosos. O considerar 0 nimero de televisores por casa, fez-se uma média, excluindo
a familia que ndo tem. O resultado foi de 2,4 televisores por familia e todos admitem a pratica de
ver TV.

O periodo noturno, com 81% das respostas, € aguele em que a crianca fica em frente da
TV. Em geral, os pais estdo presentes enquanto a crianca assiste TV, mesmo sendo a crianca que
liga e desliga o aparelho e o tempo de permanéncia dela diante da TV é de aproximadamente 2
horas diédrias. Ressalta-se que 0 CCl € integral e que deve ser adicionada a essa média, uma hora
gue as criancas tém de TV na ingtituicéo.

Na questdo dos programas assistidos pela crianca, vé-se uma confusdo dos pais ao
indicarem os canais e ndo 0s programas, problema esse também identificado no questionério das
professoras. Nota-se 0 uso comum de DVD como um recurso de fuga a programacéo televisiva.

Os programas mais citados sdo os da Discovery Kids, que é um canal por assinatura,
fato esse que mereceu atencdo na reformulacéo do questionério para a Fase 2. Os outros programas
citados referem-se a programacdo da TV Cultura, SBT, TV Globo e TV Futura, isto €, canais
abertos. Merece também atencdo a citacdo das novelas e outros contelidos adultos.

Os pais disseram ndo perceber mudanca no comportamento dos filhos apos assistirem
TV. No entanto, aguns pais, mesmo assinalando que ndo, descreveram 0S seguintes
comportamentos. imitar personagens, cantar a misica tema e brincar de luta.

As perguntas que tiveram maior indice de ndo resposta foram as direcionadas ao
consumo de objetos vistos pela crianca na midia, ligados a propagandas. Todos 0s pais disseram
gue as criangas pedem inclusive, a que ndo tém TV, mas que ndo sdo atendidas, apesar de acharem
esses brinquedos provocam melhor satisfagcéo que outros.

Dessa andlise foram retirados os seguintes pontos para a fase de observacdo e para o
guestionario reformulado: 1) investigacdo da faixa socioecondmica e cultural dos pais com mais
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exatiddo; 2) saber se a familiatem TV por assinatura e que pacote € esse; 3) entender como sao
feitas as escolhas dos programas a serem assistidos; 4) conhecer quais s80 0s canais e 0S programas
assistidos pela crianga; 5) ter maior conhecimento da opinido dos pais sobre a questdo da TV e 6)

prospectar o interesse dos pais em conversar sobre 0 tema com a pesquisadora.

3.1.4 Consideragbes sobre a Fase 1 - Sondagem

As observacOes a serem feitas giram sobre as insuficiéncias de dados coletados pelo
questionario original. Pela maioria das respostas, exceto uma, contata-se que as criangas assistem
TV durante uma média de quase 3 horas, 0 que significa que a crianca fica na creche até as 17 horas
e, a0 chegar em casaficaacargo daTV. Levando em conta apenas esse dado coletado, a pesguisa
seriareducionista e relataria tdo somente 0 que 0s outros estudos citados ja disseram.

Outro dado confuso dos pais é sobre a programacdo e canais de TV. Varios pais
responderam que a crianca assiste determinados canais e ndo programas. Na prética, isso quer dizer
gue acrianca assiste o canal Cultura, como fica evidente pelo questionério, pois no periodo da noite
ndo ha programagdo infantil, como em outros canais da TV aberta. Mas ao tratar com esse publico,
percebe-se a adesdo quase total a0 sistema de TV por assinatura e a preferéncia por programas
exibidos por canais como o Discovery Kids, Nickelodion e Cartoon Network. Ao cruzar os dados
sobre a faixa salarial dos funcionarios e o prego dos canais por assinatura, percebe-se afalha de ndo
ter sido perguntado qual era a faixa socioeconémica da familia, dado esse a ser explorado em um
novo questionario.

A esguiva na pergunta sobre consumo de brinquedos relacionados a publicidade e aos
proprios desenhos € outro ponto importante a ser explorado, uma vez que as criangas usam
materiais escolares com estampas de desenhos animados, entre outros objetos. Mas a pergunta a ser
feitaé A escolha € dela, ou sdo os pais que escolhem?

Outro ponto que ficou vago durante esse questionario foi em relagdo a quem decide o
gue é assistido, como é assistido e em que horario. Se o horario de funcionamento da creche comeca
as 7:30 da manhd, e o0 question&rio acusa que essa crianca assiste TV pela manhd, pode-se
pressupor, 0 que ndo é nem um pouco ideal para a pesquisa, que ela assiste TV antes de ir para a
escola. E necessério ter dados objetivos e claros para poder fazer tal observacso. E importante saber
também sobre assistir TV no periodo da noite.

Saber 0 que € ideal, do ponto de vista dos adultos, contribui efetivamente para a
formac&o da crianga/receptor.

Sobre os programas infantis favoritos, na opinido dos pais e professores, ha um pegqueno
conflito com aquilo gque foi percebido na fase seguinte, em que as criangcas manifestam interesse
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sobre desenhos como “Tom e Jerry”, “Pica-Pau”, “Power Rangers’, “Meninas Super Poderosas’ e
“Barbie”. O uso do DVD é bhastante alto, tanto dentro da creche, como em casa, mas hdo se sabe
gue tipo de filmes as criangas tém assistido.

Figura 2: Favoritos das criancas na fase de observacdo Tom e Jerry, Pica Pau, Power Rangers, M eninas Super
Poder osas

Os dados preliminares foram importantes para se fazer um panorama e um levantamento
inicial de dados para estruturar as fases seguintes, principalmente para investigar com profundidade
e avaliar a possibilidade de refazer o questionario no sentido de solucionar as contradicdes
encontradas.

E preciso conhecer a instituicio familia para compreender como ela contribui para a
formacdo do telespectador infantil: formacdo de gosto, tipo de programas, como se relaciona com o
meio e como sdo feitas as escolhas, informagdes essas que ndo ficaram esclarecidas com a aplicacéo
desse primeiro questionério. Assim conhecendo mais os hébitos, € possivel entender como se forma,
crescem e desenvolvem o universo simbdlico que circunda essa crianca, universo esse que guia as

acoes e interagdes que elas demonstram no CCI.

3.2 Fase2—-Mapeamento do Consumo Midiatico

A reaplicacdo dos questionarios para 0s pais proporcionou um panorama do contexto
sociofamiliar, a fim de auxiliar nas analises e interpretacdes da pesquisa. Assim, 0 que se chama de
MediacGes MUltiplas foram mapeadas ndo apenas com 0s pais, mas com as proprias criangas,
demonstrando a complexidade do assunto em questdo. Ao tabular e analisar os dados do
guestionario, essa complexidade fica evidente. Na descricdo das observacfes e nos dados que se
referem diretamente as criancas, os nomes foram trocados para preservar a sua identidade

O conhecimento dos varios contextos (tramas) que envolvem as criancas foi de
importancia fundamental para entender as diferentes apropriagcbes construcdes de sentido e a
formacao do olhar, pois é no espaco/tempo das rotinas e préticas cotidianas que se da a circulagéo e
0 consumo midiético, permeados pelas relagdes com os adultos.
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3.2.1 Objetivos da Fase 2

Avaliar diversos elementos no processo de formac&o do olhar infantil (recepgdo) e como
interagem diversos elementos nesse contexto, em que O Processo acontece e ab mesmo tempo,
avaliar as informacdes em relacdo a cultura e a identidade das criancas que compdem 0 grupo em
guestédo

Observar e participar, como coadjuvante, no processo de consumo da midia (TV) e
conceber uma compreensdo das préticas individuais e grupais, auxiliando num projeto mais amplo,
em que se investiga o papel dos produtos culturais de forma contextualizada.

3.2 Procedimentos de coleta de dados da Fase 2

A coleta dos dados divide-se em trés procedimentos. Observacdo das criangas no CCl e
Reaplicagdo dos questionarios.

3.2.1 Observagao das criangas do CCl

No primeiro dia de pesguisa observacional houve uma peguena confusdo, pois as
professoras e a auxiliar ndo estavam avisadas da presenca da pesquisadora dentro da sala, nem das
atividades propogtas a diretora da unidade. Percebeu-se resisténcia da diretora a aproximacdo da
pesquisadora, supondo que estatraria problemas e conflitos.

Para solucionar o impasse, a pesquisadora distribuiu copias do projeto para as
professoras e auxiliar, esperando que assim pudessem trocar experiéncias e impressdes no decorrer
da pesguisa. Pogteriormente as professoras vieram comentar 0 projeto com a pesguisadora, a
professora do Grupo VI fez referéncias sobre a citacdo de “sermos reféns de nossas casas’ e falou
sobre a preocupacao com a violéncia e como a midia trata esse assunto. Essa professora expressou
também a sua preocupacdo com os contetidos adultos que ela percebe que seus alunos tém contato.
Outro programa que chama a atencéo da professora € 0 “Power Rangers’, do qual ela ndo gosta por
achar muito violento e que de certa forma, “desperta a violéncia”. Inclusive, nesse dia, um dos
alunos do grupo dessa professora estava com um DVD dos “Power Rangers’. A professora
comunicou tal fato e propds se ndo gostaria de exibi-lo, mas infelizmente o DVD n&o funcionou no
aparelho.
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As criangas reagiram muito bem a presenca da pesquisadora e mostraram-se satisfeitas
em saber que alguém as acompanharia na hora da TV. Essa hora chamada de “cineminha’, deveria
acontecer apenas uma vez por semana, segundo a diretora, as professoras e 0 plano pedagdgico,
mas, na prética, ndo apenas por conta da reforma das salas da instituicdo, mas para melhor
“controle’ das 23 criangas, evitando a dispersdo, a atividade acontece todos os dias. O “cineminha”
corresponde a “Atividade Coletiva Grupos V e V1”7, das 13 horas as 14 horas. Constata-se também
gue a baba eletrbnica funciona nessa escola pré-escolar, problema esse ja debatido dentro dos
capitulos tedricos.

A pessoa responsavel pelas criangas no “cineminha’ € a auxiliar de ensino do Grupo V,
gue demonstra a necessidade de controle sobre a atencdo das criangas, pois 0 que se trabalha
pedagogicamente é “treinar a atencdo”. Portanto, por vérias vezes ela interrompia 0 desenho para
chamar a atencéo de algumas criangas que comegavam a conversar ou falar com a pesquisadora.

Observou-se que as criangas assistem TV em cadeiras escolares, ou sentadas no chéo,
ndo podendo deitar, ou mesmo apoiar-se nos colegas. As criangas comegam a ficar inquietas e a se
dispersar, ndo importando se estéo gostando ou ndo do filme. Os incomodos fisicos superam o
entretenimento que a TV proporciona.

Algumas vezes a auxiliar colocava no chdo o edredon, supostamente para dar mais
conforto &s criangas, enquanto as represélias ficavam mais intensas, por conta da iniciativa de
disciplinariedade em relacdo as criancas, pois quando essas se mexem, desviam a atencdo dos
outros colegas. O edredon significa um espaco de relaxamento necessario, mas segundo a visao
pedagdgica da auxiliar, para “treinar a atencao”, as agdes tém que Ser um pouco mais rigorosas em
relacdo as criancgas. elas apenas podem tirar 0s sapatos e devem manter uma determinada posicéo ao
se sentarem. N&o é possivel mudar de lugar quando o edredon estd no chdo e a disposicéo das
cadeiras na sala, com o edredon, fica evidente, conforme a foto abaixo:
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Figura 4- Foto da sala de exibicéo dpﬁfil_m_a::. (Marco de 200
1 N )

Esse contexto, ou realidade era desconhecido das professoras e diretora A
responsabilidade pelas criangas, nesse momento, era da auxiliar que ndo passava, para a diretoria,
nada do que acontecia e como ndo havia outra sala para se fazer o “cineminha’, isso constituia um
problema de infra-estrutura da instituicéo.

Ao expor o problema, a auxiliar disse que a pesguisadora deveria promover outras
atividades com as criancas, usando o tempo para fazer atividades “dirigidas’. Nesse mesmo dia, ela
demonstrou qual deveria ser o procedimento apés a exibicdo de um VHS da coletanea do desenho
“Tom e Jerry”, que faz parte da videoteca da creche. Ela mostrou como deveria ser 0 desenho com
massinha e 0 que deveria ser representado do filme, inclusive a estética do Tom, personagem que

foi amplamente criticado pelas criangas.
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Figura 5: Foto da atividade dirigida feita pela auxiliar - TOM (abril/200

No primeiro “cineminha’ com as criancas, elas explicaram que quando ha mais de um
DVD, eles fazem votacdo para a escolha do filme. No inicio da sesséo, pedi para que escolhessem
um VHS, dentre agueles que haviam no CCl. No mesmo instante a sala se dividiu em dois grupos.
um queria o “Tom e Jerry” e 0 outro queria 0 “Pica-Pau”. O VHS vencedor, o do “Pica-pau” ja
havia sido exibido muitas vezes, a maioria ja conhecia os didlogos e a estéria, mesmo assim as
criancas prestaram atencdo e se divertiram. A preferéncia pelo personagem “Pica-pau” € devido a
acao e ao encadeamento narrativo com varias surpresas e situagdes engragadas.

Em um dos dias da pesquisa observacional, a pesquisadora fez uma pequena pesquisa
de opinido, pois desejava saber quais eram 0s desenhos que eles mais gostariam de ver no dia
seguinte. Ganhou novamente o “Pica-Pau” e, em segundo lugar, o “Tom e Jerry”. No dia seguinte, a
pesquisadora levou um DVD do Tom Jerry, “O Anel Mé&gico” e uma aluna levou um DVD de
contos de fadas. A apresentacdo dos dois foi feita na “Roda da Conversa’. Apenas dois alunos se
manifestaram dizendo que ja haviam assistido ao DVD do “Tom e Jerry” engquanto outros trés
comecaram a contar uma histéria baseada na figura da capa do DVD. Durante a votacdo, 0s

meninos agruparam-se em uma peguena
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roda e diziam em unissono: “_ Anel Mé&gico! Anel Mégico!” O filme que a pesquisadora levou

ganhou na votacdo e até aaluna que levou o DVD votou no Tom e Jerry.

Figura 6 - Capa DVD Tom e Jerry, O Anel M agico

FONTE: Site Submarino

Durante a exibicdo do filme “Tom e Jerry O Anel Mé&gico”, as criangas mostraram-se
ativas em manifestar as suas opinides e em narrar 0s possiveis acontecimentos. No decorrer do
filme, ao personagem “Tom” foi atribuido o género feminino, porque “ele pode parecer homem,
mas é tonto, entdo é mulher” (Carlos, 04 anos).

As meninas, por sua vez, concordaram com o colega e acrescentaram que 0s espertos
s80 legais, por isso 0 personagem “Jerry” teria que ser homem mesmo. Percebe-se, entdo, que em
desenho ndo se manifesta a questdo do género e essa foi uma interpretacdo propria do grupo. Néo
houve nenhum incidente anterior ou fato que provocasse tal discussao.

Outro acontecimento percebido foi que quando ndo estd em cena o personagem “Jerry”,
as criangas ficam dispersas. Além disso, o desconforto das cadeiras comega a ficar visivel aos 30
minutos de exibicdo do filme. Ao final da exibicdo, Eduardo (04 anos) imitou para a pesquisadora, a

parte que ele mais gostou do filme, que foi uma cena de agdo com o personagem “Jerry”.

Figura 7 - Personagem Jerry

Fonte Site Tom e Jerry oficial
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O que também se percebeu nas exibicdes de outros desenhos foi a necessidade de se
narrar o filme, como uma decodificagdo das cenas e das agOes dos personagens, para que a
pesquisadora entendesse 0 desenho, manifestacdo clara das mediagOes, alvo da investigacéo
presente.

Entre as criancas houve uma disputa verbal sobre guem era o personagem principal e
também sobre quem adivinhava ou narrava os eventos. Como ja foi dito acima, por varias vezes tal
atitude foi cortada pela auxiliar, por creditar essas agdes a indisciplina das criancas, dificultando
muito o contato com elas. No entanto, as criangas vinham abaixadas até a pesquisadora e pediam
para ser 0 personagem em questéo. Percebeu-se que por muitas vezes o personagem era escolhido
conforme o efeito carismatico desse no grupo.

Nos dias que decorreram, as criancas pediam a pesquisadora que colocasse novamente o
filme “Anel Mégico”. Percebeu-se que as criangas gosavam de assistir repetidamente o mesmo
filme, quando gostavam dele. Também foi percebido, durante as exibi¢bes, a necessidade de
algumas das criancas de ficar o0 mais perto possivel da TV, como se pudessem, dessa forma,
interagir com o aparelho e conversar com o0s personagens. Por muitas vezes alguns meninos
(Eduardo, 04 anos, Rodolfo, 04 anos, Diogo, 05 anos; Vicente, 06 anos e Fernando, 04 anos)
citaram jogos de computador com os personagens do desenho. “Em casa eles [personagens| séo
mais legais, eu posso fazer o que quiser com eles. Eles me obedecem. Aqui, no filme, n&o.”
(Vicente, 06 anos). Percebe-se a necessidade de interatividade, de acdo e controle por parte das
criangas.

Houve um incidente em uma das sessdes finais de observacdo. Diogo (05 anos),
Marcelo (05 anos) e Vicente (06 anos) estavam bastante agitados durante a exibi¢céo de um filme do
Tom e Jerry. O dialogo era porque uma das meninas do Grupo V faria uma festa de aniversario e
eles ndo tinham sido convidados, talvez porque eram do Grupo VI. No entanto, 0S meninos
alegavam quer eles eram pobres e ela, rica.

Ao término do desenho, as criancas ainda tinham 30 minutos até o inicio das atividades
em sala de aula, por isso a pesquisadora propds a brincadeira de telefone sem fio. Naguele dia, ndo
se podia fazer barulho porque as criancas menores estavam dormindo na sala ao lado e também nado
podiam ir a0 parque por causa dareforma.

As palavras faladas durante a brincadeira foram: “Palmeiras’; “Power Rangers’ e a
ltima palavra foi “mulher pelada’, essa dita por Diogo. Criou-se uma polémica entre as criancas
gue ndo aceitaram 0 que 0 colega disse e por isso houve todo um movimento de dispersdo e
“bagunca’. A auxiliar retirou todos daquela sala, menos os trés meninos, que ficaram com a

pesquisadora.
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Ao conversar com 0s meninos, eles disseram que ndo era para estarem na escola e que
assim que fizessem 06 ou 08 anos iriam trabalhar para ganhar dinheiro. Vicente (06 anos) disse que
pediria dinheiro no sinal, pois gjudaria a familia. Marcelo (05 anos) se tornaria jogador de futebol e
Diogo (05 anos) gjudaria na loja do pai. Estar na escola era perda de tempo e ndo ajudavam em nada
em casa. Os meninos disseram que atodo o momento alguém dizia o que nédo se podia fazer. Outra
reclamacéo do trio foi que se chama chamavam a atencéo deles a todo instante. “A escola é chata,
ndo da para fazer nada, porque ndo se pode falar, ndo se pode brincar, ndo se pode mexer que ja
vem alguém e diz para parar” (Marcelo, 05 anos).

A pesquisadora relatou esse episodio para as professoras e a diretora, para que houvesse
uma opinido e um feedback. Houve certa critica e descrenca por parte da diretora, que entrou em
contradicéo ao dizer que a mée de um dos meninos muitas vezes se utiliza do fato de trabalhar em
servicos mais subalternos na faculdade e dizer que é pobre e que por isso é menos favorecida pela
creche. A diretora sugeriu que tal discurso teria vindo dos meninos por causa da TV e que eles
assistiam jornal e novela e por isso estavam pensando dessa forma.

No ultimo dia de observagdo, as criancgas fizeram algumas atividades fora do CCl, um
pegueno passeio pelo campus da faculdade. Na volta, admocaram e se dirigiram para a sala para
assigtir o filme. A pesguisadora havia levado um DVD com 4 episodios da “Turma da Ménica’.
Mas ao chegar a sala, aauxiliar ja havia colocado o VHS dos “Trés Mosqueteiros’, da Disney, com
0 Mickey, Pateta e Pato Donald. A auxiliar foi bastante incisiva ao dizer que a fitaeranovae que as
criancas ndo haviam assistido ainda e que por isso seria aquele o filme a ser passado.

As criancas entram na sala e quando o filme teve inicio, a maioria ja havia visto. Logo
gue se apresentam 0s personagens ninguém quer ser o Pateta. Duas criancas (Fernando, 04 anos;
Paula, 04 anos) se interessaram pelos vildes e suas roupas e Carlos (04 anos) contou a pesguisadora

0 que acontecia no filme.
Figura 8 — Capa DVD Os TrésM osgueteir os
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FONTE: Ste Submarino
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Ap6s 20 minutos de exibicdo, as criancas, muito dispersas, comegam a reclamar do
filme e chegam a sugerir que se coloque o filme para a frente, perto do final. A pesquisadora
consulta a auxiliar se podiatrocar o filme pelo DVD da“Turma da Ménica’, ao que a auxiliar ndo
colocou qualquer empecilho. A pesquisadora, entéo, consultou as criangas, que quiseram trocar.

No entanto, o DVD “Turma da Monica e a Estrelinha Mégica’, também néo agradou as
criancas, que reagiram com indiferenca, beirando ao tédio, pois esse desenho ndo prendeu a
atencdo. A reacdo a isso foi que alguns comecaram a criar histérias sobre 0 desenho que estava
sendo exibido. No entanto, havia um episddio em que a personagem “Monica’ tomava banho e seu
corpo aparecia parcialmente, o que foi o bastante para que houvesse constrangimento por parte das
meninas e que um menino, apenas, se manifestasse. Fernando (04 anos) ficou bastante agitado com
acena e ao término da exibicdo do desenho chamou alguns colegas em particular para comentar as
partes que foram visiveis do corpo da personagem.

Fonte Site TurmadaM énica oficial

Para averiguar se o desinteresse tinha algum motivo especial, a pesquisadora fez um
levantamento de preferéncias que serviriam de base para a 32 Fase. As criangas manifestaram desejo
pelos seguintes personagens, na ordem em que foram citados: 1) “Power Ranger”; 2) “Tom e
Jerry”; 3) “PicaPau”; 4) “Mickey” e 5) “Donald”. Outra preferéncia que as criancas expressaram
foi sobre a duragdo dos filmes, “filme longo”™ ou “filme curto”. As criangas disseram, em sua
maioria, que preferiam “o filme curto porque tinhamais’ (Paula, 04 anos).

Figura 10 — Power Rangers, Tom e Jerry, Pato Donald e Mickey

L

Fonte: Google imagens
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Ouitras situactes que merecem ser relatadas ndo aconteceram no momento de ver TV,
mas tém a ver com o consumo midiatico e ressignificacdo dos programas. Percebe-se em que nas
duas primeiras situacfes citadas, as criancas relatam a pesquisadora os programas de TV que
assistem e as suas opinides sobre 0s Mesmos.

Em certa ocasido, Marcelo (05 anos), Vicente (06 anos) e Diogo (05 anos), alunos do
Grupo VI, trouxeram para a pesquisadora figuras® e um boneco do personagem “Batman”, ambos
brindes de pacotes de salgadinhos. Foi perguntado a eles se a compra do salgadinho era por causa
do brinquedo, ao que Diogo (05 anos) respondeu que na casa dele ja se comia 0 salgadinho e que o
brinquedo era legal, mas ndo fazia com que ele comprasse para ter o brinquedo. Marcelo (05 anos)
disse que ndo gostava do salgadinho e que ganhava dos colegas as figurinhas. O assunto foi mudado
por Vicente (06 anos), que comegou a contar para a pesquisadora sobre a novela das oito, dizendo
gue preferia videogame, mas que a méae queria assistir novela e por isso tinha que desligar o jogo.
Marcelo (05 anos) animou-se com a discusséo e disse que somente ia dormir depois de assistir o
BBB e que o Alemdo era o preferido dele, preferéncia essa que ficou bastante efervecescente
durante a Ultima semana do programa. O Alem@o era, para essas criangas, o “cara forte que derruba
todo mundo no paredéo”, segundo Marcelo (05 anos). O grupo de meninos foi questionado sobre as
coisas que mais gostavam de assistir, aém dos “Power Rangers’ e eles citaram o programa
humoristico “Zorra Tota” e que o personagem “Jgj&’, com o bordéo “T6 doido! T6 doido!”, erao
preferido de Vicente (06 anos). Marcelo (05 anos) ja preferia a personagem “Mércid’, porque “ela
trai 0 Leozinho e ela é bem esperta nas respostas que da pra ele.” E Diogo (05 anos) comegou a

fazer “cara-crachd’, para evidenciar de qual personagem ele gostava mais do programa em questao.

Figura 11 — Alemao, Mércia e Leozinho, Jaja e Juju, e o ator Paulo Silvino (Severino)
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Fonte: Foto Aleméo e Paulo Silvino (Globo.com); Mérciae Leozinho e Jaja e Juju (You Tube)

PAde-se observar outras criangas que assistiam programas que ndo eram apropriados
para a suaidade. Na hora do parque, apds a exibicdo do filme, trés alunos chamaram a pesquisadora

para perto deles no balango. A pesguisadora ficou contrao sol, 0 que ressaltou a cor de seus cabelos

3 Asfigurinhas faziam parte da colegéio “Conexao Alien” comercializada nos pacotes da Elma Chips.
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e prontamente Fernando (04 anos) a identificou com a personagem “Roberta’, da novela mexicana
“Rebeldes’, que era transmitida pelo SBT. Angélica (04 anos) fez a observacdo que a diferenca é
gue o cabelo da personagem € mais liso e comprido. Fernando (04 anos) contou que 0s pais ndo o
deixam assistir, mas que ele assistia escondido. Marcelo (05 anos) comentou gque sabia do que se
tratava e que assistia, pois a mée dele e a familia ndo se importavam, desde que fosse para a cama
no horério certo. Fernando disse que gostava de Rebeldes porgue os meninos beijavam e “ catavam”
as meninas mais “gostosas’ e que um dia ele seria assim. E preciso ressaltar que esse menino foi o
gue ficou agitado com a cena da Moénica tomando banho. O menino foi perguntado se os pais
sabiam que ele assistia e ele respondeu que os pais Nn&o o proibiam de assistir nadana TV, desde que

fosse paraa cama no horério certo.

Figura 12 - Per sonagem Rober ta da novela mexicana Rebeldes

FONTE: Site SBT

A pesquisadora perguntou a Angélica como ela soube dos “Rebeldes’, se a mae ndo a
deixava assistir. Ela contou que um dia uma pipa caiu na casa dela, com a foto de um dos
personagens do RDB e quando o irm&o mostrou para a mée, essa pediu que 0 menino tirasse a foto
da pipa. A pesguisadora perguntou se as criancas assistiam novela e Angélica respondeu, para num
tom de confidéncia, que adorava a novela mexicanas “Rebeldes’ e que assistia escondido da mée,
no quarto e que quando ndo dava certo de assistir a novela, a irma mais velha contava para ela. A
menina foi questionada sobre quando assistia, pois desde o inicio de 2007 a novela ndo era mais
exibida no SBT. Ela contou que os pais compraram para a irma mais velha, de 11 anos, a colecéo

dos DVD e que airma se informava pela internet e depois contava tudo a ela.
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Figura 13 - Per sonagens principais da novela Rebeldes

Fonte Site SBT

Com relagcdo a apropriacdo de personagens, ha uma concordancia dentro do Grupo VI,
gue ser chamado de “Bob Esponja’ é ser bobo, é sempre ficar para tras nas brincadeiras. Essa
eXpressao por muitas vezes é usada durante as atividades em sala de aula. A pesguisadora perguntou
se eles gostavam do desenho e Vicente (06 anos) afirmou que “gosto, mas vejo por causa do Lula
Molusco, por que ele é espertdo!”. Nao houve referéncia ao personagem “Patrick”, que é o melhor
amigo de “Bob Esponja’ e que tem um comportamento na trama do desenho de atrapalhado, que
quase sempre fica a margem dos acontecimentos, comportamento esse que € atribuido ao

personagem “Bob Esponja’.

Figura 14 — Per sonagens. Bob Esponja, Patrick e Lula Molusco

Fonte Site TV Xuxana Globo.com

Ao observar as preferéncias de personagens entre 0s meninos e as meninas, percebem-
se algumas diferencas. Os meninos pediam constantemente a pesquisadora que levasse o “Power
Rangers’, mas havia certo receio por parte das professoras e da auxiliar que as criangas ficassem
muito agressivas depois da exibicdo. As meninas pareciam ndo ter preferéncia clara sobre desenhos
Ou personagens, mas a escolha de consumo midiatico ficou evidente no uso de roupas e aderecos.
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Algumas meninas expressaram 0 desejo de que houvesse mais princesas nos desenhos, mas a parte
comica era o que mais chamava a atencdo delas.

Por Ultimo, percebe-se que alguns consumos midiéticos ficam a cargo dos pais,
principalmente em relacéo as meninas. Flavia (06 anos) e Maria (06 anos) eram as Unicas meninas
do Grupo VI e em certo momento estavam comentando sobre a nova colecdo das “Meninas Super
Poderosas’ que havia no shopping. A pesguisadora aproximou-se e logo foi incluida no didlogo,
com as alunas perguntando se ela gostava das “Meninas Super Poderosas’. A pesquisadora
devolveu a pergunta, as meninas disseram que adoravam e que se pudessem teriam tudo relacionado
a0 desenho. A pesquisadora, entdo, perguntou sobre o material escolar, pois nenhum era das
“Meninas Super Poderosas’ e Flavia (06 anos) respondeu que o dela era da “Barbie’, porque sua
mée gostava da “Barbi€’, principalmente das 12 princesas e que ela preferia outro desenho, mas
como era a mae que tinha o dinheiro para comprar, ela aceitou. Maria (06 anos) contou que a
mochila dela era da “Monica’ porque dentro da familia dela todos diziam que €ela se parecia com a
personagem, portanto, 0s pais compravam as coisas da Moénica para ela.

Figura 15 — Objetos escolar es com estampa Bar bie 12 Princesas e M eninas Super Poder osas

Fonte: Lojas Americanas.com

Nas situacbes agui expostas, fica evidente como a trama do cotidiano tem um papel
fundamental para determinados consumos midiaticos e também na ressignificacdo dos desenhos
animados. O processo de recepcdo nas criancas ainda estd em formacdo, como se pdde observar,
pois de algumas coisas elas tém certeza que gostam e outras, pelos pais gostarem, elas gostavam.
Percebeu-se a singularidade de cada um convergindo na recepcao coletiva e na mediagdo manifesta
pela fala das criancas, ao tentar em explicar para a pesquisadora 0 que acontece no desenho, sob o
olhar de crianca.
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3.2.2.2 Analise da observacgao das criancas no CCl

Constantes perguntas sobre o gosto da pesquisadora foram feitas pelas criangas,
principalmente pelos meninos do Grupo VI, que tinham a preocupacdo em saber se a pesquisadora
gostava ou ndo dos “Power Rangers’. Nota-se que 0s meninos entenderam que a pesquisadora
gostava de tal programa por demonstrar conhecimento dos personagens e das subdivisdes (* Power
Rangers Forga Animal”; “Power Rangers Dino trovao” e “Power Rangers. Super Patrulha Delta
(SPD)").

Figura 16 — Os Power Rangers: For¢a Animal, Sino Trovéo e SPD
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Ao perguntar aos meninos porque gostavam tanto dos Power Rangers, as respostas
foram as seguintes. “quando crescer eu quero ser um lutador contra os bandidos’ (Vicente, 5 anos);
“contra tudo que é mau tem que ser forte” (Diogo, 5 anos). Como Marcelo (05 anos) ndo quis
exprimir a sua opinido, os outros dois meninos dominaram a discussdo, até que Maria (05 anos)
também quis dar a sua opinido, dizendo que o “Power Rangers’ combatem o mau. A pesquisadora
perguntou se ela gostaria de ser uma “Power Ranger” e Diogo respondeu com ironia: “_ Ela quer
ser Barbie...” A menina ficou visivelmente embaracada.

Essa observacdo feita nessa parte da analise vem pontuar algumas questdes: a questao
de género, ja descrita no episddio do filmes do Tom e Jerry, mais uma vez aparece. O que € coisade
menino é de menino e as meninas ndo podem gostar, ou Mesmo se apropriarem, a seu modo. Outro
aspecto € como 0s meninos percebem o que sdo os polémicos “Power Rangers’, ndo estabelecendo
diferenca do que sejaum “Power Ranger” ou um “Homem Aranha’, anéo ser o proprio preconceito
gue cerca tais personagens. Outra coisa € que, por serem “filmes’, feitos por pessoas reais e ndo
metaforizados pelos desenhos, cria-se outra “intencdo” e impacto sobre quem assiste.

A respeito da questdo do contelido e censura dos pais, percebe-se, no caso relatado

sobre a novela mexicana “Rebeldes’, que, mesmo proibidas, as criangas tém contato com a novela,
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seja por meio dos irmaos mais velhos, ou por meio de objetos estampados com 0s personagens.
Outro ponto notado foi a necessidade das criangas identificarem a pesguisadora com um
personagem midiético, paratorna-lafamiliar dentro de seu contexto.

Durante a exibicdo de um filme com episddios de contos de fadas, uma das meninas do
Grupo V, Bruna (04 anos), perguntou se a proxima estoria seria com a pesquisadora. Ao perguntar o
por qué, a menina respondeu que era porgue a pesquisadora parecia um desenho, mas ela ndo sabia
qgual. Dentre agumas estérias, quando comecou a da “Pequena Sereid’, a menina disse a
pesquisadora: _ “Olha la vocé!”

Fi ura7 - Per sonagem Pequena Ser eia da Disney

Fonte Site oficial Disney

A necessidade de demarcar familiaridade (MARTIN BARBERO, 2003) fica evidente,
assim como 0 movimento de naturalizacdo que provem dos meios midiaticos, como aponta Orozco
(2000) como um dos poderes centrais da TV, em relacéo a audiéncia.

As criancas ndo sb tiveram que encontrar pontos referenciais de algo, compartilhados
coletivamente, para inserir a pesguisadora em seu contexto, como necessitaram do movimento de
identificagdo para assistir os desenhos. Durante a exibigéo dos desenhos, as criangas constantemente
incorporaram personagens, como o0 exemplo do desenho de “Tom e Jerry”, em que a maioria diz:
“ Eusou o Jerry!” Ou _ “Eu quero ser o ratinho!”. Esse movimento de identificacdo e projecéo, ja
explicitado em capitulos anteriores, fica evidente nesses momentos, até porque quando ndo € o
elemento de identificagcdo da crianca, ela dispersa, ndo quer ver, mas quando o elemento volta, a sua
atencdo se concentra.
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Figura 18 - Personagem Jerry

Fonte Site Tom eJerry

Duas Ultimas observacdes ficam a cargo de que a repeticdo dos filmes é algo constante
na creche. N&o apenas por conta da videoteca limitada, mas pelo pedido das proprias criangas, 0 que
€ caracteristico da idade, pois ha a necessidade de se apreender os minimos detalhes. Entretanto,
isso ndo implica em uma imitacdo direta, pois nada foi percebido, apds a exibicdo dos filmes, nas
brincadeiras, que se relacionasse ao desenho. Percebeu-se, sim, que as criangas comentavam por um
tempo muito curto algumas cenas e que logo em seguida se entretinham com as brincadeiras do

parque.
3.2.2 Reaplicagdo dos novos questionarios

O trabalho com os pais vem da impossibilidade de falar da crianga sem inclui-la numa
trama, que € o cotidiano familiar, onde acontecem as primeiras mediacfes, 0s primeiros contatos
coma TV eisso é o que permeia a formagdo do seu olhar e a contextualizagdo do ambito do
cotidiano que os adultos vém a contribuir.

Ao receber as respostas dos questiondrios reelaborados, enviados aos pais das criangas,
a pesguisa obteve algumas pistas do consumo midiético da crianca no ambiente familiar. Assim, o
contato da crianca com a TV, fora da escola, foi mapeado com dados objetivos e passiveis de
andlises quantitativa e qualitativa.

A impossibilidade de generalizacdo a partir de dados etnogréficos ndo deve ser vista como uma
limitacdo, mas ssm como uma parte do processo metodolégico que permite que os

pesquisadores alcancem compreensdo maior de processos especificos. (LA PASTINA, 2006,
p.41)

E a trama desenvolvida pelas mediacdes que define a pertinéncia das inclusdes e das
exclusdes. narealidade, poder-se-ia dizer que ndo existe trama sobre fatos, sem a pratica social.
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3.2.21 Resultados dos Questionarios Reelaborados

Questdo 1 — Composicao da Familia

3
B GRUPOV
B GRUPO VI
g g, g%, gft %éo %éo %4 g
o IEVJE lEmg lggmg = > = £ o _V’_G
£ gt gif e £1% £0° Eee fo
= = £7 é_: B
Questdo 2 — Nivel Socioeconémico da Familia
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Questdo 3 — Qual é a escolaridade dos Pais?

Escolaridade dos pais do Grupo V
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Il —Habitos Familiares

Questao 4 — Onde ficam a(s) TV(s)?

B Grupo V
@ Grupo VI
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Questdo 5—A crianca assiste TV todos os dias?

B Grupo V
B Grupo VI

B Grupo V
B Grupo VI
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Questdo 7a—A criangcatem TV no quarto?

B Grupo V
B Grupo VI

Questdo 7b — O quarto é equipado com que?

B Grupo V
B Grupo VI

Questdo 8a—Quem ligaa TV para a Crianca?

B Grupo V
B Grupo VI
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Questdo 8b — Se éa crianca, desde quantos anos?
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Questdo 9 - Com quem assiste TV?
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Questdo 10 —Quem escolhe o programa a ser assistido?
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Questdo 11 —Seéopai ou amae, qual éo critério de escolha do programa?
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Questdo 12a— Em que horario assiste TV?
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Questdo 12b — Quetipo de programa assiste?

B GrupoV
B Grupo VI

4
3
2
1
0 . N B W N ‘5
& &&fzy &
& & © ) «
< 6@
&

Questdo 13 — Quais sdo 0s meios de comunicacao mais utilizados pela Familia?

B GrupoV
B Grupo VI
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Questdo 15 —E acrianga, que atividades exerce nas horas livres?
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Questdo 16 — Quais sdo 0s assuntos que despertam interesses da familia?
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Questdo 17 —Em que horério a crianca costuma assistir TV?
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Questdo 18 —Quais os canais assistidos pela crianga?
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Questdo 19 — A crianca assiste mais TV durante o final de semana?
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Questdo 20a— 0O que a crianca prefere assistir em casa?
8
7
6
2_ B Grupo V
3 - B Grupo VI
2 -
1 -
0- , , | ||
& &
EQ
. & \éf
& &
8 B)

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

20b — Quais sdo os programas que mais assiste?
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Questdo 21 — Quais sdo os assuntos que despertam o interesse da crianca?
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Questdo 22 — O que voceé percebe que chama mais a atencdo da crianga?
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Questdo 23 —Quais sdo os personagens preferidos pela crianga?

B GrupoV
B Grupo VI

B Grupo V
B Grupo VI

Questdo 25 — Dentre os brinquedos solicitados, quais foram adquiridos?

B Grupo V
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Questdo 26 — Esses brinquedos sdo 0s que mais trazem satisfacdo a elas do que os outros?

Opinido dos Pais

B Grupo V
B Grupo VI
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Questdo 28a — Vocé nota alguma mudanca no comportamento da crianca depois de assistir

algum programa de TV?

B Grupo V
B Grupo VI

Questdo 28b — Quais os comportamentos observados?
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Questdo 29 — O que vocé acha dos programas que passam na TV aberta?

Paisda Grupo V

“Acho que sdo bons os programas que passam na cultura’ (Ricardo, 5 anos)

“Principalmente na Globo, os programas infantis tem muito violéncia, como Power Rangers por exemplo, ndo gosto que
€le assista desses tipos e ndo coloco paraee assigtir” (Renato, 5 anos)

“Alguns sdo educativos outros ndo” (Isadora, 5 anos)
“Temos que ter cautela pois a maioria esconde por tras coisas inadequadas’ (Claudia, 5 anos)
“N&o aprovo a programagéo da TV aberta (exceto programas infantis) paraas criangas’ (Fernando, 4 anos)

“Na sua maioria, sdo impréprias para criangas pequenas e até mesmo para adol escentes” (Manuel, 4 anos)

Paisdo Grupo VI

N&o responderam - 1

“Nao sei porque gquase ndo assistimos tel evisdo, porque eu trabalho e el es ficam na creche, e s chega em casa a tarde”
(Vicente, 6 anos)

“t&0 ruins ou bons quanto os das TV's pagas, tudo depende dafiltragem e escolha adequada’ (Maria, 5 anos)

“A maioriatem algum contetdo ligado a violéncia, como lutas e uso de armas, até mesmo desenhos antigos como pica-
pau.” (Leandro, 6 anos)

“Alguns sdo inadequados para as criancgas daidade dele’ (Diogo, 5 anos)
“Depende do programa, tem uns que é bem educativa” (Marcelo, 6 anos)

“Ruim” (Flavia, 6 anos)

Questdo 30a — Vocé acha que os programas assistidos pela crianca sdo adequados para a sua

idade?

B Grupo V
B Grupo VI
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Questéo 30b — Por que?
Paisdo GruposV

N&o respondeu - 2
“Sempre veo junto e ndo ve o coisas ruins, maldades ou violéncianos programas que ele assiste.” (Renato, 5 anos)

“Namaior parte das vezes da prefere assistir desenhos educativos ou programas educativos, raramente assiste desenhos
muito agressivos’ (Isadora, 5 anos)

“Tem muita violéncia e ate mesmo sexo” (Claudia, 5 anos)

“Porque s assiste canais adequados a suaidade’ (Manudl, 4 anos)

Grupodo VI
N&o respondeu — 1
“porqgue eles precisam aprender coisas real davida, tudo que acontece hoge em did’ (Vicente, 6 anos)

“A programagdo infantil da cultura é diferenciada, além de néo apresentar cenas violentas, s80 muito educativos’
(Maria, 5 anos)

“Em termos. como tenho 2 criancas de 6 e 3 anos, alguns programas gque pode ser assistido pelo mais velho acaba sendo
assistido pelo maisnovo também” (Leandro, 6 anos)

“Muitas cenas de violencia’ (Diogo, 5 anos)
“Porque sdo desenhos’ (Marcelo, 6 anos)

“Violencia’ (Flavia, 6 anos)

Questdo 31 — E quais sdo os mais adequados?
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Questdo 32 — Vocé conhece a classificagao indicativa dos programasde TV? (livre, 12 anos, 14

anos, 16 anose 18 anos)?

B Grupo V
B Grupo VI

Ques

tao 33a — Vocé acredita na classificagdo indicativa?

B Grupo V
B Grupo VI

Ques
tao 33b — Por qué?

Grupo5

N&o responderam — 1
“Nem sempre eu acho que cabe e ands pais vermos se devem ou ndo assistir” (Ricardo, 5 anos)

“Nem sempre, a livre por exemplo ndo da para criancas pequenas assistir. Por que as criancas sofrem grandes
influéncias dos fatores externos’ (Renato, 5 anos)

“Como o nome diz é uma indicacéo, serve apenas para apontar, cabe aos pais opinarem se 0 programa pode ou ndo ser
assistido” (Isadora, 5 anos)

“Porque até filmes infantis tem senas inapropriada’ (Claudia, 5 anos)
“Porque sdo feitos por especialigas’ (Manuel, 4 anos)

Grupo 6

N&o responderam — 3
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“Asvezes a classificagdo ndo bate com aidade’ (Diogo, 5 anos)
“Em alguns casos, mesmo que a classificacdo sga indicada, fago minha prépriaavaliagdo” (Leandro, 6 anos)
“Esse‘sm’ seria em parte, pois as novelas da Globo mereceriam uma classificacdo mais elevada’ (Maria, 5 anos)

“Porque e es passa no horario ndo adqudo” (Vicente, 6 anos)

Questdo 34 — A classificagdo indicativa € seguida na hora de assistir TV?

B Grupo V
B Grupo VI

Ques
tao 35 — Utilize o espago abaixo para expressar sua opiniao, se assm desgar, sobre o tema
criancaeTV.

Grupo5
N&o responderam — 4

“Infelizmente ndo da para deixar as criancas assistir hoje em dia programas sem saber exatamente qual o conteido dele,
mesmo sendo infantis, porque ha alguns que del xam-as agitadas, e levam a violéncia ou até mesmo termos inadequados.
Sempre observo os programas que € e assiste e como ele se comporta apos assiti-lo.” (Renato)

“N&o temos TV. Por motivos religiosos mas as vezes acontece de estarmos em lugares quais tem e observamos muita
coisaruim” (Claudia)

Grupo 6
N&o responderam - 5

“Hoje em dia com a vel ocidade da informacéo é extremamente dificil selecionar tudo o que o filho assiste, a percepcéo
das criancas do mundo a sua volta vai muito além do que os pais hoje pode supor, mesmo quando eas ndo estdo
propriamente assistindo TV, mas se estd estiver ligada eles absorvem as informagdes e repetem a musiquinha do
comercial varias vezes ou surpreende os pais com a pergunta. O que é Droga?, que acabaram de ouvir no jornal”
(Leandro)
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Questdo 36 — Desgja conversar com a pesquisadora para saber mais sobre o tema crianca e
TV?

B Grupo V
B Grupo VI
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3.2.2

.2 Analise dos Resultados dos Questionarios Reelabor ados

Os dados foram analisados de forma comparativa, no Grupo VI e Grupo V, paraseter a
no¢do das diferencas e das similaridades entre eles. Foram enviados 20 questionarios ao todo
(Grupo V e Grupo VI) e retornaram 65%, isto € 13 questiondrios. Entre eles, 7 do grupo VI e
apenas os pais de uma crianca ndo responderam. JA no Grupo V, voltaram 6 questionarios
respondidos, o que equivale a 40% dos pais. Ressalta-se que a maioria dos questionérios nédo voltou
na data marcada e que dois questionarios foram entregues em branco.

O nivel sociocultural dos pais do Grupo V e do Grupo VI é heterogéneo, como se pode
averiguar pelo grafico da questdo 2, mas percebe-se também que, pelo critério Brasil, todos estéo na
faixa de classe média. Nota-se também que 73% das mées trabalham, demonstram que ndo tém
possibilidade de estar com os filhos durante o dia, 0 que justifica o fato das criangas ficarem na
creche.

No Grupo V hé pais que possuem desde o ginasial incompleto até pds-graduacéo. No
Grupo VI, desde o primério até superior completo. Apenas 3 pais do Grupo VI e apenas 1 dos pais
do Grupo V seinteressaram em conversar com a pesquisadora sobre o temacriangae TV e sobre 0s
resultados da pesquisa.

O inicio do questionario dedicava-se aos habitos familiares, numa tentativa de mapear
como a familia lida com os meios de comunicacdo: lugar em que ficam, escolha dos programas,
guais sd0 0s meios de comunicacdo mais utilizados e o que fazem nas horas livres. Foram 15
perguntas com essa tematica, como espagos para possiveis manifestacdes, que foram muito pouco
utilizados, pois, na maior parte, apenas citavam algumas palavras, que foram quantificadas.
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A pergunta inicial era onde ficavaa TV, com 77% respondendo que era na sala, isto €,
10 questionarios. O segundo lugar em que a TV estava erano quarto com 46%. As familiascom TV
no quarto tinham também na sala, 0 que significa os mesmo 46%. Apenas uma familiatinhaa TV
posicionada na sala e em um quarto especial (quarto de brinquedos) para a crianca. Duas familias
ndo responderam em que lugar da casa ficavaa TV e uma familia ndo tinha TV, caso esse que foi
analisado com atencdo durante as oficinas tematicas. Especificamente, no quarto da crianga, pouco
mais da metade, 53%tinha TV e 47% ndo. Daguelas que tinham o aparelho no quarto, duas estavam
equipadas com TV paga, uma com canais abertos, duas com DVD e duas com VHS.

A questdo da crianga assistir TV todos os dias resultou quase a totalidade de respostas
sim, a ndo ser a crianca que ndo tinha TV. Duas familias do Grupo VI, que tinham TV, ndo
deixavam a crianca assistir todos os dias. As familias tanto do Grupo V quanto do Grupo VI, tinham
o0 habito de assistir todos juntosa TV, exceto o caso de uma crianga do Grupo VI.

E a propria crianca que liga a TV, em sua maioria, com 85%, contra 31% das maes, o
segundo maior resultado. A média de idade que as criancas comecaram aligar sozinhasa TV éde 3
anos a4 anos, sendo apenas um caso de crianca com um ano de idade e 3 pais que ndo responderam
aquestéo.

Embora a crianca ja tenha dominio sobre o aparelho televisdo, o ao de ver TV ndo é
desacompanhado, apenas 23% das criangas assistem TV sozinhas, pois em sua maioria estéo junto
dos irméos, da mée ou do pai.

Na escolha dos programas percebe-se uma interferéncia maior da mée na escolha, ao
mesmo tempo em que ha a escolha da crianca. Isto fica um pouco mais claro quando os pais
responderam quais sd0 0s critérios de escolha e apensar do indice de ndo resposta ter sido muito
alto, existem algumas palavras-chaves, como: programeas infantis, programas educativos, desenhos,
filmes, classificagdo indicativa, sem violéncia

A concentracdo do horério que a crianca assiste TV € a noite e 0s programas assistidos
s80 desenhos, em sua maioria, seguidos dos educativos, TV Futura, TV Cultura, novelas e
programas gravados durante o dia. Essa Ultima citacdo € relevante para o contexto, pois varias
criangas levaram para a creche DVD gravados pelos pais, que faziam recortes de programas e
também de filmes, para garantir a qualidade do que as criangas assistam.

A TV aberta é a principal fonte de informac@o da familia, seguida de outros meios,
como jornais impressos e rédio. Nas horas livres as familias tém preferéncia quase igualitéria por
assistir TV, passear, participar de reunides familiares e assistir filmes. Percebe-se que dentre as 4
preferéncias mais assinaladas, duas s&0 midiatizadas e duas referem-se a atividades familiares, o
gue se pode entender como um equilibrio das agdes. Quando se remete especificamente a crianca,
os resultados diferem um pouco, pois trés atividades midiatizadas foram escolhidas: assistir TV, ir
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a0 cinema e assistir DVD. Quanto a esta Ultima, como ja foi apontado acima, a maioria das familias
dessas criangas tem o cuidado de ter gravagoes ou filmes direcionados a elas, 0 que ndo impede que
a crianca ndo conhega outros conteldos e reforca a idéia, expressa pelo questionario, de maior
atencdo e controle sobre 0 que a crianca assiste e também de atividades, pois quando a crianca ndo
assiste TV, tem atividades familiares, como passear com a familia ou brincar com irm&os/primos.

Na terceira parte do questionario: “Habitos da crianca’, 11 questes foi deixado espaco
para manifestacdo dos pais em relacdo a0 perguntado, espaco esse que, nessa se¢do, foi mais
utilizado. Embora a resisténcia em responder sobre consumo de objeto de propaganda tenha sido
mantida, trouxe novos dados a serem relativizados com os questionarios anteriores.

Ha duas questdes pontuais para entender certas dindmicas entre a crianca e a familia, a
guestdo 17 e aquestdo 12, ambas reproduzidas propositalmente para haver comparagcdo. A pergunta
era. “Em que horario a crianca assiste TV?'. A primeira (12), alojada dentro de hébitos familiares,
resultou que a crianca assiste mais TV durante o periodo noturno e a segunda (17), alojada dentro
dos habitos da crianca, resultou na concentragdo do periodo noturno, mas com relevancia para o
periodo matinal, que antes nem havia sido citado. O que se entende desse dado é que na segunda
pergunta levou-se em conta o final de semana, que os pais admitiram, com 85% de resposta
afirmativa (pergunta 19), que a crianga assiste mais TV durante o final de semana.

A segunda questdo foi relativa aos interesses da familia e da crianga: questdes 16 e 21.
Na questdo 16: “Quais sdo 0s assuntos que interessam a familia?’. O resultado foi que noticiario,
novela, entretenimento e documentérios ocupavam o interesse da familia. Em contrapartida, o que
interessava a crianga (questdo 21) eram os seguintes assuntos. novos filmes infantis, lancamento de
brinquedos, cinema e videogame, assuntos diretamente ligados ao consumo midiético.

No conjunto de questdes referentes as preferéncias da criancaem relacéo diretaa TV, os
resultados obtidos foram: na questdo 18 foram listados todos os canais abertos mais os canais por
assinatura pertencentes ao pacote basico de assinatura. A TV Culturateve 8 citacdes, seguidada TV
Globo e SBT, ambas com 5 citagdes, a Record, com 4 citagdes, TV Ratim-bum, TV Futura e
Discovery Kids, com duas citagdes e Disney Channel e Boomerang com apenas uma citagao.

Afunilando para os programas preferidos pelas criancas, a questdo 20, desdobrada em a
e b, confirmou-se a preferéncia das criangas em assistir filmes de DVD e VHS, mais aos programas
da TV. Foram também citados novela e jogos de futebol, com menos expressividade. Ao perguntar
guais os programas de preferéncia da crianga, a maioria dos pais ndo respondeu a questdo (54%),
mas foram obtidos alguns dados, dos 43% que responderam a questdo: desenhos da Discovery Kids,
Sagwa (TV Futura), Picapau (2 citagbes — Rede Record), Os sete monstrinhos (2 citagbes — TV
Cultura), Castelo Ra-Tim-Bum (2 citagbes — TV Cultura), Cyberchase (TV Cultura), Timothy vai a
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escola (TV Cultura), Record Kids (Rede Record), Desenhos em geral (2 citagdes) e Charlie e Lola
(Discovery Kidse TV Cultura). Ainda na questéo 11 foi citado o programa Bom dia e Cia, do SBT.

Figura 18 — Prefer éncias dos programas segundo os pais. Sagwa, Pica-pau, Os Sete Monstrinhos, Castelo Ra-
Tim-Bum, Cyber chase, Timothy, Charliee Lola

Fonte Site TV Cultura, TV Futura e Discovery Kids
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Ao perguntar sobre a preferéncia dos personagens, na questdo 23, 0 “Pica-pau” apareceu
como lider da preferéncia, com 5 votos, seguido de “Batman”, “Homem Aranha’ e personagens da
Disney, cada qual com 2 votos, tendo sido citados com um voto, “Chapeuzinho Vermelho”,
“Pinbquio”, “Hello Kitty”, “Os Setes Monstrinhos’, “Timothy”, “Cliford”, “Sagwa’, “Liga da
Justica’, “Shrek”, “Pingu” e “Cyberchase’.

Figura 19: Preferéncia dos per sonagens segundo os pais. Pica-pau, Batman, Homem-Aranha, Pinoquio, Hello
Kitty, Os Sete Monstrinhos, Timothy, Clifford, Sagwa, Liga da Justica, Shrek, Pingu, Cyberchase
" L]

AR T AT S

= o i

=) g

Fonte: Google | magens

Sobre 0 consumo de brinquedos anunciado em propagandas, todos 0s pais responderam
gue as criancas ja haviam pedido. O que se nota é que aquelas que foram atendidas, os objetos
comprados tinham ligagdo com personagens de desenhos animados. “Homem Aranha’, “Batman”,
“Barbie” e “Hot Wells'. Isso inclui a crianca que ndo tinha TV em casa, num indicio de mediacdo
gue acontece ndo por meio direto da TV, mas das multiplas mediaces que a cercam, seja a escola
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ou 0 grupo social (outras criangas). Possuir esses brinquedos “midiatizados’ dao maior satisfacéo
gue outros, com 53% de respostas afirmativas, mesmo que a outra metade de respostas tenha sido
24% de negativa e 23% néo foram respondidas.

Na ultima parte do questionério, “Opinido dos Pas’, investigaram-se assuntos como o
contetido da TV, a classificacdo indicativa, 0s programas mais indicados e se Havia interesse em
conversar com a pesquisadora.

Apesar da maioria dos pais, 54%, ndo perceber diferencas no comportamento das
criancas, apds ou durante a exibicdo dos programas e 0os mesmos 54% ndo terem respondido que
tipos de comportamento podem ser percebidos, os 46% restantes citaram 0S seguintes
comportamentos. agitacdo, cantar a musica tema do programa, vaidade, teimosia, imitacdo,
coment&rios, risadas altas e brincadeiras de lutas.

Os pais, ao comentarem sobre a TV aberta, citaram a programacéo da TV Cultura como
completamente indicada para as criangas. No entanto, nota-se que as criancas saem da creche as 18
horas e a programacgdo infantil dessa rede vai até as 19 horas. Iniciando a programac&o adulta, e a
presente rede tem, durante os seus intervalos, a exibicao de propagandas da empresa de Brinquedos
Mattel, mais do que as outras emissoras de canal aberto, como pdde ser verificado pela
pesquisadora, que constatou cerca de dois comerciais na TV Cultura para um transmitido na mesma
faixa de horério, na Globo ou no SBT.

O que se percebe € que o relativismo que se fez aqui também esteve presente na fala dos
pais, quando se referiram a classificacdo indicativa. Os pais chegaram a um consenso sobre o
assunto, embora a maioria tenha expressado que acompanha a programacéo livre “por via das
duvidas’. Entende-se que o assunto da classificagdo indicativa é, por si s6, um assunto complexo e
gue merece atencdo em estudos futuros. Por exemplo, uma novela que era do horério das oito horas,
na rede Globo, portanto, indicada para maiores de 14 anos, ao passar para o “Vale Apena Ver de
Novo”, torna-se classificagdo livre.

No que tange aos programas mais adequados na opinido dos pais, 39% ndo responderam
a questdo, mas os gue responderam, o fizeram da seguinte forma: TV Cultura com 3 citagoes,
programas educativos e filmes infantis com 2 citages cada e 0s outros com uma citagdo apenas.
novela, futebol, brincadeiras normais, Discovery Kids, masicas, noticias e desenhos em geral.
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3.2.3 Consider acOes sobre a Fase 2

Ao analisar comparativamente os questionérios originais e o questionario reelaborado,
tém-se a ampliacdo de alguns dados. O primeiro dado a ser levado em consideracdo € a quantidade
de questionérios respondidos. na primeira leva foram 11 questionarios direcionados para um Unico
grupo de 15 criancas e na a Ultima aplicacdo do questionario reelaborado, foram 20 e voltaram 15,
sendo a maioria do Grupo VI, grupo que ndo havia respondido o questionério anteriormente. Em
comum houve apenas 5 questionérios do Grupo V, que foi 0 grupo que menos entregou 0 segundo
guestionario, ou sgja, apenas 6 questionarios.

A média de televisdo por familia foi diferente: de 2,4 para 1,9, isso se deve ao fato dos
pais do Grupo VI terem um poder aquisitivo menor do que os pais do Grupo V, como ficou
evidente pelas perguntas 1 e 2 do Ultimo questionario, que atentou para 0 nivel
socioeconomicosocial das familias. Pelo Ultimo questiondrio soube-se também que, dessas 13
criangas, apenas 2 tinham TV paga, informagdo que ndo estava bem clara nas respostas dos
primeiros questionarios.

Nota-se que, apesar dos pais ndo terem canais por assinatura, eles entendem que em
canais como o Discovery Kids, TV Ratim-bum, Disney Channel e Nickelodion, que sdo canais
apropriados para as criancas, toda a programacdo € indicada para criangas. ndo importando o
horario. O mesmo acontece com a TV Cultura e a TV Futura, embora haja uma peguena
contradi¢do nisso, pois ambos 0s canais hdo tém programagao noturna apropriada para as criangas.
Evidencia-se outra contradicdo em relacdo ao horério que a crianga assiste TV: no primeiro
guestionario, o resultado foi de 82% de criancas que assistem TV no periodo noturno e ja no
segundo, o resultado caiu para 50%.

No primeiro questionario, 43% dos pais responderam que é a prépria crianca que liga e
desligaa TV e no segundo, o nimero se eleva para 58%. Consequentemente, a interferéncia dos
pais, nesse momento, reduz proporcionalmente a autonomia da crianca. Pela resposta dos pais, a
crianca com idade média de 2 anos comega a ligar e adesligar sozinha o aparelho.

Na questdo sobre o0 que a crianca assiste na TV, 0 primeiro questionario relatava os
seguintes programa e canais. Castelo Ra-tim-bum, Discovery Kids, Filmes, Desenhos, Novela, TV
Xuxa, TV Cultura e TV Futura. No segundo questionario, por se perguntar separadamente sobre
programas, canais e personagens, as informagdes sobre as preferéncias infantis foram divididas em
4 categorias: assistir em geral, canais assistidos, personagens favoritos e programas favoritos.

A respeito do que a crianca assiste, em geral, na TV, foram obtidos os seguintes
resultados. Desenhos, Educativos, TV Futura, TV Cultura, Gravagdo de programas e Novela.
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Percebe-se que aqui aparecem dois elementos que antes estavam difusos. novela e gravacdo dos
programas. O ato de assistir novela estava evidente na observacdo feita com as criangas, mas néo
explicito nos questionarios e o segundo elemento, gravacdo de programas selecionados pelos pais,
também ja havia sido percebido na convivéncia com as criangas.

Os canais assistidos séo: Globo, SBT, TV Cultura, Disney Channel, TV Ratim-bum,
Discovery Kids, Record, TV Futura e Boomerang. Os canais mais votados pelos pais foram 0s
canais da TV aberta: Globo, SBT, Record e TV Cultura, sendo apenas esta Ultima, TV Cultura,
coincidente com as perguntas anteriormente feitas. Este fato auxiliou a desfazer as dividas que
pairavam do questiondrio anterior, pois 0S pais Citaram canais por assinatura como se todos o0s
tivessem e pelo Ultimo questionério ficou claro que apenas uma minoria tem tal privilégio. Até
entdo ndo se havia admitido o “ver a Globo”. O tratamento em relaco a esse canal, tanto pelos
guestionarios como pelas observacdes feitas na escola, € que a emissora é estigmatizada como “nao
apropriadd’ para as criancas, enquanto a TV Cultura é amais indicada paratal publico.

Ao entrar especificamente nas preferéncias dos programas, tem-se a seguinte listagem,
no segundo questionério: Madeleine, Pica-pau, Cliford, Os Sete Monstrinhos, Emily Elizabete,
Castelo Ra-tim-bum, Pingu, Cyberchase, Amigos da Miss Spyder, Timothy vai a escola, TV Xuxa,
Record Kids, Zoboomafoo, Desenhos, Filmes infantis e Charlie e Lola. Ja para os personagens tem-
se: Liga da Justica, Pequena Sereia, Shrek, Zoboomafoo, Pingu, Castelo Ra-tim-bum e Cyberchase.
Percebe-se ainda algumas confusdes sobre personagens e programas, mas sao dados valiosos, pois
retirando os programas Castelo Ra-tim-bum e Zoboomafoo, nenhum outro é coincidente com o
guestionario anterior e nem com as observacdes feitas no CCl.

Os personagens citados pelas criangas como, “Tom e Jerry” e “Power Rangers’ néo
foram mencionados pelos pais. Ressalta-se que apenas nesse questionario apareceram alguns
programas da TV aberta, que antes nem haviam sido citados, embora seus desenhos sim, como no
caso dos “Power Rangers’, que esta dentro do programa TV Xuxa.

Para melhor compreensdo e visualizacdo da comparacdo dos dados dos questionarios,
fez-se a seguinte tabela, com os principais dados agrupados:
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Tabela 3- Dados comuns e agr upados de questionario original e questionario r eelabor ado

Questionario 1 Questionario 2
Universode 11 Universo de 13
Médiade TV por familia 24 19

Duas criancas do grupo V tém
TV por assinatura: Mais TV,
Sky Familia. As duas criancas
tém TV paga ho quarto.

Tem TV no quarto?
39% tém

Equipadas com:
TV Paga 2

TV abertal
DvD 3

VHS 3

Horério que assiste TV

82% anoite
27% de manha
9% atarde

Horérioa

40% noite

13% tarde

20% depois da aula
20% final de semana

Horériob
14%manha
28% tarde
50% noite

Pais presentes na horade ver TV

72% sim

30% Irmaos
25%Mée
22%Pai

11% Sozinha

Médiade horas

2,5 horas

A crianga assiste mais TV no
final de semana?

64% sim

85% sim

OqueassistenaTV?

Castdlo Ra-tim-bum
Discovery Kids
Filmes

Desenhos

TV Xuxa

TV Cultura

Novela

Tv Futura

Em geral

Desenhos

Educativos

TV Futura

TV Cultura

Gravagéo de programas
Novela

Canaisassistidos
Globo

St

TV Cultura
Disney Channd
TV Ratim-bum
Discovery Kids
Record

TV Futura
Boomerang

Preferéncias das criangas,
percebidas pelos pais

Zooboomafoo
Casado Mickey
Lazy Town
Princesas

Per sonagens
LigadaJustica
Pequena Sereia
Shrek
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TV Cultura

Power Rangers

Meninas Super Poderosas
Chaves

Castelo Ratimbum

Caiul

Bob, o construtor

Barney

Pink dink doo

Zoboomafoo

Pingu

Castelo Ra-tim-bum
Cyberchase

Programas

Made eine

Pica-pau

Cliford

Os Sete monstrinhos
Emily Elizabete
Castdlo Ra-tim-bum
Pingu

Cyberchase

Amigos da Miss Spyder
Timithy vai & escola
TV Xuxa

Record Kids
Zooboomafoo
Desenhos
Filmesinfantis
CharlieeLola

Quem liga/desliga?

43% elamesma

58% elamesma

29% amae 21% mée
22% o pai 10% pai
Desde que idade?
Média— 2 anos
Mudanga no comportamento 64% ndo 54% ndo
Comportamentos Imitar o desenho (3) 7 n&o responderam
Cantar amusica (1) Agitacdo
Luta (1) Cantar amusica Vaidade
Teimosia/Rebeldia (2)
Imitagéo (2)
Comentarios
Risadas Altas
Brincar de luta
Pedido de propaganda 73% sim 100% sim
Atendido 55% n&o 2 no responderam

1 n&o lembrava
10 admitiram quetinham
consumido algum objeto

O quefoi?

Sandédlia Homem Aranha
Téniscom luz

Hot wed's

Barbie

Lava-répido

Carrinhos

Bebé engatinha

Homem aranha

Batman

Trouxe mais satisfacéo

55% né&o responderam
27% nado

53% sim

Programas sdo adequados para

90% sim

69% sim
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sua idade
Os mais indicados 55% né&o responderam Discovery Kids 1

36% educativos Cultura 3

Educativos 2
Brincadeirasnormais 1
Musica 1l

Filmes e Desenhos Infantis 2
Noticia 1

Novelal

Desenho 1

Futebol 1

N&o responderamu 5

As perguntas sobre o consumo foram bastante esclarecedoras, principalmente por
estarem em conjunto com o periodo de observacdo da pesquisadora, no CCl. No primeiro
guestionario, os pais se esguivaram de responder sobre consumo de objetos vistos na TV pela
crianca e no segundo, todos admitiram que as criangas pediam o que viam na TV e a maioria
admitiu comprar alguns objetos ou estamparem algum personagem de desenho animado ou até o
proprio personagem.

Figura 20 —Material escolar das criancas (Junho/2007)

No periodo de observacdo, a pesquisadora fez o registro de alguns objetos das criancas
como mochilas e material escolar. O consumo de objetos e acessorios que trazem alguma referéncia
midiatica € quase tota. Inclusive, em um didlogo entre as duas meninas do Grupo VI, elas
explicaram a pesquisadora porque tinham as mochilas ou 0s materiais com personagens
estampados.

Na estrutura familiar, somente perguntada no segundo questionario, vé-se que apenas
trés criancas ndo tinham irmédos e aquelas que tinham, ou segja, 6 criancas eram primogénitas.
Apenas uma crianca tinham irméos mais velhos e mais novos e trés criangas eram as cagulas. De
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todas essas criancas, trés pais eram divorciados. Tais dados foram de relevancia para entender como
se procede o processo de escolha dos programas e como se procedem as mediagGes entre 0s irmaos.
Uma das criancas relatou como tinha acesso a programas que os pais proibiam. Houve também a
mengao, por parte de um dos pais, sobre a escolha ndo ser eficiente, pois seus filhos tém idades
diferentes, o que pressupde que devam assistir contetdos diferenciados.

Nas Ultimas sessfes, as professoras cobraram da pesguisadora um plano pedagdgico ou que
exibisse filmes mais “educativos’. O que se refere a parte pedagdgica ndo esta nos objetivos e
plangjamento da pesquisa, pois desvirtuaria o encaminhamento e interferiria nos resultados, porém a
exibicdo de filmes educativos esta no planejamento da pesquisa, embora as tentativas de exibi-los

tenham sido rejeitadas pelas criangas.
3.3 Fase 3: Asoficinastematicas

As oficinas teméticas foram pensadas como estratégia para entrar em contato direto com
a dindmica da recepcdo e do tecimento das multiplas mediacBes, dentro do territério da crianca, o
CCl.

O pretendido, nessa terceira fase, foi 0 aprofundamento das mediagdes acontecidas entre
as préprias criancas, o contexto e a TV, com atencdo especial ao processo de significacdo dos
programas exibidos a elas, entrecruzando os dados oferecidos pelos pais e pelas proprias criancas.

A recepcado transcende 0 momento da exposicdo, o contato com o produto midiético. A
compreensdo e ainterpretacdo que a crianga - receptor produz so é possivel através da configuracéo
tomada a partir do contato com o produto. Enfim, o que importa ndo € a leitura, mas a compreensao
do processo de producéo de sentido, que foi investigada nessa fase final da pesquisa

3.3.1 ObjetivosdaFase3

Na pesguisa etnogréfica, a pesquisadora compartilha o cotidiano das criangas do Centro
de Convivéncia Infantil, vendo TV, aém das mediagdes possiveis desse ato, ou seja, captura o olhar

dacrianca
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3.3.2 Procedimentos

A pesquisadora tomou um espaco de tempo para analisar os dados da Fase 2 e delimitar
as edtratégias a serem tomadas para as oficinas. Foram elaboradas cinco atividades, com objetivos
distintos e a cada atividade fez-se um resumo do que seria realizado e também um resumo dos
resultados preliminares®, que foram entregues &s duas professoras, a auxiliar e & diretora E
necessario esclarecer que a auxiliar dessa Fase ndo foi a mesma da Fase 2, pois essa nova auxiliar
estava no cargo havia duas semanas, quando a pesguisadora retornou para finalizar a pesquisa. As
professoras era as mesmas, assim como a diretora

A Fase 3 da pesquisa desenvolveu - se em oficinas teméticas, um espago ladico em
gue a crianca pode criar espontaneamente e expor suas representacdes acerca do meio de
comunicacdo TV. As atividades das oficinas consistiram num espaco em que as criancas
participaram ativamente de manifestacbes gréficas e orais. Esse trabalho foi desenvolvido em etapas
e 0 tempo de duragéo de cada uma foi determinado pelo desenvolvimento e resposta das criangas ao
tema proposto.

Para o plangamento das atividades gréficas (1 e 5) e sua interpretacdo, foram
utilizados dois textos, base de autoria de Gobbi (2005) e Ferreira (1998), que destacam a
importancia do uso dos desenhos infantis em pesquisas sobre criangas de pré- escola.

Gobbi (2005) faz reflexbes sobre a constru¢céo de uma metodologia de pesquisa,
prépria para trabalhar com criancas de 0 a 6 anos. A utilizagdo do desenho infantil € o centro da
acao, conjuntamente a oralidade apresentada pelas criancas, no momento da execugdo do desenho, 0
gue possibilita conhecer mais e melhor as criangas que ainda ndo dominam a escrita.

O desenho e a oralidade sdo compreendidos como reveladores de olhares e concepgdes dos
pequencs e pequenas sobre seu contexto social histdrico e cultural, pensados, vividos,
desgjados. (...) Perseguindo o objetivo de contribuir com a construcdo de metodologias de
pesquisa que privilegiem os pegquencs, afirmo os desenhos em conjugacdo a oralidade como
formas privilegiadas de expressdo da crianca Quando aproximadas, podem resultar em
documentos histéricos aos quais podemos recorrer ao necessitarmos saber mais e melhor
acerca do mundo vivido, imaginado, construido, numa atividade investigativa que procure
contemplar a necessidade de conhecer parte da Historia e de suas histérias segundo seus
préprios olhares. (GOBBI, 2005. P. 71 - 73)

A leitura do livro de Ferreira (1998) foi esclarecedora, pois a autora teoriza que 0s
desenhos sdo imagens figurativas, indicadoras e testemunhas do valor simbdlico e cultural, com

significados atribuidos pela crianca. A atividade do desenho é a intencdo de representar
simbolicamente alguma coisa, que no caso, presente € a TV, dirigida por uma trama de discursos e

%2 Essas circulares constam nos APENDICES G aO
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préticas sociais. O registro de suas impressdes sobre a TV, no papel, € uma evidéncia material de
como a crianga figura esse objeto e como ainteragdo com 0 mesmo produz sentido.

(...) omundo real é aquele que a crianca sente e ndo apenas agquele que ea vé. O que a crianca
vé é mundo natural. O real esta enraizado dentro da crianca dentro da crianca e depende de
seus sentimentos. Assim, o desenho de uma crianca ndo € a representacéo de um objeto em s,
ou sgja, uma ‘representacdo visual'. O desenho de uma crianca € a representagdo da
experiéncia que a crianca tem com o objeto em particular, na qual deixa de transparecer suas
emogdes. (FERREIRA, 1998, p. 23)

Os desenhos, na visdo de ambas as autoras, contém informacdes que vao além dos
mesmos, extrapolando o que esta ao redor fisicamente. Os desenhos sdo portadores de sonhos, de
imaginacdo, de vinculos constituidos entre seus produtores e agueles ou aquilo que estas ao redor da
producéo e que deve ser considerado, possibilitando conhecer as percepcdes da realidade vivida por
essas criangas. Os desenhos sdo, como a fotografia, textos visuais que podem ser olhados, sentidos e
lidos.

Ferreira (1998) articula a concepcao do “realismo intelectual”, um aspecto préprio da
idade de pré-escolar, que é relativo a intencéo da crianca desenhar o real, isto é, o desenho tem que
ser parecido com o real, tem que conter todos os elementos reais do objeto, mesmo os invisiveis. O
“modelo interno” é o ponto de partida para o realismo, e sua construcdo parte das experiéncias da
criangca com o objeto, das suas impressdes visuais, fornecidas pelo objeto real, conservada pela
memoaria.

A crianca ndo apenas reproduz o gque vé do objeto, mas tudo o que “ali existe” e ndo é
visto. Assim, a crianca desenha de acordo com o seu modelo interno, a imagem tem a intencéo de
ser o mais parecido possivel com o objeto, tal qual ela o vé e esse € 0 seu modo de figurar a
realidade. A crianca cria figuragdes para representar os objetos que lhe transmitem sentido e essas
mesmeas figuras criam novos campos de realidade. A fantasia se mistura com a realidade, extraindo,
por um processo de selecdo, as partes que lhe sdo preferenciais. O processo de construgdo do
desenho é dialético, uma relacéo entre fantasia e realidade, onde seu produto € a projecdo gréfica,
construida por seus proprios significados.

Para ndo cometer o erro do distanciamento do olhar adulto ou interpretacdo prévia,
acoes condenadas por Gobbi (2005), deve-se acompanhar toda a execucéo da atividade e estar com
a atencao voltada para o que as criangas falam durante suas producdes. Para a autora, 0 momento da
producdo é importante, pois as criangas trocam informagdes entre elas e também transmitem
impressdes para a pesquisadora sobre o contexto social, cultural e familiar.

Ao considerar as interpretacbes que a propria crianca verbaliza, na construcdo do
desenho, percebe-se como os discursos e préticas sociais agem sobre a sua relagdo com o objeto-
TV. No auxilio da andlise dos desenhos ha a necessidade do didlogo entre pesquisadora e crianca,
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no momento da execucéo do desenho, condicéo essa fundamental, visto que os significados e os
sentidos das figuragdes sdo explicitados pelas palavras das criancas.

Cada intérprete tera uma determinada imagem menta de um determinado objeto e,
conseqlientemente, cada um deles poderd imaginar, inventar e reconstruir para si proprio, um
espetaculo que pode ou ndo se coincidente com o do outro autor e com o de outros interpretes
(...) Imagens sdo representacBes mentais daquilo que a crianga conhece e tem registrado na
memoria. Imagens que estdo representadas, de forma relativa, nas figuragdes. (...) O desenho
manual da crianca, resultante de uma atividade mental e manual, € um objeto emergido do
imaginério, do percebido e do real. Como jogo de encontro e combinacdo desses trés
elementos, o desenho torna-se objeto de investigacdo na exploracdo dos modos de pensar da
crianga. Imaginando, figurando, interpretando e falando a crianga comp8e seu desenho e cria
um modo de comunicar seus pensamentos. (FERRREIRA, 1998, p.59)

Ferreira (1998) considera que a producéo do desenho da crianga acontece em um
determinado contexto, com uma rede de relagdes, que permitem ao pesquisador unir, na andlise dos
dados do fenbmeno o observado durante a producdo/execucdo da atividade os conceitos tedricos. O
processo interpretativo ocorre paralelamente a observacdo, criam-se hipéteses ao reinterpretar as
andlises e selecionam-se aspectos significativos de um contexto, o que resulta na construgdo de um
contelldo gque acrescenta 0s pressupostos tedricos iniciais com novas articulacdes e baseado no
observavel.

Para as atividades que se utilizavam da TV como instrumento, foi despertada uma
atencdo para a programacdo assistida pelas criangas, verbalizada por elas, escrita pelos pais e
auxiliada pelas referéncias das professoras.

Dessa forma, elaboraram — se as atividades com VHS, nas quais a pesquisadora
selecionou programas indicados pelos pais, em seus questionarios, perguntou as professoras quais
eram os programas indicados e as criancas foi pedido que listassem os programas que gostavam, em
ordem de preferéncia. O pedido feito pela professorado Grupo VI ndo foi possivel de ser realizado,
pois ela gostaria de um documentario que pudesse ser trabalhado em sala de aula e 0 mesmo néo foi
encontrado, devido aos os documentérios disponiveis, tanto nas videolocadoras, como na
programacao televisiva, serem de contelido adulto e muitas vezes complexos para as criangas. No
entanto, foi possivel levar o programa Barney e Zoobumafoo, indicados pelas professoras e pela
auxiliar.

A listagem das criancas foi feita no primeiro dia de retorno da pesquisadora a
instituicdo. Os meninos foram os primeiros a se manifestarem e o0s programas seguem na ordem em
gue foram citados. Power Rangers —Forca Delta, Pica-pau, Tom e Jerry, Turma do Bairro, Familia
Dinossauros, Buzz Lightier, Batman, Superman, Bethoven, Lilo e Stich, Tartarugas Ninja, Lucas no
formigueiro, Vida de Inseto, Os Trés Mosqueteiros, Mickey, Aton, Pato Donald, Xuxa, Caco-caco 0
amigo macaco, Amigos I maginarios, Corcunda de Notre Dame, Sherek, Erado Gelo, Transformers,

Espanta tubardo, Dragon Ball, Pokemon, Robin Hood, Homem Aranha, Ratatouille, Nem que a
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vaca tussa, Casa monstro, High School Musical; Garfield, Saltimbancos, Cavaleiros do Zodiaco,
Zoboomafoo, Castelo Ra-tim-bum, Flucks, Sitio do Pica Pau Amarelo, Bob Esponja, Bem 10,
Familia X, Roboboy, Macacos Robds, 3 Espids Demais, Winx, He-man, Rambo, Menino
Maluquinho, Meninas Super Poderosas, Cyberchase; Pingu; Robocop; Hi-five; Primaverg;
“Macuin” (mais tarde se descobriu que era o filme Carros da Disney), Piratas do Caribe, Turma da
Monica, Peter pan (mais novo), Sonic, Barbie, Rei Ledo, Moranguinho, Branca de Neve e os Sete
andes e Hello Kitty. Ressalta-se que o programa “Power Rangers’ foi citado mais de seis vezes
pelos meninos, e somente outro desenhos foi citado mais de umavez: “O Rei Ledo”.

Figura 21 — Preferéncia dos meninos — Familia Dinossauros, “Macuin” (filme Carros ), Tom e Jerry, Mickey,
Garfiled, Homem-Aranha, Rei Ledo

Fonte: Google | magens

Com as meninas foi um pouco mais dificil, porque €elas ficaram um pouco inibidas em
falar sobre os filmes, mas citaram os seguintes. Charlie e Lola, Moranguinho, Hello Kitty, Pingu,
Xuxa, Power Rangers (embora na maioria das vezes elas troquem de canal ou os pais coloquem
algum desenho para elas assistirem), Nanny Macfee (filme), Deu a louca na Chapeuzinho (filme),
Astrés espids demais, A Bela Adormecida, Bob Esponja, Shrek (mas as meninas deixaram explicito
gue sb o primeiro e o segundo, ja que o terceiro “é muito sem graca’), Cocoric, Aladin, Rei Ledo,
Belae a Fera, Winx (ndo agrada muito, mas assistem por ter fadas), Witchs, Barbie (principal mente
a Barbie Mermaid), Pica-pau, Tom e Jerry, Familia Dinossauro (“sd se ndo tiver outra coisa para
assistir nahora’) e Homem Aranha (“s6 porque passou na escola’).
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Figura 22 — Preferéncias meninas Grupos V e VI: Charlie e Lola, Moranguinho, Hello Kitty, Pingu, Nanny
Macphee, 3 espids demais, Bela Ador mecida

Fonte: Google | magens

Nas atividades com a TV foram observados os comportamentos das criancas e suas falas
durante a exibicdo dos filmes. A atencéo voltou-se para as suas preferéncias, ndo-preferéncias e

justificativas paratal.
3321 Atividade 1 -0 queéaTV paraascriancas?

A Atividade 1 consistia em apurar o que € a TV para as criangas. Foi entregue uma

folha branca A4 com uma construcéo grafica simples, que representavaa TV, como a figura:

Figura 43 - TV usada pelascriancas na Atividade 1
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Depois do almogo, antes da horada TV, as criangas foram encaminhadas para a sala do
Grupo V, onde a pesquisadora ja havia disposto uma folha A frente de cada cadeira e os materiais a
serem utilizados (1 caixa de lapis de cor — 12 unidades, um estojo de canetinhas hidrogréficas — 12
unidades e 1 caixa de giz de cera curto — 15 unidades), para que as condi¢des dos desenhos fossem
iguais paratodos, inclusive a opcéo de cores a serem utilizadas.

As criangas receberam um esgueleto de uma TV e puderam desenhar livremente o que
desgjassem naquela folha. O desenho se desenvolveu em trabalhos individuais, mesmo as criangas
compartilhando da mesma mesa. A pesguisadora manteve um comportamento interativo com as
criangas, na busca pelo engajamento delas na atividade a ser executada, e no recolhimento das falas
durante a execucdo, para auxiliar na anélise das mesmas.

A auxiliar do Grupo V audou na execucao da atividade, mas em nenhum momento
gjudou as criangas no desenvolvimento do desenho. As instrucbes foram vagas e apenas foi dito
para desenharem sobre a TV, o que gostavam ou que gostariam de ver,

Foram quatro mesas e o desenho abaixo representa as condi¢coes de execucao:

Figura 24 — Disposi¢do das mesas dur ante a execucao da tar efa:

Mesa Mesa
I I
Mesa
Mesa Professora
v Mesa
|

Figura 25 — Sala de aula sendo prepar ada par a a Atividade 1

w Y. E o3
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Foram confeccionados 38 desenhos, sem contar 0 verso. Havia 20 criancas presentes
nesse dia, sendo que 3 ndo quiseram fazer o segundo desenho e uma crianga fez um desenho a mais.
A opcéo de fazerem dois desenhos havia sido prevista pela pesquisadora, que levou o dobro de
folhas, mas faria a distribuicdo somente se as criancas pedissem.

Algumas criangas desenharam no verso, op¢do essa indicada pelo aluno Fernando (04
anos), que perguntou se poderia desenhar no verso, ja que era TV e entdo ele tinha que mudar o
canal. A pesquisadora ndo imp0s restrigdes a utilizagdo da folha. Mais sete criangas utilizaram o
verso dafolha, perfazendo um total de 8 desenhos, com o verso também desenhado.

Para clarificar o panorama dos desenhos e com base nas articulagdes tedricas acima
articuladas, sobre as varias interpretacfes, a presente pesquisa utiliza de trés recursos iniciais para a
andlise dos desenhos:

1) Conforme as criancas entregavam 0s desenhos, a pesquisadora perguntava 0 que era e
anotava a lapis no verso da folha;

2) A pesquisadora circulava pela sala para acompanhar a confeccdo do trabalho, e coletar as
falas das criangas durante a execucao;

3) Criaram-se categorias para andlise que envolvesse os contelidos do desenho.

3.3.22 Andliseda Atividade1-“"0O queéa TV paraas criancas?”

Segue abaixo uma tabela para que figuem evidentes quais foram os desenhos e seus
autores, incluindo também algumas explicaces dadas pelas criancas do que era o desenho:

Tabela 4 Ascriancas-autor as dos desenhos e os titulos dados aos mesmos

MESA |
Desenho 1 Desenho 2
Renato (5 anos) Jogo de Valei Jornal Nacional e a corrida
Ricardo (5 anos) Jogo de Valei Esse € 0 nosso mundo, aqui embaixo é
(Brasil X Padmeiras— 0 mar e tem o pescador aqui em cima
“e é 0 Brasil é que ta ganhando”)
Diogo (5 anos) Cavaleiro Eu soltando pipa

(“eu gosto muito de cavaleiro. Ele esta
feliz porque o cavalo dele é bastante
rapido e ele pode matar os cavaleiros
mau. Por isso ele esta feliz”)

Ana (5 anos) Inicio de um jogo de futebol (copiando | Bombeiros apagando o fogo do
Carlos) acidente

“Mas ficou feio, quero apagar”

O find foram flores, “porque era o
Unico jeito de deixar a TV bonitd’

Carlos (5 anos) Futebol (Corinthians X Palmeiras) Gato/carro/aviBes
Verso: homem dando cambal hota
MESA ||
Desenho | Desenho I
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Maria (5 anos) Hello Kitty Moranguinho
Leonardo (6 anos) Corrida Corrida
Flavia (6 anos) Hello Kitty ) _

(teve dificuldade porque ndo conseguia

fazer a Hello Kitty exatamente como a

da TV, queria que a pesquisadora ou a

auxiliar desenhassem para €l @)

Corrida Corrida

Marcelo (6 anos)

(ndo terminado porque ele quis ver o
desenho que ia comegar)

MESA 111

(Ultimamesa a sair da sala paraassistir o desenho. As criangas ndo queriam assistir, embora tenha sido uma

delas que haviatrazido o filme de casa)

Desenho |

Desenho I

Bruna (5anos)

Castelo da Princesa

(ela ndo queria dizer de quem era o
castdlo porque tinha vergonha. A
pesquisadora perguntou se era dela o
castelo e eaficou envergonhada, disse
gue era Sm, era para ser da cinderela,
mas ela queria o castel o para€la)

Flor

| sadora (5anos)

Winks

Chuva naflor

Angélica (5 anos)

2 Fadas

(ela disse que se refere as coisas que
ela gosta de assitir. Ela gosta muito de
fadas)

Pozinho da Barbie

(é uma caixa em que cada pozinho faz
crescer ou movimentar as plantas que a
Barbie tem no corpo)

Verdnica (5 anos)

(3 desenhos)

O terceiro desenho € 0 da TV com
jandlas e que tem o gigante
espremido no canto da teda. O
gigante quer sair para fazer coco e
Xixi no jardim, mas néo pode, a TV
estd espremendo-0

Programa das Quatro amigas

Verso: o cana que copiou 0 desenho
dela

Castelo

(é um programa que comeca bem, mas
que tem um pouco de terror, mas so no
final. S um pouquinho)

Antonio (6 anos)

Espiritos do Ma (é uma aventura que
as pessoas foram e ficaram presas
nessa gaiola, que € o medo dos
fantasmas maus. A gaiola ndo existe, é
0 medo.)

Verso: O quarteto fantagtico (é o cara
gue queima contra 0 que congela)

MESA IV
Desenho | Desenho |
Eduardo (5anos) Futebol (Pameiras X Cruzeiro) TV Dedigada

Verso: sd o contorno datelade TV

Fernando (4 anos)

(foi o quem comegou a desenhar
NO Verso)

Pica-pau
Verso: Homem dando cambal hota

Homem déa camba hota
Verso: afamiliadele nachuva

José (4 anos)

O Nada
Verso: simbolo da Globo

Em branco

(“s2 ndo consigo pensar em nada para o
primeiro, como vou fazer o segundo?
Meu desenho é sobre 0 nada.”)

Rodolfo (4 anos)

Homem aranha lutando contra o vildo
(ele querialevar o desenho para a mag,
chegou a dobré-10)

Vicente (6 anos) Apresentador de TV Corrida
Verso: um peixe azul
Claudia (5anos) “O desenho central ¢ aflor, éisso que | Eu na pescaria

interessa, o resto é enfeite”
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Percebe-se que houve uma continuacéo dos desenhos, mesmo separados pelas mesas e
gue alguns desenhos eram iguais, 0 que demonstra como funcionam as mediacfes e as trocas
efetuadas pelos grupos sociais. O conteldo dos desenhos e revelador, por isso agrupou-se em
categorias, para melhor visualizacéo.

As categorias foram estabelecidas conforme os assuntos expressos pelas préprias
criangas. Os assuntos comuns foram estabelecidos em palavras chave. Explicita-se a expressdo:
projecéo do Eu, que € quando a crianca se coloca dentro da TV, quando a TV deveria mostrar coisas
mais préximas do cotidiano dela ou que realmente mostra o que ela faz no dia-a-dia. N&o se pode
afirmar, apenas fazer algumas articulagdes. Os elementos da midia contemplam elementos
expressos pelas criangas, mas ndo hd como localizar exatamente qual a fonte, como no caso dos
bombeiros, referéncia clara ao acidente da TAM, ocorrido em julho desse ano e também o homem
dando cambalhotas, que se pode ligar aos jogos pan-americanos, quando Diego Hipdlito ganhou a
medalha de ouro, saltando e “dando cambalhotas’. Essa imagem foi muito repetida e divulgada pela

midia, nos mais diferentes horarios e coincidiu com as férias das criancas.

Grafico 1- Quantificacdo dos desenhos por categoria e divisdo por GruposV e VI
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Tabela 5 - Categorias de andlise com nimer o e nome dos desenhos
CATEGORIAS NUMERO DESENHOS
Projecédo do Eu 5 Nosso mundo
Castelo da Princesa
Familia na Chuva
Eu na pescaria
Desenho animado 6 Hello Kitty (2)
Moranguinho
Winks
Barbie
Pica-pau
Filmes 2 Homem Aranha 3
O quarteto fantastico e O surfista
prateado
Esporte 9
Futebol 2 Corinthians X Palmeiras
Palmeiras X Cruzeiro
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Volel 2 Brasil X Pameiras
Jogo devdlei

Corrida 5 2 Leandro

1 Vicente

2 Marcelo
Programasinventados 4 Cavaleiro

Programa das amigas e sua cOpia
Espiritos do Mal
Elementos da midia 9 Bombeiros e o acidente
Fada

Castelofterror

Homem cambalhota (3)
Simbolo da Globo
Apresentador de TV
Jornal nacional ea corrida
M etaforas 7 Janelas e o gigante

TV dedigada

S6atda

Onada(2)

O resto é enfeite
Jardim com flores

Outros 4 Flor
Flor na chuva
Peixe azul
Gato/carro/avibes
TOTAL DE DESENHOS 46

Algumas criangas tiveram dificuldades em desenhar, por se sentirem presas a TV,
mesmo que na instrucdo tenha sido dito que poderiam desenhar 0 que quisessem. Flavia, por
exemplo, queria uma Hello Kitty perfeita, tinha consciéncia de que a Hello Kitty € um desenho e
por isso tinha condi¢des de representé-la perfeitamente. Nesse periodo a crianca tem necessidade de
estabelecer vinculos o mais préoximos possiveis de sua realidade, fazer o desenho 0 mais real

possivel, por isso a dificuldade em desenhar.

Figura 26 — Desenho Flavia

José, por sua vez, ndo conseguia pensar em nada sobre a TV, por isso representou 0

Nada, no verso do primeiro desenho tenha representado o simbolo da Globo. Ao entregar o segundo
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desenho, disse: “Se ndo consigo pensar em nada para o primeiro, como vou fazer o segundo? Meu
desenho é sobre o nada.” Ha que se notar que José tem 4 anos. Elkind (2004) alerta para momentos
em gue a crianca é investida de uma “pseudo-sofisticacdo”, em que ela tem insights e verbaliza
pensamentos que parecem complexos para os adultos e que por isso deixa de ser tratada como

crianca, e passa a ser “supergarotos’.

Figura 27 — Desenho José (Nada) e seu Ver so (Globo)

O desenho de Eduardo, que representou a TV desligada com seu nome na tela,

demonstra uma referéncia a si mesmo, que € prépria da idade. O que provoca a reflexdo é a

interpretacéo que se faz do significado do desenho, que s6 no momento em que a TV estad desligada
€ que reflete o telespectador.

Figura 28 — Desenho Eduar do com seu nome na tela

Veronica também demonstrou seu raciocinio sobre a TV, ao fazer em seu terceiro

desenho, atelada TV com vérias janelas e, no canto datela, o castelo com um gigante que quer sair
dali, mas ndo pode. Ele quer se expressar, mesmo que de forma escatoldgica, como coloca a
crianca, mas ndo pode porque a TV 0 espreme no canto. A analogia que se faz € ao proprio periodo
pelo qual acrianca passa. O gigante pode ser encarado como seu superego em formagéo, que regula
suas agdes, mas que esta espremido pela TV, ele quer se estabelecer, masa TV ndo deixa
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Figura 29 — Desenho Ver 6nica - Janelas
T —

)

Outro desenho que Verbnica fez foi um programa que ela mesma que criou, sobre

guatro amigas e suas aventuras. No verso, desenhou trés amigas e a0 perguntar para ela o que
significava, disse que um canal costuma copiar 0 outro e por isso no desenho dela havia outro canal

gue estava copiando o desenho que ela havia criado.

Figura 29b — Desenho Ver 6nica e Verso— Programa
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No momento da pesquisadora recolher o desenho e perguntar 0 que era, criou-se uma

discussdo na mesa sobre o desenho Winx e Wicht, ambos retratados nos desenhos das meninas que
compunham a Mesa Ill. As meninas disseram gostavam muito de fadas e os dois desenhos
animados tinham as personagens-fadas, assim como a Barbie Farytopia, outro desenho citado por
elas. Mas a preferéncia “atual” expressa por elas € porgue na Winx ha o grupo rival, as Trinx, as
fadas més. O fato de que a midia se apropria de determinados elementos que fazem sucesso, para
reproduzi-los em outros momentos, ndo passa desapercebido por elas, inclusive elas discernem

quais preferem e porqué.

Figura 30 — Per sonagens Winx e Witch
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Ana, a0 desenhar as flores, faz uma tentativa de deixar a TV mais bonita e deixa claro
isso em sua fala, embora, no desenho seguinte, mostre um acidente com pessoas de ponta-cabega,
gueimando e diga que é um acidente e os bombeiros estdo indo apagar o fogo. Percebe-se que é
uma referéncia direta ao acidente do avido da TAM, ocorrido em Julho desse ano, que ainda €
noticia no pais e que parece ter impressionado a menina, pois ao se referir ao que € TV, o acidente é
representado.

} Figura 31- Desenho Ana —Acidente

A sequéncia de desenhos com tema de corrida é outro ponto a ser discutido. Freud
(1921), a0 analisar as formagdes de grupo, teoriza que é possivel um grupo inteiro ser influenciado
por um individuo apenas, mas que para isso acontecer tem que haver identificacdo por parte dos
outros integrantes. “Se os individuos do grupo se combinam numa unidade, deve haver certamente
algo para uni-los, e esse elo poder ser precisamente a coisa que é caracteristica de um grupo.”
(FREUD, 1921, p. 96)

O que se pode notar é que a unido desses quatro meninos em seus seis desenhos, na
preferéncia por corridas, embora o desenho de Renato fosse a representagdo da corrida sendo
noticiada pelo Jornal Nacional. Os alunos ndo estavam na mesma mesa e Renato ndo pertencia ao
Grupo VI, como os outros meninos. O contégio, assim denominado por Freud (1921), é fécil de ser
detectado, mas muito dificil de saber arazdo. O psicanalista diz que um individuo pode obedecer a
uma sugestdo do lider do grupo, isto €, aquele que demonstrou uma capacidade diferenciada e por
isso € “copiado” pelos outros que integram aquele grupo.

O desenho da corrida foi reproduzido igualmente por Vicente, Marcelo e Leandro, mas
em Renato houve uma mudanca substancial, pois quando ele insere o Jornal Nacional, ele opera
duas mediagbes simultaneamente: a Cogniscitiva, que € a sua representacdo mental e a
Videotécnica, quando foi preciso dizer em que programa “real” da TV estava passando a corrida,
foi importante para ele fazer a referéncia do significado da sua corrida, pois ela era téo importante
que estava passando no noticiério, “virou noticia’. Para os outros meninos, além do contégio que
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faz parte da sua propria estrutura de desenvolvimento e de imitar o outro para compreender a si
mesmo, a mediagcdo Situacional, isto €, o contexto da producdo de sentido foi 0 mais importante. O
contato simbdlico com os colegas permitiu que, ao invés de dialogarem por palavras, esses meninos

dialogassem por imagens.

Figura 32 — Desenhos corrida de carros: 2 de Leandro, o desenho completo de Marcelo, 1 desenho
de Vicente e por Ultimo desenho de Renato

Os desenhos de “projecéo do Eu” extrapolam a interpretacéo simplista de narcisismo, de
desgjar estar na midia. Referem-se a mediacdo de Referéncia, pois recordando o que ja foi dito
sobre essa fase de desenvolvimento, as criangas ainda sd0 egocéntricas, isto &, privilegiam as suas
acOes e seus julgamentos no momento de agir. E coma TV ndo é diferente, ja que esse medium lida
diretamente com os mecanismos de projeciio e identificagio (SODRE, 1977). No desenho “o
castelo da princesa’, Bruna (5 anos) disse que desejava morar naquele castelo, embora ela o tenha
feito paraa“Cindereld’, mas era ela quem desejava morar nele. Portanto, a mediacéo de Referéncia
se faz presente quando as criangas se véem na TV e por ela sdo auxiliadas a ressaltar o que gostam,
Ccomo Nno caso de “eu soltando pipa’, ou mesmo a delimitar o que gostariam para elas, como no caso

do “esse é 0 nosso mundo”.

Figura 33 — Castelo da Princesa, Eu soltando Pipa e Esse é 0 nosso mundo

S
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Um ponto a ser ressaltado € que o nimero de desenhos do Grupo V € superior devido ao
nimero de alunos, porém, os contelidos dos desenhos denunciam alguns aspectos. As criancas do
Grupo VI fizeram desenhos que tinham mais correspondéncia com o “real”, o que corresponde com
0 seu desenvolvimento cognitivo. Entretanto, o que esta nesse conteido € que deve ser ressaltado, ja
gue, em sua maioria 0S meninos se interessaram pelas corridas de carro e as meninas
confeccionaram os desenhos animados de sua preferéncia (Hello Kitty e Moranguinho).

Figura 34 — Per sonagens M or anguinho e Hello Kitty

Fonte: Google Imagens

Diogo e Vicente fizeram dois desenhos bastante interessantes. Diogo criou uma pequena
hist6ria sobre um cavaleiro que, segundo ele, € a figura que mais o interessa quando assiste TV. Ele
demonstra interesse pelo desenho “Cavaleiros do Zodiaco”, mas no momento de reproduzir, em sua
TV, preferiu ele mesmo criar um desenho com o elemento de sua preferéncia. Ja Vicente, apenas
desenhou um “apresentador de TV”, com as configuragdes de roupa e gestuais reproduzidas com
certa fidedignidade, o que demonstra que esse € um elemento que chama muito a sua atencao.

Figura 35 — Desenho Cavaleiro e Apresentador

Ambos 0s meninos tém a mesma idade e compartilham da mesma sala de aula, mas seus
desenhos evidenciam que um esta mais ancorado com a realidade e o outro demonstra certa

criatividade com os elementos que |he sdo apresentados.
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A guisa de concluir essa andlise preliminar da Atividade 1, faz-se uma referéncia a
apropriacao de determinados elementos midiéticos e como as criangas lidam com eles, constituindo-
se um fato importante de ser melhor avaliado. Por esse motivo, ao final das exibi¢Oes das fitas
preparadas pela pesquisadora, fez-se outra aividade gréfica, que investigou essas apropriagdes com
0s proprios elementos midiaticos, como pode ser visto mais adiante.

3.3.2.3 Atividade 2 — Fita Pais

Foi montada uma fita VHS com duracdo de lhora e 40 minutos. A escolha dos
programas gravados tem por base 0 questionario respondido pelos pais, no qual constam alguns
programas que foram listados por eles como os preferidos e os mais indicados as criangas
assistirem.

Embora, as criangas tenham indicado o Castelo Ra-tim-bum, esse n&o foi selecionado,
por conta da extensdo, que tomaria todo o tempo disponivel e 0 objetivo era simular uma
programacéo feita pelos pais. A presenca de Zoboomafoo nessa selecdo, deve-se ao fato do
programa de ter sido citado nos dois questionarios e também por ser exibido em um canal aberto, a
TV Cultura

Lazzy Town e Pink Dink Doo foram citados no primeiro questionério, mas fazem parte
da programacdo da Discovery Kids, que em ambos os question&rios foi classificada como
programacado indicada e apreciada pelas criancas.

A oportunidade também foi aproveitada para verificar o conhecimento das criancas
sobre a programacdo da TV por assinatura. Os questionarios que retornaram mostraram que apenas

duas criangas tinham TV paga e que as outras assistiam TV aberta.

Tabela 6 - Montagem do VHS Pais
Duragao Programa Sinopse

00:00-22:24 Lazzy Town E dia de natal em Lazy Town. O vil&o quer destruir o Natal de todos
com uma bomba a ser detonada as 6 da tarde. Mas ao fina o heréi
Spartacus consegue salvar o dia.

22:25 - 44:52 Pink Dink Doa S4o dois episodios:

1° “Hora de Dormir” — Tyler ndo quer ir para a cama, entdo, seu
porquinho da india se transforma em um génio e Ihe concede o
pedido de nuncamaister queir dormir.

2° “Troca de dente’- Tyler esta com o dente mole e Pink Ihe explica
porque €le tem que retirar o dente, mesmo que doa, pois ha outro
para crescer.

44:54 - 1:07:21 Zooboomafoo

1:07:22 - 1:40:25 | Barney Hora deir paraaescola
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O VHS confeccionado pela pesquisadora ficou preto e branco no videocassete da
instituicdo e o volume também ficou prejudicado. Essas falhas videotécnicas influiram diretamente
no ato de ver TV e afitando péde ser exibida até o final por uma dispersdo geral das criancas.

3324 Andlise da Atividade 2 — Fita Pais

Ao iniciar Lazy Town houve o reconhecimento dos herdis logo de inicio, vibrando
muito com Spartacus, o heréi do programa. Tanto 0s meninos quanto as meninas prenderam-se a
mais ao personagem Stéphanie, pois mesmo no momento de dispersdo, as atencdes se voltaram para

a personagem quanto estava cantando.

Figura 36 — Per sonagens L azzy Town

Fonte Site Discovery Kids

Ao aparecer avinheta “Volta J&’, as criangas ficaram bastante surpresas e perguntaram
onde estavam as propagandas. Mesmo com intervalo de 2 segundos, as criangas se dispersaram. As
criangas do Grupo VI ndo conseguiram se concentrar, estavam mais dispersas que as do Grupo V.

As criancas reconheceram o desenho “Pink Dink Doo” e também que tal programa é
exibido no canal pago Discovery Kids. Algumas criancas pediram para a pesquisadora levar o VHS
no dia seguinte.

Inicia-se o0 seguinte didlogo:

“_Naminha casa ndo passa...” - Marcelo, que teve 0 seu questionario respondido e que
ndo ha TV possuia assinatura.

“_Naminhatambém ndo.” — Antonio, que também ndo tinha TV por assinatura

“ E vocé que ndo sabe colocar o canal” — Eduardo, que ndo teve o segundo
guestionario respondido, mas pelo primeiro ndo havia indicios que tivesse TV por assinatura, pois

os pais disseram que ele assistia TV Xuxa, TV Globinho e TV Cultura.
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| sadora informando a pesquisadora: “_ Na casa do meu pai passa, mas na casa da minha
avé ndo. Eu moro com a minha avé e com a minha mée, mas logo, logo vai ter latambém.”

Percebe-se, neste pequeno didlogo, como se procede arelacdo TV aberta ou paga para
as criangas: a questdo ndo é o ter ou ndo, mas é o saber ou ndo sintonizar (“colocar”) o canal.
Também nota-se que ndo ter o canal por assinaturafaz com que a crianca ignore quais 0s programas
gue passam ou ndo. Essa € a manifestacdo de como as mediacfes se procedem, pois uma crianca
gue conhece, mostra a outra ou relata a outra. Se ndo tem TV paga na casa em que mora, a crianca
procura acesso por outros meios.

Inicia-se uma agitacdo, todos querem ser o “ursinho” e apenas Renato reconhece que €
um porquinho-darindia, o mascote da personagem principal. As criangas perguntam para a
pesquisadora quem € que serd o “ursinho” e a pesguisadora nada responde, para deixar que as
criangas resolvam entre elas.

Figura 37 —Mascote de Pink Dink Doo

Fonte: Site Discovery Kids

Anténio diz: “_ Se ela[pesquisadora] ndo diz quem €, entdo é todo mundo!”

Bruna e Flavia pedem a pesguisadora para serem a Pink.

Vicente responde a Anténio: “_ N&o sb pode ser eu! Eu sou macho, eu e o Leandro!”

Depois dessa pequena discussdo sobre quem é quem, e 0 ndo-posicionamento da
pesquisadora, percebe-se que houve uma distribuicéo por eles mesmos e a questdo do género foi o
ponto de decisdo. As meninas se tornaram Pink e os meninos se dividiram entre o “ursinho” e o

Tyler, irm&o mais novo de Pink.

Figura 37a: Personagens Pink Dink Doo — Tyler (irmé&o) e Pink

2 ?@«
P o ®

Fonte Site Discovery Kids
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Esse desenho animado tem uma parte interativa, na qual se perguntam trechos do
desenho e a crianga escolhe uma das trés alternativas e responde em voz baixa para néo perder as
instrucdes e as alternativas. Percebe-se que a parte interativa foi bastante atrativa para as criangas,
gue depois debatiam entre elas dizendo o quanto havia sido legal.

Ana pediu para a pesquisadora umatelevisdo para ela desenhar a Pink, porque ela achou
muito legal, na casa dela ndo tinha e ela ndo queria esquecer. Interessante notar que ela ndo queria
simplesmente uma folha de papel, mas ela queria uma televisao para poder fixar bem areferéncia a
qual elasedirigia

Claudia, que ndo tinha TV em casa, disse a pesquisadora que foi a Pink que ela
desenhou dentro da TV. A pesquisadora perguntou se ndo era uma flor e ela disse que néo e que
assistia sempre que podia 0 desenho. A pesquisadora aproveitou a situagdo para perguntar mais
sobre os habitos dela, ja que até o retorno do questionério, tanto a pesquisadora como as professoras
ignoravam o fato da menina ndo ter TV em casa. Demonstrando conhecimento sobre o que se
passava na TV e a programacdo, 0 que se pode supor é que a menina tinha contato com esse
medium na casa de outras pessoas ou sabia dessas informagoes via colegas de sala, 0 que comprova
mais uma vez como as mediagcdes se articulam no cotidiano e a quase onipresenca da TV, pois
mesmo guem nao atem, sabe o que acontece nela.

Antes do segundo episddio da “Pink Dink Doo”, hd uma vinheta da Discovery Kids e as
criancas se dispersam e tém dificuldade em entender quando inicia o desenho. O episddio que trata
dos dentes de leite em nada chamou a atencdo das criancas. Nao houve identificagdo por parte delas,
mesmo sendo um tema do seu cotidiano. Ricardo foi o Unico a ficar agitado e demonstrar para os
colegas, paraaauxiliar e para a pesquisadora.

Ao iniciar o “Zoboomafoo”, as criangcas se agitaram, embora ja estivessem bastante
dispersas e elas demonstraram gostar bastante do programa, principalmente os meninos. Fernando
tentou chamar atencéo dos colegas para que todos pudessem assistir. Diogo veio a pesquisadora e
pediu para ser 0 “Zoboomafoo”. Leandro, aproveitando a situacdo, pediu para que a pesquisadora

levasse, naproximavez, afitado “Tom e Jerry”.

Figura 38 - Apresentador es Zoboomafoo

Fonte: TV Cultura
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A dispersdo foi quase total, embora algumas criancas chegassem perto da TV e
tentassem prestar atencdo ao que estava passando. A auxiliar saiu da sala para tentar solucionar o
problema do videocassete, trazendo outro.

O problema da cor foi resolvido e isso fez com que a aten¢do das criangas se voltasse
para 0 VHS, que foi rebobinado, a pedido das criangas, para o desenho da “Pink Dink Doo”.
Novamente assistiram o primeiro episddio com atencdo, respondendo a brincadeira da
interatividade. As criangas comentaram entre elas que tinham horério para dormir e Marcelo disse
gue no sdbado ele dormia depois de assistir Zorra Total.

A ritualizacdo em torno da TV se faz presente nessa pequena observacéo de Marcelo,
mas em outro momento 0 menino ja havia comentado que dormia depois do Big Brother. Ao que
tudo indica, determinados horarios na familia dele pautam-se pelos programas que passam na TV e
€sse menino tem acesso a programas adultos, embora no questionario nada conste sobre isso.

Para Martin-Barbero (1990)*, a ritualidade medeia a configuracdo de fluxo da recepcéo
dos meios, pelos receptores, através da apropriacdo do “fluxo de producdo”, ofertada pelos formatos
industriais, promovendo a ancoragem das mensagens na percepcdo e na memoéria dos sujeitos e
estabelecendo os ritmos (espacos e tempos) da interacdo. Dessa forma, a problemética da
globalizacdo, em relagdo ao receptor, levantada por Canclini (1999), articulase com Martin-
Barbero, no sentido de que a aparicdo dos meios de comunicagdo pde em evidéncia uma
reestruturacéo geral das articulagdes entre o publico e o privado, o que pode ser observado também
na vida urbana. Por isso, o autor vé a importancia da investigagcéo das transformacdes, suscitadas
pela inser¢do dos meios de comunicagdo, no cotidiano dos sujeitos e como 0 consumo se remodela
a partir das mudancas tecnolégicas.

Vicente perguntou onde passava e depois que Eduardo respondeu, ele disse que néo
sabia se tinhana TV dele ou ndo. Eduardo disse que devia ser ele que ndo sabia “colocar o canal”.
Novamente surge a mesma situacéo sobre ter ou ndo canal por assinatura.

Vicente exigiu siléncio quando comegou “Zoboomafoo”, por ser o programa preferido
dele. No questionario respondido pela mée, no entanto, em nenhum momento €ela citou o programa
e sim novelas, notici&rio e jogos de futebol como sendo os preferidos do menino.

Percebe-se, nessa parte final, que os contelidos que os adultos acreditam serem os mais
indicados para as criangas, nem sempre sd0 seguidos em casa e sempre sdo realmente os preferidos
deles.

O programa “Zoboomafoo” pareceu ser de conhecimento de todos, embora as criancgas
ndo tenham prestado atencdo nele, nem quando estava em cores. O “Cuidado ataque!”, que anuncia

% MARTIN-BARBERO apud PIEDRAS, 2006, p. 69
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o final do programa, foi repetido por varios meninos do Grupo V, que tentavam contar para 0s
outros colegas.

Esse pegueno acontecimento ilustra bem como € que as criancas ficavam sabendo, umas
pelas outras, 0 que acontecia e nos programas e também as suas frases de impacto.

Um fato que ocorreu nesse dia foi que as criangas perceberam que a pesguisadora
escrevia no caderno que sempre estava em seu colo. Quando a pesquisadora esclareceu que anotava
as Coisas que as criangas gostavam e as que ndo gostavam nos desenhos, Fernando disse para anotar
0 “Rei Ledo”, que era o desenho que mais gostava.

“_Aluga o pica-pau também” — José

“ O sitio do Pica-pau Amarelo” — complementa Fernando.

Os pedidos de Antonio, do Grupo VI, foram se avolumando: “Homem Aranha 3"
(filme), “O quatro fantastico quatro — homem de gelo e o de fogo e homem elastico” (O Quarteto
Fantastico e o Surfista Prateado, filme) e “Terra dos Dragdes’.

Percebe-se que por ser uma crianca mais velha, ele preferia filmes longos. A
pesquisadora aproveitou a oportunidade para perguntar as criancas que estavam a sua volta se
preferiam filmes longos ou curtos e a resposta das criangas do Grupo V foi que 0s curtos eram
melhores e conforme as nas palavras de José: “é melhor porque tem mais’. Ja as criangas do Grupo
V1 preferiam filmes longos e com “hist6rias com comego e fim”, segundo Flavia.

Quando um programa ndo passa na TV, € preciso alugar para assistir. Pelos
guestionarios que retornaram, apurou-se que 85% das criancas tém DVD em casa, apenas duas
criancas ndo tém o aparelho em casa, sendo que uma delas era a crianga que ndo tinhanem TV. Ja
no item videocassete, 0 nimero cai para 8 criancas que o tém, isto €, 72%. Ao refletir sobre a
realidade da cidade de Bauru em relagdo as locadoras, ndo hd mais VHS disponiveis para locacdo e
0 preco do DVD, para aquisi¢8o, estd mais baixo. No quesito DVD, ha dois aspectos:. o financeiro e

0 do encantamento pela moderna tecnologia, 0 que explica o alto consumo desses aparelhos.

3.3.25 Atividade 3 — Fita Criancas

A atividade consistia em averiguar 0 gosto das criancas e o critério de escolha dos
programeas foi a propria opinido delas. Foram selecionados os desenhos mais citados pelas criangas.

Excluiram-se propositalmente os desenhos que a pesquisadora ja havia classificado
como os preferidos pelas criangas, como “Pica-Pau” e “Tom e Jerry”. Quanto aos “Power Rangers’,
arazéo foi que mesmo que muito citados, ndo sdo do agrado das meninas e a opgdo foi por seguir o
gosto comum entre meninos e meninas, conforme o gque eles haviam citado no decorrer da pesquisa.
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A pesquisadora gravou essencialmente desenhos que passam em canal aberto, para que
assim pudesse averiguar o conhecimento das criangas sobre tais desenhos animados. Inseriu-se

inclusive os desenhos gue as criangas comentavam naguela semana como “Juniper Lee” e “Winx”.

Tabela 7 - Fita VHS criancas
Duracao Programa Sinopse

00:00-19:24 CharlieeLola Dois irmdos muito unidos, que debatem alguns assuntos do
Catidiano. O 1° episodio lida com a questdo do bichinho de
estimacao, desde o cuidado que se deve ter até a morte do bichinho.
No 2° episodio, Charlie tenta explicar aLola o que sdo supersticies e

metéforas usadas pelos adultos.
29:25 - 44.46 As aventuras e vida | Juniper é uma adolescente que, com 0 uso da magia combate
de Juniper Lee monstros magicos. Nesse episodio €l a esta dividida entre mediar uma

discussio entre grupos rivais e ir para a escola. Com duas
responsabilidades, ela cria um dublé de corpo, que por acidente € seu
irm&o mais novo.

44:47 - 1:.06:14 As 3 EspidsDemais | Ao investigar um astro do Rock eas descobrem uma conspiracéo
internaciona que envolve mensagens subliminares.

1:06:15-1:30:35 | Familia Dinossaura | Dino é desafiado por um dinossauro de 30 metros. O vencedor da
Iuta fica como o “macho” dafamilia Silvassauro.

1:30:36 — 1:47:45 | Winx Estela, uma das Winx, esta de férias da escola de fadas e enfrenta
dificuldades de gjuste entre um mundo e outro.
1:47:46 — 1:58:35 | Bob Esponja Bob Esponja inicia o episddio cuidando de seu caramujo de

estimacdo, quando sua amiga Cindy o chama para gjudéala. Os dais
se metem em confusdo num torneio em que Bob Esponja ird
participar.

Ao final do VHS, as criangas foram para o parque brincar. Algumas meninas do Grupo
V brincavam de fadas “Winx”, que salvariam o mundo de uma bomba que explodiria em 5
segundos. Essa foi a primeira vez que se viu uma referéncia midiética direta em brincadeira, por
parte das criangas.

3.2.2.6 Andlise Atividade 3 — Fitas Criancas

Nessa atividade, a pesquisadora levou o video em que as gravacOes foram feitas para que
ndo houvesse problemas com a exibicdo. Ao entrar na sala, Rodolfo perguntou se seria colocado
novamente o “Zoboomafoo”, porque ele gostava muito. A pesquisadora respondeu que havia
trazido uma fita especial com desenhos, que eles haviam dito que gostavam.

O primeiro programa, “Charlie e Lola’, foi facilmente reconhecido e apreciado pelas
criancas. A atencdo foi total e os comentarios foram feitos em voz baixa. Fernando perguntou por
gue Lola ndo pisava nas riscas, a0 que Bruna responde no mesmo instante, em voz baixa, sem tira
osolhosdaTV.

Claudia perguntou a pesquisadora: _ “Vocé éalola?
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Novamente se percebeu um movimento de identificagdo para naturalizar a presenca da
pesquisadora e a necessidade de reconhecé-la mais do que a pessoa que traz os desenhos, mas como
um desenho. Claudia passou 0 tempo de exibicdo do desenho fazendo narragbes para a
pesquisadora, bastante fantasiosas e que em nada tinham relagdo com o desenho exibido.

Figura 39 — Personagens Charliee Lola

D L L

Fonte: Site Discovery Kids

No momento de corte do programa as criancas avisaram: _ “Né&o tem “volta j&’, ela
gravou nacasadelal”

Ao acabar 0 desenho, José se aproximou paradizer: _ “Acabou.... e agora? Tem outro?’ —
Ao comegar avinheta de abertura de Juniper Lee, novapergunta: _“E do SBT, né? E a menina que
lutal”

Anténio e Diogo cantaram a musica de abertura do desenho e entdo comegou O
movimento de “eu sou...”. Ao perguntarem para a pesquisadora se podiam ser a menina, ela mudou
a estratégia e disse que todos poderiam ser quem quisessem. Seguiu-se 0 seguinte didlogo:

_ “Posso ser todos entédo?’ — perguntou Diogo, ao que a pesquisadora ndo respondeu para
escutar o que Claudiatinhaadizer.

_ “Posso ser amenina?’ — pergunta Claudia

_“S06 porgue ela luta? — disse Diogo com desdém, sem deixar a pesquisadora responder a
menina. Percebe-se mais uma vez a questdo do género em pauta.

Apesar de terem prestado atencdo ao desenho, percebeu-se que o enredo do desenho era
por demais confuso. Em varios momentos as criangas perguntaram a pesquisadora porque havia
duas meninas iguais. Eles mesmos explicavam uns aos outros o que estava acontecendo no desenho.
Ao aparecerem 0s monstros, eles davam pequenos socos no ar, como se pudessem acerta-los.

Teve entdo inicio a dispersdo, com algumas criancas pediam para ir ao banheiro, dizendo
0 seguinte jargdo: “_ Eu quero ir na casa do Pedrinho” — referente a propaganda do “Gleid Plus”

Figura 40 — Propaganda Gleid Plus
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Ao iniciar o desenho “3 espids demais’ houve uma certa agitacdo na sala, pois as criangas
logo o reconheceram a0 mesmo tempo em que um grupo de criangas, em sua maioria do Grupo VI,
disse que o0 desenho era chato. Trés meninos do Grupo VI ficaram bastante agitados, talvez
contrariados com o desenho que estava passando e terminaram por serem retirados da sala e o filme
foi interrompido.

Quando a situacdo se estabilizou, a maioria das crian¢as quiseram “pular” o desenho das
espids. Assim ap6s uma répida votacdo, conforme a vontade da maioria, foi colocado o préximo
filme: “Familia Dinossauro”.

Houve uma alegria instantanea por parte das criancas quando o personagem “Baby”
aparecia na tela. As criancas o imitavam bastante e repetiam o jargéo: “_ De novo!” O mesmo que
ocorreu com 0s desenhos de “Tom e Jerry” aconteceu aqui: quando o personagem “Baby” néo
estava na tela, as criangas ndo se interessavam pela narrativa da estoria. As criancas ficaram

dispersas, mas ndo como no desenho anterior, fizeram muitos comentarios e brincaram entre elas.

Figura 41 - Personagem Baby Familia Dinossaur o

Fonte: Site TV Band

Alguns alunos perguntaram a pesquisadora se ela sabia a idade do personagem Baby e
pediram para que ela trouxesse o desenho de novo. Trés criangas identificaram o desenho dizendo
gue ja havia passado na noite anterior, o que foi feito propositalmente parainvestigar a audiéncia do
desenho. A vinheta“Tem mais’ foi mais eficaz do que a vinheta do Discovery Kids, pois ndo houve
dispersdo e as criangas ficaram na expectativa da continuacéo do programa.

Alguns didlogos relevantes, que aconteceram durante a exibi¢do do desenho, demonstram
algumas diferencas entre o assistir em casa e 0 assistir na creche. José sentou-se ao lado da
pesquisadora e comegou a conversar dizendo que ele gostava de assistir certas coisas, mas gque tinha
que ser na casa dele, pois na escola “é bom, mas muito muito barulho, que d& vontade de gritar,
gritar...”

Constata-se por essa fala, que assistir TV entre colegas provoca um efeito diferente do

gue assistir em casa. Tavez segja por isso que alguns desenhos, que exijam menos atencéo ao
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enredo, sejam melhor apreciado pelas criangas. Isso ndo quer dizer que desenhos de puro
entretenimento sejam os preferidos, como pdde-se evidenciar pelas exibicdes até aqui relatadas.

Na exibicéo do desenho “Winx”, José e Anténio sentiram falta da misica de aberturae a
cantaram para a pesquisadora. As meninas do Grupo V que se diziam muito f&s do desenho, quase
ndo se interessaram. Quando a pesquisadora perguntou o que estavam achando do desenho,
responderam que estava “legal”, mas que elas preferiam quando o episodio apresentava a luta entre
as“Winx” eas“Trinx”, que sdo rivais. O que se pode avaliar dessa exibicéo foi que a figura da fada
era a que interessava as meninas e ndo a narrativa em si, que elucidava um segredo de uma das
protagonistas. O que motivava as meninas era o embate entre os dois grupos de fadas. Ja os
meninos, estavam interessados na narrativaem si e alguns deles, que ja haviam assistido o desenho,
narravam-no para a sala, explicando o que estava acontecendo e porque estava acontecendo.

Ao iniciar o desenho “Bob Esponja’, as criangcas demonstraram um interesse maior.
Algumas diziam: “_ Ele é o rei, Rei de Bob Esponja’. Apresentou-se uma ambivaléncia em relacéo
ao personagem, que durante a fase de observacao, as criangas determinaram que o “Bob Esponja”
era alguém atrapalhado, fora de contexto. No entanto, o episddio em que o personagem “Bob
Esponja’ se tornava um lutador de karaté, o fez “crescer” na concepcdo das criancas. Mesmo que a
personagem Cindi tivesse sido a heroina, Anténio chegou a perguntar para a sala quem queria ser a
Cindi. Duas meninas (Verdnica e Angélica) levantaram a mao e Leandro também. Nota-se que ndo
importava nesse momento, o género do personagem, mas a sua representatividade de forca.

Figura 42 — Per sonagens Bob Esponja e Cindy
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Site: Nicklodeon

Ao término do desenho, havia um resto de gravacéo do programa “Bom dia e Cid’ e as
criangas pediram para deixar mais e explicaram como se procedia a brincadeira que os
apresentadores iam iniciar. No programa havia um quadro “interativo”, em que as criancas ligavam
e participavam de brincadeiras e uma delas era a “toca do coelho”, na qual a crianca tentava
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adivinhar em qual toca o coelho vai entrar e, como recompensa, ela ganhava um brinquedo a ser
sorteado numa espécie de roleta.

Figura 43 — ApresentadoresBom dia e Cia e o coelho da brincadeira “ Toca do Coelho”

i

FONTE: Site SBT

Apesar de ter ocorrido o incidente de trés alunos serem retirados da sala, a disperséo foi
menor em relacdo ao VHS montado segundo os questionarios dos pais. No entanto, mesmo
seguindo a preferéncia das criancas, a atencdo nao foi total. 1sso evidencia que a Mediagcdo
Situacional € bastante relevante, pois como bem expressou José, na escola ha a interferéncia dos
colegas e todo um “clima’, no qual determinados desenhos ndo tém o mesmo efeito do que em casa.
A sociabilidade é diferente e as interacOes também, até o ponto em que elas se sentem mais a
vontade.

3.2.2.7 Atividade 4 — Fita Pais, Criancas e Escola

O objetivo dessa atividade foi levar programas que fossem de consenso entre as criangas
e 0s pais. Aproveitaram-se algumas evidéncias das atividades anteriores, como o interesse das
criancas por programas educativos, mas que sejam um pouco mais ludicos e mais coloridos. Os
pais, por suavez, demonstraram preocupacdo com os contelidos e manifestaram preferéncias claras
por programas exibidos pela TV Cultura e Discovery Kids. A tentativa dessa fita foi unir os dois
universos e estabelecer um didlogo.

Os programas exibidos foram:

Tabela8- VHS Paise Criancas
Duracéo Programa Sinopse

00:00 — 22:27 Pink Dink Do O segundo episadio levado anteriormente;

2° “Troca de dente’- Tyler esta com o dente mole e Pink Ihe explica
porque €le tem que retirar o dente, mesmo que doa, pois ha outro
para crescer.

22:28 - 5510 Zooboomafoo Programa que mostra animais de faunas diversas.

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

55:10-1:10 Pingu O dia a dia de uma familia de pingtim. Neste episodio o personagem
principal Pingu estd divido entre brincar e ajudar os pais nas tarefas
diarias.

1:10-1:30 Os sete monstrinhos | Os 7 monstrinhos desgiam saber da mée quem € o filho favorito dela.

3.2.2.8 Andlise Atividade 4 - Fita Pais e Criancas.

Uma das criancas, Angélica, levou um DVD com 10 contos de fadas. Quando had mais
deum DVD, faz-se uma votacdo e por 11 a7 o “Contos de fadas’ foi o eleito.

As histérias contidas no DVD eram: Os trés porquinhos, Peter Pan, Pindquio,
Chapeuzinho Vermelho, A Pegquena Sereia, A Bela e a Fera, Branca de Neve, Cinderela, Aladine A
Bela Adormecida. Cada histéria tinha em média 7 minutos de duracdo. As criangas ficaram bastante
atentas as estérias, 0 que comprova que episoddios curtos, com comeco, meio e fim, sdo 0s mais
apreciados por elas. No entanto, no DVD havia, depois das histérias, uma musica para ser cantada
em “videoké&”, que ndo foi exibida, pois Diogo ficou agitado demais e se colocou em frente da TV
para que os colegas ndo vissem. A fim de evitar maiores conflitos, a auxiliar pediu que as faixas
fosse “puladas’, uma vez que a maioria das criangas queria ver as histérias e nao as misicas.

As criancas pediam constantemente a Angélica os personagens que queriam ser. A
menina, um pouco irritada por ndo conseguir assistir os desenhos, respondia que todos poderiam ser
guem quisessem. Assim como perguntas sobre o desenrolar das estérias, as criancas pediam para
Angélica esclarecer determinados pontos da est6ria, como, por exemplo, como foi que o Gepeto foi
parar na barriga da baleia, na estéria de Pindquio. Apenas a Angélica era dado o direito de falar
sobre as estérias. Diego tentava contar o que estava acontecendo, mas as criancas pediam siléncio a
ele.

Os meninos do Grupo VI, no inicio de A Bela e a Fera, deram a Angélica o personagem
principal.

Ao inicio de Pindquio, algumas criancas manifestaram o seu desagrado pelo desenho e
Ana disse que todos tinham que gostar por causa da votagéo. Foram constantes as comparagdes dos
desenhos exibidos com os desenhos da Disney. No episodio do Peter Pan, José constantemente
dizia se estava certo ou errado o desenrolar da narrativa

As criangas do Grupo VI mostraram-se um pouco entediadas, embora prestassem
atencdo e alguns dos meninos queriam um pouco mais de acdo nesses momentos. Na exibicdo da
sétima estéria, Branca de Neve, as criancas do grupo VI ja se mostravam completamente dispersas,
ao contrario das do Grupo V, que se mostravam muito atentas e satisfeitas. Exemplo disso € que
Diogo tentou dispersar Rodolfo, que mudou de lugar para ficar mais préximo daTV.
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As criancas do Grupo VI, dispersas, comecaram a fazer barulho, algumas ja de costas
paraa TV, o que desencadeou a seguinte reacdo de Angélica, donado DVD: “_ Se néo ficar quieto,
eu ndo trago mais esse filme legal!”

Ao iniciar o VHS, Eduardo, Flavia e Rodolfo pediram para que se exibisse a fita até o
final e principalmente o programa “Zoboomafoo”. Quando iniciou o episddio de “Pink Dink Doo”,
as criancas pediram para avancar, querendo o “Zoboomafoo”.

Eduardo disse que a parte favorita dele era quando havia o voo da coruja, 0 que indicava
o final do programa. Ele se manteve atento ao programa do inicio ao fim, seu posicionamento em
relacéo a TV erabastante préximo e se irritava quando algum colega conversava com ele ou tentava
distrai-lo.

Diogo, que ja demonstrava certa agitacdo desde a exibicdo dos contos de fadas ficou
mais agitado, o que fez com que a exibi¢do fosse interrompida. As outras criangas reclamaram e o
repreenderam, a exibicéo voltou e a sala se concentrou novamente, inclusive Diogo.

No ponto da vinheta de “Volta logo”, agumas criancas avisavam as outras. “_ Vai
voltar rapido, ela gravou.” Elas assimilaram o fato de que o VHS era gravado da prépria
programacdo e que ndo haviam as propagandas. Desta vez ndo houve dispersdo por parte das
criangas.

A musica do programa foi cantada pela maioria das criancas. O programa agradou tanto
as criangas do Grupo V como as do Grupo VI. Ao finalzinho do programa houve uma certa
dispersdo, mas por conta das criancas comentarem o préprio programa. Comentaram sobre o0 “gato”
gue havia sido mostrado no episddio e também sobre quem ja havia assistido ou ndo o episddio
exibido.

Ao inicio do desenho “Pingu”, as criangas imitavam o som do personagem. Foi feita a
observacdo de que nesse desenho ndo havia didlogos, por ser um desenho com a técnica
“stopmotion”, onde era bastante forte o apelo da imagem, a histéria se desenvolvia com as imagens,
sem didlogo de palavras, apenas com sons emitidos pelos personagens. As criangas ficaram bastante
atentas, inclusive as do Grupo V1, que se comunicavam imitando os sons dos personagens. Algumas
crian¢as do Grupo V (Renato, Fernando, Verdnica) vieram agradecer a pesquisadora por ter levado
“Pingu”, que era o programa favorito deles.

Figura 44 — Per sonagens Pingu

FONTE: TV Cultura
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N&o foi possivel exibir o desenho “Os Sete Monstrinhos’, devido ao tempo, mas a
abertura foi exibida, as criancas cantaram a musica de abertura e pediram para assistirem o
episodio, mas ndo houve como atendé-las.

A mediacdo congniscitiva ficou bastante evidente nesse dia, pois as criangas do Grupo
V tinham preferéncia por contelidos mais infantis e rapidos, enquanto as do Grupo VI tinham
preferéncia velada por histérias mais longas e narrativas mais complexas. No entanto, na exibicédo
dessa fita foi possivel averiguar que existem elementos comuns entre as criangas e que, apesar da
diferenca de repertdrio, os programas com essa estrutura de narrativa educativa, com concentracao
de informacdo moderada, € de comum acordo entre elas. 1sso reflete sobre na influéncia da
comunidade de apropriacdo, que € a escola. Recordando que nas atividades anteriores, as criancas ja
demonstravam que havia programas para se assistir em casa e outros para se assistir na escola

O discurso educacional e disciplinador esta presente nessas criangas. Elas compreendem
gue a escola € lugar de aprender e que desenhos mais informativos sdo condizentes com o ambiente.
Portanto, percebe-se que a comunidade de apropriacéo escolar se revela nesse momento e que 0s
discursos comegam a aparecer.

3.2.29 Atividade 5 — Apropriacéo das figuras midiaticas

O objetivo dessa atividade foi entender como as criangas lidam com determinados
personagens midiéticos, veiculados pela midia.

A pesguisadora teve o cuidado de ndo escolher figuras sensuais ou improprias. As
imagens eram de personagens de desenhos animados, novelas, apresentadores de TV e cantores. A
escolha foi baseada no que as criancas disseram a pesquisadora e as personalidades que tinham sido
noticia, nas Gltimas semanas, na midia especializada.®

Desenhos Personalidade TV Atores Cantores
animados
101 Dalmatas Adriane Galisteu Alessandra Negrini Banda Calypso
(apresentadora SBT) (protagonigta da novela da Globo
— Paraiso tropical)
A Dama e o | AnaMariaBraga Anahi Claudia Leite
Vagabundo (apresentadora Globo) (protagonistada Novela Rebeldes) | (Banda Babado
Novo)
Bela Adormecida Barbara Paz (Protagonista da Novela | Camila Pitanga Fergie (cantora
do SBT Maria Esperanca) (Atriz de Paraiso Tropical) americana)
Witches William Bonner Carolina Dickman Sandy e Jr
Athena Cavaleiros | William Bonner e Fatima Bernardes Caud Reumonds
do Zodiaco (Ator da novela Eterna Magia -
Glabo)
Baby (familia | Brito Jr, Ana Hickamn e Edu Guedes | Claudia Raia e Ailton Graga
Dinossauro) (apresentadores do programa matinal | (Protagonistas da Novela 7

% Todas as imagens constam no ANEXO C
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Hoje em dia— Record) pecados — Globo)
Barbie Bush (presidente dos EUA) Dulce Maria
(Protagoni sta da novela Rebel des)
Barney Daiane dos Santos (ginasta) Fébio Assuncdo e Alessandra
Negrini
(Protagonistas da novela da Globo
Paraiso Tropical)
Bart Simpson Didi Grazi Massafera
(ex-BBB e Atriz)
Brancade Neve Diego Alemé&o (ex- Big Brother) Jonhnny Deep — Piratas do Caribe
Burro (Shrek) Diego Hypdlito (ginasta) Juliana Paes
(atriz)
Cavaleiros do | Duga Kayky Britto
Zodiaco (treinador selecdo brasileira) (Ator da Novela 7 pecados)
ChalieelLola Eliana Lazaro Ramos e Tais Araljo
(ex-  apresentadora  infantil e | (Ator daNovela Cobras e Lagartos
apresentadora de auditério naRecord) | e Protagonista da Novela Da Cor
do Pecado - Globo)
Chaves Faustdo (apresentador da Globo) Maria Flor (protagonista da
Novela Eterna Magia)
Cinderela Felipe Massa Priscila Fantin (protagonista da
(piloto de F1 Brasileiro) Novela 7 pecados Globo)
Cindi Flavia O sexteto do rebel des
(Bob Esponja) (ex-BBB)
Clifford Génio Rémulo Arantes Neto
(Habhbibs) (protagonista Mahagéo)
Cacorico Giba Thiago Fragoso
(jogador de Volei) (protagonigta da novela O Profeta
- Globo)
Deedee Gisele Bunchen (modelo Brasileira) Thiago Lacerda
(Laboratério  de (protagonista da novela Eterna
Dexter) Magia)
Quarteto Panicona TV Wagner Moura
Fantastico - (protagonista da novela Paraiso
Desenho Tropical)
Emilia — Sitio do | Gugu (apresentador Sht)
pica pau amarelo
Familia Harry Potter
Dinossauro
Quarteto Hebe (apresentadora SBT)
Fantagico - o
filme
Fiona (Shrek) Luciano Huck
(apresentador Globo)
Garfield Iris Stefanelli (ex- BBB)
Gato (Shrek) Jesus
Homem  Aranha | Justus
(desenho) (apresentador do Programa O Aprendiz
Record)

Homem Aranha
(filme)

Ticiane Pinhéro e Karina Bacchi
(protagonistas do programa da Record

SimpleLife)
Jerry (Tom e Jerry) | Lula

(presidente da Republica)
Lilo Marcia Goldsmith

(apresentadora Bandeirantes)

Macaco do re
Ledo

Marcos (goleiro do Palmeiras)

Marty Maria Paula (gpresentadora do
(Madagascar) programa Casseta e Planeta da Globo)
Mickey Natalia Guimardes (Miss Brasil)
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Monstrinhos S/A

Papa Bento XV

Moranguinho

Papai Noel

Osincriveis

Pedro Bial (apresentador BBB)

Os
mosntrinhos

sete

Ronald Macdonalds

Pateta

Ronaldinho Gatcho (jogador
Futebol brasileiro)

de

Pato Donald

Silvio Santos

Pegquena Sereia

Avido TAM

Pernalonga

Tom Cavalcante
(humorista Record)

Picapau

Vesgo e Ceard
(PaniconaTV —redeTV)

Pingu

Xuxa

Pinguins
(Madagascar)

Pokemon

Polly

Procurando Nemo

Yumi Amy

Carros

Re |émure
(Madagascar)

Scooby

Shrek

Sininho
(Peter Pan)

Stich

Superman (filme)

Tarza

Taz Mania

Tic Tac (crocodilo
Peter Pan)

Toy Story

TurmadaM®6nica

Turmado Bairro

Winx

XMen

Zoboomafoo

Procurou-se escolher representantes dos mais diversos programas € emissoras, para
assim avaliar o conhecimento das criancas diante desses personagens midiaticos.

A atividade iniciou-se com uma espécie de jogo de adivinhacdo, em que as criancas
reconheceriam ou ndo os personagens. Foi preparado um CD com cerca de 100 imagens, a serem
passadas por intermédio de DVD. O tempo total de exibicdo foi de 13 minutos e meio.

ApGs o jogo de “adivinha quem €', as criancas tiveram, ao seu dispor, as imagens

materializadas em figuras e a partir destas, puderam fazer um desenho/colagem em uma folha de

cartolina a ser distribuida.

A expectativa foi que conforme usassem as figuras ou desenhassem, as criangas

estariam interpretando as imagens que tanto circulam em seu cotidiano e entendendo que tipo de

apropriacao fazem desses personagens midiéticos.
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3.2.2.10 Andlise Atividade 5 — Apropriacao das figuras midiaticas

Diogo levou um desenho dos 3 Porquinhos, que foi exibido conforme agdes anteriores,
apos uma votacdo. O desenho era um longa metragem, mas nao era o da Disney.

Seguiu-se 0 seguinte didlogo, durante o desenho:

_ Eu quero ser 0 mais esperto. Leandro, vocé pode ser o verde, que € 0 mais legal —
disse Diogo, ja distribuindo os personagens logo que iniciou o filme.

_ Que desenho vocé trouxe? - perguntou Flaviaa Diogo

_ Os Trés Porgquinhos — respondeu Leandro, que operava como um assessor de Diogo.

Anténio pediu a Diogo para ser alguém do Filme.

_ Diogo, o rato que é o lobo? — perguntou Fernando

_ N&8a&0... — responderam vérias criancas a Fernando

Diogo cantou junto com os personagens do filme, ao mesmo tempo que vigiava para
saber quem estava assistindo 0 desenho. Ele narrou o desenho para os colegas, antecipando as
cenas.

Ana perguntou para a pesquisadora se 0 Porquinho ia conseguir construir a casa, mas
logo voltou a atencéo para o desenho. Vicente, ndo muito interessado no desenho, imitava, em voz
baixa a voz do ratinho e gesticulava com a mé&o, como se essa fosse seu interlocutor.

Com mais de meia hora de exibicéo, Fernando perguntou a auxiliar:

_ “Nao é verdade que fumar faz mal?’

Anarespondeu: _“A fumagavai parao pumao.”

| sadora complementou: _ “Faz mau pro Coracéo.”

Como no desenho nenhum dos personagens estava fumando, a auxiliar disse que talvez
tais comenté&rios tenham sido provocados pela fumaca que saia da chaminé da casa dos Trés
Porquinhos. No entanto, deve-se contextualizar que a semana em que ocorreu essa atividade era a
semana de combate ao cigarro, portanto, o discurso das criangas era a reproducdo daquilo que
estava em voga na midia, naguela semana. Percebe-se aqui como se operam os discursos midiaticos,
€ que a crianca estava assistindo um desenho que nada tinha a ver com esse comentario, mas por ser
uma discussao presente na midia as criancas a verbalizaram na escola.

O desenho dos Trés Porquinhos ndo chegou ao fim, porque as criangas se dispersaram,
inclusive Diogo, que levou o desenho. Nesse momento de dispersdo, surgem algumas discussoes,
como por exemplo, que brincadeira de bola era de menino e ndo de menina e que meninas

brincavam de “bonequinha’. Como ja foi dito anteriormente, as criancas, nessa fase, tém
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necessidade de fazer diferenciagcdo entre meninos e meninas e, novamente, no desenho, n&o
constava nada que embasasse tais comentarios.

A auxiliar, percebendo a movimentacdo da sala, propde tirar 0 video para que a
pesquisadora aplicasse a atividade. As criancas concordaram, até mesmo Diogo, que havia levado o
desenho. No entanto, a reacdo de Diogo, durante a execucdo da atividade, foi bastante dificil. O
menino, por ter levado o desenho, diziase dono da TV e quando a pesquisadora passava as
instrucdes do “jogo de adivinhagéo”, ele ficava ao seu lado ou cobrindo a TV para que os colegas
ndo vissem o conteldo.

Pode-se fazer uma pequena analogia no momento em que Diogo se sentia com o poder
das emissoras em sua méo, € que ele tinha o poder de dizer 0 que passaria ou ndo na TV. Mais uma
vez, estdo presentes a percepcao infantil e a apropriacdo do que € a TV e seus mecanismos
mercadolbgicos. Embora a crianca ndo manifeste isso com tanta complexidade, percebe-se, por seu
comportamento, que ela percebe que por ter controle do que se passa na TV, pode controlar os
colegas.

O comportamento de controle de Diogo continua, pois era ele que tinha que falar quem
eram 0s personagens primeiro gue os colegas. A auxiliar, que quase nunca interferia nas atividades,
teve que tomar uma atitude para que as outras criangas pudessem participar da atividade e que
também ja reclamavam do comportamento de Diogo.

Sobre o reconhecimento das figuras midiéticas, apenas 24 ndo foram reconhecidas e
eram substancialmente mulheres loiras, identificadas como Xuxa. Os atores de novela, juntamente
com os personagens de desenho foram os reconhecidos imediatamente.

Algumas observacdes pontuais podem ser percebidas. o ator Lézaro Ramos foi
reconhecido pelo seu personagem “Foguinho”, em “Cobras e Lagartos’, novela do horario das 19
horas na Globo, que ja ndo estd mais em exibicdo. Ao seu lado, nafoto, esta aatriz Tais Araujo, que
era seu par na mesma novela e que é protagonista da novela Da cor do Pecado, em exibicdo na
Globo, no Vale a Apena Ver de Novo, néo foi reconhecida

Figura 45 — Atores L &zaros Ramos e Tais Aradjo

Fonte Site UOL
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Aos atores gque integram o elenco da novela “Paraiso Tropical”, atual novela das oito
horas da rede Globo foram reconhecidos e, a partir da imagem da atriz Camila Pitanga, a prostituta
“Bebel”, algumas meninas ficaram dizendo “catiguria’, jargéo da personagem.

Figura 46 — Atriz Camila Pitanga per sonificada em Bebel

FONTE: Site UOL

William Bonner foi reconhecido separadamente da apresentadora Fatima Bernardes,
como “Jornal Nacional”. O mesmo pode-se aplicar a Maria Paula e as duas imagens do “Panico na
TV”, que Fernando fez questdo de ir até perto da pesquisadora e dizer que conhecia e achava muito
legal os dois programas (“Panico naTV” e “Casseta e Planeta’)

Figura 47 —William Bonner, Maria Paula e Panicona TV

Fonte SITE UOL

Na imagem de Tom Cavalcante as crian¢as deram muitas risadas e disseram que 0 Tom
era muito engracado. Quanto a apresentadora Hebe, as criancas fizeram o seguinte comentério: “O
gue essa velhusca faz ai?’

Os ex-participantes do Programa “Big Brother Brasil” (BBB) quase todos foram
reconhecidos imediatamente, apenas a ex-BBB Flavia foi confundida com a apresentadora Eliana,
gue por suavez foi reconhecida como Xuxa.

As criangas reconheceram o apresentador Gugu, mas ndo o Faustdo, o que denota que

elas assistem mais o “Programa Legal” do que o “Domingéo do Faustédo”. Karina Bacci e Ticiane
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Pinheiro foram reconhecidas como “as patricinhas’, o que indica que algumas criangas
acompanham o programa “Simple Life”, transmitido pela Record, em um horério que ultrapassa as
22 horas.

Embora vérios meninos se proclamassem palmeirenses e acompanhassem 0s jogos de
futebol do clube, o goleiro Marcos foi reconhecido por “Carecacio”, nome parddico utilizado pelo
“Casseta e Planeta’ para designar o personagem de Marcelo Anthony em “Paraiso Tropical”.

Ao final da exibicdo das imagens, foram distribuidas cartolinas e as figuras, que ficaram
dispostas no chéo para serem escolhidas. Foi dito a elas que poderiam desenhar e utilizar as figuras
como bem entendessem. Ao final desse desenho, foi dada uma folha A4, em branco, onde poderiam
desenhar 0 que quisessem.

Apenas duas criancas fizeram desenhos proprios na cartolina. Uma delas fez uma
pequena sereia e disse a pesquisadora que preferia desenhar do que colocar figura, enquanto outro
menino apropriou-se de algumas figuras e desenhou as outras duas que |he faziam falta: “Pica-Pau”

e 0 solzinho, mascote do Pan (Kaué).

Figura 48 — Desenho da “ apr opriacdo midiatica” de | sadora e Eduar do

Todas as outras produgdes foram colagens e o que se analisou delas foram as escolhas e
algumas disposicOes. A questdo do género ficou bastante evidente, as meninas escolheram mais
personagens de desenho, enquanto 0S meninos procuravam mais as imagens das novelas.

Percebeu-se uma tensdo entre o mididico e o ndo mididtico, quando as criancas
puderam desenhar livremente, em uma falha em branco, pois, quando havia figuras midiéticas, a
maioria das criangas entendeu que essas ja eram suficientes parailustrar o que queriam dizer.

Foram, ao todo, 23 desenhos livres, dos quais 10 tiveram temas mididticos, excetuando
os dois que utilizaram as figuras levadas pela pesquisadora. No momento em que fizeram o desenho
livre, apenas duas criangas colocaram de figuras néo utilizadas, “para que 0 desenhos ficasse mais
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bonito” (Fernando, 4 anos). A crianga que disse isso, desenhou um foguete saindo da terra e, ao
lado, colocou um avido da TAM, reconhecendo que foi 0 “avido que caiu” (Fernando, 04 anos).

Figura 49 — Desenho livre Fernando — Fogueteea TAM

O segundo desenho livre que utilizou figuras foi exatamente para construir aimagem do
que significava o Brasil para a crianga. Ao centro da bandeira desenhada, havia o0 nome da cidade
de Bauru, gue ficou encoberto pela imagem de Jesus. Ao entregar o desenho, 0 menino disse:
“Esse € 0 meu pais, 0 Brasil” Percebe-se qual é a nocdo e a percepcdo dele em relacdo ao que €0
Brasil. O desenho de Jesus no meio da bandeira e depois do Papai Noel, mostram que é o consumo,
os brinquedos e por, Ultimo, o Silvio Santos, que a crianga demonstrou saber. “_ Aqui estdo: Deus
no meio, Papai Noel e os brinquedos. E o Silvio Santos... Sabia que ele € dono de TV? Esse € 0 meu
Brasil.” Esses foram os ultimos esclarecimentos de Carlos em relacdo ao seu desenho, 0 mesmo
menino que, a0 entregar a colagem, disse a pesquisadora que havia escolhido a figura da
apresentadora Hebe porque ele gostava muito e achava que ela tinha ficado triste por ser chamada
de “velhusca’ pelos colegas.

Figura 50 —“ Esse € 0 meu pais’ feito por Carlos
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Dos 10 desenhos com referéncias claras a midia, 6 foram sobre corridas. Alguns dos
meninos que desenharam as corridas ndo se sentaram proximos, mas trés deles relataram que
assistiram a corrida de F1 “O Felipe Massa, brasilero, tavala na frente” (Anténio 6 anos).

Desses 6 desenhos, 3 ilustram algum acidente e fogo, sendo que ndo houve nenhum
acidente durante a corrida. Pode-se pensar que os acidentes ilustrados s&o apenas a consideracéo
deles sobre a corrida. Ressalta-se, também, que os meninos que desenharam as corridas eram em
sua maioria, 0s que desenharam 0 mesmo tema na Atividade 1. Os autores, dessa vez, foram:
Antonio, Renato, Eduardo com 2 desenhos, Vicente e Leandro. Em 4 deles havia uma pista de
corrida, desenhada como um pequeno mapa, para a orientacdo de como foi a corrida. Nos outros 2,
no verso, havia uma segunda corrida entre avides.

Figura 51 — Conjunto de desenhos livr es que tiveram corridas como tema
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Dois desenhos com a ilustragéo da “Barbie Farytopid’, denotam que a configuragdo dos desenhos
foi muito parecida. Uma das meninas, Isadora, ndo quis nenhuma figura para colar em sua cartolina,
preferiu ela mesma desenhar a “Pequena Sereia’ e, ab comparar 0 desenho que fez da “Barbie”,
com a ilustragdo verdadeira, ela reproduziu as cores e 0 posicionamento das asas e do cabelo de

forma semelhante ao desenho original.

Figura 52 — Desenho I sador a e a Bar bie Farytopia

—_—

Angélica e Isadora, que estava na mesma mesa, pois ambas sdo muito amigas, fizeram
desenhos parecidos. uma fada com trajes semelhantes. No entanto, percebe-se que a menina fez
algumas alteracOes, no desenho dela: a fada ndo tinha asas, nem bracos e a roupa diferia um pouco
em suas cores. A preferéncia por fadas, que ja havia sido expressa em outros momentos, por ambas

as meninas, mais umavez ficou registrada.

Figura 53 — Desenho Livre Angélica

Dois desenhos apresentaram personagens de programas infantis. “Homem Aranha”
(Ricardo, 5 anos) e “Power Rangers’ (Antonio, 6 anos). No desenho de Ricardo houve a tentativa

de escrever “Peter Parker”, 0 nome verdadeiro do “Homem Aranha’, ao escrever “piteme’, que,
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segundo ele era para ficar visivel quem ele estava desenhando. 1sso se deve ao Ultimo filme do
“Homem Aranha’, em que ha o personagem “Venon’, cuja edumentéria difere da do “Homem

Aranha’ nacor e naidentidade secreta. Ricardo ndo queria que houvesse esse engano.

Figura 54 - Desenho Livre Ricardo

No desenho de Antonio, vé-se, a0 centro, o “Megazord” e, em a volta os “Power
Rangers’, exatamente como descrito pelo menino. Antonio fez esse desenho depois de ter

executado o desenho da corrida.

Figura55 — Desenho Livre de Anténio
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3.3.3 Consideracdes Fase 3

Os desenhos animados s80 narrativas culturais, representactes de um sistema simbdlico,
gue promove uma leitura metaforizada e interpretativa de mundo, pela narrativa e constituicéo de

SEeuUs personagens.

E por meio da fantasia que a crianca elabora suas perdas, materializa seus desgjos, compartilha
sua vida animal, muda de tamanho, liberta-se da gravidade, fica invisivel, e, assm comanda o
universo por meio de sua onipoténcia. Dessa forma, realiza todos os seus desegos e suas
necessidades. (PACHECO, 1998, p.34)
A crianca é capaz de transformar a realidade, mas ao mesmo tempo é transformada pelo
seu modo de agir no mundo, resultado de sua coleta de informacdes e interacdes. Comega a sentir o
mundo e a formar seus valores, o que depende das representacdes de seus interlocutores E nesse
ponto que os adultos acreditam que a crianca seja fragil e sugestionada e escolhem por €la,
criticando o0 que ndo gostam ou ndo conhecem e fazendo do seu referencial adulto uma espécie de
guia
Abramovitch (1982) diz que o adulto criou um mito da perfeicdo infantil, transferindo a
crianca caracteristicas como virtude e conhecimento e admirando a si préprio, numa imagem pura e
divertida, com o peso da responsabilidade da realizagdo dos desejos, vontades e projegdes de seus
pais. E avalorizagdo do intelectual em detrimento do ltdico.

As criangas sdo produtoras de cultura como qualquer ser pensante no planeta. Criam uma
cultura propria, sua. Ténm uma perspectiva dos elementos que encontram ao seu redor.
Elementos de um mundo que € o mesmo para criangas e adultos (PACHECO, 1998, p.53)

Jones (2004) caracteriza o jardim de infancia como 0 momento em que mais se
evidencia 0 mundo masculino e o feminino. Partindo dessas diferenciacfes, o autor observa que a
necessidade de brincadeiras agressivas existe tanto nos meninos quanto nas meninas, mas que ha

um redirecionamento em funcéo da identidade social em construcéo.

Do fim do maternal em diante, as brincadeiras tendem a ficar mais voltadas para os
relacionamentos. Fantasias violentas a respeito de brutos desmiolados que lutam ou naves
espaciais batendo de encontro uma as outras geralmente néo as emociona [meninas]. Mas, se as
fantasias foram montadas com base em estruturas sociais ou relacionamento entre personagens
sentimentais, entdo até mesmo as meninas mais femininas tendem a encontrar conexao com
elas. (...) Para as meninas, a violéncia tinha mais a ver com a demarcacdo de uma complexa
rede de manipulacdo e suspense. Para os meninos era praticamente o Unico objetivo. (...) A
cultura das meninas geralmente disfarca seu lado violento, mas elas conseguem encontrar esse
lado, quando precisam. A Barbie costuma ser criticada como modelo de passividade,
consumismo e obsessio pela aparéncia, papel que, de fato, desempenha. No entanto, quando
meninas pequenas brincam com a boneca, ela também funciona, como heroinas de agao.
(JONES, 2004, p.86-89)
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Para falar sobre as preferéncias, ressaltam-se os mais citados. “Power Rangers’, “Pica-

Pau”, “Tome Jerry” e “Barbie”, “Winx” e “Witch” para as meninas.

Figura 56 — Prefer éncias dos meninos. Power Rangers, Pica-pau e Tom e Jerry (linha de cima). Preferénciasdas
meninas. Barbie Fairytopia, Winx e Witch

FONTE: Google | magens

No estudo de Beraldi, de 1978, a preferéncia das criancas era de 71,33% por desenhos
animados e, em sua especificidade, configurava-se da seguinte forma: o desenho “Pica-pau” com
porcentagem de 24,03%; “Tom e Jerry” com 7,7%, em segundo lugar. As criangas consultadas eram
de idades de 4 anos e 6 meses a 6 anos e 5 meses, isto €, a mesma faixa etaria em que a presente
pesquisa feita quase 30 anos depois.

Dois outros estudos foram realizados com criancas e desenhos animados, na década de
80. Em “Pica-Pau: her6i ou vildo” (1985), de Elza Dias Pacheco, o desenho tinha a preferéncia de
72,9% das criangas, tanto que o estudo especifica esse desenho como da preferéncia das criancas
entrevistadas. Por Fusari e Rezende (1985), “Pica Pau” e “Tom e Jerry” também foram os desenhos

favoritos das criancas.

O Pica pau € um dos personagens mais violentos ja criados para desenhos animados e histérias
em quadrinhos. Na biografia de W. Lantz consta que o Pica pau foi criado quando seu autor,
em 1940, na Cdlifornia, foi muito perturbado por um pica-pau que bicava seu telhado. Da
irritacdo do autor, nasceu um personagem violento. Na série Pica pau, a violéncia ndo é, em
nenhum momento, disfarcada, como ocorre nos desenhos da Walt Disney e outro produtores,
onde a violéncia & em geral, mais simbdlica, com o objetivo de preservar os mitos burgueses.
(...) A caracteristica mais importante do Pica pau é a sua esperteza, que se choca com a
“burrice’ de Homero. (...) O pica-pau € meio bicho, mas mais gente (antropomorfizacdo), o que
talvez permita que a crianga ndo s o identifique como tal, mas também se identifique com ee.
(PACHECO, 1985, p. 111-112)
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Figura 57 — O desenvolvimento do per sonagem Pica-Pau

Fonte: Site Fas do Pica pau

Em agosto de 2007, no site do jornal Estaddo™®, havia a seguinte chamada: “BOMBA:
Pica-Pau faz o SBT empatar com a Cultura. Turma do Pica-Pau registrou seu recorde desde a
estréia na Record”. A noticia dizia que a “Turma do Pica-Pau”, programa exibido pela rede Record
&s 18 horas, diariamente, vem obtendo sete e oito pontos no 1bope®, com picos de 12, contra quatro
do SBT. A matéria refere-se a0 desenho “Pica-Pau” e o programa mexicano, “Chaves’, como
“coringas’ da programacdo. Percebe-se que a preferéncia pelo personagem ndo se trata apenas do
contexto da creche, mas de todo o pais.

No CCI ndo ha qualquer empecilho em se exibir o desenho de “Pica-Pau”, por ser
considerado proprio para a crianga e agradé-la, mesmo que, segundo uma das professoras, ndo seja
muito agradavel de ver e a postura do “Pica-Pau” ndo seja exemplar. As criancas, ao assistirem 0s
desenhos, explicitam que o acham “esperto”, assim como foi dito sobre o personagem Lula
Molusco de Bob Esponja. Ambos os personagens ndo sao percebidos com caracteristicas negativas,

uma vez gue as criancas acham as situagoes do desenho engracadas.

au-faz-o-sbt-empatar-com-a-cul turaturma-do-pica-

¥ Cada ponto equivale a 55 mil domicilios na Grande Sao Paulo.
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Figura 58 — Per sonagem L ula M olusco e Pica-pau

Fonte: Site Nickledeon e TV Record

Segundo Fusari e Rezende (1985), todo desenho animado, para expressar a narrativa,
utiliza-se de trés componentes principais. a imagem em acdo, os didlogos e o som. Durante a
exibicado dos desenhos, aimagem era um elemento fundamental para prender a atencdo das criangas,
assim como o0 som. O “Pica-Pau”, com a sua risada caracteristica, € bastante imitado pelas criancas
e faz a diferenca em relacdo aos outros personagens, ao contrério do rato Jerry, muitas vezes citado
como preferido.

“Tom e Jerry” € um desenho animado criado nos anos 40, por William Hanna e Joseph
Barbera. O desenho, produzido em sua maioria entre a década de 60 e 70, privilegiava o sisstema
visual, ja que a linguagem verbal é quase inexistente. A trama baseia-se na eterna rivalidade entre
gato e rato. O personagem “Jerry” mostra-se inteligente e oportunista em relagdo ao gato “Tom”,
situacdo que em raras ocasiOes se inverte. Entretanto, dependendo do cartoon, sempre que um dos
personagens parece essar em situacdo de perigo por um inimigo extra, o outro faz o possivel para

salvé-lo.

Figura59 —Tom e Jerry

Fonte: Imagens Google”

No entanto, num desenho atual, que esté entre um dos favoritos das criangas, “Pingu”,
transmitido pela TV Cultura, ndo ha didlogos, mas um forte apelo visual. Em ambos os desenhos a
estoria € narrada pela linguagem visual e sonora (musica e barulhos), o que difere muito da maioria
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dos desenhos que associa 0 verbal e a imagem. No entanto, a semelhancga entre os dois desenhos
fica por ai, ao contrério da luta por sobrevivéncia, narrada em “Pingu”, que é a vida de um pingiim

e sua familia, em situacdes do cotidiano.

Figura 60 — Per sonagem Pingu

e

o ]

Fonte Site TV Cultura

Ja o programa “Power Rangers’ tem umatrajetéria ndo t&o longa quanto a dos desenhos
citados, mas € bem sucedido. Produzido ha mais de 15 anos, desde 2004, pelos estudios Disney,
trata-se da adaptacdo de seriados japoneses, da produtora Saban, para o publico americano. Os
episodios foram reescritos aproveitando do original apenas as cenas de luta. A edicdo ndo amenizaa
diferenca de qualidade entre a filmagem original (em pelicula) e a norte-americana (video com
textura modificada), assim como com o fato da “Ranger Amareld’ ser um homem na série japonesa.

O programa gera polémica entre os pais e a escola e é adorado pelos meninos. Sobre a
guestéo da violéncia e da midia, Jones (2004) faz apontamentos esclarecedores sobre um estudo da
UCLA (Universidade da Califérnia), que demonstrou que as criancas, em geral, teréo visto cerca de
6 mil mortes violentas na TV quando sairem do periodo pré-escolar. O autor, a0 examinar esses
nimeros mais de perto, diz que tudo se baseia em habitos familiares e que o0 “realismo sangrento”
est4 presente em vérios produtos que minimizam a violéncia por serem animados ou ludicos, caso

dos desenhos animados e jogos de videogame.

Apesar de as criangas tipicamente ndo fazerem a diferenciagdo completa entre o que é uma
fantasia propria e 0 que € a realidade até a idade de 7 ou 8 anos, imagens em video sdo, para
elas, muito mais faceis de compreender. Afinal de contas, ndo se parecem em anda com a
realidade: imagens achatadas, contidas em uma caixa, que mudam insaneamente — um rosto de
repente é substituido por um corpo inteiro, outro rosto vira um prédio — e ndo se parecem com
nada que uma crianca vé em forma viva. Na verdade, sua tendéncia € ndo reconhecer
personagens de desenhos animados ou figuras estranhas — como os Power Rangers — como
humanos, a principio: em vez disso, enxergam esses tipos como algo parecido com um
humano, masexclusivo daTV. A primeiraincumbénciada crianca que assistea TV geralmente
ndo é distinguir o video da realidade, mas aprender que as imagens estranhas da TV sdo feiras
para tem algum tipo de relacdo com a realidade. O perigo nédo é que uma crianca de qual quer
idade jamais imagine que um programa de faz-de-conta possa representar uma condi¢éo que
existe de fato, mas que as criangas passem a dar importancia demasiada a suas proprias reacoes
emocionais a ele. Elas precisam entender que aquilo que experimentam durante uma cena de
luta € um sentimento divertido de poder, e ndo uma emocao perigosamente forte por si 0. (...)
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O queinteressa é 0 que a crianca faz com o entretenimento em relacéo ao comportamento que
tem no mundo real, e ndo o que aguilo nos faz pensar. (JONES, 2004, p.215)

No decorrer do tempo que a pesquisadora esteve com as criangas, elas disseram ver nos
“Power Rangers’ aluta do bem e do mal. Ja nos desenhos animados do “Pica-Pau”, “Tom e Jerry” e
“Bob Esponja’, aadmiracdo € pela mensagem individualista do “esperto”. O que se pode interpretar
dessa situacéo € que a violéncia estd amortizada em figuras antropomoarficas e muito ladicas e que
0s desenhos animados sdo melhor aceitos e recomendados pelos adultos. Inclusive, nos
guestionarios, essa realidade estava expressa, j4 que os pais procuram deixar a crianca assistir
desenho animado, ndo importando qual, por acreditar que todos sdo apropriados ao receptor-
crianca.

Os gostos das meninas ja refletem outra realidade, a identidade feminina. Jones (2004)
indica que nas Ultimas décadas a identidade feminina mudou drasticamente, atribuindo-se as
meninas uma responsabilidade maior, para que sejam bem sucedidas e “ndo se casem e segjam
sustentadas por um marido, enquanto criam filhos’. Outra pressdo sofrida pelas meninas é em
relacdo a aparéncia.

Sabem que os adultos preocupam-se com sua salde emocional, sua auto estima, seus habitos
alimentares e os inumeraveis perigos que as aguardam na adolescéncia. Adultos Ihe dizem que
ser bonita, fazer sucesso entre as amigas, andar na moda e agradar aos garotos ndo faz
diferenca — mas a vida redl da sociedade infantil Ihes mostra que tudo isso importa, sim,
gueiram os adultos ou ndo. E, ao observar os adultos, percebem que essas coisas fazem muito
mais diferenca para eles do que sdo capazes de reconhecer. Entdo, quando as meninas
encontram diversdes que as ajudam a brincar com essas realidades assustadoras, os adultos
concentram sua ansiedade na diversao, em ver de olhar para a redidade, transformando, assim,
as fantas as das meninas em mais uma fonte de tensdo. A medida que ainfancia das meninas se
transforma, suas fantasias também mudam. A medida que suas fantasias se modificam, a
indUstria do entretenimento busca maneiras para criar histérias com as quais elas se
identifiqguem. Sua motivacdo pode ser apenas 0 lucro, mas, ao tentar descobrir histérias e
imagens que venderdo bem, também descobrem os anseios mais fortes das meninas. Nesse
momento, as meninas anseiam por mais poder, a0 mesmo tempo que tentam transformé-lo, de
diversas maneiras diferentes, em um tipo de eu feminino. (JONES, 2004, p. 105-106)

A preferéncia das meninas segue uma linha mestra, ou melhor, a “mestra’ “Barbie’.
Segundo as meninas consultadas na pesquisa de campo, elas assistem “Barbie”’ Fairytopia’, em que
a “Barbie” é uma fada. Depois desse longa-metragem, as meninas adotaram a personificacdo de

fadas como a preferida, por isso 0 gosto pelos desenhos animados “Witch” e “Winx”.

Figura 61 —Barbie Farytopia
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A boneca “Barbie” foi criada nos EUA, em 1936, por um casal que via sempre a filha
brincando de mudar as roupas das bonecas de papel. As feicdes adultas das bonecas foram pensadas
para que as maes se interessassem e comprassem para as filhas.

A “Barbie€’” € mais do que um brinquedo, é uma personalidade, como afirma Brougére
(2004). Segundo o autor, a “personalidade’ conjuga o desejo da crianca de ser ideal e de ser adulta,
o que reflete diretamente na concepcdo da identidade social das meninas. O “dever” da Barbie é
despertar, na menina, como deve se identificar, crescer e se preparar paraa vida adulta.

Consumir a Barbie e seus produtos € consumir 0 mundo que a menina deve ocupar
guando se tornar adulta. O sentido de riqueza é atribuido como acessorio e propde uma estética de
vida fundamentada no tema, por exemplo: Barbie Veterindria; Barbia malibu; Barbie Farytopia.
Cada teméatica € a montagem de um mundo fragmentado, em que a menina tem acesso através do
consumo, pararealizar o mundo fragmentado a sua volta.

A riqueza da barbie é sugerida pelos seus acessorios. ndo so objetos acumulados por uma
Unica pessoa, e Sim uma oferta de complementos |4dicos entre os quais a consumidora fara a
sua escolha. (...) A loégica de varios produtos que propdem uma escolha, aqui € mais
determinante do que a construi¢do de um universo coerente que seria o de uma pessoa possuir
todos os objetos. Atualmente, a barbue é objeto de uma segmentacdo em funcgéo da brincadeira
e do tema. N&o ha um universo global e coerente, mas um universo que propde unidades
tematicas e ludicas, Barbies no trabalho, barbies Romanticas, que dipdem de acessorios que
combinam com as imagens. Todos 0s acessorios podem ser analisados de um modo interno A
|6gica da brincadeira, ou externo, como um trago que nos trouxesse a essencia da Barbie. N&o é
o caso de recusar a pluralidade das |eituras, mas de sustentar que a leitura interna, um acessorio
como sendo um acesso a brincadeira, faz sentido. (...) Barbie e seus acessorios devem ser
manipulavels, devem poder entrar na brincadeira, brincadeira de bonca com penteados e
roupas, brincadeira com agua e banho (...). O universo da Barbie estd subordinada ao seu “vir a
ser” brinquedos, deve valorizar as agBes ludicas permitindo a multiplicagdo das compras,
ligadas, entre outras coisas, a diversidade das fungdes lUdicas propostas. Marketing 16gico e
l6gicas ludicas convergem para construir a imagem que dai resulta. 1sso ndo impede esse
universo de produzir uma iamgem, ndo diretamente real, mas que € o resultado de uma tripla
traducdo. O real € percebido através do filtro deformante de representagBes culturais
preexistentes sobre a mulher, a moda, os universos do prazer tais como as outras midias as
produzem. Ele é traduzido para exprimir o desgavel para uma menina, e, por fim, é
transformado para se presta a brincadeira. 1sso ndo impede que a Barbie sgja o suporte de
projecdes da parte dos adultos. (BROUGERE, 2004, p. 104 — 105)
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O mundo fragmentado, para suporte das fantasias e projecdes, esta evidenciado na série
de longas metragens lancada com a Barbie em personagens ludicos, como: fadas, sereias, rapunzel
(ressaltando que ndo ha nenhuma versdo desse conto de fadas feito por algum grande esttdio) e etc..
Cada um desses filmes mostra um mundo diferente e que em nada tem a ver com 0 mundo real. O
segmento em questéo, apontado pelas meninas, trata a Barbie como fada em dois filmes. Barbie
Farytopia e Barbie Farytopia: a magia do arco-iris.

Figura 62 — Diver sas Bonecas bar bie e seu mundo fragmentado

Fonte SiteOficial Barbie

Outros desenhos animados, indicados pelas meninas participantes da pesquisa de
campo, também se referem a fadas e meninas com poderes especiais. A fada simboliza poderes
geralmente ligados a natureza, tanto que em um dos desenhos sobre a TV, Angélica desenhou o
“pozinho que faz a Barbie mudar as plantas’. Nos outros desenhos que representaram as fadas
sempre havia uma flor, um arco-iris ou outros elementos naturais. Ao contr&rio da bruxa, a fada
carrega consigo uma imagem de infante, uma juventude meio infantil, tanto que as personagens de
“Winx” e “Witch” sdo meninas “pré-adolescentes’. As meninas demonstram certo encantamento
ndo sO pelas magicas, mas pela propria estética das fadas.

“Witch”, originalmente, € uma revista italiana em quadrinhos, para o publico infantil
feminino, lancada em 2001. Traz, em seu conteldo, conselhos de moda, salde, dicas de livros,
filmes, mulsicas, testes variados, matérias sobre meninos, horéscopo, aém da histéria em
quadrinhos. O desenho animado, assinado pelos estudios Disney, foi produzido em 2005 e exibido

no programa “TV Xuxa’, na Rede Globo, durante os anos de 2006 e 2007.
Figura 63 —Revista Witch
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Mesmo a palavra witch significando bruxa, em inglés, as persongens s nomeadas
como fadas. O nome do desenho € a unido das iniciais dos nomes das cinco personagens da histéria:
Will, Irma, Taranee, Cornéliae Hay Lin.

O enredo baseia-se nas 5 meninas que estudam no Instituto Sheffield e juntas tentam
arranjar tempo para as responsabilidades de filhas, alunas e guardids. Cada uma delas foi escolhida
pelo “Oraculo de Kandrakar” para proteger o véu que separa a “ Terra de Meridian”. As cinco usam
seus poderes para combater 0 mau e impedir que os portais se abram para 0 mundo real.

Em 2005 comega a ser produzido um outro desenho animado, chamado “Winx”. A
semelhanca ndo é apenas no nome, como 0 desenho citado anteriormente. O enredo conta a estéria
de 5 meninas que se descobrem fadas e vao estudar numa escola de fadas chamada “Alfea’. A
diferenca € que nesse desenho, ao invés de lutar contra um governo opressor e desmedido, as fadas
lutam contra outras fadas, que sdo mas, as “Trinx".

Esse desenho € exibido pelo Programa “Bom dia e Cid’, do SBT, desde 2007. As
semelhangas e diferencas foram percebidas pelas criancas do CCl. Em um dos desenhos sobre a
TV, uma das meninas desenhou um programa baseado nas “Winx” e no verso fez um outro
desenho, dizendo que um canal copiou 0 outro. As criancas percebem que existe uma logica no
mercado de entretenimento infantil e opinam sobre o0 que € melhor e o que ndo gostam.

As meninas disseram preferirem as “Winx” por causadas “Trinx”, asrivais. Quando foi
exibido o desenho, durante as oficinas, as meninas ndo gostaram, porque ndo mostrava cenas em
gue havia o embate dos dois grupos de fadas. Disseram, também, preferirem as fadas da “Barbie”
ou da“Wich” por serem “mais bem feitas’ (Angélica).

As opinides das criancas ficaram bastante evidentes durante a exibicdo dos VHS, em
gue se demonstrou a mediagdo situacional, com as crian¢as expressando ter programas que elas
gostam de assistir, 0 que ndo aconteceu no contexto do CCI, alterando por completo a sua
percepcao.

Conteidos mais ludicos e que ndo necessitem de muita concentragcdo sao aqueles que
melhor se adaptam, assim como programas que ndo segjam puramente de entretenimento. A
comunidade de apropriacdo da escola entra em acdo, pois naguele contexto ha uma esfera de
significagdo em que a crianca aprende a desgjar mais informacfes. Esta é uma frente ainda nao
explorada de trabalho com criancas de pré-escola, compsota de programas que unem o ludico e o
educacional. A prépria professora do Grupo VI expressou que gostaria de trabalhar com a TV, mas
ndo € possivel por conta da escassez de programas direcionados a idade em questéo.

As criancas apropriam-se e dao significados aos produtos mididticos, segundo o seu
repertorio e fase do desenvolvimento cognitivo, que, como ja foi dito anteriormente, € muito

fantasioso e egocéntrico.
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Em Além do Principio do Prazer, Freud narra a brincadeira de um menino e seu carretel
amarrado a um barbante. O principio da brincadeira era o de aparecer e desaparecer, a perda e o
contato com o real, 0 que caracteriza 0 jogo simbdlico. A crianca vive por meio de repeticéo dos
proprios atos e também dos programas que gosta de assistir, necessitando de pleno dominio da
situacdo para que esse aparecer e desaparecer possa auxilid-la a elaborar os conflitos e angustias
pelo uso dialético do real e do imaginério.

N&o ha muita diferente em relagdoaoSuper Homem, a Mulher Maravilha, ao Incrivel Huck, aos
massacres feitos pelo Pica pau e pelo Jerry (de Tom e Jerry), que deixam rastros de crueldade,
pois tudo votla ao norma num passe de mégica e ninguém sai machucao. E um vale-tudo. E
por meio dessa magia, desse fantastico, que a crianca elabora suas perdas, materidiza seus
desgjos, compartilha da vida animal, muda de tamanho, liberta-se da gravidade, ficainvisivel e,
assim, comanda o universo por meio de sua onipoténcia. Dessa forma, ela redliza todos os
desgjos e suas necessidades. Mas € inaceitavel acreditar que durante tais jogos a crianca sgja
passiva e acritica. E inacreditavel pensar que ela confunda ficgiio com realidade. Alias, creio
gue uma ndo existe sem a outra. N&o ha realidade que ndo sgja mesclada de ficgdo, e essa,
baseia-se no real (PACHECO, 1998, p. 34)

Na ultima oficina, em que se forneceu as proprias figuras midiéticas, viu-se como as
criancas se apropriam delas e como as adaptam, por meio de escolhas, que, obedecem a sualdgica e

ao mundo que querem construir e que é construido para elas.
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Conclusao
Por que escutar as criangas?
As pedras sd0 muito mais lentas que os animais
As arvores podem viver mais tempo que as pessoas
Os corpos dos mortos enterrados adubam a terra
Os carros fazem muitas curvas para subir a serra
Criancas gostam de fazer perguntas sobretudo

Nem todas as respostas cabem num adulto
(Arnaldo Antunes)

A conclusdo desta pesquisa encarregou-se da tarefa ndo apenas de descrever como as
préticas discursivas, as criancas e a TV foram percebidas dentro de uma dindmica cultural e do
lugar (recepcdo) que Ihes é proprio, mas extrapolar para a demonstragdo de como as mediagdes
operam.

Falar sobre a TV separada da crianga, por si sO € polémico. Ao conjugar os dois, teve-se
a oportunidade de refletir sobre aportes particulares da recepcdo infantil, sua realidade e a sua
vivéncia como sujeito-receptor.

A pesquisa contemplou um horizonte tebrico, dirigido a um plano de objetos
especificos, isto &, arecepcdo e as multiplas mediagdes infantis. Os trés modelos tedricos utilizados
tecem a trama tedrica que operacionaliza a pesquisa de campo e auxiliam na anélise dos fenbmenos
ocorridos entre a TV e a crianga, nos ambitos da mensagem, da recepcao e da mediacdo, todos
contextualizados no cotidiano da crianca.

O objetivo da pesquisa foi focalizar a diversidade do receptor-crianca, salientando que o
ato de ver TV extrapola o momento da recepcdo e que a mediacdo € mais do que um objeto, é um
instrumento conceitual e fundamento tedrico. A mediagdo € o lugar em que as mensagens recebem
significado, formagdes e préticas discursivas e onde se da a tensdo entre o contelido midiético e a
cultura do cotidiano.

A pesquisa de campo articulou-se em dois eixos, considerando a tensdo do espaco do
cotidiano em que a comunicagéo se estabelece: 1) a etnografia oferece dados sobre o cotidiano das
criancas e revela suas praticas culturais através do uso faziam desses meios; 2) os questionarios dos
pais e feedbacks com as professoras revelam como as comunidades de apropriagdo atuam na
formagdo de gosto por géneros e formatos e os tipos de relacéo estabelecidoscomaTV.

Dentro da pauta de comunicacdo familiar, a mediaco parental € um aspecto relevante. Os
habitos dos pais sdo fatores que influem na maneira como os filhos aprendem a ver a atribuir
significados a televisdo. Por mediacdo parental entende-se 0 processo através do qual os pais
(pai/mée) influem, com suas condutas, valorizagBes e verbalizacGes nas modalidades de usos e
significagdes que os filhos tém em relacdo a televisdo. Nessas interagies, outorga-se sentido as
propostas de significado desse meio audiovisual. (AVEDANO e CASTELLON, 2001, p.42-43)

Toda a investigag@o empirica esta articulada no plano da cultura do grupo e se deve a
um contexto social e historico proprios. Dentro de um devir da cultura, ja apontado por Geertz
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(1989), transposto para uma discussdo sobre a relacdo da crianca com a TV se percebem-se as
relacbes com 0s meios de comunicagao.

No decorrer da pesguisa de campo, acompanhou-se e analisou-se 0 momento de ver TV
das criancas, demarcando as diferencas entre o discurso da midia, dos pais e dos professores.
Conjugados, esses aspectos formam um espaco geral do saber, de identidade e de pertencimento.
Nesse processo, a TV aua como organizadora de discursos descontinuos e dindmicos.

Ao presentificar os discursos que formam a infancia e ao encontrar a reflexdo que estava
ausente, identificam-se as condi¢des, os limites e as superficies, ndo do conteido e dos temas, mas

do interior e das estruturas do discurso. 1sso indica como se constitui o discurso do ser crianca.

Se aceitarmos 0 ponto de vista tedrico baseado em Michel Foucault, de que as praticas
discursivas e as nao-discursivas (isto €, os discursos e as ingitui¢cdes, como todo o seu aparato
técnico), em cada campo considerado, mostram o que pode e deve ser dito numa determinada
formacgéo social, segundo um certo jogo de forcas, entdo poderiamos dizer que os modo de
congtruir a crianga em nossa cultura e nesse despontar do terceiro milénio, na verdade, tecem
uma rede de poder sobre a infancia na qual se debatem diferentes discursos. Chamo a aten¢éo
aqui para o fato de que hd, entre ées: @) um discurso pedagogico produzido na academia, que
aponta para a defesa da crianca como produtora do conhecimento; b) um discurso de
ingtituicdes, como o de algumas educacionais, propde-se como parceiros e ampliador da tarefa
ingtitucional da escola; ¢) discurso das instituicdes de defesa da inféncia e da adolescéncia
espalhadas por tudo pais, especiamente depois da criagdo do Estatuto da Crianca e do
Adolescente, dos Consdhos Tutdlares e de tantos 6rgaos de protecdo aos direitos dessa
populacao; d) o discurso pedagdgico produzido na midia mais ampla, de origem comercia e
fortemente arraigado no discurso publicitéario. Todos €es participam da constituicdo de um
sujeito infantil, descrevem modos de ser da crianga em nosso tempo. (FISCHER, 1998, p. 114)

O que importa é a forma da configuracdo da TV em relacdo a crianca, € 0 seu modo
especifico de ser-discurso, 0 sistema de sua emergéncia e de sua formacgdo, a sua “existéncia
solitaria’ como fato puro no campo dos discursos do cotidiano.

Ao perceber o discurso da TV e o movimento conjugado de ver e ouvir, entra-se em
contato com uma superficie aparente, que pode referir-se a uma materializacdo do discurso, no
momento em que esta visivel. A aparéncia do discurso mididtico ndo garante o conhecimento, por Si
S0, damidia

Ao articular o receptor-crianca e seu contexto, no momento de ver TV, evidenciou-se 0
aprofundamento da cultura, conforme os preceitos de Geertz, de que a crianca constréi um espaco
com simbolos e os comportamentos compartilhados e alojados nas relacfes sociais.

Encarar a TV como um discurso que, ao entrar em contato com 0s receptores, sofre uma
série de alteragdes, por conta das mediacdes, supera-se a simples interpretacao, fornecendo um dado
importante de contelido, que perpassatodo o processo comunicativo.

Durante a pesquisa de campo questionou-se a posicao da crianga como receptor, ao
acompanhar suas atividades durante 0 momento da recepcdo e ap executar atividades que

envolviam a sua criatividade. Novas préticas foram encontradas para articular os conceitos tedricos.
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A investigagdo procurou, na produgdo da cultura e da comunicagdo, um ordenamento e

hierarquizacéo de papéis e funcdes dentro do contexto (a sociedade).

(...)tentando fazer aparecer as regras de formagdo dos conceitos, os modos de sucessdo,
encadeamento e coexisténcia dos enunciados se depara com os problemas das estruturas
epistemol égicas; estudando também as condicles de apropriacdo dos discursos, se depara com a
andise das formagOes sociais. (FOUCAULT, 1995, p.235)

O que fica visivel pela TV é aguilo que se pretende ser, ou pelas palavras de Hall
(2003), a leitura preferencial é o discurso da superficie, 0 manifesto, que ao se relacionar com os
discursos circulantes, isto €, ao ser decodificado, o inesperado e o oculto, aparecerdo a revelia da
vontade do emissor, constituindo uma nova forma de ver.

O mérito de Hall (2003) esta em demonstrar teoricamente que ha uma intencdo de
leitura, mas essa nem sempre é obedecida, como ficou evidenciado pelo contato com as criancgas.
Por diversas vezes, 0 que estava na tela da TV em nada correspondia a0 que era debatido
coletivamente.

O contelido da recepcdo ndo é a compreensdo absoluta da mensagem, nem o lugar e
nem a forma que ela indica, mas a tensdo que atravessa 0 processo comunicacional, isto €, a
mediacdo, que da vigor e fundamenta o sentido. Trata-se da tensdo entre o discurso da TV e as
atribuicdes que ele sofre, as formas em que aparece nas falas e nas agdes das criangas.

As interferéncias na opinido das criangas, por conta das comunidades de apropriacéo
gue as rodeiam, ndo foram algo constante e nem absoluto. Ndo ha como pensamentos, gostos e
preferéncias serem apropriados pela crianca, pois seu cotidiano é complexo e atravessado por uma
série de contatos e mediacoes.

A situacdo do ver TV envolve instancias individuais e coletivas, “ndo existe um corpo
fixo de conceitos que possa ser transportado de um lugar para outro e que opere de forma similar
em contextos nacionais ou regionais diversos’ (ESCOSTEGUY, 2004, p.136).

Dentro dessa logica, a analise empregada dessas mediagdes ndo se prendeu ao seu
interior, pois elas ndo sdo dimensdes isoladas, mas a sua relagdo com os acontecimentos de ordem
técnica, social e individual, exatamente como Orozco articulou, em suas multiplas mediacdes, de
“aterrizar o modelo tedrico dos Usos Sociais dos Meios’ (OROZCO, 1991).

Essa abordagem metodolégica serviu para contextualizar a discussdo sobre as préticas
culturais dos receptores - criangas. Ao desenhar as relagOes entre os discursos que envolvem a
crianca, descreve-se como a sociedade fala da crianca e como essavéa TV. Identificar o que ocorre
dentro das categorias de mediacdo, expostas por Orozco, € entender como se da a predominancia do
discurso midiatico na formagdo da identidade social do que € ser criangca, como 0s pais explicitaram
em seus questionérios: é assistir contetidos direcionados para as criancas.
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No exercicio de construgcdo do receptor-crianca, ou pelas palavras de Orozco, (2000), o
televidente, hé a inscricdo da interpretagdo, na pratica da investigagdo, que origina as estruturas e
processosdever TV.

Em suma, pode-se supor que ha, muito regularmente nas sociedades, uma espécie de
desnivelamento entre os discursos: os discursos que ‘se dizem’ no correr dos dias e das trocas, e
gue passam com 0 ato mesmo que OS pronuncia, e os discursos que estdo na origem de certo
nimero de atos novos, de fala quer os retomam, os transformam ou falam deles, ou sga, 0s
discursos que, indefinidamente, para além de sua formulagdo. ‘ sdo ditos', permanecem ditos e estédo
ainda por dizer. N6s 0s conhecemos em nossos sistemas de cultura: s80 os textos curiosos, e que
chamamos de ‘literdrios : em certa medida ‘textos cientificos’. (FOUCAULT, 2005, p.22)

O debate entre o0 ser audiéncia e os meios, como almejava Martin-Barbero (2003) ao
conceber 0 mapa noturno, comega a ser entendido. Um mapa dos conceitos basicos “que sirva para
guestionar as mesmas coisas — dominagéo, producéo e trabalho — mas a partir do outro lado: as
brechas, o consumo e o prazer. Um mapa que ao sirva para a fuga, e sim para o reconhecimento da
situacdo a partir das mediagdes e dos sujeitos.” (IDEM, p.300)

E fundamental situar o estudo dos meios na investigagio da cultura cotidiana, dos
espacos sociais e das operagdes comunicacionais dos diferentes atores do processo. Como 0s
discursos se entrelacam e se colocam dentro das mediagdes, as tensdes sdo estabelecidas por essa

dindmica, sem negar a cultura e o poder midiético.

Um mapa ndo para a fuga mas para o reconhecimento da situacdo desde as mediacles e 0s
sujeitos, para mudar o lugar a partir do qual se formulam perguntas, para assumir as margens
ndo como tema mas como enzima. Porque os temos néo estdo para a sintese, e sdo muitas
zonas em cuja exploracdo ndo podemos avancar se ndo apapando, ou s6 com um mapa
noturno. (MARTIN BARBERO, 2004, p. 18)

O que aprende com essa concepcao de Martin-Barbero é restituir ou mesmo construir
um pensamento gue tenha as mediagdes como objeto de pesguisa e investigar a comunicagdo a
partir da cultura. E sair da sombra e reconhecer as potencialidades que a histéria social politica e
cultural oferece. E buscar um tempo e espaco proprios, irredutiveis que garantam ao sujeito-
receptor sua propria historicidade.

A questdo do contelido j& aponta para espacos probleméticos e a consequéncia €
enunciar a questdo do lugar. Tanto o conteddo como o lugar 8o um jogo de mostrar e esconder,
onde ndo cessa de se configurar 0 Outro e assinalar aos discursos sua posicao originaria, mas que se
torna por um movimento ignorado dele proprio, aquilo que a delimitacéo concretiza.

A propogta de Foucault é exatamente ndo tomar o discurso da TV como conhecimento,
ndo confundir a recepcdo como o ponto final do processo de comunicagdo, mas 0 ponto de partida

para as reflexdes. E é nessa cultura, introduzindo o tempo nas articulages discursivas, que se
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confrontam a recepcdo, a mediacdo e a mensagem, ultrapassando a questdo de quem a utiliza. No
mesmo momento em gue se propde como instrumento, o discurso midiatico exige sua atualizacéo.
Matin-Barbero (1989)*" em sua avaliagdo, ndo assume a denominacdo completa dos

meios em relacdo dos sujeitos com as midias, pois

a apropriacdo, isto é a ativacdo da competéncia cultural das pessoas, a socializacdo da
experiéncia criativa e o reconhecimento das diferencas, isto €, a afirmacdo da identidade que se
forta ece na comunicacdo — feita de encontro e conflito — com o outro. A comunicacdo na cultural
deixa, entdo, de ter a figura do intermediario entre criadores e consumidores, para assumir a
tarefa de dissolver essa barreira social e Smbdlica, descentrando e desterritorializando as proprias
possibilidades da producdo cultural e seus dispositivos.

O desafio de produzir o conhecimento sobre a recepcdo infantil esta em aproximar a
comunicacdo da questdo cultural, usar a experiéncia do cotidiano para reposicionar a teoria, de
acordo com as condi¢des concretas do contexto e atentar aos processos e negociagdes simbolicos.

A préxima etapa de um trabalho como esse seria criar cartilhas para pais, professores e
criancas, com um contelido em que todos tivessem oportunidade de participacdo e trabalhar com
essas comunidades de apropriacéo, principalmente com o seu desconhecimento sobre 0s programas
gue as criancas assistem.

O ideal seria fazer oficinas teméticas como essas em que contemplassem uma
intervenc@o e mudanca de realidade e onde as criangas pudessem se sensibilizar com o conteido
gue estdo a ver, ou até mesmo fazer alguns programas pilotos direcionados as criancas e tratar o
universo da familia e da escola com estratégias para se aproximem desse universo, no ponto
comum, que é arelacdo entre ascriancaseaTV.

A abertura aqui feita em camadas deve continuar a ser analisada minuciosamente. Todo
0 processo descrito das oficinas e das observacdes colocadas aqui, tiveram suas superficies visivels.
O aprofundamento da questdo fica como um apontamento para pensamentos futuros.

Ao tomar contato com O processo comunicativo infantil percebeu-se caminhos da
producdo de sentido no momento da recepcdo e como os discursos da escola e da familia atuam na
formagcdo da crianca. O lugar da TV, considerando em principal a producdo de sentido, foi
percebido como um agente de sociabilidade e que necessita de aprofundamentos investigativos de
cunho empirico, para que assim as relacfes entre os sujeitos, a sociedade e a midia sejam
entendidos em seu acontecimento.

A investigagdo entre a comunicagdo e a cultura deve discutir os problemas
contextualizados dentro da realidade dos sujeitos. O que se deve fazer para seguir a diante é
formular projetos futuros em que tenha acbes de intervencdo nesta realidade, as multiplas

37 apud ESCOSTEGUY, 2001
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mediacOes envolvidas entre a crianga e a TV. Explorar as dimensdes normativas, espaciais e
temporais, como também dos imaginérios sociais das criangas-receptoras.

O conhecimento torna-se provisorio, dindmico e flexivel, mas necessario para questionar
posicOes ja sedimentadas, positivistas. O conhecimento cientifico deve ndo apenas evoluir, mas
proporcionar reflexdes e criticas para 0 seu crescimento, indagar 0 seu processo de construcdo da
comunicacdo e a abertura para a multidisciplinaridade, o que ndo deve ser entendido como
justaposicéo de perspectivas tedricas, mas como procura, no didlogo com duas ou mais disciplinas,
de uma resposta, mesmo que provisoria, sobre a questdo.

Por isso a importancia de ir até o ambiente da crianca e entender como as relaces se
pautam em volta daguele aparelho mégico, que concretiza suas fantasias com imagens e sons. E
preciso entender esse imaginario e subjetividade ndo como meras representacdes do dia-a-diae sim

como parte constitutiva de um ser em desenvolvimento.
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APENDICES

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

APENDICE A —Programasda TV Aberta categorizados por géner os
_GENERO

Auditério

Culinaric
Debate Baanco Socid
Café Filostfico
RodaViva
Invencéo do Cotidiano
Observatoério da

Imprensa

Desenho e Infantil

Telecurso 2000
Grandes Cursos Cultura
Telecurso 2000 —
Deficiente Auditivos

Educativo

Especiais Cultura
Especid semanada
mul her

Esportivo

Filme Mostrainternaciona de
Cinema
Festiva Internaciona de
Infantil
Zoom

Humoristico

Doming&o do Tudo é

Faustdo possivel
Cadeirdo do O melhor do
Huck Brasil

Altas Horas

Telecurso 2000
— Tecendo o
Saber
Telecurso 2000
—2° Grau
Telecurso 2000
—1°Grau

Temperatura TelaMaxima
Mé&xima CineMaior
Domingo

Maior

Sesséo de Gala

Coruj&o

Sesséo datarde

TelaQuente

Intercine

Sesséo de

Sébado

Supercine

Encontro Programa Homenagem ao
Marcado Nerivan Silva  artista
Super Pop

TV Educativa Programa

Educativo

Cine Band
Cléssicos

Cine Band
Aventura

Top Cine

Cine Band Privé

Informativo SaldeBresl
Negoci os e Solugdes
Reporter Eco
Bom diaSalde
Campus—USP
Interesse Pblico
Mais Acéo
Vialega

Pequenas
Empresas
Grandes
Negocios
Globo Rurd
Globo
Educagéo
Globo Ciéncia
Globo Ecologia
Acéo
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Interativo

Viola, MinhaViola
Sr. Brasil
Erudito
SinfoniaFina
Fortissimo
Repertorio Popular
CulturaMundo
Alto Faante

Viver Natura

Bem Brasil

Ensaio

Politico Mobilizador Brasil
Brasil Eleitor

Monumentos sagrados

daAsia
Pétria das aguas
Explorations|

Publicidade

Jornd da Cultura
Lejourna
Culturado meio-dia
Cultura Noite

Telgjornalismao

Variedade

Horério
Politico PC do
B

Horério
Politico PMDB

Lost
American Dad
Lei e Ordem

Globo
Noticiasl ell
Fantéstico
Bom diaSéo
Paulo

Bom diaBrasi|
SPTV (1*Ede
22Ed)

Jorna Naciona
Jornd da
Globo

Globo reporter

Ritmo Brasil
Furacdo 2000

Horério Horério Politico

Politico PC do PCdoB
B Horério Politico
Horério PMDB

Politico PMDB

Todo mundo Desperae
odeiao Cris Housewives

Hércules O Mundo Perdido

Xena
Lei e Ordem
CSl Miami
CSi,
Investigagdo
Crimina
Monk
Super séries
LasVegas

Domingo Rede Tv News
Espetacular Leituradinémica
S&o Paulo no

Ar

FdaBrasil

SP Record

Jornd da

Record

Reporter

Record

Jorna 24 horas
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Primeiro Jorna
S&o Paulo
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Brasil Urgente
Jorna daBand
Jorna daNoite
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Qutros Mudancade vida Trocade Imbra Guarulhoseu  DeMze para
Elas por elas Familia Insdnia gostotantode  Mée
Vocé
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APENDICE B Termo de Permissio

Aos Pais (um por crianca)

Aos paisde

Esse questionério faz parte de uma pesquisa de mestrado sobre a relagdo desenvolvida entre
a crianca e a televisdo, sobre os habitos de ver televisdo em criancas pré-escolares como: 0s
programas que assistem e aqueles que elas deveriam assistir segundo a opinido dos pais e
professores.

Se fosse possivel, gostaria que fossem fornecidos os dados para essa pesquisa, 0S quais seréo
tratados confidencialmente, respondendo as questdes formuladas de forma mais objetiva e real
possivel, com bastante atencéo.

Solicito que o question&rio seja respondido e devolvido a direcéo dessapré-escolaaté  /
I

Peco permissao para acompanhar as atividades cotidianas da crianca para poder acompanhar
como elas assistem TV e essar dialogando com elas.

Coloco-me a disposicao para elucidar dividas e dialogar sobre a pesquisa e o tema que estou

adesenvolver.

Antecipadamente grata,
Lauren Ferreira Colvara
Psic6loga e Pesguisadora

Assinatura dos Pais
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APENDICE C: AsProfessores e Auxiliares

Professora ou Auxiliares;

Peco sua colaboragcdo no levantamento de dados que estou a fazer para a dissertacdo de
mestrado sobre a relagdo desenvolvida entre a criangca e a televisdo, sobre os habitos de ver
televisdo em criangas pré-escolares como: 0S programas que assistem e agueles que elas deveriam
assistir segundo a opinido dos pais e professores.

Responda esse com base em suas observacdes do dia-a-dia ou mesmo que possa fazer até o
dia / / ., quando esse questionario devera ser devolvido a direcdo do Centro de

Convivéncia Infantil “Gente Miuda”.

Peco permissdo para acompanhar as atividades cotidianas da crianca para poder acompanhar
como elas assistem TV e essar dialogando com elas.

Coloco-me a disposicao para elucidar dividas e dialogar sobre a pesquisa e o tema que estou

adesenvolver.

Antecipadamente grata por sua colaboragéo,
Lauren Ferreira Colvara
Psicéloga e Pesguisadora

Assinatura do professor/monitor
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APENDICE D — Questionarios Originais

| — Quegtiondrio Pais

Iniciaisda Crianca: | dade: anose _ meses
0. Emsuacasaexissem maisdeumaTV? ( )Sm ( ) Né&o Quantas?
1. Seufilho assiste TV? ( )Sm ( )Né&o
2. Assigtir TV em sua casa é um hébito? ( )Sm ( ) Néo
3. Em que horé&rio ele costuma assistir? ( YManhd ( ) Tarde ( ) Noite
4. Algum dos pais esta presente? ( )Sm ( ) Néo
5. Quanto tempo ele permanece em frentea TV ?
6. Essa rotina muda no final de semana? ( )Sm ( ) Né&o
7. A crianca assiste mais TV durante o final de semana? ( )Sm ( ) Né&o

8. Quais programas ela costuma assistir durante a semana?

9. E no final de semana?

10. Qual em sua opinido é o preferido por ele?

11. Quem costuma ligar e desligar a TV para acrianga?

12. Os pais notam alguma mudanca no comportamento da crianga depois de assistir algum
programanaTV?( )Sim ( )Né&o Qual?

13. A crianca ja pediu algum brinquedo anunciado na propagada? ( )Sm ( )Né&o
14. Dentre os brinquedos solicitados, quais foram adquiridos?

14. Esses brinquedos s&o 0s que mais trazem satisfacéo a elas do que outros? () Sim () Néo
15. Vocé acha que os programas assistidos por ele sdo os adequados paraa suaidade?( ) Sim

( ) Né&o
16. E quais seriam 0S mais adequados?
17. A criancatem outras atividades além da escola? ( ) Sim ( ) Né&o Quais?
18.A crianca é estimulada em casacom: () brincadeiras ( ) leiturade histérias () Outros

19. Se desgarem, acrescentem outras observagdes sobre a questdo da criangca e a
TV
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APENDICE D1 — Questionario Professoras

Iniciais da Professora: | dade média dos alunos;

1. Durante o tempo em que as criangas brincam no CCI, vocé tem observado alguma influénciada TV? ( )
Sim () Néo
2. Quetipos de brincadeiras?

3. Usam roupas, acessorios e/ou objetos de personagens daTV? () Sim ( ) Né&o

4. Referirem - se, imitarem ou identificarem a si mesmaos com personagens de filmes, desenho ou novela? (
) Sim( ) N&o 4.1Quais?

5. Citam ou referem - se a Situagdes assistidas em algum programa de televisdo? () Sim ()
Néo
5.1Quais?

6. Quais 0s programas que vocé acredita serem 0s preferidos pelas
criangas?

7. Vocé acha que os programas assistidos por e e so os adequados paraasuaidade? () Sim ()

N&o

8. E quais seriam os mais adequados?

9.. Se desgarem, acrescentem outras observacbes sobre a questdo da crianca e a
TV
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APENDICE E - Carta de Apresentacdo para o envio do Questiondrio
Reformulado

Prezados Senhores Pais,

Sou psicéloga formada pela UNEPS de Assis e aluna do programa de mestrado em
comunicacdo midiéica da UNESP, com bolsa FAPESP.

A relagéo da crianca com a televisdo € um tema que venho pesquisando que ha mais de 5
anos. Esse questiondrio faz parte da minha pesguisa de mestrado intitulada “A TV e os varios
olhares da crianca’. Atualmente ele estd4 sendo realizado no CCl “Gente Miuda” desde o inicio
desse ano. Respondam, por favor, com base em suas observacdes do dia-a-dia.

Os dados dessa pesquisa serdo tratados CONFIDENCIALMENTE, em nenhuma hip6tese o

nome ou a imagem da crianca ou dos pais aparecerédo na pesquisa. Esses ndo serdo divulgados

publicamente. No entanto, os pais poder&o ter acesso aos resultados, se assim desejarem. Coloco-

me a disposicdo para elucidar dividas e dialogar sobre a pesquisa e 0 tema que estou a desenvolver.
Peco, encarecidamente, que esse questionério seja respondido e devolvido a direcdo dessa

pré-escolado Centro de Convivéncia Infantil “Gente Mitda’, até /[ .

Antecipadamente grata,
Lauren Ferreira Colvara
Psic6loga e Pesquisadora
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APENDI CE F — Questionario Refor mulado

Aluno (a):

Nascimento: _ /[ |dade; anose__ meses

Nome da M ae:

Profissdo da M ae:

Nome do Pai:

Pr ofissdo do Pai:

Tem Irmé&os? ( ) Sim () N&o Quantos?

Quais sao os mor ador es da Casa?

Nome Sexo Idade Par entesco

Onde estuda/
Ocupacio

Critério de Classificacao Socioecondmica — Critério Brasl

Sra/ Sr. tem 0s seguintes itens abaixo? (SE SIM)
Quantos?

ITENS DE NAO QUANTIDADE
CONFORTO TEM

Televisao

Réadio

Automoével

o|o|o|o
RRRR-
N N[N N[N
w|w|w|w|w
INFNFNFNFN

Empregada
Fixa

gooifgo

DO |O

N

Aspirador  de 0 1 2 3
Po

Méguina  de 0 1 2 3
Lavar roupas

N

Videocassete

o

o

Banheiro

DVD 0

NI
NN NN
w|w|w|w
INNFNIFNIEN

TV Paga 0

gooifo

DO

QUAL EATV PAGA?E OPACOTE?

Qual éaescolaridade dos Pais? PAI

Analfabeto/Primario Incompleto

Primério Completo/Ginasial Incompleto

Ginasial Completo

Colegia Incompleto

Al W N | O

Bl W N P O

Colegial Completo
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Superior Incompleto 5 5

Superior Completo 6 6

Pés-Graduacéc 7 7

Onde fica(m) a(s) TV(9)?

I —-HABITOSFAMILIARES

A crianca assiste TV todos os dias? ( )Sm ( ) Néo
A criancatem TV no quarto? ( )Sm ( ) Né&o

( )TV Paga ( )DVD ( ) Video Cassete
QuemligaaTV paraela? ()Pa ( )Mae () Irméos

( )Elamesma Seacriancga, desde quantos anos?
Comquem assiste TV? ( ) Pa () Mé&e( ) Irméos () Sozinha

Quem ecolhe o programa a ser assistido?

Se pai ou mée, qual éocritério?

Se com osirmaos, como é feita a escolha?

Tem-se 0 habito da familia assistir juntos TV?

Em que horario? Que tipo de programa?

Quais sdo os meios de comunicacdo mais utilizados pela familia em ordem crescente?
( )TVaberta ( )TVPaga ( ) Internet ( ) Radio () Jornais Impressos
( ) Revigtas () Outrosmeios Quais?

Qual a preferéncia de atividades familiares em horaslivres?
() Passear ( )Assigtir TV () Churrasco () Reunides Familiares
() Assigtir Filmes ( ) Iraocinema ( ) Ir ao Shopping
Outras atividades? Quais?

E acrianca, em horaslivres?

() Brincar com os amigos () Brincar com osirmaos/primos () Assistir TV

( ) Assigtir Dvd () Passear ( ) Iraocinema ( ) Ir ao Shopping

Outras atividades? Quais?

Quais sdo os assuntos que despertam interesses na familia?

( ) cinema ( ) documentérios () histéria ( )ciéncia ( ) tecnologia
() esportes ( )novea () entretenimento ( )reigido ( )ncticiario
Outros? Quais?

1l —HABITOS DA CRIANCA
Seu filho assiste TV? ( )Sm ( ) N&o

Em que horario ele costuma assistir ? () Manha ( ) Tarde ( ) Naite

Quais sdo os assuntos que despertam o interesse da crianca?
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( ) cinema ( ) documentérios () histéria ( )ciéncia ( ) tecnologia
() esportes ( )novea () entretenimento ( )reigido ( )ncticiario
( )videogame ( ) lancamentosdebrinquedos () novosfilmesinfantis

Outros? Quais?
Quetipo de programa é o preferido da crianca? (em ordem crescente)

( )desenhos () Filmesde Dvd/VHS ( ) novelas () jogos esportivos
()

O que voceé percebe que chama mais atencdo da crianca? (cor, musica, barulho, movimento, personagens, bichos,

etc.)

Quiais os canais pr eferidos pela crianga? (em ordem de preferéncia)

( )TV Globo () Sht () Cartoon Network ( ) Disney Channel

( )TV Cultura ( ) TV R&Tim-Bum () Nickelodeon ( ) Discovery Kids( ) Rede Tv! ( )
Bandeirantes () Record ( YMTV ( ) Discovery

( ) Teecine ( )HBO ( )RedeTV! ( ) Futura () Booberang

( ) Outros Quais?

Quais os canais assistidos pela criangca em casa?
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APENDICE G: Relato da Atividade 1 para as professoras, auxiliar e diretora —

O queéaTV paraascriancas?

A intencdo da divulgacdo desses dados para as professoras € para essabelecer um canal
aberto para discussdo. O relato que segue abaixo é sobre o procedimento da atividade e os
resultados preliminares. Ressalta-se que 0s nomes verdadeiros estdo expressos aqui tdo somente e
apenas para as professoras, esses ndo serdo divulgados na pesquisa

A Atividade 1 consistia em apurar 0 que € a TV para as criancas. Foi entregue uma folha

branca A4 com uma construcéo grafica simples que representavaa TV como afigura a baixo:

Depois do amocgo, antes da hora da TV, as criangas
foram encaminhadas para a sala do Grupo V, onde a pesgquisadora ja havia disposto uma folha a
frente de cada cadeira e os materiais a serem utilizados (1 caixa de Iépis de cor — 12 unidades; um
estojo de canetinhas hidragraficas — 12 unidades; 1 caixa de giz de cera curto — 15 unidades) para
gue as condi¢cdes do desenhos fossem iguais para todos, inclusive a opgdo de cores a serem
utilizadas.

O desenho se desenvolveu em trabalhos individuais, mesmo as criangas compartilhando da
mesma mesa. A pesquisadora manteve um comportamento interativo com as criancas na busca pelo
engajamento delas na atividade a ser executada, como também para recolhimento das falas durante
a execucao para auxiliar na andlise dos mesmos. A auxiliar do Grupo V gjudou na execucédo da
atividade, mas em nenhum momento nem a pesquisa nem a auxiliar ajudaram as criangas no
desenvolvimento do desenho. As instrugdes foram vagas, apenas foi dito para desenharem sobre a
TV, fosse 0 que gostassem ou que gostariam de ver.

Foram confeccionados 38 desenhos, sem contar 0 verso. Havia 20 criangas presentes nesse
dia, sendo que 3 ndo quiseram fazer o segundo desenho e uma crianga fez um desenho a mais. A
opcéo de fazerem dois desenhos havia sido prevista pela pesguisadora, que levou o dobro de folhas
previstas, mas as distribuiria somente se as criancas pedissem.

Segue as tabelas de divisdo dos desenhos e das criancas que fizeram. Ha entre parénteses
comentérios ou explicagdes que as criancas fizeram sobre seus desenhos.
MESA |
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Desenho 1

Desenho 2

Renato Jogode Vale Jornal Nacional eacorrida
Ricardo Jogode Vdlei Esse é 0 nosso mundo
(Brasil X Pameiras—“e o Brasil € | (aqui embaixo é o mar e tem o
gue ta ganhando”) pescador aqui encima)
Diogo Cavaleiro
(Eu gosto muito de cavaleiro. E ele | Eu soltando pipa
estd feliz porque o cavalo dele é
bastante répido e ele pode matar os
cavaleiros mau. Por isso €e esta
feliz)
Paula Floresno Jardim Bombeiros apagando o fogo do
Inicio de um jogo de futebol | acidente
(copiando Celso) “Mas ficou feio,
guero apagar” O final foram flores,
“porque era o Unico jeito de deixar
aTV bonita’
Carlos Futebol Gato/carro/avifes
(Corintians X Palmeiras)
Verso: homem dando cambalhota
MESA ||
Desenho | Desenho 11
Maria Héelo Kitty M oranguinho
Leandro Corrida Corrida
Flavia Hello Kitty
(teve dificuldade porque néo
conseguia fazer a Hello Kitty. Ela
gueria que fosse exatamente como
a da TV. Pediu para que a
pesqui sadora desenhasse para €la)
Marcelo Corrida Corrida
(ndo terminou porque ele quis ver o
desenho queia comegar)
MESA |1
(Uitimamesa asair da sala para assigtir o desenho. Elas ndo queriam ir assigtir ao filme, embora tenha sido trazido de casa)
Desenho | Desenho 11
Bruna Castelo da Princesa Flor
(elando queria dizer de quem erao
castelo porgue tinha vergonha. A
pesquisadora perguntou se era dela
o castelo, e ela ficou envergonhada
disse que era sim, era para ser da
cinderela, mas ela quer o castelo
paraela)
Angélica Winks Chuva naflor
(explicou para a pesquisadora
como era o enredo do desenho)
Verobnica Programa das 4 amigas Castelo
Verso: 0 canal que copiou o | (é de um programa que comega
(3 desenhos) desenho dela bem, mas que tem um pouco de

O terceiro desenho €0 daTV como
janelas. E ha o castelo do gigante
espremido no canto datela. O
gigante quer sair parafazer coco e
Xixi no jardim, masn&o podea TV
estd o espremendo

terror, mas s6 no fina. S6 um
pouquinho)

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

Antbnio

Espiritosdo Mal

(é umaaventura que as pessoas
foram e ficaram presas nessa gaiola
gue é o medo dos fantasmas maus.

A gaiolando existe € o medo.)
Verso: O quarteto fantastico
(é o cara que queima contra o0 que
congela)

MESA IV

Desenho |

Desenho 1|

Eduardo

Futebol
(Palmeira X Cruzeiro)
Verso: sd o contorno datdade TV

TV Dedigada

Fernando

(foi o queteveainiciativade
desenhar no verso)

Pica pau
Verso:
cambalhota

Homem dando

Homem da cambalhota
Verso: afamilia dele na chuva

s

Jose

O Nada

(Na entrega do desenho ele disse
gue ndo conseguia pensar em nada
sobre a TV. A pesquisadora
perguntou se ele assigtia TV, de
disse que sm, mas que ndo
conseguia desenhar nada, porque
ele ndo pensava em nada sobre a
TV)

Verso: simbolo da globo

O Nada

(se ja foi dificil no primeiro, no
segundo eu ndo consigo pensar em
nada mais que 0 nada)

Rodolfo

Homem aranha lutando contra o
vildo (ele queria levar o desenho
para amae, chegou a dobré-10)

Vicente

Apresentador de TV

Corrida
Verso: um peixe azul

Claudia

(O desenho centra é aflor, é isso
gue interessa, 0 resto € enfeite)

Eu na pescaria
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CATEGORIAS

NUMERO

QUAIS OSDESENHOS

Projecédo do Eu

5

Nosso mundo
Castdlo da Princesa
Familiana Chuva
Eu na pescaria

Desenho animado

Hdlo Kitty (2)
Moranguinho
Winks

Barbie

Picapau

Filmes

Homem Aranha 3
O Quarteto Fantasticos e o surfista
prateado

Esporte

Futebol

Corintians X Palmeiras
Palmeiras X Cruzeiro

Volea

Brasil X Pameiras
Jogo de volei

Corrida

2 Leandro
1 Vicente
2 Marcdo

Programasinventados

Cavaleiro
Programa das amigas e sua COPIA
Espiritos do Mal

Elementos da midia

Bombeiros e o acidente
Fada

Castdlo/terror

Homem cambalhota (3)
Simbolo da Globo
Apresentador de TV
Jornal naciona eacorrida

M etaforas

Janelas e 0 gigante
TV dedigada

S atda
Onada(2)

Oresto é enfeite
Jardim com flores

Outros

Flor

Flor na chuva
Peixe azul
Gato/carro/avides
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APENDICE H: Atividade 2 — VHS Pais

Hoje sera exibida uma fita montada pela pesquisadora com base no primeiro
guestionario respondido pelos pais.
O objetivo dafita € verificar alistagem expressas pelos pais no questionario aplicado no
CCl “Gente Miuda’” .
A listagem dos programas foi a seguinte: TV Cultura; Pink Dink Doo; Princesas; Power
Rangers; Meninas Super Poderosas, Zooboomafoo; Caiul; Boo, o construtor; Barney; Castelo
Ratimbum; A casado Mickey; Lazy Town; Chaves.
Escolheram-se apenas quatro programas. Lazzy Town; Pink Dink Doo; Zooboomafoo;
Barney. O VHS tem 1 hora e 40 minutos de duracéo, obedecendo a duracdo padréo dos filmes
exibidosnahorada TV parao grupo V e VI.
O que guiou a escolha dos programas foi:
1.  Aquelesque tiveram mais citagéo;
2. Aqueles gque correspondiam a demanda inicial, programas educativos e apropriados
para as criancas, expressa pela direcéo da creche e também pelas professoras,
3. Aqueles gque 0s pais expressaram serem 0s mais apropriados para as criangas.
Os contelidos dos episddios sdo 0s seguintes:
1. Lazzy Town “diade natal” — o vildo tem um plano de destruir o natal dos habitantes
davilae o heréi salva o natal com umalicdo de cooperacéo entre 0s amigos;
2. Pink Dink Doo “esta na hora de dormir” — o irm&o mais novo de Pink ndo quer ir
para cama na hora que os pais mandam, a problematica é desenvolvida nesse episddio. Na
sequiéncia Pink lida com a queda dos dentes do irmdo mais novo. O programa é bastante
interativo e conta com algumas atividades a serem respondidas pelas criangas no decorrer
do desenho.
3. Zoboomafoo — o episddio mostra uma série de filhotes mamiferos de varios lugares
do mundo, inclusive o animal que corresponde ao protagonista da série.
4. Barney “vamos a escolal” — episddio em que Baby Bop (uma “dinossaura’ amarela
amiga de Barney) ndo pode ir a escola por ser muito pequena. Barney e seus amigos
montam uma escola para que a amiga possa aprender. O episddio mostra o abecedario e 0s

nimeros. Além de musicas infantis como “Dona Aranha’.
APENDICE |: Relato da Atividade 2 — VHS Pais

A exibicao do VHS né&o foi completa, as criangas ficaram bastante dispersas. Entende-se
gue aimagem essar em preto e branco e 0 som um pouco baixo dificultaram e muito a exibi¢céo. Ao
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trocar o video, a imagem ficou colorida e as criangas ficaram mais atentas. Fato esse demonstra
COMO as cores Sa0 importantes para a concentracéo da crianca.

Dos programeas exibidos, Lazy Town foi muito bem recebido. Assim como o 1° episddio
de Pink Dink Doo, cujo enredo era a hora de dormir. Passado duas vezes as criangas ficaram
bastante atentas, até mesmo participando atividade interativa que o desenho tem no final. No
entanto, os episddios seguintes ndo prenderam a atencdo mesmo tendo mais relacdo ao momento em
gue eles estdo: atroca dos dentes.

Havia expectativa pela exibicio do Zoboomafoo, mas ndo houve concentracéo
suficiente para assisti-lo. O entendimento desse ocorrido é que as crian¢as gostam do programa,
mas para assistir em casa e ndo na escola. A situagcdo de grupo parece deixar as criancas mais
agitadas e com necessidade de essabelecer mais comunicagdo com os colegas e para a apreensao do
contetido do Zoobumafoo é necessario um pouco mais de atencao.

O episddio de Barney ndo foi exibido, por isso ndo se teve como avaliar se as criancas

gostariam de assisti-lo na escola ou néo.
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APENDICE J: Atividade 3 - VHS Criancas

Atividade de hoje tem por objetivo averiguar o gosto das criancas expressos ao longo da
pesquisa. Foram selecionados os desenhos que mais foram citados. Excluiu-se os Power Rangers,
mesmo gue muito citados ndo sdo do agrado das meninas, preferiu-se seguir um gosto comum.

Relaciona-se abaixo 0s desenhos e uma pequena sinopse :

Charlie e Lola — Dois irmaos muito unidos que debatem alguns assuntos do Cotidiano. O 1°
episadio lida com a questéo do bichinho de estimacéo, desde o cuidado que se deve ter até a
morte do bichinho. No 2° episddio Charlie tenta explicar a Lola 0 que sdo supersticdes e
metéforas usadas pelos adultos.

As aventuras e vida de Juniper Lee — Juniper € uma adolescente que com 0 uso da magia
combate monstros magicos. Nesse episodio ela esta divida entre mediar uma discussdo entre
gruposrivais e ir paraa escola. Com duas responsabilidades, ela cria um dublé de corpo que
por acidente € seu irmdo mais novo.

As 3 Espids Demais — ao investigar um astro do Rock elas descobrem uma conspiragéo
internacional que envolvem mensagens subliminares.

Familia Dinossauro — Dino é desafiado por um dinossauro de 30 metros. O vencedor da
luta ficacomo o0 “macho” dafamilia Silvassauro.

Winx — Essela, uma das Winx, esta de férias da escola de fadas e enfrenta dificuldades de
gjuste entre um mundo e outro.

Bob Esponja — Bob Esponja inicia o episodio cuidando de seu caramujo de estimacao,
guando sua amiga Cindy o chama para gjudé-la. Os dois se metem em confusdo num torneio

em que Bob Esponja ira participar.
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APENDICE K: Relato atividade 3 —VHS Criancas

Apesar de trés alunos do grupo VI terem subido para 0 “soninho”, percebeu-se que
atencdo foi maior e que as criangcas em geral gostaram dos desenhos. Inclusive as criancas se
comunicavam em voz baixa até um determinado ponto da exibicao.

O desenho “Charlie e Lola’ foi o que mais despertou atencéo e interagdo das criangas. Ao
contrario do que as criancas afirmaram, o desenho “3 Espids Demais’ ndo foi exibido até o final. A
sala ficou divida, parte queria terminar de assistir o desenho e a outra metade n&o. No entanto, se
optou por “pular” o desenho pela dispersdo que ele ja proporcionara desde o inicio de sua exibicao.

Outro desenho que reproduziu essa mesma dinamica foi o “Winx”. O desenho foi logo
reconhecido, inclusive algumas criancas (Grupo V) sentiram falta da misica de abertura e tentaram
cantéla para a pesquisadora. No entanto, as criangas ndo se fixaram na exibic¢do do desenho, o que
também contrariou 0 que as meninas do Grupo V haviam expressado.

Tanto “As 3 espias demais’ e “Winx” haviam sido citados como desenhos que as menina
gostam e até mesmo os desenharam na atividade 1. O que se pode verificar por esse fato € que a
estética dos personagens € algo que as agrada, mas ndo o enredo em si. As meninas do Grupo V
narraram o enredo do desenho em basicamente a disputa entre a Winx e as Tinx, a classica disputa
entre bem e mau. Os detalhes da estéria ndo as interessam, o que ficou visivel na exibicdo do
desenho, pois a decepcdo foi de que as rivais ndo apareceram no episoddio levado.

Sobre o enredo, outro desenho que teve problema foi “As aventuras e a vida de Juniper
Lee’. Ao iniciar o desenho, ele ndo foi sb reconhecido como algumas criangas cantaram a musica
de abertura. A problemética centra da personagem, que havia criado um clone, ndo sb as
confundiram e como contribuiu para a dispersao.

Ao final da fita havia o Bob Esponja, apesar de um pouco cansadas de assistir TV, elas
pressaram atencdo de interagiram sobre a histéria. O personagem Bob Esponja é significativo para
elas, através do personagem percebe-se 0 essabelecimento de uma reflexdo sobre comportamentos e
atitudes tanto deles quanto dos colegas.

Um fato observado de grande relevancia é que as diferencas entre grupo V e VI se
tornaram mais evidentes. As criancas do Grupo V se fixam em contelidos um pouco mais infantis.
Os meninos do Grupo VI demonstram a necessidade, por fala, de filmes com mais agcdo e mais
“barulho”, 0 que é algo a ser verificado.

Houve também o pedido de trazer “o Sitio do Picapau Amarelo” entre outros filmes de
longa duracéo. No entanto, a0 essender a pergunta para algumas criangas que essavam ao redor da
pesquisadora, percebeu-se que as criangas do Grupo VI gostam de filmes longos, mas as criangas do
Grupo V preferem os de curta duragéo.
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APENDICE L: Atividade 4 — escolha das criangas + escolha pais

O objetivo dessa atividade é trazer filmes que sejam consenso entre as criancas e 0S
pais.

As atividades anteriores clarificaram algumas questdes, as criangas tém interesse por
programas educativos, mas que sejam um pouco mais ludicos e mais coloridos, por sua vez, os pais
tem preocupacdo com os conteldos e tem preferéncias claras por programas exibidos pela TV
Cultura e Discovery Kids. A tentativa dessa fita € unir esses dois universos e essabelecer um
didlogo por ela.

A estratégia também mudara um pouco, ao perceber a dispersdo se propord aguma
atividade a ser combinada com a auxiliar Adriana

Os programas a serem exibidos ser&o:

Pink Dink Doo — seréo re-exibidos os episddios da atividade 2, a pedido das criancas
e também pela preferéncia expressa pelas criangas;

Zoboomafoo — programa que nem chegou a ser exibido no dia, mas gque as criangas
pediram que fosse exibido;

Pingu — desenho bastante citado e que n&o foi ainda exibido;

Os sete monstrinhos — que pelos questionarios recém-aplicados sdo de preferéncia
dos pais.
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APENDICE M: Relato da Atividade 4 — escolha das criancas + escolha pais

Logo na chegada da pesquisadora duas criancas do Grupo V vieram fazer seus
“pedidos’. E outras vieram relatar a pesquisadora que umadas alunas do Grupo V haviatrazido um
DVD de historias.

O procedimento adotado foi o que as criangas estdo acostumadas. Fez-se uma votagéo
entre o VHS que a pesquisadora levou, o DVD de histérias e mais um que um aluno havia levado
no dia anterior (Deu a louca na chapeuzinho). O DVD escolhido foi o de Contos de Fadas trazido
pelaaluna

No decorrer da exibicéo dos contos de fada ficou claro as diferencas entre Grupo V e
Grupo VI. As criangas, mesmos as meninas, do Grupo VI se cansaram da exibicdo em cerca de
meia hora. Percebe-se que esses contelidos mais infantilizados ja ndo as agradam mais. O que ficou
mais evidente em um didlogo entre a pesquisadora e 3 criangas de cada grupo.

As criangas do Grupo VI manifessaram interesse por filmes de maior duragdo e que
tenham um pouco mais de movimento, interativo. As criangas do Grupo V ja disseram que preferem
os filmes menores e que sejam sobre 0 mesmo tema, por exemplo: se for passar o Bob Esponja, que
sejam todos desse personagem.

Ao final da exibicdo do DVD dos Contos de Fadas, colocou-se o VHS trazido pela
pesquisadora. Foi exibido Zoboomafoo, 0 programa agradou os meninos do Grupo V e também do
grupo VI, embora esses ultimos por reflexo da dispersdo ja continuada ndo se fixaram muito. As
meninas, por suavez, pressaram atencao mas nao com tanto entusiasmo.

O programa seguinte agradou a todos, foi Pingu. As criangas imitavam o barulho do
personagem e pareciam muito satisfeitas com a exibicéo. Pode-se pensar que pelo fato do desenho
ndo ter falas a concentracdo tenha que ser maior, como também, ele € mais chamativo
esseticamente. Ao contrério, como foi percebido nessas atividades anteriores, que o0 estéico gjudaa

capturar a atencdo da crianga, mas ndo é suficiente, como cada vez mais fica evidente.
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APENDICE N: Atividade 5 — Apropriacéo das figuras midiaticas

O pretendido com essa atividade € entender como as criangas lidam com determinados
personagens midiéticos veiculados pela midia.

A pesquisadora teve o cuidado de ndo escolher figuras que fossem sensuais ou
improprias. Trata-se de personagens de desenhos animados, novela, apresentadores de TV e
cantores. A escolha foi baseada no que as criancas disseram a pesquisadora e as personalidades que
tem sido noticia nas Ultimas semanas na midia especializada (revista de fofoca).

Atividade iniciard com uma espécie de jogo de adivinhacdo, em que as criancas
reconhecerdo ou ndo os personagens. Foi preparado um CD com cerca de 100 imagens a serem,
passadas por intermédio do DVD. O tempo total de exibi¢do sera de 13 minutos e meio.

ApOGs esse “jogo de adivinha quem €', as criancas terdo a0 seu dispor as figuras
mostradas e poderdo fazer um desenho/colagem em uma folha de cartolina a ser distribuida.

A expectativa é que conforme elas usem as figuras ou desenhem, elas irdo interpretar
aquelas imagens que tanto circulam em seu cotidiano, assim, podera se entender que tipo de

apropriacéo elas fazem dessa midia.
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