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RESUMO

O artigo resulta de uma analise fotografica realizada sob a perspectiva da comunicagédo
alternativa e cidada das fotografias produzidas pelo Programa Imagens do Povo durante o
carnaval de 2014. A partir desta analise, faz-se uma comparacdo com as imagens produzidas no
mesmo periodo pelo Jornal O Globo, percebendo aproximacdes e distanciamentos em relacdo a
midia cidadd. O estudo busca analisar a linguagem fotografica empregada nas fotografias
produzidas pelo Programa Imagens do Povo a fim de verificar a forma como constroem a
representacdo do carnaval. Busca compreender se a cobertura fotografica do carnaval contribui
para a valorizacao da cidadania.
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1 INTRODUCAO

O Programa Imagens do Povo ndo se opde a midia de massa - e em alguns casos até
realiza pautas para estas midias - mas atende a principios que afirmam o carater alternativo,
tendo em vista a formacdo de cidaddos que atuam na agéncia e a abordagem das pautas
fotogréficas. Os principios que guiam a préatica cotidiana, no entanto, serdo parte da analise uma
vez que a comunicacao alternativa constitui-se como cerne desta pesquisa a0 mesmo tempo que a
analise fotogréafica.

O Programa Imagens do Povo, localizado no Complexo da Maré, no Rio de Janeiro é um

centro de documentacéo, pesquisa, formacao e insercdo de fotografos populares no mercado de
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trabalho. Disponibiliza uma formacao tedrico-critica a cerca da profissao. Este artigo tem como
objetivo realizar uma andlise comparativa entre as fotografias produzidas pelos fotografos da
Agéncia Escola durante o carnaval de 2014, e as imagens produzidas e publicadas pela midia
tradicional na mesma época do ano, no intuito de perceber nas imagens o carater de midia
alternativa e cidada no produto final do programa Imagens do Povo.

Como base teorica para entender os principais conceitos de midia alternativa e demais
temas, foram contempladas nesta pesquisa obras que se complementam e que também se
contrapdem, uma vez que o conflito ideoldgico possibilita despertar varios olhares e pontos
diferentes sobre o tema abordado.

Como principais temas, estdo midia alternativa, midia cidadd, comunicacdo popular e
folkcomunicacdo. Ao mesmo tempo, temas voltados a analise fotografica, como andlise de
producdo de sentidos, analise plastica e da linguagem fotografica.

Para analisar as fotografias com um olhar critico e possibilitar uma interpretacéo a cerca
dos conceitos citados anteriormente, a metodologia principal é a proposta por Villafafie, na obra
“Introduccién a la teoria de La imagen", que nesta pesquisa se debruca em dois pontos
principais: o nivel de expressdo da imagem e o nivel de conteudo. Para os conceitos de
comunicagdo e midias, obras como “Contra-hegemonia: Rotas da Comunicagdo Alternativa” e
“Midias, identidades culturais e cidadania: sobre cenarios e politicas de visibilidade midiatica

dos movimentos sociais” sdo referenciais de base para a discusséo.

Comunicacao libertadora

A comunicacdo social, segundo Suzina (2004, p. 235) é uma das maneiras pelas quais o
ser humano exerce o direito e o dever de participacdo na construcdo da sociedade. Desta forma,
os veiculos de comunicacgdo tem o papel de viabilizar esta participacdo de todos os integrantes da
sociedade, articulando a comunicagéo entre cidaddos e governantes na cobranca tanto de direitos
guanto de deveres de ambas as partes.

Porém, muitas vezes os veiculos de comunicagdo ndo cumprem esse papel. A
participacdo dos cidadédos fica limitada a certos grupos sociais, geralmente os que estdo mais
proximos da realidade do veiculo. Em alguns casos, essa tendéncia acontece por ter interesses

politicos, econdmicos ou ideoldgicos. O resultado é um conteddo que se contrapde ao poder de



alcance dessas midias. As grandes emissoras de radio, TV e jornais impressos atingem a grande
massa social, j& o seu contetdo reflete a realidade de poucos grupos sociais. Ou seja, classes
menos favorecidas e que enfrentam sérios dramas sociais, aléem de ndo serem representadas nas
producbes e no conteddo jornalistico, ndo tem acesso ao processo de comunicagdo. Visto isso,
Cicilia Peruzzo aponta que ha uma urgéncia de que 0os meios de massa reorientem sua postura
filos6fica em beneficio do bem comum e em detrimento de interesses econémicos e politicos de
determinados segmentos sociais (PERUZZO, 1998, p.277).

Atualmente, esses grupos sociais, que ndo sdo representados nas grandes midias,
encontram caminhos alternativos para participar do processo de comunicacdo. Eles utilizam
tecnologias para produzir e difundir a realidade das comunidades onde vivem e para reivindicar
direitos e deveres como cidaddos. E o caso do Programa Imagens do Povo, que hoje mantém
cinco canais oficiais de divulgacdo online: o site oficial®, o blog®, um canal no Youtube®, uma
pagina no Facebook’ e uma conta no Twitter®,

Ao tomar como principal canal de divulgacdo as plataformas online e midias sociais, ha
uma desvinculacdo e uma independéncia em relacdo as grandes midias. 1sso porque se tornam
produtores da prépria informacdo. Em relacdo a causas sociais e a reivindicacdo de direitos, ndo
ficam a mercé das pautas clichés e dos paradigmas impostos pela midia, podem fazé-lo por conta

prépria. Desta forma, os cidadaos tem acesso a

Uma comunicacéo libertadora, transformadora, que tem o povo como gerador e
protagonista. {...} As mensagens sdo produzidas para que 0 povo tome
consciéncia de sua realidade ou para suscitar uma reflexdo. Os meios de
comunicacdo sdo concebidos como instrumentos para uma educagdo popular,
como alimentadores de um processo educativo transformador. (KAPLUN, 1985,
p. 17).

A transformacdo citada por Kaplin se da quando, ao produzir contetdo que seja fiel a
realidade de determinada comunidade, sdo revelados aspectos culturais, sociais, ideolégicos

existentes no dia a dia dos moradores. A luta por uma vida digna, a busca pela educacéo e

manifestacbes e movimentos sociais, vdo além da violéncia, trafico de drogas e outras pautas
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clichés estampadas como realidade (as vezes como Unica realidade), na midia tradicional.
E justamente por ser produzida por pessoas inseridas em determinados grupos sociais,
que a comunicacao alternativa tem suas caracteristicas de cidadania e cultura tdo fortes em seu

carater principal. Neste contexto, midia cidada é compreendida como a

adog¢do de uma postura “critica e criadora” de capacidades comunicativas,
expressivas e relacionais para avaliar ética e esteticamente 0 que estd sendo
oferecido pelas midias, para interagir significativamente com suas producdes e
para produzir midias também.” (FANTIN, 2006, p.31)

As informacgOes divulgadas em canais online tem alcance proporcional ao de grandes
midias, visto que, tanto jornais impressos quanto canais de radio e TV, ja aderiram a portais na
web para alcancar outros puablicos, ou mesmo oferecer o conteldo de outra maneira. Desta
forma, o publico local tem acesso ao trabalho realizado na comunidade e se vé inserido a uma
realidade que antes ndo aparecia na midia. A comunidade, entdo, torna 0 programa como parte

dela, familiarizando-se com o contetido e com a realidade representada.

A nogcdo da universalidade é vislumbrada pela comunidade que se sente parte de
um processo (...) através de suas atividades cotidianas e a visibilidade dessas
atividades nos meios de comunicacdo ajuda a dar legitimidade a instituicéo,
tanto para as pessoas que estdo fora dela quanto para os proprios membros, que
percebem a abrangéncia de sua atuagdo. (SUZINA, 2004, p. 236)

Denise Cogo (2004, p. 48-49) explica que na Sociedade da Informacdo em que vivemos,
ha grupos excluidos ou desigualmente incluidos nos sistemas educativos, comunicacionais e
midiaticos. Assim, programas comunitrios auxiliam, de forma criativa, a inseri-los nesses
processos. A partir dai, propfe-se “redes de inclusdo que comportam desde dispositivos mais
artesanais e domésticos, como os alto-falantes e o videocassete, até os mais sofisticados, como os
digitais” (COGO, 2004, p. 49).

A esse fluxo comunicacional, onde os cidaddos comuns atuam na producdo de

informagdes criticas e livres de tendéncias e estereoOtipos, entendemos que a comunicagdo



alternativa ¢ “[...] a criagdo conjunta, dialogo, constru¢cdo de uma realidade distinta na qual o
homem seja sujeito pleno” (PAIVA, 1998, p. 41).

Imagens do Povo

O programa Imagens do Povo se localiza na zona norte do Rio de Janeiro, no complexo
da Maré. Segundo o ultimo senso do IBGE (2010), o complexo possui 129.770 moradores. Foi
criado pelo fotografo Jodo Roberto Ripper, em 2004, como parte do programa do Observatorio
de Favelas. Se trata de um centro de pesquisa, documentacdo, formacao e insercdo de fotografos
populares no mercado de trabalho. Os principais projetos do IP sdo: a Agéncia Escola, a Escola
de Fotografos Populares, o Banco de Imagens, o Curso de formacdo de Educadores de
Fotografia, as oficinas de Fotografia Artesanal (pinhole) e a Galeria 535. As atividades “se
destinam a apresentacdo e discussdo da producdo fotografica contemporanea, aliando a técnica
fotografica &s questdes sociais, com o registro do cotidiano das favelas com percepcdo critica”®.

Ao aliar a técnica de fotografar com questbes sociais, principalmente com a
representacdo da comunidade onde o programa esta inserido, ha um forte carater de comunicagédo
alternativa inserido em todo o contexto dos projetos. Em primeiro lugar, por estar concentrado
num complexo de favelas do Rio de Janeiro. Isso porque, a midia tradicional imp&e estereotipos
sobre as favelas, generaliza a realidade e a limita ao trafico, violéncia, pobreza e demais
problematicas a cerca de comunidades. O IP derruba este paradigma tradicionalista e vislumbra a
cidadania, a cultura, o dia a dia escondido ali. E um meio de valorizar as pessoas que vivem na
comunidade, além de transforma-las em produtoras de informacdo, fazé-las sentirem a
importancia de cada cidaddo da comunidade, de mostrar que todos tem direitos, deveres. Que
elas representam uma cultura e uma cidadania.

A insercdo popular e cidadd nos processos de producdo e difusdo de informacgdes cria
uma interface sem a qual a democratiza¢do da comunicagédo ndo se efetiva. 1sso porgque 0s canais
alternativos permitem a criacdo de espacos alternativos de comunicacdo midiatica, o que
contribui para o desenvolvimento e transformacdo social, além de possibilitar novas

representacdes, diferentes daquela oferecida pela imprensa tradicional.

® Informag@es disponiveis em <www.imagensdopovo.org.br>



As liberdades de informacdo e expressdo postas em questdo na atualidade nédo
dizem respeito apenas ao acesso da pessoa & informacdo como receptor, ao
acesso a informacdo de qualidade irrefutdvel, nem apenas ao direito de
expressar-se por ‘quaisquer meios’ - 0 que soa vago, mas de assegurar o direito
de acesso do cidaddo e de suas organizacGes coletivas aos meios de
comunicacdo social na condicdo de emissores - produtores e difusores - de
conteidos. Trata-se, pois de democratizar o poder de comunicar. (PERUZZO,
2005b, p.18)

Nesta perspectiva, a Agéncia Escola se torna um canal alternativo de comunicacdo como
resposta social aos meios de comunicacdo hegemdnicos, uma vez que suas producles
fotogréficas objetivam mostrar aspectos inerentes ao cotidiano, representando-o de maneira
critica e humanitaria. Os contetdos visuais tém como proposicdo a cobertura de temas sociais,

numa perspectiva cidada, e € produzido pelos moradores da comunidade.

Fotojornalismo

A fotografia integra parte importante das publicagdes mididticas da atualidade.
Indiferente do meio em que a fotografia seré veiculada, a imagem caracteriza-se como um modo
de comunicar mais acessivel e que, independente de questBes linguisticas, permite uma
assimilacdo rapida da informacdo. No fotojornalismo, imagem e texto se complementam.
Segundo Guran (1999, p. 9) o contetdo da foto é o fato jornalistico (a noticia) e a forma de
fotografar que interessa é aquela que resulta em maior eficiéncia na transmisséo deste fato, ou
seja, que resulte em uma imagem que se aproxime da realidade do fato principal e que possa ser
interpretada.

A imagem também é utilizada como recurso visual, com finalidade estética, em jornais
impressos e na internet, por contribuirem para chamar a atencdo do leitor. Desta forma, o
jornalista deve prezar pela boa qualidade visual ao mesmo tempo que deve compor em sua
fotografia o apice da noticia, do fato apurado. Além da simples perpetuacdo de uma cena, a
fotografia € um testemunho, um depoimento silencioso que, assim como a pintura, a escultura ou

outras linguagens, carrega a identidade de seu autor (MARTINS, 2010, p. 16).



Segundo Souza (2004, p.12), o fotojornalismo pode ser entendido de duas maneiras. Em
sentido lato, é a atividade de realizacdo de fotografias informativas, interpretativas, documentais
ou ilustrativas para a midia ou outros projetos ligados a producdo de informacdo. J& no sentido
restrito, Fotojornalismo € uma atividade que visa informar, esclarecer, opinar, através de
fotografias de fatos e da cobertura de assuntos de interesse jornalistico.

O profissional fotojornalista tem alguns desafios a cumprir. Conseguir informar sem
manipular o que requer técnica e pratica para aprimorar as tomadas de imagem. A fotografia
perpetua um momento e segrega a cena para identificd-la em relacdo a determinado

acontecimento.

O fragmento da realidade gravado na fotografia representa o congelamento do
gesto e da paisagem, e portanto a perpetuagdo de um momento, em outras
palavras, da memaria: memoria do individuo, da comunidade, dos costumes, do
fato social, da paisagem urbana, da natureza. A cena registrada na imagem néo
se repetira jamais. O momento vivido, congelado pelo registro fotogréfico, é
irreversivel (KOSSQY, 2001, p.155)

Segundo Joly, a imagem ¢ instrumento de comunicagao, que “assemelha-se ou confunde-
se com o que representa. Visualmente imitadora, pode enganar ou educar” (JOLY, 1994, p. 19).
Desta forma, se o fotojornalista ndo for cuidadoso, a imagem pode ser um reflexo parcial de um
fato, contando-o por partes. As técnicas de tomada de imagem auxiliam o repdrter a escolher o
angulo, os atuantes que vdo compor a imagem, fazendo a sele¢do, sem torna-la tendenciosa.
Portanto,

E importante se considerar que a linguagem fotografica é eminentemente
sensorial e sensitiva, embora exista uma certa racionalidade no seu processo de
construcdo, leitura e absorcao. [...] a fotografia, mais do que o discurso escrito, é
rapida ao induzir o leitor a uma associacdo de ideias ou de sentimentos
recorrentes & informacdao apresentada. (GURAN, 1999, p. 10).

Ao registrar um fato com uma fotografia, cabe ao fotojornalista a responsabilidade de fazé-lo e
observar o valor-noticia. Ou seja, cabe a ele ter o faro e a consciéncia de que certas cenas sao
Unicas e saber se o seu registro fotografico sera suficiente para explicar, complementar ou
informar por si s6. Uma vez que o fotojornalismo se restringe a instantaneidade das informacoes,

o fotojornalista precisa ser eficaz em seus registros.



Analise fotografica

A base teorica da analise fotogréafica estd no método proposto por Justo Villafafie, ao qual
mais se aproxima dos aspectos ideologicos marcantes notados nas imagens selecionadas.
Analisar o conteudo plastico de uma fotografia € insuficiente para compreendé-la e
principalmente, tentar compreender as razdes e emocdes que levaram ao fazer fotografico. E por
iSSO que é necessario “uma analise que respeite esse carater de pluralidade, inerente a toda
imagem, que permita valorizar ndo apenas o evidente, mas também o secundario”
(VILLAFANE, 2000, p. 197), permitindo assim identificar e afirmar o carater alternativo nas
imagens.

Em relacdo a pluralidade destacada por Villafafie, tanto o contetdo plastico da imagem
quantos seus significados sdo necessarios para que se compreenda o todo de uma fotografia.
Desde o olhar e a intencdo do fotografo, passando pelos atuantes da imagem e sua estética, até
chegar aos significados secundarios.

O esquema de analise utilizado se divide em duas partes principais, porém se integram
durante a andlise através das percepcdes. A analise plastica se baseia nos Niveis de Conteudo,
observando as figuras atuantes, a iconicidade, os planos e angulos, as informac6es que podem ser
captadas, a estética, o teor da imagem (historico, social, cientifico, autobiografico, jornalistico ou
publicitario). As percepcdes secundarias se ddo a partir do Nivel de Expresséo, observando as
tipologias expressivas: escolaridade, modos econdmicos, ideologias, estilo e retorico que
envolvem o contexto socio-histérico em que se passa a imagem.

Portanto, as fotografias foram observadas de duas formas diferentes. Em primeiro lugar,
identificando aspectos técnicos da fotografia, recursos e possiveis efeitos. Posteriormente,
através da observacdo do contexto da foto e de uma interpretacdo, tentando identificar
significados, expressoes, intengbes e outros
aspectos inerentes a fotografia.

Na foto 1, podemos observar, entre 0s
niveis de conteudo, que o plano utilizado pelo
fotojornalista fica entre o geral e 0 médio e o

foco estéd na atuante principal da cena: a porta-

e

Foto 1: Jornal O GIobo/CarnavI 2'0’1? )



bandeira, o que valoriza muito a estética da foto e destaca a fantasia. O angulo é entre o superior
(plongé) e o normal. No fundo desfocado percebemos outros fotojornalistas capturando o mesmo
momento. Trata-se do grandioso carnaval carioca, que atrai olhares internacionais nesta data e é
pauta em grandes jornais, como O Globo. O nivel de expressdo é quase imperceptivel, uma vez
que ndo ha elementos que possam indicar um modo econémico,
escolaridade ou ideologia. O que hd é um indicativo de que a
fantasia e o carnaval em si exigiram altos investimentos
financeiros.

A foto 2 foi tirada em primeiro plano e o foco da imagem
é na flor de tecido, levemente desfocando a atuante da imagem.
Esse recurso valoriza os detalhes da imagem, que podem ou néo
trazer significados. O plano é normal (altura dos olhos). Aqui

podemos ter nocdo dos niveis de expressao, pois ao fundo

mee 97N percebemos outras criancas participando da festa, que aparenta

= A
Folia:x Imagens ser um carnaval de rua, mais simples que o carnaval do

Foto 2: Programa Imagens do Povo/

Carnaval 2014 sambodromo. Indicam um povo simples, mas ndo simplorio,

gue mesmo Ccom pPoucos recursos, conseguem se divertir.

A foto 3 tem plano médio e angulo levemente inferior
(contraplogé), recurso que coloca o atuante em posicdo de
dominante, aumentando sua importancia. O fundo
totalmente desfocado ndo permite identificar nenhuma
pessoa ou outros elementos, reforcando a importéncia da
atuante na imagem. A passista € um dos elementos
principais nos desfiles de escolas de samba e geralmente

ganha destaque na imprensa e no carnaval.

Foto 3: Jornal O Globo/Carnaval 2014



Na foto 4, em primeiro plano a atuante
principal, em &ngulo médio, valoriza 0 movimento.
O fundo pouco desfocado mostra outras pessoas

tocando instrumentos musicais, completando o

contexto da foto e possibilitando a compreenséo do

Foto 4: Programa Ime; ens o Povo/ Carnaval 2014 .
g g ambiente e do momento como um todo. O

caminhdo ao fundo é um elemento indicativo de
carnaval de rua (pode ser um trio elétrico ou apenas um veiculo em meio a multidao). Os
fotografos do Programa Imagens do Povo cobriram pautas sobre o carnaval no Complexo do
Alemdo. Segundo o senso de 2010 do IBGE, ha quase 70 mil habitantes no bairro. Nas
publicacBes do jornal O Globo sobre o carnaval de 2014, ndo foi identificada nenhuma producao
fotografica das festas nas comunidades do complexo de favelas.
Boa parte da cobertura do jornal O Globo mostra os
melhores momentos do desfile das escolas de samba do
Rio, como observado também na foto 5. Entre outras
pautas, fotos da apuracdo das notas do desfile, fotos do
publico chegando ao sambddromo e fotos de foliGes na
praia de Copacabana. Ou seja, a cobertura fotogréfica

do carnaval feita pelo O Globo se concentrou
Foto 5: Jornal O Globo/Carnaval 2014 principalmente nos eventos de maior destque, como 0
desfile das escolas de samba, as principais praias e
pontos turisticos.
A foto 6 mostra a folia feita por criancas na
comunidade, utilizando materiais e entulhos como
instrumentos e aparentemente se divertindo muito. A
fotografia tem um plano médio e angulo normal. O
fundo em profundidade traz elementos que evidenciam
a comunidade, a favela.

A
Lid A IMagERS)

Foto 6: Imagens do Povo/ Carnaval 2014



Carnaval dos Garis

O tradicional carnaval carioca, um dos maiores do pais, € destaque na midia nacional e
internacional todos os anos. Em 2014, uma das pautas abordadas foi o acimulo de lixo nas ruas
do Rio de Janeiro, causado pela paralisacdo dos servicos dos garis. Em uma manisfestacdo por
melhores condicdes de trabalho, fotografias de montes de lixo espalhados nas avenidas tomaram
conta dos principais jornais nacionais e internacionais. No jornal O Globo, a foto 7 estava na
capa da edicdo de 2 de margo, acompanhada da chamada “Ap0s garis entrarem em greve, ruas
do Centro e da Lapa amanheceram cobertas de lixo” °. Tanto durante o periodo de carnaval

quanto apds, a greve dos garis gerou grande repercussdo e foi capa do jornal outras trés vezes.

PR SV TN e TS
Foto 7: Jornal O Globo/ Carnaval 2014

O Programa Imagens do Povo produziu uma série de fotografias sob um olhar diferente dos
demais jornais, como podemos observar nas fotos 8 e 9. Enquanto na midia tradicional o
acumulo do lixo ganhou destaque, no programa a manifestacdo ficou bem mais evidente nas
imagens. Mesmo levando em consideracdo que, nos jornais, além da fotografia ha o texto que
complementa as informacdes e que explica os motivos da manifestacdo, as fotos do Imagens do
Povo falam por si, mostrando momentos e elementos (como a vassoura acompanhada do

desenho) com significados fortes.

10 Matéria completa no site <http://oglobo.globo.com/rio/apos-garis-entrarem-em-greve-ruas-do-centro-da-lapa-
amanheceram-cobertas-de-1ix0-11765351#ixzz3SHaXMgWL >



http://oglobo.globo.com/rio/apos-garis-entrarem-em-greve-ruas-do-centro-da-lapa-amanheceram-cobertas-de-lixo-11765351#ixzz3SHaXMgWL
http://oglobo.globo.com/rio/apos-garis-entrarem-em-greve-ruas-do-centro-da-lapa-amanheceram-cobertas-de-lixo-11765351#ixzz3SHaXMgWL

Fotos 8 e 9: Imagens do Povo/ Carnaval 2014

Consideracoes Finais

E perceptivel que as fotografias produzidas pelo Programa Imagens do Povo possuem
uma linguagem fotografica diferenciada das demais midias. A prépria pauta que o fotografo
cobre é diferente, foge do cliché das escolas de samba e mostra a folia que acontece no
complexo, retratando uma realidade antes cheia de estere6tipos. Além disso, ndo buscam cobrir
apenas eventos de destaque, dando énfase também aos pequenos acontecimentos do local onde
vivem, o que evidencia a busca pela insercdo dos cidaddos das favelas na midia.

O carnaval é um simbolo cultural do Brasil, mas o que a midia tradicional mostra ndo
contempla a maior parte da sociedade. Pelo contrério, pois quase toda a producdo do Jornal O
Globo foi feita nas grandes festas e em locais badalados, onde geralmente é necessério alto
investimento financeiro para custear o carnaval. Tanto os quase 70 mil moradores do complexo

da Maré, quantos outros milhares de brasileiros que participam de outras festas de carnaval, ndo



se identificam com a realidade que aparece na midia tradicional. Assim, ha um distanciamento
entre cidad&o e midia.

Nos aspectos técnicos, também ha diferencas entre as midias. Considerando que 0s
fotografos que atuam nas favelas passam por diversas dificuldades, tanto financeiras quanto
sociais, a qualidade das fotografias muitas vezes supera as imagens feitas pela midia tradicional.
Alguns recursos fotograficos (angulos e planos) sdo desconsiderados e ndo podem ser
identificados em fotografias do jornal O Globo.

Também € evidente a importancia de uma midia cidadd em movimentos sociais ou
manifestacdes, com o exemplo da diferenca clara entre as producdes feitas sobre a greve dos
garis. E um reforco na contribuicdo como uma alternativa as midias tradicionais, uma vez que
nas fotos do jornal O Globo houve um destaque grande para o acumulo do lixo nas ruas,
ofuscando a reivindicagdo dos trabalhadores. E nas fotografias do Imagens do Povo, outro lado

da histdria veio a tona (em forma de imagens).
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