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RESUMO: Tabu Brasil € um programa de TV de carater documental exibido pela National
Geographic Channel como forma de cumprir a cota de exibicdo obrigatdria de conteudo
nacional pelas emissoras de TV paga descrita na Lei 12.485/11. Este artigo analisa a vinheta
do programa, com foco nas escolhas estilisticas e de linguagem da peca, buscando
compreender a rede de significacGes e a relacdo desta com os principios que regem a TV paga
segundo a lei, considerando a liberdade de expresséo, a regionalizacdo do contetdo televisivo
e o potencial polifénico do programa.
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Introducéo

A Lei 12.485/11, Lei da TV paga, entrou em vigor em 2011 e versa sobre a
regulamentacdo do servico de TV paga. O capitulo VV Do Contetdo Brasileiro versa sobre as
obrigac@es de veiculacdo de conteldo brasileiro nos canais desse servico.

Os canais de espaco qualificado, ou seja, 0s que exibirem prioritariamente programas
que:

ndo sdo conteldos religiosos ou politicos, manifestacbes e eventos esportivos,
concursos, publicidade, televendas, infomerciais, jogos eletronicos, propaganda
politica obrigatéria, contetido audiovisual veiculado em horério eleitoral gratuito,
contetdos jornalisticos e programas de auditorio ancorados por apresentador (LEI
12.485/2011),

deverdo ter 3h30 (trés horas e trinta minutos) de programacgdo nacional semanal exibida

durante o horario nobre, metade dessa cota devera ser produzida por produtora brasileira
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independente. A cada trés canais de espaco qualificado ofertado no pacote do servico de
acesso condicionado, um deve ser brasileiro de espago qualificado.

Alguns canais, desvirtuando a intencéo da lei, que propde, como pode ser observado
por meio do processo legislativo de sua formulagdo, um incentivo & producéo audiovisual
brasileira, uma ampliacdo da exibicdo da cultura nacional e regional e um espago para o
crescimento desse mercado, buscaram acatar o texto expresso da lei sem, no entanto, seguir a
intensdo intrinseca da norma colocando em suas grades de programacao filmes e séries ja
exibidos em outros veiculos e que muitas vezes ndo condiziam com o perfil da emissora, além
reprisar conteddos a exaustdo. Contudo, observou-se a producdo de obras audiovisuais
condizentes com as pretensdes do capitulo do contetido nacional da lei, uma obra destaque por
este fator € o programa Tabu Brasil, exibido pela National Geographic Channel - NatGeo. A
série documental com temas de comportamento, cultura e crenca é um formato internacional
da emissora e j& possui as versdes: Tabu, cujo enfoque € mundial; e o Tabu América Latina,
que se propde a desenvolver as tematicas desta regido. O Tabu Brasil € o primeiro no mundo
todo voltado apenas a um pais especifico.

O programa apresenta caracteristicas relevantes quanto as preocupacdes da lei voltadas
ao conteudo a ser veiculado pelas emissoras de TV por assinatura. Uma das provas da
preocupacdo com o enfoque nacional da série documental € a vinheta do programa. Realizada
nas ruas de S8o Paulo com a estética do grafite, técnicas de projecdo e uma trilha sonora
produzida pelo musico paulistano Criolo, a vinheta tem a esséncia da cultura e da realidade
brasileira, transformando a identidade visual do projeto Tabu Brasil em um exemplo de um
contetdo de qualidade e preocupado em mostrar e respeitar as diferencas do pais, sem ferir as
proposi¢des dos principios da TV paga presentes na Lei 12.485/11.

Este artigo objetiva analisar a vinheta do programa televisivo Tabu Brasil,
investigando a escolha da expressao artistica grafite, com base na origem deste movimento
artistico, os amplos significados implicitos em sua natureza, os atores envolvidos em sua
concepcao; a dicotomia entre o iluminado e o escuro, como forma de representagéo da ideia
das reflexdes sobre os temas socialmente mantidos marginalizados, as projec6es sobrepondo a
arte grafitada no painel, a ocupacdo do espaco publico, pressupondo significacdes coerentes
com o0 conceito narrativo da peca e a relacdo destes elementos com os principios da TV paga,
estabelecidos pela Lei 12.485/11, formulando assim uma teia de significagfes que remetem ao

tema do programa e ao que parecem ser suas pretensoes.
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Programa Tabu Brasil

A NatGeo € uma emissora que tem como base de sua programacdo conteudos
documentais, entretenimento factual, sem a presenca de produtos ficcionais em sua grade.
Propde-se a informar, educar e gerar reflexdo®. O perfil de seu publico, segundo dados do
IBOPE encontrados no site da Latin American Multichannel advertising council (Lamac), é
composto por adultos de 25 a 54 anos, em sua maioria homens.

A NatGeo, para preencher a programagao com o contetdo nacional obrigatério usou,
como uma de suas estratégias, a adaptacdo de um formato estrangeiro, ja bem-sucedido, para
0 Brasil. Tabu Brasil originou-se da série Tabu, programa comportamental com formato
documental. O programa possui pequenos fragmentos de dramatizacdo, tendo um viés com
foco mais na linguagem e na natureza do conteido documental, por meio de depoimentos
diretos dos especialistas sobre os temas e das “personagens” que contam suas experiéncias. A
primeira temporada estreou em 14 de margo 2012, a segunda em 05 de junho de 2013 e em 22
de abril de 2014 a terceira temporada.

A producdo da versdo brasileira da série pode ser comprovada como estratégia de
producdo nacional para a cota obrigatéria exigida pela lei da TV paga levando em
consideracdo seu periodo de estreia, marco de 2012. Tabu tem como principal caracteristica
mostrar comportamentos e estilos de vida contundentes de forma imparcial, sem fazer juizos
de valores. Um dos diretores do projeto, Kiko Ribeiro, considera o programa como sendo um
espaco de conhecimento e respeito.

De maneira dindmica e inteligente, Tabu Brasil busca trazer a tona tabus do
cotidiano brasileiro ou comuns a outras culturas convidando o espectador a
conhecé-los, adentrando um universo evitado, escondido ou renegado. A série ndo
toma partido, ndo julga. Apenas coloca luz onde se vivia na penumbra, mostrando
os dois lados. (RIBEIRO, 2012)
Ao todo sdo 8 episodios por temporada com variados temas — mudanca de sexo,
prostituicdo, cadaveres, tratamentos polémicos — com a participacdo de trés personagens reais
em cada um deles dando depoimentos sobre suas vivéncias, além de especialistas analisando

0s temas e comportamentos considerados tabus.

*Informag6es constantes do site da Lamac, disponivel em>>>http:
http://www.lamac.org/brasil/canal/national-geographic-channels-7/beneficios/>>>
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A serie tem a esséncia brasileira por cumprir os fundamentos da TV por acesso
condicionado (TV paga) descritos na nova lei. Sao estes: liberdade de expressao e de acesso a
informagdo; promocdo da diversidade cultural e das fontes de informagdo, produgéo e
programacdo; promocdo da lingua portuguesa e da cultura brasileira; estimulo ao
desenvolvimento social e econdmico do Pais. Sua proposta é abordar questdes polémicas sob
multiplas facetas de cada fendbmeno, permitindo ao espectador acesso a informacdes antes néo
conhecidas. Com este critério, da a liberdade aos seus personagens de se expressarem dentro
de suas crencas e fés. A promocao da diversidade cultural é também um dos patamares do
projeto, que busca mostrar os tabus de diversos pontos de vista, de diversos personagens e
especialistas, em areas do conhecimento distintas e de diferentes regides do pais. Apesar de
ser um formato importado, a abordagem tem elementos brasileiros, ndo apenas a linguagem
verbal brasileira, mas com cuidado na elaboracdo da abordagem dos temas. A série promove a
lingua portuguesa com personagens em diferentes locais do Brasil, sendo possivel observar
como os temas sao discutidos e vistos em cada uma das localidades. Promove a producao
nacional®, pois é produzido pela Bossa Nova Films, produtora independente®. Os diretores da

série sdo os brasileiros Kiko Ribeiro, Tatiana Villela, Eduardo Rajabaly.
Vinheta

O termo vinheta significa “pequena vinha” e ¢ um sindnimo de videira. Aznar (1997)
inicia a analise da evolucdo do termo com base nos textos biblicos, em que a videira se mostra
presente e expressa grande simbolismo no Antigo Testamento, também sendo caracterizado

de forma positiva nas culturas ateias e judaica

[...] a videira e seus frutos estdo ligados a atividade mitopoética do homem
primitivo, no sentido natural de fecundidade, de vida, para os pagdos e judeus,
passando a um sentido transcendental de vida espiritual no pensamento cristao.
Como o homem tinha uma tendéncia natural para a visdo simbolico-alegérica do
universo, foi no intimo de sua sensibilidade simbdlica que a videira, a uva e o
vinho se metamorfosearam, se especificaram, se definiram como elementos
representantes de realidades além da realidade individual de cada um e puderam entrar

como imagens no mundo das artes, das letras e mesmo da doutrina religiosa crista.
(AZNAR, 1997)

> Para ser considerado contetido nacional, segundo a lei da TV por acesso condicionado, é preciso ser produzido
por produtora nacional, dirigida por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Brasil ha 3 anos ou mais, e
mais de dois tergos de artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil hd mais de 5 anos.

6 uma produtora, para ser considerada independente, deve cumprir as exigéncias de: “ndo ser controladora,
controlada ou coligada a programadoras, empacotadoras, distribuidoras ou concessiondrias de servico de
radiodifusdo de sons e imagens” (LEI 12.485/11).
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Além de seus significados simbolicos, a vinheta era também utilizada como
ornamento, tanto na vida real como nas representacdes. Durante a Idade Média era essencial
na arte da iluminura, arte de ilustrar manuscritos, na qual as vinhetas eram representacdes
alegoricas ornamentais (AZNAR, 1997), demonstrando uma preocupacao com a leitura visual
das mensagens.

Com o surgimento da imprensa, em 1450, a vinheta se torna muito utilizada por este
meio impresso grafico, designando “a moldura decorativa dos textos” (FREITAS, 2007). As
relacBes dos meios de comunicacdo com as vinhetas sO viriam a se estreitar, assim como sua
importancia como mensagem e como estética dentro da linguagem distinta de cada meio. A
vinheta acabou marcando inicio e final de cadernos nos jornais, e o radio apropriou-se dessa
sua caracteristica, designando como vinheta a introdugdo sonora que identificava a emissora,
0 programa ou o patrocinador, no inicio ou final dos programas e durante a programacao.

Na televiséo,

[...] as primeiras vinhetas utilizadas eram, na verdade, imagens paradas,
produzidas a mao sobre uma cartolina. O desenho e 0o nome da atragdo televisiva
eram filmados e persistiam no ar pelo periodo de 10 a 40 minutos, enquanto eram
feitos os ajustes de produgdo para o proximo programa entrar no ar (SCHIAVONI,
2011).

A vinheta tinha funcdo comercial, no intuito de aproveitar tal espaco para fazer
publicidade de produtos, mas também era utilizada para informar o espectador quanto a grade
de programacao.

Com o desenvolvimento da tecnologia, as vinhetas foram tomando formas diferentes e
se aproximando da apropriacdo da linguagem sincrética do audiovisual. O videotape permitiu
que elas deixassem de ser estaticas para adquirirem movimento. A evolucdo das cameras e 0
aumento na velocidade na troca de programas, que ndo precisavam mais ser ao vivo e vindos
do mesmo estadio, fez com que o tempo de permanéncia das vinhetas na tela das TVs
diminuisse. A linguagem televisiva foi se estruturando e a vinheta foi uma ferramenta

essencial para a solidificacdo desta.

E a vinheta, em decorréncia disso, deixou de ser apenas um suporte de divulgacao e
passou a desempenhar um importante papel no estabelecimento das marcas que
divulga, como uma espécie de embalagem que, por seus atributos e estratégias, €
capaz de seduzir e conquistar o consumidor — o telespectador, nesse caso
(SCHIAVONI, 2011).
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A vinheta atualmente utiliza-se do binémio “arte-técnica” como forma de atragdo,
seducdo, de gerar desejo pelo consumo do produto midiético a ser anunciado (SCHIAVONI,
2011). Na TV, midia fortemente autorreferenciada e focada na arte do espetaculo, as vinhetas,
espalhadas pelo espectro de onda ou pelas multiplas possibilidades da TV segmentada,
precisam ser atraentes. Considerando que as emissoras e 0S programas nao tém como
concorrentes apenas outras emissoras e programas, mas, em tempos de convergéncia
midiatica (JENKINS, 2007),diversos dispositivos e infinitas possibilidades de informacao,
interacdo e entretenimento, torna-se mais dificil conquistar e prender a atencédo do espectador.

Para ser bem-sucedida e coerente, a vinheta deve sintetizar a esséncia do programa. A
linguagem deve ser adaptada ao publico-alvo. Um deslize nesses quesitos pode fazer com que
a obra se perca entre o “zapear” de canais ¢ as interacbes em redes sociais com 0 uso de
dispositivos de segunda tela do espectador, cada vez mais multifuncional. Assim como na
publicidade, as vinhetas tém se tornado cada vez mais simbdlicas e voltadas a ideias, o
consumo de um conceito, de um ponto de vista. As emissoras segmentadas sao um laboratério
ndo s6 para a experimentacdo de programas para nicho, como também na elaboragdo e
formulacdo de vinhetas diferenciadas e especificas.

Ao mesmo tempo em que as multiplas plataformas podem distrair o espectador da TV
e da vinheta, a conectividade pode ser utilizada a favor do processo, elas sdo produtos que tem
um alto potencial, do que Jenkins (2013) conceitua como espalhabilidade (no original,
spreadability). Os videos de curta duracdo e com apelo estético e plastico tendem a atrair 0s
usudrios e causar o compartilnamento deste conteddo nas redes sociais, por exemplo, o que
pode gerar um fluxo da internet para a TV buscando o contetdo, ou uma busca dentro da
prépria internet sobre o programa e edi¢cbes do mesmo que possam estar disponibilizadas na

web.

Vinheta do Programa Tabu Brasil

A vinheta do programa Tabu Brasil € constituida por uma juncdo de expressdes
artisticas. Dado o carater sincrético do audiovisual, a vinheta utiliza com destreza as questdes
visuais, tanto nas artes quanto nas escolhas de planos, angulos, movimentos de camera e ritmo
de montagem, sempre em um dialogo coerente com o nivel sonoro, trilha produzida
exclusivamente para a pe¢ca. Tem um minuto e dezesseis segundos de duracao e brinca com as

ideias do claro e do escuro, com 0 passar do tempo e das horas, mostrando o processo de



X Conferéncia Brasileira de Midia Cidada e V Conferéncia Sul-Americana de Midia Cidada

UNESP | FAAC | Bauru-SP | 22-24 de abril de 2015

producao de um painel de grafite no centro da cidade de Sao Paulo durante o dia e de uma
projecdo de imagens sobrepondo o grafite durante a noite, o que permite uma transformacéo
momentanea e um efeito de movimento em uma arte originalmente de natureza estatica.

Os grafites utilizados foram elaborados pelos artistas Paulo Ito e Deco Farkas. O
coletivo de arquitetos Vapor 324 foi responsavel pelo trabalho de producdo visual das
projecdes que sobrepde os grafites. A vinheta foi produzida pela Bossa Nova Films, que € a
responsavel pela producdo nacional do Tabu, a diregdo é uma parceira entre Pedro Moscalcoff
e Chico Gomes.

Durante o processo de pintura do painel’, que foi posicionado préximo ao terminal
Bandeira de metr6 e a Rua 9 de julho no centro de Sdo Paulo/SP, houve uma acdo de
ocupacdo do espaco publico e de uma agdo de expressao cultural urbana no centro da cidade,
com a arte sendo realizada enquanto as pessoas transitavam normalmente pela regido. A
gravacdo do processo deu origem a vinheta do programa e da chamada televisiva da terceira

temporada do Tabu Brasil.

NA
"GEOGRAPHIC
CHANNEL

Imagem 01 — Painel Vinheta Tabu Brasil
Fonte: Imagens de divulgacao da série disponibilizadas pelo Grupo Fox.

A narrativa da vinheta® inicia-se com imagens da cidade de noite, apenas mostrando os postes
de luz acesos em meio a escuriddo. Planos abertos mostram todo o ritmo da vida no entorno
do local escolhido para o grafite. Os artistas estdo grafitando o painel, enquanto a vida
cotidiana do local segue ao seu redor. Dez personagens sdao desenhados no painel. Entre

personagens femininos, masculinos e alguns de género indefinido, observa-se personagens

" o grafite foi realizado em um painel colocado pela producéo, o muro original ndo sofreu alteragdes
8 A vinheta pode ser acessada no link:>>http: vimeo.com/89919700<<



X Conferéncia Brasileira de Midia Cidada e V Conferéncia Sul-Americana de Midia Cidada

UNESP | FAAC | Bauru-SP | 22-24 de abril de 2015

com caracteristicas marcantes e muitas delas consideradas incomuns, em uma tentativa de
representar mdaltiplas e inesperadas caracteristicas. Uma senhora, com muitas marcas de
expressdo, um jovem com proporgdes fisicas faciais incomuns, com orelhas muito grandes, de
olhos fechados. Personagem que possui tanto caracteristicas femininas quanto masculinas,
com trés oculos de grau, um por cima do outro, um par de orelhas para cada par de 6culos, ou
seja, trés pares de orelhas, um nariz comprido para acomodar os trés oculos, uma boca
fechada. Um senhor de chapéu de aba larga, bigode e barbas cheios, nariz reto e grande,
sobrancelhas arqueadas, olhos esbugalhados olhando para frente, uma imagem que lembra um
homem paramentado com os trajes tipicos dos pampas gauchos. O personagem central do
painel é um animal saindo de uma pessoa, como quem tira uma fantasia, o animal,uma ovelha,
parece sair da boca de uma pessoa. A ovelha ¢ a representagdo da “ovelha negra”, que na
cultura ocidental é um simbolo de ndo adaptacdo aos pressupostos da sociedade do local.
Com o entardecer, iniciam-se as projecdes que se sobrepdem aos grafites, os transformando.
A mulher carrancuda tem projetada sobre si uma galinha, sobre o senhor, uma zebra, e assim
0s personagens vao sendo transformados visualmente em animais, ursos, cavalos, ganhando
luzes e cores diferentes. A vinheta é finalizada com a projecdo do slogan da série: “Nao ¢
certo. N&o € errado. E tabu”.

A vinheta do programa € uma vinheta de alta qualidade visual e narrativa, coerente

com a tematica do programa.

Anélise

Obras audiovisuais sdo sincréticas, com a juncdo de meios sonoros e visuais
mesclados formando obras de analise complexa. Este artigo utiliza-se da vinheta do programa
para compreender o0s objetivos e ideias do Tabu Brasil. Os elementos priorizados na anélise
sdo o grafite e seu papel como escolha de forma de expresséo dentro do texto, o local em que
é realizado o grafite, a ocupacdo do espaco publico, a dindmica do claro e escuro, partindo da
brincadeira com o dia e a noite e as imagens iluminadas artificialmente pelo projetor, e a
projecdo de imagens que sobrepde o grafite e o significado desses elementos dentro da
coeréncia interna da obra. As figuras sendo analisadas é possivel compreender quais 0s temas
estdo embutidos nelas e a sua ligacdo com os principios da Lei 12.485/11, anteriormente

citados, com énfase na liberdade de expressao do pensamento.
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Grafite

A vinheta do programa Tabu Brasil utiliza-se do grafite como principal forma de
expressao. Para compreender o efeito de sentido dessa escolha é preciso compreender a
natureza e as caracteristicas de tal expressdo. Autores de diversas areas se debrugaram sobre o
tema a fim de analisar os grafites dentro de diferentes contextos — na arte, na cultura, na
comunicacdo, na politica.

Historicamente, os grafites — o0s desenhos simbolicos ndo-institucionalizados
realizados em locais publicos — foram uma alternativa de reacdo a momentos politicos e
sociais conturbados em diversos locais do mundo. Nascendo como uma expressdo de
oposicdo. Uma jornada de desenvolvimento que transita por Paris, Nova lorque, Berlim e Sao
Paulo (RAMOQOS, 2007). Canclini (1997) posiciona o grafite como uma expressao presente e
representativa da pds-modernidade, sendo exemplo da quebra com estruturas cléassicas de arte
e comunicacao.

O grafite é o discurso dos ideais marginalizados. Ndo se pode afirmar que é apenas
criado pelas populagdes periféricas e marginalizadas pois muitos artistas de grafite emergem
da classe média, posicdo considerada muitas vezes economicamente confortavel, mas nao
compactuam com a ordem estabelecida. “Os grafites (como os cartazes e os atos politicos da
0posicao) expressam a critica popular a ordem imposta” (CANCLINI, 1997). Sao discursos
gue sem opdem ao status quo social, politico e econémico, mas que ndo tem voz dentro dos
meios institucionalizados de comunicacdo. O grafite da voz aos que antes ndo poderiam ser

ouvidos.

Suas referéncias sexuais, politicas ou estéticas sdo maneiras de enunciar o modo de
vida e de pensamento de um grupo que ndo dispde de circuitos comerciais,
politicos ou dos mass media para expressar-se, mas que através do grafite afirma
seu estilo. Seu traco manual, espontaneo, opde-se estruturalmente as legendas
politicas ou publicitarias “bem” pintadas ou impressas ¢ desafia essas linguagens
institucionalizadas quando as altera. O grafite afirma o territorio, mas desestrutura
as colecBes de bens materiais e simbdlicos (CANCLINI, 1997).

Desta forma, a vinheta defende a liberdade de expressdo, a liberdade de que todos
possam ter acesso as informacdes, pois elas estdo sendo disponibilizadas em um canal aberto

de comunicacéo, que pode ser acessado por qualquer pessoa.
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Grande canal de comunicagdo, sem conexdo com fibra 6tica ou cabo elétrico, mas
conectado diretamente com a cidade, com o publico, com 0 aqui e agora, 0s
grafites criados nos “udigradi” das cidades levaram o ocidente a presenciar publica
e anonimamente o questionamento de muitos de seus valores estabelecidos, entre
eles 0 da ocupacéo dos espacos da cidade e o da apresentacdo e valoracdo da Arte.
Se uma nova forma de politica emerge desse contexto com ela uma nova forma de
comunicacdo e de arte (RAMOS, 2007).

Ao apropriar-se da linguagem do grafite e dos ideais intrinsecos de tal processo
artistico e comunicacional, o programa Tabu compartilha os conceitos do grafite. D& acesso
aos conteudos que ndo sdo veiculados traz para o publico as teméticas que sdo abafadas pelas
midias tradicionais, favorecendo um processo de conhecimento do que pode ser considerado
diferente, desmistificando preconceitos. O programa também valoriza a diversidade cultural,
permitindo que os brasileiros possam conhecer as multiplas e complexas crengas e tradigdes

espalhadas pelo pais.

Espaco publico

Os grafites apropriam-se do espaco publico e fazem dele sua midia, o local de dialogos
andnimos da cidade consigo mesma, de uma cidade real e ndo idealizada com contradicGes e
oposi¢des. Tomar seu espaco no local que é de todos, mas que muitas vezes é tratado como
se ndo fosse de ninguém. Os grafites conversam com a urbanizacdo, a arquitetura, o
transporte, as pessoas que transitam e com outros grafites, com outras representacdes
simbdlicas como as placas, as publicidades, as colagens, a moda, a arte de rua, dialogando

com os cotidianos.

O objetivo de observar o poder invasivo, contido na pichacdo como um signo
urbano, € de a relacionar a outras manifestac6es visuais em torno do dialogo criado
com o habitante citadino (Spinelli, 2007).

O espaco publico é o local onde as realidades se cruzam. Em uma era em que a esfera
privada é tdo valorizada individualmente, com formacdes claras de grupos de nicho, resultado
do individualismo, da cultura do consumo, da desigualdade e da violéncia das cidades pés-
modernas, em que cada pessoa escolhe com quem quer conviver e para onde olhar, ignorando
a realidade que ndo lhe é interessante, e a esfera publica se concentra em a¢des mediadas
pelas midias massivas, transformando a midia no local central de didlogos, mediados pelas

hegemonias dos grandes conglomerados de comunicacdo, ocupar o0 espaco publico pode
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parecer ultrapassado e até mesmo uma acao com efeitos sintetizados. Mas o grafite usa da
forca plastica e estética para chamar a atencdo e comunicar 0 que ndo costuma se
comunicado, falar o que as pessoas muitas vezes ndo querem ouvir. Tomam conta de parte do
espaco publico que também lhe pertence como esfera simbdlica e de representagdo e da voz
aos que ndo as tem nas midias tradicionais. As tematicas de género, sexualidade, politica estdo
presentes e sdo finalmente materializadas com mediacdo de agentes diferentes dos
tradicionais, as posi¢des ndo sdo as hegemonicas e homogéneas, mas encontram seu espago de
didlogo no local em que todos podem participar. Tomar o espaco publico significa desvelar,
trazer as discussdes do ambito privado para o conhecimento publico, significa democratizar o
debate. Os sujeitos propdem-se a transformar o espago, a criar rupturas com o modo
tradicional e institucionalizado. E uma forma de se afirmar como cidaddo, mesmo que n&o o
cidaddo idealizado pela cultura hegemdonica e buscar a oportunidade de discutir sobre o que
ndo se é discutido.

A ocupacdo do espaco publico torna-se mais simbdlica conforme o local especifico
que foi utilizado como midia para a mensagem. O viaduto, que € uma construcdo urbanistica
com a fungdo unir dois locais, como uma nova via de acesso, normalmente sobrepondo uma
via publica ja existente carrega consigo o simbolismo de ligar dois extremos, dois pontos, de
ser um acesso alternativo a essa ligacdo. Dentre os significados da palavra comunicacdo, um
deles é: lugar por onde se passa de um ponto para outro (MICHAELIS,2009) a comunicagédo
também pode ser compreendida como o transito, as vias de transito como vias de
comunicacgéo, pode-se compreender na vinheta o viaduto como uma via de comunicacgao que
une dois lugares, que permite a realizacdo da ponte entre diferentes ideias. A letra da musica
tema da vinheta traz o trecho: “Livre pra poder chegar/ Na curva do vento/ Recorte no tempo/
Os extremos vao se encontrar/ Viver pra poder contar”, que traduz essa ideia. A série se
propde a ser esse local de encontro.

O teodrico russo Mikhail Bakhtin, estudioso da linguagem, centralizou suas pesquisas
nos enunciados e reconheceu dentro destes a presenca do que chamou de dialogismo, conceito
que se refere a relagdo entre o “eu” e o “outro” no texto. “Explicam-se as frequentes
referéncias que faz Bakhtin ao papel do ‘outro’ na constituigdo do sentido ou na insisténcia
em afirmar que nenhuma palavra ¢ nossa, mas traz em si a perspectiva de outra voz.”
(BARROS, 1999, p.5). Neste caso, o dialogismo pode ser monofénico ou polifénico. A
polifonia é o fendmeno em que “as vozes que dialogam e polemizam ‘olham’ de posi¢des

sociais e ideologicas diferentes e o discurso se constroi no cruzamento dos pontos de vista”
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(idem). Dentro da vinheta, o grafite simboliza o potencial polifonico do programa. Tabu
Brasil promove o encontro dessas vozes polémicas e da voz a eles dentro de um sistema em
que sdo calados principalmente pelos preconceitos embutidos na sociedade, a populagdo
heterogénea que possui crengcas que divergem das crencas e tradicOes socialmente
solidificadas e que acabam se vendo reduzidas as versGes que as midias hegemonicas
representam delas. Esse potencial assemelha-se a intencdo da lei da TV paga por meio dos
principios de diversidade cultural e liberdade de expresséo. Inclusive, por ser considerada o
que Canclini classificou como cultura impura, o grafite € um meio de expressdo hibrida,
comprovando sua natureza mestica de utilizacdo de simbolos e também composta por
diferentes pontos de vista.

O grafite materializa idealmente o conceito liberdade de expressédo. A Constituicdo
Federal brasileira garante, no artigo 5°, inciso nono, ser “livre a expressdo da atividade
intelectual, artistica, cientifica ¢ de comunicagdo, independentemente de censura ou licenga.”
(CONSTITUICAO FEDERAL BRASIL, 1988). Contudo, em um pais com oligop6lios
midiaticos que controlam grande parte das informacdes e que sdo responsaveis pela formacéao
de opinido de uma grande camada da sociedade brasileira dificulta o exercicio de tal
liberdade. Com os ideais editoriais de cada conglomerado de comunicacdo, muitos temas e

discussBes acabam excluidos da agenda dos meios de comunicacéo.

Os paradigmas classicos segundo os quais foi explicada a dominagédo sédo incapazes
de dar conta da disseminacdo dos centros, da multipolaridade das iniciativas
sociais, da pluralidade de referéncias — tomadas de diversos territorios—com que
0s artistas, os artesdos e 0S meios massivos montam suas obras. (CANCLINI,
1998)

Claro e escuro

A luz representa uma figura importante na vinheta, que inicia de noite, com as ruas
escuras, sendo iluminada apenas por alguns postes luminosos que clareiam o caminho. Com o
nascer do sol, a vida cotidiana comega a surgir pelas ruas, e os artistas iniciam a realizacdo do
grafite no painel. Ao anoitecer 0s personagens se perdem na escuriddo, como se deixassem de
existir sem a luz incidindo neles. A projecdo surge para iluminar novamente 0s personagens
desenhados no painel. A luz representa o conhecer, retirando do obscuro as crengas e
tradicGes que se escondem no escuro, que ndo sdo conhecidas, que a cultura hegemonica

ignora. O movimento Iluminista € um exemplo interessante e significativamente rico da
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importancia do conceito de luz, no caso, como a busca pela razéo e o esclarecimento. Dentro
do contexto da vinheta, a luz surge para iluminar os personagens que se tornaram ocultos no
escuro. Com a escuro, também ha a ideia de um ocultamento proposital, de dia, na claridade,
0S personagens sao de uma forma, na noite, escondidos na escuriddo de suas vidas privadas,
sdo outras, com suas pluralidades e heterogeneidades. A projecdo tem funcdo dubia dentro da
narrativa da vinheta, ela ilumina os grafites deixando-os expostos e logo em seguida projeta
sobre eles diferentes imagens que transformam o0s personagens estaticos em animais. A
projecdo pode ser interpretada com a projecéo inicial que o individuo faz de si mesmo dentro
da sociedade, como ele se porta, como se encaixa na sociedade, como cria identificacdo com
os outros cidaddos. No segundo momento, a animacao projetada sobre os personagens 0s
modifica, podendo ser lida como a luz iluminando a verdade intrinseca de cada personagem
como também pela forma como a sociedade projeta seus valores sobre os atores sociais. A
projecdo € uma ferramenta de construcdo coletiva das informacoes, caracterizando mais uma

vez a polifonia, mas dessa vez com mudanca de formas.

Consideracoes finais

Assim como os tabus, o grafite também diverge opinides. Enquanto alguns
consideram um estilo de arte urbana com esséncia popular e de oposicdo valida ao sistema, 0
que o caracteriza como forma plastica de resisténcia, outros o consideram puro vandalismo.
Os temas tabus geram reacdes similares. A homofobia e o conservadorismo sdo exemplos da
relacdo conturbada da sociedade com o0s costumes que se distanciam dos considerados
aceitaveis pelos ‘“cidaddaos de bem”. O grafite ¢ uma expressdo rica e valida por sua
diferencial percepcdo estética que se destaca por causar estranhamento, tendo como grande
atrativo a imperfeicdo, o diferente, assim como as diferentes crengas, o grafite se destaca por
elementos muitas vezes discriminados.

Além da relacdo entre grafite e tabu ser coerente estilisticamente, a TV e o grafite
tambeém possuem pontos de convergéncia, a estrutura de construcdo do grafite se assemelha a
da TV, uma arte sincrética e transcultural segundo Canclini (1997). “Alguns [grafites] fundem
a palavra e a imagem com um estilo descontinuo: a aglomeracao de signos de diversos autores
em uma mesma parede & como uma verséo artesanal do ritmo fragmentado e heteroclito do
videoclip.” (CANCLINI, 1997). A TV utiliza-se da mescla do audio com o visual,
apoderando-se e adaptando elementos de outras artes, como a musica, a pintura e a fotografia,

por meio de “colagens” (edi¢do).
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No caso, a utilizacdo do grafite como forma de comunicacao pela TV é valida pela
tematica delicada do programa, pela natureza que ambos 0s meios compartilham e ao mesmo
tempo, vale destacar que a utilizagdo de arte para designar temas polémicos se torna uma
interessante estratégia que se encaixa no ideal televisivo, principalmente quanto a uma vinheta
de um programa. Engquanto o programa se designa ao seu publico-alvo e dessa forma poderia
ter uma maior liberdade de choque e radicalidade, conforme a natureza de seu conteudo, a
vinheta € veiculada nos canais do grupo Fox e em horérios distintos, para aumentar seu
alcance, a escolha da arte como forma de comunicar temas delicados como tabu se torna uma
estratégia interessante. Utilizar a arte para retratar temas tdo polémicos os torna mais
aceitaveis. Imagine se esta vinheta tivesse esses personagens como pessoas reais? Se fossem
imagens figurativas? O apelo seria diferente e a vinheta poderia extrapolar no nivel de
intencdo de chocar os espectadores, repelindo ao invés de atrair.

O programa Tabu Brasil foi produzido com intuito de cumprir a obrigatoriedade de
veiculacdo de contetdo nacional na TV por assinatura no canal National Geographic. Dentro
desta premissa, o projeto foi bem-sucedido tendo, ndo apenas, cumprido as cotas, como
também, ideologicamente respeitado os principios da TV por assinatura contidos na Lei
12.485/11. Sua vinheta é um fragmento que pode ser usado como forma de comprovar a
ligacdo do programa a ideais de liberdade de expressao, multiplicidade cultural, promocéo da
lingua portuguesa e da cultura nacional. Contudo, ao realizar tal leitura é sempre importante
compreender o contexto e os modos de producdo. Apesar dos ideais estarem perceptiveis
como conceito dentro da vinheta do programa é preciso compreender a instituicdo que
produziu a vinheta e também o fato de ela ter sido criada sob a obrigatoriedade.
Ideologicamente, a proposta € interessante, mas a analise ndo pode ser ingénua, ignorando o
fato de a série ser exibida em um canal internacional, que faz parte de um conglomerado de
comunicacdo em uma sociedade capitalista e centralizadora que também tem seus interesses
mercadologicos. Outro ponto a ser levado em consideracdo é quanto aos principios da TV
paga por si s, quanto cada qual poderia realmente ser posto em pratica. Como exercer a
liberdade de expressdo em um pais como o Brasil, em que as midias hegemonicas ndo dao voz
as diferencas de forma coerente? Aos poucos, com legislacGes voltadas a cultura e a exibicado
de cultura nacional audiovisual, seja na TV, seja no cinema, com 0s investimentos financeiros
do Estado, um dia esses principios talvez sejam possiveis de serem pensados ndo de forma

idealizada, mas de forma funcional.
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