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APRESENTACAO

Desde 1998, anualmente, a Jornada Multidisciplinar tem trazido para discussdo e
debate assuntos relevantes para a vida académica e social, além de ter sido uma
oportunidade importante para o intercimbio de conhecimento e experiéncias
entre professores-pesquisadores da FAAC, de outras Universidades e da
comunidade. Seguindo nessa linha e preocupados com as questdes
contemporaneas brasileiras caracterizadas por uma profunda crise econdmica, de
representacao politica, de corrupcao e desigualdade social, na presente edicdo, o
tema para ser debatido sera: Midia, Politica e Movimentos Sociais.

Tal problemaética nos remete a crise da democracia que tem gerado debates e
manifestacdbes onde sdo visiveis os desejos de mudanca social expressos nas
manifestacdes sociais que vem acontecendo, especialmente, depois de 2013. Ha
uma necessidade de renovacgao do sistema democratico tal como ele se apresenta.
Para tanto, é preciso olhar e debater sobre o grau e a qualidade da participagdo
politica nas mais diversas formas, na tentativa de interpretar os caminhos que
poderao ser seguidos nessa crise institucional. Um dos temas chave para entender
esse processo é a discussdo sobre as novas formas de comunicacdo praticadas
pelos movimentos sociais alternativos que intervém na producao e circulacdo das
ideias e representacdes sociais, diferentes da midia hegemonica, e que apontam
para dire¢des e solucdes nem sempre valorizadas por permanecerem restritos e
determinados nichos e circuitos do saber.

A XIX Jornada Multidisciplinar quer romper com a légica dos setores dominantes
da sociedade e abrir o espaco para mostrar como a midia alternativa e os
movimentos sociais estdo presentes e atuantes na reformulagdo social e na busca
de novas formas de participac¢ado politica e social.

Objetivos

A XIX Jornada Multidisciplinar Midia, Politica e Movimentos Sociais tem como
objetivo principal contribuir para a compreensao da atual crise brasileira pela
Otica da comunicacdo e dos grupos alternativos. Almeja, também, propiciar um
espaco de interlocucdo e didlogo entre as diversas areas do conhecimento
oferecendo um referencial tedrico e critico a respeito do tema proposto bem como
trazer novos olhares e perspectivas tedricas na drea da comunicacdo que tem
resultado na geracao de novas pesquisas e projetos de extensdo. Pretende, ainda,
repensar a dimensdo humanistica e o compromisso social da universidade diante
do dificil momento que vive o pais. Finalmente deseja facilitar o intercambio
académico entre alunos, professores e comunidade da FAAC e de Bauru.
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A ambiéncia da comunicacdo reticular e a imagem corporativa de
universidades

Bruna Aparecida Lima Chaves
Célia Maria Retz Godoy Dos Santos

Palavras-chave: comunicacao reticular, imagem corporativa, opinido publica, interagao,
universidades.

(1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria;

0 estudo pretende apresentar uma discussdao sobre a ambiéncia da comunicacido reticular na
academia e sua contribuicdo para a consolidacdo da imagem corporativa em universidades
publicas. A partir de proposta teérico-metodoldgica de analise bibliografica, de publicacdes e outras
fontes indiretas discute-se o conceito-chave e as relagdes da comunicacdo reticular e da imagem
corporativa. Posteriormente, a inten¢do é realizar uma investigacdo de campo - ja em fase de coleta
de dados, quali-quantitativa, por intermédio do Método de Configuracdo da Imagem (MCI) junto a
alunos do terceiro grau e universitarios da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo, da
Unesp. O estudo almeja delinear a construcdo da imagem corporativa, analisando a influéncia da
comunicacdo reticular como meio de interacdo e manutenc¢do de relacionamentos com os publicos
de interesse.

(2) Objetivos;

O objetivo é identificar os efeitos da comunicacdo reticular no processo de construcdo e
representacdo da imagem corporativa em universidades publicas, tendo como corpus de andlise a
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo, da Unesp.

(3) Material e métodos;

0 processo investigativo foi programado para ser efetivado em duas fases: aportes para subsidiar
as discussoes e a pesquisa propriamente dita. A primeira fase, de nivel exploratério contempla os
levantamentos bibliograficos e as entrevistas em profundidade, a fim de colher informacgées sobre
os conceitos-chave, as teorias discutidas e os aportes sobre o Método de Configuracdo de Imagem
(SCHULER, 2000) utilizado na obtencdo da imagem corporativa. A segunda fase, refere-se a
pesquisa de campo - ja iniciada - na qual observa-se as organizagdes como uma rede de significados
ou esquemas associados em torno de alguns elementos centrais, que sdo socialmente aceitos e
compartilhados. A aplicacio do MCI e a andlise das diversas dimensoes, tangiveis e intangiveis,
mensuraveis ou ndo-mensuraveis da imagem, assim como, a observacdo de seus atributos
funcionais, emocionais, simbdlicos e cognitivos, pretende entender os efeitos da comunicacdo
reticular neste processo.

(4) Resultados e discussdes;

Como resultado espera-se contribuir com o campo da comunicagdo social e mercadoldgica,
apontando os efeitos da comunicacdo em rede nos fluxos informacionais das universidades e, por
conseguinte, os impactos desta ambiéncia na representacdo da imagem corporativa junto ao
publico de estudantes e prospects. E, mais que isso, pretende-se entender o que faz o estudante
escolher e permanecer numa determinada universidade.

(5) Consideracdes finais;

Desvendar a real percepcdo com relacdo a imagem dos publicos estratégicos nas instituicdes de
ensino superior tem sido uma preocupacio do setor privado, tanto para atrair alunos, como para
manté-los. J& as instituicdes publicas deixam a desejar neste sentido, pois entendem que nao
precisam do marketing para atrair seus publicos. No entanto, é preciso uma imagem positiva para
atrair pesquisadores e estimular o acesso as atividades de ensino, extensdo e pesquisa de maneira
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mais equinime nos diferentes segmentos sociais. Por isso, entender as imagens, seus aspectos e
como a ambiéncia da comunicacdo em rede contribui para a divulgacdo e consolidagdo das
universidades entre seus publicos é, sem divida um aspecto social, cultural e econémico, relevante.
(6) Referéncias bibliograficas.

ALMEIDA, Ana Luisa de Castro. Pressupostos tedrico-metodolégicos para o estudo da identidade e
da reputacgdo organizacional. In: KUNSCH Margarida M. Krohling (Org). Relagdes Publicas - Historia,
teorias e estratégias nas organizagdes contemporaneas. Sdo Paulo: Saraiva, 2009, p. 263-289.
BUENO, W. C.. Auditoria de imagem na midia. In: Jorge Duarte; Antonio Barros. (Org.). Métodos e
técnicas de pesquisa em Comunicacdo. 1 ed. Sao Paulo: Atlas, 2005, v. 1, p. 345-363.

DETONI, D.; SCHULER, M. Imagem de produto e comportamento do consumidor: explorando o
processo de formacdo de imagens. In: ENCONTRO NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-
GRADUAGCAO EM ADMINISTRACAO, 27., 2003, Atibaia. Anais... Atibaia: Anpad, 2003. CD-ROM.
GIACINTI, Cinzia. NATIVOS DIGITAIS: circum-navegag¢des a vista, novos mapas de protagonismo
digital. Pensacom. 2014.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relacdes publicas: histéria, teorias e estratégias nas
organizac¢des contemporaneas. Saraiva, 2009.
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A Comunicacao digital dos movimentos sociais

Ines Maria Azevedo do Nascimento

Palavras-chave: Movimentos sociais, comunicagao e politica, internet

1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensido universitaria;

A internet enquanto espaco democratico de comunicacdo encarna o ambiente propicio para
atuacdo de movimentos ativistas que lutam para promover transformagcdes no processo
democratico. E neste sentido se apresenta um novo local de discussdao e de participacao
diferentemente do territorio fisico e centralizado, até entdo dominado pelos meios de comunicacao
de massa tradicionais.

No ambito dos movimentos sociais, sempre houve a utilizacido das midias para reforco e
publicidade de suas acdes. Destarte, faz necessario um estudo sobre a utilizacdo da comunicacio
digital pelos movimentos sociais na contemporaneidade, as diferencas com a relacdo dos grupos
com as midias de massa tradicionais, as possibilidades com a utilizacdo de novas ferramentas de
comunicacdo em prol de mobilizacdo e participacdo e as consequéncias das a¢des na esfera publica.
Entretanto, ndo se deve deixar levar pela crenca de que a mobilizacido politica sé seria, e é possivel
através do aparecimento dos dispositivos digitais. As novas tecnologias da informagdo e
comunicac¢do (TICs) enquanto ferramentas de praticas democraticas devem ser analisadas pelo viés
da participacdo e motiva¢do dos cidadaos, do acesso a informacgao, da utilizacdo do espago publico
de debates, dos discursos estabelecidos e seus embates, e dos procedimentos da comunicacao
estabelecida entre os sujeitos participantes e ativos em causas democraticas frente aos cenarios
sociais e histdricos envolvidos.

Cabe ao estudo buscar compreender movimentos sociais da sociedade civil que exercem seus
direitos de lutar por uma sociedade democratica, e que para tal fomentam o desenvolvimento de
ideias civicas, mobilizacdo e debate na esfera publica por meio da utilizacdo de novos espacgos e
possibilidades advindas com a comunicagdo digital.

2) Objetivos

Cabe ao estudo buscar compreender a dindmica dos movimentos sociais brasileiros que utilizam as
tecnologias da informagdo e comunicagdo, em especial a internet, para fomentar suas agdes por
meio de mobilizagdo, participacdo e debate nas esferas publicas.

3) Material e métodos

O ponto de partida deste estudo consiste em utilizagio de dados bibliograficos centrados nas
abordagens das ciéncias sociais, e da politica da comunicacdo e novas tecnologias e demais
abordagens pluralisticas sobre o tema de pesquisa.

Propde-se posteriormente um método de pesquisa exploratéria que vise a aproximag¢do do
problema através do acompanhamento e andlise das agbes dos grupos a serem selecionados.
Pretende-se utilizar ainda como ponto de partida metodoldgico o modelo sociolégico de frames
analysis de Ervin Goffman (1974), por considerar que a articulacdo destas abordagens podem
revelar as logicas sociais implicadas no funcionamento, interacdo e uso dos atuais sistemas de
informagao que mediam a utilizacdo da rede.

4) Resultados e discussoes

Compreender a relacdo entre os movimentos sociais e a comunicacdo digital no Brasil e as
consequéncias em termos de agdo, participacdo politica, mobilizacdo e engajamento civico.

5) Consideragdes finais

E preciso compreender de que maneira a comunicagio digital , em especifico a internet se torna um
instrumento importante no desenvolvimento e aplicacao das agdes dos movimentos sociais e em

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1
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termos de mobilizagdo, mudangas politicas e obtencao de opinido publica favoravel. O recorte do
trabalho proposto pretende acrescentar aos estudos tedricos atuais sobre comunicacao e politica,
uma analise focada nos movimentos sociais e sua comunicagdo social na era digital, seus impactos e
consequéncias nos processos de mudangas politico social, visibilidade e participacao.
6) Referéncias bibliograficas
DOWNING, John. Midia Ativista. Rebeldia nas comunica¢des e movimento sociais. Sdo Paulo: Senac,
2002.
GOHN, Maria da Gléria. Teorias dos movimentos sociais. Paradigmas classicos e contemporaneos.
Sao Paulo: Loyola, 1997.
GOMES, W.; Maia, R.C.M. Comunicac¢ao e democracia. Sao Paulo: Paulus, 2008.
GUZZI, Drica. Web e participacdo: a democracia no sécilo XXI. Ed. Senac. Sdo Paulo. 2010.
ITUASSU, Arthur. E-representacio como comunicacdo politica : internet e democracia
representativa. Revista Famecos (online), Porto Alegre, v22, n2, abril, maio, junho de 2015.
MELUCCI, Alberto, A invencao do presente. Petréopolis: vozes, 2001.
PRUDENCIO, Kelly. Midia e movimentos sociais: um esbogo metodoldgico a partir da frame analysis
de Erving Goffman, in IV Encontro da Compolitica 2011.

Midia Ativista. A comunica¢do dos movimentos por justica global na internet. Tese de
doutorado. Programa de Po6s graduacdo em Sociologia politica. Universidade Federal de Santa
Catarina, 2006.
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A comunicacao reticular e o WhatsApp: tendéncia na dinamica cotidiana
das organizacoes

Luiz Francisco Ananias Junior
Célia Maria Retz Godoy dos Santos

Palavras-chave: Comunicagao reticular, WhatsApp, Comunicac¢do organizacional, Midias digitais,
Organizagoes.

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

A comunicacgdo reticular tem impactado direta e indiretamente o cotidiano das organizagdes.
Observa-se que o uso das ferramentas de comunicacdo em rede, tal como a tendéncia do uso
aplicativo de troca de mensagens WhatsApp, tem trazido outros espagos de relacionamentos e
diferentes conexdes no ambito corporativo.

As mudangas trazidas pela unido da informatica com a telecomunicacdo trouxe uma realidade
irreversivel, alterando significativamente o processo de comunicacdo social. Levy (1994, p.190),
afirma precisamente esta dimensdo dual tecnoldgica e simbolica, destaca a esséncia da eficacia das
redes de comunicacdo e servicos a elas inerentes, transformando-as em “tecnologias do espirito”.
Recorte inicial de uma pesquisa sobre a comunicacdo reticular, este estudo busca refletir sobre as
mudangas no processo de comunicagdo organizacional, diante da efetividade da comunicacdo em
rede e seus impactos nas organizagdes. Ainda em seu inicio, o estudo traz resultados preliminares
relacionados a comunicagdo em rede no ambiente de trabalho.

OBJETIVOS

Assim como citado previamente, este estudo visa discutir sobre as mudang¢as no processo de
comunicacdo das organizagdes como uma tendéncia, a fim de compreender a efetividade da
comunicacdo em rede nos relacionamentos sociais e de trabalho e seu uso como forma de difusdo
de informacdes. Além de analisar a viabilidade de implantacdo de praticas estratégicas de
comunicacdo em midias e suportes digitais em rede, como infraestrutura de significacao e partilha
de significados para geracdo de espacos de relacionamento e de interacdo entre organizacdo seus
publicos.

METODOLOGIA

Dividido em duas fases, o estudo aborda primeiramente, um levantamento bibliografico sobre o
atual contexto digital e a comunicacgdo reticular, assim como seu protagonismo junto a comunicagao
organizacional. A segunda refere-se as pesquisas de opinido (qualitativas e quantitativas) com os
segmentos de interesse, as quais permitirao compreender as implicagdes geradas pela comunicacao
reticular e a tendéncia de uso do WhatsApp nas organizagoes.

RESULTADOS PARCIAIS

As tecnologias infocomunicacionais em rede tem influenciado a forma de se informar e comunicar
numa organizacdo, notadamente por um conjunto de vantagens como: baixo custo, difusdo
instantanea, rapidez, troca e debate de ideias, amplo alcance e visibilidade e celeridade. “A
comunicacdo corporativa contemporanea [..], principalmente pela mudanga social que as TICs
aportaram para as a¢des de informar e comunicar, tem sido considerada como 4rea estratégica em
uma quantidade cada vez mais significativa de organizacdes”. (CORREA, Elizabeth Saad, 2009).

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1
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Reforgcando esse contexto, “as redes se converteram na forma organizacional mais eficiente como
resultado de trés conceitos fundamentais que se beneficiaram do novo entorno tecnoldgico:
flexibilidade, adaptabilidade e capacidade de sobrevivéncia.” (CASTELLS, 2009, p. 49).
CONSIDERAGOES FINAIS

Com a crescente incorporagdo da comunicagdo reticular nas organizagdes, observa-se que tem
havido uma metamorfose na comunicacdo organizacional, onde o aplicativo de troca de mensagens
WhatsApp assume um papel coadjuvante, transformando a maneira de gerenciar a comunicac¢ao
para e com os publicos das empresas. Dai a urgéncia de andlise e avaliacdo deste tipo de
comunicacdo como coadjuvante para obtencdo do éxito no didlogo com seus publicos de interesse.
Os resultados iniciais ainda ndo permitem uma conclusio das implicacdes deste tipo de
comunicacdo na rotina corporativa, todavia, é possivel inferir que a comunicacao reticular traz o
alargamento das fontes de informagdes disponiveis, a diversidade das linguagens dos contetidos
socializados, a facilidade de trocas de informacoes entre os pares e o respectivo espaco de dialogo
associado, entre outros efeitos, os quais podem ser considerados numa estratégia de comunicagao
organizacional.

REFERENCIAS

CASTELLS, Manuel. Comunicacién y Poder. Madrid: Alianza Editorial, 2009.

CORREA, E. P. Comunicacdo digital e seus usos institucionais. In: KUNSCH M. M. K. (Org.) Gestdo
estratégica em comunicacdo organizacional e Relagcdes publicas. Sdo Caetano do Sul: Difusao, 2009.
LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. Lisboa:
Instituto Piaget, 1994.
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A construcao da noticia a respeito da reformulacio do programa
humoristico Zorra: relagoes midiaticas e concorréncia

Renan Milanez Vieira

Palavras-chave: Jornalismo; Newsmaking; Direito a Comunicacao; Rede Globo; Zorra.

O presente texto tem por objetivo realizar uma breve andlise da noticiabilidade sobre a
reformulacdo do humoristico Zorra, exibido pela Rede Globo. A atracio foi criada em 1999 com o
intuito de ser um programa popular, fundamentado no uso de personagens estereotipados com
borddes. Em 2015, por meio de uma ampla reestruturacdo se apresenta uma nova proposta, a de
fazer um humor de critica social, questionando situacdes do cotidiano, da politica e até mesmo os
padroes de producdo na radiodifusdo comercial gratuita, com criticas e menc¢oes a concorrentes. A
partir disso, convém analisar o que foi noticia e se todas as abordagens relacionadas a esse fato
estiveram presentes, ou seja, ganhou destaque a relevancia do novo formato ou se veiculou apenas
os conflitos resultantes das cenas que ironizavam outros veiculos informativos. Como referencial
tedrico, as obras de Wolf (2012) e Traquina (2013) servem para expor a abordagem do
Newsmaking. Ja os trabalhos de Napolitano (2009) e Wimmer (2008) contribuem para apresentar
o que se entende pelo Direito a Comunicagdo. A fim de compor o objeto de estudo, realizou-se uma
pesquisa na internet utilizando como termo de busca a expressao "estreia novo zorra", a partir de
uma delimitacdo temporal que compreende o periodo de 9 de maio de 2015 a 16 de maio de 2015,
datas que englobam da estreia da nova fase do humoristico a uma semana depois desse
acontecimento. A busca levou a 42 ocorréncias. Todas elas foram lidas, validando-se apenas os itens
de origem jornalistica, pertencentes ao género informativo, conforme Melo (2009). Sendo assim,
alcancou-se a marca de 5 matérias, produzidas pelos sites Uol, Comércio do Jahu, O Dia, Noticias da
TV e Veja. Os resultados alcancados mediante a andlise qualitativa indicam a presen¢a majoritaria
de angulagdes relacionadas aos embates entre as empresas de comunicagdo enquanto que a
relevancia desse novo projeto foi um assunto que ficou em segundo plano. Esse fendmeno pode ser
explicado ao se considerar que explorar a competicio midiatica € um elemento julgado pelos
jornalistas como atrativo, com condi¢des de chamar a atengdo do publico. Ao mesmo tempo,
equivale a um recurso que viabiliza expor indiretamente criticas a respeito de adversarios.
Contudo, dentro desse tema é fundamental considerar a importancia de se promover a diversidade
de conteudo, algo benéfico a sociedade e que também esta previsto na Constituicio Federal de
1988.

Referéncias

BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm>. Acesso em: 08 out. 2017.
MARQUES DE MELO, José. Géneros da comunicacio de massa. Sdo Bernardo do Campo:
Umesp/Poscom, 2007. (Roteiro de aula). In: MARQUES DE MELO, José. Jornalismo: compreensio e
reinvencdo. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.
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A construcao das representacdoes de identidade latino-americana no
telejornalismo brasileiro: sintese de uma proposicao

Jéssica Monteiro de Godoy
Prof. Adj. Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: TV Brasil, TV Globo, Reporter Brasil Noite, Jornal Nacional, Identidade latino-
americana

Partindo da premissa da existéncia de uma identidade latino-americana (RIBEIRO, 1995), na qual
semelhancas convivem com intimeras diferencas dentro e entre os Estados-nacio, pesquisamo-la,
em nivel de mestrado, a partir da cobertura do desfecho eleitoral das ultimas elei¢cdes presidenciais
realizadas na Argentina, Bolivia, Chile e Venezuela. Deste recorte latino-americano, objetivamos
discutir de que forma se da essa representacio identitaria na noticia jornalistica brasileira sobre as
ultimas elei¢cdes para presidente na Argentina, Bolivia, Chile e Venezuela, pauta politica imperativa
da cobertura midiatica, no Repoérter Brasil Noite, da TV Brasil e no Jornal Nacional, da Rede Globo
de Televisao.

O Brasil faz parte da América Latina, porém, muitas vezes, os brasileiros ndo se sentem
pertencentes, identificando-se com paises do norte, especialmente Europa Ocidental e Estados
Unidos. H4 um isolamento da América Latina nas pautas jornalisticas brasileiras. Um dos motivos
da escolha da televisdao como veiculo para o estudo, é que possui a maior audiéncia se comparada as
outras midias. A pesquisa é realizada em nivel de Mestrado no Programa de Pé6s-Graduacido em
Comunicacdo (PPGCom), da Universidade Estadual Paulista (Unesp).

A América Latina foi e é marcada por uma politica (neo) populista, centralista e personalista
(LAPSKY, SHURSTER, SILVA, 2013), na qual cargos do Executivo e, neste caso, o mais alto dele, o de
Presidente da Republica, sdo tomados por suas respectivas sociedades como um todo de qualquer
processo e decisdes politicas; além disso, nomes de politicos sdo colocados em evidéncia por essas
mesmas sociedades, sobrepondo-se ao partido politico.

0 objetivo geral se norteia na proposta de analisar a construg¢io noticiosa e como esta representada
a identidade latinoamericana. Ja os especificos, que sdo trés, buscam: delinear a relacio entre a
linguagem televisiva com o campo do jornalismo no telejornalismo; explicar principios e praticas
que norteiam a construcdo noticiosa e a representa¢do na noticia da identidade latino-americana
nesses telejornais; e, por fim, apontar caracteristicas, papel, atuagdo e conformacdo da TV Brasil e
da TV Globo.

Trata-se de uma pesquisa bibliografica, documental e empirica, de carater descritivo. Como técnica,
optou-se, para analise da producido noticiosa, pela Analise por Enquadramento, (framing), uma vez
que revela uma retérica implicita na construgdo da noticia, supostamente objetiva e imparcial,
revelando-se uma “(..) abordagem apropriada para estudos de matérias jornalisticas” (SOARES,
2006, p. 2-13). No Brasil, Porto (2004) que se ateve a estudar a comunicagdo politica e novos
conceitos para o enquadramento, € uma de nossas principais referéncias para esta pesquisa.
Ademais, usaremos as contribuicdes de Williams (2016), integrado aos Estudos Culturais
britanicos. Também Bourdieu, da Escola Francesa e de autores brasileiros da Economia Politica da
Comunicagao.

As edicdes completas do Jornal Nacional estdo disponiveis no site Globo Play. Quanto as do Repéter
Brasil, estdo disponiveis no canal do Youtube da emissora as edi¢des do resultado eleitoral de todos
os paises do recorte, com excecido da Venezuela, que sera solicitada, caso exista. Por ora, mantemos
a noticia recortada da edicao do dia da posse de Nicolds Maduro, por considerarmos tdo relevante
quanto o resultado eleitoral.
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Atualmente, esses quatro paises mantém rela¢des diretas com o Brasil. A Argentina é o principal
parceiro comercial do Brasil no Mercosul e também faz parceria no G-20. A segunda maior
comunidade de estrangeiros que vivem na cidade de Sao Paulo é a boliviana. O Chile é um grande
parceiro comercial e empresarial do Brasil. A Venezuela foi suspensa recentemente do Mercosul e
passa por crise politica. Por tudo isso, sdo paises que despertam o interesse publico brasileiro e isso
justifica a escolha deles para esta pesquisa.

Assim, uma vez que o fomento a integracdo regional é fundamental para o fortalecimento e
desenvolvimento em vdarias searas latino-americanas, buscamos discutir de que forma as noticias
do Jornal Nacional e da segunda edicao do Repdrter Brasil sobre as tltimas elei¢des presidenciais
nesses quatro paises contribuem para a ndo perpetuacdo de esteredtipos e para a construcdo de
novas representacdes pelos brasileiros sobre uma identidade da qual também se inserem.
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A constru¢io de uma imagem organizacional através do video
institucional: uma producao dentro do PET Radio e Televisao.
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Resumo

O presente artigo discute a producdo de um video institucional para divulgar os objetivos e as a¢des
integradas de ensino, pesquisa e extensdo, realizadas pelo Projeto de Educagdo Tutorial
Interdisciplinar de Radio e Televisdao - grupo PET/RTV- da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicacao, FAAC-Unesp de Bauru. Os autores utilizarao a pesquisa-acao como metodologia para
desenvolver a proposta e mensurar os efeitos da “comunicacao audiovisual dirigida”, na construgao
da imagem publica de uma organizagao.

0 video institucional é uma ferramenta de comunicacdo audiovisual especializada e de grande
serventia para organizacdes sociais, para empresas publicas e privadas, que precisam abordar os
seus publicos com acdes dirigidas para diversas finalidades: educativas, profissionais, de
mobilizacdo coletiva etc. Moutinho (2000, p. 4) afirma que o video institucional é: “um dos veiculos
mais importantes entre a empresa e os seus varios publicos, pois tem um grande poder de atragao
para todos os tipos de audiéncia”.

0 video institucional é um instrumento estratégico para desenvolver a¢des dirigidas para publicos
especificos. Portanto, todos os aspectos comunicativos para uma campanha com tal finalidade,
deverdo ser definidos em fun¢ido dos objetivos pretendidos pelos realizadores e também, deverdo
respeitar os repertorios sociais, culturais e as expectativas especificas do publico-alvo de uma
campanha.

Um produto de comunicacdo dirigida é sempre personalizado por ser pensado e produzido para
potencializar a interacdo de uma organizacdo ou empresa, com os publicos que elas pretendem
abranger. Conforme aponta Steffen (2007, p. 39) o “institucional é a area das relagdes publicas que
estabelece e institui formas sociais para garantir a continuidade do sistema social organizacao-
publicos”. Tais premissas levam em consideracdo que:

“O relacionamento com os publicos de interesse deve pautar-se, agora, por agilidade e
interatividade, e os comunicadores organizacionais devem ter a capacidade de estabelecer
estratégias, que levem em conta a potencialidade da Internet. As organiza¢des ainda encontram
dificuldades para se adaptar as novas midias, com formatos e linguagens ainda insuficientemente
explorados, mas, que paulatinamente, vao descobrindo formas de conviver com elas” (BUENO,
2003, p. 60).

Assim, um objetivo é produzir um video dirigido, para que as a¢des do grupo PET/RTV consigam
mais visibilidade e interagdo com a comunidade académica da FAAC e do campus da Unesp de
Bauru, além de alcancar os setores sociais externos, que sdo abrangidos pelas diversas atividades
de extensdo universitaria. Outra meta crucial sera a andlise posterior dos efeitos da divulgacdo do
video institucional nos publicos internos e externos, se houve mudangas na imagem publica do
projeto. Tais informacdes serdo decisivas para orientar o planejamento anual as atividades do
PET/RTV, e para definir as futuras estratégias de comunicag¢io integrada, que serdo desenvolvidas
pelos bolsistas e voluntarios do Projeto.
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A critica cinematografica de Ely Azeredo e o cinema brasileiro na
Tribuna da Imprensa (1956-1964) e no Jornal do Brasil (1965-1973)

Luis Geraldo Rocha

Palavras-chave: Ely Azeredo. Critica cinematografica. Cinema Novo. Cinema Marginal. Comédia
erotica.

Introdugdo: A partir da década de 1960, o cinema brasileiro passou por uma profunda
transformacdo. O Cinema Novo, influenciado pela Nouvelle Vague Francesa e pelo Neorrealismo
[taliano, surgiu, inovando a maneira de se produzir filmes, tanto, em sua técnica, quanto em sua
tematica. Paralelamente, o Cinema Marginal, como contraponto a este, emerge com novas
tendéncias vanguardistas. No final da década, o género comico domina a producdo nacional,
inserindo o erotismo cada vez mais latente em seus filmes. Diante desse cendrio, o critico de cinema
Ely Azeredo, do Rio de Janeiro, distinguiu-se da maior parte da intelectualidade da época ao
analisar as obras provenientes desses ciclos renovadores da cinematografia brasileira. Essa
distin¢do residia no fato de que o critico posicionava-se de maneira negativa as obras do Cinema
Novo e do Cinema Marginal, elevadas como grande patriménio cultural brasileiro, principalmente
apos o golpe militar de 1964. Em contrapartida, apresentava condescendéncia com as comédias
eroticas, género popular, e, em sua maioria, desprezado pela midia e pelos académicos do periodo.

Objetivos: Identificar quais foram os motivos que levardo Ely Azeredo demonstrar uma visdo
negativa aos filmes do Cinema Novo e do Cinema Marginal e quais os critérios de andlise
cinematografica que o levaram a tracgar esse percurso durante seu trabalho como critico de cinema
na década de 1960.

Relevancia do Estudo: A relevancia deste estudo insere-se em sua originalidade e em sua
abordagem. Trata-se da primeira pesquisa acerca do trabalho deste critico de cinema, a fim de
procurar as articulacbes realizadas em seus textos para apresentar opinides e argumentos
negativos sobre obras consideradas de grande valor artistico e cultural.

Materiais e métodos: Como procedimento metodoldgico foi adotada a Andlise do Discurso de linha
francesa. O material trabalhado compoe de vinte e sete artigos de Ely Azeredo lancados entre os
anos de 1956 e 1973, enquanto o critico, respectivamente, trabalhou na Tribuna da Imprensa e no
Jornal do Brasil.

Resultados e discussoes: Ely Azeredo iniciou seu trabalho como critico de cinema no peridédico
Tribuna da Imprensa, em 1949. Pertencente ao jornalista e escritor conservador Carlos Lacerda, o
veiculo detinha posicionamentos alicercados em uma visao crista e tradicionalista. Dessa forma, o
critico adotou a postura do jornal em que trabalhava, cristalizando os mesmos posicionamentos
pessoais do qual ja dispunha. Ely Azeredo apresenta forte resisténcia ao primeiro filme do
movimento, Rio, 40 Graus, devido a sua transgressdo narrativa e teor marxista. De carater
conservador, que prezava um cinema realizado aos moldes norte-americanos, industrial e
alicercado no padrio narrativo-dramatico de Hollywood, o critico condenou as fitas do Cinema
Novo durante todo o periodo em que ele existiu. O Cinema Marginal, assumia a posicdo de
colonizado do cinema brasileiro e defendia a tese de que o cinema nacional s6 poderia ser realizado
a partir de fragmentos desse lixo industrial proveniente dos paises desenvolvidos. Mais uma vez, as
obras do referido movimento entravam em contradi¢cdo com o horizonte de expectativas do critico,
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pois abandonavam a convencionalidade norte-americana, a fim de realizar um cinema experimental
e vanguardista, de modo a expressar o fechamento do pais apds o Ato Institucional N25. Ja as
comédias eroticas foram vistas por Ely Azeredo como um evento de grande valor, pois conseguiam
dialogar com o grande publico, através de historias de facil compreensao. Possibilitando o cinema
brasileiro criar uma linha de producao regular e autossustentavel.

Consideracoes finais: Ao se posicionar com certo distanciamento dos filmes oriundos do
movimento, conseguiu realizar diagndsticos, que, no calor da hora, poucas pessoas conseguiriam
realizar. O principal deles reside no fato de que o Cinema Novo, ndo cumpriu sua principal tese
original: realizar um legitimo cinema popular, retratando os problemas sdcio-politicos do pais. A
linguagem hermética da maioria destes filmes nao conseguia atrair o grande publico, fazendo com
que o movimento passasse a ser autocontraditério, principalmente a partir de 1964, quando os
filmes levaram as dltimas consequéncias o processo de radicalizacdo estética e narrativa, em filmes
pouco compreensiveis. O Cinema Marginal, por sua vez, apesar de seu teor de dentincia contra o
regime militar, também ndo conseguia dialogar com o publico devido a sua “pobreza” em todos os
niveis e sua narrativa pouco convencional. A principal preocupacdo do critico em realizar
profundas avaliagdes negativas sobre as obras oriundas desses dois movimentos foi a
incomunicabilidade com o publico, que impedia que o cinema brasileiro evoluisse em termos
estruturais, impossibilitando um horizonte que definia uma indudstria sélida e relevante. As
comédias eroéticas, que iam na contramao, dos referidos movimentos, foi a grande saida para esse
impasse, tdo caro ao critico.
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A deliberacdo na esfera publica midiatizada: o papel do jornalismo em
ambientes de conversac¢ao informais
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Palavras-chave: Jornalismo, Esfera publica, Deliberacdo, Midiatizacdo, Ambientes de conversacdo

1. Breve descri¢do da pesquisa

Na légica das sociedades midiatizadas, a midia é vista como elemento estruturante das relagdes
sociais, politicas, econdmicas e culturais (BRAGA, 2006). Os sentidos midiaticos circulam entre os
sujeitos e servem como subsidio para a realizacido de debates na esfera publica, formando opinides
e posicionamentos sobre fatos e acontecimentos (MAIA, 2008). Neste contexto, os ambientes de
conversacdo informais representam importantes componentes no processo deliberativo de troca
publica de argumentos e justificativas (MARQUES, 2008), por se tratarem de arenas de significacao
e assimilacdo de discursos que orientam agdes e praticas politicas e sociais.

A partir da reflexdo sobre a relagdo entre jornalismo, esfera publica e deliberacdo nas sociedades
midiatizadas, pretende-se investigar de que forma o jornalismo opera em ambientes de discussao
informais. Em outras palavras, busca-se compreender de que forma enquadramentos, percep¢des,
recortes, valores e ideias presentes em conteuidos jornalisticos sdo utilizados e apropriados pelos
sujeitos no ato de discussao e formacao da opinido sobre fatos e acontecimentos.

2. Objetivos

2.1 Objetivo Geral

Refletir sobre o papel do jornalismo em ambientes de conversa¢do informais, com vistas a
deliberagdo na esfera publica midiatizada.

2.2 Objetivos Especificos

A) Identificar e compreender a relagio entre deliberacio e esfera publica na sociedade midiatizada;
B) Discutir sobre a importancia do jornalismo e do enquadramento de noticias para o processo
deliberativo em ambientes de conversag¢do informais;

C) Descrever e analisar enquadramentos e argumentos contidos em produtos

jornalisticos que oferecam perspectivas distintas sobre acontecimentos politicos e sociais no Brasil;
D) Verificar a qualidade, com base em categorias preestabelecidas, do debate em ambientes
deliberativos face-a-face, a partir de referéncias apresentadas pelos produtos jornalisticos
selecionados sobre os acontecimentos politicos e sociais no Brasil.

3. Material e métodos

Esta pesquisa fara uso de metodologias qualitativas e quantitativas que permitam descrever e
analisar em profundidade ambientes de conversacao informais e a atuacao do jornalismo como
suporte para a troca argumentativa e a producdo de razdes que justifiquem posicionamentos. A
énfase sera no processo de apropriacdo dos contetidos jornalisticos e formacao da opinido, a fim de
compreender esse aspecto da esfera publica midiatizada.

Em um primeiro momento, sera aplicada analise de enquadramento (GAMSON e GOFFMAN, 1986)
em cinco conteudos jornalisticos de trés veiculos diferentes.

Posteriormente, serdo criados ambientes deliberativos em que os sujeitos possam debater sobre
cada acontecimento, subsidiados pelos contetdos jornalisticos previamente analisados (MAIA et al.,
2017). O material gerado a partir desses ambientes sera o corpus de analise da pesquisa e, a partir
dele, pretende-se compreender dindmicas e processos do ato deliberativo informal e o papel do
jornalismo na formacdo da opinido dos sujeitos.

Por meio da andlise de enquadramento, pretende-se obter detalhamentos sobre os contetidos
jornalisticos oferecidos, posteriormente comparados com o conteddo dos debates. Também sera
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feita avaliacdo quantitativa por meio da aplicacdo de questionarios ao inicio e ao final do debate,
com o objetivo de observar variacdes nos posicionamentos dos sujeitos.

4. Resultados e discussoes

A presente pesquisa estd em sua fase inicial e ainda ndo conta com resultados parciais ou finais. No
entanto, espera-se que, por meio da apresentacdo no evento, haja discussdes e contribuicdes para o
aperfeicoamento tedrico e metodoldgico. Espera-se, por meio do estudo, obter detalhamentos
empiricos sobre as complexidades da deliberacdo e da formagdo da opinido em sociedades
midiatizadas.

5. Consideragdes finais

Espera-se, com a pesquisa, contribuir para os estudos de midia e esfera publica por meio de
pesquisa empirica que possa servir como ilustracio sobre dindmicas e mecanismos da relacio
entre jornalismo, deliberacao e ambientes de conversacao informais.
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A Educag¢dao apos Auschwitz: Projeto de publicacio de eBook de
fotografia sobre Auschwitz

Eli Vagner Francisco Rodrigues
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Aristides Miltom Café Neto
Leandro Gongalves

Isabela Camargo de Almeida

Palavras-chave: Auschwitz; ebook; holocausto; fotografia; educacao;

(1) Breve descri¢do da pesquisa ou do projeto de extensao universitaria;

Theodor Adorno nos alertou para o que seria uma espécie de obrigacdo das novas geragdes de
educadores com relacdo a historia recente da humanidade. Um alerta em relacio ao sempre
perigoso esquecimento de fatos cruciais e tenebrosos da histéria humana. Certas datas, sabemos,
ndo sdo comemorativas. A simples lembranca do genocidio do holocausto, por exemplo nos enche
de vergonha e tristeza. Ndo se comemora o fato consumado do holocausto, mas celebra-se a
libertagdo dos campos de concentracao onde ocorreram os horrores mais absurdos da humanidade.
Adorno lembra que existe uma concep¢do de formagdo denominada por ele de “educacdo pela
dureza” em que as pessoas para terem mérito devem suportar o insuportavel. A educacdo para ele
seria uma acdo preventiva no sentido de evitar a barbarie, algo que passaria pela emancipacdo do
homem com relacdo aos seus instintos destrutivos, sua face violenta e sobretudo conferir ao
homem de amanha um caminho para que ele possa lidar com sua liberdade no préprio sentido do
esclarecimento, isto é, de uma autonomia da razdo sobre a violéncia.

Assim pensando em janeiro 2015 se comemorou a libertacdo dos campos de Auschwitz e Birkenau
na Pol6nia, completando 70 anos da libertacdo efetivada pelo Exército Vermelho em Auschwitz, o
maior e mais terrivel campo de exterminio dos nazistas. Em suas ciAmaras de gas e crematorios
foram mortas pelo menos um milhdo de pessoas.

Com isso nasceu o projeto de eBook sobre Auschwitz. O professor Eli apds fotografar o local e os
elementos do museu, fez uma exposi¢do fotografica em diversos campus da UNESP levando a
discussdo na comunidade universitdria os temas relacionados ao fend6meno Auschwitz como
simbolo de um marco histérico que deve ser visto e interpretado como um alerta a novas geracdes
dos perigos do 6dio cultura, racial e religioso. Percebendo a necessidade de continuacio do projeto,
surgiu a ideia de catalogar e criar um livro com estas fotos contendo legendas que realmente
descrevessem a esséncia de cada fotografia e toda a importancia que cada uma representa, dando
oportunidade aos alunos do curso de jornalismo do 1 ano de 2017 criarem textos através de
pesquisas especificas sobre cada foto escolhida, inspirados pelos ensinamentos de Adorno.

(2) Objetivos;

Incentivar os alunos coautores do livro a pesquisarem e entenderem a importancia de resgatar e
manter viva a memdria das vitimas dos campos de concentracdo nazistas e assim propagar através
do material criado uma consciéncia para os perigos da intolerancia étnica, religiosa e politica, que
ainda assombra a humanidade no século XIX.

(3) Material e métodos;

O material utilizado foram as fotos do museu de Auschwitz e as fontes de pesquisa, que incluem
informacdes fornecidas pelo proprio museu de Auschwitz. O método foi a separacdo das imagens
para os alunos por escolha individual segundo o impacto que cada um sentiu ao vé-las. Através de
textos de apoio, do guia do memorial de Auschwitz e de outras fontes fornecidas pelo professor e

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬂ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

pesquisadas pelos proéprios alunos cada um escreveu a legenda de suas fotos (uma ou duas). A
préxima etapa sera organizar os textos e as imagens para publicacdo.

(4) Resultados e discussdes;

Lembrando os horrores dos acontecimentos ocorridos em Auschwitz o projeto convida os
coautores e futuros leitores a refletir sobre o que o fascismo, o nacional socialismo, o preconceito
racial podem provocar enquanto ideologias que pregam o 6dio e a violéncia. Os alunos que estdo
produzindo os textos estdo pesquisando sobre Auschwitz e aprendendo os significados de cada
local e elementos presentes nas fotos que traduzem toda a histéria do holocausto, alcancando um
objetivo didatico e humanistico.

(5) Consideracdes finais;

Através do alerta de Adorno sobre a obrigacdo das novas gerac¢des de educadores com relagdo a
histéria recente da humanidade pelo perigo do esquecimento de fatos cruciais da histéria humana,
o trabalho apresentado traz uma perspectiva de educacdo das novas geracoes pelo conhecimento e
reflexdo do genocidio ocorrido no holocausto alemao como a¢io preventiva da barbarie e violéncia
que o homem pode assumir. O projeto de eBook sobre Auschwitz gera um impacto por propor uma
discussao na comunidade universitaria em relagdo aos temas do ddio cultural, racial e religioso.

(6) Referéncias bibliograficas.
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A educacao corporativa como ferramenta de Responsabilidade Social
das organizacoes e o papel da comunicacao organizacional em seu
desenvolvimento
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1. Objetivos

O presente trabalho tem como objetivo refletir sobre o papel educativo da comunicacio
interna, relacionando a educacdo corporativa e a responsabilidade social a comunicacdo
organizacional.

2. Metodologia

A metodologia proposta baseia-se na pesquisa bibliografica com base em documentos,
livros e sites sobre os temas da educacdo corporativa; da responsabilidade social e dos preceitos de
comunicac¢do educativa
3. Introducao

Em tempos passados, o sucesso de uma empresa no mercado estava ligado unicamente ao
seu produto final e em seus ganhos com relacdo ao custo-beneficio da produgdo em grande escala.
No entanto, no cenario atual, com o advento da Sociedade da Informacio, o capital intelectual das
organizacdes passou a ser mais valorizado e, com isso, tornou-se necessario a transformacio do
ambiente de trabalho em, também, um terreno fértil para a producdo e disseminacgdo de idéias.

A Sociedade da Informacdo possui entre suas caracteristicas o amplo acesso a informacgao;
rapidez na gera¢do de conhecimento; viabilidade de interatividade em rede e, principalmente, a
capacidade de mudanga no pélo emissor das informacgdes, “permitindo que todas as pessoas com
recursos tecnoldgicos e conhecimento para utiliza-los possam emitir informacdes e opinides”
(ANDRELO et al, 2014). Observa-se entdo o desenvolvimento de uma sociedade mais critica e
consciente de seus direitos enquanto cidadaos, tornando-se cada dia mais protagonista na luta por
questoes de interesse coletivo.

Esse protagonismo dos cidadaos se estende as diversas organiza¢des. Dessa forma, estas
passam a sofrer pressdo no desenvolvimento de atitudes e programas que dizem respeito a
responsabilidade social e questdes éticas.

4. Resultados e discussoes

Considerando responsabilidade social um termo que abrange “questdes ambientais, de
saude e seguranca, bem como de educacdo” (TARAPANOFF, 2005, p. 142), considera-se que “criar
uma cultura que construa um comprometimento entre a firma e seus empregados traz beneficios
para ambas as partes.”

Dessa maneira, a conjectura é que as organizacdes tém como dever, além de contribuir para
o desenvolvimento economico, assegurar a protecdo ambiental e assumir responsabilidades pelo
bem estar social, pois, segundo Tarapanoff (2005, p. 146) “A legitimidade das empresas vem de sua
aceitacdo pela sociedade”.

Tanto para Tarapanoff (2005) quanto para Pinho Neto (2009), as organizacdes passam,
cada dia mais, por um processo de aprovacdo da sociedade civil para que, assim, possam ser
legitimadas, sendo que alguns individuos “ja concebem a organizacdo empresarial como o principal
agente de transformacao da sociedade” (PINHO NETO, 2009, p. 4).
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Dessa forma, a comunicagdo da organizacdo deve fornecer as informacgdes e ferramentas
para a sociedade na qual estd inserida para que, assim, possa ser legitimada. Com isso, a construgao
de um programa de educa¢do corporativa voltado para a capacitacdo de funcionarios em
competéncias comunicacionais pode ser aplicado como um plano de acdo para tornar estes
funciondrios agentes auténomos de comunicacdo, os quais, dessa forma, estardo aptos a levar para
os diversos grupos sociais dos quais fazem parte informagdes pertinentes a respeito da
organizacao.

5. Consideragdes finais

Em suma, cabe a area de comunicagdo organizacional, tendo em vista seu papel de gestor de
relacionamentos e da informacdo, a atuacdo na formacdo do publico interno para principios
comunicativos. Ou seja, na capacitacdo deste publico para que este saiba “selecionar e utilizar as
informacdes mais relevantes em determinados ambientes organizacionais.” (ANDRELO et al, 2015,
p-2)
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A Estética do Grotesco: Analise da Vinheta de Freak Show - American
Horror Story

Aline Lisboa
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Breve descricdo da pesquisa

A pesquisa analisa o0 modo como o grotesco se faz presente na vinheta de abertura da quarta
temporada da série American Horror Story, a partir de uma analise filmica, baseada em Vanoye e
Goliot-Leté (2012). Intitulada como Freak show, e traduzida como “Show de horrores”, essa
temporada traz como tema o circo de horrores e suas aberragdes, na década de 1950 nos Estados
Unidos. A relevincia do trabalho destaca a funcdo da vinheta como portadora da estratégia
narrativa responsavel por atrair e indicar ao publico a proposta estilistica da série.

Resumo expandido

0 fendmeno do grotesco revela-se como categoria estética somente no século XIX, quando Victor
Hugo defende a seguinte concepgdo, aqui colocada por Eco (2007, p. 280): “uma coisa disforme,
horrivel, repelente, transportada com verdade e poesia para o dominio da arte, a mais rica das
fontes que a natureza poderia oferecer a criagdo artistica.” Neste sentido, o escritor francés tornou-
se o pioneiro em trazer a tona discussdes acerca de novas formas de representacdo da arte no
mundo, naquele momento. Segundo Bakhtin (2010), o grotesco irrompe em uma caracterizacao
oposta ao que tradicionalmente era aceito como categoria estética na arte, agora ndo somente o
“belo”, mas também o disforme, o monstruoso, o feio.

A ficcdo seriada televisiva também se apropriou do grotesco em um sentido tanto estético, quanto
narrativo. A SERIE American Horror Story pode ser considerada exemplo em rela¢éo a utilizagdo do
grotesco como elemento surpresa, a partir do sobrenatural e do suspense. A série, ja em sua sétima
temporada, traz como mote principal o horror na cultura popular americana, seja em uma
perspectiva atual ou ndo.

A fim de compreender a construgido do grotesco na vinheta de Freak Show, seguiu-se a proposicao
metodoldgica de andlise filmica, amparada em Vanoye & Goliot-Lété (2011), de acordo com as
seguintes etapas: decomposicdo da vinheta em partes a serem analisadas; correlacdo entre os
elementos decompostos; interpretacao dessas relagdes, descrevendo plasticamente os resultados
alcancados de acordo com as técnicas utilizadas (planos, dngulos, enquadramentos, paleta de cor,
etc.).

A vinheta de Freak Show inicia com uma cena que propoe revelacdes acerca do circo de horrores.
Uma cortina se abre e elementos como um carrossel, tendas, trailers e a figura de um palhago quase
escondido sdo apresentados de imediato, buscando remeter ao espectador indices proéprios do
universo circense. No entanto, a medida que surgem os créditos iniciais do elenco, torna-se
evidente que se trata de uma atmosfera estranha e sombria ali presente, com dois temas em
especial a serem trabalhados.

O primeiro tema e o que mais se repete é o dos “palhacos”, j4 que um dos personagens da série,
Twist, se revela um terrivel palhago assassino durante a temporada. Além disso, palhagos fazem
parte do imaginario coletivo americano de uma forma muitas vezes negativa, devido a influéncia
exercida pela midia e cultura pop em relacido a essas figuras. Pessoas com anomalias genéticas se
apresentam como segundo tema principal na vinheta, sobretudo porque o circo de horrores esta
pautado, em especial, nesta temdtica: a de exploracido dessas “aberra¢des”, chamadas assim na
época.
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Percebe-se o trabalho meticuloso dos efeitos visuais, que usa da movimentacdo de bonecos
macabros para tornar a atmosfera da vinheta, composta por uma animacdo, ainda mais
assustadora. Existe, no entanto, uma tentativa de transitar entre o bizarro e a delicadeza, ja que
nesta abertura, diferentemente das demais, existe um trabalho de paleta de cor mais variada, com o
uso de cores quentes como vermelho e amarelo, por exemplo.

Desta forma, conclui-se que a vinheta de Freak Show em American Horror Story, apesar de ainda
remeter a uma atmosfera bizarra, se apresenta de forma menos aterrorizante em relacio as demais,
ainda que o tema das aberragdes seja algo considerado grotesco e bastante caracteristico do
imaginario coletivo americano. Neste sentido, as implica¢des da estética do grotesco se apresentam
na vinheta em dois dmbitos: o grotesco chocante, presente nos elementos das aberracdes e o
grotesco carnavalesco, em relagdo a figura festiva do palhaco (Sodré; Paiva, 2002).
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Breve descricdo da pesquisa

0 Jornal Comunitario “Voz do Nicéia” é um dos produtos finais do projeto “O Jornal Comunitario
como Instrumento de Reconhecimento Social”, criado em 2008 pelo coordenador Angelo Sottovia
Aranha, da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo, na Unesp em Bauru. O projeto atende
os moradores do Jardim Nicéia, um bairro nao legalizado e com falta de infraestrutura na regiao
nobre da cidade. O projeto conta com quatro frentes: a do impresso, do blog, de Eventos e o Grupo
de Pesquisa. As edigdes sdo bimestrais e a impressdo é financiada pela Pr6-reitoria de Extensao
Universitaria.

0 objetivo do projeto é amplificar a voz dos moradores diante do poder publico e os unir ainda mais
na luta pela legalizacdo do bairro e por outras melhorias. Como endossa Peruzzo (2003), a midia
comunitdria se caracteriza por “divulgar assuntos especificos das comunidades (...) ou do interesse
publico, que normalmente nio encontram espaco na midia convencional” e sua meta é “contribuir
para o desenvolvimento comunitario como forma de ampliar o exercicio dos direitos e deveres de
cidadania” (PERUZZO, p.8).

A pesquisa visa demonstrar a importancia do jornal comunitdrio como um mediador entre a
comunidade e o poder publico nas questdes de interesse dos moradores. Em seu papel de
imparcialidade e zelando pelo interesse publico, o jornal é capaz de representar a maior parte da
comunidade.

A importincia do jornal evidenciou-se no caso do grupo “Juntos pelo Nicéia”, criado pelos
moradores, no Whatsapp, para resolver o repentino fechamento da creche do bairro. Os moradores
se uniram por um interesse coletivo e resolveram a questio. No entanto, logo esse grupo se tornou
canal de propagacdo de interesses particulares. Sem representar o todo, o grupo entrou em conflito
e praticamente se desfez.

Objetivos

O objetivo da pesquisa é compreender porque o grupo “Juntos pelo Nicéia” ainda nio representa
um espago comunitario, no sentido de repercutir somente questdes de interesse publico.

Material e métodos

A pesquisa foi desenvolvida com base no método de Edmund Husserl intitulado fenomenologia.
Com esse método estuda-se um fend6meno da forma como ele é percebido pelo mundo, sujeito a
varia¢des conforme a situacdo econdmica, politica e social. E um método qualitativo que nio
generaliza e impoe condi¢Ges ao objeto, pois € subjetivo e estuda fend6menos interpretados.

0 fenémeno estudado é a formacdo do grupo no Whatsapp pelos moradores e o desvio das
intencgdes coletivas que levou a desunido do grupo. Por esse método, o objetivo é compreender o
objeto com base nos relatos e registros do grupo em questao.

Resultados e discussoes

Em fevereiro de 2017, a creche do bairro ficou fechada por uma semana, mudando a rotina de maes
e pais de 73 criangas. O fechamento repentino da creche ocorreu por problemas na prestacao de
contas da entidade que mantinha o servi¢o em parceria com a prefeitura de Bauru.

Em resposta ao ocorrido, a comunidade fez um grupo no aplicativo Whatsapp para se unir e
recorrer pela reabertura da creche. Intitulado “Juntos pelo Nicéia”, o grupo agiu intensamente para
garantir seus direitos e cobrar o poder publico, visando um interesse coletivo. Com a ajuda de uma
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figura publica influente na cidade, a creche voltou a funcionar sob a administragdo de uma nova
entidade em margo.

Apos a resolucdo desse problema, porém, o grupo niao se manteve unido para defender outros
interesses do bairro, como a legalizacdo dos lotes, por exemplo. Lideres religiosos comegaram a
usar o meio para a doutrinagdo e cooptacado de fiéis, o que ndo era o propésito do grupo. Com isso,
os interesses divergiram entre si, houve polarizacdo de opinides politicas e religiosas e, em
consequéncia, a desunido do grupo. Ou seja, a falta de uma mediacdo comprometida com todos os
moradores impediu que o grupo fosse uma ferramenta comunitdria.

Consideracoes finais

0 jornalista envolvido na producdo comunitaria busca cobrir s6 assuntos de interesse coletivo. Sua
funcdo é fiscalizar para que o jornal ndo se torne doutrinario, pois é a defesa do interesse comum
que da credibilidade ao jornalismo comunitario.

“Um jornal comunitario é elaborado por membros de uma comunidade que procuram através dele
obter mais forca politica, melhor poder de barganha, mais impacto social, ndo para alguns
interesses particularizados (anunciantes, figuras proeminentes), mas para toda a comunidade que
esteja operando o veiculo” (MARCONDES FILHO, Ciro. p. 161-162).
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PROJETO DE PESQUISA

O presente trabalho faz parte da pesquisa “A moradia nas ocupagdes dos prédios ociosos na regido
central de Sdo Paulo”, que tem por objetivo geral caracterizar as moradias dos prédios ocupados
pela Frente de Luta por Moradia (FLM) na regido central de Sdo Paulo, no periodo de 2004 a 2017.
OBJETIVOS

Verificar como a midia digital auxilia na divulgacdo de acdes e eventos organizados pela FLM no
Centro da cidade de Sao Paulo, no periodo de 2004 a 2017.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa é desenvolvida a partir de revisdo bibliografica, pesquisa midiatica no centro de Sao
Paulo, periodo de 2004 a 2017: trabalhos de conclusdo de curso de Graduacio e Pds-graduacio de
universidades publicas, ocupacdes de edificios realizados pela FLM, politicas e programas de
habitacdo de interesse social. Pesquisa midiatica, elaboracao de tabelas, graficos e mapas.
RESULTADOS E DISCUSSOES

A FLM é um coletivo fundado, em 2004, por representantes de movimentos e grupos sociais
autonomos, cujo principal objetivo é a conquista pela moradia digna principalmente na regiao
central de Sdo Paulo e o fortalecimento de programas de habitacdo de interesse social para as
familias de baixa renda. As agdes da FLM se iniciaram com ocupagdes continuas de edificios em
estado de ociosidade localizado nos distritos centrais de Sao Paulo - SP.

0 levantamento bibliografico, aliado a verificacdo de imagens via satélite, permite afirmar que a
FLM organizou, desde 2004, 52 ocupacdes de prédios nos distritos da regido central de Sao Paulo,
estando atualmente ativas 22 ocupagdes, de acordo com informacgdes dos coordenadores da FLM
em julho de 2017. No periodo de 2004 a 2017, é percebido um aumento de prédios ocupados
durante a gestdo do Prefeito Gilberto Kassab (2009-2012), que implementou alguns programas de
habitacao social no Centro de Sao Paulo - SP.

No periodo de 2004 a 2016, os trabalhos de conclusido realizados pelas universidades publicas do
Estado de Sdo Paulo (Universidade de Sdo Paulo - USP, Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho - UNESP e Universidade Estadual de Campinas - UNICAMP) sdo: 4 Trabalhos de
Conclusdo de Curso Graduacao, 4 Dissertagdes e 5 Teses; que divulgam a ocupacao e agdes da FLM,
assim como os Programas e projetos de habitacdo social realizado pela Prefeitura de Sdo Paulo na
regido central.

No campo audiovisual, os trabalhos elaborados sobre a FLM exemplificam como as midias digitais e
audiovisuais conseguiram reforcar e disseminar nacional e internacionalmente os ideais da FLM.
Podemos destacar os documentarios: “Vidas sem Lar” (2012), “Leva” (2012) e “Era o Hotel
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Cambridge” (2017). O website da FLM ¢ atualizado periodicamente e abriga: artigos,
desdobramentos de ocupacdes, eventos sociais e politicos.

CONSIDERACOES FINAIS

0 impacto da midia na divulgacdo das acdes da Frente de Luta por Moraria, pela luta por moradia
social para a populacdo de baixa renda na regido central de Sdo Paulo é percebida no importante
volume de publicacdes académicas, artigos e demais producdes independentes disponiveis na
internet. Com relacdo a produc¢do audiovisual com documentacdo e divulgacdo de amplo alcance,
foram elaborados videos sobre e pela FLM, bem como documentdrios independentes que
conseguiram disseminar as a¢des do movimento pela conquista da habitacdo digna na regido
central de Sao Paulo - SP.
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A midia para a visibilidade: Uma noticia pode ser o inicio

Annelize Pires Augusto

Palavras-chave: Meios de Comunicacio; Visibilidade; Travesti; Folha de S. Paulo

Compreendendo-se a importancia dos textos jornalisticos na insercio e disseminacido de tematicas
no corpo social e, como a partir da midiatizacdo, possibilita-se que os discursos colaborem para a
fixacdo de normatizacdes. Objetiva-se neste artigo, produzir uma breve discussdo sobre como os
meios massivos de comunicacdo podem contribuir para a mudanca na representacdo de agentes
sociais que tem um percurso social penoso circundado por preconceitos e estigmas, neste caso, as
travestis, e como eles podem contribuir para que a reflexdo sobre a vida das travestis.

Com a legitimacdo dos meios de comunicagdo como participantes do corpo social, o processo cada
vez maior de midiatizacdo permite que as representacdes culturais se disseminem de forma
eficiente, possibilitando ressignificaces, sua aceitacdo ou ndo, e a reiteracdo de conceitos ja
presentes nos grupos sociais, como Braga (2006, p. 12) afirma "Construimos socialmente a
realidade social exatamente na medida em que, tentativamente, vamos organizando possibilidades
de interagdo”.

A partir de tal organizacao de possibilidade, tematicas que ja foram consideradas tabu, puderam ser
ressignificadas, estabelecendo o didlogo e a busca pela diversidade. Por mais que ainda exista a
oposicdo, é importante que os veiculos deem um passo em dire¢do a diversidade. Por meio deles
sdo transmitidas representa¢des e identidades e, ao longo do tempo, é possivel formar um
“caminho representacional” por meio dos textos, fazendo com que as representagdes e identidades
se constituam e ressignifiquem, como Jodelet (2001, p. 30) afirma “Assim a comunicagao social, sob
seus aspectos interindividuais, institucionais e midiaticos, aparece como condi¢ido de possibilidade
e de determinacao das representacdes e do pensamento social”.

A midia é plural, polissémica e polifénica; plural por capacidade de retratar realidades e
representacdes; polissémica pela delimitacdo que pode produzir em seus textos a partir do uso de
enunciacdes e vocabulos, mediando pontos de vista diversos e, polifonica pois, sua visibilidade e
alcance, pode conferir espaco e voz aos agentes sociais. Ao representarem as travestis de forma
diferente dos esteredtipos com que estdo acostumadas, uma vez que “Travestis sabem muito bem
que todos os brasileiros sdo habituados desde cedo com os esteredtipos depreciativos a seu
respeito” (KULICK, 2008, p. 31), os veiculos midiaticos contribuem para a mudanca e para a
reflexdo.

Na matéria "Em trabalhos, Luma precisa assinar Jodo”, publicada na Folha de S. Paulo, no caderno
Cotidiano, no dia 4 de janeiro de 2009, o veiculo versa sobre a vida de Luma, travesti que ingressou
no doutorado em faculdade publica e utilizou-se dos conhecimentos adquiridos para mudar a
imagem de que as travestis seriam ligadas a prostituicdo: “Demonstrei que, pelo método da indugao
de Popper, chega-se a conclusdo de que todo travesti faz programa. Mas eu sou travesti e ndo faco
programa e, por isso, é preciso desconstruir todas essas determinagdes e ver que ha, sim, outras
possibilidades.”.

A matéria, inicialmente, faz referéncia ao termo “travesti” como sendo masculino, no entanto, ao
longo do texto, as referéncias a Luma sdo no feminino e é exposto o percurso de Luma para a
desconstrucdo de estigmas, mostrando que ser travesti ndo a impede de conquistar seu espaco e o
titulo de doutora.

O fato de Luma estar no doutorado e ndo seguir as normatiza¢des, virou matéria do programa
dominical “Fantastico” no ano seguinte, fato noticiado pela Folha de S. Paulo. Desta forma, nota-se
que uma matéria pode contribuir para que a visibilidade de um grupo e para sua representacdo de
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forma nao estereotipada, mesmo que de maneira isolada. Sabe-se que a mudanga é um percurso
longo, que ndo pode ser medida pela publicacdo de apenas uma matéria, mas ao promoverem tal
reflexdo, os veiculos permitem que seu publico também mude sua maneira de pensar.
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A Narrativa da Minissérie Justica

Fernanda de Franga Gatto
Leticia Passos Affini

Palavras-chave: Audiovisual; Televisdo; Narrativa Complexa.

0 questionamento acerca do que € a justica na sociedade brasileira é o tema da minissérie Justica
(2016) produzida pela Rede Globo e exibida do dia 22 de agosto de 2016 até o dia 23 de setembro
de 2016. A minissérie apresentou quatro tramas interligadas que acontecem na cidade de Recife. Na
segunda-feira, o espectador poderia acompanhar a trajetéria de Vicente (Jesuita Barbosa), preso
pelo assassinato da namorada, Isabela (Marina Ruy Barbosa); na terca-feira, a de Fatima (Adriana
Esteves), presa apds matar o cachorro do vizinho policial que, para se vingar, escondeu cocaina em
seu quintal; na quinta-feira, a de Rose (Jéssica Ellen), jovem negra presa ao ser enquadrada com
drogas; e na sexta-feira, a trajetoria de Mauricio (Caud Reymond) preso por matar sua esposa, a
pedido dela, tetraplégica apds atropelamento. Este texto é um fragmento inicial de uma iniciacao
cientifica que tem como objetivo analisar as relacdes entre as tramas, bem como a andlise da
estrutura do roteiro através dos conceitos de Narrativa Complexa de Mittel (2012) a fim de
compreender se este se aplica ao caso da minissérie Justica. Trata-se de um estudo de caso (YIN,
2001) realizado a partir da desconstru¢do do primeiro episddio, utilizando os seguintes
parametros: sequéncia, tempo, agdo (acontecimentos, eventos), personagens e espaco. A partir do
estudo do primeiro episddio e a criacdo de uma tabela de decupagem foi possivel observar aspectos
sobre a construcdo temporal, as personagens e as agdes. Sobre o primeiro, nota-se que o episddio se
inicia com a indicacdo do ano de 2016, com Elisa (Débora Bloch) treinando tiro, decidida a matar
Vicente, o assassino de sua filha. Em seguida, ha um salto, flashback, temporal para sete anos antes,
que apresenta as personagens dessa trama e culmina no assassinato de Isabela. Apos esse evento, a
linha do tempo volta, sem avisos ao telespectador, para o ano de 2016. Sobre as personagens, nota-
se que neste episdédio houve a introducdo de personagens comuns a outras tramas, a exemplo da
jornalista na televisdo e do pintor, cujo papel e identidade a principio ndo sdo revelados,
personagens de importancia para a trama de quinta-feira. Observa-se também nesse episddio a
aparicao de Mauricio e o atropelamento de sua esposa, fato que é o ponto de virada que inicia a
trama de sexta-feira. Constata-se também outras acdes, além dessa do atropelamento, que se
repetem a partir de outros pontos de vistas em outras tramas. Portanto, é possivel observar neste
primeiro momento que a minissérie Justica é formada por quatro tramas que nos seus
determinados dias de exibicdo assumem o papel de base e as demais assumem o papel de
narrativas secundarias, de modo em que haja conexdes, mesmo que sutis, entre elas, seja a partir de
acontecimentos ou da apari¢do de personagens e que a narrativa também apresenta os saltos
temporais como indicios de uma Narrativa Complexa.
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A narrativa de mistério no discurso de divulgacao cientifica: informacao
e mistificacdo em revistas e séries de televisio

Michel Francisco Amdncio
Francisco Rolfsen Belda

Palavras-chave: Divulgacao cientifica; Vida extraterrestre; Pseudociéncia; Recursos Linguisticos.

Pesquisa sobre a incidéncia de recursos linguisticos caracteristicos da narrativa de mistério na
elaboracdo do discurso de divulgacdo cientifica, a partir de casos selecionados de revistas e séries
de televisdo que tratam sobre a tematica de vida extraterrestre. A partir das ideias de jornalismo
cientifico e divulgacdo cientifica, das relacdes entre os conceitos de pseudociéncia e pds-
modernidade e do contexto cultural no qual o tema vida extraterrestre esta inserido, procurou-se
discutir de forma critica o corpus do estudo. Além disso, partindo dos mecanismos de reformulacdo
linguistica, que podem se expressar tanto no plano lexical como no plano narrativo, foram
identificadas incidéncia e forma que tais recursos tomam no material. O objetivo geral desta
pesquisa foi composto pelo exame do discurso de divulga¢do cientifica. Para tanto, buscou-se
compreender como e até que ponto artificios de linguagem préprios dos géneros jornalisticos sdo
combinados a formas textuais e audiovisuais caracteristicas da literatura fantastica ficcional na
representacdo do tema do corpus. O estudo visou também: verificar de que maneira um tema de
dificil comprovacdo empirica é retratado; identificar como se dd o processo de atribuicdo de
interesse jornalistico a esse tema; e examinar o emprego de formulagdes textuais, imagéticas,
infograficas, bem como efeitos visuais e de sonorizacdo em reportagens e videos selecionados. A
metodologia utilizada na pesquisa é do tipo exploratéria e se baseia em sistematizacio da
bibliografia relacionada ao tema e analise de contetido das matérias e videos selecionados, com
exame dos mecanismos de reformula¢do terminoldgica e recursos de narrativizagdo em ambito
impresso e audiovisual. Para a realizacdo do estudo, foram utilizadas amostras de edicdoes das
revistas Superinteressante e Mundo Estranho, além dos programas televisivos Mistérios da Ciéncia,
do National Geographic Channel, e Contato Extraterrestre, do History Channel. No corpus,
encontrou-se maior quantidade de recursos de dramaticidade nas amostras que trataram o tema de
vida extraterrestre a partir de relatos de abducdes, com pouca variacdo dos recursos linguisticos, ao
mesmo tempo em que foram observadas poucas discussdes sobre variaveis metodoldgicas, grande
apelo visual e massiva utilizacdo de estereo6tipos. Em contrapartida, nas revistas e programas que
trataram o tema a partir da possibilidade de vida extraterrestre, a incidéncia de dramaticidade e a
utilizacdo de estereétipos foram menores, enquanto a variacdo de recursos e a discussio sobre
variaveis metodoldgicas foram mais frequentes. Em ambos os tratamentos sobre o tema, as
referéncias a cultura pop foram comuns. Tratando-se das diferencas entre os meios, o material
audiovisual langou mao de mais recursos em comparac¢do ao material de revista. Conclui-se que os
recursos de reformulacdo terminoldgica ndo sdo necessariamente obstaculos ao conhecimento
cientifico, sendo mais relevante a sua variagcdo no texto jornalistico. Ainda, o uso dos recursos de
estereodtipo e dramatizagao e a falta de referenciacdo foram determinantes para a diferenciacdo dos
materiais. Enquanto os que trataram a possibilidade de vida extraterrestre se aproximam do
discurso de divulgacdo cientifica, o material sobre relatos de abdu¢io se aproxima do
entretenimento, especialmente nas séries de televisdo. Também, a falta de discussdes sobre as
variaveis metodoldgicas deste ultimo condiciona sua baixa confiabilidade. Por fim, constatam-se
referéncias a cultura pop como possiveis elementos identitarios que vio além da busca objetiva por
audiéncia. Deve-se frisar que nao se busca, a partir deste estudo, condenar os materiais que nao

7

seguem o ideal de divulgacao cientifica. Mas é importante que se busque um minimo de rigor
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conceitual no trato desses temas, para que haja uma evolug¢ao na qualidade da divulgacao cientifica
sem perda de audiéncia. Para isso, ndo se deve objetivar na divulgacdo uma linguagem jornalistica
préxima da linguagem cientifica, e sim uma linguagem prépria, onde o discurso cientifico se deixe
tomar pelo discurso jornalistico, e ndo somente o contrario. O jornalismo ndo deve ser entendido
como uma simples ferramenta de divulgacdo, mas sim como um fim em si proéprio.
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A PEC 215 e os seus desdobramentos na midia televisiva

Gabriela Sanches de Lima
Maximiliano Martin Vicente

Palavras-chave: Violéncia simbolica; Povos indigenas; Televisdo; Jornal Nacional; PEC 215;

Breve descricdo: O presente artigo decorre de uma pesquisa em andamento e tem por objetivo
analisar a Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC) 215 sob a perspectiva da midia televisiva
representada pela Rede Globo em seu principal telejornal, o Jornal Nacional (JN). Este recorte parte
do questionamento do pouco trabalho do Estado brasileiro a favor da causa indigena e do
enquadramento enviesado que a televisdo da a partir de algumas decisdes sobre a demarcagao de
terras.

0 que esta por detras desta cortina midiatica sdo desdobramentos que se perduram no imaginario
social. A importancia da pauta da demarcacdo de terras na agenda da sociedade é diretamente
proporcional ao espaco que é dado a ela na midia. Conforme discutido neste trabalho, a
representatividade é pouca e o indigena, na sociedade brasileira, é gradativamente apagado. Isto se
configura na violéncia simbdlica feita por aqueles que ndo veem na causa indigena interesses
econdmicos ou politicos para abordarem esta pauta de forma mais enfatica. Neste artigo,
mostramos como é o trabalho da midia de massa em sua a capacidade de construir e significar os
atores em nossa sociedade, determinando, inclusive, o seu status quo ao longo da histoéria.
Objetivos: O objetivo deste estudo é analisar como a midia televisa, em especial a Rede Globo em
uma das edi¢des do JN, explica a PEC 215/2000 a audiéncia. Pretendemos investigar as minucias
desta explanacdo feita pelo principal telejornal desta emissora e, por conseguinte, compreender a
questdo da cidadania e representatividade dos indigenas na grande midia.

Materiais e métodos: Para este trabalho, analisaremos a noticia veiculada no dia 25 de abril de 2017
pelo Jornal Nacional com a chamada “Indios protestam em Brasilia contra projeto sobre
demarcacao de terras”. Para desenvolvermos o estudo, nos apoiamos no suporte metodolégico da
Andlise de Conteiudo (DUARTE; BARROS, 2005) tomando como categoria principal a violéncia
simbdlica pela lente da Rede Globo. Desmembraremos esta noticia em todos os aspectos técnicos
jornalisticos utilizados juntamente com os passos metodolégicos de codificacdo e categorizacdo que
a Andlise de Conteudo propoe.

Por meio dos conceitos tedricos do campo do simboélico (BOURDIEU, 1989), este trabalho pretende
decodificar as translacbes de sentido urdidas pela grande midia quando o assunto é a
representatividade de minorias. Neste sentido, também levaremos em conta as contribui¢des de
Thompson (1995) sobre os veiculos de comunicacdo de massa nos discursos e como este tipo de
transmissdo midiatica produz sentidos que tém a capacidade de excluir ou incluir atores na
sociedade dentro do campo simbdlico.

Resultados e discussdes: Na edigdo do programa que analisamos, percebemos que a tematica
indigena quase nio foi abordada. Na escalada do jornal, que durou 55 segundos, ndo ha chamada
para a nota coberta referente a questdo dos indigenas. Este também é outro ponto, pois o tipo de
produto audiovisual que foi escolhido para informar o descontentamento indigena perante a PEC
ndo foi uma reportagem e sim uma nota coberta de 31 segundos. Em porcentagem, isto equivale a
1,25% da tematica indigena dentro do telejornal todo. Estes resultados numéricos mostram apenas
uma parcela da analise que ainda esta sendo feita com o desenvolvimento da pesquisa.
Consideracoes Finais: Partindo de uma perspectiva critica e apocaliptica (ECO, 1979) a questdo da
demarcacao de terras dos indigenas é cheia de intencionalidades por parte de quem detém o poder,
seja ele judicial ou midiatico. Esta relacdo vem de longa data, em que os povos nativos brasileiros
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foram confinados a espacos delimitados e que os colocam em desvantagem. Lugares que
extrapolaram os limites fisicos e desembocam em lutas por seu espaco simboélico na agenda
brasileira.

Referéncias Bibliograficas

BOURDIEU, P. O poder simbélico. Traducao Fernando Tomaz. Rio de Janeiro:Bertrand Brasil, 1989.
BRASIL. CAMARA DOS DEPUTADOS. Apresentacdo do Requerimento. Comissio Especial destinada
a proferir parecer a Proposta de Emenda a Constituicio n? 215-A, de 2000, que “ Acrescenta o
inciso XVIII ao art. 49; modifica o § 42 e acrescenta o § 82 ambos no art. 231, da Constituicdo
Federal”, e apensadas. (DEMARCAGAO DE TERRAS INDIGENAS). Relator Dep. Nilson leitdo. Em 01
de junho de 2017. Disponivel em: <
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra?codteor=1565709&filename=T
ramitacao-PEC+215/2000>. Acesso em agosto de 2017.

DUARTE, J.; BARROS, A. (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunica¢do. Sdo Paulo: Atlas,
2005.

ECO, U. Apocalipticos e Integrados. Sdo Paulo: Perspectiva, 2002.

MINARDI, D. Midia e Representac¢des Sociais Indigenas: Caso do ataque ao acampamento Guarani
Kaiowa. VIII Conferéncia Brasileira de Midia Cidada. 2012.

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de comunicagio
de massa. Petropolis, R]: Vozes, 1995.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

A Revista Istoé e os enquadramentos jornalisticos dos protestos de
junho de 2013

Ana Cristina Consalter Amér
Palavras-chave: Midia; Enquadramento; Cidadania; Revistas Semanais; Manifestacdes populares.

Breve descri¢do da pesquisa: Este trabalho traz como tema o papel do jornalismo na cobertura das
manifestacdes de protesto de junho de 2013. E uma contribuicio para a area da comunicago e para
as questdes de cidadania, no que diz respeito a producdo de conhecimento sobre os
enquadramentos jornalisticos praticados por uma importante revista brasileira de informacao
geral, especialmente na cobertura das manifestacdes reivindicatorias e no que diz respeito as suas
reivindicacgoes.
Objetivos: Foi possivel identificar e analisar a tonica dos enquadramentos das manifestacdes de
junho produzida pela revista IstoE, além de analisar que papel desempenhou o jornalismo de
revista na circulacdo e significacdo do conjunto de simbolos no processo de representacdes sobre
manifestagdes sociais reivindicatdrias.
Materiais e métodos: A presente pesquisa é realizada a partir da analise de enquadramento da
cobertura das manifestagdes populares, ocorridas nos meses de junho de 2013, pela revista IstoE. A
andlise de enquadramento foi construida de acordo com modelo metodolégico proposto por Lopes
(2003) no que diz respeito as quatro fases da investigacdo. Apos a leitura flutuante, foram
identificadas quatro categorias de andlise de enquadramento, definidas com base nos contetidos
trazidos pelas matérias: as razées do movimento, os manifestantes, as formas de manifestacdo e as
respostas das autoridades.
Resultados e discussdes: Os resultados nos permitem concluir que a revista IstoE apresenta
enquadramentos mais positivos e criticos em relacido ao acontecimento. A revista contextualiza os
excessos, confere mais legitimidade as manifestagdes de junho de 2013, as suas motivagdes,
personagens e formas de manifestacdo e reforca ainda mais tal legitimidade ao condenar a acao
violenta da Policia Militar.
Considera¢des Finais: E possivel afirmar que o as revistas de informa¢do semanal brasileiras,
especialmente as revistas Carta e IstoE, desempenharam papel fundamental na cobertura das
manifestacdes de protesto de junho de 2013, pois enquadraram os eventos e seus desdobramentos
como possibilidade dos sujeitos, como atores principais na esfera publica, de aperfeicoarem,
ampliarem e disseminarem a cidadania. Os interesses foram apresentados e esses veiculos teriam
contribuido para convidar a sociedade, através das informagdes disponiveis, a examinar suas
questdes, promover novas discussoes.
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A subjetivacdo humana e a comunica¢dao: o poder da media¢ao pelo
Whatsapp

Rodrigo Rodrigues
Miguel José das Neves

Palavras-chave: Subjetivacdo; Comunica¢do; Poder; WhatsApp

Partindo do pressuposto de que o ser humano é uma estrutura bio psico e social, detentor de
subjetividades que impulsionam a construcdo de sentido dentro da comunicacao, essa pesquisa
pretende apresentar que a comunicacido mediada pelo aplicativo WhatsApp ¢ estruturada de forma
subjetiva. E através das intera¢des sociais e humanas, que as pessoas constroem representagdes e
identidades que sdo disseminadas por meio de seus processos de comunica¢do ndo sendo diferente
quando eles acontecem por meio de um aplicativo tecnoldgico. Considerando a cultura como um ato
de simbolizar algum contexto social, diante da capacidade de construcao, Weber, citado por
GEERTZ (2008), traz o homem como figura do animal amarrado a uma teia de significados que ele
mesmo constroi. Assim, a comunicagdo é dada com o compartilhamento de significados construidos
por meio da troca de informacdes da histéria e de fendmenos. O sentido atribuido a essas
informacbdes envolvem anseios, angustias, decep¢cdes dentre outros sentimentos humanos. A
comunicacdo humana nesse sentido pode ser tida como um compartilhamento de significados por
meio da troca e interacdes culturais, transitando informacoes diversificadas. Segundo Lévy (1993),
a tecnologia precisa adotar uma filosofia pratica em vez de critica. Diante disso, o homem apropria-
se de informagdes por diversificadas midias, constréi representacdes de suas necessidades,
estrutura formas de vida, valores e constitui assim a possibilidade cultural. Bauman (2001),
apresenta a sociedade contemporanea como moderna e liquida, ndo se fixando a espago ou tempo,
experimentando constantemente fendmenos novos. Assim, o poder da comunicagdo humana pode
ser representado por novos moldes e valores eventualmente invertidos para os paradigmas
tradicionais. Absorvemos muito contetido com os meios comunicativos e com isso subjetivamos
nossas realidades, das quais utilizamos em novos modelos de interacdo com outros. Nesse cenario,
surgem tecnologias de comunica¢do como o aplicativo WhatsApp, que trata-se de um software
multiplataforma, destinado a comunicacdo de mensagens, videos, fotos e outros arquivos digitais
que podem ser mediados. Traz ainda a possibilidade de criacdo de grupos e subgrupos, além de ter
como recursos, a possibilidades de mensagens privadas e bloqueios de usudrios, entre outras
fungdes. A mediacdo da informacdo neste aplicativo, estrutura-se numa forma de comunicagdo
carregada de subjetividade do contexto envolvido, possibilitando a construcdo de significados, do
receptor aos interlocutores. O poder da comunicacdo humana é pautado pela forma de absorgio de
informacoes diversificadas, apresentando ligacdo entre corpo e mente, num sentido de sincronizar
a mediacdo, do ponto de vista inicial de uma preparacgdo, até o momento em que se observam as
gestualidades, caracterizando assim uma midia primaria, ou seja, a troca de informacgdes subjetivas,
que tem como parametro basico a interacdo ao ambiente. Esta pesquisa estd pautada em analises
qualitativas de referéncias bibliograficas no campo da Comunicacio e da Psicologia, assim como em
reportagens midiaticas acerca de publicacdes de mensagens e suas interagdes através do aplicativo
WhattsApp. Os resultados apresentam que individuos que utilizam aplicativo WhatssApp, podem
construir suas comunicagoes carregadas de subjetividade que sdo reflexos de suas experiéncias de
vida.
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A técnica do Fact Checking como fator de credibilidade e valor agregado
no cenario do jornalismo pos industrial

Angelo Sastre
Francisco Rolfsen Belda

Palavras-chave: Fact Checking; Credibilidade Jornalistica; Jornalismo Pés Industrial; Fake News;
Modelo de Negdcios em Jornalismo

Breve descricdo da pesquisa

A proposta da pesquisa é compreender como a técnica do Fact Checking fortalece o conceito de
credibilidade que deixa de ser um elemento corporativo, visto anteriormente como uma
caracteristica intangivel, para representar uma estratégia de vantagem competitiva visando a
sustentabilidade das empresas e do negocio dos veiculos de comunicagdo no cenario do jornalismo
pOs-industrial.

Objetivo

Observar, por meio da andlise dos contelddos noticiosos, a preocupac¢do dos gestores dos meios de
comunicacdo em relacio a percepcdo do conceito de credibilidade pelo publico e como a influéncia
no impacto de sua imagem perpassa as mudancas sociais e a evolu¢do do jornalismo.

Métodos

A produgdo da pesquisa envolve uma revisdo bibliografica a respeito de conceitos sobre o processo
de producao que envolve teorias como o Gatekeeper, que se baseia no processo de selecao sob a
oOtica do jornalista, e o Newsmaking, que considera que a producio jornalistica seja o resultado do
processo de construcdo da noticia considerando fatores de noticiabilidade e valor-noticia.

Dessa forma, é possivel apontar que o conceito de “verdade jornalistica” envolve questdes como o
desenvolvimento da matéria, a interacdo entre o publico e os jornalistas, a linha editorial, entre
outros fatores subjetivos.

Essa reflexdo serd acompanhada da observacdo de estratégias e acdes desenvolvidas pelas
diferentes plataformas de veiculos de comunicacdo visando combater o fenémeno da Fake News
e/ou reforcando a credibilidade de sua marca e imagem institucional perante o publico.

Resultados e discussoes

Kovach & Rosenstiel (2004) relatam experiéncias com o objetivo de aprimorar a precisio da
checagem e a credibilidade dos veiculos de comunicacdo como o Bureau de Precisdo e Equidade,
criado no jornal New York World, de Joseph Pulitzer, em 1913, ou o conceito de Walter Lippmann,
no livro Public Opinion, que, em 1922, levanta o debate conceituando “noticia” como a sinalizagao
de um fato e “verdade” como a revelacdo de fatos ocultos por meio do estabelecimento de uma
relacdo entre eles.

Considerando esse ponto de vista, podemos observar que o conceito de “verdade” nio é
necessariamente algo intrinseco ao de “noticia”.

Evitando entrar no debate envolvendo temas como “objetividade” ou “imparcialidade”, observamos
que a credibilidade esta relacionada diretamente com a técnica de “precisdo” do processo de
apuracao e producao do conteudo jornalistico.

Essa visdo foi apontada, em 1947, pela Hutchins Comission, a qual tinha como nome oficial
Commission on Freedom of the Press, ao indicar que reportagens com fatos reais, mas fora de
contexto ou que a énfase de etnias sem razio, por exemplo, reforca falsos esteredtipos. Esse cenario
é debatido atualmente por meio dos fendmenos da Fake News (noticias falsas) ou Post-truth (pés-
verdade).
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De acordo com White (2017), o Ethical Journalism Network, entidade sem fins lucrativos com sede
em Londres (Inglaterra), define que "noticia falsa é uma informac¢io deliberadamente fabricada e
publicada com a intenc¢do de enganar os outros em falsidades ou em duvidar de fatos verificaveis".
Consideracoes finais

Diante desse cenario, os veiculos de comunicacao tradicionais e diversas plataformas digitais estao
ampliando e implantando a técnica de “Fact Checking” (trabalho de checagem de fatos, dados e
declaragdes) em suas redacoes, que registrou uma expansdo em diversos paises e redac¢des nos
ultimos dez anos.

Esse cendrio possibilitou a fundagao da IFCN (International Fact-Checking Network), que conta com
a participacao de 35 associados de 27 paises, demonstrando a preocupacdo em relacdo a percepcao
de credibilidade e valor da imagem institucional da empresa como uma vantagem competitiva.
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A transmissao televisiva da ginastica artistica produzida por diferentes
emissoras internacionais

Leticia Passos Affini
Tatiana Zuardi Ushinohama
Marco Roxo

Palavras-chave: Ginastica Artistica; Transmissao Televisiva; Esporte; Televisido; Comunicacio.

A propriedade fundamental da televisdo na transmissdao de um evento esportivo é permitir que as
pessoas em distantes localidades assistissem ao evento simultaneamente a sua realiza¢do. Para
isso, a transmissdo transpde o ambiente fisico esportivo em uma representacdo audiovisual de
espaco e tempo, delineada pelos aspectos técnicos (quantidade e qualidade de equipamentos de TV
- camera e microfone) e operacionais (disposicdo e selecdo dos equipamentos no momento da
transmissdo) para re-apresentacdo do evento esportivo na TV. Na década 1990, Whannel (1995)
prop6s um modelo de transmissao televisiva para esportes simples e individuais, como a ginastica,
que acontecem em espagos pequenos e internos. Assim, como uma forma desvelar as principais
ideologias televisivas entrelacadas nas praticas de producdo da transmissdo esportiva na TV a
partir de cinco principios visuais: o evento esportivo/evento televisivo, realismo e entretenimento,
maximo de acdo/minimo de espaco, transformacdo do tempo e presenca e auséncia. Dessa forma,
estabelece-se a pergunta da pesquisa: como as emissoras televisivas oferecem essa experiéncia
visual da ginastica artistica aos seus telespectadores, atualmente? Quais as principais ideologias
televisivas que emergem dessas transmissoes esportivas? O método de investigacdo fundamenta-se
na perspectiva dos principios de transformacdo (WHANNEL, 1995) para pesquisar as transmissdes
televisivas diretas e “ao vivo” da ginastica artistica. As transmissoes coletadas foram fragmentadas
segundo a analise textual das representac¢des de espaco e tempo (CASETI; CHIO, 1999). No contexto
atual dos diretos autorais de radiodifusdo, para cada evento internacional, uma emissora televisiva
é responsavel pela transmissdo do evento. Por isso, para analisar diferentes transmissdes, foi
necessario selecionar uma ginasta e acompanhar suas participa¢cdes em eventos internacionais,
uma vez que a sua rotina de movimentos é a mesma em todas as competicdes. A recorréncia das
apresentacoes da atleta brasileira, Carolyne Pedro, serviu como parametro fixo para a comparacgao
das transmissoes. As transmissoes desses eventos foram realizadas por 4 emissoras de televisdo:
Televisa Deportes Network (TDN) - Mexicana, Hrvatska radiotelevizija (HRT) - Croata, SporTV -
Brasileira e Olympic Broadcast Services (OBS) - Internacional, em 4 localidades: Cidade do México,
Osijek, Sdo Paulo e Rio de Janeiro. No cenario de eventos internacionais de ginastica artistica, as
emissoras de televisdo elaboram uma transmissdo televisiva da apresentacdo das ginastas
condicionada as exigéncias da entidade esportiva e a restricio do espaco para dispor seus
equipamentos, cameras e microfones. Esse arranjo espacial dos equipamentos e o seu uso
revelaram neste estudo que as praticas de producdo das emissoras tensionaram de trés diferentes
formas as principais ideologias televisivas (jornalismo e entretenimento) durante a transmissao. O
drama foi retirado do contexto da analise, pois objeto da pesquisa restringe-se a exibi¢do de uma
atleta dentro da competicdo. As emissoras, SporTV e a OBS, reiteram o modelo de transmissao
descrito por Whannel (1995), acentuando os valores jornalisticos, principalmente, para transmitir
0 evento esportivo uma vez que o arranjo das imagens expds um ponto de vista transparente,
fundamentado na estética do real, sem manipular os recursos visuais televisivos e com um
enquadramento abrangente da ginasta e sua a¢do esportiva. A TDN propds uma transmissdo com
multiplos pontos de vista, sem definir uma camera principal, trocando-as conforme a apresentacao
e gestualidade da atleta de modo a revelar os valores ideoldgicos de info-entretenimento de
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maneira equilibrada. A HRT oferece uma exibi¢do televisiva da ginastica artistica alinhada aos
valores ideolégicos do entretenimento com acentuado recurso visual da manipulacdo da proporgao
da imagem, delineados no principio da transformacio do tempo, para alterar os planos iniciais a fim
de ressaltar para a sua audiéncia informagdes que presencialmente seriam dificeis de observar. A
pesquisa constatou uma heterogeneidade no modo de representar a apresentacdo da ginastica
artistica de solo e no seu valor ideoldgico da transmissdo esportiva, apesar das exigéncias e
fiscalizagdo realizada pela entidade sobre as emissoras internacionais.
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Acompanhamento de uma rotina jornalistica - Jornal A Cidade de
Ribeirao Preto
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1. BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

0 jornal impresso A Cidade, de Ribeirdo Preto, foi fundado no dia 12 de Janeiro de 1905, inicio do
século XX, época de grandes avancos tecnoldgicos, politicos e culturais. A escolha do objeto de
andlise deveu-se ao fato de o grupo EPTV possuir as redacdes integradas — EPTV, G1, A CidadeOn
Radio, A Cidade, CBN e Radio Jovem Pan.

A rotina jornalistica da reporter em questdo foi acompanhada na segunda-feira, dia 13 de
fevereiro de 2017, o dia mais tranquilo da equipe de redacado, por conta de que a edi¢do do final de
semana é fechada na sexta-feira, conhecido como “pesco¢ao”.

Juliana Rangel foi a jornalista. Colunista do jornal, ela se formou em 2005 na faculdade COC
em Ribeirdo Preto e ja trabalhou no Jornal Popular, na radio Popular, na assessoria de imprensa do
Centro Universitario Bardao de Mau4, no Jornal Tribuna e no Jornal A Cidade, dentro desse ultimo
trabalhou em duas areas, politica e coluna social.

2. OBJETIVO

2.1 Objetivo Geral

. Observar e detalhar o dia a dia de um trabalho jornalistico dentro de uma redacdo de um
jornal Impresso.

2.2 Objetivos Especificos

. Mostrar o compromisso e a seriedade das apuragdes jornalisticas dentro de um veiculo de
relevancia

3. MATERIAL E METODOS

Para Chizzotti (1995, p.79), o método qualitativo parte da ideia de que exista uma relacao

dinamica entre a realidade e o objeto de estudo, uma ligacdo inerente entre o “mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito”. A partir disso, resolveu-se realizar uma pesquisa de campo como forma
de analisar a rotina jornalistica de Juliana Rangel. Para isso, utilizou-se de aproximadamente quatro
horas na redacdo do jornal, na prépria cidade-sede.
A pesquisa de campo € o tipo de pesquisa que pretende buscar a informagdo diretamente com a
populacdao pesquisada. Ela exige do pesquisador um encontro mais direto. Nesse caso, o
pesquisador precisa ir ao espaco onde o fendmeno ocorre, ou ocorreu e reunir um conjunto de
informacdes a serem documentadas. (GONSALVES, 2001, p.67)

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Foi possivel observar que a rotina de trabalho da repérter em questio é exaustiva - 14:00
as 20:00 - podendo contar com horarios alternativos para finalizar sua matéria e cobertura dos
eventos. A coluna Giro, passou por uma reestruturagdo apds a realocacgio de Juliana, ganhando teor
jornalistico e alcancando empresarios e politicos. Atualmente, a coluna é constituida de pequenas
notas e fotos, suas matérias longas sdo publicadas aos domingos, em uma sessdo chamada Em Foco,
onde a jornalista privilegia empresarios, pessoas de renome, com a divulgacido de entrevistas.

A jornalista recebe cerca de mil e-mails por dia, o que torna possivel enxergar a necessidade
de um bom contato com as fontes. Além das fontes, as redes sociais também foram muito utilizadas
devido a praticidade oferecida para o levantamento de informacdes.
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Ao conversar com o chefe de pautas, Marcelo Fontes, a ideia transmitida é de que o veiculo
em questdo faz-se isento de censura por ndo possuir ligacdo politica e religiosa com 6rgaos da
cidade. Contudo, ocorre de darem preferéncia para determinados individuos como fontes de acordo
com o grau de amizade, confiabilidade e credibilidade mutuas.

A reporter Juliana Rangel confirma que, por trabalhar em uma coluna, a liberdade é maior -
ela é responsavel por elaborar suas pautas e suas fontes, além de receber sempre e-mails e convites
para eventos. Embora a jornalista cubra eventos, ndo ha pressdo para divulgar de maneira positiva
aqueles que participa, revelando a questao de ética do jornalista. E, mesmo quando recebe ofertas
remuneradas para divulgar informacgdes sobre pessoas ou grupos especificos, a repérter apenas
noticia o que é de interesse publico, ndo cobrando por suas publicacoes.

5. CONCLUSOES FINAIS

O trabalho em questao permitiu que fosse desenvolvido um novo senso critico a respeito de
como funciona a vida de um repdrter em uma redacdo. Embora a andlise foi feita com uma
jornalista que trabalha em uma coluna social, possuindo maior liberdade, é possivel enxergar os
critérios de noticiabilidade adotados tanto pela repdrter quanto pelo editor.

A redacdo do Jornal A Cidade possui cerca de vinte profissionais trabalhando, contando com
editores e pauteiros, o que contribui para o sucesso da equipe - segundo pesquisa realizada pelo
préprio jornal, “A Cidade” é 3,8 vezes mais lido por pessoas que rotiineiramente leem jornal
impresso do que o segundo colocado em Ribeirao Preto.

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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Analise comparativa da linguagem do jornalismo literario brasileiro, sua
importancia e caracteristicas para a percep¢io e descricio do
sofrimento humano, tendo como base os contetudos da obra classica “Os
Sertoes” de Euclides da Cunha e na contemporanea “Holocausto
Brasileiro”

Marcos Vinicius Mazutti Gimenes

Palavras-chave: jornalismo literario, jornalismo, literatura, livro-reportagem

0 artigo procura saber se a linguagem do jornalismo literario, presente nos livros-reportagem,
aborda o sofrimento humano de forma mais empatica e sensivel. A andlise tem como foco a
comparacao entre o livro “Os Sertdes”, uma obra classica, escrita por Euclides da Cunha, publicada
em 1902 e que retrata o local, as pessoas e a guerra de canudos, que ocorreu no interior da Bahia, e
o livro contemporaneo “Holocausto Brasileiro” de Daniela Arbex, que narra a situacdo precaria e o
extremo sofrimento dos pacientes do hospital psiquiatrico de Barbacena, Minas Gerais, no qual
morreram mais de 60 mil pessoas gracas ao descaso com que eram tratados, sendo submetidos ao
tratamento de choque e expostos a situagdes de amplo descaso.

Os livros selecionados para a pesquisa foram escritos por competentes autores brasileiros e apesar
de possuirem histérias diferentes, descrevem situagdes de sofrimento humano que se assemelham
e buscam retratar a tematica no género de jornalismo literario em livros-reportagem.

Desse modo, pode-se perceber que os autores retrataram um sentimento atrelado a vida humana,
amplamente discutido nas obras de filésofos, escritores e jornalistas.

Ele aparece no pessimismo do filésofo alemdo SCHOPENHAUER (1969) como um fato inerente a
vida humana e também pode ser observado em varios momentos da literatura brasileira,
retratando acontecimentos tragicos de nosso pais, como na obra “ Navio Negreiro”, de autoria de
Castro Alves, poeta da terceira fase do romantismo, que buscou retratar a forma desumana com que
0s escravos eram trazidos ao Brasil.

0 jornalismo também destina uma parte de sua produ¢do aos acontecimentos tragicos, um fato que
pode ser observado até mesmo nos critérios de noticiabilidade de TRAQUINA, nos quais a morte é
colocada em pauta como um fator de interesse publico, justificando a ampla cobertura de jornais
em temas como no atentado 11 de Setembro ao centro de inteligéncia (Torres Gémeas) dos Estados
Unidos e também da cobertura recente de diversos atentados terroristas pelo mundo.

Sendo assim, a importancia e forte presenca desse sentimento justifica a abordagem dele na
pesquisa, o abordando na perspectiva do jornalismo

literario, pois esse género é , segundo (BORGES, 2013), um bom alvo para reflexdo, pois ainda
divide opinides no circulo profissional e académico.

Para que a pesquisa cumpra seus objetivos, sera feita uma analise comparativa com base na Anélise
do Discurso Francesa fundada por PECHEUX, na linguagem literaria com base nos escritos de
PROENCA (2007) e nalinguagem jornalistica obtida através da obra de LAGE (1986).

Desse modo, espera-se contribuir para area do jornalismo, ampliando os debates sobre o
jornalismo literdrio em livros-reportagem e também dar atencdo ao sofrimento humano, discutindo
o tema por pontos de vistas filosoficos, literarios e jornalisticos, para observar se hipétese de que o
jornalismo literario percebe e retrata o sofrimento humano de forma mais empatica e sensivel
pode, ou ndo, ser considerada verdadeira.

ARBEX, Daniela. Holocausto Brasileiro. Sdo Paulo: Geragao Editorial, 2013.
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Analise do processo de producao de cartilha formativa em Comunicag¢ao
Popular e Comunitaria

Rozinaldo Antonio Miani
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Movimentos populares; Parana.

Com o objetivo de conhecer e analisar a realidade sociopolitica dos movimentos sociais e
movimentos populares do estado do Parana e suas respectivas praticas comunicativas, bem como
contribuir na elaboracdo e producdo de praticas comunicativas que possibilitassem o
desenvolvimento de politicas de comunicacdo para os movimentos populares e suas organizacdes
de articulacdo sociopolitica foi desenvolvido entre 2013 e 2017 o projeto integrado de
pesquisa/extensdo “O papel estratégico da Comunicacdo Popular e Comunitaria nos processos de
organizacdo e mobilizacdo dos movimentos populares no estado do Parand” cadastrado junto ao
Departamento de Comunica¢do da Universidade Estadual de Londrina (UEL).

O primeiro momento do projeto atendeu, principalmente, aos objetivos de pesquisa com a
realizagdo de levantamento bibliografico e documental e estudos tedrico-conceituais sobre a
historia, a atualidade e as concep¢des de movimentos sociais e movimentos populares, seguido de
um mapeamento preliminar da realidade dos movimentos sociais no estado do Parana, bem como
um levantamento de suas respectivas praticas comunicativas (MIANI, 2015).

A medida que a pesquisa ia sendo desenvolvida, a equipe do projeto deu inicio as atividades de
extensdo, principalmente, com a realizagdo de contatos com os movimentos sociais de Londrina e
regido com vistas a organizacdo de uma Oficina de Comunicagdo Popular e Comunitaria para
promover a sensibilizacdo de dirigentes e liderangcas de movimentos sociais a respeito da
importancia estratégica da comunicacio; a oficina ocorreu em fevereiro de 2016 e contou com a
participacdo de representantes de diversos movimentos e/ou organizagdes sociais.

Como desdobramento dessa oficina, ficou definida a realizagdo de um Curso de Formagdo em
Comunicacdo Popular e Comunitaria que seria ofertado em 4 etapas entre os meses de maio e
agosto de 2016. O curso foi realizado e os temas de cada etapa foram: 1) O Papel Estratégico da
Comunicacdo; 2) Politica de Comunicacdo; 3) Planejamento Participativo; 4) Oficina de
Comunicagao.

Cada uma das etapas foi registrada e ao final do curso foi produzida uma cartilha intitulada
“Cartilha de Formacdo em Comunicacdo Popular e Comunitaria”. A cartilha estd em fase final de
impressdo e, em breve, serd organizada uma forca-tarefa para distribuicio do material para os
movimentos e organiza¢des que participaram do curso.

A referida cartilha apresenta o conjunto dos materiais utilizados durante o curso, bem como o
detalhamento das dindmicas aplicadas. O objetivo é que a cartilha possa ser utilizada como subsidio
em processos formativos a serem realizados por cada um dos movimentos sociais participantes do
curso ou mesmo por organizagdes sociais que nao estiveram presentes no curso.

0 projeto integrado de pesquisa/extensdo “O papel estratégico da Comunicacio Popular e
Comunitaria nos processos de organiza¢do e mobilizagdo dos movimentos populares no estado do
Parand” ja estd encerrado, mas toda a equipe continua a disposicdo de qualquer organiza¢do ou
movimento social que queira construir sua politica de comunicac¢do, afinal “o compromisso politico
que deriva dos resultados de uma a¢io académica de pesquisa ou extensido ndo devem se restringir
ao tempo do projeto, mas as necessidades e demandas da proépria realidade, neste caso, dos
movimentos sociais” (MIANI; CARMO; NAKANE, 2017).
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Aplicacao da classificacdo indicativa em videos on-line sobre o universo
de games
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1. DESCRICAO DA PESQUISA

A partir do desenvolvimento das tecnologias digitais, tornou-se comum ver criangas e adolescentes
consumindo conteddo em plataformas audiovisuais on-line sem indicacdo de classificacdo
indicativa de faixa etaria apropriada. O Youtube, uma das principais plataformas de distribuicdo de
videos da internet, conta apenas com a restricio de contetidos considerados inadequados para
publicos menores de 18 anos. Desta forma, o projeto de iniciacdo cientifica e tecnolégica (Pibit)
exposto visa propor a aplicagdo do Sistema de Classificacdo Indicativa Brasileiro na plataforma de
videos citada acima.

2. OBJETIVOS

Esta iniciacdo cientifica e tecnoldgica tem como objetivo identificar como a classificagdo indicativa
pode ser aplicada em plataformas on-line a partir da experiéncia de andlise de videos sobre o
universo dos games, bem como sugerir mecanismos especificos para a aplicacdo da classificagao
indicativa em plataformas de videos acessadas por criangas e adolescentes. Pretende-se, portanto,
desenvolver uma estratégia tecnoldgica que contribua para o cumprimento de politicas publicas
previstas no Estatuto da crianca e do adolescente em ambientes digitais.

3. MATERIAL E METODOS

Para o cumprimento da pesquisa serdo selecionados vinte e cinco videos de cinco criadores de
conteddo (ou creators) diferentes, que tenham como tematica assuntos relacionados ao universo de
games. Na etapa qualitativa, serdo aplicados os conceitos estudados no Guia Pratico de Classificacao
Indicativa, produzido pela Secretaria Nacional de Justica, nos videos selecionados na etapa anterior.
Estdo sendo realizados estudos e fichamentos da documentacio oficial de classificacdo indicativa,
bibliografia relacionada aos direitos da crianc¢a e do adolescente, além de indicadores de consumo,
por criangas e jovens, em plataformas digitais. A selecdo dos videos deverd ocorrer durante um
periodo de quatro semanas, em dias e periodo alternados, sendo que este dltimo varia entre manh3,
tarde e inicio da noite. Sera realizada a criagdo de mapa conceitual em fluxograma para identificar
os critérios de classificacdo indicativa, a relacdo destes com os videos analisados, as principais
dificuldades durante a aplicacdo, e uma proposta para insercdo da classificagido por faixas etarias na
plataforma Youtube.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Durante a fase de revisao bibliografica, surgiram questionamentos sobre o modelo atual de
restricdo de contetidos no Youtube. A plataforma possui uma forma de restri¢do de contetido para
maiores de 18 anos, através de uma andlise feita com o auxilio de algoritmos de acordo com
critérios estabelecidos nas diretrizes do servico. Com este fato, é possivel afirmar que o Youtube ja
possui uma forma de andlise do contetido exposto, ainda que superficial.

Esta analise é relatada como uma das maiores dificuldades para a implementacdo da classificacdo
indicativa em plataformas digitais, visto que centenas de videos sdo publicados a todo momento, e é
mais complexo do que se imagina dedicar tempo, e mao de obra especializada, para a manutencao
deste projeto (MACEDO, 2014, p. 10).

5. CONSIDERAGOES FINAIS
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Esta proposta de iniciacao cientifica surgiu da necessidade recorrente do controle, por parte dos
pais e responsaveis, sobre o conteido consumido por criancas e adolescentes na internet, devido ao
comprometimento na estrutura psiquica do menor que consome tais contetidos (ALVES, 2014,
p-153). A abordagem exclusiva sobre conteido de games se justifica pois estes ja sdo classificados
de acordo com critérios preestabelecidos, mas o contetido on-line produzido sobre e com o uso dos
mesmos ainda ndo recebe o mesmo tratamento.
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Apontamentos acerca do branded content
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A convergéncia midiatica amplia as possibilidades de atuacdo do marketing por meio da insergao
de conteddo patrocinado em producdes audiovisuais, este gera maior integracdo e sinergia entre a
publicidade e o conteido. (LONGO, 2007). Bob Isherwood aponta que a caracteristica da
publicidade atual é a invisibilidade, e que as marcas devem estabelecer uma relacdo emotiva a fim
de fidelizar e entreter o consumidor. Esta inser¢cdo da marca nao deve ocorrer de modo ostensivo
como era realizado. (apud DOURADO. 2010).

Com a criagdo de novas tecnologias e o acesso a Internet, a populacio dispos de novas formas para
se comunicar, informar, relacionar e consumir conteido audiovisual. De modo especifico, com as
plataformas de video on demand (VoD) como Youtube, Amazon e Netflix. O modelo televisivo
convencional, no qual o receptor assiste apenas o que estd na grade televisiva, é afetado pelas
Tecnologias da Informacdo e Comunicacio (TIC), como também pela forma como os consumidores
se relacionam e consomem contetdo. (PESCATORE; INNOCENTI, 2015). A pesquisa, que ainda se
encontra em fase preliminar, consiste em duas dimensdes metodolégicas. Na primeira, propde-se
esmiucar e analisar o conceito de branded content. Na segunda dimensdo, propde-se apontar a
utilizacdo da ferramenta em contetido audiovisual, a fim de identificar a forma como a marca se
apresenta para o receptor no conteddo.

Choi (2015) define branded content como uma ferramenta do marketing que une o contetido
emocional com a mensagem comercial, inserido no argumento de um filme, seriado ou programa
televisivo. Esse contetido objetiva suscitar o interesse dos consumidores, conecta-los com a marca e
instiga-los ao consumo ativo de seus produtos. Ja Sung, afirma que no branded content a exposicao
em cena da marca ou conteddo deve ocorrer de forma natural. (CHOI, 2015; SUNG, 2012). Na
campanha “Retratos da Real Beleza”, da marca Dove, por exemplo, a estratégia foi desenvolvida
para que o publico se reconhecesse como portador de uma beleza que ele préprio nio identifica.
Ocorreu em formato de entrevista, na qual o participante respondia perguntas sobre sua prépria
aparéncia e em seguida, respondia perguntas em relacdo a outra pessoa com quem dividiu a sala de
espera. A partir das respostas, o desenhista elaborava um retrato falado. Ao final, os desenhos
foram expostos para que cada um pudesse ver o resultado. O modo como cada personagem se via,
era distinto do que o outro participante enxergava. As pessoas se emocionaram, pois ndo
reconheciam sua real beleza. A marca patrocinadora da experiéncia, aparece de modo sutil apenas
ao final da producio, ap6s projetar a frase “vocé é mais bonita do que pensa.”

Ao estimular os sentimentos é possivel atingir o publico com maior eficiéncia. Para Sant’Anna
(2009), os anuncios desenvolvidos com apelos emocionais podem ser lembrados com maior
facilidade, pois além de se relacionarem com sonhos e fantasias pessoais, inserem de forma ludica o
receptor na narrativa.

Com o publico mais sdcio-consciente, critico, segmentado e resistente as propagandas impostas em
intervalos comerciais, as marcas buscam criar conteudos diferentes dos filmes publicitarios
convencionais, a fim de construirem ou fortalecerem lagos emocionais e assim, se manterem vivas
na mente do consumidor (share of mind). A mais expoente possibilidade encontrada é o branded
content.
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Apontamentos sobre a Realidade Virtual

Claudia Silene Pereira de Oliveria
Leticia Passos Affini

Palavras-chave: Realidade virtual; Realidade Aumentada; Video 360 graus; tecnologias imersivas

Ivan Sutherland construiu, em 1968, o primeiro capacete com sistema de rastreamento e imagens
geradas via computador. A invencdo de Sutherland marca o inicio da Realidade Virtual a qual
evoluiu para dispositivos com o objetivo de elevar o nivel de interagdo e de imersido que ocorrem
em um ambiente artificial formado por cenas tridimensionais. Na interacdo com o ambiente, varias
tecnologias sdo utilizadas para estimular os sentidos (visdo, tato, audi¢do, cinestesia) e promover
uma aproximacdo entre o usuario e a experiéncia no mundo virtual.

Em 1980, Jaron Lanier cunhou o termo Realidade Virtual para definir um tipo especifico de
tecnologia que simula espagos virtuais e promove a sensacdo de presenca e estimula a percepcao.
Tudo isso distingue a Realidade Virtual de outras tecnologias e que, devido as suas inimeras
fungdes, é utilizada em varias areas, com interesses especificos: engenharia, arquitetura, educacio,
medicina, entretenimento, etc.

A RV sempre esteve atrelada ao alto custo de equipamentos e suas aplicagdes centradas em
universidades, instituicdes de pesquisa e empresas. Esse cendrio mudou nos ultimos anos devido a
reducdo substancial dos precos dos hardwares e softwares. Isso tornou a RV acessivel ao publico e
tem impulsionado o mercado a investir em produtos e servicos.

A partir do cruzamento de tecnologias, a Realidade Virtual se divide em: Realidade Aumentada,
Realidade Misturada e Video 360°. Porém, os termos que se relacionam com a Realidade Virtual
estdo em fase de pragmatizacdo e sugerem uma revisio de seus significados, pois trata-se de uma
tecnologia empregada em varias areas. Sendo assim, as definicdes na literatura sobre a Realidade
Virtual expdem as experiéncias particulares de cada area e geram multiplas propostas as quais
seguem a finalidade e particularidade de cada autoria.

A organizacdo deste trabalho propde uma investigacdo sobre o significados de Realidade Virtual a
partir de uma revisdo de literatura com foco nas principais pesquisas direcionadas para a
formalizacdo e para a construgdo conceitual dos termos.

Os estudos sobre a RV é oriunda das ciéncias da computacdo e expde as tecnicidades que circundam
o desenvolvimento de softwares e hardwares. Esses textos ndo abordam os fendmenos que surgem
a partir da imbricacdo entre real e virtual ou sobre as mudancas cognitivas da relacdo do sujeito
com o ambiente virtual.

As tecnologias imersivas avancam na area da pesquisa tecnoldgica mas ndo consideram os aspectos
da experiéncia humana. O entorno conceitual que surge a partir da relacdo entre técnica, criacdo e
experiéncia ainda é imaturo e reflete particularidades das areas de interesse, ou seja, as defini¢cdes
impostas a Realidade Virtual pela literatura atual ndo ddo conta de visionar sua totalidade.
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Apropriacao midiatica das mediag¢oes culturais religiosas: a fé popular
na capa da revista Salmos & Anjos

Mara De Santi

Palavras-chave: Comunicagdo; Cultura Popular; Mediag¢des; Midiatizagao; Estudos Culturais

As mediagdes culturais advindas do campo religioso constituem um forte elo entre os sujeitos
sociais e permeiam relacdes nos mais diferentes niveis da sociedade, independentemente de
situacdo econdmica, preferéncias politicas, idade ou género. Mesmo com a relevante perda de fiéis
ao longo dos ultimos anos, o Brasil ainda é um pais de orientacdo religiosa declarada
predominantemente catélica. De acordo com a ultima pesquisa do Instituto Datafolha sobre o tema
Religido, 50% da populacdo nacional segue o catolicismo, seguida por uma boa parcela de
evangélicos (29%) e um crescente grupo de brasileiros que declara ndo ter religido (14%). No fim
dessa lista, estdo aqueles que seguem outras religides, como espiritismo, umbanda e budismo.

A partir de uma inscricdo atualizada da comunicagdo na cultura, como coloca Martin-Barbero
(2004), abre-se espaco para a desterritorializacao de identidades numa “cena nova de mediagdo e
reconhecimento social”. Nesse sentido, a multiplicidade de interseccdes sofridas pelos dogmas
originais da Igreja Catdlica e o acréscimo de novas media¢des formadas a partir de experiéncias
vividas e relatadas ao longo dos anos, moldaram o que se pode chamar de catolicismo popular
brasileiro.

O objetivo desse artigo é demonstrar como um veiculo de comunicacdo impressa de circulagio
nacional e com periodicidade mensal, a revista Salmos & Anjos, apropria-se de elementos
simbolicos e textuais do catolicismo popular e reproduz essas mediagdes em suas capas, tendo o
cuidado de preservar o sentido da informacdo e garantir sua recep¢do. Para tanto, sera feita a
analise de trés capas da revista Salmos & Anjos, uma publicagdo mensal, de formato pequeno (13,5
X 20,5 cm), com 48 paginas em papel jornal e capa em papel couché e que custa R$ 1,99 (preco
praticado em julho de 2017). As capas escolhidas sdo as dos meses de dezembro (2016), janeiro e
junho (2017), para que seja possivel trabalhar com trés momentos diferentes e importantes para o
publico catdlico.

Nesta articulacdo, serdo trabalhadas as ideias centrais sobre mediacdo e midiatizacdo de Jesus
Martin-Barbero (1997) e José Luiz Braga (2012), respectivamente, bem como a visdo de cultura
como interacdo de praticas sociais proposta pelos Estudos Culturais de Stuart Hall (1980) e
conceitos de Folkcomunicacdo de Luiz Beltrao (1965), que dialoga diretamente com a questdo das
mediacoes religiosas populares.
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As micro e pequenas empresas e o jornalismo impresso regional

Gabriele Rodrigues Alves da Silva
Maria Eugénia Porém

Palavras-chave: Jornalismo econ6mico; Jornalismo regional; Micro e pequenas empresas;
Comunicacao; Desenvolvimento local.

A pesquisa proposta tem como objetivo central identificar e analisar a representatividade das micro
e pequenas empresas nos cadernos de economia do veiculo de comunicacdo regional, o Jornal da
Cidade de Bauru. Trata-se de um projeto de pesquisa de mestrado que da continuidade as pesquisas
iniciadas no trabalho de conclusdo de curso da autora e de artigos publicados em congresso que
permeiam a mesma tematica. Pretende relacionar e discorrer sobre trés secdes principais: a
primeira é sobre o jornalismo impresso, econdmico e regional, apresentando a configuracdo do
jornalismo econdémico a partir do contexto do neoliberalismo brasileiro. O modelo neoliberal foi
incentivado mundialmente para ser aplicado ao longo dos anos 1990 em varios paises em
desenvolvimento. A partir de um encontro em 1989 em Washington, nos EUA conhecido como
Consenso de Washington, instituicoes financeiras mundiais como o Fundo Monetario Internacional
(FMI) e o Banco Mundial apresentaram o modelo neoliberal, inclusive, como pré-requisito para
concessdo de empréstimos e acordos econdmicos (PORTO, 2009). A influéncia desse modelo
politico econdmico permitiu uma “financeirizacdo” do segmento econémico do jornalismo segundo
autores como Bernardo Kucinsky (2000), Sidnei Basile (2012), Suely Caldas (2003) e Paula Puliti
(2009). Também esta inserido nesta secdo, o levantamento de informagoes sobre o papel social do
jornal impresso e do jornalista na disseminacao de informagdes em ambito regional.

A segunda sec¢do pretende focar nas micro e pequenas empresas, em sua importancia nacional e
regional e em sua caracterizagdo enquanto publico que procura informagio sobre seus negocios no
jornal impresso. Algumas pesquisas levantadas pela Secretaria Especial da Micro e Pequena
Empresa e do Sebrae fundamentam essa secao.

E, a dltima secdo, falard sobre desenvolvimento local, retomando a influéncia ndo apenas das
pequenas organizacdes para o desenvolvimento, mas principalmente da comunicacdo representada
pelo jornal impresso. Escolhe-se o Jornal da Cidade, de Bauru, como objeto de estudo, pois é o Gnico
jornal impresso bauruense em circulagdo atualmente e também esta presente em 46 cidades da
regido.

Parte-se do seguinte questionamento: qual seria o espaco da cobertura regional nos cadernos de
economia do jornal que contemplariam pautas do universo das micro e pequenas empresas para
que elas se sentissem representadas pelo conteido que leem? Para responder a essa questdo e
chegar ao objetivo proposto, o0 método utilizado serd a pesquisa bibliografica e a documental, com
fins quantitativos e qualitativos e, para analise dos dados, serd aplicada andlise de contetido de
acordo com Bardin (2009). A pesquisa bibliografica se apoiara especialmente nas contribuicdes de
Bernardo Kucinsky (2000), Michel Marchesnay (2003) e Cicilia Maria Krohling Peruzzo (2005).
Para subsidiar a pesquisa documental serdo coletadas manchetes e noticias, exclusivamente, da
editoria de economia do Jornal da Cidade publicada aos domingos, por um periodo de 12 meses, a
fim de gerar indicadores que permitam inferir sobre a representatividade das micro e pequenas
empresas e como essa representatividade interfere no desenvolvimento local dessas organizacdes
no que diz respeito ao que sdo e ao que fazem. Pretende-se com o mapeamento, analise e confronto
das manchetes e noticias divulgadas entender como o universo das micro e pequenas empresas
estad representado nesses conteddos e qual é o espago midiatico reservado a elas nos cadernos de
economia.
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As midias digitais independentes como instrumentos educomunicativos
para o debate de género e protagonismo feminino no jornalismo:
proposta de analise dos veiculos "Género e Numero" e "Revista
Capitolina”

Ariely dos Santos Polidoro Silva
Aline Cristina Camargo

Palavras-chave: Educomunicag¢io; Midia Digital; Midia Independente; Jornalismo Feminista;
Ensino Médio

Breve descricdo da pesquisa

O projeto de pesquisa de iniciacdo cientifica a que se refere este resumo expandido
abordard conceitos como o de Midia Digital, Midia Independente, Jornalismo Feminista e
Educomunicagao.

Com a ascensdo da internet, o jornalismo viu-se obrigado a migrar para os meios digitais.
Dados do Instituto Verificador de Comunicacao (IVC) apontam que entre os meses de janeiro e
dezembro de 2014, por exemplo, houve um crescimento de 78% na circulagdo de jornais nas suas
edicdes digitais. Foi também nesta plataforma que a Midia Independente encontrou sua vez: “Além
da independéncia da autoridade do estado e/ou interesses comerciais, independéncia também se
refere a um modo particular de fazer as coisas que ¢ alternativo a midia mainstream e a sua légica.

Enquanto oposi¢do dentro do complexo da industria de midia, independéncia, deste modo,
vem no sentido de distincia “do mainstream”, que é visto como refletindo o convencional ou os
gostos da massa e restringindo a liberdade criativa.” (ASSIS; CAMASAO:; SILVA; CHRISTOFOLETI,
2017, p. 110).

Entende-se por Jornalismo Feminista aquele que busca pér em pauta questdes relativas ao
debate e equidade de género. Logo, o uso deste jornalismo pode ser uma pratica educomunicativa
eficiente na reflexdo desta tematica. Assim sera classificada a Educomunicacdo como “um conjunto
das acdes destinadas a integrar as praticas educativas o estudo sistemdatico dos sistemas de
comunicacdo”. E, entre essas ac¢oes, “observar como os meios de comunicagdo agem na sociedade e
buscar formas de colaborar com nossos alunos para conviverem com eles de forma positiva, sem se
deixarem manipular” (SOARES, 2004, p. 1).

Objetivos

Neste sentido, serdo analisados os veiculos “Capitolina” e “Género e Numero” publicados
entre agosto de 2016 a setembro de 2017 com o objetivo de identificar estratégias de
educomunicagdo nas publicagdes no contexto do jornalismo independente e das novas plataformas
digitais, além de propor boas praticas de utilizagdo de contetidos jornalisticos em sala de aula.
Material e Métodos
A proposta de pesquisa visara os seguintes métodos para coleta de resultados: I) levantamento
quantitativo de amostra; II) andlise de contetido a partir das seguintes categorias: a) géneros e
formatos; b) caracteristicas da linguagem aplicada nas publicagdes; c) possibilidades de interacgdo
com o publico; d) recursos audiovisuais disponibilizados; e) temas abordados; f) atores sociais; III)
utilizacdo de material jornalistico selecionado em sala de aula do terceiro ano do ensino médio no
Centro Paula Souza localizado na cidade de Bauru.

Resultados esperados
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Espera-se que os resultados demonstrem que a utilizacdo dos contetidos jornalisticosem
sala de aula auxilia nas praticas educomunicativas, como a reflexdo e o desenvolvimento da analise
critica das informacdes sobre género veiculadas na midia, a relagdo entre publico e produtor de
contetido, a recep¢do do publico de assuntos relacionados a tematica de género e fomento no
debate sobre alternativas na producdo de contelido escolar que aborde as temadticas de
protagonismo feminino e identidade de género.
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As problematicas da comunicacgao jornalistica na microrregidao de Bauru

Wesley Anjos de Souza
Antonio Francisco Magnoni
contato@giovanimiranda.com

Palavras-chave: Comunicagdo, jornalismo, regional, local

Breve descricdo da pesquisa

A presente pesquisa analisa os habitos de consumo midiatico e a configuracdo dos mercados
locais de comunicagdo entre as populacdes de 10, dos 21 municipios da microrregido de Bauru;
inclusive identifica em cada cidade analisada, quais veiculos regionais e nacionais lideram a
audiéncia local. Os municipios pesquisados foram divididos em dois grupos, cada um foi escolhido
pela densidade demografica, economia e disponibilidade (ou ndo) de meios locais de comunicacao.
O primeiro grupo, com populagdes e economia maiores, e disponibilidade de midia local, é formado
por Bauru, Lencéis Paulista, lacanga, Pirajui e Duartina. O segundo grupo redne as pequenas
cidades de Balbinos, Pongai, Luciandpolis, Paulistania e Presidente Alves.

A pesquisa verifica e levanta dados quantitativos e qualitativos do IDH em cada municipio, e
também a presenca local ou a abrangéncia de veiculos externos de comunicacdo. Assim, sera
possivel analisar os pressupostos de Veiga (2002), de que em um grande ndimero de municipios
brasileiros predomina uma falsa urbanidade, seja pelo tipo de economia local, pelos servicos
urbanos disponiveis e também pelo modo de vida e de cultura de suas populagdes. Um dos
indicadores, além da demografia e do tipo da economia predominante, é saber se hd midia impressa
e eletronica local, ou se o consumo de midia no municipio é derivado de veiculos com contetidos
regionais, estaduais, nacionais e internacionais. Pretende-se questionar a abrangéncia de conteidos
informativos locais e os conceitos de rural e urbano no grupo de municipios delimitados.

Objetivos

Investigar e analisar entre as populagdes de 10 dos 21 municipios da microrregido de Bauru, quais
habitos de consumo, qual o mercado e a produgdo local de midia, incluindo a identificacdo de
veiculos regionais e nacionais preferidos por tais publicos ou que tém mais abrangéncia em cada
cidade.

Material e métodos

0 estudo para este trabalho foi feito por intermédio das seguintes fases:

12 fase: levantamento bibliografico e documental da pesquisa;

22 fase: levantamento de dados acerca dos dois grupos de municipios no que diz respeito aos
indices indicadores oficiais e a presenca de veiculos de comunicacdo e consumo de informacido
local, regional, nacional;

32 fase: pesquisa de campo com formularios especificos para as caracteristicas de cada municipio;
42 fase: andlise, interpretacdo e comparagao dos dados obtidos entre os dois grupos de municipios.
Resultados e discussoes

Ao analisarmos o grupo 1, o qual tem maior populacdo e disponibilidade de veiculos de
comunicac¢do jornalistica proprios, ao verificarmos os formularios, quando questionadas a respeito
das midias que consomem, a maior parte das 71 pessoas que responderam consome informacdes
pelas redes sociais na internet. Respectivamente, 73% sempre consomem informagdes por
intermédio das redes sociais, 49% por portais ou blogs de noticias, 41% pela televisdo, 41% pelo
aplicativo do WhatsApp, 16% pelo radio, 8% por jornais impressos e 3% por revistas impressas.
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Ja o grupo 2, com menor populagdo e desprovido de veiculos de comunicacao jornalistica préprios,
apresentou uma inclinacdo maior a consumir informacdes sempre pela televisdo. Por serem rurais,
a qualidade da internet de 1a deve ser levada em consideragio, visto que se da predominantemente
via radio e ndo pela banda larga tradicional. Neste grupo, respectivamente, 79% das 61 pessoas que
responderam sempre consomem informacdées pela televisdo, 72% pelo aplicativo do WhatsApp,
63% pelas redes sociais, 32% por portais e blogs de noticias, 32% pelo radio, 18% por jornais
impressos e 2% por revistas impressas.

Consideracoes finais

Tal como Veiga (2002) prop6s, os municipios com populagdo pequena, tendo como base o grupo 2
de amostra, ndo sido tdo urbanos para serem considerados municipios, pois tém uma economia
baseada em atividades rurais e pouca urbanidade estrutural, que se reflete pelo Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), o qual é calculado pela renda, sadde e educacdo. A média de IDH
do grupo 1 é de aproximadamente 0,754, enquanto do grupo 2 é de 0,722. Embora ambos sejam
classificados como IDH Médio dentro da escala, percebemos que o segundo grupo tem uma
infraestrutura mais precaria. Qutro fator que aponta o indice de urbanidade é a presenca de
veiculos de comunicagdo e producdo de informagdes jornalisticas. No grupo 2, nenhum municipio
produz conteudos proprios.
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As tecnologias da informacao e comunicacdo no contexto social
contemporaneo.
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Palavras-chave: Tecnologia de informacdo comunicacional; midiatizacao

RESUMO

O presente artigo aborda a influéncia da tecnologia de informacao e comunicacdo nas mudancas nas
culturas midiaticas. As alteracdes nos formatos comunicacionais modificaram o papel das pessoas,
que passaram de meros espectadores para criadores de contetido, chamado de processo de
midiatizacao.

Objetivos

O objeto do artigo é compor uma andlise critica baseada em uma pesquisa literaria, a fim de
posicionar ndo sé o contexto evolutivo de um prisma tecnolégico, mas também no contexto de
alteracdo social.

Metodologia

No presente trabalho, utilizamos pesquisa bibliografica como metodologia.

Resultados e Discussoes

Na década de 90 a internet ganha notoriedade, a fim de expor tamanho poderio. Importante
ressaltar que a internet demorou apenas quatro anos para alcancar cinquenta milhdes de usuarios,
enquanto o radio demorou vinte e dois anos e a televisdo vinte e seis anos. Uma cibe cultura
comecou a ser desenhada, as pessoas continuam sendo pessoas em seu paradoxal modo de viver. A
Unica coisa que mudou foi a forma de conexdo dela (Martino 2014). Foram estabelecidos os
chamados meios digitais, plataformas cuja informacdo trafega via cdédigos numéricos, que
posteriormente sdo decodificados por um processador (diferentemente dos meios analégicos, quais
usavam vinil, fitas magnéticas, ondas fisicas, entre outros). Cronologicamente ha com a virada do
século o que Martino (2014) chama de Inteligéncia Participativa, advento tecnoldgico que da a
possiblidade de qualquer pessoa produzir e divulgar conteddo através da rede, consolidando as
comunicacdes em rede e a cibercultura. Para Carvalho e Mader (2015) isso se chama comunicacdo
individual de massas, que possui uma for¢a social, econémica e politica (que sdo disseminadas
através de valores, mensagens, conceitos nas redes sociais).

As relagdes também mudaram, as redes sociais se adaptam ao estilo de vida contemporaneo,
gerando uma nova forma de se relacionar, atras de telas, muitas vezes se escondendo de antigos
medos e se esquivando de relacionamentos mais profundos. Isso gera uma distancia off-line das
pessoas ja que para estar on-line, é necessario estar sozinho off-line. O que se vé é que as pessoas
estdo aparentemente mais préximas, pois a internet quebra barreiras geograficas, mas as relagdes
estdo mais rasas, distanciando pessoas (MARTINO, 2014).

Em uma explanacao mais profunda sobre a teoria da midiatizacao, Hjarvard (2012) comenta sobre
como as midias, com énfase nas digitais, influenciam o dia-a-dia das pessoas, modificando o
cotidiano ndo s6 dos individuos, mas também de instituicdes e consequentemente, de uma
sociedade inteira. Importante ressaltar que a midiatizacgio somente ocorre quando a midia
transforma a maneira de realizar uma atividade. Devido a isso, a midiatizacdo nao acontece
instantaneamente e de modo similar em todas as sociedades.

Consideragoes Finais
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Com todas as visdes citadas acima, pode-se perceber uma enorme cautela em relagdo a tecnologia
da informacgdo e comunicacdo, e seus avangos e desdobramentos no mundo e cotidiano. Ha muitos
pontos positivos e avanc¢os, como por exemplo, o maior exercicio da democracia pelos cidadaos
através das redes sociais e que antes eram esquecidos pela grande midia (SANTOS, 2015),
entretanto, as mudangas sociais também possuem o seu lado negativo e a sociedade deve estar
atenta para qual lado o ser humano esta sendo levado.
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Assédio sexual e sexismo por professores universitarios: impressoes
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Este projeto investigativo em curso pretende discorrer as impressdes, sentimentos e sensacdes de
sofrimento presenciados ou sofridos por graduandas de um curso de ensino superior em
universidade publica. Busca-se tal compreensdo através de um estudo quali-quantitativo sobre
situacdes de violéncia contra a mulher na relacdo professor/estudante mulher, visando assim
reacender o debate sobre relacdes de género e saide mental da mulher no dmbito universitario.

Este norte foi tomado a partir da identificacio da relacio hierarquica homem-mulher
(BEAUVOIR, 1964) e professor-estudante (FOUCAULT, 1979; SILVA, 2006), compreendendo essas
relacoes dentro da universidade publica. A partir deste contexto, identificou-se a possibilidade de
emergirem relacoes violentas (SILVA 2006) o que levou ao inicio do trabalho em carater
investigatdrio, buscando captar as percepg¢des, sensacdes, sentimentos e vivéncia das estudantes
sobre ocorréncia de casos de violéncia contra a mulher juntamente com situacdes de abuso de
poder na universidade publica.

Compreendendo a gravidade das relacdes violentas e da onde elas emergem, partimos,
entdo, da hipotese de que as hierarquias de género se manifestam na relacdo professor-estudante
mulher materializando-se em forma de ocorréncia de situacdes de agressdo e violéncia contra a
mulher. Compreende-se a violéncia nos conceitos gerais de Marilena Chaui e Matin-Bar6
apresentados em Nilma Silva (2006), observando intersec¢cdes entre seus apontamentos
possibilitando-nos compreender a violéncia como um ato de for¢a de um individuo(s) imbuido de
tal forca (fisica, social, hierarquica) sobre outrem atingindo este de forma a retira-lo algo (fisica
psicoldgica, cultural ou religiosamente) contra a sua vontade, causando-lhe dano (moral,
psicoldgico, fisico, material, etc), logo infringindo direitos.

A importancia desse estudo, entdo, se mostra evidente: investigar situacdes de violéncia
contra a mulher dentro de um ambiente universitario, compreendendo que tais situacdes causam
decadéncia na qualidade de saude geral da mulher (SPADONI, 2006). Ha preocupacio social e
cientifica com a saude da mulher, mas ainda sdo baixos os numeros de estudos com enfoque
especifico na violéncia contra a mulher e implica¢des a sua saude, principalmente na universidade.
Busca-se o reacendimento do debate sobre relagdes de género e saude da mulher no dmbito
universitario, implicando em contribuicées a estudos futuros que se debrugem sobre o tema e que
busquem resolugdes e técnicas de cuidado com esse tipo de violéncia nesse local.

0 método na atual fase deste projeto é qualitativo e descritivo de opinides. Para o almejo
utilizou-se questionario, disponibilizado as participantes, com intuito de averiguar as
compreensdes, perspectivas e o nimero de ocorréncias, na visdo de estudantes mulheres de um
determinado curso de graduagdo em universidade publica, sobre acontecimentos reais de assédio
sexual, desqualificacdo intelectual e agressio moral e psicoldgica. Organizaram-se perguntas
seguindo tais termos organizados, cada um, por experiéncia presenciada e experiéncia sofrida,
buscando os entendimentos pessoais das estudantes sobre o assunto. Na sistematizacdo de
conteddo, os dados quantitativos foram organizados em graficos enquanto os dados qualitativos
foram analisados ipsis litteris como foram respondidos pelas entrevistadas. Os dados obtidos pela a
amostra apontam a ocorréncia de todos os tipos de violéncia analisados. A pesquisa, porém, ainda
esta em curso, sendo o proximo passo aumentar o numero de participantes e aprimorar os
conceitos utilizados.
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Conclui-se que a hipdtese inicialmente apresentada, de que as relagdes hierdrquicas
homem/mulher e professora/estudante se uniam e fortaleciam gerando violéncia de género e
sexismo no meio universitario, se provou verdadeira. Mais que isso, todas as violéncias analisadas
na relacdo professor-estudante ocorreram, segundo as respostas das participantes e a maioria em
sala de aula. Mostra-se entdo a necessidade de maior investigacdo sobre o assunto e pensamento
sobre relacdes pedagdgicas na universidade. O estudo dessa tematica tem a capacidade de gerar
dados capazes de sustentar estudos mais aprofundados sobre a tematica, além de colaborar para
busca de resolu¢do de quadros de violéncia e técnicas de cuidado com esse tipo de situagdo no
ambiente universitario, buscando sempre a tdo importante satide da mulher nesse e em outros
espagos.
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juventude brasileira
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1 Resumo

Analisa-se, nesta pesquisa, a comunicacdo em midia digital de quatro movimentos sociais
contemporaneos: Levante Popular da Juventude, Midia Ninja, Movimento Brasil Livre e Movimento
Contra Corrupg¢do. Para isso, através da amostragem dos trés ultimos dias de votacdo do
impeachment da ex presidente Dilma Rousseff, buscou-se verificar como esses movimentos
articulam o contetddo que postam no Facebook, afim de promover um debate democratico.

2 Objetivos

Esta pesquisa propde como objetivo geral analisar a comunicacao politica de movimentos sociais da
juventude brasileira em midias sociais, considerando os sentidos dessa comunica¢do e os modos de
engajamento por ela promovidos.

Para tanto, os objetivos especificos da pesquisa sdo:

a) Reconhecer, a partir de uma revisdo bibliografica, fundamentos epistemolégicos para o estudo
dos movimentos sociais, das estruturas politicas e de formacdo cidada no Brasil e das técnicas de
analise do conteudo.

b) Examinar a comunicacdo em midia social dos quatro movimentos selecionados, verificando a
frequéncia das postagens, as intertextualidades manifestas na formulacdo de seus posicionamentos
politicos e instrumentos utilizados para estimular a interagdo e o engajamento do publico.

c) Analisar os contetdos discursivos veiculados pelos movimentos estudados em seus aspectos
verbais e visuais, considerando, por exemplo, a apropriacdo de termos politicos e os efeitos de
sentido com vistas a formacdo cidada implicita ou explicita nesses conteudos.

3 Metodologia

Para realizacdo dessa pesquisa, foram organizadas quatro etapas metodoldgicas, tendo como
referéncia Dencker e Da Via (2001) e Gil (2008):

A primeira referente a revisdo bibliografica;

A segunda serd concernente com o levantamento do perfil histérico dos movimentos sociais
selecionados da pesquisa;

A terceira parte se efetivara em uma analise quantitativa, na qual o universo da pesquisa serao as
postagens veiculadas nos trés dias que precederam o impeachment da ex presidente Dilma
Rousseff, nas paginas do Facebook a serem analisados;

A quarta fase se estruturara em uma andlise qualitativa. Para esse momento da pesquisa sera
selecionada uma amostragem de postagens que mais explicitaram engajamentos dos usuarios.

4 Resultados

Os grupos escolhidos delineiam-se como movimentos sociais ativos offline e online de diversas
maneiras. Ndo apresentam uma homogeneidade de ideais e também ndo apresentam uma
homogeneidade de ag¢des, por isso percebe-se que cada um aproveita das grandes plataformas de
alguma forma, porém nao ha um empoderamento completo do seu uso.
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A plataforma mais utilizada e que ha mais engajamento dos internautas foi o Facebook, por isso sua
escolha, pois nelas pudemos mensurar com dados quantitativos a representatividade dessa
participacdo do usudrio online e se essa participacdo tornava-se efetiva offline.

Todos os movimentos apresentaram de acordo com Gonh (2011) a “identidade”; a postura de
“oposicaon”; o “Projeto de vida” e as “demandas” Todos se configuram como movimentos, mas
possuem apoios de coletivos que exploram em instancias regionais e internacionais como pensou
Scherer-Warren (2005), os coletivos do movimento MCC, levam o mesmo nome, porém sio
divididos em escalas estaduais; o Ninja possui transmissores de videos em varias partes do mundo
e em locais do Brasil; o levante possui uma articulacao regional que ja elabora a¢des offline em
escolas e outras institui¢des, a MBL ndo possui um vinculo direto regional com nenhum coletivo.
Percebe-se que o Levante e o Ninja ndo se intitulam como movimentos de esquerda, porém sio
posicionados dessa forma pelo MCC e MBL, da mesma forma que o MCC ndo se intitula como
movimento de direita.

5 Consideracdes finais

Como resultado preliminar, levanta-se a hipdtese de que a comunicacdo promovida por esses
movimentos na internet reflete mais uma polarizacdo ideoldgica e antagonismos politicos do que
propriamente a formacio de uma cultura politica de base cidada.
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RESUMO DA PESQUISA

A repercussao da edicao de 2016 do Big Brother Brasil chamou a atenc¢do para a estrutura do jogo,
como suas regras, suas provas, suas vantagens e desvantagens sdo colocadas no cotidiano vivido
dentro da casa e como saber usa-las influencia na permanéncia do participante no game. A partir do
formato do reality show foi possivel estabelecer uma relacdo com os conceitos de poder, moral e
ética apresentados pelo filésofo Maquiavel em seu livro “O Principe”.

Maquiavel tem como objeto de estudo a ética e a politica, que engloba a arte das relacdes de poder e
define a partir disto como os homens se comportam. Para o fildsofo o principio da humanidade sao
homens egoistas e ambiciosos, que desejam aumentar ou manter o poder, sendo s6 a lei a maneira
possivel de os coagir. Desta forma, o ser humano pode mentir e romper a moral vigente quando
necessario, ser amoral no exercicio e manutencdo de sua atividade, levando em conta sempre o
marketing pessoal.

A relacdo entre Big Brother Brasil e as teorias apresentadas se iniciam exatamente nesses aspectos
da relacdo do poder politico, j& que o programa se trata sobre a disputa do poder, sendo este
representado pelo primeiro lugar do reality show. Tal relagdo se encaixa também no ambito social,
pois o conceito de Maquiavel foi desenvolvido a partir das relagdes humanas dentro da sociedade,
portanto o Big Brother Brasil é a representacdo da comunidade brasileira dentro do reality show, ja
que a convivéncia social dentro da casa é o reflexo da sociedade em que este é transmitido.
OBJETIVOS

A pesquisa possui como objetivo desmistificar o programa Big Brother Brasil como um contetdo
sem qualidade e comprovar seu papel sociocultural. Esta argumentacdo se dard de maneira
comparativa ao relacionar as teorias propostas em “O Principe” de Maquiavel com o contetido do
Big Brother Brasil 16, estabelecendo a compreensao de que a convivéncia social dentro da casa é
reflexo da sociedade em que o programa é transmitido.

MATERIAL E METODOS

Os materiais e métodos utilizados foram pesquisas bibliograficas sobre os temas para que se
obtivesse uma base de conteddo possibilitando o melhor desenvolvimento da andlise sobre o
reality show.

Os textos sobre Maquiavel apresentam em sua introducdo uma pequena contextualizacdo dos
motivos sociais pelos quais as ideias do filésofo sofreram preconceitos, ja o conteudo principal
trabalha os conceitos presente em O Principe. As leituras realizadas sobre o Big Brother Brasil
possuem uma pequena explicacdo do que é o programa, do seu surgimento, do seu envolvimento
com o livro 1984 de George Orwell e das suas estratégias discursivas. Além disso é bastante
desenvolvido os motivos pelos quais o programa tem audiéncia, ou seja, os motivos que fazem o
publico assistir ao reality show, criando desta forma uma metafora com as gladiaturas romanas.
Essas leituras contribuem para o melhor entendimento do funcionamento do Big Brother Brasil,
dando melhor visdo paras as aplicagcdes dos conceitos de Maquiavel presentes em O Principe.
RESULTADO E DISCUSSOES

Como resultado da pesquisa foi realizado um artigo contendo uma breve explicacdo do conteido
em O Principe para que a partir dele seja possivel o melhor entendimento da analise realizada em
seguida sobre tais pensamentos no Big Brother Brasil 16.

CONSIDERACOES FINAIS
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A partir da andlise realizada é possivel estabelecer uma compreensao plena do jogo e uma visao
tedrica e critica sobre a representacao do reality show na comunidade brasileira, pois o Big Brother
Brasil é um pedaco da sociedade colocado dentro de uma casa com cameras vinte e quatro horas
por dia, e o exercicio de julgar os participantes, exercido pelo publico, é um exercicio de julgar e
repensar a prépria sociedade em que se vive.
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Blog dyskinesis - o jornalismo como representacio de grupos sdcio-
acéntricos

Ana Raquel Périco Mangili

Palavras-chave: Blog jornalistico; Discinesias; Jornalismo; Pessoa com deficiéncia; Sécio-
acéntricos.

O produto deste Trabalho de Conclusao de Curso é um blog jornalistico (www.dyskinesis.com) com
a tematica das deficiéncias fisicas conhecidas como discinesias. Esta categoria de deficiéncias
engloba condi¢cdes que interferem no controle da movimentacdo corporal, sendo de origem
neuroldgica, causadas por alteracdes de sistemas como os nucleos da base, cortex cerebral e
cerebelo.

0 Blog Dyskinesis se insere no contexto do jornalismo cientifico, mais especificamente na area de
saude, e seu objetivo primario é levar informacdo, entretenimento, visibilidade e
representatividade para as pessoas com discinesias e toda a comunidade de possiveis interessados
no tema. Nota-se entdo que o valor reflexivo e de estimulo ao senso critico dos leitores esta
presente neste produto, ja que seu objetivo de informar e trazer representatividade sobre e para o
grupo soécio-acéntrico dos individuos com discinesias envolve um trabalho continuo de
conscientizagdo acerca da diversidade de condigdes fisicas existentes.

A metodologia jornalistica empregada na producao dos contetidos do Blog Dyskinesis consistiu em
entrevistas, tanto presencialmente quanto por correspondéncia on-line, com profissionais da area,
individuos com discinesias e seus familiares, além de pesquisa e leituras de documentos e
publicacdes ja existentes sobre o tema, producao de relatos de experiéncias de vida e reflexdes com
formato mais literario, e também de convite para publicacdo colaborativa de postagens produzidas
por leitores do blog e revisadas pela autora.

Desde a sua primeira publica¢do, em 24 de julho de 2016, o Dyskinesis obteve feedbacks nas formas
de curtidas, comentarios e mengdes, tanto na proépria plataforma do Wordpress quanto em sua
pagina no Facebook (sendo mais frequentes nesta tltima). Um exemplo disso sdo as mensagens de
elogios deixadas por leitores e outros blogueiros envolvidos com a causa das pessoas com
deficiéncia, ndo s6 no Brasil, mas também de paises com o idioma semelhante ao portugués, como o
espanhol.

Apoés todas as exposi¢des feitas acima, conclui-se que o Blog Dyskinesis cumpriu com os seus
principais objetivos propostos, pois disponibilizou semanalmente matérias escritas e conteudos
audiovisuais on-line sobre o tema das discinesias e doengas raras associadas, divulgando
amplamente seus subprodutos jornalisticos (noticias, reportagens, entrevistas, entre outros) com a
participacdo, por meio de depoimentos, de pessoas com distirbios de movimento e profissionais da
area. Também trouxe representatividade e incentivou a interagdo na comunidade de individuos
com discinesias, vencendo barreiras linguisticas e contribuindo, a nivel internacional, com a
reflexdo e a conscientizagio sobre a tematica apresentada.
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Ciberespaco e Comunica¢ido Publica - Uma discussao sobre o uso das
redes sociais na promoc¢ao da Cidadania

Kdrita Sena

Palavras-chave: Comunicag¢do Publica; Ciberespago; Cidadania;

Sob a perspectiva da Comunicacdo Publica, apresentamos uma discussao tedrica sobre o uso do
ciberespaco (LEVY, 1999) por instituicdes ptiblicas no sentido de favorecer a promogio da
cidadania.

O objetivo é apresentar uma discussdo, com base em levantamento bibliografico de como essa
articulacdo - Ciberespaco e Comunicagdo Publica - tem sido abordada e analisado cientificamente
no Brasil, uma vez que esse ambiente se mostra como espaco plural e de presenca de cidadaos
assim como de instituicdes publicas de instancias municipal, estadual e federal. Ndo obstante a
presenca no ambiente digital - mais especialmente nas redes sociais digitais, a pesquisa cientifica
pode contribuir para investigar quanto a efetividade desse canal de interacdo e suas
potencialidades e usos para a comunicagdo publica e promog¢do da cidadania.

O trabalho foi realizado a partir de levantamento bibliografico de autores sobre os temas
Ciberespaco (LEVY, 1999; JENKIS, 2009) e Comunicacdo Publica (BRANDAO, 2009; MATOS, 2011 e
2013; DUARTE, 2009) e em pesquisas cientificas que abordam e analisam plataformas digitais no
ciberespaco, com enfoque nas redes sociais digitais para a comunicacdo publica. Para tanto, foram
realizadas pesquisas em bancos de Teses da CAPES, de universidades brasileiras e do Google
Scholar - conforme referéncias abaixo, durante os meses de agosto e setembro de 2017.

A partir da leitura dos pesquisadores da Comunicagdo Publica e do Ciberespago, somada ao
levantamento das pesquisas analiticas de ambientes digitais na comunicagdo publica, constatamos
que apesar do potencial de promoc¢io de valores democraticos, propiciado pela tecnologia, os usos
sociais que se tém feito, seja em portais eletrénicos, seja em redes sociais, demonstram incipiéncia.
Tal situacdo, se convertida, poderia contribuir para ampliar o acesso a informacdo de interesse
publico, e ainda, para a consolida¢io do regime democratico.
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Comparacao das coberturas midiaticas empresariais e radicais em
Bauru: durante os protestos de 2013 e 2016

Isabela Holl Cirimbelli Grossi Parreira
Juarez Tadeu de Paula Xavier

Palavras-chave: midia radical; midia empresarial; protestos; ocupagdes; Jornalismo

Descrigao

Em Junho de 2013 o Brasil viveu uma conturbada efervescéncia social, naquele ano a Copa das
Confederacdes provocou um contexto de indignacdo social em parte da populacdo brasileira. A
insatisfacdo popular surgiu devido os gastos referentes a infraestrutura que estava sendo
construida para o campeonato e devido as alteragdes legislativas promovidas pela “FIFA”. O
aumento da tarifa de 6nibus serviu como estopim, provocando uma série de protestos em todo o
pais. A primeira manifestacdo foi organizada pelo “Movimento Passe Livre” (MPL) em Sao Paulo, no
dia 6 de Junho 4 mil pessoas se reuniram para se manifestar contra acréscimo da tarifa. Em duas
semanas os protestos aumentaram de forma inesperada, ja haviam 1,4 milhdo de pessoas
espalhadas por aproximadamente 120 cidades brasileiras.

As coberturas de midia dessas manifestacdes foram compostas pela midia tradicional e também
pela midia radical, tanto em ambito nacional quanto regional. J4 em 2016, ocorreram, entre outras
manifestacdes, ocupacdes realizadas por estudantes secundaristas de escolas publicas. Eles se
posicionaram contra a Reforma do Ensino Médio e contra a PEC 241, que depois foi renomeada
para PEC 55 e prevé cortes econdmicos nas verbas da educagdo brasileira. Durante as ocupagdes os
proprios estudantes divulgaram contetiido sobre o movimento em paginas da internet. Essas
informacdes divulgadas se encaixam no contexto de midia radial formulado por John Downing
(2002), por serem organizadas por uma camada subalterna da sociedade e fornecerem informacdes
contra o status quo. A midia empresarial também esteve presente na cobertura desses eventos.
Objetivos

0 Objetivo Geral da pesquisa é fazer a leitura da cobertura feita pela midia corporativa com foco na
produzida pela midia radical, na cidade de Bauru, durante os periodos de Junho de 2013 e Outubro
de 2016. O primeiro foi selecionado pois foi quando ocorreu o estopim dos protestos naquele ano.
Ja o segundo periodo foi selecionado por abarcar a repercussido de dois eventos que influenciaram
as ocupacdes estudantis: o encaminhamento feito pelo governo federal da Reforma do Ensino
Médio e a aprovagdo da PEC 241 na camara. Essa leitura visa estabelecer se hd um padrdo nas
formas de conteido que sdo veiculadas por essas midias e, também, observar repercussdes em
2016 das experiéncias de 2013.

0 objetivo especifico é o estudo da midia radical nas relacdes sociais contemporaneas. Assim como
os processos de producdo de conteddo da midia comercial e da midia radical, com intuito de
pesquisar se ha tracos de organizagdes e relagdes criativas e produtivas nos dois ambientes. Além
de averiguar as caracteristicas das plataformas, nas quais essas midias estdo inseridas. As formas
de discurso de ambas as midias serdo analisadas.

Material e métodos

Para a formulagdo tedrica serd utilizado material bibliografico composto por livros, artigos e
conteudos da internet. A amostragem da pesquisa serdo as edi¢cdes impressas do “Jornal da Cidade”
de Bauru, contetdo online em paginas da “Midia

Ninja”, do “Coletivo Fora do Eixo” e na pagina do Facebook “Movimento Estudantil Secundarista de
Bauru”. Além de entrevistas realizadas com os agentes envolvidos. Esses dados serdo selecionados
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quantitativamente para possibilitar uma analise qualitativa do discurso produzido durante os
periodos estudados.

Resultados e Discussoes

Os dados provisérios desta pesquisa em cursos estdo sendo debatidos com os protagonistas dessas
midias —corporativas e radicais-, e nas reunides semanais do Nucleo de Estudos e Observacdes em
Economia Criativa do Departamento de Comunicacdo Social da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicacido (FAAC).

Conclusodes

Os dados ja levantados sobre o periodo de 2013 expdem a participagdo de coletivos de midia
radical nos acontecimentos daquele ano, na cidade de Bauru. Os coletivos, que publicavam seus
conteddos virtualmente, divulgavam nao sé informacdes sobre os acontecimentos mas também
convidavam as pessoas para encontros, debates e protestos. Assim, estimulando os acontecimentos
relativos a esse periodos na cidade. Os dados sdo preliminares, mas é possivel perceber fortes
indicios da influéncia dos acontecimentos registrados em 2013 pela midia radical, e as a¢des de
2016.
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Comunicacgao Politica, Redes Sociais e Elei¢oes: informacao, interacgdo e
participacao no Facebook

Guilherme Augusto Hansen
Aline Cristina Camargo
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1) Breve descri¢do da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

O projeto de pesquisa a que se refere este resumo expandido tem como objetivo analisar o
impacto que as redes sociais - neste caso, especificamente o Facebook - tém na opinido publica em
relacgdo a politica.

Sabe-se o impacto que as redes sociais tém na vida dos brasileiros - segundo a pesquisa
Futuro Digital em Foco Brasil, de 2015, o Brasil gasta 650 horas por més em redes sociais, enquanto
para sites de entretenimento o acesso é reduzido para somente 290 horas mensais. Pela mesma
pesquisa, s6 o Facebook possui 58 milhdes de visitantes tinicos, o que representa 78% dos usuarios
Unicos no pafs.

2) Objetivos

O objetivo geral do projeto de pesquisa é verificar como se da a interagdo entre usudrios do
Facebook em postagens de temas relacionados a politica no contexto das elei¢cdes presidenciais de
2018.

Como objetivos especificos, pretende-se: a) buscar possiveis relagdes entre a participacdo
online e off-line; b) verificar em que medida a internet pode ser considerada esfera publica; e c)
questionar se a superficialidade das redes gera polarizagao.
3) Material e métodos

Para a aplicacdo da pesquisa serdo analisadas as paginas do Facebook dos dois candidatos a
presidéncia com maior intencdo de votos. A partir de uma andlise quantitativa serd levantado o
nuimero de postagens a serem analisadas no periodo de junho, julho e agosto de 2018, para, entio,
ser aplicada a analise de contetido das postagens a partir das seguintes categorias de analise: a)
registro de atividades - tema voltado para as postagens relativas a agenda de campanha dos
candidatos e a divulgacdo de atividades de campanha; b) apoio de terceiros - tema voltado para
agrupar as postagens que reproduzem publicamente o apoio de terceiros, muitos vezes
personalidades a candidatura dos candidatos; c) Pedido de voto - tema voltado para identificar as
postagens, em que o candidato pede o voto diretamente aos seus eleitores; d) feitos do passado -
tema voltado para definir os posts que enaltecem antigas conquistas politicas do candidato em
outros mandatos; e) Plataforma de campanha - tema voltado para juntar todas as postagens
interessadas em explicar e discutir as pretensdes dos candidatos para o préximo; f) Pessoal - tema
voltado para enquadrar as publicacdes de carater “ndo-politico”, mas relativos a vida privada dos
candidatos (MURTA et al, 2017).
4) Resultados e discussoes

Pressupde-se que a internet, apesar de suas caracteristicas democraticas, ndo alcance a
esfera publica, sendo apenas espaco de visibilidade de tematicas e disponibilizacdo de informacao,
o que favorece a polarizacao e enfraquece o debate. De Oliveira, Da Costa e Sigiliano (2016, p. 119)
afirmam que cada vez mais, as redes digitais tém se mostrado arena politica, “onde fervilham
argumentos que vao desde uma busca de uma discussio madura, buscando consensos e
entendimentos; a uma violéncia simbédlica em que o pensamento alheio é totalmente ignorado ou
mesmo da luta por hegemonia e posi¢des na estrutura social”.
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5) Consideragdes finais

Considerando o maior acesso a informacdo a partir da digitalizacdo dos meios de
comunicacdo, espera-se que os cidaddos estejam mais informados e aptos para o engajamento e a
participacdo politico social em questdes de interesse publico. No entanto, o que se vé é a
polarizacao de ideias e ndo o alcance do debate ou deliberacao. Segundo Dahlberg (2001, p.10): “As
comunidades virtuais sio muitas vezes baseadas em pessoas com valores, interesses e situacdes
semelhantes.”, o que justifica a pouca efetividade deliberativa da internet. Por ndo haver pessoas de
opinides divergentes na rede, as redes sociais acabam ndo sendo um espaco de discussao politica
adequada. Segundo Marcondes (2007, p.6): “As tecnologias ndo determinam o procedimento da
interacdo comunicativa, tampouco garantem ou promovem a reflexao critico-racional; tio somente
facilitam o armazenamento e a circulagdo dos estoques informativos e agilizam as buscas por uma
diversidade de fontes informativas”.
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Comunicagdo publica em rede: uma analise sob a perspectiva reticular

Gabriel Ferreira Duarte Barbosa
Célia Maria Retz Godoy dos Santo

Palavras-chave: Comunicag¢io Publica, Comunicacdo Reticular, Sociedade da Informacio,
ambientes midiaticos

0 atual ambiente comunicacional se faz por multiplicidade de canais de propagacao e recepcao de
mensagens - em diversos formatos e possibilidades interativas, inéditas na experiéncia humanidade
(DI FELICE, 2011). Com isso, a recepc¢do e producido de contetdo se pulverizam em redes digitais,
impactando diretamente a experiéncia comunicacional e cognitiva em diferentes dmbitos da
experiéncia humana (CASTELLS, 2009) - entre eles, a experiéncia cidada. Diante disso, quais sdo as
articulacdes comunicacionais ofertadas pela Comunica¢do Publica?

O presente artigo busca responder a esta indagacdo ao, primeiramente, delimitar a conceituagdo do
termo Comunicacdo Publica (CP). Apds revisdo bibliografica, parte-se do entendimento que CP é o
conjunto de ag¢des comunicacionais e dialégicas estabelecido de modo publico e capaz de se
converter em proposituras capazes de impactar a vida da coletividade, seguindo os preceitos
democraticos e ampliando a experiéncia cidada (MATOS, 2012). J4 o termo “reticular” - derivado da
“Sociedade em Rede” - estabelece a interligacdo em rede de todos os campos de atividade e
experiéncia humana. Com isso, o componente interativo das trocas comunicacionais é elementar na
configuracdo das relacdes entre os atores e posteriores apropriacdes e difusdes que os mesmos
fardo das informacgdes trocadas em rede - compreendida como sendo composta por diversos nés’
(pessoas, circuitos, interfaces) que representam outros tantos ‘nds’ de emissao e recep¢ao. Por isso,
a arquitetura informativa adquire complexidade: as acdes dialégicas passam a ser pluri-causal (a
troca, compreensio e difusdo da informagdo ndo é mais linear) e conectiva (os pontos da rede
determinam trocas interativas). Diante disso, este ambiente se apresenta primordialmente como
interativo, possibilitando: a troca entre pessoas e midias, se constituir como uma ‘rede de redes’ e
ocorrer sempre a partir da interacdo no interior de um ecossistema interativo (ALZAMORA, 2007).
0 estudo em questdo se insere neste debate como forma de entender como o ambiente midiatico
intermediado por dispositivos tecnoldgicos em rede impactam, impulsionam ou diminuem a
experiéncia democratica. Este elemento tem se configurado como ponto polémico entre os
estudiosos da area de comunicagdo, tedricos das redes, jornalistas, meios de comunicagio
tradicionais e atores politicos e sociais.

Exemplos sobre estes fendmenos e os consequentes debates gerados tém se tornados recorrentes.
No Brasil, as jornadas de junho de 2013 e as eleicdes 2014 se converteram em objetos de estudo
que articulam a agdo politica, crises variadas (de representatividade, da midia e da politica) e a
atuacdo em redes - e sua consequente influéncia da esfera publica.

E diante dessa problematica, em as a¢cdes comunicacionais adquirem outras possibilidades e meios
de propagacdo, que a Comunicacdo Publica se insere. Ficam entdo as questdes: a Comunicagdo
Publica pode ser um campo de acdo comunicativa capaz de estabelecer um ambiente dialégico que
fomente uma légica informacional neutra (ja que ndo se deve pautar por questdes ideoldgicas)? O
Estado, diante da perspectiva reticular, pode ser considerado apenas com mais um elemento de
uma ‘rede de redes’? Pode o Estado se assumir como agente produtor e fomentador de informacdes
que contribui para o debate publico? Ou, o Estado, diante da complexidade da rede, tem assumido a
postura reativa diante das demandas informativas inerentes a cidadania? Portanto, empreender
uma investigacdo académica sobre estes questionamentos contribui para apontar possiveis
caminhos sobre temas sensiveis a participacdo e representatividade politica e democratica.
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Corrida de rua na publicidade. A diversao e as perspectivas do lazer
sério na campanha online “It’'s runderful” da Mizuno

Mikael Corréa dos Santos
Jose Carlos Marques

Palavras-chave: comunicacao, esporte, publicidade, mizuno, corrida de rua

O objetivo deste trabalho é ampliar a compreensao acerca do crescimento da corrida de rua no
Brasil nos ultimos anos, e verificar como a publicidade se relaciona com este fendmeno. A partir da
analise das pecas online da campanha “It's Runderful” da marca Mizuno, procurou-se discutir
questdes que envolvem a relevancia social do esporte e a importancia da publicidade como
producdo midiatica que reflete elementos culturais e simbélicos. Como abordagem metodoldgica,
foram empregados os fundamentos da Analise do Discurso de linha francesa, em dialogo com os
conceitos da sociologia do esporte e do lazer.

Na andlise da campanha publicitaria, o corpus de pesquisa foi constituido pelas pecas veiculadas em
midias online da marca - site manifesto e posts da fanpage - no periodo de 9 de margo de 2015a 9
de abril de 2016, e 0 método de pesquisa valeu-se da Analise do Discurso (AD) de linha francesa,
por estabelecer um processo que proporciona verificar os efeitos de sentido e as formacdes
discursivas presentes no texto, além de aprofundar em questées que envolvam o dito e ndo dito,
levando em conta o contexto sécio-historico (ORLANDI, 2009).

Através dos resultados obtidos, foi possivel detectar a recorréncia tematica do universo ludico,
demarcando a Formacao Discursiva de diversdo - que se apresenta em contraposicio a seriedade
do universo da vida cotidiana e do trabalho -, como principal elemento de destaque neste discurso.
As regularidades do discurso que instalam os efeitos de alegria, descompromisso, e lazer e
estabelecem a Formacgdo Discursiva de diversdo, estdo inscritas principalmente no discurso nao
verbal pelos gestos dos sujeitos, sempre sorridentes, aliados aos elementos graficos (tipografia e
ilustragdes) com estilo infantil, mas também pelo discurso verbal que utiliza-se de termos
recorrentes como "beleza", "sorriso", "prazer"”, "magia" que conferem um tom descontraido e
divertido ao texto.

Sobre a atividade lidica na sociedade, a liberdade e a utilizacdo da atividade como “fuga” do
cotidiano sdo as principais caracteristicas do jogo (HUIZINGA, 1990), e essa "fuga" funcionaria
como uma espécie de "valvula de escape”, uma forma de restaurar as energias, necessaria e
saudavel, capaz de contrabalancear com as tensdes desagradaveis, provenientes do alto nivel de
stress tdo presentes na sociedade moderna (ELIAS, 1992).

Além desta perspectiva, ao levar em consideracdo as caracteristicas inerentes ao discurso
publicitario e as questdes de consumo a ela associadas, foram obtidos indicios discursivos no texto
que também expressa uma filiagdo a FD de "seriedade". O enunciador estrutura sua narrativa a
partir de uma légica que "incita" a aquisicdo de seus produtos — como um lugar de distin¢do social -
e que a partir dai, o consumidor atingiria beneficios como a "melhora de desempenho”, "recordes”,
"conquista de melhores marcas", "superacdo”, sendo estas expressdes constantes presentes no
discurso.

A FD de "seriedade", que instauram efeitos de sentido de compromisso, superacdo e performance,
aparentemente contraditdrios as questdes relativas a FD de "diversio", com os valores de fuga do
cotidiano e descompromisso, pode ser entendida através da definicdo de "Lazer Sério", proposta
conceitual de lazer do soci6logo Robert A. Stebbins (2008), que baseia-se na pratica sistematica de
uma atividade central por nao profissionais, realizada com seriedade, compromisso, e de maneira
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rotineira, que acabaria por langar-lhes numa carreira (de lazer), com a aquisicdo de habilidades,
conhecimento e experiéncia.

Pelos dados obtidos na analise a qual foi submetida o discurso publicitario em questao, foi possivel
identificar que as representacdes construidas sobre a corrida de rua enquanto esporte/lazer, estdo
em consonancia com diversos aspectos de transformacdo que este fendmeno social apresenta
atualmente, como a amadorizacdo e elitizacdo econdmica dos participantes. As possiveis
motivacdes destes, vao segundo a pesquisa, desde a simples diversdo (como fuga do cotidiano), até
a "seriedade" na pratica (em busca de resultados, performances e carreira). Isto posto, entende-se
que o referencial teérico adotado, com a proposta da AD francesa, que descarta a transparéncia e
ingenuidade nos dizeres, mostrou-se eficaz, por ampliar o debate sobre o fenomenal crescimento
da corrida de rua e a importancia do esporte como fato social. O esporte e o lazer nio sio alheios
nem imunes as questdes sociais, mas sao, eles proprios, aspectos constituinte da sociedade.
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CR7: a construcao midiatica de uma lenda do esporte

Deborah Cunha Teodoro

Palavras-chave: Analise do discurso; comunicagio e esporte; Cristiano Ronaldo; midia esportiva;
reportagem esportiva televisiva.

(1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria: A presente pesquisa
objetiva analisar a representacdo mididtica do jogador de futebol portugués Cristiano Ronaldo
como o idolo responsavel pela conquista do titulo da Champions League 2017 pelo Real Madrid
Club de Futbol em duas reportagens televisivas veiculadas no Brasil, apdés a partida final da
competicdo, nos programas esportivos mantidos pela Rede Globo de Televisao, emissora aberta e
de maior audiéncia no pafs.

(2) Objetivos: O objetivo geral é estudar a atuacdo da midia no sentido de transformar um idolo do
futebol em um icone que podera vir a se tornar uma lenda do esporte. Os objetivos especificos sdo:
a) identificar as estratégias utilizadas nas narrativas midiaticas em torno do jogador Cristiano
Ronaldo capazes de agir no imaginario popular, reforcando a genialidade de um idolo que carrega
em si a possibilidade imaginaria de vitoria nutrida por milhares de pessoas; e b) compreender
como se da a construcdo da imagem de CR7 pela midia.

(3) Material e métodos: Para este estudo, foram selecionadas as duas reportagens televisivas
veiculadas pela Rede Globo de Televisdo nas edicdes dos programas esportivos da emissora
subsequentes a partida final da Liga dos Campedes 2017, realizada no sabado, 03/06/2017, sendo
uma delas na revista eletrénica semanal de esportes “Esporte Espetacular”, que foi ao ar no
domingo, dia 04/06/2017, e a outra no telejornal esportivo “Globo Esporte” da segunda-feira,
05/06/2017. A andlise do discurso (AD) de linha francesa, baseada, principalmente, nos autores
Mikhail Bakthin, Michel Pécheaux e Dominique Maingueneau, demonstrou ser a metodologia habil
ao trabalho proposto.

(4) Resultados e discussdes: A primeira reportagem escolhida para analise, veiculada no “Esporte
Espetacular” do dia 04/06/2017, enaltece as qualidades de Cristiano Ronaldo como jogador,
sindnimo de sucesso, que coleciona titulos e recordes no futebol. A narrativa jornalistica equipara o
atacante ao seu clube, Real Madrid, j& que ambos sdo considerados, atualmente, os melhores do
mundo. Esta matéria é finalizada ao mencionar aquele que seria o tema da segunda reportagem
analisada neste trabalho: a dinastia Real Madrid, capitaneada pelo rei CR7. O mote de tal tematica
foi inspirado pelo Pais de Gales, cuja capital foi o palco da final da Champions League 2017 e que
conta com muitos castelos em seu territério. A segunda reportagem, ora analisada e exibida pelo
Globo Esporte, apresenta uma metafora da vitéria do Real na Champions com o que seria a
expansdo de um império representado pelo clube, que carrega no nome a realeza e cuja faganha da
conquista do titulo é atribuida aquele que ocupa a posicdo de imperador no time: o atacante e
goleador Cristiano Ronaldo, artilheiro da competicdo pela quinta vez consecutiva. A narrativa é
elaborada em tom épico, equiparando a arena e os jogadores de futebol, respectivamente, a
elementos de cenario e personagens caracteristicos de um império.

(5) Consideracdes finais: As formagdes discursivas presentes nas reportagens analisadas, eivadas
de metaforas e interdiscursos, corroboram a imagem de CR7 veiculada pela midia como icone do
esporte mais popular do mundo, um jogador de futebol que representa o ideal de um povo - ele
personifica o que as pessoas buscam ou almejam ser em suas vidas.
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Crossover no Universo Marvel: estudo de caso da série Punho de Ferro

Lais Maria Fermino de Souza
Leticia Passos Affini

Palavras-chave: Fic¢do Seriada; Narrativa; Crossover; Audiovisual; Netflix

(1) Breve descrigdo da pesquisa;

A Marvel utiliza o crossover, elemento caracteristico da narrativa complexa, em seu universo
transmidia e articula, assim, suas personagens em grandes arcos narrativos. Para atingir maior
numero de consumidores, o Universo Cinematografico Marvel (UCM) compde-se de filmes, séries
para a televisdo e Netflix, e webisodes, sendo as producdes para a Netflix o recorte do presente
estudo. As quatro séries produzidas para distribuicdo exclusiva pela plataforma sdo: Demolidor,
Jéssica Jones, Luke Cage e Punho de Ferro, sendo esta tltima o objeto de estudo deste trabalho, o
qual faz parte da dissertacdo de mestrado em desenvolviemnto pelas autoras.

(2) Objetivos;

Desse modo, a pesquisa busca responder quantos elementos crossover aparecem na primeira
temporada da série “Punho de Ferro”, a fim de demonstrar a interacdo da obra com outras
narrativas do Universo Cinematografico Marvel. Segundo Carlos Scolari o crossover é dado pelo
encontro de “[...] personagens de dois ou mais mundos narrativos no contexto da mesma histéria.”
(GUERRERO-PICO e SCOLARI, 2016, p.187). Portanto, o crossover estabelece o elo de ligacdo entre
diferentes narrativas e possibilita ao consumidor maior assimilagdo do universo ficcional Marvel.
(3) Material e métodos;

A pesquisa estruturou-se por meio da revisdo bibliografica com os autores Henry Jenkins (2008),
Carlos Scolari e Mar Guerrero-Pico (2016), Jason Mittel (2012), e pelo do estudo de caso de Robert
K. Yin (2010). Determinou-se como objeto de estudo a série original Netflix “Punho de Fero” e Para
estruturar o trabalho e analisa-la utilizou-se os conceitos de “causalidade, tempo, e espaco”
desenvolvidos por David Bordwell e Kristin Thompson (2013). Para melhor assimilagdo dos
resultados, os conceitos foram adaptados nas categorias “personagem, a¢do e espag¢o”, as quais
possibilitam estabelecer o “elemento crossover”.

(4) Resultados e discussdes;

Realizou-se a desconstrucdo dos 13 (treze) episddios da primeira temporada da série por meio das
categorias citadas acima e a partir dela foram encontrados 56 (cinquenta e seis) elementos
crossovers. Considera-se que esses, ao integrarem personagens, espacos e acdes de diferentes
narrativas e propiciam a imersao, drill (JENKINS, 2008), do consumidor dentro do Universo Marvel.
(5) Consideracdes finais;

Os crossovers fazem parte de uma elaborada constru¢do narrativa. Cada elemento isolado é
arquitetado de modo a fazer sentido em um enredo Unico e em expansdo. Ademais, sdo
responsaveis por criar repertdrio sobre o universo ficcional Marvel. Ao notar a vasta quantidade de
cruzamentos entre as historias, o espectador percebe a preocupagdo da marca em criar unidade e
coeréncia em suas narrativas. Assim, ao disponibilizar um cardapio sortido de produtos, a marca
amplia sua rede de consumidores e fis. Quando percebe a articulacdo entre as narrativas, o
espectador é instigado a procurar outros produtos da marca para aumentar sua compreensao sobre
o universo. Simultaneamente, a disponibilizacdo das séries pela Netflix capta um novo tipo de
publico, aquele consumidor ja habituado a utilizar a plataforma, o qual possui a oportunidade de
assistir a mais uma obra de seu catalogo. Essa acdo despretensiosa pode vir a tornar um espectador
comum um admirador do universo e despertar sua curiosidade por outros produtos. A grande
quantidade (cinquenta e seis) de crossovers dispersos na temporada treina o olhar do publico, o
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qual se acostuma gradativamente com o que podemos denominar padrdao Marvel, uma marca
detentora de enredos robustos, munidos de elementos instigantes. O crossover estimula a
capacidade cognitiva de seu publico, sempre a buscar por novas informacdes. Este espectador é
desafiado a cada instante, tendo que concentrar sua atencdo a narrativa; é instigada a satisfacdo
pessoal de conhecimento sobre o universo ficcional e a cada descoberta, mais especialista da marca
o consumidor se torna. A Marvel torna-se, assim, exemplo de convergéncia entre narrativas. Por
fim, a parceria entre a marca e a Netflix permite a reflexdo sobre o elo entre o consumidor e a
Internet, o qual se torna cada vez mais profundo e natural. Ao considerar a expansdo do formato on
demand e a participacao da internet nas experiéncias de consumo do espectador, estamos diante de
um cenario no qual a fruicdo cultural dos individuos sera paulatinamente desafiada e instigada.
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Cultura de paz e género: um estudo das politicas comunicacionais da
ONU Mulheres

Heloisa Souza dos Santos
Jorge Antonio Salgado Salhani

Palavras-chave: Cultura para Paz; Comunicac¢do para Paz; ONU; Mulher.

0 conceito de paz positiva, na definicdo de Galtung e adotado pela ONU na Declaracdo e Programa
de Acdo sobre uma Cultura de Paz, prevé o acompanhamento e implantacdo de “conjunto de
valores, atitudes, tradi¢cdes, comportamentos e estilos de vida” baseados no respeito a vida, fim da
violéncia, democracia, didlogo, garantia de direitos humanos, entre outros (ORGANIZACAO DAS
NACOES UNIDAS, 1999).

O Programa de Agdo em si préprio também inclui a importancia da abordagem da questao
de género de maneira a fomentar a autonomia e empoderamento econémico de meninas e
mulheres como uma parte essencial para o desenvolvimento socio-econdmico sustentavel.

O conceito de violéncia cultural de Galtung é oportuno por permitir que se analise a
existéncia da mulher na sociedade ocidental de uma forma aprofundada e focada no sentido de
mitigar, prevenir e mudar completamente a realidade violenta que é experimentada por grande
parte desse grupo. Combater essa estrutura e cultura que ainda possibilita que mulheres sejam
agredidas em diversas instancias e sejam um grupo frequentemente empobrecido e desatendido é
um dos focos para a implantacdo de uma cultura de paz efetiva.

A comunicac¢do para a paz, nesse contexto, tem a fun¢do de auxliar e promover essas agdes e
é uma ferramenta importante na construgio de uma cultura de respeito e luta contra a violéncia. E
preciso considerar a relevincia que a internet e redes sociais tém ganho na comunicacdo. A
possibilidade de organizacdo e conscientizacdo social sdo reais e movimentos sociais e mesmo
individuos encontram na internet um espago oportuno para divulgar seus pensamentos e promover
acoes.

Compreender como a ONU pratica sua comunica¢io on-line € uma forma de entender qual a
agenda programada para a promog¢do da cultura de paz. Também é interessante observar qual a
relevancia que a instituicdo da para a comunicacdo on-line e quais os principios de producdo de
conteudo e valores sdo veiculados nessas plataformas.

Nesse contexto, a presente proposta de artigo cientifico se justifica pela importancia em
analisar de qué forma é realizado o processo de comunicagdo da ONU Mulheres em dois
direcionamentos especificos, um para o Brasil, outro para paises de lingua inglesa. A luz dos
conceitos da sociedade da informacdo e comunicagio nas redes sociais é possivel identificar como a
cultura de paz é promovida nesses meios e verificar semelhancas e diferencas entre esses dois
segmentos.

3. Metodologia

Para o desenvolvimento do trabalho foi utilizada a metodologia de analise de conteudo de
Bardin (2009), que propde a sistematizagdo do material coletado por parametros qualitativos e
interpretacdo a partir dos resultados obtidos. Essa andlise é realizada a luz de conceitos
aprofundados na revisdo bibliogréfica do tema.

O material ja coletado e documentado foi publicado nas paginas do Facebook sda ONU
Mulheres Brasil e internacional (em lingua inglesa) e foram todos veiculados por ocasido do Dia
Internacional da Mulher, 8 de marco de 2017. Essa data foi escolhida por fazer parte do
agendamento midiatico, sendo uma oportunidade de instituicdes como a ONU de publicar materiais
completos e republicar sobre suas acdes mais relevantes ou com melhores resultados. Sao 38

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬂ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

postagens que catalogadas que rednem artigos, videos, fotos, animacdes e outros conteudos
compartilhados de outras paginas.

4. Resultados

Com essa pesquisa, pode-se compreender quais sdo as caracteristicas do fazer comunicacional on-
line da ONU Mulheres no Brasil e no ambito internacional de lingua inglesa. Dessa forma, é possivel
identificar quais as estratégias (como linguagem, marcas visuais, discurso, etc) sdo usadas para
fomentar a cultura de paz em cada contexto sécio-politico especifico.
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Cursinho Principia e inclusao social: uma analise das aprovacoes em
universidades dos alunos do periodo noturno

Amira Amaral do Sim
Michel Francisco Amdncio
Juliano Ferreiro de Sousa

Palavras-chave: cursinho Principia; pré vestibular; inclusao social; aprovacoes

(1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria O Principia é um projeto de
extensdo universitaria ligado a Pro-Reitoria de Extensdo (PROEX) da Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho” e vinculado a Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo

(FAAC). Fundado em 2006 e localizado no campus de Bauru, o Cursinho é oferecido a comunidade
da regido de forma gratuita. O mesmo disponibiliza salas de aulas, docentes, plantonistas e um
acervo de livros sem nenhum custo para os alunos, além de material didatico produzido pelos
proprios professores da UNESP (SOUSA, 2013). As aulas ocorrem de segunda a sexta-feira, das 14h
as 18h para o periodo vespertino e das 19h as 23h para o periodo noturno, havendo plantdes de
duvidas regulares durante a semana (18h as 19h) e eventuais aulas complementares e de
atualidades aos sabados. Sao oferecidas pelo cursinho, atualmente, 260 vagas direcionadas a alunos
da rede publica de ensino. O Principia tem como principal objetivo a diminui¢do da distancia entre
estudantes da rede publica basica e o Ensino Superior através do ensino pré-vestibular. Os ideais do
projeto sdo constituidos pela luta para a inclusio social, formacio critica e ensino de qualidade a
alunos em situacao de vulnerabilidade social, capacitando-os para o Ensino Superior. Como objetivo
complementar, destaca-se também o preparo profissional e académico de estudantes da graduacio,
na medida em que os mesmos exercem func¢des de organizacdo, coordenac¢io de areas e docéncia
(PALHACI, 2010; SOUSA, 2013).

(2) Objetivos Analisar a quantidade de alunos do Principia, do periodo noturno, aprovados em
diferentes Institui¢cdes de Ensino Superior comparado ao nimero total de estudantes do projeto no
ano de 2016.

(3) Material e métodos; Para a admissdo de novos alunos, o Principia realiza entre os meses de
janeiro e fevereiro um processo seletivo. O publico-alvo do projeto envolve jovens ou adultos que
tenham concluido ou estejam cursando o 32 ano do Ensino Médio. A selecdo é composta por uma
prova com 50 questdes objetivas referentes ao conteido do Ensino Médio, na qual os 260 primeiros
colocados sdo convocados para matricula, enquanto o restante compoe a lista de espera de acordo
com a classificagdo. Neste trabalho, analisaremos as aprovagdes dos alunos do periodo noturno,
pois sdo estudantes que muitas vezes precisam trabalhar durante o dia além de estudar durante a
noite, acarretando mais responsabilidades e diminuindo o tempo que teriam para os estudos.

(4) Resultados e discussdes; Os alunos ingressantes no Principia sdo divididos em quatro turmas,
sendo duas de cada periodo ofertado. Contudo, os estudantes nem sempre concluem o ano letivo,
sendo que muitos abandonam o curso em sua reta final, o que inviabiliza a convocacdo de novas
pessoas da lista de espera. Ao final do ano de 2016, no més de novembro, das 130 vagas ofertadas
para o periodo noturno, tinhamos 70 alunos cursando regularmente o curso. Desse total, 46 alunos
foram aprovados em diferentes Instituicdes de Ensino Superior, representando 65,71%. Dos
aprovados, 56,52% ingressaram em cursos nos diferentes campi da Unesp; 30,48% foram
admitidos em outras Universidades publicas do pais, e 13% em Institui¢es privadas.

(5) Consideracdes finais; Inserido na realidade de alunos com baixa renda, que apresentam pouco
conhecimento especifico das diferentes areas do saber, e que come¢am a trabalhar cedo para ajudar
na renda familiar, o Principia tem conseguido diminuir a distancia entre a Universidade Publica e a
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sociedade, suprindo lacunas do conhecimento desses alunos e fazendo emergir do Ensino Publico
candidatos para as diferentes Universidades, em especial a Unesp. Haja vista a quantidade
expressiva de evasdes, especialmente ao final do ano letivo, pretendemos, em trabalhos futuros,
analisar as motivagdes por trds desses numeros. Como hipoétese inicial, pressupdem-se os
obstaculos socioeconémicos e a pressdao pré-vestibular como fatores determinantes para o
abandono dos estudos por parte dos alunos.

(6) Referéncias; PALHACI, M. C. ]. P. Cursinho Principia: por uma universidade mais justa. Revista
Ciéncia em Extensdo, p. 158, 2010. SOUSA, ]. F. Cursinho Principia: um espago de inclusao social e
de utilizacdo das midias no ensino pré-vestibular. IX Conferéncia Brasileira de Midia Cidada, 2013.
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De ‘alvo’ a interlocutor: novas formas de participac¢do do publico dos
eventos cientificos

Elaine Cristina Gomes de Moraes
Murilo Cesar Soares

Palavras-chave: Eventos cientificos; Publico participante; Redes sociais da internet; Comunicacao
cientifica; Tecnologias digitais

Este estudo constitui uma das etapas de um projeto maior, em desenvolvimento, sobre as
tecnologias digitais nos eventos cientificos e seus desdobramentos. Nesta fase, discutimos sobre a
protagonizagdo do publico dos eventos, comumente denominado ‘publico-alvo’, que, cada vez mais,
adquire papel ativo por meio das interagdes nas redes sociais da internet. Nao se trata de suprimir
um perfil especifico para o publico dos eventos, que é fundamental para planejar esse tipo de acao.
Propde-se considerar que o publico seja considerado ‘participante’, e ndo mais, apenas espectador,
que estaria pronto para ser atingido pelos propdsitos do promotor dos eventos.

Como objetivo, este trabalho propde refletir sobre as mudancas decorrentes das tecnologias digitais
e sua implicacdo nas formas de participacio do publico dos eventos cientificos. Para isso, foi
realizado um estudo bibliografico, com base em livros e artigos publicados sobre o tema.

Para tratarmos da importancia dos eventos cientificos, € importante entender que a comunicacao
cientifica é fundamental para compartilhar e disseminar informacdes especializadas entre pares,
conforme explica Bueno (2010). Ha diferentes formas de classifica-la e, para Campello (2000), ela
pode ser formal ou informal. A comunicacdo cientifica formal constitui aquela encontrada nos
periddicos cientificos. A informal ocorre por meio dos eventos cientificos, onde pesquisadores tém
a oportunidade de apresentar e discutir seus trabalhos, bem como entrar em contato,
presencialmente, com pesquisadores que sejam suas referéncias. Trata-se, na visdo da autora, de
uma forma de comunicacdo que agrada aos pesquisadores, se considerarmos o grande niimero de
eventos cientificos realizados em todas as areas do conhecimento.

Meirelles (2003, p. 65) explica que o evento cientifico “trata de assuntos nos mais variados campos
das ciéncias”. Constitui um tipo de evento, geralmente, complexo a ser planejado. Definir o perfil do
publico é uma das etapas fundamentais, como explica Gidcomo (2007). Obviamente, um evento
requer a presenca de publico, mas para que haja engajamento, é importante que o publico
participante esteja interessado na tematica a ser discutida. Em tempos de redes sociais da internet,
ha mais possibilidades interacionais disponiveis que vém sendo utilizadas nos eventos, como os
cientificos. Essas redes, constituidas pelos atores sociais e seus n6s (RECUERO, 2014) possibilitam
que promotores de eventos e seu publico interajam na ambiéncia virtual, no periodo que antecede
sua realizacdo presencial. E importante considerar as expectativas do publico e possibilitar a
comunicacdo de mao dupla, em que promotores e participantes criem contetido e que possa
suprimir a nocdo de que o publico seja considerado ‘alvo’ dos promotores. As interagdes virtuais
podem ocorrer concomitantemente as acdes presenciais, como as transmissdes ao vivo pela
internet e, posteriormente, com grupos de discussdes ou pelas redes sociais dos préprios
participantes. Isso nos leva a refletir sobre a importancia do uso dessas tecnologias, desde o
planejamento do evento, bem como a gestdo dessas redes criadas especificamente para os eventos,
ja que o publico esta nas redes.

Nos eventos cientificos, entendemos que o uso das redes sociais da internet é importante sob o viés
do produtor, que pode acompanhar, interagir e conhecer o publico participante e suas expectativas.
Além disso, esses espagos sdo importantes para que o publico participante se torne emissor e
compartilhe suas percepcoes e sensacdes sobre o evento, acdes essas que contribuem com o
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trabalho do produtor. Ainda para o participante, as interacdes que iniciam no pré-evento podem se
desdobrar em outras formas de interagdo apos o término do evento.

A tematica abordada é recente e, com base nesta pesquisa bibliografica, entendemos a necessidade
da realizagdo de pesquisa empirica, como a que esta em desenvolvimento e integra este estudo. H3,
nos materiais pesquisados, énfase no publico dos eventos, como elemento fundamental para o éxito
dos eventos, mas entendemos que sejam necessarios mais estudos sobre as tecnologias digitais e a
protagonizacdo do publico participante dos eventos cientificos.
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Discussao de conceitos e aplicacao em videoarte

Ana Laura Frare Junqueira

Ana Carolina de Almeida Dantas
Mateus Filippini Caetano de Mello
Orientagdo: Anténio Francisco Magnoni

Palavras-chave: Videoarte; Audiovisual; Artes Visuais; Critica; Obra.

Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

0 grupo de estudos do Laboratério Audiovisual Digital (LADIG), do Programa Interdisciplinar de
Educacao Tutorial do PET em Radio e Televisdo (PET-RTV) da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicacdo, FAAC-UNESP de Bauru, foi criado em 2015 para que os bolsistas e voluntarios do
projeto tivessem um espaco de estudos tedricos com condicdes de realizar experimentacdes
tematicas com plataformas de linguagens e formatos audiovisuais.

Em 2017, a equipe do LADIG esta estudando e experimentando a producdo de Videoarte como um
recurso criativo e expressivo para difusdo de conteddos, formatos e linguagens artisticos-visuais. A
iniciativa interdisciplinar foi pensada para atrair e preparar os bolsistas e voluntarios do PET-RTV
para as possibilidades de criacdo audiovisual com perspectiva artistica, e também como maneira de
integrar nas atividades do grupo, os alunos do curso de Artes Visuais, da FAAC-UNESP de Bauru.

Objetivos

A Caixa de Pandora é uma videoarte que busca apresentar artisticamente, as crises e conflitos
nutridos por muitas facetas das subjetividades individuais contemporaneas. O produto apresenta
uma personagem presa em um labirinto de contradi¢des, padecimentos e enigmas existenciais, do
qual ela ndo parece ser capaz de desvendar e sair, para poder conduzir a vida adiante.

Entretanto, a equipe de concepc¢do e producdo da videoarte ndo subestima as questdes objetivas
que regem os ambientes sociais e que também sdo determinantes para moldarem as condi¢des de
producdo e distribuicdo material e cultural, que regem a vida coletiva cotidiana, e que também
reforcam ou combatem as contradicdes e os preconceitos, que sdo inerentes as complexas relacdes
humanas, em cada tempo e periodo sdcio-historico.

Material e Métodos

A metodologia utilizada para confeccdo deste projeto teve como base encontros semanais nos quais
os conceitos e historico da videoarte no Brasil e no mundo. “A Caixa de Pandora” foi idealizada pelo
grupo e, assim que o roteiro foi concluido, contou com uma pré producdo na qual foi montado um
cronograma de gravacdo e providenciado todo o material necessario para a Dire¢do de Arte do
video. Os materiais necessarios para a produg¢ido da videoarte foram: um espelho de quase 1,70m,
figurino, uma camera DSLR.

Resultados e Discussdes

As atividades foram realizadas em encontros semanais para discutir um embasamento
basico a respeito de videoarte. Sua historia, seus principais nomes, sua disseminacao ao redor do
mundo, sua recepc¢io pelo publico e a definicio em torno do conceito do que realmente seria
encaixado como videoarte. Isso gerou uma discussdo que foi levada para conseguir discernir o que
seria o video na arte e a videoarte em si. A partir de um norte definido come¢camos a pensar em um
produto a ser feito com o conceito de videoarte. Como experimentacdo pensamos em um projeto
nomeado “A Caixa de Pandora” que buscariamos por meio de um recurso técnico de audiovisual, a
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sobreposicdo de imagem, utilizada para copiar uma imagem, podendo executar diferentes
movimentos na pés-producio.

A respeito da discussao a ser feita em relacdo ao tema podemos pensar no formato utilizado
como linguagem que foi uma videoarte que traz a tona uma discussdo do fazer artistico ao mesmo
passo que tem um lado de estado performatico do protagonista que torna a experiéncia em algo
sensorial, por meio da concep¢do e da falta de compreensio das agdes que sido feitas pela
personagem do espelho e da personagem real.

Consideracoes Finais

A livre criacdo audiovisual permite debater as crises existenciais pautada em visdes e discussées
conceituais de identidade de género e sexualidade e destacar os vinculos que tais debates mantém
com as condi¢des morais, religiosas e culturais, além de defender a autonomia de cada pessoa, as
suas dimensdes psicolégicas com origem subjetivas, ou decorrentes das relagdes sociais
conflituosas e injustas. Em “A Caixa de Pandora”, utilizamos a técnica de hibridismo na linguagem e
no conteido, com intencdo de agregar repertorios e experiéncias sensoriais, tanto na equipe,
quanto no publico, além de tentar provocar no espectador, o desejo de refletir sobre quem somos e
como construimos e identificamos as nossas identidades pessoais. A intengdo é instigar o respeito e
reconhecimento as identidades divergentes dos padrdes tradicionais.
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Do pré-cinema a animac¢ao experimental

Thais Caroline de Oliveira
José Marcos Romdo da Silva

Palavras-chave: Pré-Cinema; Animacgao; Anima¢ao Experimental; Animacdo de Vanguarda; Artes
Plasticas.

Desde o pré-cinema, a experimentacdo estd presente na animacgao através dos brinquedos 6pticos.
No decorrer da histéria da arte e do cinema, surgiram produ¢des cinematograficas conhecidas
como animacdes de vanguarda, isto porque iniciaram no contexto da arte moderna e apresentavam
elementos plasticos da linguagem cinematografica. Estas animag¢des foram consideradas como
experimentais e marginais, por isto, pouco exploradas e valorizadas tanto no campo
cinematografico como no campo das artes plasticas. O objetivo deste artigo é explorar, tragar
algumas caracteristicas e demonstrar o surgimento desta animac¢do que surge também de forma
paralela e como resposta a industrializagcdo dos filmes animados, massificados para a produgao de
séries infantis para a televisdo a partir dos anos de 1950 e 1960. A metodologia deste artigo é
bibliografica e descritiva do tipo qualitativa, a partir da apresenta¢do e citacdo de algumas das
principais animagdes experimentais, como também de seus principais produtores, tais como: Len
Lye (1901-1980), Pierre Hébert (1944-), Norman McLaren (1914-1987) e Robert Miller (1923-
2013). A fundamentacdo tedrica estd pautada em conceitos encontrados em livros como
"Experimental Animation - An Illustrated Anthology" de Robert Russett e Cecile Stars (1976), onde
se encontra um estudo sobre a consolidacdo desta linguagem animada; “Entre o Olhar e o Gesto” de
Marina Estela Graca (2006) que defende a continuacao deste tipo de producdo na atualidade e “O
cinema de Animacdo” de Sébastian Denis (2010) que nos apresenta o inicio das producdes das
animacoes de vanguarda. Conclui-se assim que a linguagem da Animacao Experimental nao pode
ser classificada como artes visuais ou apenas como animacgao, pois é uma hibridizacdo auténtica de
ambas sendo uma linguagem artistica cujo legado se mostra presente desde o inicio da histéria do
cinema de forma auténtica, Gnica e atual. REFERENCIAS
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Educacio ambiental e ambientalizacio no curriculo dos Cursos de
Engenharia da Faculdade de Engenharia de Bauru

Edvaldo José Scoton

Rosane Aparecida Gomes Battistelle
Fldvia Piva Almeida Leite

Barbara Stolte Bezerra

Palavras-chave: sustentabilidade, ambientaliza¢do, curriculum engenharias

E cada vez mais reconhecida a relevancia da educacido ambiental em favor de uma sociedade mais
justa e sustentdvel, por se constituir num dos meios de enfrentamento a degradacio
socioambiental, em escala local, nacional e global. Em razio de sua func¢do publica, dentro e fora da
escola, e junto aos diversos segmentos da sociedade, a educacdo ambiental vem demandando
fortemente a gestdo por meio de politicas, programas e acdes orientadas para a formagao de uma
cidadania sintonizada com a sustentabilidade em todas as suas dimensdes.

Deste contexto se origina a discussdo sobre o como fazer Educacdo Ambiental, principalmente nos
espacos formais do sistema educativo (escolas, universidades, espacos de capacitacdo profissional),
que desenvolvem acbes em curriculos e praticas bem estruturadas e consolidadas e que devem
sofrer um processo adaptativo para que a integragdo ambiental ocorra (Kitzmann & Asmus, 2012).
Segundo Kitzmann & Asmus(2012) a mudanca curricular é somente o inicio de um processo de
capacitacdo mais completo que incorpore também a questdo dos processos de aprendizagem. Isto
significa que, além de um curriculo ambientalizado em termos de contetidos, devemos levar em
conta a pratica do mesmo, ou seja, a sua execucdo, o seu desenvolvimento. De nada adiantam
Otimas intengdes concretizadas num conteido que ndo passara disto a medida que as estratégias de
intervencdo ndo levarem em conta as caracteristicas dos alunos e de como estes aprendem e se
relacionam com o seu entorno.

Analisando os Projetos Politico Pedagégicos dos cursos de Engenharia da Faculdade de Engenharia
de Bauru, nota-se uma preocupacdo em inserir nos mesmos as questoes ambientais, por conta de
atendimento a LDB ou por iniciativa dos seus conselhos de curso, porém somente o curso de
Engenharia Civil Ambiental apresenta em seu curriculo, topicos relevantes sobre o assunto, mas o
que ndo garante uma ambientalizagdo do mesmo. Os cursos de Engenharia de Produgao e Mecanica,
pontualmente oferecem a disciplina Ciéncias do Ambiente, e a o curso de Engenharia Elétrica nao
faz nenhuma citacdo em seus contetidos sobre sustentabilidade ou remetem a ambientalizacdo do
seu curriculo.

A integracdo da dimensdo ambiental no curriculo é uma demanda originada tanto pela crescente
crise socioambiental que vivenciamos, quanto pela necessidade de desenvolver a¢des de educacao
ambiental (EA) como uma politica publica de educagdo prevista na Politica Nacional de Educacio
Ambiental - PNEA (Lei 9.795/99). O Plano Nacional de Residuos so6lidos observou, contudo, que
apesar da legislacdo pertinente e da quantidade e variedade de materiais de educagdo ambiental,
ndo existe um consenso claro relacionado aos seus conteudos, instrumentos e métodos. Isso se
acentua quando relacionamos Educagdo Ambiental com o tema Residuos Sélidos, e podemos
comprovar ao fazermos a analise dos curriculos dos cursos analisados.

Referéncias: ALBUQUERQUE, H.C., MARQUES, C.C; ARAUJO, P.G.C.; GONCALVES, W.P.; MAIA, R;
BARBOSA, E.A. Caracterizagdo de residuos sdélidos organicos produzidos no restaurante
universitario de uma instituicdo publica. XXVII ENEGEP - Encontro Nacional de Engenharia de
Producdo, 2007, Foz do Iguacu. Anais.. ABEPRO-Associacdo Brasileira de Engenharia de Producao,
ENEGEP, 2007.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo — Departamento de Ciéncias Humanas

ALPHANDERY, Pierre; BITOUN, Pierre; DUPONT, Yves O equivoco ecolégico: riscos politicos.

Sao Paulo: Brasiliense, 2000, 189p.

ANGULO, S. C.; ZORDAN, S. E.; JOHN, V. M. Desenvolvimento Sustentavel e a Reciclagem de Residuos
na Construcao Civil. Pedra Sul Mineragao. 2010.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS (ABNT). NBR 10004: Residuos Sélidos -
Classificacdo. 22 Ed. Rio de Janeiro, 2004.

AZEVEDO, S. V., Etica Aplicada as Questdes Ambientais, Disponivel em <http://ead.uab.ufscar.br>.
Acessoem 18/01/2010.

BAPTISTA, F.R.M. Caracterizacdo fisica e comercial do lixo urbano de Vitéria - ES, em funcdo da
classe social da populacdo geradora. Dissertacdo (Mestrado em Engenharia Ambiental).
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), Vitoria, 2001.

BARBIER], ].C. Desenvolvimento e Meio Ambiente. Editora Vozes, Sao Paulo. 2003

BARREIRA, L. P. Avaliacdo das usinas de compostagem do estado de Sdo

Paulo em funcao da qualidade dos compostos e processos de producdo. 2005. Tese (Doutorado em
Saude Publica) - Faculdade de Saide Publica,

Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2005.

BOFF, Leonardo. Cuidar da Terra-Proteger a vida. Record 2010.

BORTOLOZZI, Arléude; PEREZ FILHO, Archimedes Crise ambiental da modernidade e a

producdo do espaco: lugar do ndo cidadao. Boletim Paulista de Geografia, n. 76, 1998. p. 3-

BRASIL. Ministério das Cidades. Secretaria Nacional de Saneamento Ambiental. Sistema Nacional de
Informacdes sobre Saneamento - SNIS: Diagnéstico do Manejo de Residuos Sélidos Urbanos - 2008.
Brasilia: MCIDADES. SNSA, 2010

BRASIL. Ministério do Meio Ambiente - Agenda 21 Brasileira, Disponivel em
<http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental /agenda-21/agenda-21-brasileira>.
Acesso em dezembro de 2013.

BRASIL. Plano Nacional de Residuos Solidos. Versio preliminar. Disponivel em:
htttp://www.mma.gov.br/estruturas/253/_arquivos/versao_preliminar_pnrs_wm_253.pdf>.
Acesso em: 05 margo 2012.

BRASIL. Politica Nacional de Educacido Ambiental. Lei 9.795, de 27.04.1999.
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/19795.htm. Acesso em: 28 ago. 2014.

BRASIL. Politica Nacional de Residuos Sélidos. Lei n 12305 de 02 de agosto de 2010. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2010/1ei/112305.htm>. Acesso em: 28 ago.
2014.

CAJAZEIRA, Jorge E. R. Uma reflexdo sobre a empresa verde. Banas

Ambiental, n. 8, p.46-48, out. 2000.

CAMARGO, Ana Luiza de Brasil. As dimensdes e os desafios do desenvolvimento sustentavel:
concepgoes, entraves e implicacdes a sociedade humana. Florianépolis, 2002. 197f. Dissertacdo
(Mestrado em Engenharia de Producdo) - Programa de Pds-Graduacdo em Engenharia de
Produgao, UFSC, 2002.

CARBONELL, J.A aventura de inovar. A mudanga na escola. P. Alegre: Artmed. (Colecdo Inovacao
Pedagogica, v. 1). 2002

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 100



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

Entre a vitimizacdao e a superacao: os Jogos Paralimpicos Rio 2016 e a
representacio de atletas na midia impressa nacional
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De 5 a 21 de agosto de 2016, parte dos meios de comunicacdo e do mercado de anunciantes no
Brasil voltou suas atencgdes para a realizacdo Jogos Olimpicos Rio 2016, que pela primeira vez
tiveram como sede uma cidade da América do Sul. A nova dimensdo alcancada pelas Olimpiadas
desde o final do Século XX trouxe também a reboque outra competicdo que lhe sucede desde os
anos de 1960: trata-se dos Jogos Paralimpicos, que aconteceram de 7 a 18 de setembro de 2016,
também no Rio de Janeiro, envolvendo atletas com algum tipo de deficiéncia. Os Jogos Paralimpicos
€ um evento, se ndo o unico, em que o deficiente fisico ou intelectual é retratado como protagonista,
personagem cuja importincia é dependente da superacdo das limitacdes, obstdculo que os
acompanha no cotidiano, ndo sé no esporte de alto rendimento.

O objetivo geral é aplicar conceitos da Analise do Discurso de linha francesa a produgao dos jornais
Folha de S.Paulo e O Globo acerca da cobertura durante os Jogos Paralimpicos Rio 2016, de forma a
verificar os efeitos de sentido na producdo de textos e imagens dos paratletas. Os objetivos
especificos envolvem analisar quais formacdes discursivas foram postas em marcha pelos jornais
Folha de S. Paulo e O Globo em nosso corpus ao noticiar as provas em que os paratletas brasileiros
ganharam destaque. Também pretendemos descrever o funcionamento do texto e da imagem no
discurso jornalistico dos jornais citados, e mostrar como se produziram os mecanismos de
significacio.

Os métodos se baseiam em andlise do discurso textual e imagético dos dois jornais durante vinte
dias do més de setembro de 2016 (levando-se em conta que os Jogos Paralimpicos ocorrem de 7 a
18 de setembro). Nos primeiros 20 dias, cada jornal publicou diariamente uma média de trés
paginas sobre os Jogos Paralimpicos, o que resulta num corpus de leitura em torno de 120 paginas -
60 para cada um dos jornais. As andlises englobardo especialmente as manchetes, fotografias e
legendas das noticias, além dos artigos de opinido. A metodologia utilizada no presente trabalho é
prioritariamente qualitativa, baseando-se em leitura bibliografica de obras literarias, de textos
conceituais e dos textos do corpus selecionado.

A previsdo de obter resultados se baseiam em discussdes e estudos a cada dois meses, a partir de
levantamento e coleta, leitura do referencial teorico, leitura do corpus coletado, andlise do discurso
do corpus de pesquisa.

A partir disso, a pesquisa busca uma afirmacio ou negacdo quanto a prepara¢do midiatica frente a
cobertura de Jogos Paralimpicos, e como os jornais retratam a deficiéncia, de modo pejorativo ou de
reconhecimento perante a adversidade.

As referéncias bibliograficas da pesquisa serao:

GUIA ESCOLAR PARALIMPICO (2014). Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio
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GUTTMANN, Ludwig. Le sport pour les handicapés physiques. UNESCO, Paris: 1976.

HILGEMBERG, Tatiane. “Representacdo midiatica do atleta com deficiéncia na midia brasileira e
portuguesa: do coitadinho a super-heréi”. In: Anais XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da
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Estigma enquanto Violéncia Cultural para portadores de deficiéncia
fisica

Daiane Santana Morasco
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1. DESCRICAO DA PESQUISA:

A producdo de materiais que promovam a representacdo adequada de pessoas com deficiéncia
fisica é uma das vertentes em que a comunicacdo pode contribuir no combate aos estereotipos,
preconceitos e estigmas. Neste trabalho analisar-se-4 como a promoc¢ao de discursos que se valem
de diferentes estratégias narrativas, dentre elas a memoria, pode ajudar na luta para suprimir a
violéncia cultural e reafirmar uma Cultura de Paz. Como estudo de caso foi analisada a sessdo Minha
Histéria do canal do Youtube do Hospital Israelita Albert Eisten, na qual pacientes contam suas
vivéncias em caso de nio recuperacio.

2. OBJETIVOS:

O objetivo do trabalho foi analisar a maneira como a comunicacdo pode trabalhar na ruptura de
preconceitos e identidades distorcidas, fruto de violéncia cultural relacionada aos individuos com
patologias crénicas ou deficiéncia fisica.

Relacionado a isso procurou-se compreender as estratégias do atendimento humanizado aliado a
comunicacdo hospitalar no desenvolvimento de meios para o didlogo com pacientes no processo de
reabilitacdo e também analisar os discursos das produgdes audiovisuais e seus desdobramentos
narrativos.

3. MATERIAL E METODOS;

Para escolha da amostra, isto é, os videos que seriam analisados, houve a categorizacdo com base
em critérios especificos como a relacdo que os depoentes tinham com o hospital: se eram pacientes,
funciondrios ou participantes de projetos organizados pelo Eistein; idade; se o hospital era citado
nas narrativas e, por fim, se ocorreu a superacdo da debilidade para os que eram pacientes. Este
ultimo foi selecionado como o enfoque pertinente ao estudo uma vez que ndo houve a total
reintegracdo da normalidade apés a doenca, todavia os agentes apresentam um discurso de
superacdo. A histéria escolhida para andlise foi a de Pedro Pimenta que, com dezessete anos, apo6s
contrair uma meningite sofreu amputacao dos bragos e pernas. A dura¢do do depoimento é de cinco
minutos e a publicacio foi em 2010.

Como procedimento metodolégico, apds a Revisdo Bibliografica e definicdo da amostra, se deu a
andlise discursiva baseada na Semiética de linha francesa Greimasiana, para verificar os
procedimentos narrativos que configuram os efeitos de sentido do material. O video foi analisado
passando pelos trés niveis do percurso gerativo de sentido: Profundo, Narrativo e Discursivo.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

No objeto analisado, a narrativa representa, ndo apenas o relato de uma série de fatos vivenciados
por um individuo, mas assume o papel de uma importante rede de significacdes que pode agregar
valores ao sujeito ou aquilo que ele representa.

Representar a o individuo com deficiéncia a partir da valorizacdo de sua propria memoria é
importante para a identificacdo de outros agentes que se encontram na mesma situagdo. A historia
de Pedro poderia ter sido retratada de outras formas e por terceiros, no entanto a participacdo do
proprio depoente no compartilhamento de suas memorias é uma estratégia usada pela instituicdo.
A postagem no canal do Youtube possui 57.238 visualizagdes, 257 reacoes de “Gostei” e 7 reagoes
de “Nao Gostei”. Também foram postados 24 comentarios a respeito do video, todos com contetidos
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positivos em relacdo ao video, destes, 3 sdo de pessoas que também contrairam a mesma doenga e
afirmam terem se identificado com o depoimento.

Dentro deste contexto, a memoria trabalhada nos contetidos midiaticos, desenvolvidos na area da
saude, podem fomentar uma promissora democratizacdo e tendéncia a horizontalidade da histéria
dos individuos que passam por situacdes de doenca e retratam seu processo de superacdo,
reabilitacdo e valorizacdo de identidades para outros que estejam nas mesmas circunstancias,
proposta esta que implanta a Paz Cultural dentro deste contexto.

5. CONSIDERACOES FINAIS

As novas formas de pensar a producdo de saude tém aberto caminhos para vertentes
interdisciplinares na pratica hospitalar e, é neste contexto, que a Comunica¢do ganha espaco na
ruptura de um papel meramente instrumental e passa a exercer envolvimento, compartilhamento
de ideias, conscientizacdo, integracao e protagonismo dos sujeitos. Olhando na perspectiva da
Cultura de Paz, a comunicac¢do se faz uma potente arma no combate a Violéncia Cultural.
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Estratégias pathéticas e ethdpicas na identificacdo da audiéncia em
telejornalisticos popularescos
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Breve descricao da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

Programas de cunho popularesco ganharam espaco na televisdo brasileira ao longo das ultimas
décadas, desde o surgimento de O Homem do Sapato Branco, em 1966, até os dias atuais. Talvez um
dos principais motivos para isso é a identificacdo das atra¢des jornalisticas perante seu publico,
conquistada, principalmente, pelos sujeitos-jornalistas que as produzem. Algo que reforca
consideravelmente essa ligacdo sdo as abordagens de servico, quando os jornalistas costumam
atuar como ‘defensores dos direitos’ da populacdo. Nesse sentido, este trabalho se propde a olhar
para os programas Aqui Agora e Brasil urgente a fim de entender quais sdo as estratégias ethdpicas
e pathéticas mobilizadas pelos apresentadores da atracdo no propoésito de conquistar identificacao
junto a audiéncia.

Objetivos

Baseado em tais conceituagdes, o objetivo desta pesquisa é analisar como os apresentadores de
programas popularescos constroem seu ethos e mobilizam o pathos em seu discurso quando a
tematica se refere aos direitos do consumidor e como isso molda o logos. Para isso, selecionamos
como objeto de estudo os programas Aqui Agora e Brasil urgente.

Material e métodos

Selecionamos uma edicdo de 1997 do Aqui Agora, que exibe o relato de cidaddos que pagaram por
computadores, mas ndo receberam o produto, e uma edi¢do de 2015 do Brasil Urgente, que mostra
o apresentador José Luiz Datena em contato com um diretor da Sabesp - autarquia de saneamento
béasico de Sdo Paulo.

Resultados e discussoes

A retoérica aristotélica surgiu a partir dos estudos da eficacia de um discurso. Basicamente, o fil6sofo
grego Aristdteles voltou seus trabalhos procurando explicar a eficacia de um discurso através da
persuasdo. De tal modo, é possivel entender a retdrica aristotélica como uma teoria da
argumentacdo persuasiva. Podemos entender o ethos e o pathos representando a emogao e o logos
representando a razdo no discurso. Os primeiros sdo ligados ao inconsciente do auditorio.
Conforme Charaudeau (2013, p. 113, citando BARTHES, 1970, p. 211), pathos e ethos participam de
“demonstracdes psicologicas que ndo correspondem (...) ao estado psicolégico real do orador ou do
auditoério, mas ao que o publico cré que os outros tém em mente”. Assim, se o pathos é voltado para
o auditério - por conta das paixdes que despertara -, o ethos sera voltado para o orador - por ser
este que imprimira a credibilidade do orador. Citelli (2002, p. 13) ressalta que persuadir é sinonimo
de submeter, atrelando ao termo um sentido de autoritarismo, pois: “quem persuade leva o outro a
aceitacdo de uma dada ideia”.

Na televisdo, os programas de cunho popularesco parecem trabalhar bem com tais elementos e
provas retdricas. Esse tipo de programa televisivo é entendido como popularesco por conta da
assimilacdo que adquire junto ao publico, sobretudo por conta dos dramas.

Consideracoes finais

No Aqui Agora, o apresentador pareceu querer justificar em seu discurso, quase que a todo
momento, o porqué de o jargdo do programa ser “uma arma do povo”. Se apropriando da prova
retérica de carater, o apresentador ainda utilizou termos mais informais em seu discurso, além de
se colocar em uma conversa direta com o telespectador - “eu” falando para tu”.
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Ja o apresentador do Brasil Urgente também parece ter se colocado como um alguém pertencente
ao cotidiano da audiéncia ao telefonar para o atendimento da Sabesp. O sujeito-jornalista se utilizou
de termos pathéticos que legitimassem seu discurso, atrelando estes ao seu ethos de um cidadao
que recorrias aos mesmos meios que a audiéncia para solucionar seus problemas, criando uma
identificacdo com o publico. Em certos momentos, também utiliza seu ethos profissional para
legitimar suas a¢des quando faz cobrancas a autoridades e também para transmitir a imagem de
alguém capaz de defender os direitos da populacdo, partindo do pressuposto de ser isso que a
audiéncia espera dele.

Com isso, entendemos que a logica persuasiva adotada pelos dois programas perpassou um
discurso revestido de elementos pathéticos que reforcassem um ethos de cidaddos que estavam
preocupados com sua audiéncia, e que seus programas - os produtos jornalisticos — atuavam na
defesa de seus direitos.
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Introducao

A Incubadora de Cooperativas Populares da Unesp Bauru (INCOP), é um projeto de extensdo da
Unesp e baseia-se nos pilares da Economia Solidaria, Autogestdo e Cooperativismo para
desenvolver projetos de incubagdo com cooperativas populares de Bauru e regido, auxiliando-as em
seu desenvolvimento e colocacdo no mercado formal.

O grupo composto por cinco alunas de Relacdes Publicas, uma aluna de psicologia e pela
orientadora Prof?2 Dr2 Raquel Cabral da FAAC/Unesp, parte de principios como igualdade de
género, horizontalidade, educagdo popular e sustentabilidade para tracar planejamentos que irdo
impactar positivamente a realidade de tais empreendimentos sociais. Atualmente, o projeto incuba
o0 “Grupo Mulher”, composto por mulheres agricultoras que residem no Assentamento Horto
Aimorés, desde 2015.

Objetivos

A INCOP como Projeto de Extensdo Universitaria tem como objetivo auxiliar o Grupo Mulher para
que se tornem autonomos na gestdo e gerenciamento de suas atividades econdmicas, através de
suporte em questdes tecnoldgicas, juridicas, financeiras, organizacionais e principalmente
comunicacionais, para que obtenham sua renda familiar.

Assim, busca recursos alternativos para auxiliar o processo de incubacdo, tendo em vista que o
grupo necessita de auxilio financeiro em suas atividades e no fortalecimento como grupo social e
rural da regido. Dessa forma, a inscricdo do grupo em editais publicos, como o projeto desenvolvido
“Semeando Vidas - Grupo Mulher” de chamamento publico da Caritas Brasileira, permite tanto a
difusdo da Economia Solidaria no Brasil como a obten¢io de recursos para a formaliza¢do do grupo
como cooperativa.

Material e Métodos

Embora o projeto tenha sido aprovado em 2015, devido ao cendario de crise no pais, os recursos s
foram repassados em maio de 2017, quando passamos a dedicar nossos esforcos para a
concretizacdo dos itens estipulados no projeto no periodo de 12 meses. O beneficio foi de
R$10.000,00, sendo designados R$ 3.000,00 para a formalizacdo legal do empreendimento social no
formato de cooperativa, R$ 5.000,00 para o planejamento produtivo da cooperativa e R$ 2.000,00
para orientacdo técnica e formacao.

Para comecar sua execuc¢do foram planejadas visitas ao Assentamento para conhecer a realidade
das familias envolvidas e reunides de planejamento nas quais difundimos principios como:
autogestdo, autonomia e planejamento participativo. A Uniesp auxiliou nas questdes técnicas e
juridicas no planejamento do edital e também contamos com a ajuda da Secretaria Municipal de
Agricultura e Abastecimento (SAGRA) que disponibiliza sua equipe técnica para o mapeamento das
terras de cada cooperado, além de ajudar no transporte para reunides e oficinas realizadas na
Unesp.

Resultados e Discussdes

Com o repasse do beneficio, foi organizado um encontro com os membros do grupo para dar a
noticia de recebimento do recurso e para expor as rubricas elaboradas no or¢camento inicial do
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projeto, previsto no edital, bem como as contrapartidas, que deveriam ser cumpridas por ambos
nessa parceria. Um contador especializado na gestdo contabil de grupos populares foi convidado
para explicitar os primeiros passos em direcdo a regularizagdo. Além disso, foram escolhidos os
temas de interesse e prioridade do grupo para serem discutidos nas oficinas de formagdo, como
Planejamento e Gestao da Cooperativa, Preservacdo Ambiental, Producao Organica, a histéria do
Assentamento e da Juventude Rural, Informatica Basica, Comunicacdo Coletiva e como pesquisar
por Editais Publicos.

Desde entdo, houve formalizacao do estatuto da cooperativa que agora chama-se “Coopmulheres -
Cooperativa Agroindustrial das Mulheres Agropecuaristas do Horto Aimorés” e foi feito um
replanejamento da utilizacdo do recurso para a compra dos insumos e sementes. Desta forma, a
nova listagem de itens de produgao foi feita em conjunto pelos cooperados e foi encaminhada para
a compra seja realizada.

Consideracoes Finais

Apesar do atraso no recebimento do recurso procedente de edital publico, acreditamos que a
cooperativa, agora ja com condi¢des de formalizacdo, e por meio da gestdo de seu planejamento
produtivo conseguira se restabelecer como grupo, especialmente, pela realizacdo das oficinas de
capacitacdo. Por meio do incentivo dos editais publicos, o grupo podera ser reconhecido como parte
importante da produc¢do agricola fazendo parte do desenvolvimento econdémico da regido, ao
mesmo tempo em que torna-se possivel a saida da situacdo de vulnerabilidade de populac¢des rurais
pela geracdo de renda da cooperativa nos moldes da Economia Solidaria e sustentabilidade.
Referéncias

FREITAS, D. A. B. et al. XVI Jornada Multidisciplinar. “O Brasil e o Golpe de 1964:

Retrospectivas e Perspectivas”. INCUBADORA DE COOPERATIVAS POPULARES DA UNESP-BAURU:
0 PROCESSO DE INCUBAGCAO DA COOTRAMAT. Bauru: 2014, 36 p.

Mendes, Auro Aparecido et al. A trajetéria da UNESP no contexto da Economia Solidaria. Revista
Ciéncia em Extensio, v. 10, n. 3, p. 14-40, 2014.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 108



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

Futebol, midia, politica e movimentos sociais: a arquibancada como
palco de mobilizacao e manifestacao de opiniao

Matheus Ramalho Orlando
Carlo José Napolitano

Palavras-chave: Futebol; Movimentos Sociais; Politica; Midia; Torcida

Futebol, Midia, Politica e Movimentos Sociais: a Arquibancada como Palco de Mobiliza¢do e
Manifestacdo de Opinido
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1 BREVE DESCRICAO DO TRABALHO

Em tempos de efervescéncia politica e social, o futebol ndo passa alheio aos problemas e
debates que agitam o Brasil. Embora ocasionalmente pare¢a um universo a parte, com seus belos
estadios, majorados ingressos e altos salarios de atletas, a elite do futebol brasileiro da indicios de
observar e, mais do que isso, participar da vida politica nacional.
Torcedores tém formado grupos para discutir ndo apenas a propria modalidade, mas aspectos da
vida cotidiana - e é justamente este o foco do presente trabalho. Aqui, pretende-se mostrar as
formas que torcedores tém encontrado para manifestar suas opinides em relacdo ao esporte e a
sociedade. Outra intencdo é discutir o papel da imprensa esportiva diante de tais atitudes.
Esta comunicacgdo é parte integrante de pesquisa de mestrado em desenvolvimento pelo autor, sob
orientacdo do coautor, no Programa de Poés-Graduacdo em Comunicacdo da Faculdade de
Arquitetura, Artes e Comunicacdo (Faac) da Universidade Estadual Paulista (Unesp) de Bauru. A
dissertacdo objetiva analisar a cobertura midiatica sobre a adog¢do da politica de torcida tinica no
futebol paulista. A estratégia, que consiste em permitir apenas a entrada de torcedores mandantes
nos estadios durante os classicos (jogos que envolvem Palmeiras, Corinthians, Sdo Paulo e Santos),
€ uma tentativa de coibir a violéncia relacionada ao futebol.
2 OBJETIVOS

Este trabalho tem dois objetivos. Um deles é discutir a atuacdo de torcedores de futebol que
se associam, exercendo o direito de associacdo e de reunido, corolarios da liberdade de expressdo
do pensamento, com a intencdo de cobrar melhorias e adog¢des de politicas especificas, tanto
voltadas para o préprio futebol quanto relativas ao espago urbano, a cidade, ao Estado, ao Pais e a
sociedade como um todo.

0 segundo objetivo é debater a respeito da atuacdo da midia nesse cenario. Os veiculos de
comunicacdo tém de dar espaco a discussdes politizadas? Em caso positivo, isso tem sido feito?

O intuito aqui ndo é impor certezas, mas propor interpretacdes, com carater ensaistico,
sobre as relacdes entre futebol, midia, politica e movimentos sociais no Brasil.
3 MATERIAL E METODOS

Este trabalho foi elaborado a partir da observacdo da atuacio de coletivos de torcedores
que se mobilizam nos aspectos social e politico. Essa observacao se deu por meio das redes sociais
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da internet, um dos principais pontos de encontro desses grupos. As ponderac¢des foram balizadas
por escritos de autores que se debrugaram sobre a tematica.
4 DISCUSSOES

Um tema ja bastante analisado é o da elitizacdo do futebol. Na Inglaterra, para combater a
violéncia dos hooligans, relatérios governamentais e politicas publicas foram empreendidos. A
partir da década 1990, série de mudancas estruturais e comportamentais foi implementada nos
estadios do pais, o que envolveu o aumento de precos de ingressos e a restricdo de determinados
grupos, em geral os mais pobres, aos estadios (GIULIANOTTI, 2010).

O Brasil, a sua maneira, adotou esse modelo, principalmente a partir dos anos 2010, em
funcdo da Copa do Mundo de 2014. Por causa do Mundial, foram construidas ou reformadas arenas
modernas, nos padroes exigidos pela Fifa. Até mesmo estadios ndo usados no torneio, como Allianz
Parque (Palmeiras) e Arena do Grémio tém essas caracteristicas.

Os estadios ganharam contornos menos populares. Os pregos dos ingressos, a proibicdo de
manifestacoes pacificas, a torcida Unica, o veto a bandeiras e outras medidas alteraram o modo de
torcer. Como “contragolpe”, ganharam forca movimentos contrarios. Grupos antifascistas,
feministas e negros também se tornaram mais robustos.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante da importancia do futebol na sociedade brasileira, os movimentos sociais surgidos
no dmbito desse esporte e sua repercussao (ou falta de) na midia ndo podem ser negligenciados.
Portanto, a proposta aqui € a analisar o impacto do fen6meno.
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Este trabalho visa relatar a experiéncia de producdo de uma grande reportagem multimidia pelos
alunos do curso de Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo em Bauru, no interior de Sao
Paulo, ja executada com trés turmas. A partir de uma proposta interdisciplinar e integrada das
disciplinas Jornalismo Digital e Laboratério de Jornalismo Televisado (Documentario), os
estudantes, matriculados no ultimo semestre, elaboraram da pauta ao layout, assim como os
contetidos multimidias e interativos, uma grande reportagem em uma plataforma web, visando a
aplicabilidade dos conceitos tedricos e a discussdo sobre a reconfigura¢cdo do papel do jornalismo
em meio digital e convergente e a integracdo entre as areas do jornalismo, da arquitetura da
informacao e do design de interface. Enquanto um estudo de carater exploratério e experimental,
demonstra-se a metodologia de producdo de uma grande reportagem multimidia por estudantes de
jornalismo, agregando os valores profissionais e as demandas de mercado que cobram a atuacio de
um jornalista multitarefa e integrado as exigéncias de uma redacdo jornalistica que integram
jornalismo, design de interface, programacio, entre outras areas atreladas a produ¢do em midia
digital.

Aos alunos do 7° semestre e ultimo da matriz curricular do curso de Jornalismo da USC sado
ofertadas as disciplinas de Jornalismo Digital e de Laboratério de Jornalismo Televisado
(Documentario), que de modo integrado, ha trés anos, propdem como trabalho final das disciplinas:
a produgido da pauta a veiculacdo na web de uma grande reportagem multimidia (LONGHI, 2014),
tendo como obrigatoriedade a producdo em video de um documentdrio de até 15 minutos
(PUCCINI, 2012) e a produgdo de contetidos hipertextuais em uma plataforma digital elaborada por
eles. Em meio as aulas teodricas e leituras referentes ao contetido jornalistico das disciplinas, os
alunos, durante cerca de um més, exercem o papel de produtor e curador de contetido digital ao
elaborarem as pautas, as reportagens, os textos, as fotos, os audios e os videos (além do
documentdario) e estruturarem a arquitetura da informacao da plataforma digital que abrigara a
reportagem multimidia. Divididos em grupos, na média com seis alunos, os aprendizes de
jornalismo atuam de forma imersiva na construcao desse trabalho, que segundo a avaliacdo dos
mesmos, € o mais desafiante da graduacio e os possibilita o exercicio de diferentes linguagens
jornalisticas, assim como o aprendizado de técnicas até entdo nao executadas na formacao teérico-
pratica do curso.

Essa experiéncia, ja realizada com trés turmas, teve resultados positivos e trouxe a tona
tematicas relevantes por meio do olhar de uma juventude critica e participativa. Dentre os temas
noticiados, tém-se: a vida por tras dos habitos das freiras, o abuso sexual de mulheres, o combate a
dengue, a trajetéria de sucesso do Bauru Basket, a integracdo universidade e tribo indigena, os
jovens empreendedores, a sexualidade e a identidade de género, os aplicativos de relacionamento
on-line, as baladas hindie.

Tendo em vista que a universidade é um campo de experimentacdes e de didlogo entre a
academia e o mercado de trabalho, julgamos inerente a formacdo dos futuros jornalistas a imersao
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em novas rotinas e praticas profissionais desde a graduacdo de modo que possam exercitar
multiplas fung¢des, sem ignorar a missdo ética e de credibilidade do jornalismo. Com este trabalho
interdisciplinar de produc¢do de uma grande reportagem multimidia, acreditamos que os resultados
motivam os estudantes a aprenderem novos conceitos e diversificarem a linguagem jornalistica,
ampliando os espacos de atuacdo para além da pauta e da redacdo, sendo editores de imagens,
programadores, designers de interface, construindo, assim, um portfélio que os oportunize vagas
no mercado de trabalho as quais essa experiéncia de um profissional multimidia é um diferencial.
Além disso, acredita-se que é na universidade que se deve problematizar essas novas demandas do
mercado, reforgando o compromisso jornalistico com a informacdo de qualidade e de credibilidade,
0 que notamos e destacamos diante das reportagens apresentadas e avaliadas coletivamente a fim
de que os estudantes possam, enquanto atores criticas, ampliar sua visdo sobre a profissdo e as
potencialidades da midia digital, articuladas as linguagens tradicionais, como o documentdario
audiovisual e as fotografias, que se reconfiguram nesse novo tempo e espaco de produgdo e
circulacdo de contetdos jornalisticos.
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A pesquisa aponta o fendmeno grassroots como um dos movimentos sociais nascidos dentro da
universidade e liderados por discentes com o objetivo de apoiar e disseminar o conceito de
empreendedorismo junto as praticas de gestdo e inovacdo no meio académico.

Este movimento surge como resposta a rigidez e engessamento das atividades institucionais da
universidade, que muitas vezes ndo correspondem as demandas de participacdo nas questodes
econdmicas e sociais (PLONSKI, CARRER, 2009).

O objetivo da pesquisa é apresentar o conceito de movimento grassroot e como ele emerge no
ambiente académico por meio de um movimento social estudantil que direciona atividades e acdes
de empreendedorismo e inovacido por meio de discentes dentro da Unesp em Bauru. Para tal fim,
realizou-se inicialmente um levantamento bibliografico sobre movimentos sociais, grassroots e
universidade empreendedora.

Por meio de levantamento bibliografico conceitua-se movimento social como:

[..] se refere as formas de organizacdo e articulacdo baseadas em um conjunto de interesses e
valores comuns, com o objetivo de definir e orientar as formas de atuagdo social. Tais formas de
acdo coletiva tém como objetivo, a partir de processos frequentemente nado-institucionais de
pressdo, mudar a ordem social existente, ou parte dela, e influenciar os resultados de processos
sociais e politicos que envolvem valores ou comportamentos sociais ou, em ultima instancia,
decisOes institucionais de governos e organismos referentes a definicdo de politicas publicas
(MACHADO etal, 252, 2007).

Em relacdo aos movimentos grassroots de carater estudantil, esses organismos tém ganhado
protagonismo em processos de transformacdo direcionados ao empreendedorismo dentro da
universidade complementando agdes institucionais. Tais movimentos atualmente demonstram
efetividade e amadurecimento no processo de mudanca da universidade, além do apoio na criagao
de novos negocios (RIBEIRO, 2016).

Mediante observacdo-participante, o objeto desta pesquisa é o Centro de Empreendedorismo
Universitario (CEU). Com base no modelo de Ribeiro (2016), foram identificadas e analisadas
caracteristicas do CEU e relacionadas as caracteristicas de modelo grassroot estudantil. Foi possivel
identificar o estagio, as inspira¢des, as capacitacdes (ensino) e a estrutura deste organismo
estudantil.

O CEU além de se enquadrar no conceito de grassroot, também adequa-se como movimento social,
pois sua estrutura possui forma de organizacdo e articulagdo baseada em conjunto de interesses e
valores comuns, objetivando definir e orientar moldes de atuacao social no que diz respeito ao
fomento do empreendedorismo. Buscam mudar parte de uma ordem social na qual suas demandas
de acdes empreendedoras ainda ndo sao contempladas, sendo tal movimento direcionador de
esforcos para obtencdo de resultados sociais e até mesmo institucionais para a criacdo de uma
cultura empreendedora sustentavel.

Por fim, a pesquisa propde melhorias futuras para o projeto a fim de mensurar o impacto das
atividades, aumentar o alcance das agdes no campus e ganhar maior credibilidade ndo somente dos
alunos, mas pesquisadores e professores da instituicao.
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Habitos de consumo de informacao jornalistica e politica: um estudo de
caso dos universitarios bauruenses

Caroline Oréfice Demétrio
Aline Cristina Camargo

Palavras-chave: Consumo de Informacao; Jornalismo; Internet; Politica; Universitario

1. BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

O projeto de Iniciacdo Cientifica a que se refere este resumo expandido tem como objetivo
identificar os habitos cotidianos de consumo de conteuddos jornalisticos sobre politica entre a
juventude universitaria bauruense. Bauru foi escolhida para ser o local da pesquisa por sua
localizacao geografica no centro do Estado, fator que contribui para reunir significativo contingente
de estudantes de classe média, nas 5 universidades e 5 faculdades existentes na cidade. As
metodologias utilizadas para cumprir os objetivos definidos serdo questionario eletronico, como
método quantitativo, e grupo focal, como método qualitativo.

2. OBJETIVO

2.1 Objetivo Geral

Identificar os principais veiculos de comunicagdo utilizados por jovens universitarios bauruenses
para a informagao politica.

2.2 Objetivos Especificos

Verificar de que maneira o consumo de informagdo sobre politica difere-se de acordo com as
seguintes variaveis: faixa etaria, renda familiar e género.

Identificar usos e apropriacdes das tecnologias digitais para a informacdo e suas possiveis
consequéncias.]

3. MATERIAL E METODOS

As metodologias utilizadas para analisar o consumo de informagdo jornalistica nas redes sociais
precisam ter incessante verificacdo para que, se necessario, ocorra a alternancia da mesma forma
que esses meios encontram-se em constante mudancas. Segundo Fragoso, Recuero e Amaral (2011,
p. 17) “a internet pode ser tanto objeto de pesquisa (aquilo que se estuda) quanto local de pesquisa
(ambiente onde a pesquisa é realizada) e, ainda um instrumento de pesquisa (por exemplo,
ferramenta para coleta de dados sobre um dado tema ou assunto)”. Sendo assim, a melhor maneira
de trabalhar com esse objeto de pesquisa ¢ aliar os métodos quantitativos aos qualitativos.

Um estudo quantitativo de carater exploratdrio sera realizado a partir de um questionario como
forma de apontar os veiculos de comunicacgado utilizados, bem como as motivagdes das juventudes
bauruenses no consumo de informacdo jornalistica politica a partir das redes sociais, mais
precisamente o Facebook. O método quantitativo permite transformar as informacdes coletadas em
dados numéricos, assim como aplicar uma analise estatistica dos fatos (MALHOTRA, 2001).

0 questionario online sera aplicado o para uma amostra de duzentos jovens universitarios
bauruenses subdivididos em vinte alunos de cada uma das cinco universidades e cinco faculdades
existentes em Bauru com questdes pré-definidas que incorporario respostas abertas e fechadas
buscando atender ao objetivo geral e ao primeiro objetivo especifico. O questionario sera realizado
via plataforma online (Google Formularios) e semeado em grupos jovens de cada uma das
instituicdes de Bauru mencionadas.

Para a Kitzinger (2000), o grupo focal é uma maneira de entrevistar grupos, baseada na
comunicacdo e na interacdo. O grupo focal serd formado por uma amostra de 20 alunos
universitarios que respondam aos quesitos do primeiro e do segundo objetivos especificos. Desta
forma, a amostra englobara universitarios de diferentes faixas etarias, renda familiar e géneros. O
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grupo focal sera realizado com universitarios bauruenses das dez institui¢cdes existentes, sendo
dois universitarios de cada.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Espera-se identificar quais sdos os veiculos de comunicagdo mais utilizados pelos jovens
bauruenses como fontes de informacdo, a partir da andlise das varidveis de género, faixa etaria e
renda familiar. Além disso, procura-se obter como resultado as consequéncias geradas pelo
consumo de informag¢des em dispositivos digitais e de quais maneiras sdo utilizadas e apropriadas
as informagdes jornalisticas obtidas com tais recursos online.

5. CONCLUSOES FINAIS

As mudangas registradas em quase duas décadas impulsionaram o desenvolvimento de novas
formas de comunicagdo e consumo digital de todos os tipos de informacdo, um cendrio que refletiu,
sobretudo, na mudan¢a geral de padrdes e habitos de producdo, difusdo, consumo e
comportamento cultural coletivo.
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Implantacao da transmissao digital terrestre (TDT) no Peru

Evaldo Abreu
Fernando Chade De Grande
Marcos Américo

Palavras-chave: transmissao digital terrestre. convergéncia digital. inclusao social. politicas
publicas.

DESCRICAOQ: A implanta¢do da TDT no Peru ainda tem um longo periodo a percorrer, apesar do
Peru ter sido o primeiro pais da América Latina a adotar o padrao nipo-brasileiro de transmissao
digital. A sociedade peruana encontra no radio e na televisio meios de informacdo e
entretenimento que, somados as novas tecnologias de informacdo, trardo mais diversidade e
beneficios a toda populagdo. O governo peruano procura tracar diretrizes e metas para conseguir
oferecer sinal digital para todo o pais até 2024 e informar a populagdo das possibilidades e
beneficios que a convergéncia digital trara para cada cidadao.

OBJETIVOS: Delimitar pesquisas e estudos que sugerem o desenvolvimento de politicas que
favorecam a inclusido social das camadas da sociedade menos favorecidas e a pluralidade na
comunicacdo peruana, incentivando a producao local e regional, promovendo a educacao, cultura e
a cidadania do povo peruano.

MATERIAL E METODOS: Pesquisa bibliografica que procurou levantar informagdes a respeito de
como o Ministério dos Transportes e Comunicacdo (MTC) estd caminhando para a implantagao e
regulamentacdo da TDT no Peru. A influéncia do Conselho Consultivo de Radio e Televisdo, o
Concortv, nas estruturas de comunica¢do do pais e como os debates e estudos do Conselho podem
ajudar a consolidar uma televisao voltada as necessidades da populacdo peruana.

DISCUSSOES: 0O governo peruano, com a criacio do Comité Multissetorial, reconheceu a
importancia da TV Digital como como veiculo de integracdo e inclusdo social que contribui para a
reducdo da brecha digital existente e com o desenvolvimento da sociedade da informacao e do
acesso universal promovendo assim o desenvolvimento das telecomunicacées. Muito mais que
qualidade de imagem e som, a TV Digital através da diversidade e interatividade trara oportunidade
para os peruanos superarem as diferenc¢as, promovendo assim a igualdade. Os servigcos multimidia
e a forma que o telespectador devera assumir frente a nova televisdo como agente ativo na tomada
de decisdes sera uma oportunidade de estimular o peruano na busca por informacdes e
conhecimento. Segundo Germano (2012), a TV Digital podera proporcionar espago para novos
atores na televisdo. Comunidades indigenas e organizac¢des sociais poderiam ter direito a uma
reserva do espectro de transmissio, que seria destinado exclusivamente as producdes do setor
comunitario. A autorizacdo de concessdes por parte deste setor aconteceria ndo mais com base no
poder econémico, mas sim em forma de sistemas de concursos abertos e publicos. Além disso, sera
necessario o estabelecimento de politicas publicas para aumento e melhoria da qualidade da
producdo de conteiido nacional, regional e locais, abrindo possibilidades para producdes
independentes. A descentralizacdo de producio de contetido apenas na capital seria também uma
das metas apontadas para se conseguir cumprir a obrigacdo de entregar TV digital para todos os
peruanos.

CONSIDERACOES FINAIS: A televisdo é hoje no Peru e continuard por muito tempo sendo o
principal instrumento que as pessoas tém de informacdo e entretenimento, considerando as
dificuldades demograficas, topograficas, culturais e econdémicas. Com a adogdo do ISDB-T, o Peru
deu o primeiro passo na tentativa de consolidar as novas Tecnologias de Informacdo e
Conhecimento no pais. A TV Digital é uma grande oportunidade para democratizar o sistema de
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meios de comunicacdo peruanos, expandir a diversidade e o pluralismo dando oportunidade e
acesso a todas as classes sociais. Para que isso aconteca efetivamente, é necessario que o Estado
através de politicas publicas assuma um pacote minimo de sinais abertos e gratuitos para todos,
favorecendo dessa maneira a inclusdo social. O governo Peruano e alguns setores da sociedade
ligados aos meios de comunicacdo estao tracando principios e metas a serem cumpridas para que
até 2024 grande parte do territorio Peruano tenha acesso universal e de qualidade ao sinal digital
terrestre.
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Importancia das cores na Identidade Visual

Carla Negrim Fernandes de Paiva
Vanessa Grazielli Bueno do Amaral

Palavras-chave: Cores; Comunicacdo; Identidade Visual; Nescau.

Breve descricdo: Num mundo globalizado marcado por tantas informagdes, com tantas empresas
no mercado realizando esforcos para conquistar e chamar a atencio de seus consumidores em meio
a tudo isso, as cores podem ser esse elemento diferenciador, destacando a empresa em meio a
concorrentes através da percep¢do do consumidor, agregando diferentes significados através das
cores utilizadas em sua identidade visual como um todo. Por tanto, o trabalho ird demonstrar esse
uso através de significados tendo como exemplo o caso da marca Nescau e sua identidade visual
predominada pela cor vermelha.

Objetivos: Compreender o elemento cor no campo da comunicacdo como agente influenciador e
representante de significados, que pode trazer resultados positivos a uma marca. Observar isso
através da analise da identidade visual da marca Nescau.

Materiais e métodos: Os métodos utilizados para a realizacdo desse resumo serdo levantamentos
bibliograficos em materiais ja elaborados a publicados a respeito da tematica cor e seu universo da
comunicacdo, incluindo marcas e sua identidade visual. Posteriormente, esse estudo dara
embasamento para uma breve analise da identidade visual da marca Nescau.

Resultados e discussodes: As cores possuem determinados significados, estabelecendo relagées com
os consumidores, que como explica Farina, Perez e Bastos (2006) acontecem através de alguns
fatores, como fatores sociais, onde a cultura tém forte influéncia e devido aos habitos sociais, se
fixam certas atitudes psicoldgicas que acabam orientando inconscientemente atitudes individuais.
Esses significados podem entdo afetar nosso humor, comportamento, e no caso das marcas, isso
pode ser escolhido para ir de encontro ao que pretende passar como posicionamento e também em
relagio ao seu publico. O Nescau, por exemplo, empresa do ramo alimenticio, utilizada
predominantemente o vermelho, desde seu logo até embalagens e em pecas de propagandas. Essa
cor, segundo Crepaldi (2000), atua no sistema nervoso, excitando e provocando inquietagdo e
inclusive jovens costumam ser muito sensiveis a essa cor. No caso, a marca em questdo tem como
posicionamento e objetivo se aproximar de jovens e criancas levando os conceitos de energia e
diversao (MUNDO..,2006). Portanto, justifica-se que o uso do vermelho tem um propésito para
estar de acordo com tais conceitos de forma que a marca seja lembrada através disso. As
embalagens, logotipo e toda a construcdo de publicidade do Nescau sdao marcados por figuras de
jovens (em média 12 anos) que praticam esportes radicais, que tem sempre energia para o dia a dia,
inclusive o logotipo apresenta um raio de forma a demonstrar esses significados. Por fim, o entao
uso dessa cor predominante é justificada e escolhida através dos objetivos e propdsitos dessa
marca, tudo pensado estrategicamente para trazer resultados positivos a organizacio.
Consideracdes finais: E possivel concluir que através dos significados representados por cada cor,
as empresas podem fazer bom uso desse elemento de maneira a agregar valor e significado a
marca, para essa trazer propdsitos junto ao seu publico, visando uma construcdo estratégica de sua
identidade comprovada através da psicologia das cores.
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Imprensa alternativa: analise da linha editorial do jornal carioca O Sol

Leandro Brito

Palavras-chave: Jornal O Sol; Imprensa alternativa; Ditadura civil-militar; Linha editorial.

(1) Breve descricdo da pesquisa

Entre os anos de 1964 e 1985, um regime ditatorial comandado por militares vigorou no Brasil.
Durante esse periodo, varias experiéncias no campo da cultura e da comunicacio foram
desenvolvidas no pais, justamente por conta da censura, da opressdo e das ocultacdes de fatos
relevantes a sociedade brasileira (Aquino, 1999). A imprensa alternativa representou um desses
novos experimentos.

Como argumenta Kucinski (2001), os jornais alternativos assumiram um papel relevante durante a
ditadura civil-militar, pois foi por meio deles que jornalista e outros profissionais se propuseram a
combater o regime militar, desenvolver uma nova experiéncia no campo da comunicagio e, ainda,
levar aos cidadaos brasileiros informacgdes, muitas vezes, proibidas de serem publicadas.

Esta pesquisa tem como objeto de estudo o jornal O Sol, periddico que teve uma proposta
alternativa de producio. A folha carioca é vista como alternativa, pois, assim como os veiculos da
imprensa alternativa, representou uma resisténcia ao regime militar, trouxe inovacodes graficas e
linguisticas para a produgao da folha e tinha um contetido diferenciado em relacao aos dos meios de
comunicacdo da grande imprensa.

0 Sol foi idealizado pelo poeta, jornalista e escritor Reynaldo Jardim. Financiado pelo dono do
Jornal dos Sports (JS), ele circulou no Rio de Janeiro de 21 de setembro de 1967 a 05 de janeiro de
1968. O periddico teve basicamente duas fases: a primeira, que vai de setembro a novembro de
1967, em que o jornal circulou encartado no JS; e, uma segunda, de 26 de novembro 1967 a 05 de
janeiro de 1968, momento em que o veiculo passou a circular sozinho.

(2) Objetivos;

Este trabalho tem como finalidade fazer uma reflexdo em torno da linha editorial assumida pelo
jornal carioca O Sol, durante o periodo em que ele circulou encartado no Jornal dos Sports: de 21 de
setembro a 26 de novembro de 1967.

(3) Material e métodos;

Para o desenvolvimento deste estudo, foram usados como procedimentos metodoldgicos a Analise
de Conteddo, proposta pela autora Laurence Bardin (2009), e a pesquisa e a comparacdo
bibliografica. Ao todo, 14 edi¢des do periddico foram analisadas, sendo cinco do més de novembro
(01, 02, 03, 04 e 05), quatro de outubro (14, 17, 28 e 32) e cinco de novembro (36, 44, 46, 52 e 57).
Apos a leitura das reportagens, notas e imagens, optou-se por trabalhar com aquelas noticias que
ajudassem a identificar a linha editorial do jornal.

(4) Resultados e discussoes;

Por meio da andlise das reportagens publicadas no periddico, identifica-se que a equipe d’O Sol
trabalhou, diariamente, com noticias locais (Rio de Janeiro), nacionais e internacionais. As matérias
de ambito local geralmente estavam voltadas para a defesa dos interesses sociais, tanto que era
comum encontrar nas editorias de Cidade, Educacao e Problemas Brasileiros matérias denunciando
os descasos das autoridades governamentais, devido a falta de investimento em educacgio, saude,
cultura, lazer, entre outros.

No dmbito nacional, os jornalistas do periédico apresentaram uma énfase significativa em torno da
luta do desenvolvimento e progresso do Brasil. Nesse sentido, era comum encontrar nas paginas
d’0 Sol, por exemplo, noticias relatando a necessidade de melhoria dos sistemas comunicacionais e
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energéticos do pais. Além disso, tinha-se uma preocupacdo em relagdo aos interesses nacionais em
detrimentos aos internacionais, em uma politica nacionalista.

Por fim, internacionalmente, a equipe d’0 Sol assumiu uma politica em defesa dos interesses dos
paises subdesenvolvidos. Em textos muitas vezes opinativos, os repérteres do jornal criticavam as
politicas imperialistas impostas pelos paises desenvolvidos aos mais pobres, bem como o
financiamento de intervencdes militares, sobretudo na América Latina.

(5) Consideracoes finais;

0 jornal O Sol foi uma experiéncia alternativa que durou quase quatro meses. O periédico, embora
pouco conhecido, teve um papel importante durante a ditadura civil-militar brasileira, sobretudo
no que tange a resisténcia ao regime ditatorial e em dentncia de caso de censura, de opressdes, de
torturas e de desaparecimentos.

Com circulagdo diaria, o peridédico serviu como ferramenta para defender os interesses dos
cidadaos cariocas, da nagao brasileira e dos paises em processo de desenvolvimento. Dessa forma, a
equipe d’O Sol atribuiu ao jornal uma linha editorial favoravel aos cidaddaos mais necessitados,
visando discutir os assuntos que tivessem relevancia social, ou seja, o jornal tinha um carater social
e nao estava direcionado a interesses mercadolégicos.
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Influéncias historicas e politicas na implementacdio do direito a
educac¢ao no Brasil

Fabiana Aparecida Menegazzo Cordeiro
Luiz Nunes Pegoraro

Palavras-chave: Direito a educacdo; Direito fundamental; Direito social; Histéria; Politica.

O trabalho refere-se a parte de pesquisa em andamento, para elaboracdo de dissertacdo de
mestrado cujo tema é a aplicacdo do direito constitucional e social a educacdo no Brasil. Até o
presente estagio de sua elaboragdo, o estudo demonstra a ligacio estreita da educacio as questdes
politicas e de manutencao de interesses de classes dominantes, ficando distante da consolidagao de
seu objetivo constitucional de formagdo plena da pessoa, de forma a construir o cidaddo apto a
exercer ativamente seus direitos e deveres em meio a sociedade. Traz informacdes a respeito do
contexto histérico da evolucdo da educacio no Brasil. Conceitua as nuances da palavra educagio e
demonstra sua relevancia e os desdobramentos no desenvolvimento da legislacdo pertinente ao
assunto. Destaca a importdncia da parceria entre familia e Estado na execu¢do da educagdo plena,
formadora da pessoa. Demonstra como a educacido vem na pratica sendo consolidada, abordando as
diferencas entre a educagdo técnica, voltada para a formacdo da pessoa para o capitalismo e a
educacdo integral formadora de pessoas, visdo constitucional de formacao plena do cidadao. Por
fim, aborda a idealizacdo do legislador constitucional, do direito constitucional a educacdo como um
direito fundamental, porta de entrada para o acesso da pessoa a todos os demais direitos
fundamentais que compdem o conceito de dignidade da pessoa humana, bem como aborda o status
de direito social que confere ao Estado o dever de implementar politicas publicas para sua
aplicacdo e efetivacdo. Pretende-se demonstrar como as raizes histéricas perpassam os processos
de efetivacdo do direito a educacio, influenciando diretamente na elaboracdo de seus processos,
bem como nos resultados alcancados com as politicas publicas deste setor. O material e o método
utilizado para esta fase, foram fontes bibliograficas e legislativas diversas, para um denso
levantamento bibliografico historico e legislativo do assunto. Os resultados obtidos até o momento
sdo a apurag¢do das influéncias marcantes dos fatores histéricos, politicos e econdmicos que
conduziram a educagdo como instrumento dos interesses das classes dominantes, sobretudo na
implementacdo das politicas publicas da educacdo no pais. Assim, pode-se considerar que a
educacdo é reflexo dos acontecimentos histéricos que envolveram o desenvolvimento do Brasil
desde a época do seu descobrimento e representa o resultado da imposicao da vontade das classes
dominantes e politicas que lideram o pais desde a independéncia, passando pelas fases
democraticas e ditatoriais de sua histéria. O atraso na implantagdo e o subdesenvolvimento da
educacio se sobrepdem a condicdo de Direito Constitucional, Fundamental e Social, arrastando esta
bagagem de atraso, que marca sua realidade contemporanea e seus entornos, sobretudo a
legislacdo e a implementacdo das politicas publicas do setor educacional.
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Interculturalidade: resgate tedrico conceitual na comunicac¢ao

Alana Carolina Gomes
Raquel Cabral

Palavras-chave: Interculturalidade; Organizagdes; Comunicacdo Intercultural; Comunicagio.

O recorte apresentado faz parte de uma pesquisa de Mestrado mais ampla que objetiva entender
como consultorias de treinamento intercultural formam gestores para a atuacdo em contextos
interculturais, especialmente diante de processos de internacionalizacdo das organizagdes,
mediante o uso de treinamentos presenciais e online. Neste primeiro momento de investigacao, se
faz interessante avaliar e resgatar autores que trabalham com conceitos de interculturalidade na
busca por encontrar uma perspectiva e um posicionamento conceitual que sirva de ponto de
partida. Para isso, o objetivo deste trabalho é realizar um resgate tedrico conceitual sobre a nogao
de interculturalidade na comunicacdo. Para tal, foi utilizada como metodologia a pesquisa
bibliografica e o levantamento tedrico para entender conceitos relacionados a interculturalidade,
comunicagdo intercultural e competéncias interculturais, de modo a levantar as mais variadas
propostas de autores da tematica e entender sua importancia na internacionalizacdo das
organizacdes. Isso se faz necessario, uma vez que o contato com culturas distintas, facilitado pelos
processos de globalizacdo dos mercados e mundializacdo da cultura, normalmente se traduz num
processo complexo e desafiador. Diante disso, os estudos sobre a interculturalidade e suas
vertentes, como a comunicacdo intercultural e as competéncias interculturais floresceram a partir
da segunda metade do século XX, principalmente em paises da América do Norte e Europa com o
objetivo de compreender o fendmeno acentuado nos dltimos séculos. No Brasil, Ferrari (2014)
indica que a produgdo de estudos sobre a comunicagdo intercultural ainda é escassa, uma vez que
grande parte da literatura sobre o tema ainda é procedente na Europa ou América do Norte. Diante
da mundializacdo de culturas e da internacionalizacio das organizagdes, o estudo da
interculturalidade possui papel de destaque, pois o contexto organizacional atual é marcado por
relacdes com culturas distintas, e as pessoas envolvidas nessas relagdes precisam estar mais bem
preparadas para lidar com a diversidade sociocultural, politica e econdémica. O trabalho
intercultural busca ajudar na superacdo tanto de atitudes de medo em relacdo as diferengas como
de indiferente tolerancia ante o “outro”, construindo leituras mais positivas da pluralidade social e
cultural (FLEURI, 2003). Desse modo, trabalhar a partir da perspectiva da interculturalidade
representa um ponto de vista baseado no respeito as diferen¢as e que pode se concretizar no
reconhecimento de direitos, da cultura, e das peculiaridades dos individuos. Ja seu conceito enfatiza
que a comunicacdo entre os diferentes que habitam um mesmo espa¢o e tempo acontece pela
necessidade de uma base comunicacional comum, partindo da mtitua compreensio e do respeito do
que deve ser o centro da comunicacdo. No contexto empresarial, o que esta no centro da
comunicacdo sdo os objetivos da empresa e a melhor forma de atingi-los (BARBOSA e VELOSO,
2006). Nesse sentido, o resgate tedrico conceitual realizado ira fazer parte de uma pesquisa mais
ampla, e para isso, é interessante enfatizar alguns conceitos muito relevantes. Com isso, apos visitar
alguns autores e suas teorias, a compreensao do conceito de interculturalidade se reafirma como
pauta da sociedade contemporanea e postura politica na busca por uma sociedade mais ética e
plural. Nosso recorte conceitual parte da abordagem do fendmeno da interculturalidade pelo do
viés das organizacdes, pois o cenario da mundializacdo das empresas e a conformacdo de equipes
multiculturais trabalhando num mesmo ambiente de trabalho vém produzindo experiéncias
positivas, mas também muitos conflitos e embates. Partindo das concep¢des apresentadas, vé-se a
interculturalidade em conjunto com a comunicagdo intercultural e com as competéncias
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interculturais como capazes de buscar que os encontros entre culturas diversas ndo anulem
nenhum dos participantes dessa relacdo, mas que os integre de maneira empatica, ressaltado os
beneficios da diversidade, desconstruindo estereétipos e contribuindo de forma positiva para o
cenario social e organizacional.
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Interior Cultural: Uma proposta de democratizacio do jornalismo
cultural por meio das midias digitais

Gabriel Ferreira Duarte Barbosa
Carolina Bataier

Palavras-chave: Jornalismo. Jornalismo cultural. Cultura. Comunicagdo digital. Interior paulista.
Internet. Midias digitais

Este trabalho tem o objetivo de relatar a experiéncia da producido de contetido para internet no
segmento do jornalismo cultural com objetivo de fortalecer a cultura popular e as manifestacdes
democraticas.

Com a expansdo da internet, aumentam as chances do novo jornalismo—feito por profissionais
independentes e divulgado em blogs e portais—se firmar como alternativa de fonte de informacao.
De acordo com pesquisa realizada entre 2015 e 2016 pelo Cetic, em aproximadamente 51% dos
lares brasileiros existe acesso a rede. Ainda é pouco, mas é um nimero que aumenta ano a ano. No
ambiente virtual, as relagdes criam-se, as experiéncias fundem-se e as vozes emergem. Apoiados em
plataformas de acesso gratuito, é possivel criar uma nova forma de producdo e divulgacido de
contetido que, sendo bem explorada, age positivamente na democratizagdo da informagdo e no
fortalecimento de identidades culturais.

0 estudo parte da analise do trabalho realizado durante um ano no Interior Cultural, site criado
com o objetivo de divulgar eventos artisticos e culturais gratuitos ou acessiveis (com entrada no
valor de até R$ 20 e que oferecem meia entrada) que acontecem na regido Centro-Oeste do Estado
de S3o Paulo, e que, por razdes econémicas e editorias, ndo recebem espaco nos veiculos de
comunicacdo tradicionais. O site esta no ar desde julho de 2016 e é mantido de forma voluntaria
pelos jornalistas Carolina Bataier e Gabriel Duarte. O objetivo é compreender como novas relacdes
para a fruicdo cultural medidas por dispositivos tecnolégicos conectados em rede e a pratica do
jornalismo podem funcionar como ferramentas para fortalecimento de manifesta¢des artisticas e
culturais.

0 trabalho desenvolve-se de forma empirica. No primeiro momento, houve a observacio do campo
de interesse de producdo de conteddo. Em seguida, a pesquisa pelas ferramentas e plataformas de
suporte e depois a criacdo do site e dos perfis nas redes sociais. Com o site j4 em andamento,
realizou-se um estudo bibliografico sobre jornalismo cultural, comunicagio digital online, cultura e
sociedade.

No ambiente virtual, as relagdes criam-se, as experiéncias fundem-se e as vozes emergem. Apoiados
em plataformas de acesso gratuito, é possivel criar uma nova forma de produgio e divulgacdo de
conteddo que, sendo bem explorada, age positivamente na democratizacdo da informacio e no
fortalecimento de identidades culturais. O espaco digital apresenta também desafios. Com a
disseminacdo do marketing digital e a presenca das marcas na redes sociais, cresceram os sistemas
de publicidade on-line, onde sido priorizados aos conteudos que pagam pela divulgacdo on-line,
seguindo a velha légica do mercado. Conseguir visibilidade em um espaco cada vez mais disputado
pelo poder financeiro é um desse desafios para o jornalismo cultural independente.

Trabalhamos com a definicao de cultura popular apresentada por Alfredo Bosi, que diz respeito as
manifestacdes culturais que resistem a massificacio e que estdo vinculadas a grupos sociais
acéntricos. Enquanto Bosi nos fala dessa cultura, Milton Santos trata das alternativas ao atual
processo de globalizacdo que pouco ou nada favorece tais grupos: “Os novos instrumentos, pela sua
propria natureza, abrem possibilidades para sua disseminacdo no corpo social, superando as
clivagens socioeconOomicas preexistentes” (SANTOS, 2001). Com relacdo ao objetivo do produto,
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trabalhamos utilizando como guia o estudo apresentado por Kentaro Toyama, que nos lembra que a
internet por si s6 nido soluciona problemas, mas pode ser uma ferramenta bastante positiva se
aplicada juntamente com outras acdes sociais.
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Internet das Coisas (IoT) na criacao de Cidades Inteligentes: centros
urbanos mais eficientes, econdmicos e melhores para se viver.

Rosiene Cristine Tondelli Cazale
Lucas Jorge Garcia

Palavras-chave: Internet das Coisa; Cidades Inteligentes; Smart Cities

(1) Breve descri¢do da pesquisa ou do projeto de extensao universitaria:

Rosiene Cristine Tondelli Cazale, aluna regular no curso de mestrado em Midia e Tecnologia da
FAAC da Unesp de Bauru/SP, meu orientador é o Prof. Dr. Francisco Machado Filho do
Departamento de Comunicacdo da UNESP/Bauru e professor no programa de Pés Gradua¢do em
Midia e Tecnologia, e a minha dissertacdo sera sobre A Internet das Coisas;

(2) Objetivos: Contribuir para a melhoria da vida das pessoas, através da minha pesquisa e analise
dos beneficios e prejuizos da utilizacdo da tecnologia IoT - Internet das Coisas.

(3) Material e métodos: Estou realizando pesquisas em livros, websites e cursos online, o método
de abordagem que estou utilizando em minha pesquisa é o Dedutivo pois estou partindo de uma
generalizacdo e caminhando para uma questao particularizada.

(4) Resultados e Discussdes: Estou iniciando o 22 semestre do mestrado, portanto ainda ndo obtive
resultados além dos conhecimentos adquiridos nas 2 disciplinas que conclui e nas pesquisas que
comecei agora.

(5) Consideracgdes Finais: Agradeco a oportunidade, caso seja aceita na Jornada Cientifica, em expor
meu trabalho, que é uma pequena parte da minha pesquisa.

(6) Referéncias Bibliograficas: COELHO, Pedro, Internet das Coisas Introducdo Pratica, editora FCA,
Lisboa, ISBN 978-972-722-849-2, fevereiro de 2017.

OLIVEIRA, Sérgio, Internet das Coisas com ESP8266, Arduino e Raspberry PI, editora Novatec, Sao
Paulo, ISBN 978-85-7522-581-3, junho de 2017.

CURSO ONLINE DE INTERNET DAS COISAS, um projeto da USP em parceria com a SAMSUNG.
Disponivel em: http://codeiot.org.br/ acesso em: 03 out. 2017.

Resumo Expandido:

Internet das Coisas (IoT) na criagdo de Cidades Inteligentes: centros urbanos mais eficientes,
econdmicos e melhores para se viver.

Uma das aplicagdes mais evidentes da 10T sdo as “Cidades Inteligentes”, conhecida como “Smart
Cities”, ou “Cidades do Futuro”, que possibilitam uma vida com mais economia e seguranga para a
populacdo, mas requer da administracdo publica um planejamento e implantacdo de sensores
aplicados a internet das coisas para o fortalecimento de sistemas urbanos em geral, de forma
criativa e sustentavel. Os ambientes inteligentes possibilitam indmeras aplicacdes com
disponibilizacdo de dados no celular dos cidaddos, ou mesmo alarmes de catastrofes na Smart TV,
como exemplo podemos citar: o monitoramento da qualidade do ar, praias ou rios, previsdo de
catastrofes, automagio de prédios e casas, servico de assisténcia aos motoristas (para a detecgio
colaborativa de colisdes), sistema de iluminagdo publica inteligente (no qual os postes de
iluminagdo detectam sozinhos quando uma lampada estd queimada e solicitam a troca
automaticamente), o gerenciamento da energia elétrica (através de sensores de presenca que
apagam a luz na auséncia de individuos no ambiente, colaborando com a economia), automatizagao
de escadas rolantes (diminuem a velocidades na falta de pessoas utilizando a escada), agua ou gas
consumidos em uma casa ou prédio, controle e programacdo de TVs e aparelhos de som, controle
de trafego, hidrometro automatizado, bueiros monitorados, controle e previsdo de diferentes perfis
de iluminacdo para lugares publicos, a previsdo de aquecimento da 4gua para banho, coleta de lixo
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inteligente, controle de estacionamento (através da utilizagdo de sensores nos carros,
possibilitando a reserva prévia de vagas), controle de pessoas (quantificar e monitorizar o acesso),
monitorizacdo e otimizacdo de servigos publicos. Existe uma crescente necessidade de integracao
dessas aplicagdes com a sociedade, e a Internet das Coisas é o ponto-chave para a inclusdo dessas
“coisas” na internet, possibilitando a sua interoperabilidade, mas para compor suas aplicacdes
necessita de a¢des de sensoreamento de grandezas fisicas por intermédio das RSSFs - Rede de
Sensores Sem Fio, o que a torna indispensavel para a IoT e vice-versa. Hoje, com o avango da
tecnologia através da miniaturizacdo e criagdo de inumeros sensores, o custo de producdao de
componentes eletrénicos baixou tanto que é possivel colocar microprocessadores em diversos
objetos onde ndo era possivel colocar antes. Com isso, podemos criar objetos inteligentes, que
percebem informacdes do ambiente, identificando desperdicios e monitorando o consumo, se
comunicam uns com os outros e tomam decisdes, permitindo revolucionar a vida das pessoas.
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Intervencao em educac¢ao sexual em ensino fundamental

Laura Cunha Hanitzsch
Barbard Gimenes
Marcela Pastana

Palavras-chave: Palavras-chave: Sexualidade; Género; Educacao Sexual.

Neste relato de experiéncia serd apresentado o projeto desenvolvido em projeto de extensdo em
“Psicologia e Educacdo: Processos de Intervencido em Educacdo Sexual” do curso de Psicologia da
Universidade Estadual Paulista, campus de Bauru. Com o objetivo de transmitir informacdes e
promover um espago de didlogo e reflexdo sobre sexualidade, género e educagdo sexual, foi
formado um grupo com estudantes de nono ano (fundamental II) de ensino publico de uma Escola
Estadual de Bauru. O grupo consiste em 30 adolescentes com faixa etaria entre 14 e 16 anos sendo
todos estudantes da mesma sala. matriculados na instituicdo de ensino aonde ocorrem as
atividades. O nimero de participantes a cada encontro é variante. Os encontros tiveram inicio em
agosto de 2017, com avaliacdo prévia feita anteriormente com os estudantes, mediante entrevista
com cada aluno. Os encontros sdo realizados semanalmente com a duragao de uma hora e quarenta
minutos (1h40min) cada e sdo planejados a partir dos interesses expressos pelos(as) participantes.

Buscando sempre que os adolescentes participem de maneira espontdnea e interativa as
atividades realizadas como método de ensino foram compostas por conteudo expositivo, rodas de
conversa, atividades que envolveram desenhos e ilustra¢des, exposicdo dialogada, dindmicas em
grupo, analise de materiais midiaticos, constru¢do de materiais sobre os assuntos abordados, entre
outras. Os materiais utilizados foram recursos midiaticos (datashow, computador e caixa de som),
revistas, folha A4, cartolina A3, canetinhas, lapis de cor, dentre outros. Os temas discutidos até o
momento foram: (1) e puberdade, (2) ideologia de género e o imaginario social sobre os papéis de
cada género (masculino e feminino, no caso), (3) gravidez, (4) métodos contraceptivos, (5) liminar
sobre a “cura gay”, (6) Doencas Sexualmente Transmissiveis (DSTs), (7) sentimentos e depressao
na adolescéncia.

Como pontos positivos, é possivel mencionarmos a participacio e interesse dos estudantes
nas atividades, ocorrendo um aumento do namero e intensidade de participacdo dos mesmos ao
longo do da intervencao, influenciando no maior engajamento dos alunos nos assuntos e atividades
abordados, a assimilacdo de contelddos por parte dos estudantes verificada em dinamicas
realizadas em sala de aula para verificacdo de conteido, a priorizacdo de conteddos solicitados
pelos estudantes, a maior abertura criada dentro de tal coletividade para discussdo de sentimentos
- principalmente desenvolvida no tema 7 (sentimentos e depressao na adolescéncia) - e os elogios
feitos pelos estudantes as aulas ministradas, captados através de cartdes de avaliagio distribuidos
ao final de cada encontro. Encontramos algumas dificuldades, como resisténcia em discutir
sentimentos - apesar de isso ter se construido ao longo de encontros - dificuldade de concentragao
dos alunos, utilizacdo de materiais eletronicos (celulares, fones de ouvido, etc) que atrapalharam no
momento de uso na ateng¢do do aluno na aula, situacdes de preconceito e estigmatizaciao de grupos
e resisténcia em discussdo sobre alguns assuntos.

Observou-se até o momento a importancia de discussdo de temas relacionados a
sexualidade e educac¢do sexual na escola, dado o fato de falta de informacdes que os estudantes
tinham anteriormente em relacdo a alguns assuntos e falta de espagos para discussao, apoio
emocional e de informagdo para lidar com certas situacdes que concernem a sexualidade, seja
individual, do outro ou na coletividade. Vé-se entdo que o desenvolvimento de tal intervencao se
mostra muito importante para que os estudantes agreguem a suas vivéncias individuais e coletivas
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os conhecimentos sobre sexualidade e educagdo sexual, tanto os abordados nos encontros quanto
os que serdo abordados ainda tendo o fato de que a intervencao ainda esta em curso. A experiéncia
desenvolvida relatada com os adolescentes ilustra a relevancia da formagdo de espacos em que
temas como sexualidade, género e educacdo sexual sejam dialogados abertamente, com a
possibilidade de que todos(as) se expressem e participem na construcdo do grupo. A sexualidade é
um conceito muito abrangente e que estd intimamente ligado com o momento histérico e com a
cultura, expressando-se em diferentes meios, locais e em diferentes pessoas. Ainda um tabu em
certas situa¢des a sexualidade é, apesar disso, um assunto de enorme interesse e relevancia para
que possam ser garantidos em uma sociedade os direitos reprodutivos, a saide e a liberdade sexual
de cada individuo e da coletividade social. ALTMANN, Helena. Educacao sexual e primeira relacio
sexual: entre expectativas e prescri¢des. Revista Estudos Feministas, Florianépolis, v. 15, n. 2, 2007.
RAXACH, Juan Carlos; AIBIA, Associa¢do Brasileira Interdisciplinar de AIDS. Tudo dentro cartilha.
Brasil: Schorer, 2010.

BENTO, Berenice Alves de Melo. O que é transexualidade? Sao Paulo: Brasiliense, 2008. (Colecao
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Saude, Secretaria de Atencdo a Saude, Departamento de A¢des Programaticas Estratégicas. Brasilia:
Ministério da Saude, 2009.
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2013.
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Educagdo, v.12,n. 1, 2010.

LOURO, Guacira Lopes. Heteronormatividade e homofobia. Em: Junqueira, Rogério Diniz (org.).
Diversidade sexual na educacgdo: problematizacdes sobre a homofobia nas escolas. Brasilia: MEC;
SECAD; UNESCO, 2009, p. 65-94. (Cole¢do Educagdo para Todos).
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Jornalismo transmidia e midias sociais: uma proposta de manual para o
SICOM-PET

Gabrielli Cristina da Silva
Aline Cristina Camargo

Palavras-chave: Narrativa Transmidia; SICOM - PET; Manual; Jornalismo Transmidia

Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria;

A proposta de pesquisa a que se refere este resumo expandido surgiu apds o contato com
reportagens transmidias em sala de aula e a constatacdo de que seria importante inclui-las no
SICOM - PET, Assessoria de Comunicacdo do Sistema de Comunica¢do PET. O SICOM - PET é uma
das atividades do Projeto PET (Programa de Educacao Tutorial) de Radio e Televisdao da Faculdade
de Arquitetura, Artes e Comunicacdo (FAAC) da Unesp, campus de Bauru, grupo que pretende
promover, no espaco académico, a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensio como
fatores de mudancas e melhorias para a graduacao.

O SICOM PET configura-se como um laboratério de formato e linguagens produtor de contetido
informativo e artistico, recriando no espa¢o académico um ambiente de ensino-aprendizagem e
profissionaliza¢do para a producdo e difusdo de contelidos de comunicagdo e cultura audiovisuais,
reproduzindo caracteristicas funcionais do radio, televisao e impresso agregadas a internet.

De acordo com JenKins:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de midia, com cada novo
texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Na forma ideal de narrativa
transmidia, cada meio faz o que sabe fazer melhor - a fim de que uma histéria possa ser introduzida
em um filme, ser expandida pela televisido, romances e quadrinhos; seu universo possa ser
explorado em game ou experimentado como uma atracdo de um parque de diversodes. Cada acesso a
franquia deve ser autbnomo, para que nao seja necessario ver o filme para apreciar o game, e vice-
versa (JENKINS, 2009, p. 138).

Gosciola (2012, p.9) acrescenta que o que difere a narrativa transmidia de outras histérias é
que suas partes sdo veiculadas em diferentes meios de comunicac¢io. Entretanto, pelo fato de a
Assessoria de Comunicagdo do Sistema de Comunicag¢do PET, SICOM - PET, possuir uma plataforma
limitada, propde a utilizagdo das midias sociais como instrumento para a producdo das reportagens.
Objetivos:

A pesquisa a que se refere este resumo expandido tem como objetivo propor um manual de
jornalismo transmidia a partir das conceituacdes de Campalans; Reno; Gosciola (2012) e Jenkins
(2009), bem como considerando o contexto de produgio jornalistica experimental do projeto
SICOM - PET.

0 manual tem a finalidade de incentivar e facilitar que o SICOM - PET crie reportagens transmidia
de maneira mais acessivel, através das midias sociais, uma vez que, frequentemente, o processo de
producio de reportagens transmidia despende alto custo.

Material e métodos;

Serd feita uma revisdo bibliografica dos conceitos que serdo utilizados na pesquisa. Além
disso, havera um levantamento de manuais da drea de reportagens transmidias para embasar a
elaboracdo do manual. Apds o inicio da producdo, o manual serd aplicado na Assessoria de
Comunicagdo do Sistema de Comunicag¢ido PET, SICOM - PET e sua aplicabilidade sera avaliada pela
equipe do projeto, bolsistas, voluntarios e tutor.

Resultados e discussoes;
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Por ser uma pesquisa em andamento, este resumo ainda ndo traz resultados substanciais,
mas parte do levantamento bibliografico dos seguintes autores: Scolari (2013); Gosciola (2012);
Campalans; Rend; Gosciola (2012); Hayes (2011); Igarza 2008); Jenkins (2009) e Scolari (2017).
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Literacia mididatica e movimentos sociais: contribuicées para
participacao e cidadania

Christiane Delmondes Versuti

Palavras-chave: Literacia Midiatica; Movimentos Sociais; Cidadania; Participacdo; Comunicacio.

A pesquisa busca apresentar os conceitos de literacia midiatica e movimentos sociais no sentido de
apontar que através dessa literacia os movimentos sociais podem se articular melhor e aprimorar
suas praticas comunicativas, pois estariam mais capacitados para o acesso a informacdo, sua
avaliacdo critica e melhor preparados para se apropriarem das midias e produzirem seus
conteddos a fim de garantir os direitos pelos quais lutam.

O objetivo da pesquisa é relacionar os conceitos estudados a fim de perceber como a literacia
midiatica pode contribuir para uma melhor comunicacio dos movimentos sociais no que diz
respeito a ampliacdo de sua visibilidade, melhorar seus didlogos e articulagdes com a sociedade e
tornar suas agdes mais eficientes no que diz respeito a defesa de suas causas e garantia de direitos.
Para tal, foi realizado um levantamento bibliografico sobre literacia midiatica e movimentos sociais,
Como resultados do levantamento bibliografico, de acordo com Perez Tornero, Paolo Celot e Tapio
Varis, o conceito de Literacia Midiatica (ou media literacy) é composto pelos seguintes elementos:
acesso, compreensao e criacdo. Para eles se trata da “capacidade de realmente usar os media, de os
compreender criticamente e de ser capaz de avaliar informacio e finalmente de criar, comunicar e
participar” (Tornero e Varis, 2010, p. 74) .

Para os mesmos autores (Tornero et al, 2010), a organizagdo das competéncias de Literacia
Midiatica podem ser divididas em trés niveis: 1) Uso das midias: no qual os autores distinguem o
acesso fisico as midias do acesso aos conteuidos; 2) Compreensdo critica: que se refere as
capacidades e competéncias de ler, compreender e avaliar o contetido mediatico. Relaciona-se com
a consciéncia de oportunidades e condi¢des oferecida pelas midias e estd num nivel mais elevado,
bem como o pensamento critico, a autonomia pessoal e a capacidade de resolucdo de problemas; 3)
Competéncia comunicativa: terceiro e o mais elevado nivel, incluindo competéncias de criacdo e
producdo de conteudos, que podem ser difundidas através de diferentes formatos e plataformas.
Neste ultimo nivel estariam incluidas as competéncias de acesso, compreensao e criacao.

Além disso, pode-se dizer que com a obtencdo de competéncias comunicacionais advindas dessa
formacao é possivel empoderar o cidaddo com habilidades de acesso, leitura, selec¢do, interpretacio
e producdo de contetidos e consolidacio de sua participagdo como cidaddo na vida social.

E sobre movimentos sociais, de acordo com Maria da Gléria Gohn, eles sdo:

[..] acdes sociais coletivas de carater sociopolitico e cultural que viabilizam formas distintas de a
populacao se organizar e expressar suas demandas (cf. Gohn, 2008). Na acdo concreta, essas formas
adotam diferentes estratégias que variam da simples dentncia, passando pela pressdo direta
(mobilizacdes, marchas, concentracdes, passeatas, distirbios a ordem constituida, atos de
desobediéncia civil, negociacbes etc.) até as pressdes indiretas. Na atualidade, os principais
movimentos sociais atuam por meio de redes sociais, locais, regionais, nacionais e internacionais ou
transnacionais, e utilizam-se muito dos novos meios de comunicagdo e informacdo, como a internet.
Por isso, exercitam o que Habermas denominou de o agir comunicativo. A criacdo e o
desenvolvimento de novos saberes, na atualidade, sdo também produtos dessa comunicabilidade.
(GOHN, 2011, 335-336).

Vistos os conceitos, nota-se que, a partir do acesso, avaliagdo critica e apropriacdo dos meios de
comunicacdo é possivel promover participacdo do cidaddo da vida social, e 0 mesmo se da para os
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movimentos sociais no sentido de organizar e expressar suas demandas, a¢cdes que seriam
potencializadas por meio da literacia midiatica.

Por fim, aponta-se que, desenvolvidas as competéncias em literacia midiatica é possivel aprimorar
0 agir comunicativo dos movimentos sociais, potencializando o acesso as midias e a informagdo; sua
interpretacdo e analise critica; a produgdo e difusdo de conteldos; a criagdo e desenvolvimentos de
saberes, bem como a luta por conquistas, garantias e defesa de direitos, contribuindo para
participacdo social e cidadania.
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Lutas brasileiras: o movimento social e a militancia no Forum Nacional
pela Democratizacao da Comunicacao

Bibiana Garrido
Heitor Miranda

Palavras-chave: democratizacao da comunicacdo; FNDC; militdncia; movimentos sociais.

(1) Artigo produzido na disciplina de “Cidadania e Ativismo Online” ministrada pela prof. Caroline
Luvizotto no PPGCom da FAAC-UNESP (2° sem/2016). Em um momento de intensa producio e
consumo de informagdes na internet, movimentos sociais adquirem para si novos canais de didlogo
que podem se revelar como verdadeiras possibilidades transformadoras. Nesse cendrio atua o
Férum Nacional pela Democratizacdo da Comunicagao, habituado as taticas de militdncia desde os
anos 1980, desvenda agora os terrenos ainda pouco explorados do ciberespaco.

(2) Contextualizar a questdo da democratizacdo da comunicacdo no cendrio politico brasileiro e
apresentar o Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicacdo (FNDC), movimento social que
representa a mobilizacdo e a luta de pesquisadores de diversas areas juntamente a 6rgaos da
sociedade civil. A proposta é resgatar a historia do Férum e seus episédios marcantes de atuacdo
nas lutas pela regulamentac¢do da atividade dos meios de comunicacdo radiodifusores e impressos
no Brasil, bem como entender a sua posicdo diante das novas ferramentas, pela internet
principalmente, de didlogo com a populacao.

(3) Por meio de um resgate histérico dos passos percorridos para a consolidacdo do movimento e
de entrevistas com militantes membros e ex-membros, pretende-se entender as acdes do FNDC a
luz das teorias da Economia Politica da Comunicacdo e dos Estudos Culturais, evidenciando-se sua
importancia no cendrio politico contemporaneo (MARTIN-BARBERO, 1997; 2004). Tendo em vista
a contemporaneidade da discussdo, o artigo se mostra como atual no debate pela democratizacdo
da comunicagdo no Brasil. Seus objetivos para a contribuicdo como tema se justificam na medida
em que se compreende a atual configuracdo dos meios de comunicacio em monopdlios e
oligopdlios da radiodifusdo que se estendem para a imprensa, dada a latente regulamentagio e a
busca da qualidade no jornalismo nacional (LIMA, 2004; 2011).

(4) “Nao existe democracia sem a democratizacdo da comunicac¢do, essa frase representa o que
estamos vivendo” é o que argumenta Pedro Rafael Vilela, jornalista da Empresa Brasileira de
Comunicacdo (EBC), também membro e militante do FNDC, entrevistado sobre os desafios e
principais lutas para a comunicacdo hoje. Segundo o jornalista, o FNDC tem reservado como
prioridade a defesa da EBC, a defesa da democracia, a atuacdo pela liberdade de expressdo na
internet na luta pela manuteng¢io do Marco Civil da Internet, juntamente com a constante militdncia
pela regulamentacdo da Lei da Radiodifusdo. Questionado sobre a atuacdo do FNDC e as
contribuicoes efetivas da militancia para possiveis mudancas no cenario da comunicagido no Brasil,
Vilela (2016, s/p) aponta a campanha Para Expressar a Liberdade, em fase de coletas de
assinaturas, como um dos frutos positivos do trabalho.

(5) Como aponta Herz (1985) sobre o estado da nio regulacdo das comunicacdes midiaticas no
Brasil, a democracia na comunicagdo se apresenta como uma utopia. Diante das consideracdes
tecidas no presente artigo, evidencia-se a importancia do debate sobre a regulamentacdo da
comunicacdo, de forma a criar condi¢des para que o melhoramento da democracia brasileira seja
uma realidade. Através da pluralidade de opinides e informagcdes nos meios de comunicagio, a
sociedade civil tem a possibilidade entrar em contato com diferentes formas de apreensido da
realidade.

Apesar de defender uma proposta que pretende universalizar o debate sobre a reforma na
comunicacdo brasileira, o FNDC ainda ndo esta inserido no imaginario da populacao nas midias
sociais, tampouco em suas discussoes cotidianas. Para a militdncia e os préprios membros
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administrativos do Férum, este é o maior desafio da atualidade. Na era batizada “da informacdo”, os
movimentos sociais encontram dificuldades para efetivar e otimizar suas acdes nos canais diretos
disponiveis principalmente na internet para o didlogo com a populacio. Essa realidade define um
caminho a ser trilhado na mobilizacdo e na conscientizacdo dos cidadaos e cidadas para o
fortalecimento do movimento pela regulacao da comunicagao no Brasil.
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Manifestacoes populares no Brasil - o enfraquecimento da mobilizacao
retratado pela imprensa

Erika de Moraes

Palavras-chave: Manifestacdes; Brasil; Discurso; Destacamento

Na historia recente deste século XXI, o Brasil tem sido palco de consideraveis manifestacdes sociais
desde 2013. Naquele ano, houve um movimento iniciado a partir do aumento de tarifas de dénibus
urbanos em Sao Paulo (fato que abordamos em MORAES, 2015), seguido por reivindicacdes contra
a corrup¢do que, em parte, juntamente com outras agdes politicas e institucionais, culminaram no
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff. A operagdo Lava Jato, em curso, continuou
revelando escindalos de corrupg¢ido e, algumas vezes, houve questionamentos por parte da
sociedade sobre o porqué de as manifesta¢des terem diminuido significativamente apds a mudanca
de governo, em maio de 2016.

Nosso objetivo é analisar como a imprensa nacional e internacional retratou esse carater de
enfraquecimento da mobilizagdo no Brasil. Para tanto, selecionamos um corpus de noticias de um
aplicativo internacional (Le Monde) e um nacional (UOL/Folha de S. Paulo), priorizando uma
noticia de cada um deles que aborda o tema de uma maneira aproximada, por ocasido de novas
manifestacbes em mar¢co de 2017. Abordamos o tema com respaldo no quadro tedrico-
metodolégico da Analise do Discurso francesa (AD), priorizando as nog¢des de destacamento e
destacabilidade (MAINGUENEAU, 2010, 2014).

A ideia do destacamento implica a constatacdo de que os trechos salientados de um texto

correspondem a um posicionamento, que se perpetua como verdade na rede de memoria
interdiscursiva. Maingueneau (2010, 2014) parte dos destacamentos para mostrar que
determinadas frases seriam produzidas com uma convic¢do diante do mundo, que se apresenta
como rica de sentido para todos.
As manifestacées de margo de 2017 foram tratadas da seguinte forma em titulo de Le Monde: Des
manifestations sans passion au Brésil pour soutenir I'opération « Lava Jato » [Trad.] Manifestag¢oes
sem paixdo no Brasil para apoiar a operagdo « Lava Jato » (27/03/2017). O titulo se encarrega de
classificar essas manifestacdes como “sem paixdo”, expressdo que, no interdiscurso, se contrapoe a
uma caracteristica mais efusiva geralmente atribuida ao povo brasileiro. Lido na
interdiscursividade, o “sem paixdo” adquire também um sentido de excepcional, incoerente ao
comportamento caracteristico do brasileiro, que tenderia a ser passional.

0 aplicativo UOL, por sua vez, destacou o seguinte titulo, em 26/03/2017: Em protesto com
baixa adesdo, manifestantes defendem Lava Jato e criticam Congresso. A matéria enfatiza a baixa
adesdo as manifestacdes tanto no titulo (“baixa adesdo”) quanto no paragrafo inicial (“com
movimento abaixo do esperado”), porém, diferentemente do veiculo francés, trata desse dado em
termos quantitativos, destacando o nimero de pessoas abaixo do esperado, e ndo qualitativamente
como fez Le Monde, ao interpretar a baixa adesdo como “falta de paixdo”. Dessa forma, a matéria
mostra a “perda de folego” das manifestacoes, dado que respalda essencialmente na questdo
numérica. Como Le Monde, trata de uma “baixa adesio”, mas nao explicita o “desencantamento” a
exemplo do quotidiano francés.

Analisamos o tom das reportagens, ao descreverem, em sua visdo, o carater contraditorio de tais
manifestacdes, caracterizadas como sem unidade de objetivos, incompativel ao espirito que, em
francés, se descreve como de rassemblement, vinculado a unido em torno de um ideal coletivo,
acima de aspirag¢des individuais.

Referéncias bibliograficas:
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Marco civil da Internet e seus impactos na propaganda online

Carlos Eduardo de Lima
Francisco Machado Filho

Palavras-chave: Marco Civil da Internet, Internet, Big Data, Propaganda Online

Breve descricdo da pesquisa: Marco Civil da Internet, de forma geral, passou a regulamentar o uso
da internet comercial no pais, e de forma indireta, essa regulagdo impactou a propaganda online.
Dessa forma, fez-se uma investigacao sobre os impactos da lei e suas possiveis implicacdes.
Objetivos: Esta pesquisa tem como objetivo propor um debate sobre como a Lei 12.965/14,
conhecida como Marco Civil da Internet, que passou a regular o modelo de propaganda online no
Brasil, e como isso impactou nas estratégias de comunica¢do das agéncias de propaganda.

Material e métodos: Pesquisa bibliografica com fins exploratérios, onde consultou-se livros, sitios
do governo federal e projetos de leis.

Resultados e discussdes: Impulsionada pelo fenémeno do big data, conforme conceitos
apresentados por Mayer-Schomberger e Cukier (2013), a propaganda online viu incontaveis
oportunidades de relacionamento com os consumidores, principalmente na possibilidade de criar
uma comunicacdo direta com o usudrio, num ambiente até entdo sem regulacdo, diferente das
midias tradicionais, onde ja ha uma regulamentacdo prévia e cédigos de condutas fortemente
aderidos pelo mercado publicitario.

Durante os ultimos anos diversos projetos de leis foram propostos no congresso nacional. Como
muitos deles se sobrepunham, e ndo eram suficientemente abrangentes, fez-se necessario a criagao
de uma agenda que permitisse uma discussdo ampla entre todos os agentes da sociedade, ndo
somente o poder publico, a fim de determinar regras claras que pudessem regulamentar o uso da
rede.

Grande parte da discussdo deu-se pela necessidade de criminalizagdo de certas praticas no uso da
internet, como invasdo a sitios e roubo de senhas. Essa pauta foi discutida nos ultimos anos e teve
seu maior debate com projeto de Lei 12.965/14, conhecido como o Marco Civil da Internet (MCI),
sancionado em abril de 2014 pela presidenta Dilma Rousseff.

0 Marco Civil da Internet trouxe diferentes aplicacdes e regulamentagdes do uso da rede, porém, ele
nado aborda de forma direta e pratica o tema propaganda online, apenas de forma indireta, pois esse
trouxe uma nova regulamentacio para a atuagido dos provedores e geradores de contetidos, que por
consequéncia modificou alguns pardmetros relativos a utilizacdo de plataformas de publicidade
online, como retargeting e publicidade contextual.

O capitulo II, especificamente seu artigo 72, trata dos direitos e garantias dos usudrios, e prevé o
ndo fornecimento dos dados pessoais a terceiros, inclusive registros de conexao e de acesso a
aplicagdes de internet, o que acaba impactando diretamente nessa atividade.

Sendo assim, portais e sitios de internet que, em geral, tinham boa parte de suas receitas oriundas
da comercializagdo de espacos comerciais, fossem ele através de midia ou conteddo, tiveram que
readequar suas praticas comerciais para o cumprimento integral da lei. A prote¢do dos dados
pessoais dos usuarios faz com que fique proibida a comercializacdo de dados pessoais identificaveis
para utilizacdo de terceiros.

Com MCI em vigor, publicidade contextual, retargeting, monitoramento de redes sociais ou
qualquer forma de propaganda online baseada em comportamento (online behavioural
adverstising) passam a ser reguladas. Qualquer meio ou sistema de publicidade baseada em
business inteligence ou big data deve ser ponderado com o novo direito a protecdo de dados
pessoais.
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0 MCI permite transpor para o mundo virtual a vedagcdo constante no Coédigo de Defesa do
Consumidor, que impede o repasse de qualquer tipo de dado pessoal a terceiros, sem notificacdo ou
autorizacdo expressa.

Consideragoes finais: Podemos concluir que o Marco Civil da Internet foi relevante para o avancgo da
regulamentacdo da internet no pais, e é tido por muitos especialistas como uma das legislagdes da
internet mais modernas no mundo, porém, a muitos pontos que merecem voltar a pauta e serem
discutidos de forma isolada. A tematica de propaganda online merecer uma discussao especifica, e
deve envolver sociedade, governo e entidades de classe, como Conar, CENP e outros.
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Mecanismos discursivos na infografia: analise semantica da narrativa

Kelly De Conti Rodrigues

Palavras-chave: Anilise do discurso; Infografia; Jornalismo de dados

Breve descricdo da pesquisa

Este estudo analisa a infografia em base de dados no jornalismo digital a partir da investigacao da
estruturacdo discursiva dos textos e imagens. Posto que (1) o jornalismo de dados, ao contrario de
sua definicdo fundadora proposta por Meyer, ndo é um discurso objetivo nem um reflexo da
realidade extra-linguistica e (2) se apoia em estratégias linguisticas de constru¢ido de efeitos de
real, o presente trabalho observa formas de construcdo de efeitos de real na producdo do Estadao
Dados e do La Nacién Data Blog.

Objetivos

Analisamos a partir de quais mecanismos discursivos o jornalismo de dados constroi estratégias
para parecer objetivo e crivel e quais sdo as suas estratégias narrativas especificas de construcao de
efeito de real. Partimos da premissa de que os ndmeros no jornalismo ndo podem ser encarados
como fieis a realidade.

Material e métodos

Neste estudo, utilizaremos alguns pressupostos da Semantica Discursiva e da Analise do Discurso.
Esta abordagem metodolégica analisa a mensagem observando suas interpretacdes e sua
dependéncia com um determinado contexto.

Resultados e discussoes

A partir do critério metodolégico abordado anteriormente, analisamos os enunciados do corpus e, a
seguir, faremos alguns breves apontamentos.

No infografico “Millonarios: cémo evolucion6 el patrimonio de los ministros kirchneristas” ha a
combinacdo de dois tipos de graficos com os mesmos dados. O primeiro (em colunas) cria um efeito
de comparacgdo entre a soma do patrimonio de cada um dos ministros nos anos de 2003 e 2014.
Isso permite observar visualmente as maiores variagdes e também quem sdo aqueles que possuem
maiores e menores somas de bens. Ja o segundo traz as informagdes separadas de cada ministro de
forma mais detalhada. Por ser um grafico de linha, também permite uma visualizacao facilitada de
como ocorreu a evolugdo ao longo dos anos. O trecho a seguir encontra-se no texto precedente ao
infografico: “Para el gabinete kirchnerista, la década que pas6 fue pura ganancia. Los ministros del
gobierno saliente se convirtieron en multimillonarios durante los ultimos afios, con un estilo de
vida que raya el lujo en muchos casos. Gracias a sus inversiones inmobiliarias, la compra de bonos y
el éxito en su actividad privada, los funcionarios mas identificados con Cristina Kirchner, al igual
que su jefa politica, multiplicaron sus bienes durante la gestion. Algunos dejan sus cargos
investigados por enriquecimiento ilicito”. Com isso, fica pressuposto que os ministros do governo
de Kirchner enriqueceram e multiplicaram bens consideravelmente. Também é possivel observar
subentendidos, a partir da definicio de Ducrot (1987, p. 31), como: (1) O enriquecimento dos
ministros foi muito grande ou além do esperado. (2) Os ministros sdo bastante gananciosos e
tiveram estilos de vida gananciosos, o que pode ser um argumento para questionar a indole dos
mesmos. (3) A multiplicacdo de riquezas pode ser indicio de corrupcao. (4) Cristina Kirchner
beneficiou seus ministros. (5) Houve muita corrupc¢ao no governo de Cristina Kirchner.

Também nessa linha, o infografico intitulado “Ibope mostra impopularidade de substitutos de
Dilma” faz apontamentos a respeito da situa¢do politica do pais. Fica pressuposto que a populacao
ndo gosta daqueles que seriam os substitutos de Dilma. Enquanto isso, os subentendidos
depreendidos podem ser: (1) ha possibilidade da presidente deixar o cargo. (2) A populacdo

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 143



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬂ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

preferiria que os possiveis substitutos fossem outros. (3) No contexto da publicagdo, também deixa
o indicio da probabilidade da concretizacdo do processo de impeachment contra a presidente
Dilma. Antes do grafico, encontra-se a seguinte frase “Aprovacdo de Temer, Cunha e Renan nao
passa de 11%”, a partir da qual é possivel concluir que os politicos citados sdo rejeitados pela
maioria da populacdo. Nela, também ficam subentendidos: (1) o “ndo passa” aumenta a énfase,
deixando subentendido o fato de que 11% ¢é muito pouco para a soma dos trés candidatos. (2) Esses
candidatos ndo devem assumir, pois a populacdo nao aprova. (3) Seria melhor haver outros
candidatos.

Consideracdes

A partir dos elementos discursivos é possivel notar nuances de sentido nas palavras e graficos
escolhidos para compor os enunciados. Para exemplificar o caso do Estadao, foi possivel observar,
nos infograficos politicos, discursos que davam indicios de uma crise politica no Brasil, sem sequer
haverem citado esse contexto. No La Nacion, alguns enunciados deixaram “nao-ditos” que dao
indicios de corrupcdo por parte da entdo presidente Cristina Kirchner, como nos infograficos sobre
o crescimento financeiro dela e de seus ministros.

Referéncias
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Mediacoes e sensibilidade: uma analise do filme “Um vazio no meu
coracao (2004).”

Vitoria Garcia Galhardo

Palavras-chave: Palavras-chave: comunicag¢do, cinema contemporaneo, experiéncia estética,
parafilias e pornografia.

RESUMO

Dentro dos estudos da comunicacdo autores como Jacques Ranciere, e Martin-Barbero comecaram
a discutir e pensar novos rumos para a relacio de emissor e receptor na comunicacao, e
estabeleceram novas teorias sobre a recepcdo das mensagens.

A partir dessas discussoes e ideias foi selecionado o filme ““Um vazio no meu coracdo” (Ett hal i mitt
hjarta, 2004) de Lukas Moodysson para discutir como o espectador se relaciona com o sensivel,
formas de “sentir comunicsr e compreender” e “razdo e afeto” por Muniz Sodré e Denilson Lopes.
Escolhido para andlise principalmente por suas caracteristicas experimentais, que vem sendo
trabalhado desde as vanguardas do século vinte, como por exemplo, em producdes mais
contemporaneas, dos diretores Gaspar Noé e Terrence Malick, como “Cavaleiro de Copas” (2015),
“De cancdo em canc¢do” (2016), “Irreversivel” (2002) e “Viagem Alucinante” (2009).

OBJETIVOS

O presente artigo tem como objetivo discutir a relacdo entre o cinema contemporaneo extremo,
com suas transgressdes e parafilias, e também teorias da experiéncia estética e sensibilidade,
propostas principalmente pelos autores Martin-Barbero, Jacques Rancieré e Muniz Sodré. Sera
analisado o filme “Um vazio no meu coracdo” (Ett hal i mitt hjarta) de 2004 com direcio de Lukas
Moodysson afim de estabelecer essa interpolagdo entre comunicacgdo e cinema.

MATERIAIS E METODOS

A partir da bibliografia levantada, sera analisado o filme “Um vazio no meu coragdo” (Ett hal i mitt
hjarta) de 2004, de Lukas Moodysson, discutindo a construgdo narrativa e técnica com a tematica
do cinema explicito e das parafilias em contraponto com as teorias de comunicag¢io, propostas por
Muniz Sodré e Denilson Lopes, afim de fundar discussdes para uma conclusao.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Analisando a fotografia podemos perceber que o diretor ndo se preocupa com imagens bem
enquadradas ou “limpas”, o que vemos sdo imagens tortas, cimeras tremidas. Segundo Lopes ha
espacos na estética para o visual mais “poluido”, ele diz que é uma “fungao retirar o sujeito de si,
fazer com que ele ndo seja mais o mesmo. A experiéncia revela e oculta, tem espacgos de luz e de
sombras (2007, p. 26). Sodré em uma das suas passagens também diz que trata-se de uma questio
reflexiva que é sempre “referente ao estado do sujeito e nio a objetividade realistica e universal da
coisa” (Sodré upud Kant, 2006, pg. 21).

Essa forma de apresentar as imagens pode causar um efeito contrario no espectador, devido a essa
construcdo de contrapontos. Em “A sociedade dos individuos”, Norbert Elias discute exatamente o
que essas contraposicbes podem gerar dentro da experiéncia de afeto e paixdo, “é preciso
perturbacdes sociais e uma grande miséria [...] despertar o individuo e legitimar qualquer forma os
instintos recalcados, as manifestagdes pulsionais proscritas na sociedade civilizada, tais como o
prazer de matar ou destruir” (SODRE apud ELIAS, 2006, pg. 32).

CONSIDERAGOES FINAIS

A experiéncia estética conversard sempre com o que se diz social (experiéncias, vivéncias,
temporalidade), entdo o filme do diretor Lukas Moodysson abre discussdes e permite diferentes
olhares sobre o que é parafilia e porn6 amador. Isso esta diretamente ligado com a forma que o
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espectador pode experienciar o filme, e podendo até ver com outro olhar algum “objeto” do qual
sentia como verdade absoluta, fazendo o processo de tornar-se um novo sujeito. Pensar na tem
temporalidade também é um outro ponto, nos dias de hoje, tem se falado ainda mais sobre novos
movimentos dentro da inddstria pornografica, como o pés-porné - que trata-se de filmes
pornograficos que carregam teor critico ao pornd convencional

Portanto esse processo interacional de referéncia com os espectadores é primordial para essa
dial6gica de reelaboracdo do sentido, para criar novos olhares, e até mais sensificados sobre o filme
e diversos objetos que pouco interagem com o cotidiano de algumas pessoas.
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UM VAZIO EM MEU CORACAO. Dire¢do: Lukas Moodysson. Fotografia Malin Fornander e outros.
[S.L.]: Memphis, 2004.1 DVD (98 min), NTSC, color. Titulo original: Ett hal i mitt hjarta.
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Meu nome é Tonho: analise discursiva no western do “udigrudi”

Natdlia de Oliveira Conte Delboni

Palavras-chave: Analise do discurso, cinema marginal, Ozualdo Candeias.

1. Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensido universitaria

No Brasil, os filmes de cowboy também tiveram sua contribuicao para a formacdo identitaria no
cinema nacional. O filme “Meu nome é Tonho” do cineasta brasileiro Ozualdo R. Candeias é um
representante do género produzido no contexto do que passou a chamar Cinema Marginal, no final
da década de 60 e inicio dos anos 70.

2. Objetivos

O objetivo desse trabalho foi mostrar através da Andlise do Discurso como o género western foi
utilizado no filme “Meu Nome é Tonho”, do cineasta Ozualdo Candeias, lancado no ano de 1969,
pertencente ao periodo cinematografico brasileiro chamado de “Cinema Marginal”. Para isso, sera
feita andlise do discurso do filme e analise histéria do periodo de vinculagdo da obra.

3. Material e métodos

Para o desenvolvimento desse trabalho utilizamos a analise do discurso de Emile Beveniste e os
conceitos de avaliacdo do autor a partir de Michel Foucault. Além disso, a avaliacdo histérica do
periodo de veiculacdo do filme foi baseada nas obras de Anita Simis e Jean Claude Bernardet.

4. Resultados e discussoes

0 final dos anos 60 e comego dos anos 70, o cinema brasileiro passou por problemas financeiros,
mas, principalmente por uma fase politica ditatorial e regida pela censura de imprensa. Uma linha
cinematografica que ficou conhecida como “Cinema Marginal”, também optou pelo uso do western
para suas experimentacdes estéticas. E isso o que acontece com o filme “Meu Nome é Tonho”,
objeto de estudo desse trabalho, que busca avaliar como o cineasta Ozualdo Candeias construiu o
seu discurso através de caracteristicas do faroeste americano dentro de um regime de ditadura
nacional.

Os estudos sobre a teoria da Andlise do Discurso se tornam pertinentes para as avaliacées do
discurso produzido em periodos de repressio, onde ha limites para produgio de contetdo cultural
e filosofico, caracteristicos de periodos ditatoriais.

Emile Benveniste, um dos principais linguistas do discurso, explica que todos elementos
linguisticos simbdlicos expressam significacdes a partir de interpretacdes de seus receptores. “[...]
Seguramente, na pratica cotidiana, o vaivém da palavra sugere uma troca, portanto uma “coisa” que
trocariamos, e parece, pois, assumir uma fung¢ao instrumental ou veicular que estamos prontos a
hipostasiar num “objeto”. Ainda uma vez, porém, esse papel volta a palavra” (Benveniste, p.285,
19889).

Quando olhamos para “Meu Nome é Tonho” percebemos que signos usados por Candeias que nos
remete a uma espécie de sociedade gerida pela “barbarie” que acontece a partir da execugdo da
extrema violéncia, pela qual a populacdo da cidade é submetida por aquele detém a forca
mantenha-se com ainda mais poder.

O discurso de “Meu Nome é Tonho” é apresentado através da violéncia, do sexo, da sujeira
intencional e da ideia de filme primitivo para retratar a atual situacdo politica e cultural do
momento em que o pais estava. O poder exercido pela bala, a lei do dinheiro e a referéncia de que a
vida nada vale exprimem os valores que estavam em voga naquela sociedade.

A sensacdo de incbmodo com o tema e a reflexdo do discurso acontece através dos atores que dao
vida a personagens desprovidos de moral ou intengdes altruistas, sendo expostos pela significagio
imagética da abjecdo. Pela estética utilizada por Candeias, o espectador nao fica imune ao discurso

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 147



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬂ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

da barbarie, a intensidade da representa¢do causa efeito similar a violéncia que agride a atividade
passiva do publico.

5. Consideragdes finais

Candeias utiliza com primor as caracteristicas estéticas do cinema marginal para fazer um filme de
western (que deveria se aproximar dos sucessos italianos) para ‘avacalhar’ no discurso que era
possivel exercer diante da repressao e censura imposta em todos os meios naquele ano.

O cineasta também busca inspiracdo no género italiano Spaghetti, conhecido popularmente
conhecido através das obras de Sérgio Leone. Nele, o diretor exprime todas suas peculiaridades que
demonstram eximio dominio das técnicas cinematograficas, apesar do seu passado como
caminhoneiro.
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Midia e Politica: apropriac¢oes de tecnologias digitais para a participac¢ao
da juventude brasileira

Aline Camargo
Antonio Francisco Magnoni

Palavras-chave: Esfera Publica; Elei¢des; Internet; Participacdo Politica; Redes Sociais.

A internet fornece aos brasileiros um conjunto de ferramentas que sdo importantes para o ativismo
e a participacao politica no espaco social e também midiatico. No entanto, a auséncia de estudos
relevantes com uma abordagem sistematica sobre o papel das plataformas digitais no Brasil faz
com que ainda seja dificil avaliar os efeitos da digitalizagdo sobre a participacao politica em dois
caminhos: a) a digitalizacdo dos contetidos pode representar acesso a um maior volume de
informacdes e b) a rede oferece novas ferramentas e modalidades de participacao.

Neste contexto, faz-se necessario analisar a possivel relacdo entre habitos de uso de midia e as
dimensdes de engajamento e conexdo publica, além de verificar de que maneira a participacao
politica, seja ela desempenhada no ambito on-line ou off-line, pode sofrer influéncias a partir do
conteddo midiatico que os jovens cidadaos consomem diariamente.

Assim, a pesquisa a que se refere este trabalho tem como objetivo identificar relagdes entre os
habitos de uso de midia de jovens de 15 a 29 anos e suas atividades de participacao politica, on-line
e off-line, verificando de que maneira a digitalizacdo dos meios de consumo de conteido midiatico e
as novas ferramentas de participacdo disponiveis no ambito on-line impactam a participagio
politica cidada.

Para a pesquisa optou-se por utilizar o conceito de jovem cunhado pela Unesco (2004), que
considera pessoas com idade entre 15 e 29 anos. A faixa etdria classificada como jovem varia de
acordo com a instituicdo referenciada. No Brasil, a PEC da Juventude, aprovada em 2010, e o
Estatuto da Juventude, sancionado em 2013, classificam como jovem no Brasil todo cidaddao com
idade entre 15 e 29 anos.

Propde-se a aplicacdo de diferentes técnicas metodoldgicas que permitam a compreensdo
quantitativa e qualitativa do objeto de estudo. Entre elas: a) a aplicacdo de questionario, que se
destaca pela viabilidade de realizacio de analises estatisticas de varidveis como dados
sociodemograficos; a quase inexisténcia de barreiras demograficas e o baixo custo de aplicacdo,
destaca Novelli (2006); b) monitoramento e analise de redes sociais (Facebook e Twitter), a partir
dos softwares Netvizz e NodeXL; c) netnografia, busca respostas qualitativas em relagdo as praticas
comunicacionais mediadas pelas tecnologias digitais. A netnografia, também chamada de
etnografia virtual ou etnografia digital, apresenta-se como metodologia ideal para “o mapeamento
dos perfis de consumo dos seus participantes a partir de suas praticas comunicacionais nas
plataformas sociais” (AMARAL, 2007, p. 14).

Pretende-se questionar a partir das analises metodoldgicas até que ponto o que estes jovens
consomem pode influenciar sua participacao, ou a falta dela, (seja online ou off-line), assim como
sua ideia de conexdo publica e vida em sociedade. A pesquisa também considerara de que maneira
a desigualdade de recursos (financeiros, midiaticos e a exclusdo digital) reflete-se na desigualdade
politica do cidadao.

Por tratar-se de pesquisa em andamento, além das técnicas metodolégicas que se pretende aplicar,
serdo abordados os seguintes temas: Potencial social e politico da internet; Conexdo publica;
Comunicacdo Politica, Midia e Eleicdes; Juventude e participagdo; Exclusdo digital; Potencial da
internet como esfera publica e Uso das redes sociais no Brasil.
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De acordo com Martino (2015), a circulagdo de bens simboélicos nas comunidades virtuais esta
pautada na troca e no compartilhamento possibilitados a partir da interacdo humana. De acordo
com Recuero (2010, p. 115), uma das caracteristicas das redes sociais é a possibilidade de ser
ambiente de conversagdo, que se caracteriza como um evento temporal, com objetivos e entre dois
ou mais atores. O conceito inicial referia-se a conversa¢cdo como fendmeno das interagdes orais, no
entanto, “a apropriaciao das ferramentas textuais da mediacdo do computador passou a indicar uma
simulacdo da conversag¢ido e uma percep¢ao de uso conversacional”.

A partir de diferentes ferramentas, como as redes sociais, novos usos e novos sentidos sdo
construidos de modo a permitir a interagdo entre dois ou mais atores. Além disso, as conversacdes,
no espaco dos sites de rede social adquirem os contornos associados aos publicos em rede.
Referéncias

AMARAL, A. Categorizacdo dos géneros musicais na Internet - Para uma etnografia virtual das
praticas comunicacionais na plataforma social Last.fm. In: FREIRE FILHO, J., HERSCHMANN, M.
(orgs) Novos rumos da cultura da midia. Industrias, produtos e audiéncias. Rio de Janeiro: Mauad,
2007.

MARTINO, L. M. S. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes, redes. 2. Ed. Petrépolis, R]:
Vozes, 2015.

NOVELLI, A. L. R. Pesquisa de opinido. In: DUARTE, ].; BARROS, A. (Org.). Métodos e técnicas de
pesquisa em comunicacdo. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 150



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

Moradores em situacao de rua tém direitos, sim!

Sandra Mara Aparecida Domingos Carvalho
Angelo Sottovia Aranha
Thais Daniel Benedicto

Palavras-chave: Jornalismo; livro-reportagem; morador em situacao de rua; direitos
fundamentais; segregacao urbana.

RESUMO

Um livro-reportagem redigido em linguagem humanizada sobre a popula¢do em situacdo de rua.
Esse foi o produto resultante de relatos de entrevistados representantes dessa populacdo. Sob o
titulo “Vozes soturnas: moradores em situacdo de rua enfrentam a invisibilidade. Mas, e seus
direitos?”, esse produto jornalistico foi escrito com o objetivo de ecoar a voz dessas pessoas que
costumam ter seus direitos, muitas vezes, suprimidos. Esse desrespeito aos seus direitos reforca a
segregacdo socioespacial que os marginaliza.

0 livro-reportagem foi editado com base em entrevistas presenciais que nortearam a organizacao
de informacodes e dados sobre a populacdo em situacdo de rua de Bauru, cidade do interior do
Estado de Sdo Paulo. Também foram necessarias consultas a bibliografia especifica sobre a tematica
para a fundamentacao tedrica do objeto em questao na reportagem.

Como tal populagdo costuma ficar a margem da sociedade, que costuma desprezar os que nao se
enquadram na parcela economicamente “ativa”, também ¢é papel do jornalista tratar de questdes
sociais na tentativa de contribuir para que haja inclusdo social. Por essa razao, o livro-reportagem
reune informacgdes sobre os varios direitos garantidos a essa parcela da populagdo, pela
Constituicdo Federal, com destaque para as leis relativas a cidadania e a dignidade da pessoa
humana.

OBJETIVOS

Objetivo geral

Produzir um livro-reportagem cujo conteido valorize e destaque os direitos dos moradores em
situacao de rua.

Objetivos Especificos

- Exercitar as praticas jornalisticas, incluindo pesquisas, entrevistas e observacgao sistematizada.

- Estudar a realidade dos moradores em situacao de rua e a legislacdo que os protege.

- Praticar a redacao, edicao e a diagramacgao de um livro-reportagem.

- Compartilhar informacgdes sobre os moradores em situacdo de rua, a fim de que a sociedade possa
conhecer os devidos direitos dessa populacdo e assim respeita-los.

METODOLOGIA

Pesquisa bibliografica; consultas as instituicdes que realizam trabalhos sociais voltados aos
moradores em situacdo de rua; entrevistas com profissionais das areas da saude fisica e psiquica, e
com profissionais da area de Direito; pesquisas em sites especializados na tematica abordada no
livro-reportagem. Assim, também se abriu espaco para a pesquisa qualitativa sobre tal grupo da
cidade de Bauru por meio dos depoimentos dessa populagdo.

RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Por meio dos debates realizados dentro e fora da universidade, foi possivel visualizar com clareza
os direitos humanos e o respeito que se deve ter a vida de cada cidaddo. Porém, na sociedade, a
segregacdo socioespacial urbana refor¢a a marginalidade do morador em situacdo de rua. Em razao
disso, foi produzido esse livro-reportagem com 200 paginas que conta com depoimentos, pesquisas
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bibliograficas e fotografias de representantes de tal grupo, com a finalidade de valorizar e destacar
essa populacio e seus direitos.

CONCLUSOES E/OU CONSIDERACOES FINAIS

E dever do jornalista, de acordo com o Cédigo de Etica (2007, web) aprovado pelo Congresso
Nacional dos Jornalistas Profissionais, observar para que a informacdo divulgada pelos meios de
comunicacdo publica se paute “pela real ocorréncia dos fatos” porque o jornalismo deve ter “por
finalidade o interesse social e coletivo”. Com base nessa constatagdo, e no Cédigo de Etica dos
jornalistas, foi de interesse dos autores estudar e publicar a realidade em que vivem os moradores
em situacdo de rua de Bauru. A partir da coleta de dados e informacdes, o objetivo é colaborar para
que os moradores de rua tenham garantidos seus direitos por meio da legislacdo que os protege. O
livro-reportagem foi concebido para ser mais um instrumento a ser consultado nos processos de
criacdo de politicas publicas e de conscientizacdo da sociedade.
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Movimento Juvenil LGBT+: a comunicacdao e o jornalismo na visao dos
jovens participantes do Encontro da Diversidade de Bauru em 2017.

Juliano Ferreira de Sousa
Daira Martins Botelho
Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: Jovens; Movimento LGBT+; Parada da Diversidade; Bauru; Praticas Comunicativas

(1) Breve descri¢do da pesquisa ou do projeto de extensao universitaria;

Ao longo da histdria, grupos juvenis tém participado de movimentos sociais e de espacos de
contestacdo sobre as mais diversas questdes sociais (IANNI, 1968). Para Gobbi (2012), essa
diversidade é perceptivel nos estudos sobre juventude e faz com que tenhamos que considerar a
existéncia de juventudes e ndo de apenas de uma juventude; isto porque, se considerarmos os
jovens como uma Unica categoria, estaremos ignorando importantes diferencas étnicas, religiosas,
sociais, econémicas, sexuais e de género. E nesse contexto em que podemos notar a participacdo de
jovens em movimentos com bandeiras e pautas especificas, muito relacionadas a sua vivéncia e ao
grupo que esses individuos se identificam. Pensando nas reflexdes de Maffesoli (2000), concluimos
que essas “tribos” ganham espaco nas cidades atuais, possibilitando lutas de minorias e grupos
historicamente excluidos.

(2) Objetivos;

O presente trabalho propde uma andlise sobre as praticas comunicativas que sdo estabelecidas
pelos jovens em uma Parada LGBT+, movimento de rua de contestacdo e de expressao cultural de
um grupo ndo hegemonico. Além disso, busca-se entender de que maneira eles enxergam o
jornalismo atual nas discussdes de suas causas e necessidades.

(3) Material e métodos;

Foi feita uma pesquisa de campo no evento convocado pelo publico LGBT+ de Bauru (SP) para
substituir a Parada da Diversidade de Bauru, que foi cancelada pelos organizadores poucos dias
antes de sua realizacdo, em agosto de 2017. Foram feitas 50 entrevistas com jovens pertencentes ao
grupo LGBT+ e, em seguida, as respostas foram analisadas de maneira qualitativa, a partir da
criacdo de categorias de andlise e do destaque de frases e situagdes marcantes.

(4) Resultados e discussdes;

Os resultados coletados evidenciam que o publico participante da pesquisa é bastante ativo
midiaticamente e profundamente conectado em meios online. O Facebook é notadamente uma
ferramenta de organizacdo desse publico, sendo inclusive as midias tradicionais consumidas a
partir dessa ferramenta. Também com importancia semelhante, esta a mobilizacdo via WhatsApp e
outras ferramentas. Falando da cobertura, 36 pessoas ndo consideram que o jornalismo sobre o
publico LGBT+ tem sido feito de maneira adequada. Dos 50 entrevistados, 31 pessoas citaram o fato
de que o jornalismo ndo tem tratado os assuntos do publico apenas por responsabilidade social.

(5) Consideracdes finais;

Houve uma sensacdo de revolta que ficou nitida nas frases que constantemente eram citadas pelos
participantes: “Ndo precisamos de show para lutar pelos direitos”, “O show acaba, mas a luta
continua” e “A parada somos nos”. Nota-se que o jornalismo atual ndo é visto pela maioria dos
entrevistados como um aliado do movimento LGBT+. Para eles, grande parte das noticias sé estdo
na midia devido a pressdo do publico LGBT+ ou porque as polémicas relacionadas ao tema
“vendem, geram cliques ou ddo audiéncia para as empresas midiaticas”.

(6) Referéncias bibliograficas.
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Movimentos Sociais e Ativismo na Internet e a Participacao Politica e
Social Online

Luis Henrique Negrelli

Palavras-chave: Participacao; Participacdo online; Movimentos Sociais; Internet; Ferramentas
participativas

(1) Breve descrigdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

0 campo dos movimentos sociais sofreu e vem sofrendo transformacoes relacionadas a seu modo
de configuracio e estruturacio. Gohn (2003, p.13)" define a atuacio dos movimentos sociais como
"acOes sociais coletivas de carater sociopolitico e cultural que viabilizam formas distintas de a
populacdo se organizar e manifestar suas demandas''. Se antes muitas mobilizacdes se estabeleciam
no meio fisico, hoje, muitos individuos desenvolvem seus ideais e dio inicio a movimentos através
da Internet. Esse fendmeno causou impacto no exercicio de analisar os movimentos sociais, pois a
esfera de atuagdo aumentou, surgiram novos integrantes e atores sociais e, concomitantemente,
novas demandas e causas de luta. A pluralidade de vozes contribuiu também para a pluralidade de
movimentos, que passaram a se apropriar das ferramentas disponiveis no meio virtual para
aumentar os niveis de interacdo, relacionamento, organizacdo e argumentacdo. Além disso, muitas
dessas ferramentas proporcionam maior participacao do cidadado na politica e na sociedade.

(2) Objetivos

Este estudo objetiva compreender como os movimentos sociais e os ativistas utilizam a internet
para ampliar o seu alcance na sociedade e promover participagdo politica e social dos cidadaos.
Pretendemos compreender o conceito de participacdo e participacdo online, o conceito de
movimento social e de ativismo, caracterizar e analisar as ferramentas da web 2.0 que
potencializam a interacdo, a colaboragdo e a inteligéncia coletiva e analisar as estratégias de
comunicacdo dos movimentos sociais e ativistas no meio online.

(3) Material e métodos

Esta pesquisa caracteriza-se por ser de cunho exploratorio. Para tanto, foi utilizada a pesquisa
bibliografica para compreender a internet no contexto da participacdo politico-social e as
ferramentas da web 2.0. Em seguida, foi feita a andlise das estratégias de comunicacdo dos
movimentos sociais e ativistas no ambiente online demonstradas através de imagens de portais e
sites de movimentos sociais brasileiros, com destaque para as ferramentas que estimulam a
participacao.

(4) Resultados e discussdes

Hoje, com o meio digital, a conquista de adeptos se tornou mais facil, tanto é que muitos
movimentos nascem na Internet, ganham seguidores e partem para iniciativas offline. O
direcionamento dessas mobilizacdes para o meio online fez surgir novas ferramentas que
possibilitam o ativismo virtual, como a assinatura de peti¢des online, muito utilizada pela ONG
“Greenpeace” e a possibilidade de interacdo e compartilhamento direto de contelido nas redes
sociais e comentarios em blogs, como no “Movimento Marcha Mundial das Mulheres”. E ainda, o
cadastramento para receber informacdes personalizadas, como o “Informa CUT”, do “Movimento
Central Unica dos Trabalhadores” ou dispositivos para engajamento online, como a ferramenta
“Como se associar” do “Férum Nacional pela Democratizagio da Comunica¢do”, na qual oferece
informacdes sobre como fazer parte da mobilizacdo e das causas defendidas.

(5) Consideracdes finais

A luta por interesses comuns constr6i uma atmosfera ao redor dos movimentos sociais e os coloca
como espacos da sociedade em que o conhecimento e a luta seguem lado a lado. Muitos
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movimentos expandiram seus horizontes com a internet e, com base na andlise tedrica e nas
paginas online de movimentos, demonstrou-se que a relagdo movimentos sociais e ambiente online
€ marcante e as ferramentas disponiveis nao sdo apenas dispositivos tecnoldgicos, mas facilitadores
participativos.

(6) Referéncias bibliograficas
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Mudancas e permanéncias nos padroes de participac¢do politica no
Brasil: mudanca da participac¢ao politica no Brasil entre os pentecostais.

Otdvio Barduzzi Rodrigues da Costa

Palavras-chave: Pentecostalismo, Politica, midia, historia

Mudangas e permanéncias nos padrdes de participacao politica no Brasil: mudang¢a da participacao
politica no Brasil entre os pentecostais.

Os pentecostais eram até relativamente bem pouco tempo na histéria proibidos de ver televisiao,
jornal ou outra comunicacdo, e principalmente de nido se envolver em politica por pressio da
instituicdo igreja. Em meados dos anos 80 e em especial a partir da década de 1990 comegaram a
ficar adeptos dos meios de comunicacdo. Hoje estdo extremamente inseridos na cultura midiatica
de modo a formar prosélitos e interferir em opinides politicas.

Hoje, seu perfil social mudou parcialmente. Embora continuem a abrigar sobretudo as camadas
pobres e pouco escolarizadas, também contam com setores de classe média, profissionais liberais e
empresarios. O senso entre a igreja é que politica era coisa do mundo a qual o crente ndo devia se
envolver em uma certa alienacdo. Junto com a permissdo de midia chegam os televangelistas norte-
americanos. A teologia da prosperidade, tipica dos neo-pentecostais também influencia as relagdes
dentro das igrejas, inclusive as tradicionais que antes abominavam esta teologia, portanto faz-se
necessarios breves consideracdes sobre a mesma.

Em 1998 um grande lider neopentecostal foi preso por curandeirismo e estelionato. A reagio
evangélica é rapida, eficiente e violenta, para ao pleito de 1999, foi investido uma violenta e
miliondria campanha, com grande poder mididtico para eleger a primeira maior bancada
evangélica do Brasil com 49 representantes. A Frente Parlamentar Evangélica foi criada em 2003
com ideario de reunir ideologicamente a maioria dos pastores de representacdo evangélica.

Com farta literatura e material midiatico a opinido politica dos pentecostais mudou de alienagao
nao participante a busca por poder.

Objetivos

A hipétese desta pesquisa é de que o contexto de influencia crescente dos evangélicos na politica
tem mudado rapidamente e influencia na forma com a qual os individuos interagem com o sistema
politico, possibilitando que estes expressem diferencas de opinido politica. Dentro deste debate
tedrico o artigo visa compreender se, entre duas décadas de experiéncia democratica, se as formas
de participacdo politica dos cidaddos evangélicos foram alteradas, ou se persistiram ao longo dos
anos. Para realizar esta andlise longitudinal, o objetivo é focalizar as percepg¢des sobre o regime, e a
relacdo da participacdo convencional e ndo convencional dos evangélicos.

Material e métodos

Usamos a historia oral de véarios recortes longitudinais de varias geracdes para percepcdo da
mudanca politica entre os pentecostais.

Resultados e discussoes;

Conclui-se que: Junto com este discurso sedutor de crescimento, a teologia da prosperidade chega
carregado de um discurso moralizante, antissocialista e de estimulo ao envolvimento na politica.
Era uma ideologia que nasceu no seio do Macharthismo norte-americano que pregava que os fieis
deveriam moralizar a nagdo através das candidaturas. E comum nos livros de Hagin a pergunta:
“aonde estdo os valentes homens de Deus que vao liderar a nacao”. Este discurso de promessa de
riquezas aliada a conquista de poder politico seduz tanto neopentecostais como pentecostais
tradicionais que agora comeca a ter ideias de se envolver em politica. Os neopentecostais ja surgem
com esta ideia.
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Consideracoes finais

Estudar a participacao politica dos evangélicos é de fundamental importancia para a ciéncia politica
brasileira. isto porque o aumento da participacdo dos evangélicos na politica eleitoral acrescenta
novas variaveis na decisdo do voto dos brasileiros em especial dos evangélicos o que segundo ele
torna ainda mais complexo o jogo eleitoral. Assim se faz necessario a pesquisa neste sentido e
recorte.
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O agendamento da Folha S. Paulo quanto ao tema da classificacao
indicativa
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INTRODUCAO

Trata-se o presente de relato de projeto de iniciacdo cientifica em andamento, financiado pelo
Programa Institucional de Bolsa de Iniciacdo Cientifica, do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnolégico — PIBIC/CNPq e que integra a pesquisa “Politicas publicas de comunicacao
no Supremo Tribunal Federal: a liberdade de expressdo em julgamento”, financiado pela Chamada
Universal - MCTI/CNPq n. 1/2016 - Faixa A, Processo n. 400602/2016-4. Dado o papel de
centralidade exercido pelo Supremo Tribunal Federal nas decisdes politicas no Brasil, torna-se
relevante a realizacdo de estudos e andlises referentes as decisdes proferidas pelo STF, que
impactam os meios de comunicac¢do e suas consequéncias nas praticas politicas e sociais. A hipétese
do projeto principal é que as consequéncias desse impacto influenciam, especialmente, a forma de
exercicio da liberdade de expressdo do pensamento, bem como estabeleceram critérios juridicos
que balizam a formulagdo e implementagao de politicas publicas de comunicacdo. Especificamente,
esta comunicacdo relata a investigacdo do diadlogo externo do STF relacionado a uma agdo
especifica, a Agdo Direta de Inconstitucionalidade - ADI 2404 que tratou da classificacdo indicativa.
Para observar a realizagdo ou ndo desse fendmeno, é investigado o agendamento do STF em um
jornal impresso, a Folha de S. Paulo.

OBJETIVOS

O objetivo geral do projeto de iniciacdo cientifica é analisar a influéncia do Supremo Tribunal
Federal nos meios de comunicacdo comercial em relacdo a uma agdo especifica julgada pelo 6rgao.
Sdo objetivos especificos: realizar um levantamento quantitativo do nimero de publica¢gdes no
jornal Folha de S. Paulo sobre a A¢do Direta de Inconstitucionalidade - ADI 2404, cujo contedido
tem relacdo com a obrigatoriedade ou ndo de uma classificacdo indicativa de acordo com o horario
de exibicdo de um programa na televisdo; comparar as datas das publicacdes no jornal com as
publicacdes sobre a acdo no site do Supremo Tribunal Federal; analisar o contetido das publica¢des
e, por fim, analisar a construgdo da noticia, no intuito de verificar se o STF foi capaz de pautar um
veiculo comercial.

MATERIAL E METODO

A metodologia escolhida foi a Analise de Contetido. Através da analise dos processos institucionais,
procura-se inferir se e como o jornal foi pautado previamente pelo STF. Sdo analisadas todas as
mengoes ao processo a partir de cinco datas de referéncia no acervo digital da Folha, onde podem
ser localizados todos os jornais ja publicados, e a comparacdo é realizada através do mesmo
processo de analise no site do Supremo Tribunal Federal. As datas escolhidas sdo 06/02/2001,
quando o processo comecou a ser julgado; 12/05/2011, quando foi protocolada uma peticdo pela
Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo para acelerar o andamento do processo;
30/11/2001, quando o ministro relator proferiu seu voto; 24/09/2014, quando foi feita uma nova
peticdo pela Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo; e, por fim, 31/08/2016
quando a acdo foi julgada procedente pelo pleno do tribunal.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir da analise realizada foram encontradas dez mencdes ao processo no site da Folha de S.
Paulo e quatro mencdes no site do STF. Das dez mencdes no jornal, trés faziam referéncia direta ao
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processo da ADI 2404. No site do STF, todos os textos faziam referéncia direta a ADI 2404 e foram
publicados em duas das datas referéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

Foi possivel observar que os textos publicados no site do Supremo Tribunal Federal na ultima data
referéncia tém conteido semelhante aos textos publicados na Folha. Os textos do site do STF
também foram publicados antes do que no jornal, o que pode indicar um agendamento por parte do
STF no veiculo comercial Folha de S. Paulo.
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O Brasil a frente: Plano Nacional de IoT
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A Internet das Coisas (10T ou Internet of Things, em inglés) no Brasil estd em desenvolvimento, em
fase inicial de implantacdo. Neste sentido, o governo federal, para melhor compreensdo da
tecnologia, instituiu a criagdo em 2015, de uma Camara de Internet das Coisas, que vem
trabalhando desde 2016, em conjunto com o Conselho Consultivo, o Comité Executivo, o Conselho
de especialistas, a equipe técnica do Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDES) e a equipe técnica do Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e Comunicagdes
(MCTIC), com o objetivo da elaboracio do chamado Plano Nacional de IoT. Tal iniciativa
governamental demonstra o interesse do pais em dinamizar o uso da tecnologia no territério
nacional. A Camara de [oT é um féorum multissetorial, sendo composto por representantes do
governo, da iniciativa privada, da drea académica e de centros de pesquisa. Para auxiliar na criacdo
do Plano, a Camara buscou realizar avaliacdes de politicas publicas existentes em outros paises,
como EUA, Coreia do Sul, india, Alemanha e China, e assim definir os setores econémicos que terao
prioridade de investimentos no Brasil.

Ja o Plano Nacional de Internet das Coisas (IoT) estd sendo produzido por um consércio vencedor
da licitacdo realizada pelo BNDES em parceria com o MCTIC, sendo formado entre a empresa de
consultoria McKinsey Global Institute, a Fundacdo Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em
Telecomunicagdes (CPgD) e o escritério de advocacia Pereira Neto Macedo Advogados, tendo como
objetivo, além de diagnosticar, igualmente propor politicas publicas para o funcionamento da
tecnologia no pais.

0 estudo é constituido por trés fases, sendo realizado um diagnéstico sobre a tecnologia e entdo,
determinada a aspiracdo do Brasil na IoT em sua fase 1, a definicdo dos setores prioritarios da
economia brasileira que irdo receber investimentos para o desenvolvimento da tecnologia, na fase
2, e na terceira etapa, estd sendo realizada a formulacdo das a¢bes necessarias, com foco na
aceleracdo da implantagdo da IoT no pais.

A primeira iniciativa do consoércio foi realizar o benchmark tecnoldgico das iniciativas em IoT no
mundo produzindo o roadmap para o Brasil. O documento descreve as tendéncias tecnolégicas que
podem potencializar o desenvolvimento do uso da tecnologia no pais, sendo considerado o
primeiro passo do processo de elaboragdo do mapa brasileiro de 10T, que ira abranger toda a cadeia
de valor da tecnologia existente no Pais, desde semicondutores até as aplicacdes e oferta de
servigos.

O estudo nacional de [oT tem como premissa ser concluido em nove meses contados a partir de
novembro de 2016, data da escolha do consdrcio responsavel pela formulacao, e finalizacao até
setembro de 2017 com a criacdo do Plano de Ag¢do 2017-2022. Porém, ja existe previsdo para a
divulgacdo de relatérios da fase 3 apenas em outubro de 2017, ultrapassando o prazo inicial de
término da pesquisa.

Até o momento, segundo as publica¢cdes disponiveis na pagina do Plano Nacional de IoT , as
conclusdes divulgadas da fase 2 do estudo técnico demonstram que o governo brasileiro destacou
as areas de cidades inteligentes, saiide e agricultura como as que serdo as prioritarias no
direcionamento das iniciativas e das politicas publicas que visardao o desenvolvimento da IoT no
pais. Além dessas trés areas, também foram definidos os segmentos das inddstrias de base:
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Petréleo & Gas e Mineracdo, e manufatureira: Téxtil e Automotivo, para complementar o rol de
prioridades, como setores mobilizadores para a industria em geral.

Buscamos assim, debater sobre a construcdo do Plano Nacional, analisando os critérios utilizados,
compreendendo as potencialidades consideradas levando em consideragdo experiéncias
internacionais, especialistas, féoruns de governanc¢a e pesquisas digitais, cujo Comité Gestor do
estudo foi participante. Serdo avaliadas também as areas prioritarias escolhidas.

Por se tratar de um tema inovador, que perpassa diversas areas do conhecimento, nos
embasaremos em estudos da informatica e comunicag¢ao para a compreensao do objeto, bem como
do acompanhamento dos sites oficiais e meios de comunicagdo especializados. Ainda, nos
utilizaremos da transmetodologia de Maldonado (2008) para construir os métodos e técnicas
necessarios. BNDES. Estudo “Internet das Coisas: um plano de a¢do para o Brasil”. [online].
Disponivel em < https://goo.gl/tU9nkC >. Acesso em 29 de set de 2017.

. Estudo técnico financiado pelo BNDES aponta Cidades Inteligentes, Satide e Rural como areas
prioritarias para IoT. 06 de jul de 2017. [online]. Disponivel em <
http://www.bndes.gov.br/wps/portal/site/home/imprensa/noticias/conteudo/estudo-t-cnico-
financiado-pelo-bndes-aponta-cidades-snteligentes-sa-de-e-rural-como-reas-priorit-rias-para-iot >.
Acesso em 10 de jul de 2017.

. Mapa Brasileiro de [oT. [online]. Disponivel em <
https://esurveydesigns.com/wix/p48871844.aspx >. Acesso em 20 de jul de 2017.
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O Caso Lou: um estudo da media¢ao editorial no primeiro romance-
reportagem brasileiro

Ana Carolina Ribeiro dos Santos
Marcelo Magalhdes Bulhdes
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Breve descricdo da pesquisa

A presente pesquisa estuda o primeiro romance-reportagem brasileiro, O Caso Lou, publicado em
1975 pela editora Civilizacdo Brasileira, por meio de duas chaves conceituais, segunda a
perspectiva tedrica de Roger Chartier: materialidade textual e mediacao editorial. O caso criminal
que da origem a obra é, em seu inicio, largamente abordado por veiculos da grande imprensa e
contém uma série de reportagens escritas pelo mesmo autor do livro, Carlos Heitor Cony. Dessa
forma, com o intuito de fornecer contribuicdo a respeito da obra que representou a génese do
romance-reportagem no Brasil, praticamente inexplorada academicamente, é desenvolvida uma
andlise sobre como a materialidade da veiculagdo dos textos jornalisticos do “affair Lou”, sempre
em cotejo com o tecido discursivo do romance-reportagem de Cony, € inseparavel de sua dimensao
semantica. As andlises textuais articulam-se, pois, com as no¢des decisivas de ambiéncia discursiva
e mediacdo editorial propostas por Chartier, em suas obras Inscrever e Apagar (2007) e Os Desafios
da Escrita (2002). A partir de tais conceitos, busca-se aferir componentes da configuracdo narrativa
em cada um dos suportes/géneros em questdo - O Caso Lou langado em livro e textos jornalisticos
de Cony anteriores a publicacdo do romance-reportagem -, os quais se relacionam diretamente com
as diferentes condi¢des e materialidades no dmbito da difusdo jornalistico-editorial.

Objetivos

0 objetivo dessa pesquisa é estudar o primeiro romance-reportagem brasileiro - pouco investigado
no ambito académico, por meio de duas chaves relevantes, a mediacdo editorial e a ambiéncia
discursiva, segundo as contribuicdes de Roger Chartier. Busca-se, entdo, contribuir para o
desenvolvimento de pesquisas sobre uma obra de inestimavel relevancia (representa o nascedouro
do romance-reportagem no Brasil) praticamente desconsiderada em pesquisas académicas
situadas na confluéncia entre jornalismo (comunicagdo) e literatura. A pesquisa busca averiguar de
que modo a producdo de sentido nos textos jornalisticos, ou em fronteira — entre a literatura e
jornalismo - do “affair Lou” se aloca no cerne do processo de mediacdo editorial.

Material e métodos

O corpus prioritario da pesquisa é constituido por material jornalistico publicado pela revista
Manchete sobre o caso criminal Lou, entre dezembro de 1974 e dezembro de 1975, e pelo romance-
reportagem O Caso Lou. Os métodos de realizacdo da pesquisa incluem leituras concernentes aos
temas abordados, “fichamento” da bibliografia fundamental, andlise e avaliacdo dos corpos da
pesquisa e cotejo entre o material jornalistico e o romance-reportagem que sera feito ao final para
averiguar as producoes de sentidos indissociaveis da materialidade textual e do processo editorial.
Resultados e discussoes

Foi observada nas andlises dos corpus grande similitude entre as narrativas verbais presentes nas
reportagens publicadas pela Manchete sobre o caso criminal Lou e a narrativa verbal do romance-
reportagem de Carlos Heitor Cony. Ja no que se refere a construgio grafica e imagética do livro e
das reportagens, ha grandes diferencas diretamente relacionadas aos diferentes suportes e
ambientes editoriais em que essas narrativas foram publicadas. Os resultados obtidos até o
momento na pesquisa apontam para importantes diferencas de nuances de sentido norteadas pela
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mediacdo editorial e, ainda, abrem para novas perspectivas a respeito da génese do romance-
reportagem no Brasil.

Consideracoes finais

Uma vez que os efeitos de sentido das reportagens da revista e do romance-reportagem do “affair
Lou” sdo inseparaveis de caracteristicas especificas de cada um dos ambiente editoriais, as
conclusdes a que chegamos até o momento apontam tanto para um grau de similaridade entre o
material discursivo do jornalismo de revista brasileiro da década de 1970 e a textualidade do
romance-reportagem quanto revela importantes distin¢des. De fato, observam-se peculiaridades de
efeito de sentido norteadas pela mediagdo editorial.
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O cinema para Morin e as manifestacoes culturais nas mais diversas
formas
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0 pensamento de Edgar Morin, pesquisador da Escola Francesa, por meio de revisao de literatura,
permite compreender o conceito de cinema e a dualidade cinematografica ndo apenas com sua
natureza como objeto empirico, mas especialmente como objeto de estudo proposto pertencente a
um movimento mais amplo dentro de uma realidade social. Morin (1970) destaca a capacidade do
cinema em se apresentar como a obra capaz de trabalhar com o movimento das imagens “o
movimento é a forca decisiva da realidade: é nele e através dele que o tempo e o espacgo sdo reais. A
conjuncdo da realidade do movimento e da aparéncia das formas provoca a sensa¢do da vida
concreta e uma percepcdo da realidade objetiva” (Ibid, p. 142). Entende que sdo as formas que
fornecem uma “armagdo objetiva ao movimento, e o0 movimento da corpo a forma”, cria-se o que
entende como uma “verdade muito mais viva do que o conseguiriam”, pois “ndo apenas as formas
desprovidas de movimento, mas o movimento acompanhar formas aproximadas ou estilizadas”
(Ibid, p. 142), como é o caso dos desenhos animados, das animagoes.

E por meio do fluxo de imagens, dos sentimentos e emog¢des provocadas por elas que Morin (1970)
compreende surgir uma corrente de consciéncia que se adapta, e é capaz de se adaptar a si em um
“dinamismo cenestésico, afetivo e mental do espectador” criando por meio do filme como uma
capacidade de desenvolver novas subjetividades que arrastasse ao espectador. O cinema é
compreendido por Morin (1970) como capaz de quebrar a relacdo espaco-tempo, pois “capta os
objetos sob dngulos de visdo inusitados” submetendo-os a “prodigiosas ampliacdes” que confere
“movimentos irreais” (Ibid, p. 146). O cinema para Morin (1970) “restitui-nos a corporalidade e a
vida (...) traz consigo uma irresistivel sensacdo de realidade” (Ibid, p. 155). Nesta acentuada
caracteristica do potencial de registro da realidade em movimento é que o autor (1970) faz a
contraposicdo do cinema do real para o nao-real, o que ele chama de irrealidade. Morin (1970)
explica que é “por dar uma completa ilusdo da realidade que a ilusdo mais completa pode parecer
realidade” (Ibid, p. 156)

Nesta dualidade, Morin (1970) argumenta que o cinema reflete a realidade, mas vai além disso, é
capaz de se comunicar com o sonho, o sonho - inclusive - do espectador . A relevancia do publico
no processo cinematografico que é apresentado por ele como espectador, aquele que consome o
produto produzido, ou seja, o consumidor que, aos seus olhos, é parte fundamental do processo do
cinema como se constitui. E sua constituicdo envolve uma representacdo da realidade, seja ela
ilusdo ou nao.

A diversidade de construgdes e interpretacdes do real ou de ilusdes de realidade passam a ser,
exatamente como afirma Morin (1970), sem fantasmas, ou seja sem limita¢des, regras, padroes,
normas etc socialmente instituidas, mas sim livres para se apresentar, para se expressar, para se
manifestar e também se firmar em um espaco no qual o outro - entendido como espectador ativo -,
que ira se deparar com esta diversidade de construg¢des e intepretacdes do real, estd aberto e
receptivo ao que entende como diverso a sua propria realidade, a sua prépria estrutura social
instituida.

E por meio desta caracteristica do processo de comunicagio do cinema que a diversidade cultural
encontra um espago propicio, amistoso e acolhedor para sua manifestacido, sua expressao, sua
transmissdo, sua aceitacdo, sua fruicdo e seu enriquecimento com consciéncias dispostas a se
relacionarem, a construirem um processo comunicacional, a que se concretize, conforme aponta
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Martino (2010a), a comunicacdo. No cinema a manifestacdo da diversidade cultural pode construir
um processo comunicacional de registro histérico, de compreensdo, consolida¢do, integracao,
trocas e expansdo de consciéncia e mesmo de expansao de uma social sem resisténcias subjetivas
pré-estabelecidas.

Referéncias:

MARTINO, L.. De qual comunicacdo estamos falando? In: HOHLFELDT, A.; MARTINO, L.; FRANCA, V.
V.. Teorias da comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis, R]: Vozes, 2010, p. 11-26.
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O conceito politico de Arendt: uma analise da visibilidade trans na peca
0 Evangelho segundo Jesus, a Rainha do Céu

Renata Aparecida Frigeri
Karol Natasha Lourengo Castanheira
Muriel Emidio Pessoa do Amaral

Palavras-chave: Visibilidade; Jornalismo Periférico; Teatro Marginal.

A proposta desse trabalho é investigar como o conceito politico de Hannah Arendt pode ser
reconhecido nas praticas midiaticas e sociais oferecendo visibilidade a individuos que operaram as
margens da estrutura de poder. Como objeto de andlise recorre-se a evidéncia concedida a pega
teatral O Evangelho segundo Jesus, a Rainha do Céu pelo Jornalismo Periférico em sua produgao
audiovisual, publicada em agosto de 2016 no YouTube. Alvo de criticas quando o FILO divulgou a
sua programacao, ela discute o retorno de Jesus no corpo de uma mulher transexual e as violentas
perseguicdes que o grupo sofre devido a sua condi¢do marginalizada.

Sera empreendido o conceito de politica e visibilidade proposto por Arendt como guia de
sustentac¢do tedrico-metodologica como uma forma de reconhecimento e participacdo social, que
discute e compreende a politica como movimentos arquitetados em nome do bem comum, de acdes
que deveriam ser empreendidas para valorizar a coletividade. Arendt ndo contempla que a politica
esta fora das referéncias de liberdade, acreditando que é apenas possivel ser reconhecida enquanto
praticas de sujeitos livres.

Tampouco fundamenta que politica, liberdade e visibilidade sejam sindénimos, mas que sao
conceitos que se entrelacam para o desenvolvimento do senso comum. A proposta em nada se
assemelha a praticas e discursos que proferem a marmorizacdo do estereétipo como forma de
representacdo e sentido, mas estd ligado aos movimentos de agir em conjunto oferecendo
propostas e saidas em nome da coletividade e do desenvolvimento da polis.

Assim, as acdes ndo devem ser direcionadas no sentido de reduzir a participacdo de determinados
sujeitos, privando-os do reconhecimento politico e da visibilidade. Anular o outro por meio do
poder é agir na contramio de movimentos politicos; para Arendt, a privacdo da liberdade e da
visibilidade aniquilam quaisquer a¢des do conceito de politica. Invalidar a participagdo do outro é,
de alguma forma, promover o distanciamento para o senso comum, é trazer a tona propostas
individualistas e narcisistas ao espago publico.

Paralelamente, é de suma importancia o valor de poder que, por ora, sera identificado a partir das
consideragdes de Michel Foucault; para ele, o poder ndo esta centrado na figura do Estado e de seus
aparelhos, podendo ser verificado em microesferas, que prezam pela domesticagdo de corpos e
subjetividades como formas de representacdo de verdade e valores morais.

A partir desses conceitos, percebe-se que a peca e a cobertura do evento pelo Jornalismo Periférico
promovem de modo significativo a politica sob dois aspectos: reconhecendo a acdo de quem se
encontra a margem da sociedade pela visibilidade; promovendo articulacées de comunicacdo para
que os sujeitos sejam dotados de reconhecimento social e visibilidade, pois, desafiam estruturas e
representacgdes sobre as sexualidades dissidentes enquanto formas politicas de acdo e legitimidade.
Para Foucault, onde ha poder ha resisténcia. Na reportagem, a resisténcia ao discurso ja
estabelecido e os saberes imersos na construcio discursiva de grupos dominantes se da a partir do
reposicionamento das fontes e no enquadramento dos fatos. Originalmente, a peca estava prevista
para acontecer na Capela da UEL, uma réplica da primeira igreja da cidade e ndo um lugar sacro,
mas grupos religiosos e politicos passaram a exigir sua censura. A pressdo foi tamanha que a
Reitora suspendeu, um dia antes da estreia, a apresentacdo no espac¢o inicialmente previsto
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justificando a falta de estrutura do local. Por isso, o espetaculo foi transferido para o Anfiteatro do
CCH. Esse fato é mencionado no comeco da matéria a partir de uma construcdo discursiva de
resisténcia, reforcada por imagens de pessoas segurando velas, tomando vinho e portando cartazes
afirmativos; a resisténcia também se da pelo reposicionamento das fontes, ao dar voz a intérprete e
transexual Renata Carvalho, a diretora Natalia Mala e outros que observam a pega como uma luta
legitima.

O Jornalismo Periférico rompe com a subcultura da profissio de jornalista, atribuida,
principalmente pela imprensa tradicional, a partir de valores como objetividade e imparcialidade,
que agem também como mecanismos de poder para legitimar a autoridade profissional em oferecer
ao jornalista a condi¢do de mediador da realidade, para assumir uma postura combativa a
elementos discursivos dominantes e moralistas, oriundos nesse caso, principalmente de religiosos e
politicos, ressignificando assim o proéprio ethos profissional. Ao assumir uma posicao favoravel as
questdes de género e identidade sexual, a reportagem contribui para a condicao de sujeitos livres e
visiveis das pessoas trans na esfera politica.

Referéncias:

ARENDT, H. Responsabilidade e julgamento. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.

__. A condicdo humana. Rio de Janeiro: Forense-Universitaria, 1983.

__. Entre o passado e o futuro. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.
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O consumo de drogas licitas no meio universitario

Isabella Hungaro
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Sonia Aparecida Cabestré

Palavras-chave: Palavras-chave: Drogas Licitas. Consumo. Universitarios. Influéncia.

RESUMO

O presente trabalho foi planejado e realizado na disciplina Teoria e Pesquisa de Opinido -
Quantitativa, oportunidade em que as pesquisadoras, cursando o segundo ano do Curso de Relacdes
Publicas da Universidade do Sagrado Cora¢do (USC) escolheram o tema e tiveram orientacdo da
Prof. Dra. Sonia Aparecida Cabestré. O objetivo deste estudo foi conhecer e analisar a relacio e
consumo dos jovens com as drogas licitas, antes do ingresso no ensino superior. Dessa maneira,
primeiramente foi realizada uma pesquisa bibliografica para fundamentar o estudo. Na sequéncia,
desenvolveu-se uma pesquisa de opinido utilizando a metodologia quantitativa junto aos
universitarios da USC com o objetivo de identificar e avaliar os habitos que possuem em relacio as
drogas licitas. Procurou-se analisar, também, o tipo de interferéncia que esse habito ocasiona no
cotidiano dos jovens, observando se a midia e as campanhas publicitarias exercem influéncia
incentivando o consumo dessas drogas. Os resultados possibilitaram as pesquisadoras refletir e
estabelecer relacdo entre o papel das Relacoes Publicas e as questdes emergentes da sociedade.
OBJETIVOS

- Buscar na literatura pressupostos teéricos para fundamentar a tematica do estudo;

- Levantar informagdes sobre o comportamento do jovem universitario em relacdo aos produtos
considerados como drogas licitas;

- Identificar quais sdo os fatores que influenciam o inicio ou aumento do consumo de alcool e tabaco
nos anos de faculdade;

- Identificar e analisar, por intermédio de pesquisa de opinido publica de carater quantitativo, a
relacdo e o consumo dos jovens universitarios em relacio as drogas licitas.

METODOLOGIA

Para desenvolvimento do estudo primeiramente foi realizada uma pesquisa bibliografica. Na
sequéncia e, de acordo com os principios que norteiam a metodologia quantitativa, foi elaborado
um questionario contendo 22 questdes, sendo em sua maioria questdes de multipla escolha.
Realizado o pré-teste, as pesquisadoras sairam a campo para a coleta de dados junto aos
universitarios. A amostragem foi de aproximadamente 2,2%, levando-se em conta a
representatividade do publico a ser entrevistado. Cada integrante do grupo entrevistou 50
universitarios totalizando uma amostra de 150 participantes. Na sequéncia, os dados foram
tabulados, o que possibilitou a elaboracdo de quadros e graficos. No processo de interpretacdo e
analise procurou-se avaliar se os objetivos foram alcangados e se as hipoteses foram confirmadas
ou ndo. Elaborou-se, por conseguinte, um relatdrio que possibilitou refletir a respeito da tematica.
RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Na adolescéncia os jovens estdo vulneraveis a diversos fatores sociais que interferem em suas
decisdes. Das questdes abordadas na pesquisa, chegou-se ao resultado que a influéncia dos amigos
(48%) é a que possui maior representatividade, ja que é a época da vida em que se passa grande
parte do tempo com as amizades e estas levam a curiosidade (15%) do consumo. A localizacao
estratégica dos bares nos arredores da Universidade também é considerada uma alavanca no que
diz respeito ao consumo de bebidas alcodlicas e tabaco. Os resultados obtidos indicam que 22% dos
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entrevistados fazem o uso dessas drogas apenas em bares e 24% ndo sé nos bares, mas também em
outros locais.

CONCLUSOES E / OU CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa apresentou resultados satisfatérios e grande parte das hipdéteses que foram
estabelecidas foram respondidas, cumprindo desta forma com todos os objetivos propostos no
projeto que deu origem a pesquisa. Pode-se concluir que o ingresso na faculdade ndo é um fator
decisivo para o inicio do consumo de drogas licitas, mas serve de influéncia para o aumento, assim
como as propagandas e publicidades dos produtos deste segmento.
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O corpo feminino na arte midiatica: de objeto de contemplacdo a objeto
de poder

Lais Miguel Lacerda
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Palavras-chave: corpo; feminino; artes midiaticas; tecnologias; artistas brasileiras.

1. INTRODUCAO
A presente pesquisa procede de um estudo de como as tecnologias se tornaram, com as linguagens
contemporaneas, o principal suporte para a subversidao do feminino. Visa refletir sobre o corpo
feminino na arte midiatica: fotografia, videoarte, videoperformance e instalagées multimidias, para
investigar como a mulher passa de objeto a sujeito, para criacdo de novos significados do que é o
feminino. Segundo Bourgeois, “[..] a necessidade interior do artista de ser artista tem tudo a ver
com género e sexualidade. A frustracdo da artista mulher e a auséncia de seu papel mais imediato
como artista na sociedade sdo resultado necessidade, bem como sua falta de poder [..]”
(BOURGEOIS, 2000, p. 100). Optou-se por pensar o tema a partir do estudo de mulheres artistas
brasileiras: Marcia X, Berna Reale, Leticia Parente e lole de Freitas. Os resultados revelam que a
acdo poética do feminino na arte mididtica pode desconstruir os conceitos enraizados, tendo o
préprio corpo como suporte através das tecnologias.

2. OBJETIVOS
O objetivo geral da pesquisa é proceder a um estudo de como as tecnologias contribuiram e se
tornaram com as linguagens contemporaneas o principal suporte para a subversao do feminino.
A investigacdo pretende refletir sobre o uso do corpo feminino através de linguagens artisticas
aliadas a tecnologia - arte midiatica: fotografia, videoarte, video performance e instalacoes
multimidias. A pesquisa convida a pensar nessas mulheres artistas brasileiras e automaticamente a
pensar em outros femininos.

3. MATERIAIS E METODOS
A pesquisa esta pautada em uma perspectiva estética sdcio cultural da subversado do corpo feminino
através das tecnologias. E uma pesquisa qualitativa se detendo especialmente sobre elementos
bibliograficos e iconograficos, estudos dos dados coletados em livros, catdlogos, além de uma
andlise de artistas mulheres brasileiras que iniciaram sua producdo com o advento da tecnologia a
partir de 1960, tendo como poética central seus corpos e discursos no imaginario artistico e o
didlogo estabelecido entre suas obras com novas significagdes para o corpo feminino.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES
0 corpo feminino esta presente na Histéria da Arte como modelo, objeto de desejo, sempre através
do olhar masculino que impunha rétulos e pudores. Integrando uma construgio sociocultural do
feminino de delicadeza, cleméncia, omissao, constrangimento e siléncio.
A década de 1960 é marcada por muitas manifestacdes sociais e movimentos politicos. Artistas
investigavam e questionavam os suportes de Arte. Com tais movimentacdes, a arte midiatica com o
advento de novas tecnologias, contou com uma presenca expressiva de mulheres que, sobretudo
nas performances e video performances, utilizando-se do seu proéprio corpo, como suporte. Sua
popularizacdo contou com a tecnologia, e a aquisicdo facil de cimeras facilmente encontradas no
mercado. A presenga da mulher se intensificou principalmente porque essa nova linguagem de arte
nio necessitava de um espaco formal para ser exibida, sendo assim menos suscetivel ao controle
masculino.
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Muitas artistas brasileiras foram pioneiras e desmistificaram seus proéprios corpos, como Marcia X,
Berna Reale, Leticia Parente e lole de Freitas. Quando uma mulher passa de objeto a sujeito as
relagdes se invertem e surge a criacdo de novos significados, inclusive para o que é o feminino.

5. CONSIDERACOES FINAIS
O corpo feminino carregou consigo por muito tempo definicdes construidas pelo olhar masculino e
rotuladas durante décadas, onde o corpo ndo possuia potencial de criacdo e poder proprio, apenas
era um modelo carregado de silenciamentos.
Com o advento de movimentos sociais, como o feminismo, e com o surgimento de novas
tecnologias, artistas mulheres se utilizaram dessas novas linguagens e através da Arte midiatica
romperam com os rétulos estabelecidos ao corpo feminino. Antes oculto e passivo, agora se tornou
objeto de poder e acdo das obras, fotografadas, registradas e reproduzindo novos conceitos,
experimentacdes e significados para o corpo feminino.
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O debate publico sobre a fosfoetanolamina sintética e os critérios de
noticiabilidade aplicados pelo programa Conexao Reporter
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Em 2015, pacientes com cancer recorreram a Justica do Estado de S3o Paulo para obter, via medida
judicial, a fosfoetanolamina sintética, composto quimico produzido pelo Instituto de Quimica (IQ),
da Universidade de Sao Paulo (USP), campus de Sao Carlos. Conhecida como “pilula do cancer”, a
substancia — que era entregue gratuitamente na universidade pelo professor responsavel por sua
criacdo, Gilberto Chierice, até sua proibicdo pela USP - chamou aten¢do da midia local, regional e
nacional, principalmente pelos relatos de usuarios sobre seus efeitos e pela possibilidade atribuida
a ela de cura da doenca.

Traquina (2004) afirma que existem dois polos jornalisticos, sendo que o primeiro é ideolégico,
que atua como prestacdo de servigo publico, e o segundo é o econdmico, pois valoriza os interesses
comerciais das empresas jornalisticas. Chaparro (2012), por outro lado, cita que o interesse publico
ndo se constitui no fato isolado, mas este pode simbolizar o interesse publico, porque manifesta a
agressdo a um valor ou principio acordado como 6timo pela sociedade. As razdes do interesse
publico estdo, portanto, no valor agredido e nao no fato.

A cobertura da fosfoetanolamina sintética, também conhecida como pilula do cancer, pode ser
enquadrada nos critérios de noticiabilidade defendidos por Traquina, em, pelo menos, dois
conceitos: relevancia, pois seus desdobramentos tém impacto sobre a vida das pessoas; e conflito,
uma vez que, por ndo ser aprovada pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), o seu
consumo e eficacia geram debates tanto na classe médica, como nos pacientes com cancer e na
sociedade em geral.

Por meio da andlise de contelddo preconizada por Laurence Bardin, serdo aplicadas teorias sobre

a producdo de noticias, como as defendidas por Nelson Traquina, para investigacdo do episddio
“Herdeiros da Pilula”, do programa Conexao Repérter, da emissora SBT, veiculado em 7 de maio de
2017.
Diante das falas dos personagens entrevistados, dos dados utilizados e das intervenc¢des do
apresentador e repdrter Roberto Cabrini, o estudo pretende compreender se, de fato, a veiculagao
da reportagem esta de acordo com os critérios de noticiabilidade, se faz jus ao debate publico sobre
a substancia e se apresenta os fatos de forma isenta.

0 episddio “Herdeiros da Pilula” é, na realidade, uma sequéncia de outra reportagem veiculada
pelo programa em 14 de novembro de 2015 chamada “A Droga da Esperanga”. O contetdo revisita
0s personagens entrevistados naquela ocasido e relembra detalhes da repercussao do caso por
meio de pacientes com cancer, do professor Gilberto Chierice, por médicos oncologistas e pela
Sociedade Brasileira de Oncologia, além do Instituto do Cancer de Sdo Paulo que, naquele momento,
era responsavel pelos testes clinicos da pilula do cancer.

Os dados coletados apontam que houve uma sutil tendéncia em defender a substancia, gragas
aos depoimentos dos pacientes e do préprio professor, que ocupou grande parte da reportagem. As
insercoes de personagens contrarios a fosfoetanolamina sintética foram esporadicas durante o
conteddo e também em menor niimero aos de posi¢coes favoraveis.

0 discurso adotado pelo apresentador também coloca em “xeque” a isen¢do, uma vez que, a
todo momento, ele enaltece a reportagem anterior como fator de mudanca na histéria da
fosfoetanolamina sintética no Brasil, como é possivel constatar no depoimento de Bernadete Cioffi,

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 173



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬂ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

presidente do Instituto Viva Fosfo, que cita que “foi a primeira reportagem isenta, que ouviu
diversos segmentos da sociedade com isen¢do, como especialistas em cancer, o professor Chierice e
pacientes. Foi uma matéria rica e isenta, um trabalho realmente jornalistico”.

Entende-se que a reportagem é informativa e, apesar de mostrar os dois lados da situacao,
tanto o dos pacientes e do professor quanto da classe médica, ha maior tendéncia e “apelo” aos
favoraveis a pilula. Embora fomente o debate publico sobre o assunto e atenda aos critérios de
noticiabilidade, o contetdo se afasta da fun¢io social do jornalista que é, de acordo com a visido de
Néveu (2001), préxima em alguns pontos com a do educador, uma vez que é responsavel, em uma
perspectiva ideal, por conceder certa orientacdo diante da desordem dos acontecimentos, sem a
imposicdo de determinada visdo ou grupo majoritario.
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O desenvolvimento de competéncias interculturais no ensino-
aprendizagem em rela¢oes publicas: o programa “Da Classe ao Mercado”
na Unesp/Bauru

Jodo Gabriel Carnaiba Santos

Palavras-chave: relacdes publicas; interculturalidade; competéncia intercultural; metodologias
ativas de ensino.

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

Parte-se do principio de que para o profissional de relagdes publicas, como gestor de
relacionamentos entre organizagdo e seus publicos, agora internacionais, o didlogo intercultural é
uma competéncia fundamental. Para isso, busca-se discutir algumas contribui¢des teoricas ao
estudo e desenvolvimento de competéncias interculturais, utilizando como objeto de estudo o
Programa Internacional “Da Classe ao Mercado” (DCM) desenvolvido em parceria entre a UNESP e a
Universidade de Sevilha na Espanha, cuja dindmica se baseia em metodologias ativas de ensino
aplicadas a uma experiéncia real de relacoes publicas no Mercado.

Em tempos de globalizacdo, mundializacdo e sociedade em rede, é evidente a necessidade de
analisar como as culturas se relacionam e qual seu impacto no cotidiano das Organizacdes e
Institui¢des. Para isso, as relagdes publicas surgem com um papel fundamental, “[...] as relacdes
publicas como ciéncia consideram todos os aspectos sociais implicitos para que a comunicacio seja
eficaz.” (FRIZZI; CABESTRE, 2014, p.160). Considerando o profissional de RP como gestor de
relacionamentos entre organizacdes e seus diversos publicos, a diversidade de culturas e
subculturas em que estes futuros profissionais estardo sujeitos a dialogar somado as Novas
Tecnologias da Informacdo e da Comunicagdo (NTICs), faz emergir a necessidade de uma formagao
que apreenda as culturas e suas subjetividades; os modos de pensar e agir de cada sociedade e de
como tudo isso interfere no relacionamento entre organizacgdes e seus publicos.

OBJETIVOS

Este trabalho tem como objetivo refletir sobre o processo de ensino-aprendizagem de
competéncias interculturais aplicado no contexto do ensino em relagdes publicas a partir do
Programa Internacional Da Classe ao Mercado e, ao final, apresentar uma proposta inovadora
baseada em uma metodologia ativa - com aporte de gestdo e tecnologia - que sirva de ferramenta
para se trabalhar a comunicacdo intercultural e a organizacdo das informacdes nas proximas
edicdes do Programa DCM Internacional.

MATERIAL E METODOS

A metodologia proposta se inicia com pesquisa bibliografica a fim de condensar referencial teérico
sobre as tematicas interculturalidade, relagcées publicas e educacdo. Concomitantemente a isso, tem
sido desenvolvido uma pesquisa de observacdo participante interagindo ativamente a partir do
Programa DCM. Este é um exemplo de projeto inovador baseado em uma metodologia ativa de
ensino onde abarca, num mesmo cenario, o preenchimento de aspectos técnicos na formacido
superior de relagdes publicas e o esforco para a elucidacdo das competéncias interculturais
requeridas a profissdo. Por fim, serd realizada uma proposta educacional e inovadora como
ferramenta para as préximas edi¢des do Programa.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Num primeiro momento, tem-se empregado um olhar critico sobre a ruptura epistemolégica sobre
a interculturalidade e sobre a reflexdo das “teorias globais”. Numa segundo etapa, mas ao longo do
desenvolvimento da revisdo bibliografica, tem ocorrido uma pesquisa de observagdo participante
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onde tem-se conhecido, analisado e registrado o processo de comunicacdo e construgdo de
relacionamento entre as culturas distintas, destacando e identificando aspectos das novas
tecnologias de informagdo e comunicacdo e seus impactos na interacdo entre os envolvidos nas
duas culturas, suas particularidades, desafios e contribui¢des para um dialogo intercultural.
CONSIDERACOES FINAIS

E fato que a globalizagio, fendmeno que provocou mudangas na sociedade, intensificou as relagdes
entre diversas culturas. Isso evidenciou a necessidade de analisar a forma pelas quais se relacionam
e seus impactos. Para isso, é necessario também pensar o processo do ensino- aprendizagem de
competéncias interculturais para profissionais de relagdes publicas, uma vez que estes sdo
responsaveis por realizar a gestdo de relacionamentos nas Organizac¢des e Instituicdes, onde o
didlogo intercultural se torna indispensavel. O relacionamento com pessoas de outras culturas é
fundamental para a desconstrugdo de visdes estereotipadas e para a constru¢do de uma mudanga
na mentalidade sobre interculturalidade.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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O dialogo entre a ética, a alteridade e o consumo no caso da empresa "Me
Gusta Picolés Artesanais”

Marcelo Pereira da Silva
Jéssica de Cdssia Rossi
Ana Carolina Trindade

Palavras-chave: Comunica¢do Organizacional; Etica; Me Gusta Picolés Artesanais

1. Breve descricdo da pesquisa
Em nossa sociedade ambivalente, a ética e o respeito sdo condicdes para a constru¢do de um mundo
melhor no qual as diferencas possam coabitar apesar das conflitualidades, desafiando organizagdes
e stakeholders em um contexto de facil conexdo e exposicdo de criticas, indignacdes e decepgdes.
Analisamos, por meio de pesquisa literaria e estudo de caso, o posicionamento da “Me Gusta Picolés
Artesanais” diante de uma atitude preconceituosa, inferindo que a coragem do amor se mede pelo
reconhecimento das diferencas e, ndo obstante, ser capaz de acolher essa alteridade.
2. Objetivos
2.1 Objetivo geral

Observar a relevancia da comunica¢do organizacional em ambientes online, possibilitando a
coabitacdo, o respeito e a integridade, as quais podem gerar esperancga e alumiar as possibilidades
de sobrevivéncia ética de nossa espécie - ainda que em um microuniverso.
2.2 Objetivos especificos
. Avaliar o posicionamento da Me Gusta em relacdo ao preconceito em seu espago off-line que
reverberou o habitar online;
. Refletir sobre as organiza¢des adotarem praticas honestas e humanizadas com os seus
stakeholders no contexto de uma sociedade conectada e de consumo.
3. Material e métodos
Analisamos o posicionamento da Me Gusta através de pesquisa literaria e estudo de caso, utilizando
o Facebook como capital social, inferindo na confluéncia entre arcabougo tedrico, empirico e
analitico que a coragem do amor se mede pelo reconhecimento das diferencas e a convivéncia dos
pontos de vista contraditorios.
4, Discussdes e resultados
0 mundo contemporaneo trouxe mudancas no interpretar do mundo. Devido a isso, a era pds-
moderna pode ser um propulsor em relacdo a oportunidade de encarar, segundo Bauman (2003,
p-43), “a capacidade moral humana sem rebugos”, considerando que a sociedade passa a viver sem
ilusGes, sem falsas consciéncias, sem aspiracoes irreais e sem objetivos irrealizaveis. Esse contexto
também influencia na relagio entre organizacdes e stakeholders. Assim, a comunicagio
organizacional deve ser estratégica, humana e interdisciplinar, considerando atitudes éticas e
responsaveis. (KUNSCH, 2016). Isso significa identificar possiveis problemas e interesses de seus
publicos.
Os stakeholders querem que as empresas os ou¢am, “[..] mas também [estdo] mais diferentes e
exigentes em suas identidades, estilos e vocabuladrios” (WOLTON, 2006, p.14). Assim, as rela¢des
consumeristas e interpessoais ndo podem pautar-se, apenas na dimensdo funcional da
comunicacdo, na qual as informagdes possuem fins pragmaticos, mas ter a dimensdo normativa, que
privilegia o didlogo e a compreensdo, como uma condi¢do sine qua non para a coabitagdo e a
convivéncia. Para o Wolton (2006), deveria ocorrer o equilibrio dessas dimensdes da comunicacao
nas relagoes sociais.
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A partir disso, destacamos o caso que aconteceu em margo de 2015 na sorveteria Me Gusta ,
localizada em S3o Paulo. Raul Perez e Gabriel Miranda foram a sorveteria e apds alguns gestos
afetivos, foram interrompidos por um seguranga apds causarem um suposto “incémodo” a um casal
heterossexual. O casal foi convidado a se retirar da loja e o fato gerou indignacdo e reverberacao
nas redes sociais virtuais.

Apébs o incidente, Raul Perez relatou o caso no Facebook. O preconceito tornou uma situagio
comum, em um cendrio de conflitualidade, mas uma oportunidade para o didlogo. Com a
replicabilidade do caso, a organizacdo se posicionou na mesma rede social digital, recebendo
elogios pela postura humano-ética.

5. Consideracoes finais

Ao analisarmos o caso Me Gusta, destacamos seu posicionamento perante seus stakeholders. A
maneira como a empresa lidou com os fatos deram origem a elementos cruciais para lancarmos luz
sobre a comunicacdo organizacional, as relagdes consumeristas e o futuro da humanidade, no
ambito de uma sociedade norteada e permeada pelo consumo.

Este caso transcende a utilizacdo Unica da comunicacdo funcional, que se limita a divulgar
informagdes, promovendo a pratica da comunicagdo normativa, haja vista valorizar o respeito, a
compreensdo e o didlogo. O ocorrido poderia ter sido evitado caso a empresa tivesse agido
estrategicamente, ao sensibilizar seus funcionarios sobre a relevincia da ética e do respeito em
relacdo as diversas alteridades com as quais se relaciona. Contudo, a Me Gusta tratou o
acontecimento de maneira aberta, reconhecendo as diferengas e a necessidade de um mundo no
qual os sujeitos possam se olhar nos olhos pese seus desencontros e pontos de vista contraditorios.
6. Referéncias bibliograficas
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O Discurso da Sustentabilidade nos Jogos Olimpicos Rio 2016: Uma
Anadlise do Portal Oficial, da Cerimonia de Abertura e da Cobertura
Realizada Pela Midia Impressa Brasileira

Roberta Ferreira Brondani
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O Discurso da Sustentabilidade nos Jogos Olimpicos Rio 2016: Uma Anadlise do Portal Oficial, da
Cerimonia de Abertura e da Cobertura Realizada Pela Midia Impressa Brasileira

(1) Breve descrigdo da pesquisa

Em 2016 os Jogos Olimpicos e Paralimpicos foram realizados no Brasil e para sedia-lo varias a¢des
foram desenvolvidas pelo Comité Olimpico Brasileiro. Os beneficios do evento para o meio
ambiente e a sustentabilidade foram muito divulgados durante toda a organizacio e realizaciao dos
Jogos. Por esta razdo, é importante verificar de que maneira e com que propdsito estes conceitos
foram utilizados na comunicagao das Olimpiadas Rio 2016.

(2) Objetivos;

Discutir o que é sustentabilidade (meio ambiente) e como este conceito foi usado na comunicagdo
dos Jogos Olimpicos Rio 2016: no site oficial, na Cerimo6nia de Abertura transmitida pela Rede
Globo e nas capas dos jornais brasileiros, um dia apds a cerimo6nia de abertura do evento.

(3) Material e métodos;

Como metodologia serd realizada as andlises de conteiudo e do discurso do Portal Abraca
Sustentabilidade, que ficou online durante o periodo de organizacdo e realizacdo dos jogos, das 37
noticias publicadas neste Portal, da cerimonia de abertura transmitida no Brasil pela Rede Globo e
das capas de 10 jornais nacionais, do dia 06/08/2016 - dia seguinte a abertura dos jogos olimpicos
(os dez maiores em circulagdo, segundo o IVC Brasil - Instituto Verificador de Comunica¢do), para
verificar como o discurso da Sustentabilidade foi apresentado no site, na abertura da cerimoénia e
na midia imprensa.

(4) Resultados e discussdes;

Até o momento foi realizada a andlise do Portal Abraca Sustentabilidade e das 37 noticias
publicadas durante o periodo em que ficou acessivel, bem como uma andlise prévia das capas dos
jornais do dia seguinte a cerimonia de abertura do evento.

O portal estava estruturado em trés grandes areas: Planeta, Pessoas e Prosperidade. O Comité
Olimpico escolheu trabalhar a sustentabilidade nestes trés pilares seguindo os conceitos do modelo
Triple Bottom Line criado pelo inglés John Elkington, em 1997, onde Planet significa o capital
natural de uma empresa ou sociedade, People refere-se a forma como as pessoas de uma empresa
ou sociedade sao tratadas e Profit representa o lucro, ou o resultado positivo que uma empresa ou
neste caso, um grande evento deve ter. Ao analisar as 37 noticias, publicadas no portal, foi possivel
identificar um equilibrio na quantidade de noticias relativas a cada tema e uma valorizacdo do
conceito de sustentabilidade, que nao se limitou apenas a area ambiental, como acontece em muitas
divulgacdes e transmissdes midiaticas. Em relacdo a andlise da sustentabilidade ou preocupacgdo
ambiental nas capas dos jornais, dos dez jornais analisados seis fizeram, direta ou indiretamente,
alguma mengdo ao assunto, porém sem muito destaque.

(5) Consideracdes finais;

Neste sentido, e com base nas andlises realizadas, é possivel verificar que o portal oficial e as
noticias publicadas nele apresentaram a sustentabilidade em trés areas: ambiental, social e
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econ6mica, mantendo um equilibrio entre seus contetidos. ]Ja os jornais, abordaram o tema apenas
nas linhas finas ou em imagens sem muito destaque o que permite concluir que os jornais
destacaram mais a grandiosidade do evento do que a temética do meio ambiente.
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O ethos dos candidatos a prefeito em Bauru - eleicoes de 2016

Thiago de Souza Navarro

Palavras-chave: elei¢cdes; bauru; gazzetta, raul, midias sociais

0 resumo aqui apresentado é do artigo final da Especializacdo em Linguagem, Cultura e Midia, Pés-
Graduacdo oferecida pela Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo (Faac), concluida no
inicio de 2017. O artigo analisou o discurso dos dois candidatos a prefeito de Bauru no segundo
turno das eleicoes de 2016, com base nas postagens de ambos nas redes sociais na dltima semana
de campanha.

O objetivo é analisar o que cada candidato, juntamente de sua equipe, utilizou como técnica
discursiva e de convencimento para atrair o voto do eleitor nos dias que antecederam a realizacdo
do segundo turno das elei¢des para prefeito. Para isso, foram usados recursos da linha francesa da
Anadlise do Discurso, especialmente o conceito de ethos, de Dominique Maingueneau.

Ao falar de ethos, Maingueneau tratava da proépria enunciacdo, e da incorporacdo do discurso,
ajudando a formar as caracteristicas do enunciador, no caso, o candidato. Em uma campanha
eleitoral, este discurso é a principal e muitas vezes unica foram do candidato dialogar com o
publico, especialmente com o uso das midias tradicionais, como jornal, radio e televisdo, e das
novas midias.

E foi o discurso nas chamadas “novas midias” o objeto de andlise do artigo. Foram selecionados
todas as postagens do perfil oficial dos dois candidatos (Clodoaldo Gazzetta e Raul Gongalves Paula)
da ultima semana antes da eleicdo no Facebook, entre o domingo e o sidbado que antecederam o
pleito (entre 23 e 29 de outubro de 2016, sendo que a elei¢do foi no dia 30 de outubro de 2016),
para analisar o discurso com base no conceito de ethos e a caracteristica da mensagem que cada um
queria passar ao eleitor naquela etapa decisiva da disputa.

Os dois candidatos postaram pelo menos uma mensagem por dia, ou mais, e 0os assuntos eram
variados, passando pela agenda do dia, até videos usados na campanha eleitoral da TV, dados de
pesquisa eleitoral e com depoimentos de eleitores. O uso de pesquisa eleitoral foi o assunto que
mais demandou a aten¢do dos concorrentes ao cargo de prefeito.

Apenas uma pesquisa oficial foi registrada no Tribunal Superior Eleitoral (TSE), sendo portanto a
Unica que poderia ser divulgada. Nela, o candidato Clodoaldo Gazzetta, que ja tinha sido o primeiro
colocado no primeiro turno, aparecia novamente na frente nas inteng¢des no segundo turno. O
resultado foi bastante explorado pelo candidato, e nas redes sociais as mensagens colocavam o
momento como a confirmac¢do da vitoria, buscando trazer o eleitor para consolidar o resultado -
Gazzetta acabou ganhando a eleicao.

Ja o outro candidato, Raul Goncalves Paula, procurou “desconstruir” o resultado da pesquisa. Ele
explorou casos de viradas na disputa eleitoral de Bauru em outros anos, inclusive no segundo
turno, em 2008 - até por ter sido o segundo colocado no primeiro turno - e o discurso era de que, a
decisdo, caberia apenas ao eleitor, no dia do pleito, o domingo. A ideia era reforcada com o
depoimento de eleitores bauruenses.

Entre outros temas que foram citados pelos candidatos estavam a saude, no caso de Raul, que é
médico, e também a valorizagdo do funcionalismo publico, no caso de Gazzetta, além de imagens
com eleitores e campanha nos bairros da cidade, na reta final do processo eleitoral para prefeito.
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O fenomeno dos enclaves fortificados no processo recente de
urbanizacao de Ribeirdao Preto - 1995-2015
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Este projeto de pesquisa toma como objeto de andlise a difusdo dos enclaves fortificados no
processo contemporaneo de urbanizacdo do municipio de Ribeirdo Preto (SP). Caldeira (2000)
define os enclaves fortificados como “espacos privatizados, fechados e monitorados para
residéncia, consumo, lazer ou trabalho”, intrinsecamente propulsores de segregacdo urbana e
motivados pela escalada de violéncia nas cidades.

Devido a intensificacdo desse fendmeno a partir da década de 1990, com notavel expansio urbana
nas zonas leste e sul do municipio - por meio da inauguracdo de diversos condominios residenciais
tanto horizontais quanto verticais, shoppings centers, conjuntos de escritérios, escolas privadas e
centros de lazer -, toma-se como recorte cronoldgico as duas dltimas décadas compreendidas entre
os anos de 1995 e 2015.

Algumas referéncias sdo essenciais nesse estudo: de um lado, a Lei Complementar n2 501/1995,
que instituiu o Plano Diretor do Municipio, que ainda tem incidéncia na regulacdo urbanistica
porque houve apenas uma revisao aprovada desta legislacdo, em 2003; de outro, os elevados fluxos
de investimentos econémicos recebidos pelo municipio e pela Regido Administrativa de Ribeirdo
Preto, paralelamente ao aumento do processo de favelizacdo decorrente da intensificacdo da
desigualdade social e da precarizagdo das condi¢cdes de vida da populacdo pobre, localizada
majoritariamente nos setores norte e oeste (FERNANDES; ADAS, 2004).

Este estudo de caso pretende analisar as razdes e os impactos dos enclaves fortificados no contexto
urbano, recorrendo a literatura urbanistica, a legislacdo correspondente e a investigacdo empirica,
combinando procedimentos quantitativos e qualitativos. Sdo objetivos da pesquisa ainda a analise
do perfil socioeconémico e os estimulos dos usuarios desses enclaves e como estes sdo tratados
pelo mercado imobilidrio; o exame da conduta dos governos municipais como variavel
estimuladora ou restritiva desse fendmeno, bem como a analise de como a legislagdo urbanistica do
municipio (notadamente o Plano Diretor e as leis de zoneamento/uso e ocupacgdo do solo) regula os
enclaves fortificados.

No ambito quantitativo, foram utilizados dados da Diretoria de Ensino e do Sindicato de Hotéis e
similares locais para a listagem das escolas privadas e hotéis; para os condominios residenciais
horizontais, foram extraidos dados da bibliografia2. Outras fontes sdo os 6rgdos publicos que
organizam dados urbanisticos e socioecondmicos: IBGE, SEADE e Secretaria de Seguranga Publica
etc. O levantamento catalogou dados dos diferentes tipos de enclaves (shopping centers, hotéis,
condominios fechados, escolas), cuja espacializacdo permite constatar sua alta concentragdo na
regido sul. Ja o procedimento qualitativo, etapa ainda em desenvolvimento, consiste na realizacdo
de entrevistas presenciais com moradores de condominios e loteamentos fechados (tanto
horizontais quanto verticais), com agentes do setor imobilidrio, com vereadores, além de
funcionarios da Secretaria de Planejamento e da COHAB - RP.

Os resultados parciais da pesquisa permitem afirmar que o setor sul comporta, portanto, o
maior nimero de shoppings, de bolsdes residenciais horizontais e de instituicGes privadas de
ensino, corroborando o que foi instituido no artigo 82 da Sec¢do Il do Plano Diretor de 1995, ao
qualifica-lo como “vetor de crescimento da area urbanizada de Ribeirdo Preto”. Nota-se que o setor
sul, como um todo, ainda que com énfase na centralidade gerada pelo Ribeirdo Shopping e pelo
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Shopping Iguatemi, funciona como uma regido atrativa na localizacdo de servigos dos outros
setores, assim como o centro tradicional da cidade. As escolas e hotéis mapeados que nio se
localizam no setor central estdo proximos dele ou dos limites do setor sul, devido a intensa
presenca dos bolsdes residenciais e a demanda por comércio e servigos que isso representa. O Novo
Shopping, por exemplo, apesar de se localizar no setor leste, esti, ao mesmo tempo, na regido
sudeste da cidade.

Ainda que o setor central ainda tenha grande poder atrativo, a orientacdo do desenvolvimento
urbano e econdmico de Ribeirdo Preto esta focada na regido sul, exercendo grande influéncia nas
regides sudoeste e sudeste, regides onde se concentram os habitantes de maior poder aquisitivo.
Nao obstante, no mesmo periodo em que houve um expressivo aumento desses enclaves no setor
sul na primeira década do século XXI, o setor norte teve intensa periferizacido com a implantacao de
conjuntos habitacionais sem infraestrutura minima pela COHAB-RP, destinados as classes mais
pobres, além do processo de favelizacdo, agravando a dicotomia existente na cidade entre norte
(pobre) e sul (rico).No plano conceitual, a questdao fundamental consiste na validade da hipétese de
que o conceito de enclaves fortificados também é valido para explicar o mesmo fenémeno em um
municipio do interior paulista.CALDEIRA, T.P.R. Cidade de muros: crime, segregacado e cidadania em
Sao Paulo; traducao de Frank de Oliveira e Henrique Monteiro. Sdo Paulo: Editora 34 /Edusp, 2000.
FERNANDES, M.E. ; VALENCIANO, M.C.M. ; CAMPOS, M.S.V.0. ; ADAS, Sérgio. A cidade e seus limites:
as contradi¢cdes do urbano na “Califérnia Brasileira”. Sdo Paulo: Annablume; Fapesp; Ribeirdo Preto:
Unaerp, 2004.

RIBEIRAO PRETO. Plano Diretor: Municipio de Ribeirdo Preto, Lei n® 501, de 31/10/1995. Ribeirdo
Preto: PDM, 1995. Disponivel em:
<https://www.ribeiraopreto.sp.gov.br/splan/planod/i28planod.php >. Acesso em 05 out. 2016.
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O FNDC e os atos contra o “golpismo midiatico” no Twitter

Vinicius Martins Carrasco de Oliveira
Moénica Santos Martins

Palavras-chave: Ativismo em rede; Twitter; Forum Nacional de Democratiza¢do da Comunicagado
(FNDCQC); Engajamento; golpismo midiatico

No dia 5 de maio de 2016, o Férum Nacional pela Democratizagio da Comunicagdo (FNDC)
organizou em varios estados um ato contra o chamado golpismo midiatico. Os movimentos
utilizaram as redes sociais para informacdo, divulgacdo e convocacdo para o ato. Apresentam-se
resultados parciais de pesquisa sobre uso do Twitter do FNDC. A proposta é observar
caracteristicas, natureza de uso e apropriagdo dos recursos técnicos disponiveis nas trés dimensdes
comunicacionais sugeridas por Vizer (2007): a) referenciacdo e construcdo simbolica do mundo dos
objetos; b)funcido de inter-referenciacido entre atores sociais; c¢) dimensao autorreferencial (marcas
de identidade e identificagdo). Trata-se da relacdo entre uso de tecnologia, acdo politica nas redes
sociais, movimentos sociais e as perspectivas comunicacionais para observar a acao coletiva.
Castells (2013) classifica os movimentos sociais em rede contempordneos como “arautos da
mudangca social no século XXI” e reforca o carater de propagac¢io “por contidgio num mundo ligado
pela internet sem fio e caracterizado pela difusdo rapida, viral, de imagens e ideias” e apresenta a
crenga no poder de transformagdo iniciado com esses movimentos. Eles se caracterizam pelo
ativismo, entendido como tomar parte de uma acdo objetivando uma transformacio social
(PERUZZ0,2013; GOHN, 2011). Participar, atuar, discutir, deliberar e executar a¢des defendendo
uma ideia, uma causa ou ideologia. Esses movimentos estdo articulados em rede, nascem das
conexdes dos individuos e de suas trocas informativas, usam as redes sociais digitais para se
articular, marcar protestos ou ganharem as ruas. Tais organiza¢des tendem a ser mais horizontais,
descentralizadas, flexiveis, imprevisiveis, com temporalidade sincronica, ndo lineares, apartidarias
e menos hierarquicas (DI FELICE, 2013). Tais meios ddo vozes ao que estd ocorrendo através de
postagens, fotos, comentarios etc.

0 FNDC nasce nos anos de 1980 e formaliza-se em 1995 e conta com 69 organiza¢des nacionais
filiadas e 20 Comités Estaduais ou Regionais. 0 movimento. Pautou-se na defesa da radiodifusao
comunitaria; regulamentacao da cabodifusao; reforma da Lei de Imprensa e criacdo de Conselho de
Comunicacdo Social do Congresso Nacional; dentncia da concentracdo de propriedade dos meios
de comunicacdo e a defesa de uma nova lei para regular a concessdo de radiodifusido publica. A
partir da I Conferéncia Nacional de Comunicagdo (Confecom), em 2009, a luta pelo direito e
democratizacdo da comunicacdo ganha visibilidade, agrega novas demandas associadas ao cendario
digital.

A conta do FNDC no Twitter foi criada em maio de 2010 e chegou seis anos depois a 3.843
seguidores e 10 mil mensagens publicadas. O Twitter tem sido usado por movimentos sociais dada
a instantaneidade, facilidade de publicagdo por meio de dispositivos moveis e registro rapido e no
momento em que os fatos ocorrem.

No dia do manifesto foram 32 tweets sobre as a¢des. Deles 23 (72%) eram publica¢des proprias. O
FNDC entrou para os trend topics no pais, um ranking com os assuntos mais populares no Twitter.
Durante o més da acdo houve aumento de 178 seguidores na pagina. Com relagio as interagdes,
observou-se a predominancia das curtidas e compartilhamentos, formas de interacdo dinamicas e
rapidas que demandam pouco esfor¢o do usudrio ao apoio de causas. O mesmo pode sé replicar as
mensagens ou sinalizar apreciacdo com um click do mouse, sem aderir fisicamente aos eventos. As
32 postagens tiveram 305 retweets, 4 respostas e 251 curtidas. Cada forma representa um grau de
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comprometimento com a causa ou ideias do movimento. Um retweet ou compartilhamento
demonstra maior apoio e reflete a chancela do usudario que passa a replicar tais mensagens em seu
perfil. J& as curtidas endossam concordancia com o contetido divulgado, enquanto as respostas se
configuram como forma opinativa aberta e democratica.

Conclui-se que a estratégia de criar um evento para discutir a concentragdo midiatica no pais foi
positiva, teve adesdo, impactou nos ndmeros de interacdo do movimento com os usudrios,
promoveu visibilidade para a causa, entrando nos assuntos mais comentados na ocasiao.
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O Intercambio Cultural na formacao do profissional de comunicacao
(RP)

Karina Mendes Martins de Carvalho
Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: Intercambio Cultural; Colombia; Comunicador

1 Breve descricdo

Aprender sobre os costumes, tradi¢des e aprimorar um idioma sdo possibilidades para quem se
aventura em um intercimbio cultural, que também oferece a oportunidade da troca de
conhecimentos entre estudantes de diferentes paises.

Em uma breve contextualizagdo, a Bolivia (pais do intercambio) esta localizada no extremo norte da
América do Sul. Bogotd é sua Capital. Com uma populacdo de aproximadamente 46 milhdes de
habitantes, divididos em 1.138.914 km? em clima tropical (em quase sua totalidade) é de uma
beleza encantadora. (SITE OFICIAL, 2017, web)

Diferentemente das imagens que muitas vezes sdo retratadas na midia a Colémbia é a 32 economia
sul-americana, tem a 22 maior populacio da América do Sul, fruto da miscigenacdo indigena,
africana e europeia (especialmente os espanhdis). Grande parte da populagdo reside nos centros
urbanos. Com um Indice de Desenvolvimento Humano considerado alto (0,689), expectativa de vida
em torno de 72,5 anos e uma alfabetizacdo de 92,8%, (SITE OFICIAL, 2017, web), a regido
surpreende por suas belezas naturais e um profundo amor a patria.

E com essa perspectiva que refletimos sobre a experiéncia do Intercambio Cultural. O trabalho
integra uma pesquisa de iniciagdo cientifica, que objetiva analisar como a midia, muitas vezes,
constroi estere6tipos, quase sempre negativos, sobre o pais.

2 Objetivos

Quando falamos da Colémbia é comum associar o pais ao trafico e a violéncia, resultado de anos de
atuacdo da Farc (Forcas Armadas Revolucionarias da Colombia). Como em muitos paises, a Bolivia
enfrenta a desigualdade social, a corrupgdo politica e o trafico de drogas como problemas sociais
que precisam ser resolvidos. Entretanto, o pais também sofre com uma imagem negativa criada,
principalmente, pela midia. A maneira como o discurso midiatico vem sendo construido, com raras
excegoes, reforca o esteredtipo de que se trata de um pais sem perspectivas de mudangas. Assim, o
objetivo é demonstrar uma face do pais que muitos ndo conhecem, bem como compartilhar a
importancia da atividade de intercambio.

3 Material e métodos

Pesquisa bibliografica, amparada em publicacdes sobre a cultura do pais. Também de uma pesquisa
participante, vivenciada durante seis semanas. A atividade foi realizada no segundo semestre de
2017. Hospedada na casa de uma familia, o intercambio previa aulas de inglés para criancas em
situacdo de vulnerabilidade social.

4 Resultados e discussoes

Em um artigo de outubro de 2017, publicado pela BBC Brasil, fica evidente nao somente o momento
politico vivido no pafs, mas a for¢ga dos movimentos sociais. “O pais cresce em ritmo moderado, mas
consistente - entre 2 e 3%, nos dltimos 5 anos; (..) esta investindo US$ 61 bilhdes em obras de
infraestrutura (...); a taxa de desemprego no ultimo més de julho ficou em 9,7%”. (LAMEIRINHAS,
2017, web)

Para o autor o animo da populagdo - aliado aos dados excepcionais - demonstra a forca para a
superacdo da violéncia que nas ultimas duas décadas forcaram mais de 1 milhdo de colombianos a
deixarem seus lares e matou mais de 220 pessoas. Mas esse cendrio estd mudando. Resultado do
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processo de pacificacao das Farcs, que “(...) avanga de forma aparentemente irreversivel, o que deve
por fim a uma guerra civil de 53 anos”. Porém, é no campo da disputa politica que os problemas
ainda estdo mais latentes, especialmente com a perspectiva da volta do ex-presidente Alvaro Uribe,
que almeja participar das elei¢des de 2018. Uribe é contrario as condi¢des de paz com as Farc.
(LAMEIRINHAS, 2017, web)

Dado esse cendrio breve, é importante ressaltar que ir até um local com cultura diferente nos fez
enxergar aquilo que ndo é possivel por meio de uma noticia midiatica. O intercimbio possibilitou
conhecer e aprender a respeitar as diferencas. [gualmente, a curiosidade das pessoas sobre o Brasil
gerou um senso de pertencimento muito forte. A experiéncia de realizar um trabalho voluntario,
como dar aulas para diversas turmas possibilitou experimentar varias formas de comunicacgio, o
que testou as habilidades de adaptacao.

5 Consideracdes finais

Podemos apontar que o Intercdmbio cultural assume um papel importante na formacdo do futuro
profissional de comunicacdo, pois trds conhecimento profundo sobre outro pais; trabalha a
aceitacdo do diferente, em todos os aspectos; promove a valorizacido do pais de origem; possibilita
contato com outras areas de atua¢do da profissdo e em um pais de idioma diferente, desenvolve a
fluéncia;

6 Referéncias bibliograficas.
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O jornalismo anarquista: uma pratica social de comunicacgao alternativa

Fernando Figueiredo Strongren

Palavras-chave: Histdria do jornalismo; Comunicacao alternativa; Jornalismo anarquista;
Imprensa no século XX.

Este trabalho tem como objetivo compreender o local do jornalismo anarquista, tal como praticado
no Brasil no inicio do século XX, dentro da histéria do jornalismo. Para tanto, partimos da
compreensdo do jornalismo como uma pratica social, isto é, uma pratica que surge como resultado
das condigdes e relacoes de uma determinada sociedade e,consequentemente, sofre mudancas de
acordo com as transformagdes que ocorrem nasociedade na qual ele é produzido. Entender o
jornalismo como uma pratica social nos permite fazer uma leitura de suas praticas ao longo da
histéria compreendendo cada uma das formas na qual eleemerge como resultado de um processo
complexo de conformacdo dentro de um contexto sécio-historico, politico e de pratica jornalistica
de determinada sociedade. Como lembram autores como Kunczik (2002), Rodrigues (2012),
Ridiger (2003) e Sousa (2006), uma das caracteristicas da relacao entre sociedade e jornalismo é a
capacidade deste em organizar a opinido publica e construir uma realidade comum partilhada pelos
individuos. Desta forma, o jornalismo torna-se um espaco (discurso midiatico) no qual diversas
instituicdes buscam transmitir seus discursos com o objetivo de se legitimar perante a sociedade
(RODRIGUES, 2012). Historicamente, o movimento anarquista no Brasil, como uma institui¢do
social que visa transmitir seu discurso revolucionario e legitimar sua posicdo perante a sociedade,
buscou inserir-se no discurso midiatico através de uma pratica prépria de jornalismo, que resultou
em mais de 300 titulos publicados no Brasil somente entre o dltimo quarto do século XIX e
primeiras duas décadas do século XX (FERREIRA, 1988, pg. 14). Esses jornais anarquistas ndo se
inserem dentro de grandes modelos de jornalismo, que se tornaram hegemdnicos em diferentes
periodos da histéria, mas integram a chamadacomunicagdo alternativa, ao lado de outras praticas
como o jornalismo popular, operario, comunista e outros. Segundo Grinberg, a comunicagdo
alternativa surge da necessidade das classes populares produzirem mensagens com contetido
diferentes ou opostas aquelas difundidas pelos meios hegemonicos. Desta forma, a comunicagio
popular “aparece entdo como parte de uma atividade que transcende, vinculado sempre ao
propdsito de modificar em algum sentido a realidade” (GRINBERG, 1987, p. 24). Neste trabalho,
buscamos discutir o jornalismo anarquista como pratica jornalistica tomando como base autores
que estudam o jornalismo - Kunczik (2002), Riidiger (2003), Sousa (2006) e Rodrigues (2012) -ea
comunicacdo, em especial o jornalismo, alternativa - Grinberg (1987), Ferreira (1988), Gomes
(1990), Aradjo e Cardoso (1992) e Peruzzo (1998). Tais autores servem de base para uma andlise
de trés jornais anarquistas impressos no Brasil nas duas primeiras décadas do século XX, a saber, A
Voz do Trabalhador (Rio de Janeiro, 1908-1909), Tribuna do Povo (Vigosa/AL, 1916-1917) e A
Plebe (Sao Paulo, 1917). Nossas analises apontam para uma compreensao do jornalismo anarquista
como uma pratica paralela (alternativa) as praticas jornalisticas hegemoénicas, principalmente ao
fundar-se sobre um grupo de militantes cujo objetivo é disseminar entre a opinido publica operaria
os ideais de revolugdo e organizacdo anarquistas construindo um discurso que fomentava a
organizacdo em sindicados, a luta de classes e o enfrentamento a exploragdo social promovida pela
ordem capitalista, politica, clerical e militar vigente no Brasil. Entretanto, tal pratica nido se
desprende por completo das praticas hegemonicas do jornalismo, mantendo um discurso voltado
sobre o factual e a apuracgao dos fatos narrados.
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O Levante em imagens: narrativa e performance do movimento social no
Instagram

Erica Franzon

Palavras-chave: Levante Popular da Juventude; Imagens; Instagram; Movimento Social.

1 Breve descricao do estudo

Este estudo trata da juventude e do ativismo nas redes digitais a partir da andlise da narrativa
visual do movimento social Levante Popular da Juventude no Instagram.

2 Objetivos

Compreender como o movimento utiliza as imagens para divulgar suas demandas no Instagram;
Criar categorias de imagens, pela incidéncia em que surgem nas postagens;

Discutir como as categorias criadas contribuem para a visibilidade das demandas do movimento na
rede digital

3 Percurso metodoldgico

Para esse trabalho se materializar foram elencadas categorias de imagens a partir de uma
classificacdo feita por Buitoni (2011) sobre imagens publicadas na midia impressa e na midia
digital. A autora divide em dois grandes grupos as imagens utilizadas na midia impressa e web: a
foto jornalistica e a fotoilustracdo. O Levante ndo usa a imagem com uma funcio jornalistica,
observou-se que uso das imagens pelo movimento tem a funcdo de informar, opinar, levar
conhecimento, entreter, além de promover engajamento e atrair novos integrantes. Desse modo, o
uso da classificagdo serve apenas como um guia para observacdo, como um “instrumento
metodolégico que permite clarear o tipo de contetido e a funcdo predominante nos seus usos”
(BUITONI, 20011, p. 90). A partir dessa classificacdo foi pensada uma tipificacdo que emergiu da
observacao do perfil do Levante. Outro fator de escolha se deu devido as repeti¢cdes de imagens que,
agrupadas de quatro em quatro, formaram padrdes narrativos.

4 0 Levante em imagens: resultados e discussoes

A partir da observacdo das postagens emergiu do contetido visual trés grandes categorias de
imagens: Fotografia Estratégica, Fotoilustracdo e Retratos.

1) Fotografia Estratégica

a) Agdes de rua: relativas as manifestacbes e protesto em que os integrantes vdo as ruas. As
fotografias derivadas de “A¢des de rua” mostram o Levante atuando de forma a dar visibilidade as
suas demandas por meio de protestos e manifestacdes. E desse modo que o movimento pode
alcancar o espaco midiatico e ter suas “falas” compartilhadas em maior propor¢do para a opinido
publica.

b) acbdes da marca: trabalham a identidade, a imagem do Levante e mostram a adesdo de
personalidades. “Quem veste a camisa”. E uma agdo estratégica para mostrar que pessoas famosas,
reconhecidas pelo publico “vestem a camisa” do movimento.

c) Agdes de organizacdo: relativas a eventos programados, como reunifes, cursos, palestras,
acampamento etc. O Levante Popular da Juventude demonstra, por meio das imagens, uma
organizacdo solida, unida e engajada, além de uma rotina de atividades em torno de eventos,
palestras, reunides e atividade culturais e de lazer.
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2) Fotoilustracdo: Essa categoria, das mais presentes no Instagram, mostra uma riqueza de usos de
montagem, ilustracdo, recursos graficos, fotografias e desenhos. O movimento sabe aproveitar as
oportunidades, os acontecimentos e compartilhar imagens que se caracterizam pela opinido.

3) Retratos - Essa série de Retratos ilustrativos tem a inteng¢do de realcar a pessoa por meio do que
ela representa para o movimento. Traz uma frase de impacto para realcar as ideias e pensamento
do individuo.

Os Retratos Psicolégicos: Essa série de retratos em branco e preto é uma encenacio de personagens
femininas que protagonizaram alguma conquista e acdo importante para as mulheres. A série
também valoriza mulheres brasileiras pouco conhecidas do publico.

5 Consideracdes finais

0 que se pode ser abstraido como elemento principal dessa analise é que o movimento constréi
uma narrativa por meio das imagens em torno de estratégias claras de engajamento e identificacao,
em especial, do publico jovem com os pensamentos e valores do Levante. Essa narrativa é
construida por meio de recursos visuais variados, como fotografia, ilustracdo, prints, recursos
graficos. Expde as tematicas, causas e atua na construcdo da identidade e da “marca”; realga lideres,
politicos, pensadores, atores sociais e personagens conhecidos do publico. Isso leva o publico a
apreender o cotidiano, as causas defendidas, a rotina de eventos e passeatas, os rostos e vozes dos
militantes, simpatizantes e apoiadores da causa. Na perspectiva da imagem, o movimento constréi
um cotidiano ativo, organizado e atraente e usa uma linguagem visual criativa e dindmica focada em
estratégias visiveis de aproximacao e identificacdo com jovens sensiveis as suas causas.
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O marco regulatorio da politica urbana no Brasil: inventario de normas e
preceitos institucionais desde a Constituicao de 1988

Ana Carolina Bergamaschi do Val
Jefferson O. Goulart

Palavras-chave: Politica Urbana; Planejamento Urbano; Estatuto da Cidade; Constituicao

A pesquisa analisa o conjunto de normas institucionais contemporaneas que estabelecem a politica
urbana no Brasil, desde a promulgacdo da Constituicdo de 1988 até os dias atuais, levando-se em
conta, todavia, os acontecimentos anteriores que marcaram e influenciaram o percurso dessa
politica urbana nacional (FELDMAN, 2009). Apesar das significativas mudancas e avangos ao longo
de todo esse periodo estudado, o cenario urbano nas cidades ainda nao é aquele previsto na Carta
Magna (ALCANTARA, DAMASCENA, 2014; ROLNIK, 2012). Diante desse impasse, a pesquisa busca
compreender até que ponto tais mudancas legislativas instituidas ao longo dos anos tém sido
efetivas para estimular a reforma urbana.

Essa investigacdo esta sendo feita por meio da producdo de um inventdrio quantitativo e da analise
qualitativa dos preceitos, regras e imposicdes legais que redefiniram o papel do Estado nesse
terreno das politicas publicas. As principais fontes pesquisadas até entao foram as plataformas da
Camara dos Deputados e do Planalto. O material pesquisado foi catalogado conforme sequéncia
cronolégica, tomando como referéncia inicial a promulgacdo da Constituicio para melhor
dimensionar sua periodizacdo, e foi classificado por meio de simulas e quadros organizados em
torno de quatro aspectos: a) status juridico/natureza institucional (tipo de norma); b) origem da
norma (Executivo, Legislativo ou eventualmente matéria de iniciativa popular); ¢) ementa e
conteddo substantivo da matéria; e, finalmente, d) sua incidéncia normativa, ou seja, como
potencialmente afeta a regulacdo urbanistica. Essa escolha pretendeu formular elementos para
melhor compreender a cronologia e o fluxograma da evolugdo da Politica Urbana brasileira,
destacando os principais marcos legais.

Inicialmente, o levantamento estava sendo feito a partir da garimpagem de todo o montante
legislativo nacional através da plataforma da Camara dos Deputados, utilizando-se apenas um filtro
de pesquisa para o recorte temporal. Entretanto, esse método se mostrou menos eficaz do que o
esperado, uma vez que a producdo de normas legais ao longo desses 28 anos foi extremamente
volumosa. Somente a produgio de Leis Ordinarias, por exemplo, chegou a 5 mil publicacdes.

Como solugdo para esse impasse, foi adotado um método complementar, que consistia na consulta
da plataforma do Planalto, mais especificamente dentro da sessdo de busca avanc¢ada da legislacao,
a qual possui um sistema de pesquisa semelhante ao da Camara dos Deputados, mas com a
possibilidade de realizar mais filtragens, como um campo de insercdo de palavras-chave, sendo
elas: “municipio”, “urbano”, “interesse social” e “habitacdo”. O levantamento, a partir desse
momento, foi baseado nessas palavras-chave de busca e dessa forma foi possivel um maior
direcionamento ao tema da pesquisa e ndo simplesmente fazer uma “varredura” em todos os
assuntos.

Ao longo do periodo analisado foram identificadas 7 Emendas Constitucionais, 27 Medidas
Provisérias, 5 Leis Complementares e 40 Leis Ordinarias referentes, direta ou indiretamente, a
Politica Urbana e as prerrogativas dos municipios na ordenagio urbanistica. Ha desde
regulamentacdo de enunciados constitucionais, cuja normativa de maior relevancia é seguramente
o Estatuto da Cidade (Lei 10.257/1991), até a criacdo de programas e politicas publicas, como o
Programa Minha Casa Minha Vida (Lei 11.977/2009), instituido originalmente por Medida
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Provisoéria, e a legislacdo ordinaria que instituiu a Politica Nacional de Mobilidade Urbana (Lei n®
12.587/2012).

0 levantamento permite identificar quais areas de incidéncia normativa se mostraram
predominantes e, consequentemente, o que mais vem sendo feito e implantado em termos legais
em matéria de politica urbana.
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0 movimento social pela democratizacao da midia e as disputas recentes
pela construcao de espacgos publicos

Carlos Henrique Demarchi

Palavras-chave: Democratizacdo da comunicacdo; Movimentos sociais; Radiodifusao; Politicas;
Atores sociais.

(1) Breve descricdo da pesquisa: O movimento social brasileiro enfrenta, na atualidade, dificuldades
de avancos na agenda da democratizacdo da comunicacdo. Além do histérico boicote da grande
midia as iniciativas democratizantes que partem da sociedade civil, o governo também nao se
disp6s a enfrentar essa agenda apds a 12 Confecom (Conferéncia Nacional de Comunicagdo),
ocorrida em 2009. Apds a conferéncia, a principal pauta das organizacdes - a criagdo de um novo
marco regulatorio para o setor de radiodifusdo - perdeu espaco e a interlocucido dos setores da
sociedade junto ao Executivo Federal retrocedeu. Gohn (2012) pondera que, para que haja uma
demanda do movimento social, hd necessidade de que haja uma caréncia nao atendida (de ordem
econdmica, politica, social e cultural), sendo o triunfo maior destas lutas por mudancas, geralmente,
a obtencdo de leis que demarquem ou redefinam relacées sociais existentes. Della Porta e Diani
(2006) complementam que a identidade coletiva é o aspecto que da sentido aos movimentos
sociais.

(2) Objetivos: Analisar as discussdes que norteiam a questdo da democratizacdo da comunicacgao,
identificando os entraves, desafios e papel dos principais atores sociais envolvidos no debate.

(3) Material e métodos: O estudo se baseia em pesquisa bibliografica, analise de documentos e
entrevistas com representantes do movimento social da democratizagao.

(4) Resultados e discussdes: A andlise das acdes do movimento social brasileiro pela
democratizacdo da midia demonstra que, em determinados momentos historicos, a atuacdo das
entidades organizadas da sociedade civil trouxe avangos para as politicas de comunicacdo do pais
(LIEDTKE; AGUIAR, 2013). Essa constatacdo remete ao conceito de espago publico, pois conforme
Dagnino (2002), o termo pode ser compreendido como a emergéncia de experiéncias que visam
promover o debate no interior da sociedade civil sobre temas e interesses até entdo excluidos de
uma agenda publica, bem como fomentar espacos de ampliacdo e democratizagdo da gestdo estatal.
Nao obstante, na atualidade, o movimento pela democratizacdo perdeu o grau de interlocucdo junto
ao governo que possuia no periodo da Confecom.

(5) Consideragdes finais: Apds a construcdo de um espago publico inédito de debates entre os
principais atores das politicas de comunica¢do em torno da realizagdo da 12 Confecom em 2009,
nos ultimos anos houve a redugio dos meios de debate entre o movimento social e o governo. O
préprio movimento social que faz esse debate reconhece a necessidade de novas estratégias para
ampliar a discussao junto a sociedade, destacando a dificuldade para a construcao de um ambiente
favoravel de proposicio de politicas publicas para a comunicagio em anos recentes. E
imprescindivel que a sociedade civil tenha um espaco permanente de discussées dentro do governo
e que os cidaddos em geral entendam a comunicacdo como um direito. Também se reconhece que o
resultado da agdo do mercado como regulador social tem sido bastante danoso, do ponto de vista
da expansdo da democracia, nas areas da cultura e das comunicagdes (JAMBEIRO, 2000).
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O que sao e-Sports? O significado de um termo cada vez mais
proeminente

Lucas Pinto Ferreira

Palavras-chave: e-Sports, Jogos eletronicos, Competicao, Jogadores

(1) Breve descri¢do da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

Minha pesquisa estd sendo realizada como meu Trabalho de Conclusdao de Curso no curso de
Jornalismo, sob orientac¢ido do Prof. Dr. Marcos Américo, do Departamento de Comunicacdo Social. O
trabalho busca realizar um estudo sobre o termo “e-Sports”, analisando autores e literatura desse
campo de estudos que tratem sobre o tema, afim de entender como é concebido seu conceito. A
ideia desta pesquisa é formalizar uma definicdo para o termo, visto que ele enfrenta uma
problematica no que diz respeito a sua conceituacao, que se da de formas diferentes de acordo com
cada obra no qual ele é tomado como tema. Serdo tomados como base tedrica os textos de demais
autores que tratam sobre o assunto, buscando compreender quais sdo as propriedades atribuidas
por eles a palavra “e-Sports”, se apoiam-se ou ndo sobre alguma definicdo pré-estabelecida para
entrar na tematica ou se forjam uma baseada no uso e no contexto do termo dentro do texto. O que
se entende por “definicdo”, “conceito” e “propriedades” neste trabalho estd baseado na teoria de
Leonidas Hegenberg em seu livro “Definicdes: termos tedricos e significado”, publicado pela
primeira vez em 1974.

(2) Objetivos

Este trabalho pretende realizar uma definicdo formal do termo “e-Sports” através de um verbete.
Com isso, busca-se realizar uma contribuicdo para as pesquisas no campo da Comunicagdo que se
propuserem a estudar esse tema, oferecendo embasamento teérico para as mesmas e ajudando-as a
entender os esportes eletrénicos e o universo por tras deles

(3) Material e métodos

Serdo estudados artigos e pesquisas de diversos autores - sendo eles de qualquer nacionalidade - a
fim de compreender como cada um faz uso do termo “e-Sports” em sua obra, apds essa coleta de
informacdes serd montado um levantamento conceitual sobre o termo em questao, classificando as
diferentes definicoes de acordo com a fonte de onde foram retiradas.

Mediante toda essa analise bibliografica, e levando em consideragao os principios de Hegenberg, a
pesquisa passara a se dedicar ao desenvolvimento de um verbete, tal qual o de um dicionario, sobre
o termo “e-Sports”, dessa maneira sera atingido o objetivo principal deste trabalho.

(4) Resultados e discussdes

Espera-se, principalmente, que os resultados obtidos possam utilizados no campo da pesquisa
académica, auxiliando na base conceitual de futuros trabalhos, mas também considera-se a
possibilidade de que este trabalho podera auxiliar a prépria indudstria responsavel pelos e-Sports
no cenario brasileiro, ajudando-a a compreender si mesma de forma a contribuir com seus avancos
e inovacdes.

(5) Consideragdes finais

Nao sé limitando-se a analisar as propriedades do termo “e-Sports”, a pesquisa também levara em
conta as principais caracteristicas dos esportes eletrénicos, como o seu diferencial em relacdo a
outros esportes mais tradicionais no que tange sua audiéncia, organizagdo de campeonatos,
plataformas de transmissao, relacionamentos com espectadores, entre outros.

Através desta pesquisa, pretende-se alcangar resultados que ajudem a mostrar a importancia dos e-
Sports como objeto de estudo cientifico, fomentando artigos cientificos voltados a essa tematica e
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até mesmo como foco de linhas de pesquisas no campo da Comunicacdo, levando em consideracao a
escassa literatura sobre essa tematica. no ambito académico, principalmente no Brasil.
Considera-se que este trabalho possa servir como aporte teérico para futuros projetos em lingua
portuguesa que venham a abordar os e-Sports como tema; podendo ser tomado como referencial
tedrico para demais pesquisas e artigos cientificos ao considerar o propésito de definicio da
pesquisa.

(6) Referéncias bibliograficas
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Observatorio das Industrias Criativas

Camila Gabrielle

Matheus Rodrigo

Juliano Mauricio de Carvalho
Pedro Santoro Zambon

Palavras-chave: Industria Criativa, Observatério, Entrevista

Breve descricdo da pesquisa

Percebendo o crescimento da producdo criativa no Brasil, o projeto de extensdo vinculado ao
Lecotec “ Observatdrio das Industrias Criativas” retomou suas atividades no ano de 2017 apds trés
anos de pausa com uma proposta de gerar conteldo online voltado as tematicas das Industrias
Criativas e Economia Criativa.Entende-se como “Industria Criativa”, industrias que possuem em seu
principio a criatividade, habilidade e talentos individuais e que apresentam potencial para a criacio
de empregos e riquezas por meio da exploracdo da propriedade intelectual.

Anteriormente voltado para curadoria e para referéncias bibliograficas ligados a tematica, o
“Observatério das Industrias Criativas” atualmente tem enfoque na producio de contetido por meio
de entrevistas com pesquisadores da area, reportagens discutindo a producao criativa nacional e
regional e levantamento de dados em 6rgaos importantes como a Firjan. O espago virtual é
alimentado por alunos de jornalismo vinculados ao Lecotec e colaboradores interessados que
postam com frequéncia semanal/ quinzenal conteido voltado ao desenvolvimento e a expansio do
assunto.

Objetivos

-Aprofundar o conhecimento das areas que estdo em crescimento dentro da tematica das Industrias
Criativas com realizacdo de entrevistas com profissionais da area;

- Gerar contetdo informativo e popularizar a tematica das Industrias Criativas com uma linguagem
acessivel ao publico;

- Administracdo de um portal que constrdj, filtra e discute as tematicas voltadas a producao criativa
por meio de reportagens, entrevistas e dados;

- Democratizar a informacdo especializada do setor da Industria Criativa, atendendo os
interessados e produzindo contetdo para além da universidade.

Material e métodos

-Entrevistas com pesquisadores da area de producdo criativa como Cristiano Max, Lala e Juliano
Domingues, produzindo contetido informativo em formato pingue-pongue e reportagem;
-Levantamento de dados em érgdos que atualizam pesquisas sobre o assunto, como a Firjan;
-Clipping de contelddo midiatico relacionado ao tema;

- Mapeamento e divulgacdo de eventos nacionais e regionais voltados para a Industria e para a
Economia Criativa;

- Producgio de artigos e resenhas que discutam a tematica;

Resultado e discussao

Manutengao e aprimoramento do site “Observatério das Industrias Criativas”, produzindo contetido
jornalistico e dando visibilidade para profissionais que estudam e trabalham com a tematica.
Incentivar por meio da distribuicio de informagdo a popularizacdo da tematica, explorando e
discutindo assuntos que cerceiam a produgio criativa e que oferecem ganhos econémicos, culturais
para o meio universitario e para a sociedade como um todo.

Consideragoes Finais
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Este projeto de extensao inova ao democratizar o acesso ao conhecimento por meio de plataformas
colaborativas ao mesmo tempo em que se torna referéncia nos estudos da tematica das Industrias
Criativas. A realizacdo constante de conteuido jornalistico assim como a conexdo com a producio
académica na area criativa é responsavel por criar um portal diverso e atualizado. A ideia do
projeto é oferecer informagdes aprofundadas e objetivas sobre a area de Industrias Criativas, sendo
um canal de ensino, pesquisa e extensdao importante para os profissionais envolvidos e para o
publico.
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Oportunismo ou oportunidade: um estudo de caso sobre o marketing de
oportunidade observado na propaganda da rede de Lojas Marisa

Mayara Tiago Pires
Camila Ranzzi de Sousa

Palavras-chave: Palavras-chave: Marketing; Oportunidade; Redes Sociais; Marisa; Relacdes
Publicas.

1 INTRODUCAO

O presente resumo é parte do artigo apresentado na disciplina Teorias e Métodos da Pesquisa I, do
curso de Relagdes Publicas da Unesp/Bauru, que objetivou “distinguir e executar os diversos
métodos e técnicas para a producdo de trabalhos cientificos e projetos de pesquisa em
comunicacdao”. A coordenacdo da disciplina foi realizada pela docente Alana N. Volpato, do
Departamento de Comunicagao Social.

2 OBJETIVOS

Identificar as reacdes do publico perante a propaganda para o Dia das Mdes 2017 da rede de Lojas
Marisa e Apresentar uma breve analise sobre o conteido de oportunidade observado na
propaganda, cujo teor gerou grande repercussdo nas redes sociais.

3 MATERIAL E METODOS

Para a elaboragio do artigo, foi utilizado o servico de analise de dados oferecido gratuitamente pela
plataforma de monitoramento de redes sociais Opsocial. Com base na publicacio feita pela marca
em sua pagina oficial no Facebook, analisou-se o conteiido dos comentdrios classificados pela
ferramenta como “comentarios mais curtidos”. Por meio da analise de tais comentarios, foi possivel
obter um panorama geral de como as pessoas reagiram ao posicionamento das Lojas Marisa. Ao
analisar também as respostas desses comentarios, foi possivel apontar qual a reacdo dos usuarios
da rede social perante a publicacdo da Marisa.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

A postagem foi realizada no Facebook, no dia 11 de maio de 2017 com o seguinte texto: “Tem um
monte de presente para ela nas nossas lojas. Ou, se preferir, use o cédigo "marisamaes' no
marisa.com.br que vocé ganha 20% de desconto + frete gratis para comprar o presente que a sua
mae tanto quer. A promocao ¢ valida de hoje, 11/05, até amanh3, 12/05 as 23h59.” E uma imagem
escrita “Se sua mae ficar sem presente, a culpa nio é da Marisa”.

0 post realizado para o “dia das maes” gerou discussdes nas redes sociais e tornou-se assunto para
site de noticias como a Revista Veja, IG e o site da Globo (G1)

No Facebook, o post conta com mais de 10.000 compartilhamentos e mais de 24.000 curtidas.
Analise dos comentarios

Para efeito de andlise, foi utilizada a amostragem indicada pela plataforma Opsocial, o que resultou
nos quinze comentarios com mais reagdes da postagem.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Curiosamente, vimos que o principal comentario de acordo com o critério adotado, o com maior
numero de curtidas, é um comentario de repuidio, mostrando descontentamento com a publicacio,
porém nove dos quinze comentérios principais sdo de apoio a rede de lojas Marisa. E visivel
também uma forte conotagio politica, abordada principalmente nos comentarios de apoio. Quanto
aos comentarios, finalmente consideramos que o posicionamento dos internautas é principalmente
positivo. As reagdes confirmam tais dados, consideramos as reagdes “curtir’, "haha”, “amei” e
“gratiddao” como de apoio, e as reagoes “grr” e “triste” como de repudio e a reagdes “wow” como
neutras, vemos que 82,6% das reag¢des sdo de apoio, um nimero expressivamente maior.
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Considerando os dados coletados e as matérias sobre a publicagdo que sairam nos portais de
noticia online, concluimos que o emprego do marketing de oportunidade nesta ocasido foi positivo
no ambito da visibilidade e relevancia nas midias. A curto prazo podemos dizer também que
angariou apoio e engajamento de seus seguidores a despeito das extensivas criticas. O impacto de
tal publicagdo na imagem da Marisa Lojas, entretanto, cabe a uma andalise posterior, que sera de
extrema importancia.
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Os anuncios publicitairios no Instagram, Snapchat e Whatsapp:
desenvolvendo um modelo de publicidade aplicavel as trés plataformas.

Bruna de Mello Franco
Vitor Pachioni Brumatti

Palavras-chave: Plataforma; Publicidade; Instagram; Snapchat; WhatsApp;

1 Graduanda em Publicidade e Propaganda pela Universidade do Sagrado Coracgdo (USC).
2Docente da Universidade do Sagrado Coragdo e orientador da pesquisa. Doutorando no Programa
de Comunicacdo na FAAC-Unesp, Mestre em Comunicacdo pela FAAC-Unesp, Gaduado em
Comunicacao Social - Hab. Publicidade e Propaganda pela USC. E-mail: vitor.brumatti@usc.br
INTRODUCAO

Nos ultimos anos tem se observado o aumento significativo dos recursos de comunicacdo
digital, os quais sdo detentores de uma numerosa rede de usuarios em extensdo mundial. Um dos
produtos mais ascendentes dessa evolucdo sdo os smartphones, telefones celulares caracterizados
por possuirem um sistema operacional semelhante aos computadores. Esses dispositivos aliados a
internet sdo capazes de disponibilizar uma gama de aplicativos em uma espécie de loja virtual, na
qual o individuo acessa e escolhe o que atenda suas necessidades. Dentre esses, as redes sociais sdo
destaque no que diz respeito a nimero de usuarios e quantidade de downloads, as quais se pode
citar em nivel de popularidade Facebook, Instagram, WhatsApp e Snapchat. Levando em
consideracdo a relevancia desses aplicativos no atual cendrio social, serd realizada uma andlise
sobre a presencga da publicidade nesse contexto.
OBJETIVOS

O trabalho consiste em compreender a estruturacdo dos anuncios publicitarios veiculados nos
aplicativos de comunicagao social Instagram, Snapchat e WhatsApp e a partir dos estudos da
atuacao da Publicidade Digital e sua relagdo com o consumidor da atualidade, entender as
implicagdes da comunicagdo mével, a fim de desenvolver um modelo de aplicacdo da publicidade
que possa ser adaptavel aos trés aplicativos estudados.
MATERIAL E METODOS

Para o desenvolvimento do projeto algumas etapas devem ser realizadas, visando maior
entendimento sobre o assunto. O primeiro passo, cujo esta em processo de execucdo, é a pesquisa
bibliografica, a qual esta viabilizando a obtencao de referencial te6rico para a andlise. A segunda
etapa da pesquisa consistira na realizacdo de uma analise descritiva, baseada na observacdo da
presenca da publicidade nas trés plataformas. Apds o levantamento dos dados pertinentes para o
entendimento da Publicidade Digital com foco nos trés aplicativos, sera feito o desenvolvimento de
uma proposta de um modelo de publicidade aplicavel as trés plataformas.
RESULTADOS E DISCUSSOES

Levando em consideracdo os aspectos a serem abordados dentro da execucdo dessa

proposta, através da observacdo das constantes evolugdes tecnoldgicas, Castells (2000, p. 26)
destaca que a habilidade que a sociedade possui de dominar a tecnologia de acordo com o periodo
histérico, reflete a capacidade de transformacdes nas sociedades, assim como os individuos
decidem os usos do seu potencial tecnoldégico. A medida em que os meios se modernizam o homem
é capaz de tracar funcionalidades que atendam as necessidades ao seu redor adaptando-se as
tendéncias e conveniéncias. A realidade atual ndo se resume apenas as alteragdes nos mecanismos
de propagacdo informacodes, mas também no modelo de consumo adquirido pelos usuarios.
CONSIDERACOES FINAIS

Os profissionais da Publicidade e Propaganda devem estar atentos ds novidades que o mercado
digital oferece, tanto em questdes funcionais, como na elaboracdo de estratégias de antncio de
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acordo com o publico que tais plataformas abrangem. Faz-se necessario entender e acompanhar as
mudancas comportamentais do consumidor, segundo Karsaklian (2009), cada individuo possui
uma personalidade, cuja possibilita o entendimento das acées de cada um. Para isso, é crucial
entender os processos de dissemina¢do de informacdes e suas formas de consumo por parte do
consumidor. Sobre a circulagdo de contetdos através de sistemas de midias distintos, Jenkins
(2012) ressalta que depende significativamente da participacdo ativa dos consumidores, ou seja, a
ideia de que a convergéncia é um fendmeno exclusivamente tecnoldgico, cujo une diversas
ferramentas e suas usabilidades dentro de um mesmo dispositivo, é equivocada, uma vez que esse
conceito corresponde a uma transformacao cultural em que os individuos buscam informacdes e
realizam conexdes entre contetidos de midia diversos. Ao compreender suas necessidades, desejos
torna-se concebivel a ideia de prever suas acdes futuras a fim de direcionar o andncio de maneira
mais especifica, diminuindo as probabilidades de reprova da mensagem a ele transmitida.
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Os desafios da industria cultural e a Banda Sinfonica Municipal de
Bauru/sp

Gabriella Pedroso Duarte
Penélope da S. A.Santos

Palavras-chave: Banda Sinfénica Municipal de Bauru/SP. Cultura. IndudstriaCultural.

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Diariamente somos influenciados por conteudos que a midia
impde e consequentemente somos manipulados por ela, nos levando a pensar e agir de acordo com
a cultura que prevalece naquele momento.Os pensadores da escola de Frankfurt, Theodor Adorno e
Max Horkheiner, ja estudavam sobre esse fend6meno, definindo essa manipulagdo como cultura de
massa, que tem como objetivo atingir a maioria da populacdo, levando ao conceito de Industria
Cultural - producao de cultura como mercadoria, e que tem por finalidade, produzir bens de cultura
como estratégia de controle e manipulacio.

OBJETIVO: Entender por meio desses conceitos a realidade da Banda Sinfénica Municipal de
Bauru/SP , que enfrenta um cendrio de desvalorizagdo, pouca visibilidade e,como consequéncia
pouco prestigio.

MATERIAL E METODOS: Para desenvolvimento do estudo foi utilizado o método da pesquisa
bibliografica por meio da identificagdo de materiais relacionados ao tema, como livros, artigos, sites
de busca, com base nos principais autores e pesquisadores da area com destaque para os temas:
industria cultural, cultura, e cultura de massa - utilizando conceitos das teorias da comunicacao,
histoérias e tendéncias desde o seu surgimento até as influencias nos dias atuais.

RESULTADOS E DISCUSSOES: A indtstria Cultural surgiu a partir da manifestagdo do capitalismo
que consisti na concentracdo e centralizacdo de capital através das industrias,bancos, corretoras de
valores e casas comerciais, assim, os paises que tinham tradicdo democratica e também queriam a
aglutinacdo do capital, precisavam desenvolver mecanismos para conseguir garantir o acumulo
desses recursos.Representa artefato de cultura, de forma ndo especifica, somente com objetivo da
geracdo de recursos. A palavra cultura abrange varias formas artisticas, definindo tudo aquilo que é
produzido a partir da inteligéncia humana -arte, musica, ciéncias, crengas, mitos, valores morais e
em tudo aquilo que compromete o sentir, o pensar e o agir das pessoas,contudo, tem evoluido de
acordo com as tendéncias da sociedade atual. O fendmeno de aliena¢do da sociedade, estudado por
Theodor Adorno e Max Horkheime,definem como a cultura de massa, aquela que tem objetivo de
atingir a maioria das pessoas e criticavam esta alienagdo sobre as influéncias do sistema atual, pois
esse os levava a falta de expressao, sendo moldados pelo o que o sistema ditava.Diante do exposto,
trazemos a musica classica ou musica erudita -nome dado a principal variedade de musica
produzida ou enraizada nas tradi¢des, que por consequéncia dos impactos gerados pela cultura de
massa, estdo sendo deixadas de lado, se sobressaindo o que a midia expde ultimamente. Segundo
Adorno o fetichismo na musica e a regressdo da audicdo, afirma que o gosto por determinada
musica é julgado pelo fato da canc¢do de sucesso ser conhecida por todos.0 termo “ Classico”
designa as categorias de musica-séria, levando muitas pessoas ao pensamento de que esse estilo
musical é restrito a determinado grupo de pessoas, por isso, Adorno afirma que a musica esta sendo
tratada como mercadoria, deixando de lado o verdadeiro conceito sobre ela.

CONSIDERACOES FINAIS: A partir da pesquisa bibliografica realizada, pode-se considerar que a
industria Cultural e a cultura de massa, influenciam diretamente a cultura da populacdo nos dias
atuais, elas conseguem ditar o cotidiano das pessoas, mudar seus s habitos e até dar um parametro
de certo ou errado, de bom ou ruim. A Banda Sinfénica Municipal de Bauru/SP sofre influencias
diretas desse sistema e acaba sendo esquecida perante a populacdo bauruense, acarretando em
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falta de divulgacdo da instituicdo, pouco publico nos concertos e defasada interacdo com a
populacdo.Entretanto, acreditamos que através de técnicas de comunicagao, é possivel aliviar esse
cendario exposto, por meio de divulgacdo eficiente e destaque para a identidade da instituicdo. Neste
sentido apresentamos como continuidade deste estudo a necessidade de realizar pesquisa
qualitativa e quantitativa para compreender o cendrio percebido pela populagdo bauruense.
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Os efeitos do processo de digitalizacao da comunica¢ao na Publicidade e
no Jornalismo

Bruna Pessoa Sampaio
Vitor Pachioni Brumatti

Palavras-chave: Comunicagdo; Histéria; Jornalismo; Publicidade; Meio Digital.

Esse resumo esta relacionado com a pesquisa de iniciagdo cientifica intitulada: Os efeitos do
processo de digitalizacdo da comunicacdao na Publicidade e no Jornalismo que encontra-se em
andamento e foi devidamente aprovada pela a Comissio Interna de Iniciacio Cientifica da USC com
o periodo de execucdo entre o 22 semestre de 2017 e o primeiro de 2018.

A Pesquisa busca verificar se a migracdo do contelido impresso para a plataforma on-line tem
impactado tanto a publicidade quanto o jornalismo a ponto de modificarem seu desenvolvimento
estrutural.

Como objetivo da Iniciacdo Cientifica esta identificar o efeito que essa migragdo da publicidade para
os meios on-line tem causado nos meios impressos. Além de verificar se esse é um fator da crise
vivenciada nos jornais impressos.

Para desenvolver a parte tedrica do trabalho foi utilizada a metodologia de pesquisa bibliografica,
de carater exploratério e qualitativo. Fundamentada, nesta fase inicial, em t6picos que buscam
revisar o desenvolvimento do jornalismo e a presenca da publicidade e do jornalismo nos meios de
comunicacao.

Em um primeiro momento faz um breve estudo exploratério a respeito da evolugdo do jornalismo,
na visdo de estudiosos como Adelmo Genro Filho, Ciro Marcondes Filho, Juarez Bahia e Nelson
Traquina. Identificando os pontos de convergéncia e divergéncia na opinido dos autores sobre o
desenvolvimento jornalistico.

Além disso, tem-se a compreensao dos conceitos de midia e identificar a presenca do Jornalismo e
da Publicidade nos principais meios de comunica¢do. Nesse contexto fez-se necessario desenvolver
um estudo acerca o processo de desenvolvimento, e até mesmo evolugdo, da publicidade na
sociedade contemporanea com base nas percep¢des de Armando Sant’Anna, Dennis Mcquail, José
Carlo Veronezzi, Peter Burke e Asa Briggs, Rafael Sampaio.

Por meio desses estudos foi possivel verificar que os autores estudados possuem opinides
diferentes a respeito da evolug¢do do jornalismo e apontar a forte influéncia que a publicidade e o
jornalismo tém nos meios de comunica¢do e também, como sdo dependentes entre si.

0 trabalho de Iniciagdo Cientifica esta no processo de desenvolvimento da parte teérica, mas pode-
se concluir que em relacdo aos tépicos ja analisados que tanto o jornalismo quanto a publicidade
passaram por grandes processos de evolugdo e desenvolvimento tecnolégico. E possivel afirmar
que seus desenvolvimentos estdo diretamente ligados entre si.
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Os refugiados sob o olhar do jornalismo para a paz: projeto de pesquisa
e proposicoes iniciais

Jorge Salhani
Raquel Cabral

Palavras-chave: Jornalismo para a paz; Migracdes; Paz; Refugiados

A presente comunicacdo tem como objetivo apresentar o projeto de mestrado desenvolvido pelo
autor, sob orientacdo da Prof.2 Dr.2 Raquel Cabral, para o Programa de Pd4s-Graduacdo em
Comunicacdo da FAAC/UNESP. O projeto conta com fomento da FAPESP (processo numero
2017/10107-8).

INTRODUCAO

0 tema migracoes e refugiados incorporou-se a pauta dos meios de comunica¢do com maior forca
apds os grandes fluxos migratdrios de 2015. O ano deu inicio ao que foi comumente chamado de
“crise dos refugiados”, na qual aproximadamente 65 milhdes de pessoas, incluindo solicitantes de
reflgio e deslocados internos, tiveram que deixar forcadamente seus paises ou cidades de origem
(ACNUR, 2016).

Logo no inicio do século XXI, os atentados de 11 de setembro de 2001, nos Estados Unidos,
colaboraram para o surgimento de uma série de conflitos, que refletiram no aparecimento de um
grande nimero de refugiados, agendando a tematica na midia (CARDOSO, 2012).

Cogo (2007) defende que é frequente a associacdo, na midia, entre a cultura de violéncia e os
migrantes: veiculos destacam os crimes e os conflitos envolvendo essas pessoas, as suas condi¢des
de ilegalidade ou clandestinidade e as politicas de controle das migragdes. Esses aspectos “tém sido
[apontados], em pesquisas cientificas de diferentes paises, como tendéncias da construcdo
midiatica das migracdes contemporaneas” (COGO, 2007, p. 67).

Quando se trata da cobertura midiatica sobre os refugiados, tende-se a abordar o tema de maneira
desumanizada: “mais do que um individuo que transita entre fronteiras, na maioria das vezes ele é
representado na midia negativamente, como uma pessoa com um problema a ser solucionado”
(CARDOSO, 2012, p. 93).

OBJETIVOS

O objetivo geral do projeto é identificar as maneiras como os portais de noticias G1 e Al Jazeera
English cobriram a crise dos refugiados a partir do ano de 2015, utilizando como diretrizes os
conceitos do jornalismo para a paz.

MATERIAIS E METODOS

A primeira etapa do projeto consistira na pesquisa bibliografica sobre o campo do jornalismo para a
paz, com o intuito de possibilitar a comparacao de suas principais teorias com os moldes do
jornalismo tradicional. Também sera feito levantamento de bibliografia relacionada ao jornalismo
em paises arabes, a fim de compreender quais sdo as tendéncias, as principais tematicas abordadas
e o papel, especificamente, da rede Al Jazeera para o publico dessas nagdes.

Na etapa seguinte, utilizaremos a andlise de contetido como metodologia. Serdo analisados
conteddos dos portais de noticias G1 e Al Jazeera English referentes a casos especificos, ainda a
serem determinados, resultantes da crise de refugiados iniciada em 2015.

Apoés a sistematizagdo e interpretacdo dos dados da andlise de contetido, os resultados poderio
servir como aporte para outras possiveis metodologias.

RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se que as analises sugiram quais sdo as visoes do jornalismo brasileiro sobre os refugiados e
apontem se o fator proximidade, no caso da Al Jazeera, é determinante para uma
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cobertura mais contextualizada e humanizadora, proposta pelo jornalismo para a paz. A analise do
conteddo do portal Al Jazeera English resultara em consideragdes sobre uma visdo interna sobre a
crise dos refugiados. Sua comparacdo com a visdo externa, do G1, nos permitira saber se ambos
assumem as mesmas nocdes e fundamentacdes sobre a populacao refugiada.
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Os sons da locucao da radiofonica como estimulo para formar a opiniao
publica

Thiers Gomes da Silva

Palavras-chave: Radiofonia, audiéncia, fonoplastia

Os sons da locugao da radiofénica como estimulo para formar a opinido publica

Thiers Gomes da Silva

Introducdo: A programacdo radiofénica direcionada pela segmentacdo da audiéncia apresenta
temas especificos que atendem as necessidades auditivas e informacionais de um tipo de publico
com, praticamente, as mesmas caracteristicas ou habitos socioculturais. Nota-se, atualmente, um
conjunto de diferentes fragmentagdes politicas que diversifica a opinido publica algo que gera
alguma dificuldade para definir e manter um publico-alvo de programacgdes radiofénicas, logo, o
ouvinte deve ser considerado como alguém especialmente intimo e individualizado em uma espécie
de didlogo imaginario proposto pelo locutor, ao longo da transmissdo do programa, pode ser
adequado estreitar a relagdo entre o ouvinte e a emissora, pois, deste modo, podera ocorrer a
eficiéncia da comunicacio pelo radio.

Materiais e métodos: Atualmente, para que a pratica da locugdo radiofénica tenha como efeito a
eficiéncia na comunicacdo é importante que o locutor tenha no¢des da importancia da performance
vocal. As variacbes, no uso da voz, podem produzir diferentes impressdes ou sensacdes na
audiéncia durante a comunicacdo. A combinacdo planejada de efeitos sonoros, musicas
instrumentais e, principalmente, da oralidade da palavra pode ocasionar a eficiéncia da
comunicacdo radiofonica. Para que os conhecimentos quanto aos procedimentos sobre a locu¢do
radiofdnica possam ser ampliados, a busca de analogias e de relagdes entre campos ou areas nao
tdo diferentes ou distintas pode ser uma pratica significativa.

Resultados e discussdes: O locutor radiofénico pode compensar a auséncia do contato visual e
gestual e, com isso, produzir algum efeito no ouvinte, para manter a sua ateng¢do na programacao.
“Toda fala é expressiva e, no contexto profissional, apesar dos profissionais apresentarem uma fala
que é construida, deve transparecer naturalidade ao ouvinte. ” (ALVEZ, 2011, p. 88). O ouvinte,
mesmo sem ver o locutor radiofénico, pode supor ou imaginar como deve ser seu interlocutor e,
nesta situacdo, havendo uma identificacdo e interesse positivo para o que estd sendo locucionado,
com tracos de personalidade, mantera seu interesse no que esta sendo transmitido pela emissora,
ocorrendo, portanto, a probabilidade da eficiéncia da comunicagdo através de sons.

Consideragdes finais:

Mesmo que transpareca como algo contraditoério, o conjunto ordenado de sons radiofonicos deve
tentar passar a impressao, através, principalmente, das falas dos locutores, que esta ocorrendo uma
conversa com o ouvinte, ou seja, que o locutor esta falando “diretamente” com o ouvinte e ndo
lendo algo para a audiéncia. Esta fala pode acontecer a partir de entonagdes ou padrdes
primeiramente planejados, pois caso, contrario, que podem produzir diferentes efeitos na
comunicacdo radiofonica. O éxito na produgio e transmissdo de sons radiofonicos é conseguir levar
o ouvinte a condicdo de escuta, pois esta difere da pratica de ouvir que é algo muito mais comum e
espontaneo. Na ocorréncia do ato de escutar sons radiofdnicos significa que, primeiramente, foi
despertado um desejo, uma intengdo no ouvinte e, neste sentido, a atencdo da audiéncia &,
praticamente, centrada apenas na producao radiofonica. Para que a opinido publica seja estimulada
por informacdes significativas, por meio do radio, a pratica da escuta deve ser a op¢do mais
pretendida se comparada a de ouvir. Portanto, o uso do radio como midia que possa vir a estimular
0s movimentos sociais deve ser, primeiramente, planejado pensando unicamente através de sons.
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Patrocinio cultural como estratégia de reafirmac¢io da identidade
corporativa: Analise do projeto Natura Musical

Felipe Faustino Moratto
Alana Nogueira Volpato

Palavras-chave: Cultura; Identidade corporativa; Imagem; Musica; Natura.

1. Introdugdo

Os objetivos da pesquisa sdo analisar a a¢do cultural estratégica promovida pela Natura (empresa
de cosméticos) por meio do projeto Natura Musical e interpretar como esta acdo reflete na
consolidacdo da identidade corporativa que a organizacao deseja transmitir.

Compreendemos identidade como a esséncia da empresa, com base nos seus aspectos permanentes
e distintivos, enquanto a imagem é a percepcdo que diversos publicos tém sobre a organizacio
(ALMEIDA, 2009). Este estudo relaciona a forma como uma organizacdo comunica sua identidade e
constr6i sua imagem intencional (VILLAFANE, 1998), e como os sentidos propostos na
comunicacdo sdo concretizados na pratica por meio de a¢des culturais.

0 projeto escolhido para analise é o Natura Musical, acdo cultural que nao se relaciona diretamente
com as atividades da empresa. O Natura Musical é uma acdo de patrocinio a festivais de musica e a
artistas, bandas e coletivos brasileiros para que estes tenham a possibilidade de desenvolver uma
carreira na musica.

2. Material e métodos

Depois de uma pesquisa bibliografica sobre os temas imagem e identidade, identificamos no site da
Natura alguns aspectos comunicados de sua identidade que balizaram a andlise, sendo esses a
missao, visao e valores. A partir disso, analisamos a acdo cultural proposta pelo Natura Musical, por
meio de canais online exclusivos do projeto: o edital de Julho de 2017 e sua pagina no Instagram.

3. Resultados e discussdes

As diretrizes organizacionais da empresa estdo expostas em uma pagina institucional chamada
“Esséncia”. Sua missdo recebe o nome de “Razio de Ser”: “Criar e comercializar produtos e servigos
que promovam o bem-estar/estar bem” (NATURA, 2017), incentivando uma relacao harmoniosa
das pessoas consigo mesmas e com o ambiente em que vivem.

A visdo da organizacdo, além de defender a exceléncia no comportamento empresarial, nos
produtos e servicos, demonstra a expectativa de a marca ser “identificada com a comunidade das
pessoas que se comprometem com a construcdo de um mundo melhor [...]".

Os valores da organizacao recebem o nome de “crengas” e expressam ideais gerais que baseiam
suas agoes, das quais destacamos a relagdo com a natureza, as relacdes baseadas na paz e na
solidariedade, a valorizacdo da diversidade humana, a busca da beleza “livre de preconceitos e
manipulagdes”.

Utilizando a musica como “voz” para temas como diversidade e identidade, a projeto contribui para
a valorizacdo e incentivo aos artistas, além de propor um contetido engajador na questdo da
diversidade. Este topico se aplica a visdo de futuro da empresa por criar a possibilidade de ela,
através de sua acdo, promover mudancas sociais e conexdes entre grupos diferentes.

O alinhamento com essa proposta é evidente na divulgacdo do novo edital, em que no produto
audiovisual sdo retratados artistas representantes de diversos grupos sociais, acima de um texto
que chama a atencao ao ressaltar a necessidade de haver diversidade entre os candidatos.

0 valor da Natura, de acreditar que quanto maior a diversidade das partes, maior a riqueza e a
vitalidade do todo é muito presente no projeto. A empresa acredita na diversidade e isso fica
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evidente nas publicacdes em que vemos uma pluralidade de ragas, géneros, orientagdes sexuais,
estilos de vestimentas, idades, estilos musicais, entre muitas outras caracteristicas.

Nas publica¢des do Instagram fica evidente a propagacdo do ideal mantido na missdo da empresa,
por meio das imagens em que os artistas promovidos pelo projeto transmitem “bem-estar”:
imagens de pessoas sorrindo e realizando atividades em que tém prazer, como cantar ou tocar
instrumentos. Em alguns dos videos de depoimentos dos artistas selecionados pelo Natura Musical,
é clara a obtencdo de bem-estar em ser um artista e ter reconhecimento.

4. Consideracdes finais

Em sintese o projeto Natura Musical contempla varios pontos da identidade da organizacao, desde
a importancia estabelecida quanto as relagdes interpessoais, quanto a um possivel auxilio social, ou
até mesmo quanto a diversidade respeitada nas diretrizes organizacionais e mantida durante a
acdo.

Dentre as diretrizes organizacionais, a acao cultural reforca, sobretudo, os valores da organizacao.
Uma acdo cultural, mesmo que externa as atividades da organizacdo, é capaz de reafirmar a
identidade corporativa.
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Perfil do Pesquisador da Diversidade Cultural nas Politicas de
Comunicac¢ao para Audiovisual no Brasil

Livia Reginato David Viana
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Este estudo foi resultado de um trabalho de iniciagdo cientifica financiado pelo CNPq no periodo de
2016/17. O projeto visava identificagdo e sistematizacdo de matrizes tedricas e metodolédgicas da
producdo intelectual brasileira sobre Diversidade Cultural nas Politicas de Comunicacio para
Audiovisual do periodo de dez anos (de 2005 a 2015). Foram escolhidos para andlise os artigos dos
anais do Intercom (Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo). Deste esforgo, resultaram
dados sobre o perfil dos pesquisadores da area no pais.

Os objetivos do projeto consistiram em fazer um levantamento do material produzido no intervalo
proposto, criar um banco de dados sobre a tematica, analisar tais materiais e sistematizar as
correntes teoricas e referenciais metodoldgico utilizados, construir um panorama da situagdo da
construcdo de conhecimento acerca da tematica no pais durante o periodo analisado e também
conhecer o perfil do pesquisador da area. Os dados foram coletados com auxilio da ferramenta
Google Tables.

A metodologia utilizada foi a revisdo integrativa que busca identificar e resumir a construgao
empirica e/ou tedrica acerca de uma tematica ou objeto. Nas palavras de Botelho, Cunha e Macedo
(2011, p.127), tal metodologia resulta em uma “sintese de varios estudos ja publicados, permitindo
a geracdo de novos conhecimentos, pautados nos resultados apresentados pelas pesquisas
anteriores”.

Dos 34 artigos encontrados pelo levantamento, 7 foram excluidos, pois ndo se adequaram ao tema
proposto. Assim, serviram de base apara estes resultados 27 artigos ao todo. Durante a etapa de
sistematizacdo do material coletado para andlise foram mapeadas a natureza das instituicdes
vinculadas aos pesquisadores da area, qual era a titulacdo destes pesquisadores e a origem
geografica do material produzido.

A natureza das institui¢cdes dos pesquisadores dos estudos analisados foi em sua maioria Publica
(70%). Das institui¢cdes publicas, 74% eram federais e o restante estaduais. As instituicoes
particulares alcancaram 26% da producdo e 4% foi produzido por pesquisadores vinculados a
institui¢cdes estrangeiras. A maioria dos trabalhos analisados foram produzidos por doutores (35%)
e doutorandos (30%). Foram da autoria de mestrandos (22%), mestrados (9%). O restante foi
produzido por alunos de graduacdo, bacharéis e profissionais da area (4%). A producdo dos artigos
se concentra na regido Sudeste (56%), seguida pela regido nordeste com 20%. Por ultimo seguem
as demais regidoes com 12%. Nao houve produgdo da regido Nordeste na amostra.

Em suma, a pesquisa nacional em sua maioria foi vinculada a institui¢cdes publicas federais (74%) e
produzida por doutores e doutorandos (65%) na regido sudeste do pais (56%).
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Politica e Literatura nos Anos 1970: Zonas de Convergéncia e de
Confronto em "A Casa de Vidro", de Ivan Angelo

Miquéias Estevdo de Moraes Sartorelli
Palavras-chave: Politica; Literatura; Ivan Angelo; A Casa de Vidro

Publicado em livro homénimo, em 1979, o conto “A casa de vidro” se inscreve num quadro maior de
preocupacgdes acerca da sociedade brasileira. Nele, Ivan Angelo procura investigar os elementos
distintivos da identidade nacional, assim como apontar para as fraturas de seu tempo. No entanto,
no curso dessa investigacdo, depara-se com um obsticulo: o impulso politico inicial esbarra em
impasse literario, pois a experiéncia ndo se entrega ao gesto narrativo, pelo contrario, desorienta-o.
Desse modo, a tortura sugerida pelo conjunto de poemas que atravessa o conto ndo cabe, tampouco
se acomoda, na ordenacdo da prosa. O estado maximo de violéncia e desumanidade a que essa série
de cinco poemas faz alusdo quebra seu encadeamento légico, interrompendo a concatenacgao linear
da prosa com massas altamente sonoras, com versos que sobressaltam e ferem o tecido narrativo.
Dai a impossibilidade de tocar na sua esséncia por meio de formas que permanecam infensas ao
processo de desarticulacdo que a aproximagdo da violéncia no seu grau maximo da origem. Dai uma
abertura para experimentacao da linguagem, de modo a devolver a arte, nas palavras de Adorno
(2003), “aquele carater de brincadeira elevada que ela possuia antes de se meter a representar,
com a ingenuidade da nio-ingenuidade, a aparéncia como algo rigorosamente verdadeiro”. Diante
da barbarie, soa, no minimo, incongruente insistir numa mimese infensa ao estilhaco. Nessa linha,
Adorno (2003) e Walter Benjamin (1987), igualmente, elaboraram raciocinio singular para
compreender a arte do pds-guerra, em especial a arte sensivel ao impacto do exterminio em massa
que as duas grandes guerras puderam levar a cabo gracas ao avancgo técnico. Guardadas as suas
diferencas e até mesmo divergéncias, ambos identificam, por exemplo, um deslocamento do
narrador, na figura tradicional de uma consciéncia organizadora, depois das guerras de trincheiras.
Ivan Angelo parece lidar, em ultima andlise, com esse tipo de encruzilhada, como transfigurar o
mais abjeto da experiéncia turbulenta da ditadura, como nomear o inominavel?
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Politicas publicas de comunicacao no Supremo Tribunal Federal: uma
abordagem metodologica
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expressao do pensamento.

Trata-se o presente de relato de pesquisa em andamento que considera que a partir da década de
90 o Supremo Tribunal Federal passou a exercer um papel de centralidade nas decisGes politicas
brasileiras, além de executar a sua funcdo precipua de guardido do texto constitucional. Algumas
dessas decisdes politicas, por hipotese, impactaram e impactam os meios e as atividades da
comunicacdo social, influenciando, especialmente, a forma de exercicio da liberdade de expressao
do pensamento e, em consequéncia, da democracia e da cidadania, bem como estabeleceram
critérios juridicos que balizam a formulacio e implementacio de politicas publicas de comunicacao.
Nesse sentido a pesquisa visa analisar decisdes proferidas pelo Supremo Tribunal Federal no
periodo de 1988 a 2016 e que tenham relacdo com a tematica proposta, no intuito de investigar se
ha um modus operandi do Supremo Tribunal Federal nos julgamentos acerca das politicas publicas
de comunicagdo e relacionados a liberdade de expressdo do pensamento. A técnica de pesquisa
escolhida para cumprir o objetivo principal proposto é a analise de julgados das decisdes do
Supremo Tribunal Federal, em uma abordagem de natureza analitica indutiva. Também, como
objetivo secunddrio, estd sendo realizada pesquisa bibliografica, de natureza dedutiva, sobre
assuntos correlatos a tematica, como a liberdade de expressdo do pensamento, a limitabilidade e o
nucleo essencial dos direitos fundamentais e, por fim, do processo decisério (deliberacdo) do
Supremo Tribunal Federal, em especial, da deliberagdo ou didlogo externo do Supremo com a
sociedade civil organizada e com os meios de comunicacdo social. Para cumprir o objetivo principal
da pesquisa, foram pesquisadas no site do Supremo Tribunal Federal as a¢des constitucionais (A¢do
direta de Inconstitucionalidade - ADI, A¢do Declaratéria de Constitucionalidade - A¢do Direta de
Inconstitucionalidade por Omissdo - ADO, Arguicao de Descumprimento de Preceito Fundamental -
ADPF e ADO) relacionadas com a tematica investigada. A pesquisa empirica foi realizada no portal
do Supremo Tribunal Federal onde ha um sistema de pesquisa de jurisprudéncia através de
palavras-chave. A pesquisa utilizou os termos “liberdade de expressao”, “liberdade de imprensa”,
“politicas de comunicacdo” e “politicas publicas de comunica¢do”. Os mesmos argumentos foram
utilizados em solicitacdes de pesquisa jurisprudencial a Se¢do de Pesquisa de Jurisprudéncia do
Supremo. Com esses termos, foram localizadas 66 agdes, algumas nao diretamente relacionadas ao
objeto da pesquisa. Feitas as exclusdes necessarias, dentre elas a ndo pertinéncia tematica, cujos
critérios serdo explicitados na comunicacdo oral, chegou-se ao nimero total de 40 que tratam da
tematica das politicas de comunicac¢do/liberdade de expressao do pensamento. O presente trabalho
visa, especificamente, apresentar e debater com os componentes da mesa “Regulacdo do Direito a
Comunicacio: reflexos na producio midiatica” os achados e os critérios estabelecidos para a analise
empirica da pesquisa. Informa-se que parte da pesquisa foi realizada em estagio de pds-
doutoramento, na Faculdade de Direito da Universidade de Sdo Paulo, sob supervisio do Prof.
Titular Elival da Silva Ramos, do Programa de Pds-Graduacdo da Faculdade de Direito e do
Departamento de Direito do Estado, estagio financiado com bolsa de Pds-Doutorado Sénior - PDS
pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico - CNPq, Processo n.
145663/2016-7. O projeto também esta sendo financiado pela Chamada Universal - MCTI/CNPq n.
1/2016 - Faixa A, Processo n. 400602/2016-4.
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Por uma concepc¢ao esportiva do boxe: reflexdes acerca do documentario
"Sons of Cuba”

Bruno Navarini Rosa
Palavras-chave: Documentério; Esporte; Boxe; Johan Huizinga; Roger Caillois.

Breve descricdo da Pesquisa

0 documentario “Sons of Cuba”, lancado em 2009, retrata a sofrida realidade das criancas
cubanas aspirantes a boxeadores, que abrem mao da liberdade caracteristica da infancia em troca
de uma ardua rotina de treinamento profissional. A violéncia presente nos embates da modalidade
faz com que diversos espectadores e também jornalistas ndo enxerguem a pratica como um
esporte, algo comumente associado a saude e bem-estar.

0 holandés Johan Huizinga, na década de 30, e o francés Roger Caillois, no final dos anos 50,
elencaram alguns pontos obrigatérios para que uma pratica seja classificada como um jogo: ser
uma atividade livre e voluntaria; evasiva da vida real, o que a torna improdutiva; realizada dentro
de certos limites de espaco e tempo; submetida ao cumprimento de determinada ordem e conjunto
de regras; incerta no que diz respeito ao seu resultado; e ficticia, pois ocorre em uma realidade que
difere da vida normal.

Objetivos

A presente pesquisa possui como objetivo principal o desenvolvimento de um estudo a
respeito da classificagdo do boxe como um esporte, tendo por base os estudos de Johan Huizinga e
Roger Caillois e a pratica da modalidade retratada no documentario “Sons of Cuba”.

Material e Métodos

Com o objetivo de garantir uma fundamentacdo teérica sélida e abrangente, o projeto se
apoia no estudo de duas obras ja consagradas no dmbito da tematica esportiva, que, por sua vez,
foram produzidas por autores referéncias no assunto: “Homo Ludens”, de Johan Huizinga, e “Os
jogos e os homens”, de Roger Caillois.

Em seguida, serd utilizado o método da andlise filmica no documentario “Sons of Cuba”
(2009), no intuito de encontrar elementos que comprovem ou neguem a classificagdo do boxe nas
categorias elencadas pelos autores.

Resultados e Discussodes

Apesar da rotina puxada, com visitas apenas nos finais de semana a familia e situagdes de
quase desisténcia da carreira, é fato que a motivagdo que impulsiona tais criancas na pratica do
boxe € livre e voluntaria: o sonho de ser um atleta profissional.

Ja com relacdo a evasdo da vida real e realizacio dentro de delimitacdes espaciais e
temporais, ambas as caracteristicas sdo bastante pertinentes ao boxe: a luta ocorre em até 12
rounds de trés minutos, dentro de um espaco especifico, o ringue.. A questdo da improdutividade
esta no fato de que, diferentemente do trabalho, a atividade do jogo em si ndo proporciona lucro e
acumulo de riquezas, sendo caracterizada pelo retorno ao estdgio inicial logo apés o término da
disputa.

Por fim, as regras e a ordem que regem o boxe sdo demonstradas em diversos aspectos,
como nos equipamentos de segurancga utilizados, na presenga do arbitro e na impossibilidade de
ataques abaixo da linha de cintura, por exemplo.

A rivalidade presente no Campeonato Nacional deixa clara a incerteza presente no esporte.
Apesar da dedicacdo e habilidade praticadas, é impossivel prever com exatidio o resultado de uma
disputa. Ao soar do gongo, o boxeador é transportado para uma nova realidade, onde a
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concentracao estd quase toda nos movimentos do adversdario e nas estratégias de ataque e defesa,
delimitando o ingresso no universo de outro imaginario.

Consideragoes finais

Refletindo sobre o boxe demonstrado em “Sons of Cuba”, é possivel entender que,
primeiramente, a pratica atende aos requisitos necessarios para ser entendida como jogo. A partir
disso, é necessario tratarmos dos pontos pertinentes a sua aceitacdo como esporte. Segundo Valdir
Barbanti (2006), o esporte é, em suma, uma atividade que envolva grande esforco fisico e uso de
habilidades motoras complexas; regida dentro de um ambiente competitivo e institucionalizado; e,
por fim, que conte com a participagdo de atletas motivados subjetivamente por valores intrinsecos,
aqueles ligados ao entendido por “espirito esportivo”, e também extrinsecos, como troféus, fama e
riquezas. Nessas condigdes, o entendimento da pratica do boxe como esporte é clara e objetiva.
Referéncias
BARBANTI, V. O que é esporte? Revista brasileira de atividade fisica e saide, UFPEL, Pelotas/RS,
v.11,n.1, 2006.
CAILLOIS, R. Os jogos e os homens: a mascara e a vertigem. Lisboa, Cotovia, 1990.
HUIZINGA, ]. Homo ludens. Sao Paulo, Perspectiva, 1996.
KFOURI, ]J. Declaracdo da associacio médica mundial sobre o boxe, 2009. Disponivel em:
<https://blogdojuca.uol.com.br/2009/09/declaracao-da-associacao-medica-mundial-sobre-o-
boxe/>. Acesso em: 12 out. 2017.
SONS of Cuba. Direcdo: Andrew Lang. Producdo: Andrew Lang, Francine Heywood e Laura Giles.
Cuba: Ro*co Films, 2009, 88 min.
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Programa Escola sem Partido: uma leitura a luz das concepgoes
freireanas

Giseli Fregolente Patrinhani
Elizabeth Rossi de Grande
Maria da Graga Mello Magnoni

Palavras-chave: Escola Sem Partido; Educac¢ido; Democracia; Sociedade

DESCRICAO: A atual e excessiva polarizacio politica brasileira voltou-se para a escola. Movimentos
contra e a favor das discussoes politicas nas escolas ganham visibilidade na midia com o Projeto de
lei “Programa Escola Sem Partido” em tramite, tanto na CiAmara quanto no Senado.

OBJETIVOS: Expor, analisar e avaliar as propostas defendidas pelo “Programa Escola Sem Partido”,
como forma de contrapor a intencionalidade das suas propostas aos principios valorativos e
formativos da educacdo voltada a autonomia intelectual e moral.

MATERIAL E METODOS: Para trazer a discussdo elementos justificadores opositores a proposta,
realizamos um levantamento bibliografico em acervos digitais e impressos de artigos, videos,
entrevistas, para andlises e discussoes alinhados aos estudos e debates entre os colegas do
programa de mestrado em Midia e Tecnologia da Unesp de Bauru, na disciplina de Politicas de
Comunicagao.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O formato de escola como institui¢io social foi criado para atender
necessidades sociais e é impregnado por ideologias dominantes. A escola sofre influéncias
historicas, sociais, econdmicas, culturais e politicas e, neste cendrio, Freire (2007) traz a reflexao
para a pratica da “educacdo bancaria” - onde o conteddo é “depositado” no educando pelo educador
- sem a oportunidade da reflexdo critica no contexto educador/educando como pratica educativa.
Neste espaco se exclui a possibilidade da educacdo colaborativa, se prioriza a educacao
verticalizada e se oprime pelo poder daquele que detém o conhecimento de forma a justificar e
legalizar este modelo de dominacdo que contribui para a ideologia dominante como
aliado/subordinado ao “opressor”.

Na dire¢do oposta, para Freire (2007, p. 87), “a concepc¢io problematizadora da educac¢io nio pode
servir ao opressor”, uma vez que “nenhuma ordem opressora suportaria que os oprimidos todos
passassem a dizer: Por qué?” E o educador que prioriza a mudanga de pensamento nos educados e
até mesmo de si proprio, faz com que suas reflexdes se transformem em agdes.

Nesta discussdo, ao propor o espago escolar como um ambiente “vigiado”, o “Movimento Escola
Sem Partido” recupera os moldes bancarios e desconsidera o modelo de educagcdo para a
contemporaneidade, assim como o aprendizado por outras fontes no contexto das novas
tecnologias da informagdo e conhecimento optando pela passividade e neutralidade numa légica
que tende a ndo respeitar a diversidade, pluralidade de opinides e a tomada de consciéncia critica.
CONSIDERACOES FINAIS: O ser politico é indissociavel do ser educador e esconder isso dos
educandos é dar exemplo de comportamento apatico, passivo e negativo. Freire (2007) afirma que
o professor deve romper com a cultura do siléncio e colocar-se com autenticidade e verdade. Sao
caracteristicas que nos levam a entender o “Programa Escola sem Partido” como uma
regulamentacdo do ambiente escolar que deseja uma escola apolitica, sem reflexdo social e
tecnicista, um grande retrocesso para a instituicdo escolar que necessita sim de mudancas
significativas e urgentes para problemas extremamente graves, complexos e do conhecimento de
todos. Apontamos para a necessidade de uma educagao pautada no didlogo, seguindo o paradigma
freireano. Nesta ordem pensamos que os ideais do “Projeto Escola sem Partido” vem na direcao
oposta a uma pratica democratica de educacdo, pois prevé sancdes judiciais aos educadores,
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ameacando-os de acordo com sua conduta em sala de aula e desconsidera qualquer possibilidade
de intermedia¢do dos gestores quando propde a judicializagdo da Educacao.

A educacio ndo esta desvinculada ao contexto politico e o processo educativo ndo pode ser neutro,
como defende o “Programa Escola Sem Partido”. A nossa incessante luta como educadores deve ser
sim por uma maior participacdo politica e democratica de nossos educandos, posto que apenas
preparando-os para que se empoderem do conhecimento como ferramenta critica e ndo passiva
estaremos formando cidaddos autdnomos e livres. Segundo Neira e Nunes (2009), a escola é palco
de conflitos de diversas culturas, com distintos significados para educandos e educadores, onde o
confronto de ideias é inevitavel no processo educativo. A escola também deve ser responsavel em
preparar o educando para interpretar toda diversidade de informacdes que temos na sociedade
atual, deve ser livre e ndo pode estar presa a ideais de censura ou repressao.

BIBLIOGRAFIA:
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Projeto Comunica Educacao: uma proposta de formacio de
competéncias em educag¢ao

Roseane Andrelo

Bruna Fioravanti Wackerha
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Marina Malzov Foltran

Palavras-chave: Palavras -chaves: comunica¢do organizacional; ptiblico interno; competéncias em
comunica¢do; Comunica Educagao

1.Projeto de extensdo: “As Relagdes Publicas e a Educagao Corporativa”

0 “Comunica Educacao” é um projeto de extensdo universitaria, criado em 2012, vinculado ao curso
de Relag¢des Publicas da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo (FAAC) da Universidade
Estadual Paulista “Jalio de Mesquita Filho” (UNESP - Bauru), financiado pela PROEX (Proé-Reitoria
de Extensdo Universitaria), sob coordenadoria da Profa. Dra. Roseane Andrelo. O projeto se
caracteriza por oferecer suporte as organizacdes para a formacdo de seus colaboradores na
tematica comunicacional, a partir da disponibilizacao de cursos gratuitos e online, servindo de base
as pesquisas cientificas na area de comunicagdo organizacional.

2. Objetivos

O intuito do projeto é desenvolver cursos na area de comunicacdo que contribuam para a
aprendizagem e visdo estratégica dos usuarios da plataforma. Levando em conta a concepgdo de
Marchiori em que “a organizacdo deve alcangar dois objetivos basicos: sustentar a sua proépria
existéncia e melhorar a vida daqueles com os quais se relaciona.” (2008, p.145), cabe a
universidade publica gerir conteddo ndo sé para os seus estudantes, mas também para a
comunidade e os publicos que se interessem por essa area de conhecimento.

Além disso, o projeto tem como objetivo promover a educagao a distdncia, permitindo a diversidade
de publicos em espacos virtuais para aprender de forma colaborativa sobre os temas comunicacao,
responsabilidade socioambiental, entre outros - com auxilio de recursos multimidias - bem como
servir de suporte as pesquisas cientificas na area de comunicacdo organizacional e as organizacdes,
para a formacdo de seus colaboradores.

3.Materiais e Métodos

Um dos materiais disponiveis é a plataforma do Comunica Educacio, disponivel no site da FAAC,
que conta com sete cursos, sendo eles: Comunicagdo Oral, Marketing Social, Responsabilidade
Social, Linguagem Corporal, Memoéria Organizacional, Gestdo de Crise e Gestdo da Diversidade nas
Organizagdes.

Um dos métodos utilizados para avaliagdo dos participantes sdo as atividades propostas ao final de
cada curso, possibilitando que a equipe identifique se as aulas foram concluidas ou nao, e assim,
encaminhe o certificado.

Outro método avaliativo é a pagina do projeto no Facebook, em que os participantes sio
convidados a interagir por meio das postagens, contribuindo para que a midia social seja também
um espaco de didlogo, fomentando discussdes sobre os cursos e levantando sugestdes para novos
temas.

4. Resultados e Discussdes

O projeto gera ganhos tedricos, reflexivos e permite consideracdes sobre o viés educativo da
comunicagdo organizacional e discussdo sobre a formagdo em competéncias da area. Os estudantes
que participam do projeto de iniciacdo cientifica com a Profa. Dra. Roseane também tem a
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oportunidade de tornar suas pesquisas de iniciagdo cientifica cursos para a plataforma, no entanto
0 engajamento nos cursos parte apenas desse reduzido publico.

Por meio das observacoes realizadas na plataforma e no Facebook, constatou-se pouca participacio
e engajamento dos publicos no projeto. Os cursos acabam sendo direcionados aos estudantes de
comunicacdo da Unesp a pedido de professores e ndo sao feitos, majoritariamente, por interesse
particular ou vontade de aprender e contribuir para o ambiente organizacional.

Tendo em vista que o projeto iniciarda um novo modelo de divulgacdo para atingir um maior
ndimero de pessoas interessadas nesse conteddo, foi identificado o formato de Recursos
Educacionais Aberto (REA) que podera ser apresentado para empresas locais e assim auxiliar no
desenvolvimento destas.

Os Recursos Educacionais Abertos incentivam a participacdo ampliada dos funcionarios, tendo em
vista a flexibilizacdo de horario para execucdo das tarefas. Ou seja, os usuarios poderdo trabalhar
com a “cocriacdo de materiais, compartilhamento coletivo de feedbacks e comentarios.” (OKADA ET
al, 2012, p. 6)

5. Consideragdes Finais

Mesmo com a participacdo dos estudantes no desenvolvimento da plataforma e contribuigcdo
tedrica para os conteidos abordados, ha um grande desafio na falta de participacdo e engajamento
dos usuarios da plataforma, que diminui o potencial do projeto em cumprir com o seu papel
colaborativo na educagdo a distancia. Uma forma de mudar essa realidade é buscar novas
alternativas, como o REA.

Através do REA, a plataforma Comunica Educacio tera a chance de ser utilizada como teste para os
funcionarios das organizacdes dando acesso a conteidos que auxiliardo ndo sé no dia a dia de
trabalho, mas também no seu desempenho como cidaddo participativo.

6. Referéncia Bibliografica
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Projeto GeraSol: Atividades Educativas sobre Fontes de Energia
Renovavel para Criancas e Adolescentes
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Palavras-chave: Sustentabilidade, Fontes Alternativas de Energia, Engenharia elétrica, Design.

Introdugdo

Desde 2013, o Projeto Gerasol desenvolve atividades pedagoégicas com criancas e adolescentes com
o objetivo de conscientizar sobre a necessidade da producdo de energia limpa e renovavel como
forma de preservar o meio ambiente e contribuir com o desenvolvimento sustentavel. As atividades
concentram-se em palestras e atividades lddicas nas escolas de ensino fundamental e médio,
despertando nos jovens estudantes o interesse pelas diferentes formas de geracdo de energia
elétrica, com énfase na energia obtida por fonte solar.

Objetivos

O Projeto GeraSol aparece como uma oportunidade de mostrar as criangas e adolescentes a ampla
utilizacdo das energias renovaveis como meio alternativo de obtencdo de energia elétrica. O
assunto, pouco abordado em sala de aula para niveis de ensino fundamental ou médio, possui
extrema importancia no cenario ambiental atual. Visando isso, o projeto foca em especial na
energia obtida através do Sol, inserindo nas escolas de ensino fundamental e de ensino médio
discussdes sobre questdes ambientais, consumo consciente, impactos na natureza, formas de
energia renovavel e nido renovavel,sustentabilidade e tecnologia solar fotovoltaica.

Material e Métodos

As atividades de visita¢do as escolas sdo realizadas em duas etapas: iniciando as apresentagdes com
palestras ministradas por estudantes universitarios de engenharia elétrica em linguagem adequada
a faixa etaria e sempre promovendo o didlogo e abertura a questionamentos.

Em seguida, os educandos participam de atividades lidicas, montando e utilizando carrinhos
desenvolvidos com placas solares, além de outras atividades interativas, proporcionando a
aplicacdo pratica do conhecimento obtido durante as palestras.

Resultados e Discussao

Os resultados atingidos até o momento refletem parte do trabalho ja realizado nas etapas
anteriores, haja vista todo o desenvolvimento feito desde 2013.

Apesar de ainda ndo terem sido feitas as visitagdes do ano de 2017, os membros do projeto contam
com os relatos das experiéncias passadas e, somado aos ganhos, tanto em termos de equipamentos,
material e membros voluntarios e colaboradores, acreditamos que teremos resultados ainda
melhores em nossas atividades pedagdgicas.
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(1) Breve descricdo da pesquisa ;

O contexto é importante componente jornalistico desde a disseminacao do género interpretativo,
veiculado principalmente na midia impressa a partir da segunda metade do século XX. Sua fungao é
expandir e aprofundar o tema abordado pelo repérter, apresentando um background de
informacoes e estabelecendo diferentes camadas do fato noticioso.

Atualmente, com a presenca macica de midias online como produtores e compartilhadores de
informacao, esse elemento tem ganhado forca no webjornalismo através do Jornalismo de Contexto.
0 texto disponibilizado online aumenta sua abrangéncia ao abrigar textos explicativos, que buscam
criar espacos de debate na midia independente.

A iniciativa de maior relevancia é o Vox.com, veiculo jornalistico norte-americano cujo slogan é
Understand the News (em tradugdo livre, Entenda as Noticias). Disponivel desde 2014, Ezra Klein,
Melissa Bell e Matthew Yglesias langcaram o site com o intuito de explicar os fatos recentes e em
discussdo na sociedade.

No Brasil, o pioneiro foi o Nexo Jornal, lancado em novembro de 2016 e produtor sistematico de
reportagens de contexto em ambiente digital. A escolha de especializagdo nesse estilo de texto
busca “[...] valorizar o acesso de um publico amplo e diverso a um material claro, plural, explicativo
e efetivamente rico, que colabore para subsidiar a formacdo de opinido e a qualificacdo do debate
piblico”. (NEXO JORNAL, p. 01, 2017).

(2) Objetivos;

0 objetivo desta pesquisa é identificar as transformac¢des no processo de produgio e circulacdo da
informacao jornalistica. Analisar os veiculos de comunicagdo que adotam o Jornalismo de Contexto
como método e entender os impactos que essas iniciativas causam em seu publico leitor.

H4 ainda a necessidade de tragar um paralelo entre o surgimento do Jornalismo de Contexto na web
e a popularizacdo do texto interpretativo e do New Journalism no século XX. O surgimento da
revista Realidade em 1966, por exemplo, parecem atender a demandas comparaveis aos anseios de
leitores do Nexo Jornal.

(3) Material e métodos;

Se apoiando no conceito de transmetodologia, que “(..) propde um didlogo/confrontacdo entre
métodos, logicas e procedimentos para trabalhar pesquisas concretas” (MALDONADO, p. 12, 2011),
esta pesquisa ocupa a func¢io de referencial tedrico para a construcdo de um portal de noticias
especializado em Jornalismo de Contexto, com abrangéncia regional. O produto estd sendo
realizado como trabalho de conclusdo de curso do autor e colocard em pratica os conceitos
levantados nesta iniciagdo cientifica.

A utilizacdo combinada da transmetodologia, amparada em pesquisa bibliografica, forneceram os
dados necessarios para a reflexdo critica das novas possibilidades da producio jornalistica e suas
interfaces com a histéria dos acontecimentos.

(4) Resultados e discussdes;

A pesquisa se encontra em estagio inicial e seus resultados ainda em discussdo. Através do que foi
feito durante cerca de cinco meses, foi possivel identificar a necessidade do Jornalismo de Contexto
como complemento ao hard news, garantindo que o leitor tenha background necessdario para atuar
mais ativamente na sociedade como cidadao pensante e transformador.
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Além disso, quando a questdo “em que contexto?” é inserida ao tradicional lead, o texto passa a ter
uma dimensdo de “acionamento da memoria” (PALACIOS, p. 41, 2010) - tanto pessoal quanto
institucional, emocional ou social.

Em relacdo a justificativa de seu surgimento, é possivel pensar os portais de Jornalismo de Contexto
como uma resposta ao grande fluxo de informagdes (verdadeiras ou falsas) espalhadas por
diferentes redes sociais. Iniciativas como o Nexo e o Vox, pela pesquisa realizada até aqui, podem
ser vistos por seus leitores como fontes seguras de aprofundamento.

(5) Consideracdes finais;

0 Jornalismo de Contexto ainda é fendmeno recente e precisa ser objeto de estudos sistematicos.
Seu entendimento passa pela discussdo sobre memoria, crise no jornalismo e webjornalismo. Ao
abrir o leque da contextualizacdo, é comum que os textos tenham seu tamanho ampliado - e af esta
uma das razdes da popularizacdo do jornalismo de contexto em ambiente digital. Porém, até que
ponto o leitor comum esta disposto a ler suas producdes na integra?

Se o surgimento da internet representa um novo capitulo na histéria da humanidade, com reflexos
em diferentes aspectos da vida em sociedade, no jornalismo o processo de entendimento desse
fendmeno ainda é insuficiente. O Jornalismo de Contexto pode ser um importante insumo nessa
construcao.

(6) Referéncias bibliograficas.
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Projeto Pauta Verde: Extensao, Pesquisa e Educacao

Mariane Tognoli Arantes
Marcos Cardinalli
Angelo Sottovia Aranha

Palavras-chave: Jornalismo, Ambiental, Especializado

Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria

Elaborado em 2006, o projeto de extensdo Pauta Verde foi criado a partir da tese de doutorado do
Prof. Pedro Celso Campos e tem como produtos o site de dominio préprio
www.impactounesp.com.br e o Jornal impresso Impacto Ambiental - destinado a estudantes do
Ensino Médio publico - além das pesquisas e da producio cientifica do Grupo de Estudos Aplicados
em Jornalismo Ambiental (GEAJA). Reune estudantes e docentes numa acdo justificada pela
intencdo de contribuir para o bem estar da sociedade que mantém a universidade publica.

Tela inicial do site. Acesso em: 03/10/2017

Objetivos

Compartilhar informagdes, em linguagem jornalistica, que subsidiem reflexdes sobre temas
essenciais a preservacido da natureza e do préprio ser humano.

Dirigido ao publico jovem, o Impacto Ambiental é editado para ndo ser um guia muito técnico e
tedioso, e sim para permitir leituras agradaveis sobre tematicas ambientais,as quais sdo de extrema
importancia para a formacao educacional e cidada de jovens e adolescentes. Outro objetivo é a
pesquisa sobre o jornalismo especializado na cobertura de fatos e situagdes relativas ao meio
ambiente, desenvolvida no GEAJA. Para Wilson da Costa Bueno (2007), entre as funcdes do
Jornalismo Ambiental estdo a funcdo informativa, a pedagdgica e sua func¢do politica. Com as
edicdes do Impacto Ambiental, impressas e virtuais, objetiva-se efetivar essas trés func¢des. Todos
os estudos e produgdes jornalisticas sdo feitos por estudantes da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagao da Unesp.

Esse projeto também complementa a formacao dos futuros jornalistas, pois ndo existem disciplinas
especificas de Jornalismo Ambiental no curso.

Material e Métodos

Com o aumento do interesse dos jovens pelos suportes digitais, o site tomou o lugar do jornal
impresso e é hoje o0 “carro-chefe” do projeto. Atualizado diariamente, o
“www.impactounesp.com.br” conta com participacdo dos alunos como editores, pauteiros e
repoOrteres. Nesse site procura-se praticar uma linguagem concisa e objetiva, para oferecer
informacdes sobre meio ambiente de maneira didatica.

As reunides sdo mensais, para a apresentacdo de propostas e pautas e para o planejamento da
producao cientifica. O layout simples e interativo do site facilita o acesso e a busca por informacgoes.

Resultados e Discussao

Devido a periodicidade com que o site é atualizado (semanalmente), pode-se afirmar que o nimero
de acessos é satisfatorio. As estatisticas mostradas nas imagens exemplificam isso:

(imagens aqui)
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As imagens foram retiradas da se¢do "Estatisticas" do blog.

Além de promover maior conhecimento sobre o meio ambiente, aos estudantes de graduacao e aos
do ensino médio, o projeto torna-se uma ferramenta pedagogica que auxilia na democratizacdo da
informacdo nas salas de aula. Além de ajudar na formagdo critica do publico leitor, forma também
jornalistas mais criticos e bem preparados. A principal preocupacgdo é, além de aumentar a
proximidade com os leitores e de estimular a responsabilidade profissional, complementar o
processo de ensino-aprendizagem.

Segundo Ana Carolina de Araujo Abiahy (2000), em O jornalismo especializado na sociedade da
informacao:

“Uma das principais contribuicées que devemos ressaltar na tendéncia de desenvolvimento do
jornalismo especializado é a valorizacdo de temas que antes seriam considerados de menor
importancia. O jornalismo especializado, enfim, colabora para expressar os diferentes pontos de
vista existentes na sociedade. (...)"

Referéncias Bibliograficas
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Propaganda eleitoral e liberdade de expressao: analise do julgamento de
acoes diretas de inconstitucionalidade pelo STF

Tatiana Stroppa

Palavras-chave: A¢do direta de inconstitucionalidade; Liberdade de expressdo; Propaganda
eleitoral; Supremo Tribunal Federal

1. BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

O presente trabalho vincula-se ao Projeto de pesquisa “POLITICAS PUBLICAS DE COMUNICACAO
NO SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL: a liberdade de expressdo em julgamento” coordenado pelo
Prof. Dr. Carlo José Napolitano, do Departamento de Ciéncias Humanas e do Programa de Pds-
Graduac¢do em Comunicag¢do, da FAAC, UNESP/Bauru. Referido projeto tem o escopo de, a partir da
analise de acdes do controle concentrado de constitucionalidade ja julgadas/finalizadas entre 1988
e 2015, extrair conclusdes acerca da interpretacdo dada pelo STF em relacio as politicas publicas
relacionadas a comunicacgao social.

Neste contexto, a presente pesquisa trata de acdes diretas de inconstitucionalidade (ADI) que
discutiram questdes ligadas a propaganda eleitoral, por um lado, e a protecdo da liberdade de
expressao, por outro, quais sejam:

. ADI 956 requerendo a inconstitucionalidade do § 12 do Art. 76 da Lei 8713/93, que veda a
utilizacdo de gravacdes externas, montagens ou trucagens nos programas destinados a veiculacao
do horario gratuito. Acdo foi julgada improcedente, por maioria de votos, reconhecendo a
constitucionalidade da referida veda¢do que nao implica limitacao a liberdade de expressao.

. ADI 3741 almejando: A) aplicacdo do principio da anterioridade da lei eleitoral a totalidade
da Lei n? 11.300/2006; B) declaracdo de inconstitucionalidade do Art. 35-A da Lei 9504/97. Acao
julgada parcialmente procedente, por wunanimidade de votos, para reconhecer a
inconstitucionalidade do Art. 35-A da Lei 9504/97 por afronta a liberdade de expressao e ao direito
de informacdo plural e livre.

. ADI 3758 com o objetivo de reconhecimento da inconstitucionalidade do § 72 Art. 39 da Lei
9.504/97 (incluido pela Lei 11.300/2006) que proibiu a realizacdo de showmicio e de evento
assemelhado para promoc¢ao de candidatos, bem como a apresentacdo, remunerada ou nao, de
artistas com a finalidade de animar comicio e reunido eleitoral. Acgdo extinta sem julgamento do
mérito diante do reconhecimento da ilegitimidade ativa ad causam.

. ADI 4741com a intengdo de que o STF fixasse, em interpretacdo conforme, que
manifestacdo de pensamento e de opinido através de redes sociais, inclusive o twitter, ndo estavam
inseridas nas vedacdes dos artigos 36, caput e 57-B, inciso 1V, da Lei n? 9.504/1997. Acédo extinta
sem julgamento do mérito devido a perda do interesse de agir diante de altera¢des nos dispositivos
enfocados.

2. OBJETIVOS

A pesquisa tem por objetivo: estudar a atuacdo do STF na definicdo dos contornos da propaganda
eleitoral e a vinculagdo desta a liberdade de expressdo; verificar se é possivel extrair uma
padronizacao dos argumentos trazidos pelos Ministros para justificar os seus votos.

3. MATERIAL E METODOS

A técnica de pesquisa adotada para cumprir o objetivo proposto é a analise de julgados das decisdes
do STF, em uma abordagem de natureza analitica indutiva.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Diante do estudo feito, observou-se que nao houve, entre 1988 e 2015, uma consolidagio efetiva
dos contornos da propaganda eleitoral nem mesmo, como fica claro na analise dos votos trazidos na
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ADI 956, definiu-se se ela estd compreendida no Art. 220, §§ 12 e 22 da CF/88, sendo que o Unico
Min. a mencionar uma “posicao de prevaléncia da liberdade de expressdo” em casos de conflito foi o
Min Celso de Mello.

No julgamento da ADI 3741 verificou-se uma tendéncia de o Tribunal atribuir maior relevancia a
liberdade de expressdao com reflexos na impossibilidade de restringir pesquisas eleitorais antes do
pleito, apesar ndo haver em nenhum dos votos mengio expressa a “posicao preferencial ou maior
peso”.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Concluiu-se que os Ministros do STF, apesar de nao manterem exata coeréncia entre os
argumentos, atribuem a liberdade de expressdo uma maior relevancia e, por isso, restricdes
precisam ser analisadas a luz da proporcionalidade. Todavia, ndio houve um entendimento sobre
ser, ou ndo, a propaganda eleitoral matéria abarcada por referida liberdade. Essa situacdo de
incerteza permite que o Legislativo atue na relativizagcdo da propaganda eleitoral gratuita (§ 32 do
art. 17 da CF/88), como feito no dia 06 de outubro de 2017, com a publicacio da Lei n2 13.487 que
suprimiu a regulacdo do referido direito (denominado "direito de antena").
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Publicidade no Brasil: Apontamentos da campanha do Conar
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Breve Descricao

A publicidade faz parte do contexto social e influencia o0 modo de vida das pessoas. Por isso, o
debate sobre publicidade e seus discursos, estdo vez mais presente em nossa sociedade. De acordo
com o professor Coelho (2016) no Brasil, os efeitos da atividade publicitaria é matéria abrangida
predominantemente pelo Cddigo de Defesa do Consumidor, tendo como entidade regulamentadora
o Conselho Nacional de Autoregulamentacgdo Publicitaria (CONAR), que tem como missdo “Impedir
que a publicidade enganosa ou abusiva cause constrangimento ao consumidor ou a empresas e
defender a liberdade de expressdo comercial (CONAR, 2017).

Objetivos

Analisar a campanha denominada “Opg¢des”, veiculado na tv aberta e nas redes sociais, pautado na
Legislacdo Brasileira e no papel do CONAR, como 6rgio regulador de pecas publicitarias. Fomentar
o debate referente a ética publicitaria.

Material e Métodos

Para o desenvolvimento do presente estudo no primeiro momento foi realizado a revisdo
bibliografica do tema. Segundo Vianna (2001, p. 87) a fundamentacdo tedrica é um processo de
busca de autores ou entidades de diferentes ordens que ja publicaram a respeito do tema escolhido.
Portanto, houve o levantamento e a selecdo artigos cientificos relacionados aos temas de Direito
Empresarial e Publicidade e o papel do CONAR no Brasil, para posteriormente a analise da peca
publicitaria.

Discussoes

0O CONAR é uma organiza¢do ndo-governamental que visa promover a liberdade de expressao
publicitaria e defender as prerrogativas constitucionais da propaganda comercial, constituido por
publicitarios e profissionais de outras areas (CONAR, 2017).

0 Codigo Brasileiro de Autoregulamentacdo Publicitaria, define como preceitos basicos da ética
publicitaria que: todo andncio deve ser honesto e verdadeiro e respeitar as leis do pais; deve ser
preparado com o devido senso de responsabilidade social, evitando acentuar diferenciacdes sociais,
deve ter presente a responsabilidade da cadeia de produgdo junto ao consumidor, deve respeitar o
principio da leal concorréncia e deve respeitar a atividade publicitdria e ndo desmerecer a
confianga do publico nos servigcos que a publicidade presta (CONAR, 2017)

A campanha “Opgdes” pertencia a préopria entidade de CONAR sendo composta por dois comerciais
de TV, os quais buscavam demostrar que a funcio da organizacio é a protecido dos consumidores de
eventuais ofensas e discursos antiéticos que podem estar presentes em campanhas publicitarias.
Vale destacar que a campanha foi veiculada em agosto de 2017 e logo foi retirada do ar, por isso,
atualmente é possivel encontrar apenas um dos comerciais. A campanha foi assinada pela Agéncia
AlmapBBDO, no comercial analisado foi criada uma divisdo da tela em duas partes, demostrando
lado a lado, elementos visualmente opostos. Inicialmente mostra-se uma familia composta por um
casal heterossexual ao lado de outra, com um casal homossexual. Enquanto isso, a narracao diz “Se
para vocé familia é apenas homem, mulher e filhos olhe para tela do lado esquerdo, se ndo para tela
do lado direito”. Posteriormente, apresentou-se duas criangas com tipos fisicos diferentes, sendo
indagado pelo narrador “se vocé acha que atores gordinhos incentivam a obesidade olhe para lado
direito, mas se for ao contrario para o esquerdo”.
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A peca é finalizada com a narragdo “Ja pensou se todo comercial tivesse que ter op¢des para agradar
todo mundo? ”. E finaliza a ideia com a frase “Por isso que existe o Conar. Para separar o que é gosto
pessoal do que é ofensivo e ilegal”. No entanto, ao tratar como “gosto pessoal” elementos que
podem ser relacionados com diferentes preconceitos e discriminacdo, o Conar se ausenta e
descumpre sua funcdo e missdo. Destaca-se que existem trés formas de publicidade ilicita previstas
pelo Cédigo de Defesa do Consumidor: a simulada, a enganosa e a abusiva.

Consideracoes Finais

A publicidade abusiva (CDC, art. 37, § 2.2) é aquela que agride os valores sociais. Sendo assim,
interpreta-se abusiva a publicidade racista, sexista, discriminatdria e a lesiva ao meio ambiente.
Ademais, como se relaciona com os valores socialmente aceitos, a publicidade considerada abusiva
em determinado momento histdrico pode deixar de sé-lo em outro e vice-versa, no entanto, em uma
sociedade pautada em constantes discussdes sobre direitos igualitarios para todos a campanha do
proprio Conar ndo condiz com as tendéncias do mercado e com a prépria realidade do pais.
COELHO, Fabio Ulhoa. Manual de direito comercial: direito de empresa. — Sdo Paulo: Saraiva, 2016
CONAR. Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitaria. Disponivel em: 103
http://www.conar.org.br.

FADEL, Marcelo Costa. Breves comentarios ao cdédigo de auto-regulamentacido publicitaria do
Conar. Revista de direito do consumidor, Sao Paulo, v. 50, p. 153- 170, abr. 2004

VIANNA, Ilca. Metodologia do trabalho cientifico: um enfoque didatico da producdo cientifica. Sdo
Paulo: E.P.U., 2001.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-79-1 234



R XIX JORNADA MULTIDISCIPLINAR
\ﬁ "Midia, Politica e Movimentos Sociais”

07 e 08 de novembro de 2017
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo — Departamento de Ciéncias Humanas

Publicidade, consumo e entretenimento: o product placement no
universo musical

Juliane de Paula Silva
Vitor Pachioni Brumatti

Palavras-chave: Product Placement; Merchandising; Music; Branded Content; Videoclipe.

RESUMO

Busca-se compreender a maneira que a publicidade vem ganhando espago no entretenimento
musical contribuindo na relacio da marca com o consumidor. O tema abordard o método de
Product Placement explorando o impacto causado pelas marcas que a utilizam para lancar seus
produtos nos videoclipes. Analisard os momentos que os produtos serdo exibidos no videoclipe
Live Goes On, propondo assim demostrar o impacto causado na publicidade e a influéncia
transmitida para o publico do artista. Utilizando a base em estudos bibliograficos, a analise com
contetido do videoclipe selecionado para o estudo e a coleta de dados para explorar a influéncia e a
imagem que é transmitida pela personagem.

Palavras-chave: Product Placement. Merchandising. Music. Branded Content. Videoclipe.
INTRODUCAO

A industria musical vivéncia uma era de adaptagdes que vém ganhando forcas, aumentando assim,
o consumo de seus produtos divulgados. Ndo se diferenciando muito da publicidade, que, a cada
dia, busca inovagdes para conquistar o publico de modo atrativo.

A facilidade de acesso do publico em geral ao conteido musical na internet acarretou na
desvalorizacdo dos meios tradicionais, tornando o videoclipe uma das principais formas de
divulgacdo dos artistas. Diante a essa mudanca, as produtoras encontram oportunidades de
divulgar marcas/produtos dentro dos videoclipes, esse método é conhecido como Product
Placement.

As marcas licenciam hits populares, pois devido ao grande alcance de visualiza¢des nos videoclipes
e a forte influéncia do artista, impactam na tomada de decisdo do consumidor, atraindo os fas do
artista para o consumo da marca. Trazendo a sensacao de proximidade e intimidade com o artista.
0 trabalho analisara a percepg¢do dos consumidores a respeito da presenca das marcas e produtos
dentro do videoclipe da musica Life Goes On da cantora Fergie.

OBJETIVOS

Identificar a percepg¢do dos consumidores a respeito da presenca de produtos, por meio da técnica
de Product Placement, no videoclipe. Compreender o uso dessa técnica como forma de inserir
produtos ou marcas dentro de materiais audiovisuais, descrever o contetdo assistido, a
caracterizacdo do produto dentro do cenario e no personagem, analisar a percepcdo dos
consumidores a respeito da presenca das marcas e produtos dentro do videoclipe.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento foram necessarias algumas etapas visando sua realizacio e conclusio de
acordo com os objetivos propostos. A partir disso, inicia-se com a pesquisa bibliografica que foi
utilizada na construcdo tedrica do trabalho, para melhor compreensio na fundamenta¢do do
assunto proposto na pesquisa.

Adotou-se a abordagem de entrevista qualitativa de carater exploratdrio, que no momento esta em
desenvolvimento, esses resultados da coleta de dados contribuirdo com o resultado do estudo que
sera abordado a problematizacdo formulada por uma entrevista em profundidade.

A pesquisa analisard o objeto que utiliza o método Product Placement, durante a insercdo, as
marcas sdo exibidas em determinados momentos do videoclipe.
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RESULTADOS PARCIAIS OU FINAIS

Para a compreensio do assunto proposto, o trabalho foi desenvolvido com base na etapa de coleta
de dados, porquanto, proporcioonou resultados parciais para o estudo final. Foram abordados os
temas: conceitos e diferencas entre o Merchandising e o Product Placement, as estratégias de
marketing que envolve a comunicagdo gerando contetudo, conhecido como Branded Content, para o
entendimento sobre os impulsos de compras, foi tratado o comportamento dos consumidores
através da influéncia das celebridades, e também foi citado o surgimento do videoclipe e suas
importancias, e também a realizacdo da comunicagao pelas plataformas e videos.

CONCLUSOES E / OU CONSIDERACOES FINAIS

0 estudo adquirido com foco no método de Product Placement aplicado no entretenimento musical,
foi possivel analisar a importincia dele para a publicidade. Suas principais caracteristicas
apontaram resultados na influéncia dos consumidores. Para comprovar os resultados da
metodologia, foi necessario da coleta de dados realizada com os fas entrevistados, e assim foi
possivel atingir as expectativas com base na aplicacdo da metodologia unindo os resultados e
considerac¢des mais aprofundas sobre a influéncia do videoclipe.

REFERENCIAS
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Recursos de acessibilidade em publicacbes jornalisticas digitais
especializadas em viagens e turismo.

Matheus Ferreira
Suely Maciel

Palavras-chave: jornalismo de viagens; turismo; acessibilidade; ciberjornalismo

As pessoas viajam para diversos lugares no mundo, motivadas pela curiosidade, pelo descanso, pelo
anseio de conhecer novas culturas (FERNANDES FORNEA, 2004). Aquece-se, entdo, a industria do
turismo ao se olhar a viagem como prazer dentro da sociedade do dcio. Para Fiirish e Kavoori
(2002), o jornalista especializado em viagens tem um papel fundamental ao prover informagoes
prévias sobre os destinos ao redor do globo, prestando servicos aos leitores, assim como tem uma
funcdo de mediacdo entre culturas diferentes, gozando de um poder de construcio da
representacdo do outro (FURISH; KAVOORI: 2001).

Com o desenvolvimento da Web, o papel do jornalista especializado em viagens muda: de produtor
de contetdo, o jornalista agora é também gestor e verificador de informacgdes providas pelos
cidadios nao jornalistas (TEJEDOR: 2008), e todo o processo decisdo de onde se viajar se da agora
pelas midias digitais online (PIROLLI: 2015). Embora cada vez mais o numero de usudrios da
internet aumente, ainda hd pessoas que continuam excluidas desse processo, devido a barreiras
digitais, nascidas de consequéncias econémicas, politicas e sociais (MARTINO: 2014). Pode-se dizer
que, dentre os excluidos da Web, estdo as pessoas com deficiéncia visual, que encontram na
sociedade barreias, como sites incompativeis com leitores de tela, imagens e videos sem video
alternativo, entre outras. Sem acessibilidade na Web, as pessoas com deficiéncia tém de abrir mao
de sua autonomia (W3C), o que afeta os conceitos de inclusdo e autonomia, garantidos pela Lei n?
13.146, o Estatuto da Pessoa com Deficiéncia.

Desta forma, esta pesquisa se propde a identificar e analisar os recursos de acessibilidade nos
cadernos de Turismo dos jornais Folha de S. Paulo (Folha Turismo) e O Estado de S. Paulo (Viagem),
em sua versdo online, de forma a verificar os parametros de acessibilidade porventura oferecidos
nas publicagdes.

0 estudo, de natureza exploratodria, estara calcado em a) levantamento bibliografico e documental
sobre os tdpicos pertinentes para a andlise do objeto (jornalismo digital, jornalismo especializado
em viagens e turismo, acessibilidade e comunicag¢do, desenho universal, recursos de acessibilidade
para pessoas com deficiéncia visual), b) selecdo de edigdes dos cadernos Folha Turismo, da Folha
de S. Paulo, e Viagem, d'0O Estado de S. Paulo, em sua versdo online. ¢) identificacdo e andlise dos
recursos de acessibilidade, estabelecidos pela Web Content Accessibility Guidelines (WCAG) 2.0 e
tracos do desenho universal presentes nas publicacdes selecionadas. Deverdo formar o corpus de
analise cinco edi¢cdes de cada caderno, escolhidas aleatoriamente, e serda feita a andlise de todo o
conteudo apresentado na pagina inicial dos cadernos em cada uma das datas escolhidas.

Com isso, busca-se contribuir para a compreensdo dos recursos de acessibilidade, seu melhor
aproveitamento na producéo jornalistica digital em rede e para a discussido sobre acessibilidade e
inclusdo de pessoas com deficiéncia visual.

Referéncias:
BRASIL. Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestdo. eMAG: Modelo de Acessibilidade em
Governo Eletrénico. Brasilia, DF, 2014. 92 p. Disponivel
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Relagoes publicas educacionais e competéncias comunicacionais

FernandaTerezinha de Almeida
Roseane Andrelo

Palavras-chave: Relacdes Publicas; Relagdes Publicas Educacionais; Competéncias
Comunicacionais; Publico Interno; Comunicag¢do nas Organizagoes.

0 momento histérico atual é marcado pelo predominio da légica da globalizacdo e todas as
mudancas que esse fenOmeno causa na forma como a sociedade contempordnea se organiza,
convive, produz e se comunica. As organizacgoes, publicas ou privadas, sdo fortemente influenciadas
por esse fendmeno, sobretudo no que concerne a sua capacidade de competir em um
macroambiente volatil e globalizado. Além das adequagdes necessarias em seus processos
produtivos, este cendrio exige, ainda, que as organizag¢des invistam permanentemente na formagao
do seu publico interno (ANDRELO, 2012), seja na qualificacdo técnica inerente as suas atividades
funcionais, seja na sua capacidade de se comunicar e se relacionar com os demais publicos de
interesse destas organizacgdes.

Inseridas neste contexto, entende-se que as Relacdes Publicas, como area profissional responsavel
pelo “gerenciamento do comportamento da comunicagdo de uma organizacdo com seus publicos”
(GRUNIG, 2011, p. 34), deve também fomentar no Publico Interno das organiza¢des a capacidade de
gerar, difundir e interpretar contetdos, diretamente ou por meio de diferentes recursos
tecnolégicos (ANDRELO, 2012) avaliando, ainda, como eles utilizam, dentro do ambiente
organizacional, a comunicagdo para relacionamento, interacdo e alcance de objetivos. Considera-se
como Publico Interno os funcionarios diretos das organizacdes, que possuam vivéncia rotineira em
suas locacdes e participem ativamente dos projetos e objetivos organizacionais,
independentemente da formatacio juridica da contratacio.

Tomando-se a comunicagdo como inerente aos processos organizacionais, torna-se necessario
discutir o papel educativo das Relagdes Publicas, incluindo neste debate o conceito de
Competéncias Comunicacionais, aqui compreendidas como aquelas que transformam os
integrantes de uma organizacdo em “agentes auténomos de comunica¢do” (DUARTE; MONTEIRO,
2009, p. 346).

Com base nestas reflexdes, o objetivo do estudo é contribuir para a construcdo de uma visao
brasileira do conceito de Relagdes Publicas Educacionais, categoria postulada por Betteke Van
Ruler e Dejan Verci¢ a partir da pesquisa realizada sobre a atividade de Relagdes Publicas na
Europa. No relatério denominado The Bled Manifesto on Public Relations, publicado em 2002, os
pesquisadores identificaram que as atividades de Relagbes Publicas europeias possuiam quatro
caracteristicas: Gerencial, Operacional, Reflexiva e Educacional. A caracteristica Educacional foi
definida como aquela relacionada com atividades que propiciem a “todos os membros da
organizacdo tornarem-se competentes comunicacionalmente, de forma a responderem melhor as
exigéncias da sociedade” (GONCALVES, 2010, p. 83).

Mesmo no estudo europeu, este conceito foi trabalhado de forma incipiente, e no Brasil,
praticamente ndo sdo encontradas referéncias, caracterizando o ineditismo do tema. Por isso,
entende-se que o aprofundamento deste conceito na realidade brasileira, pode também contribuir
para uma pratica profissional voltada a criagio de ambientes organizacionais em que o
relacionamento das organiza¢des com seu publico interno seja mais simétrico e participativo.

Neste momento, a metodologia utilizada é a pesquisa bibliografica, que trara suporte teorico as
discussdes propostas sobre os temas de interesse. Considerando o estagio inicial e exploratorio,
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esta pesquisa propicia a reflexdo sobre as Relagdes Publicas Educacionais e o desenvolvimento das
Competéncias Comunicacionais no Publico Interno das organizagdes.

A partir deste estudo inicial, parte de uma pesquisa maior ainda em desenvolvimento, pretende-se
promover discussoes sobre os conceitos abordados. Espera-se que estas reflexdes contribuam para
que as Relac¢des Publicas sejam compreendidas também como uma atividade que fomenta a criacdo
de ambientes organizacionais em que a participacdo das pessoas que com ela colaboram, sejam
esperadas, fomentadas e valorizadas. “Acreditamos que as relacées publicas propiciam as
organizacdes uma forma de dar voz e poder para os publicos no processo decisério das
organizagdes” (GRUNIG, 2011, p. 32) - palavras que neste momento sdo adotadas como inspiracgdo.
Referéncias bibliograficas.
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O projeto

O Reporter Unesp é um portal jornalistico multimidia desenvolvido junto ao Laboratério de Estudo
em Comunicagao, Tecnologia e Educacdo Cidada (Lecotec) da Faac da Unesp de Bauru e produzido
pelos alunos da disciplina de Jornalismo Digital I e II. O projeto surgiu com uma proposta
desafiadora: criar uma pratica laboratorial em Jornalismo Digital, que ofereca todas as
possibilidades reais de desenvolvimento, publicacdo e edicdo de contelido webjornalistico para os
alunos de graduacao. Isso significou a idealizacdo e criacdo de uma plataforma de vanguarda que dé
a possibilidade aos alunos o contato com as ferramentas mais recentes e praticas mais atualizadas
de producio de conteddo jornalistico digital que reproduza laboratorialmente os fluxos e
estruturas dos principais portais jornalisticos do mercado. Somou-se a esse desafio a ambicdo de
criar um produto original que ofereca a sociedade um contetido informativamente rico e
eticamente responsavel. Assim, O Repoérter Unesp veio a se tornar um centro de producdo de
conteddo de cunho inovador que visa integrar e complementar a pratica de Jornalismo Digital pelos
alunos da Universidade Estadual Paulista "Julio de Mesquita Filho". O contetido é variado tendo
produtos que vdao de webdocumentarios, revistas tematicas, podcasts, vodcasts, vlogs, textos sobre
tecnologias inovadoras no jornalismo e reportagens especializadas de teor politico, economico,
comunitario, cultural e ambiental. Deste modo, O Repédrter Unesp, que esta em sua 442 edicdo em
2017, é um portal interativo e dindmico que proporciona a comunidade ndo apenas contetdo
jornalistico aprofundado e de qualidade, como também material de natureza experimental que
ajudara na melhoria das novas praticas de jornalismo digital.

Objetivos

Sdo objetivos do projeto de extensdo Repdrter Unesp: desenvolver um centro de producgido de
conteido de jornalismo digital especializado, gerar conteido sobre os diversos setores das
industrias criativas, prospectar, analisar e divulgar novas tecnologias inovadoras para o jornalismo,
integrar a producido de conteido as midias sociais, criar um espaco laboratorial de jornalismo
digital para experimentacao e capacitacdo dos alunos de jornalismo da Unesp;

Material e métodos

O projeto é alicercado em trés eixos: jornalismo, tecnologia e inovacdo. Com estes pilares, o
Repdrter Unesp busca desenvolver um centro de produgio de contelddo inovador e especializado na
area de jornalismo digital. Tendo em vista a usabilidade das novas midias com recortes tematicos
segmentados e multifacetados. Quanto a produgdo deste contetdo, serdo gerados cinco formatos:
podcasts, videocasts, webdocumentarios, resenhas, reportagens, coberturas ao vivo de eventos.
Estes produtos sdo desenvolvidos pelos alunos das disciplinas de Jornalismo Digital I e II do curso
de Comunicagdo Social com énfase em Jornalismo da Unesp de Bauru. As atividades sao
organizadas em varias etapas: definicdo tematica, produg¢io das pautas, estabelecimento de contato
com fontes, captura de audio, video e texto de entrevistas, elaboracdo das reportagens, edicdo do
material audiovisual, criacdo do organograma de hierarquizacdo de contetido por meio de um mapa
de hiperlinks e publicacdo no portal do Repoérter Unesp segundo um sistema de categorias e tags.
Resultados e discussoes
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Como resultado, se espera que o projeto veicule a producao dos alunos de graduacdo para além do
espaco da sala de aula, possibilitando uma avaliacio e apreciacdo da sociedade sobre os produtos
desenvolvidos. O diferencial entre o "Repdrter Unesp"” e produtos semelhantes produzidos fora da
universidade é a liberdade que os alunos possuem no ambito da experimentagdo: nesse universo,
os alunos produzem pautas e temas mais diferenciados que abrangerdo uma gama de pessoas
muito grande, sendo que os temas abordados serdo de abrangéncia além do regional. Além da
constante atualizacdo com as novas tendéncias do mercado.

Consideragoes finais

O Projeto de Extensdo Repdrter Unesp tem se mostrado extremamente importante e produtivo,
articulando o ensino, a pesquisa e a extensdo. De forma direta, através das producdes, faz uma
conexdo com a comunidade e desenvolve as habilidades jornalisticas dos participantes na
plataforma digital. Proporcionando aos alunos de graduacdo uma experiéncia efetiva na producao
de conteddo para web, os auxiliando tanto a dominar as ferramentas da area como a ter um
portfélio neste tipo de producdo produzido em um laboratério modelo com um histérico de
credibilidade construido ao longo dos anos.
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Representacdo de identidade cultural sobre o relacionamento entre o cidaddo e a agua por meio das
redes sociais digitais

Resumo. Para explorar as questdes envolvendo a comunicagdo como meio de discutir e refletir
sobre os problemas do relacionamento entre o cidadao e a agua, tem-se em um contexto de
identidade cultural do individuo sua representagdo perante as relacées que a pessoa humana
desenvolve dentro do convivio com a sociedade. Buscou-se estudar e entender este quadro
tornando possivel contribuir com uma pesquisa que registre e demonstre esta dimensido de
relacionamento. Este trabalho busca registrar esta identidade por meio da interpretacao de dados
colhidos nas redes sociais digitais envolvendo o cidaddo em seu relacionamento com a 4gua e suas
questdes, como distribuicdo, precipitacao, acumulo, preservacdo, saneamento e outros aspectos
relacionados, tendo como base os dados levantados através de relacdes construidas nestas redes
como twuiter e facebook. A utilizacdo de ferramentas tecnoldgicas como analise de redes pode
contribuir com a formacdo de bases de dados a serem exploradas na busca desta identidade.
Espera-se dentro de parametros culturais associados a ciéncia da comunicacdo estabelecer
possiveis aspectos que deem forma a esta identidade cultural do cidaddo perante o seu
relacionamento com a agua. Com a ajuda destas ferramentas pretende-se entender o campo
semantico envolvido chegando-se ao resultado de representacdo desta identidade cultural do
cidadado na questdo da gestdo hidrica. Sera desenvolvido por meio destas ferramentas uma base de
dados relativos aos conceitos envolvendo a gestdo hidrica demonstrando suas relagdes,
contribuindo com o registro e consequente disseminacao desta representacdo de identidade.
Palavras chave: Identidade cultural, 4gua, redes sociais digitais, Gestdo hidrica, analise de redes.
INTRODUCAO

As questdes envolvendo a identidade do ser humano vem sendo estudadas nos ultimos tempos e
ora se coloca como resultado do “eu” ou ora como resultado cultural, bem, considerando os dois
pensamentos e toda a discussdo entorno da pds-modernidade, temos atualmente um fator que
junto a toda a compreensdo do que o individuo representa na sociedade vem acumulando
caracteristicas e criando comportamentos que influenciam ainda mais na distin¢do e representacao
de identidade na saida do século XX para inicio do XXI. Este fator ou fatores aparecem na sociedade
a partir do momento em que a tecnologia comeca a fazer parte do cotidiano das pessoas. Sendo este
trabalho desenvolvido com base em dados extraidos do Facebook.

IDENTIDADE

Para embasar as discussdes dobre os resultados explora-se as questdes desenvolvidas em Hall
(2005) sobre a identidade e po6s-modernidade, Castells (2013) com respeito aos movimentos
sociais na internet, Giddens (1991) com a concepg¢des de mudanca e queda de fronteiras, Sousa
(1994) que ressalta a heranga norte americana nas questdes de consumo e finalmente o estudo de
Dahlberg (2001) que aborda o controle e as possibilidades de questdes individuais chegando a
grupos dentro das redes sociais digitais.

ANALISE DE REDES

No contexto das redes sociais digitais, pode-se desenvolver com auxilio do software Geph as
métricas sobre esta rede de usuarios, identificadas sob os algoritmos de modularidade, grau
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ponderado médio e o algoritmo de distribuicdo espacial do grafo Force Atlas 2. Desta forma chega-
se a resultados visualizados graficamente em grafos com base no conceito de redes que
demonstram estas ligacoes.

Grafo 1 Formacao de clusters

Assim tem-se um grafo gerado por estas conexdes que permite ver todos os nds (16716 conexdes) e
todas as arestas (20390 ligacdes) que interligam esta rede.

CONCLUSAO

Desta forma, parece claro que estabelecer uma representacdo de identidade é possivel, a exploracdo
de Grafos em analise de redes pode contribuir para uma formacdo caracteristica dos usudarios
entorno deste e de outros possiveis objetos de pesquisa, pois o cenario encontrado hoje nestas
redes sdo o resultado das relagdes construidas pela histéria do Homem, sua evolugdo e tudo que se
cria em termos de tecnologia e consequente influencia na formagdo de identidade de grupos e da
humanidade em geral.
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Representacoes e construcdoes midiaticas sobre o corpo feminino com
deficiéncia, o exemplo dos Jogos Paralimpicos Rio 2016

Neide Maria Carlos
José Carlos Marques

Palavras-chave: fotografia; fotojornalismo esportivo; esporte; paralimpiadas; corpo

Nosso projeto de pesquisa tem como ponto central a representacdo imagética do corpo da mulher
atleta com deficiéncia pelos canais midiaticos nas Paralimpiadas Rio 2016. Com o corpus ainda por
ser definido, pretendemos estudar os significados envolvidos na imagem fotografica para a
condugido das discussdes em torno da problematica de género nas representacdes sobre a mulher, a
questdo do corpo na comunicacdo e, portanto, do corpo com deficiéncia, além dos significados
implicados no esporte paralimpico.

Desenvolvimento da pesquisa

A imagem do corpo se impde no processo de comunicacdo como portadora de significados. Sua
representacdo na fotografia se torna tdo inquietante quanto a proépria presenca fisica corporal.
Pensamos o objeto fotografico no processo de reafirmacgdo de estereodtipos, ou de quebra de
padrdes, uma que vez que imagens podem também ser agentes de renovacao das nossas relagdes
com o mundo que nos cerca.

Aqui apontamos algumas das primeiras questdes que se impdem para o desenvolvimento de nossa
pesquisa, a discussdo em torno dos jogos de significados para a nossa cultura, de que forma eles
circulam e seu grau de implicacdo para as negocia¢des em torno a esses significados. Se as disputas
ocorrem no campo da cultura, os sentidos produzidos através dos recursos dos canais de
comunicacdo, entre eles a fotografia, se constituem como forca e agentes desses enfrentamentos.
Para Stuart Hall (1997, p.16), “os seres humanos sido seres interpretativos, instituidores de
sentido”.

A acdo do homem nas interagdes sociais implicam sistemas de significados. Segundo Hall (1997,
p.16), sdo esses sistemas que “os seres humanos utilizam para definir o que significam as coisas e
para codificar, organizar e regular sua conduta uns em relacio aos outros”. Se, como expressa Hall
(1997), codigos de significados podem ditar condutas sociais, as formas de se impor padrdes a uma
estética corporal imprimem regras de comportamento e de participagdo do corpo no mundo social.

Isso colocado, questionamos como se processam as negociacdes de sentidos em relagdo ao corpo
que foge a padroes pré-estabelecidos e que enfrenta o desafio esportivo em nivel Paralimpico. Se a
questdo das discussdes sobre as minorias se encontram em plena expansdo, a questdo da pessoa
com deficiéncia precisa ser mensurada ainda como caminho a se pensar a questio da
representatividade de uma parcela social que também é diversa entre si, uma constitui¢io que ndo
€ homogénea. Como pensar, entdo, o seu “pertencimento cultural”, como nos coloca Hall (2003, p.
47). Colocar-se-ia em jogo esteredtipos do corpo que pouco falam sobre os individuos.

A prépria definigdo dos termos que se referem a pessoa com deficiéncia, incluindo o campo do
esporte, passa pelo conflito nascido na cultura e no jogo de significagcdo para designar as diferencas.
0 processo de definicio da pessoa com deficiéncia alcanca o debate sobre a formacao de
identidades dentro de um processo amplo de conflitos entre fronteiras estabelecidas entre os
individuos. Nas palavras de Hall (2000, p. 103), “esta se efetuando uma completa desconstrucio das
perspectivas identitarias em uma variedade de areas disciplinares”, uma tentativa de se romper a
ideia de identidades unificadas e integrais.

Sobre as questdes de género, temos a percep¢do de que os significados sobre a aparéncia do corpo
feminino circulam pelos diversos discursos midiaticos. Nosso trabalho devera se debrucar sobre
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pesquisa online para uma busca de produtos da comunicacdo que falem da atleta feminina com
deficiéncia, para posterior recorte do nosso corpus. Buscaremos aporte na perspectiva da Analise
do Discurso, em autores do campo da imagem, também através de pesquisadores das questdes de
género e que tratam a questio do corpo na comunicagio.

Resultados e discussoes
Ao final, obtidos os resultados, pretendemos contribuir para as discussdes acerca da discursividade
em torno da imagem do corpo feminino com deficiéncia e da representatividade do esporte
paralimpico. Trazer contribuicées através de discussdes sobre a questdo das subjetividades
coletivas e como se podem processar possiveis desconstrucdes dessas fronteiras entre as
diferencas.
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Sororidade na palma da mao: aplicativo para interacao feminina
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Ricardo Cerri

Palavras-chave: Sororidade, Mulher, Aplicativo, Empoderamento

Considerando o cenario contemporaneo brasileiro em relagcdo as mulheres, é importante que estas
discutam possibilidades de mudancas de culturas e cendrios androcéntricos. Por isso, a apropriacao
de meios de comunicacdo é fundamental para divulgacdo de informagdes sobre os direitos desse
grupo e mudar cendrios de violéncia e assédio, que ainda sdo constantes na sociedade brasileira
(ESTADAO, 2016; PRIORE, 2001; REIS, 2002; SUPERINTERESSANTE, 2016)

Uma das formas utilizadas (por grupos de mulheres e feministas) para minimizar esse cendrio seria
a disseminacdo de uma rede colaborativa entre mulheres, onde essas assumam relagdes de
amizade. Considerando esses aspectos, este projeto propoe a elaboracdo de um aplicativo que surge
justamente para contribuir com essa necessidade, oferecendo um espaco de interacio e
comunicacdo entre mulheres, para que essas possam compartilhar dificuldades, anseios e duvidas
do cotidiano feminino, ao mesmo tempo em que oferecem ajuda, apoio, conselhos e afetividade
para outras que passam por situacoes que possuem dificuldades.

Dessa forma, o objetivo é proporcionar as mulheres um espago de debate e interagdo que promova
possibilidades de pensarem seu cotidiano e as relacdes que as cercam, ou seja, oferecer uma sala de
bate papo para mulheres conversarem a respeito de assuntos de seus interesses e se ajudarem
mutuamente, ofertando um canal de acolhimento, que incentive a sororidade e promova a interacdo
e solidariedade entre as usuarias.

Essa ferramenta de interagdo (cujo nome ainda esta em fase de amadurecimento), com previsao de
lancamento ao final de 2017, consiste em um aplicativo para smartphones que oferecera um espago
de interagdo especifico para mulheres que apresentara salas divididas por assuntos como: assédio,
violéncia, maternidade, mercado de trabalho, relacionamento, padrdes de beleza, entre outros, a
fim de que elas possam discutir livremente sobre esses assuntos e fornecer apoio umas as outras.
Dessa forma, o aplicativo procurara alcangar exclusivamente o publico feminino, maior de 18 anos
(devido a possibilidade da presenca de debates de temas polémicos como sexo e violéncia) e falante
da lingua portuguesa.

Em relagdo aos resultados, pretende-se alcangar a aceitagdo do publico alvo, obtendo em torno de
700 downloads no primeiro semestre, alcancado pela divulgacdo em redes sociais e através de uma
lista de 207 contatos de mulheres que, durante uma pesquisa prévia de mercado, demonstraram
interesse em utiliza-lo e estdo aguardando o seu langamento. A partir disso, espera-se que ocorra
uma participacdo efetiva das mulheres, criando uma rede colaborativa de aceitagdo mutua, de
forma a impactar positivamente a vida das usuarias, ao poderem apontar suas histdrias, medos e
ansiedades livremente e sem preocupacdo de serem julgadas, ao mesmo tempo em que oferecem
acolhimento a outras colegas.
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Storymaker: sistema de producao para graphic novels interativas
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Esta pesquisa trata do estudo de processos para a implementacdo do StoryMaker, ferramenta
pratica para o desenvolvimento de histérias em quadrinho interativas. Em torno desta ferramenta
desenvolvemos um processo produtivo de criacdo de jogos em escala e com custo reduzido. O
objetivo é o estabelecimento de um produto que va além de jogos com mera estética de quadrinhos,
criando a sensacdo de HQs jogaveis. O resultado é uma forma inovadora de contar histérias: a
sinergia perfeita entre as narrativas analdgicas da literatura e das graphic novels com os elementos
imersivos e interativos das tecnologias digitais. Além da inovacdo de linguagem o objetivo é pensar
um sistema diminui custos de execu¢do, em um fluxo produtivo seriado que facilita a gestdo de
recursos e suprime a necessidade de um programador dedicado a cada empreendimento. Esta
estrutura aproxima o setor de jogos digitais com a escala de producao do mercado editorial, mas
com auséncia dos altos custos de producdo e distribuicdo. Congregando os principais valores da
Economia Criativa, o StoryMaker representa a capacidade transformadora da tecnologia na
maneira como produzimos contetido simbdlico e cultural.

Para a elaboracdo destas diretrizes, a pesquisa opera no interesse de diferentes segmentos de
publico por um contetido neste formato, com um estudo de caso a partir do jogo Soul Gambler,
adaptacdo do classico Fausto de Goethe que vendeu mais de 150 mil cépias. Com base neste estudo
de caso, se estabelece um método para adaptagdes de historias de outras midias para este formato
em um sistema de producao de baixo custo.

A pesquisa busca observar a atuacdo desta ferramenta no mercado enquanto produto e servico.
Como produto, destinado a dois segmentos. O primeiro segmento sdo de consumidores de jogos
narrativos, e parte da estratégia de estabelecer um nicho dentro do setor de jogos digitais.
Entendido como um mercado segmentado, com diversos géneros, muitas empresas prosperam ao
apostar em um tipo especifico de producdo, angariando uma comunidade de fas, consumidores
cativos de uma jogabilidade determinada. E o caso de empresas como a Telltale e a Choice of Games,
que como a llex, apostaram em jogos ricos em histéria para fidelizar uma audiéncia em todo
lancamento. O segundo segmento sdo os consumidores e fas de franquias da literatura, quadrinhos
e audiovisual. Milhares dessas franquias ainda ndo foram adaptadas nos games, permitindo
explorar um grande potencial de transferéncia de publico.

Enquanto servico, a modelagem de negbcio é estabelecida na captacdo de detentores de
propriedades intelectuais consolidadas no mercado editorial e audiovisual que se interessam em
ingressar no setor de jogos digitais. Fazer parte deste setor significa ampliar para o mercado mais
crescente das industrias criativas. Contrariando a tendéncia dos demais setores da economia, o
faturamento no Brasil cresceu 25% nos ultimos dois anos, com US$ 1,6 bilhdo em 2016 contra US$
1,28 bilhdo no ano de 2014. Globalmente o setor faturou US$ 99.6 bilhées mantendo a tendéncia de
crescimento anual, com 8,5% em relacao ao ano anterior.

O estudo do modelo de negodcio parte de trés vertentes: propriedade intelectual (PI) proépria;
parcerias com PI de terceiros; servico para contratantes.

0 negocio é estruturado em torno da ferramenta StoryMaker, que oferece um modelo de baixo
custo e o know-how de adaptacdo transmidia para jogos digitais. Vamos captar parceiros que
detém PI pouco ou ndo explorada nos games, sob modelo de revenue share, licenciamento, ou
producdo financiada pelo contratante.
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A monetizacdo dos jogos parte do sistema Freemium episédico, que consiste na venda de jogos em
capitulos, a um custo baixo, e apostando na lucratividade por volume de vendas. A estimativa
estabelecida pela analise de mercado é que em um ciclo de um ano cada produto distribua 40 mil
copias com faturamento minimo de 27 mil reais. Dependendo da for¢a da IP estes valores podem
escalar.

A framework desenvolvida chegou a um resultado final do potencial produtivo de 4 jogos em 12
meses. Etapas posteriores da pesquisa indicam a pesquisa e desenvolvimento da ferramenta
StoryMaker sob capacidade produtiva reduzida. O objetivo, apds a conclusdo da proxima etapa é
ampliar a capacidade produtiva no ciclo de 24 meses seguintes para 6 jogos por ano, em um total
minimo de 16 producdes em 36 meses. O estudo indicou a estimativa de recuperagdo minima de
522 mil reais em vendas neste periodo.

O resultado do estudo de concorrentes indica que existem softwares que oferecem solugdes
parciais, como o Twine, Ren’Py e Novelty. O diferencial observado na ferramenta é a inovagao, nao
esta apenas na tecnologia, mas na maneira como fluxo de producio se estabelece, e na competéncia
para a realizacio de adaptagdes transmidia em narrativas interativas e multirramificadas.
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Te Vejo na Escola: produc¢ao audiovisual
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Introdugdo

0 grupo de trabalho do Projeto de Extensao Universitaria Te Vejo na Escola foi criado em 2007 na
UNESP - Campus Bauru e se propde a visitar escolas do ensino fundamental de Bauruy,
apresentando uma producio audiovisual dividida em episddios produzidos aos estudantes de 6 a 9
anos, promovendo também gincanas e atividades artisticas com os mesmos. O projeto é coordenado
pela Prof2 Dr. 2 Maria do Carmo Jampaulo Placido Palhaci. Conta também com orientagdes em
design grafico com a Prof.2 Dr. 2 Cassia Leticia Carrara Domiciano do Depto. de Design bem como do
Prof. Ass. Thiers Gomes da Silva do Depto. de Comunicacio Social para os trabalhos de sonorizacao
audiovisual. Envolve mais de dez alunos da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo e
Faculdade de Ciéncias.

Objetivos

O Projeto tem o objetivo de produzir videos de animacao digital bidimensional que abordam temas
associados a ciéncias bioldgicas e naturais, tais como sustentabilidade, preservacdo do meio
ambiente e conhecimentos gerais, de forma a complementar o ensino regular com um material
didatico de apoio.

Materiais e Métodos

Com 10 anos de projeto atuante, em 2016, sofreu um redesign, que propde desenvolver atividades
de adequagdo da produgdo as novas linguagens visuais contemporaneas, com adapta¢do de seu
estilo grafico para o Flat Design, condizentes aos fundamentos do design (LUPTON, E. 2008),
fragmentacao do episddio em subse¢des, além de praticas audiovisuais mais interativas. O grupo se
reune semanalmente e durante as exposicdes tedricas sdo discutidos topicos, baseados em
metodologias de design de animacao (LOWE, R. e SCHNOTZ, W., 2008), dentre as quais podem ser
identificados: o tema principal do epis6dio; o desenvolvimento do roteiro com educacional do
episddio de forma ludica, a criagdo de arte e gravacdo de vozes. O contetido ainda passa pela
producdo das animacgdes e pos-producao, até a finalizacdo de todos os videos que irdo compor um
episodio. O ciclo de produgdes € finalizado com a disponibilizacdo do episédio online, conforme as
configuracdes de interatividade do YouTube. As visitas nas escolas tém um papel fundamental para
pesquisa de opinido dos alunos, promovendo conexdo com o publico.

Resultados e discussoes

Todo o processo desenvolvido durante as visitas as escolas é registrado na forma de videos e fotos.
As filmagens sdo adicionadas posteriormente a producdo de novos episodios da animacgdo. Os
videos sdo publicados na internet, pela plataforma do Youtube, e é apresentado as criancas a cada
oficina nas escolas.

Consideracoes finais

Essa nova forma de prosseguir com o Projeto abre espaco para a multiplicacdo e compartilhamento
de conhecimento, obtendo resultados positivos de aprendizado como grupo de estudos. Ao mesmo
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tempo, incita o interesse de participantes e permite o crescimento do projeto dentro do meio
universitario agregado a comunidade.
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BREVE DESCRICAO:

0 uso das tecnologias de informacdo e comunicacdo tornou-se realidade nas diversas areas
aplicadas do conhecimento. A Telemedicina é uma importante evolucio e consolidacdo no Brasil
nos ultimos anos, com o incentivo obtido junto as agencias de fomento a pesquisa e as ac¢des
governamentais, que possibilitaram a formacdo de equipes e nucleos de pesquisa em diversas
instituicdes universitarias brasileiras. Com papel pioneiro, o Departamento de Fonoaudiologia da
Faculdade de Odontologia de Bauru-Universidade de Sdo Paulo desenvolve pesquisas de telessatde,
tanto em teleducacgdo, quanto em teleassisténcia.

0 setor educacional vem passando nos ultimos anos, por um processo de modernizacdo
impulsionado pelos avancos tecnolégicos. Mais do que um recurso tecnoldgico, a Teleeducacao
proporciona a realizacdo de atividades a distancia, sendo estratégia de ensino. Nesta perspectiva, a
Educacdo a Distancia (EaD) é uma modalidade educacional na qual a media¢do didatico-pedagogica,
nos processos de ensino e aprendizagem, ocorre com a utilizagdo de meios e Tecnologias de
Informacio e Comunicacdo (TICs).

Profissdes diversas tém se utilizado dos recursos da satde, motivados pela ampliacio da
acessibilidade aos equipamentos e demais recursos tecnolégicos, agilidade do processamento e da
disponibilizacdo das informacdes, possibilidades de trabalhar com dados que em muito ampliam as
perspectivas clinicas demograficos, epidemioldgicos, de producdo, entre outros, auxiliando
consideravelmente no desenvolvimento de melhores praticas na area de satde, sejam elas
direcionadas a organizacdo dos servicos de saude ou a qualificagdo da assisténcia prestada aos
usudrios. Objetivo: Desenvolver um material hipermidia sobre satide e seguranca no trabalho para
ser usado como recurso na formagao de profissionais de satide e seguranca do trabalho. Materiais e
Métodos: Este estudo é conduzido pelo Departamento de Fonoaudiologia da Faculdade de
Odontologia de Bauru, da Universidade de Sao Paulo, Campus de Bauru. O desenvolvimento do
material e contetido do portal sera baseado nas fases de desenvolvimento de design instrucional
propostas por Filatro e Piconez (2004). Ressalta-se que as fases propostas pelos autores sao
produzidas conjuntamente, sendo possivel realizar modificagdes durante todo o processo. Primeira
etapa: analise e planejamento. A primeira etapa envolve a identificacdo de necessidades de
aprendizagem, definicdo de objetivos instrucionais e o levantamento das restricdes envolvidas.
Foram selecionados os principais temas que serdo abordados no Portal Saide e Seguranca do
Trabalho. O portal serd composto por mddulos: Médulo 1: Saude e Seguranga no Trabalho, M6dulo
2: Equipe multiprofissional, Médulo 3: Perdas Auditivas Relacionadas ao Trabalho, Médulo 4:
Programa de Prevenc¢ido de Perdas Auditivas no Trabalho, Médulo 5: Solugbes de Problemas.
Segunda etapa: design e desenvolvimento. Realizada a elaboracdo do contetido. Serdo selecionadas
imagens, videos, fotografias e animac¢des para tornar o ambiente virtual de aprendizagem mais
dindmico e interativo. O Setor de Tecnologia Educacional da FOB/USP Bauru ird apoiar o
desenvolvimento desta etapa. Terceira etapa: implementacdo: Serdo analisados quais recursos
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tecnoldgicos deverao ser usados para que o objetivo proposto seja alcangado. Nessa etapa sera
realizada a adequacdo do ambiente virtual de aprendizagem, visando a efetiva transmissdo do
contetido elaborado nas etapas anteriores. Resultados esperados: Para os bolsistas, espera-se que
conduza sua aprendizagem nos eixos tematicos quanto a Telessaude e Teeducacao, assim como na
area de Saude Auditiva do Trabalhador, que os mesmos sejam capazes de aprender a aprender. Que
a participacdo neste projeto promova mudancas na sua aprendizagem que reflitam em sua vida
profissional, uma vez que se tem o foco na geracdo de conhecimento. Para os profissionais que
terdo acesso ao portal, espera-se que informacdo adquirida gere conhecimento e mudanca de
atitude em relacdo as boas praticas de satide e seguranca no trabalho, que ira refletir na qualidade
de vida, na formacdo de profissionais e na mobilizagdo de liderancas na satde e seguranca do
trabalho.

Até o momento, a primeira etapa esta concluida. Um dos produtos desta linha de pesquisa foi
elaborar um material multimedia em teleducacdo sobre prevencdo de perdas auditivas
relacionadas ao trabalho e disponibiliza-lo as equipas de profissionais do Centro de Referéncia em
Satde do Trabalhador, Rede de Atencdo a Satde do Trabalhador e agentes comunitarios. Esta
dissertacdo de mestrado, fundamental toda a primeira estapa deste estudo.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

FILATRO, A.; PICONEZ, S. C. B. Design instrucional contextualizado. Sdo Paulo: SENAC, 2004.
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Telejornal JC+ e suas alternativas propiciadoras da autocomunicacao de
massa

Adeilson Toledo Torres

Palavras-chave: telejornal, autocomunicacao de massa, sociedade em rede, jornal da cultura

(1) Breve descricdo

Plano de fundo - comunicagdo e massa versus autocomunica¢do de massa

Segundo Castells, na atual Sociedade em Rede, (CASTELLS, 2017) “as trés formas de comunicacdo
(interpessoal, comunicacdo de massa e autocomunicacdo de massa) coexistem, interagem e se
complementam em vez de se substituirem” (CASTELLS, 2017, p. 102). Logo, nos parece claro em
suas defini¢cdes que a comunicacdo de massa possui uma transmissdo do tipo “um para muitos”, e se
difere da autocomunicacdo de massa, sendo esta segunda potencializada pelas tecnologias de
informacdes e comunicacdo (TICs), principalmente por recursos interativos que utilizam a internet.
Sobre o objeto

Elegemos aqui como objeto de andlise o telejornal Jornal da Cultura em sua versdo expandida
multimidia, chamada JC+. Este telejornal é transmitido as quartas-feiras para todo o Brasil, a partir
das vinte e uma horas e quinze minutos, pela TV Cultura, emissora governamental do grupo Padre
Anchieta.

A escolha do JC+ (e ndo do JC ou do JC primeira edicdo), se da pelo fato que este sofreu uma recente
alteracdo em seu formato: roteiro, estrutura e tempo de transmissdo. O JC oferece algumas
alternativas para seus telespectadores participarem ativamente do telejornal, em outras
plataformas, com um plus do JC+ contar com uma pequena plateia presente, que interage durante
uma parte da transmissao.

Além disso, o JC e JC+ (edicoes noturnas) tem espaco a opinides de especialistas de areas de
conhecimento relevante para discussdo das noticias como: cientistas politicos, figuras publicas,
filésofos, economistas, historiadores, entre outros. Estes convidados - normalmente sdo dois -
dispbem de um tempo para publicarem suas leituras criticas das noticias na sequencia que elas sdo
apresentadas ao publico.

(2) Objetivos;

a. Demonstrar o quanto este telejornal tem inovado, enquanto produto mediatico brasileiro, mesmo
nio tendo proporcionalmente os maiores nimeros da audiéncia de seu segmento.

b. Estabelecer relacdes com teorias e 6ticas de autores da comunicagdo em toda analise.

c. A partir da nogdo de que vivemos numa sociedade em rede, pretendemos demonstrar as
adaptacdes da televisdo - posta a priori como meio de comunicagdo de massa - e suas estratégias
para se ampliar, chegando a um meio de autocomunica¢do de massa.

d. Conforme ponderacdes de Castells, pretendemos observar de que forma as estruturas de poder
da mente se apresentam neste telejornal e em seus canais. (CASTELLS, 2017) Partindo das
preposi¢cdes narrativas postas pelos atores que estdo nesta rede: apresentador do telejornal,
convidados da bancada, internautas que enviam postagens ao vivo (sincronicamente) e
comentaristas dos canais de redes sociais virtuais (assincronicamente); pretendemos notar o
quando todos estes atores interferem nesta prépria rede e até mesmo da organizagdo social como
um todo.

(3) Material e métodos;

1- Andlise de recursos interativos/tecnologicos e formatos

Para fins de comparacdo, também num carater de construcdo do panorama, pontuaremos algumas
caracteristicas de outros telejornais que sio transmitidos na televisdo aberta brasileira no periodo
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noturno, que concorrem indiretamente ou diretamente com o JC+. Esta observacdo também citara
recursos tecnologicos apresentados por estas outras emissoras, principalmente os que propdem
inovacoes e interatividade com seus espectadores.

2 - Andlise de discurso e percepc¢ao critica de viés politico/ideoldgico.

Utilizaremos como amostra as transmissdes do JC+ a partir do dia 24 de agosto de 2017 (primeira
transmissdo em seu novo formato) até o dia 27 de setembro de 2017. Serdo necessarias as
transcricdes pontuais de algumas falas e opinides que sejam relevantes a analise.

Em seguida pretendemos observar como as criticas dos convidados interferem nas publicacées dos
internautas conectados ao JC+ através das midias virtuais eletronicas, principalmente no Facebook
e Youtube.

(4) Resultados e discussodes; (5) Consideragoes finais;

A partir deste estudo pretendemos apresentar uma percepc¢do critica de como o telejornalismo
brasileiro pode se reestruturar para uma transicio do industrialismo para o informacionalismo
(CASTELLS, 2005) pagina 210), ou seja, como transmissdes multiplataformas atendem demandas
interativas e tecnolodgicas cada vez mais imprescindiveis na sociedade em rede.

Também, pretendemos neste demonstrar como cada convidado participante da bancada do JC+
pode se tornar um influenciador online e offline, lhe agregando um valor de detentor de opinides
relevantes ao publico.

(6) Referéncias bibliograficas.
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Telessatde: a importancia do meio digital para a fonoaudiologia

Susanna Gongalves Ferruci
Rogério Pinto da Silva
Abikeila Juliana Genaro
Andréa Cintra Lopes

Palavras-chave: Telessaude; fonoaudiologia; teleducacao; saide auditiva.

BREVE DESCRICAO:
0 uso das tecnologias de informacdo e comunicacdo tornou-se realidade nas diversas areas
aplicadas do conhecimento. A Telemedicina é uma importante evolu¢do e consolidacdo no Brasil
nos ultimos anos, com o incentivo obtido junto as agencias de fomento a pesquisa e as agdes
governamentais, que possibilitaram a formacdo de equipes e nucleos de pesquisa em diversas
instituicdes universitarias brasileiras. Com papel pioneiro, o Departamento de Fonoaudiologia da
Faculdade de Odontologia de Bauru-Universidade de Sdo Paulo desenvolve pesquisas de telessatde,
tanto em teleducacgdo, quanto em teleassisténcia.
Mais do que um recurso tecnoldgico, a Telessaide proporciona a realizacdo de atividades a
distancia, sendo estratégia de ensino ou assisténcia, uma vez que um nimero cada vez maior de
individuos reconhece a importancia do avango tecnolégico no mundo atual e utilizam a Telessaude.
Sem uma definicdo consensual, telessaide na fonoaudiologia pode ser entendida como prestacdo de
servicos de saide a distancia por meio de tecnologia, desde a uma consulta até um treinamento
para outros profissionais da area.
Rezende et al. (2010) afirma que a educacdo em saude a distancia proporciona grandes beneficios a
sociedade. Sites tém sido utilizados como ferramentas, fato que comprova que a Telessaude é um
método valido e atual para divulgacdo de conhecimentos de campos de conhecimento relacionados
a saudde, possibilitando a sua promocgdo, a educacdo, avaliagbes a distancia, informacdes e
assisténcia em tempo real.
0 acesso a informagdes de prevencdo e tratamento no mundo atual é essencial, possibilitando
melhores cuidados para com a vida pessoal e individual. A Telessaide faz com que muitos
individuos que antes eram marginalizados pela falta de informacdo, muitas vezes por problemas
socioecondmicos e geograficos, hoje se beneficiem com trocas de informagdes por meio de
comunicacoes eletrdnicas para melhorar o estado de satde. (MARQUES et al, 2014)
No momento em que o pais se prepara para dar um grande salto na ampla utilizacdo das
tecnologias de informacdo, inclusive na area da Saude, é relevante registrar a experiéncia e os
resultados alcancados pela implantagao desses projetos ou programas.

OBJETIVOS:
Investigar queixas auditivas de Disc Jockeys (DJs) em diferentes regides do pais, assim como
promover um  programa de  educagdo em saude por meio do  site
https://fonoparadjs.wordpress.com/ que sera divulgado aos participantes.
MATERIAL E METODO:
A coleta de dados sera realizada em diferentes regides do pais, em que a populacdo do estudo sera
entre 100 DJs que comprovem o exercicio profissional da profissio por meio de materiais
disponiveis em redes sociais.
0 estudo contempla a avaliacdo a distancia, seu livre acesso é por meio do formulario disponivel no
topico “Questionario” disponivel no site https://fonoparadjs.wordpress.com/. Sera detalhadamente
explicado aos participantes da pesquisa onde localizar o tdépico que contempla o estudo,
investigando as queixas auditivas e zumbido do profissional da musica Disc Jockeys (D]s).
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Até o momento foi atingido um ndmero maior do que o esperado, onde 244 participantes
responderam o questionario, porém vale ressaltar que alguns destes fazem parte do critério de
exclusdo e ainda, houve pessoas que responderam duas vezes o mesmo questionario.

0 plano de trabalho deste projeto abrange a Telessatide como principal método para a promocgao de
saude, com isso, o site mencionado previamente abrangera informagdes sobre prevencao e riscos
auditivos do trabalhador por meio do tépico “Satude auditiva”.

RESULTADOS ESPERADOS:

Espera-se que o site seja uma ferramenta eficaz para disseminar os conhecimentos do campo da
fonoaudiologia, que ele torne acessiveis informagdes que, até entdo, ficavam restritas aos
profissionais de saide. Com isso, informar e promover a saude auditiva aos individuos torna-se
essencial, a fim de que mudancas de comportamento sejam adotadas, conscientizando a
importancia da audicdo como integralidade na cultura dos participantes.

Ainda, sabendo que o mundo digital oferece acesso a diferentes meios em tempo real, se espera um
grande nimero de respostas ao questionario realizado pelos pesquisadores.

REFERENCIAS:

REZENDE EJC, Melo MCB, TAVARES EC, SANTOS AF, SOUZA C. Etica e telessatide: reflexdes para
uma pratica segura. Rev Panam Salud Publica. vol. 28, n. 1, pag. 58-65, 2010.

MARQUES, M. R, RIBEIRO, E. C. C,, SANTANA, C. S, ELUI, V. M. Aplicagdes e beneficios dos
programas de Telessaude e Telerreabilitagdo: uma revisdo da literatura. Rev Eletronica de
Comunicacao Informacdo e Renovagao em saude. vol. 8, n. 1, pag 43-52 , 2014.
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TICs e a TV Educativa

Arielly Kizzy Cunha
José Anderson Santos Cruz
José Luis Bizelli

Palavras-chave: Tecnologia; Informag¢do; Comunicag¢do; TV Educativa

No estado atual das midias, todas as Tecnologias de Informag¢do e Comunicagdo (TICs) interferem, e
mediam os processos informacionais e comunicativos, e a mudanga de paradigma no modo como o
mundo as consome, e essas ferramentas possibilitam a transmissio de contetido que contribui a fim
de de alcancar as pessoas com entretenimento, conhecimento e qualidade. Bolafio e Brittos (2008)
destacam que no Brasil a implementacdo da TV Digital possibilitou instrumento de inclusdo social
na sociedade contemporanea, diretamente ligadas a politica de participacdo na TV, a partir da
interatividade, cuja caracteristica é o foco no interagente, e, da velocidade das mudancas e
inovacodes, fomentando a democracia. De acordo com Hartley (2011), a produtividade com a
finalidade de contribuir para o processo evolutivo de aprendizagem social e progresso econdmico,
cresce com a valorizacao da criatividade no universo digital. No caso de um produto educativo e
interativo, principalmente através da TV e do celular, que sdo equipamentos presentes na vida da
maioria da populacdo nacional, a possibilidade de comunicacdo horizontal, de participa¢do da
comunidade, sem hierarquia, com moderacdo, para os fins especificos, é possivel, e depende
principalmente do interesse dos produtores de contetido. No caso das TVs Educativas esse é
exatamente o objetivo dos seus programas: contribuir para a formacao cidada, disseminacdo de
valores, e conhecimento. Moran (1995), destaca que o video é sensorial, é imagético, é linguagem
falada, € musical e é escrita, estruturas que interagem sobrepostas, interligadas, somadas,
interconectadas, dai sua forga. Assim, quando o objetivo é refletir sobre as midias que levem de
forma acessivel, e simples ao conhecimento, como programas de cunho educativo, Carvalho (2014),
ressalta que seu contelido deve conter diversos aspectos, ou seja, deve fomentar: curiosidade, acao
comum, senso critico, qualidade de vida, respeito a inteligéncia, auto estima, cultura, linguagem
experimental, valores, formacdo da identidade, informacgdo, inclusdo, educagdo, pluralidade,
motivacdo do aprendizado, aquisicdo do conhecimento, somente contemplando todos esses
elementos o programa deve ser desenvolvido. A aplicacdo de embasamento didatico pedagdgico na
criacdo e desenvolvimento do conteudo é essencial para determinar conteudos adequados,
motivacdo e interesse do aluno, além de embasar também as solucdes tecnoldgicas para acesso e
canal de retorno, ja que as criangas aprendem em situag¢des interativas. Sendo assim, de acordo com
a pesquisa de Fort (2006) a TV Educativa que deve “ser atraente; gerar curiosidade; confirmar
valores; ter fantasia; ndo ser apelativo; gerar identificagdo; mostrar a realidade; despertar o senso
critico; incentivar a autoestima; preparar para a vida”, é uma ferramenta essencial para fomentar a
cidadania, informacao e comunicagao.
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Tipo menina: o esporte como instrumento de empoderamento da
mulher na publicidade

Marta Regina Garcia Cafeo
José Carlos Marques

Palavras-chave: Mulher; Publicidade; Empoderamento; Esporte; Comunicagao.

Breve Descri¢do: Este trabalho propde-se a analisar o filme publicitario da marca Always, que
apresenta o esporte como um instrumento de empoderamento feminino. Por meio desse estudo
pretende-se compreender os conceitos de Femvertising, nova forma dos discursos publicitarios,
que tratam do empoderamento da mulher, utilizando pautas do feminismo nas mensagens.
Fundamentado na Andlise de Discurso da linha Francesa, procura-se observar os efeitos de sentido
produzidos no filme publicitario “Always #TipoMenina - Continue Jogando”. Partimos da hipdtese
que os valores atribuidos ao esporte sdo importantes para desenvolver a autoconfianca nas
adolescentes, o empoderamento e melhoria na qualidade dos relacionamentos com outras pessoas.
Porém no Brasil, as mulheres atletas encontraram diversas proibicdes e preconceitos, ja que por
muito tempo o esporte foi apresentado como sendo uma pratica vinculada ao universo masculino.
Ainda hoje, o esporte praticado por mulheres carece de projetos, incentivos e de investimentos.
Objetivos: Analisar os efeitos de sentidos do filme publicitario “Always #TipoMenina - Continue
Jogando”.

Material e Métodos: A pesquisa tem como base a revisdo bibliografica dos conceitos teoricos
relacionados ao feminismo, esporte, publicidade e femvertising. A Metodologia esta baseada na
Andlise Discurso da Linha Francesa, que estabelece uma forma de reflexdo sobre o corpus, ja que
busca compreender a produ¢ao dos sentidos inscritos nos discursos.

Discussdes: Goellner (2005) relata que a insercdo feminina no mundo dos esportes teve inicio em
meados do século XIX, ja que até entdo a sociedade conservadora ndo permitia a participagdo das
mulheres em ambientes esportivos, por julgar que elas eram criadas para serem apenas esposas e
maes. Somente no século XX a participacdo das mulheres foi ampliada e se destacou com o esporte
moderno. Segundo Simoes (2003, p. 38), o esporte trouxe uma mudanca no papel social da mulher
ao explorar os limites de forga, resisténcia e destreza do corpo e ao redimensionar caracteristicas
psicolégicas, como a competitividade, o trabalho em grupo, o esfor¢o individual, conjunto e
planejamento para o alcance de metas e objetivos. Além disso, a publicidade tem um importante
papel no contexto social no processo de naturalizacdo das relagdes de poder e dominacdo, em
relacdo as questdes de género. Por muito tempo a representacdo dos papeis da mulher na
publicidade, foi repleta de estereotipos, contribuindo para a naturalizar a visdo androcéntrica;
representando mulheres como emotivas, passivas, frageis ou sensuais e os homens, como seres
racionais, fortes e provedores do lar. Porém, nos ultimos anos vem crescendo a discussdo em
relacdo as questdes de género e as mulheres com a contribuicao das redes sociais se articularam em
grandes movimentos e coletivos, revigorando a luta feminista pelos direitos das mulheres. Com isso
as empresas de forma geral também foram impactadas, ja que diversas campanhas publicitarias
foram apontadas como sexistas, machistas, etc. Assim surge o “femvertising”, tendo como conceito a
juncdo das palavras inglesas “fem” referente ao feminismo e “vertising”, de advertising,
propaganda, isto é publicidade que traz mensagens de empoderamento da mulher.

Consideracoes Finais: A publicidade “Always #TipoMenina - Continue Jogando”, questiona a
naturalizacdo de modalidade de esportes, tipificadas como masculinas, como o rigbi, levantamento
de peso, boxe, para defender que mulher pode e deve praticar qualquer tipo de modalidade
esportiva. O discurso da publicidade aponta também que na puberdade a autoconfianca das
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meninas é abalada e metade abandona os esportes. Destaca que é importante que meninas
continuem praticando esporte, pois o “esporte mantém as meninas confiantes”. A producio dos
sentidos é que a mulher pode e deve continuar praticando o esporte que quiser, pois é um direito, e
ainda que deve continuar jogando “#tipomenina”. A marca desde de 2014 vem fomentando a
expressdo “tipo menina”, utilizada muitas vezes de forma negativa, para produzir os sentidos que
esta reescrevendo as regras, e que tipo menina é algo positivo, que deve ser valorizado para manter
as meninas praticando o esporte.
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Transdisciplinaridade no limiar entre design e género: analisando a
abordagem de artefatos

Guilherme Cardoso Contini
Dorival Campos Rossi
Larissa Maues Pelucio Silva

Palavras-chave: Sex Design, Mercado Erotico, Open Design, Transdisciplinaridade

Introducao

Esta pesquisa pretende analisar a relevancia da interface design e sexo em conjunto com o
carater transdisciplinar visto entre discursos de tedricos da antropologia e do design para
referenciar o campo novo do “sex design. E de extrema importancia possibilitar o didlogo entre o
design e a antropologia, analisando praticas e objetos relacionados ao sexo e ao desejo. Revelando,
assim, a transdisciplinaridade como fator determinante para a desmistificacdo do tema.

Objetivos

Esta pesquisa tem como objetivo geral analisar a relevancia da interface design e sexo,
considerando a posi¢cdo do design no mercado erético frente as questdes antropoldgicas.
Como objetivos especificos, pretende-se:

1) Analisar o carater transdisciplinar visto entre discursos de tedricos do campo da
antropologia e do design para referenciar o campo novo do “sex design” e suas redes
multidisciplinares.

2) Explorar a concepg¢do de artefatos como dispositivos quando relacionados ao sexo e ao
prazer.

3) Possibilitar o didlogo entre o design e a antropologia em um campo tido como subversivo
e “invisivel”, analisando objetos e praticas relacionadas ao sexo e ao desejo.

Material e Métodos

Pretende-se inicialmente buscar caminhos histéricos no campo do design e da antropologia
a fim de iniciar a criacdo de uma base sélida para a construcao tedrica do “sex design”. Sendo assim,
com suporte em tedricos como Cardoso e Flusser, é possivel analisar questdes sobre a
reconfiguracdo do mundo em torno dos artefatos, além de explorar as questdes do design com o
espaco no discurso atual.

Ao decorrer das andlises pode ser vista a conexdo com os referentes de sexualidade e
género em autores como Gregori, Miskolci e Laumann, considerando suas analises sobre o campo
de consumo de emocdes e sobre os dualismos de género como suporte a producao de artefatos para
0 SeX0 e 0 prazer.

Resultados e Discussdes

Nas considera¢des de Edward Laumann, estamos vivendo sob a égide de uma “ética sexual
recreativa” (2000), tendo como pilares o sexo e o prazer no consumo de emog¢des, norteando a
economia do desejo. Nesta pesquisa a atencdo é voltada justamente para as coisas como agentes
importantes dessas relacdes entre mercado, afetos, desejo e prazer. Partindo de reflexdes aportadas
pelo campo do sex design, é necessario dialogar com as propostas foucaultianas (1988) acerca de
sexualidade enquanto dispositivo e dos discursos como constituidores de verdades, para pensar o
lugar dos/das designers como profissionais que concebem esses artefatos.

Utilizar a terminologia mercado do sexo para pontuar o meio onde é vista essa
materializacdo nos objetos sexuais é tomar como base a produgdo, comercializagdo e consumo de
bens eroticos produzidos em func¢ido do sexo e do prazer. Em etnografia voltada aos sex shops
Gregori (2010) aponta que os objetos buscados realcam as diferencas e as transgressdes.
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No que tangencia o universo do design, Cardoso pontua, em seus estudos sobre a projecao
da atratividade e eficicia dos artefatos, que o foco era a reconfiguracdo do mundo complexo
adequando os objetos ao seu propédsito (2013). Além disso, a complexidade do mundo atual se
mostrou voltada para a ascendéncia digital. Isso explica o motivo de Flusser (2013) considerar a
palavra design como ocupante de um espaco no discurso contemporaneo.

Assim, mobilizando provocacées trazidas por Preciado (2014), pretende-se problematizar a
relacdo entre a eficacia dos artefatos e as convencdes de sexo e género que binarizam os corpos a
partir de perspectivas heteronormativas.

Consideracoes Finais

Este projeto visou em seu primeiro momento a teorizacdo da interface design e género no que
tange a concepgao dos objetos voltados ao mercado dos desejos e prazeres para solidificar bases na
area do “sex design”, possibilitando visualizar aspectos essenciais para o inicio de uma discussdo
pouco abordada no design. Sao eles: a transdisciplinaridade de conceitos de género e sexualidade
no viés antropolégico conectados ao conceito de design voltado a producgdo de artefatos.
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Um estudo sobre a tematica do suicidio nas redes sociais digitais por
meio da Analise do Discurso Francesa
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Palavras-chave: Assessoria de Comunicagdo; Comunica¢do Organizacional; Centro de Valorizagao
da Vida; Suicidio; Redes Sociais Digitais.

1. DESCRICAO DA PESQUISA

Neste trabalho, foram analisadas - por meio da Analise do Discurso (AD) Francesa - trés
publicacdes do “Centro de Valorizacdo da Vida” de Bauru (4) no Facebook (5) para verificar como a
tematica so suicidio é abordada nas redes sociais digitais. Para isso, foram estudados temas como
jornalismo, assessorias de comunicacido e imprensa - e o papel do profissional -, Terceiro Setor,
internet, redes sociais digitais, Facebook e suicidio.

Neste contexto, surge o questionamento: como o Centro de Valorizacdo da Vida de Bauru
aborda a tematica do suicidio na internet de forma a chamar a aten¢do daqueles que podem ser
beneficiados pelo servico?

2. OBJETIVO GERAL

Verificar como a tematica do suicidio é abordada nas redes sociais digitais - neste caso, no
Facebook - do CVV Bauru por meio da Analise do Discurso (AD) Francesa.

3. METODOLOGIA

E importante destacar a utilizacio de pesquisa bibliografica, pesquisa documental - a
pagina e as publicagdes do CVV Bauru no Facebook - e os conceitos de “Efeitos de Sentido” e
“Interdiscursividade” referentes a Analise do Discurso (AD) Francesa.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

A assessoria de comunicacdo do CVV apresenta profissionalismo e aparenta estudar a
tematica para debaté-la de forma respeitosa. A Organizacdo mostra-se ciente quanto a importancia
de um plano organizacional para a plataforma digital, ja que dispde de um voluntario especializado
na area de comunicacgao.

Ja a relevancia em abordar assuntos com pouca visibilidade, como o suicidio, segundo Lago e
Benetti (2007), da-se porque o jornalismo é capaz de reforgar ou modificar consensos existentes na
sociedade.

Além disso, os conceitos acerca de AD foram essenciais para o estudo da temadtica, uma vez que,
para a analise, foram levados em consideracdo discursos anteriores e os diferentes sentidos que
uma palavra possui.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Por meio da AD foi possivel analisar que o CVV aborda a tematica do suicidio de forma didatica,
realista (sem tabu) e por meio de linguagem clara. H4, também, a utilizacdo de recursos graficos,
que favorecem a constru¢do da mensagem para atingir o publico-alvo, ja que resumem o contetido
das publicagdes. E perceptivel, também, a importancia em desenvolver a tematica sobre o suicidio
de forma consciente e com base em autores renomados e estudos precisos. Isto porque, com a atual
propagacdo do tema constata-se desentendimento e até certo preconceito sobre a questio da saude
mental.

E possivel reforgar a importancia dos assessores de comunicagio e imprensa na difusio de
assuntos pouco abordados, porém relevantes para a sociedade, ja que suicidio é uma questao de
saude publica.
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Por fim, acredita-se que este trabalho destaca-se pela atualidade, originalidade e
contribuicdo em pontos como a desmistificacdo do tema, a discussdo da tematica de forma
consciente e respeitosa no momento em que o suicidio tornou-se um tema mais debatido, a
compreensdo de que profissionais de Comunicacdo podem atuar na quebra de padrdes, a percep¢ao
de que a assessoria de comunicacao tem papel imprescindivel no corpo de uma Organizacao e o fato
de que a Anadlise do Discurso (AD) Francesa pode auxiliar no entendimento, até mesmo, de assuntos
considerados tabus.
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1 Este resumo é um recorte do Trabalho de Conclusdo de Curso da autora para a graduacdo em
Jornalismo na Universidade do Sagrado Coragao (USC) em junho de 2017.

2 Jornalista formada pela Universidade do Sagrado Coracao (USC) em junho de 2017.

3 Orientadora do Trabalho. Docente da Universidade do Sagrado Corac¢do (USC) Bauru e Doutora
em Ciéncias Sociais pela Unesp/Marilia (2016), Mestre em Comunica¢do (2011) e graduada em
Rela¢des Publicas (2011) pela Unesp/Bauru.

4 Conforme encontrado na pagina da instituicdo no Facebook, o CVV é uma Organizacdo Nao
Governamental (ONG) que promove apoio emocional e gratuito por telefone, pela internet ou
pessoalmente (em postos de atendimento), sob sigilo.

5 Disponivel em https://www.facebook.com/cvvsigiloabsoluto/.
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Um estudo sobre a musica contemporanea nacional através do You Tube

Leonardo Vieira de Moura

Palavras-chave: Musica; You Tube; Induastria Cultural; Cultura de Midia

0 trabalho consiste em um projeto de pesquisa, que visa um futuro trabalho de conclusio de curso.
A pesquisa busca analisar mensagens contidas nas letras das dez musicas nacionais mais
visualizadas no site You Tube, os argumentos para andlise serdo embasados na teoria de cultura de
midia de Kellner, e na teoria de industria cultural de Adorno e Horkheimer.

As faixas musicais escolhidas, serdo as mais reproduzidas até o fim de 2017. A escolha do site para
estudo, ocorreu pela abrangéncia de conteddo musical que possui, por demonstrar de forma
quantitativa o interesse que a sociedade tem por determinado conteddo, e por sua alta
disseminacdo em territoério nacional.

Os principais objetivos sdo demonstrar a padronizacio de discursos presentes no cenario musical
nacional, seja através da monopoliza¢do de estilos musicais ou temas abordados, e entender porque
ocorre esse processo, existem conglomerados econdémicos que a indudstria fonografica busca
satisfazer ou os produtores de contetido musical realmente manifestam o que desejam?

As discussdes que permeiam o trabalho sdo a relagido entre a musica como um fim mercadologico,

que padroniza a propria composicdo (arranjos, duragdo, sequéncia entre as partes), afim atingir um
publico alvo disperso. Tal publico que busca o entretenimento a arte, pois além de conformar-se,
também prefere que a mensagem venha da forma mais decodificada possivel.
Produtores de conteido musical (artistas, bandas, produtores, gravadoras), que também
apresentam subordinacdo as industrias de maior poder econémico, e por isso disseminam
discursos que as satisfacam, ndo sdo necessarios novos conceitos, novas formas, nio é necessaria
nenhuma musica que nio se preencha os padrdes pré-definidos da mente de cada ouvinte. Essa
ideia de industria cultural apresentada, também serd confrontada com a de cultura de midia, que
apresenta alguns pontos de divergéncia como a descrenga em uma massa passiva de consumidores.
A teoria afirma que na outra face da piramide ha os discursos apresentados que fortalecem ou
forjam a identidade dos individuos, pois ha uma dominacdo nos meios midiaticos e redes de
comunicacdo, que comtempla grande parte do cotidiano da sociedade.

Logo, a principal critica que o trabalho traz é a manifestacdo musical como um fim mercadolégico,

gerando assim uma ruptura no conceito inicial da arte. Assim criam-se padrdes musicais onde
ritmos e letras acabam tendo um contetido pouco diversificado, gerando unificagdo nos discursos e
temas, que sdo assimilados mais facilmente pela massa. E a expressao artistica que outrora tinha
finalidade critica, reflexiva e de desenvolvimento intelectual, acaba por perder-se.
Referéncias: Cultura de midia de Douglas Kellner; A Dialética do Esclarecimento de Adorno e
Horkheimer; Consumo musical: YouTube e Facebook como plataformas de convergéncia para a
juventude de Dulce Mazer e Paula Coruja; Musica e You Tube no cenario brasileiro atual: um
enfoque de suas implicagdes com a industria cultural, de Luiz Espindola de Cavalho Junior.
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Um estudo sobre o documentario “Construa uma escola na nuvem”
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Palavras-chave: Escola na Nuvem; Ensino-Aprendizado; Escola Moderna; Ambiente de
Aprendizado Auto Organizado.

No Brasil ha muitas areas que ainda se encontram na exclusdo digital, onde as pessoas ndo tém
condi¢des de possuir um computador com acesso a Internet. Partindo deste recorte a inclusao
surgiria nas instituicdes escolares sobre a 6tica de ambiente virtual com uma visdo educativa e
inclusiva com o propésito de favorecer a informagao, o conhecimento e a cultura.

No entanto, o objetivo deste trabalho é expor a técnica Escola na Nuvem, abordado no
documentdrio intitulado “Construa uma escola na nuvem”, cujo autor Professor Sugata Mitra,
aponta planos para a constru¢do de um novo programa de ensino. "Onde almeja ajudar a projetar
um futuro para o aprendizado, ajudando criancas do mundo todo a utilizarem sua curiosidade e
habilidade de trabalhar juntos. Ela serd chamada de Escola na Nuvem. Serda uma escola onde
criancas entram em aventuras intelectuais, guiadas por grandes questdes trazidas por seus
mediadores.”" (MITRA, 2013). Sendo assim, a proposicdo realizada se trata de um programa de
ensino moderno, garantindo que as pessoas possam experimentar a autoaprendizagem, ou seja,
onde enfrentam o desafio de aprender sozinhos, sem a presenca constante de um docente.

Deste modo, a pesquisa surgiu por meio do embasamento pela revisdo tedrica sobre o conteddo, o
modo de implementacdo e uma série de experimentos educacionais do projeto, incentivando uma
visdo do Ambiente de Aprendizagem Auto Organizado (AAAO), partidaria da analise estrutural do
Professor Mitra.

De acordo com (MITRA, 2013) “as escolas estdo obsoletas”, onde o mesmo deixa explicito que as
aulas estdo mondtonas, dadas da mesma forma em que ha 200 anos atras, fazendo com que os
alunos nao demonstrem interesses em participarem, consequentemente tendo a reducdo do
aprendizado. "Entre 1999 e 2001, na India, havia muitas criangas sem acesso a computadores, e
quase nenhum professor para ensinar informaética", disse Mitra (2012), o projeto “Escola na
Nuvem” seria um Ambiente Virtual de Aprendizagem Auto Organizado, onde as criancas se
conectariam com as informagdes e orientariam on-line, no qual as crian¢as da India mostraram
aprenderem de forma autodidata utilizando o computador com acesso a Internet. Portanto, o maior
propoésito é projetar um novo futuro no aprendizado, ajudando todas as criancas a conseguirem
ensinar e aprender, utilizando suas habilidades e curiosidades por meios tecnoldgicos, para
trabalharem juntas, independendo o nivel de dificuldade.

0 Professor Mitra (2012), diz que “Um professor pode ser substituido por uma maquina”, o que
antes os professores eram os Unicos mediadores do saber, hoje com uma simples pesquisa na
Internet podem obter respostas e conteido que desejam. “Ainda que ele ndo possa substituir o
sistema convencional de ensino, pode complementa-lo” (MITRA, 2013), os novos meios
tecnoldgicos mostram aos professores e alunos novos métodos de ensino e aprendizagem, com o
envolvimento completo dos alunos neste ambiente virtual, obtém um resultado satisfatério no
aumento do rendimento escolar.

Os dados mais recentes do Prof. Mitra revelam que as préprias criancas aprenderam com elas
mesmos, de forma coletiva, por meios tecnoldgicos, cumprindo essa nova etapa de experimento.
Por essa razdo, o estudo aponta a eficacia do projeto “Escola na Nuvem” proporcionando educacgao
moderna para a preparacao do futuro das criancas.
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1. Breve descricdo da pesquisa
Este resumo é um recorte do que sera apresentado como trabalho final da disciplina “Cidadania,
redes sociais e ativismo” ministrada pela professora Dr2. Caroline Kraus Luvizotto. Nele, pretende-
se realizar uma contextualizacdo histérica sobre a evolucio do movimento feminista, que tem como
uma das pautas a luta pela igualdade de género e demarcar a importancia da discussdo sobre os
movimentos inseridos nas redes sociais digitais.
Pretende-se ainda destacar a importancia da internet para o movimento #HeForShe nas duas
versdes: americana e brasileira.
2. Objetivos
2.1. Objetivo geral
Compreender como o movimento feminista #HeForShe se apresenta, atua e faz uso da internet em
suas mobiliza¢cdes na contemporaneidade e, assim, avaliar a trajetéria do objeto em sua plataforma
online, por meio do site — este traduzido em cinco linguas-, e em suas redes sociais digitais -
Facebook, Instagram, Twitter e Youtube - durante todo o més de outubro de 2017.
2.2. Objetivos especificos

Entender o processo de constituicio do movimento feminista;

Analisar o movimento ##HeForShe americano e brasileiro, e sua influéncia nas redes
sociais digitais durante o més de outubro de 2017.
3. Material e métodos
Realizaremos uma pesquisa bibliografica relacionada ao tema para elaboracido da fundamentacdo
tedrica. Durante todo o més de outubro, em horarios pré-determinados, sera feita a coleta do
contetido dos canais a serem avaliados (Facebook, Twitter, Instagram e Youtube do movimento
#HeForShe) para, posteriormente, desenvolver uma andlise de conteido - qualitativa e
quantitativa - dos posts veiculados. O objetivo é identificar e observar o comportamento do
movimento nas redes sociais digitais e sua interacdo com o publico.
4. Discussdes e possiveis resultados
0 conceito de movimentos sociais pode ser definido como a¢des sociais coletivas que possibilitam a
organizacdo da populagdo para expressar suas demandas. (GOHN, 2008). Atualmente, os
movimentos sociais utilizam a internet como mais um meio de comunicacdo para realizar a
interacdo entre os individuos interessados e para disponibilizar informagdes. Assim, a internet
possibilitou que o ativismo realizado alcangasse um maior nimero de atores sociais. Gohn (2011)
salienta a inser¢cdo dos mesmos nas redes pelo fato de serem aliados aos novos meios de
comunicac¢do e informacao.
Ainda hoje, a sociedade patriarcal rejeita discussdes sobre o feminismo ou de género. Lima (2013),
afirma que a internet é um espaco onde os discursos feministas sdo valorizados e podem direcionar
as intervengdes online. Se, por um lado, a imprensa ndo faz uso de comentarios e manifesta¢des
sobre o feminismo, e destaca somente os discursos patriarcais, as redes sociais digitais organizam-
se como um espaco de confronto entre esses discursos hegemonicos. Com isso, a internet possibilita
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a propagacdo de informagdes sobre o feminismo e motiva o ciberativismo. Para exemplificar o
movimento feminista, destaca-se a campanha #HeForShe. Essa campanha é internacional, e foi
criada pela vertende ONU MULHERES, através da Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU). O
principal objetivo é promover a igualdade de género e o empoderamento feminino a partir da uniao
de 1 bilhdo de homens que apoiam esta causa.

0O ciberativismo é um fendomeno crescente que precisa ser estudado, bem como as pesquisas
relacionadas aos movimentos sociais e comunicacdo. Castells (2013) comenta aponta que as redes
sociais digitais oferecem oportunidade para que atores sociais deliberem e coordenem processos
comunicativos de forma desimpedida dos grandes monopélios de comunicacdo. Dessa forma, os
movimentos sociais conseguem construir um espago publico que ultrapassa o espagco urbano
através da internet.

5. Consideracoes finais

Torna-se cada vez mais necessario compreender a importancia do movimento feminista na
contemporaneidade e como se d4 sua atuacdo nas redes digitais. O #HeForShe, objeto deste estudo,
estd presente em quatro plataformas online - Facebook, Twitter, Instagram e Youtube -
disponibiliza suas informagdes e atua a favor de suas causas a partir de formatos variados na
internet, contribuindo, assim, para a realizacdo desta pesquisa que deve ser finalizada em
novembro de 2017.
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Uma abertura a midia educacao e a interculturalidade nas pecas
publicitarias “Brotherly Love” e “Pool Boy” da Coca-Cola

Isabella Pinto de Barros Lima

Palavras-chave: Interculturalidade, Comunica¢ao, Midia Educagdo, Coca-Cola, Organizagdes

O presente trabalho visa apresentar a relacdo entre a tematica da interculturalidade enquanto
material de estudo para a midia-educacdo, de forma a mostrar que ao abordar temas que
promovam a extensao ao didlogo, o processo educacional e comunicacional podem tornar-se mais
ricos e proveitosos para os jovens, no passo em que terdao a oportunidade de desenvolver sua
criticidade, percepgdo e criatividade. Por meio de uma atividade pratica, os alunos de relagdes
publicas analisaram pecas publicitarias da Coca-Cola que traziam em seu discurso e producdo a
interculturalidade, e, dessa forma, puderam trabalhar com os valores organizacionais nelas
presentes.

A midia-educacdo é um campo voltado para o estudo das midias e suas potencialidades dentro da
esfera da educacdo, ou seja, é a unido de duas grandes forcas que tem como objetivo maior
desenvolver a criticidade, criatividade e participacdo em criancas e jovens que estdo expostos
atualmente a uma grande quantidade de informacdes em todos os meios, seja internet, televisao,
outdoors etc. Segundo Khan (2006) as midias tornaram-se parte da educacdo e do processo de
socializacdo de meninos e meninas e, por isso, precisam receber maior atenc¢io por parte nao sé dos
jovens, mas também dos pais, educadores e profissionais que trabalham com as midias como um
meio de educagao formal.

Nesse contexto de unido entre campos, podem surgir tematicas que sdo estudadas e relevantes em
todo o mundo, como € o caso da interculturalidade, area voltada para o estudo da coexisténcia entre
as culturas que buscam um didlogo amplificado e o enaltecimento de valores como o respeito e a
diversidade. Por meio da midia-educacdo, os jovens podem voltar parte de sua atencdo para
analisar, criticar e desenvolver seus estudos em cima de uma tematica que é tao atual e faz parte da
realidade de todos.

Nesse contexto social encontram-se também as organizacoes, e é por meio destas que, por vezes, 0s
jovens tem contato com informacdes e conteddos midiaticos as quais estdo constantemente
expostos, e, por isso, devem estar preparados para analisa-las com maior criticidade. No caso dos
alunos de Relagdes Publicas, a relagio com as organizacdes fica ainda mais estreita, pois,
futuramente, serdo eles os responsaveis por gerir relacionamentos e lidar com as dificuldades e os
desafios que essa gestdo exige, principalmente no que tange as diferengas culturais. Mas além disso,
essas mesmas organizacdes podem fornecer material voltado a area de interesse da
interculturalidade e da midia-educacdo, como é o caso das pecas publicitaria “Brotherly Love”
(Amor de irmao) e “Pool Boy” (Garoto da piscina) da Coca-Cola.

Com essas duas produgdes, somada a um levantamento tedrico sobre os temas envolvidos e citados
anteriormente, alunos do 22 ano do curso de graduagio em Rela¢bes Publicas analisaram,
criticaram e refletiram a respeito de aspectos voltados a interculturalidade, as novas formacdes
familiares e a questdo de género, todos assuntos atuais e de grande relevancia social, além de serem
objetos de estudo para construcio de opinido e posicionamento pessoal. Diante da problematica de
conteddos inapropriados para jovens e que podem, por vezes, estimular o desenvolvimento de
valores negativos em individuos que estdo em pleno processo de formacdo, a midia-educagio surge
como uma possibilidade de intervencdo e educacdo voltada a realidade dos jovens. Por isso, a
atividade desenvolvida buscou mostrar que existem de fato beneficios no estimulo a participacao e
ao diadlogo diante de temas como a interculturalidade, seja por meio das organizacdes ou da midia.
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De maneira geral, os alunos levantaram criticas e apontamentos semelhantes diante da exibi¢do das
duas pecas publicitarias, tendo algumas divergéncias pontuais em determinados momentos. No
entanto, é interessante observar que existe uma certa homogeneidade de opinido e posicionamento
em relacdo aos aspectos culturais dos paises observados. Isso pode estar relacionado ao ambiente
em comum que os alunos frequentam, historicos parecidos, experiéncias vividas e compartilhadas
entre eles. As diferencas observadas entre as turmas e os alunos nio demonstraram por exemplo
algum tipo de preconceito com nenhum dos paises, 0 que seria muito mais sobressalente enquanto
resultado, pois distinguiria de forma espantosa com as demais respostas.

Dessa forma, fica claro que a midia-educacdo é capaz de transformar pontos de vista, reformular
antigas ideias e propor novas discussdes voltadas a tematicas que sdo atuais e fazem parte do
cotidiano ndo s6 dos jovens, mas também dos professores, dos profissionais responsaveis por
criarem essas pecas, da escola, dos pais etc.

KHAN, Waheed Abdul. Empowerment Through Media Education

An Intercultural Dialogue, 2008.

D’AVILA LOPES, A. M. Da coexisténcia a convivéncia com o outro: entre o

multiculturalismo e a interculturalidade. Revista Interdisciplinar da Mobilidade Humana, REMHU,
vol.20 n.38, Brasilia, Jan./Jun 2012.
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Uma experiéncia de formacao e producao em Comunicacdo Popular e
Comunitaria em acampamento do MST

Adriana Medeiros Farias
Rozinaldo Antonio Miani

Palavras-chave: Comunicagdo Popular e Comunitaria; MST; Escola Itinerante; Herdeiros da Luta
de Porecatu; Formacio.

Este texto relata e analisa a experiéncia em Comunicacdo Popular e Comunitaria no ambito do
programa de extensdo “Didlogos Formativos com o Campo”, desenvolvido pela Universidade
Estadual de Londrina (UEL) em conjunto com o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
(MST). A experiéncia foi realizada junto a Escola Itinerante Herdeiros da Luta de Porecatu, no
assentamento Herdeiros da Luta de Porecatu, na cidade de Porecatu, norte do estado do Parana. A
ocupacao teve inicio em 2008 e atualmente abriga mais de 250 familias, vinculadas a organizacdo
do MST.

No ambito da UEL, o referido programa de extensdo é uma resposta a demanda de formacao
apresentada pelo MST. A atuacdo da equipe académica junto ao acampamento teve inicio com o
“Projeto de Formag¢do Continuada de Educadores das Escolares Itinerantes do MST”. Para dar
continuidade ao trabalho foi apresentada uma proposta ao Edital do PROEXT/MEC, de apoio a acao
extensionista, que acabou sendo contemplada.

Como programa de extensdo, passamos também a atuar com a Comunicacdo por reconhecer sua
condicdo de estratégia politico-organizativa no interior de processos politicos e sociais. A
potencialidade transformadora e emancipadora da comunicagdo é reconhecida quando concebida
como parte de um processo educativo e participativo que descentraliza o conhecimento técnico e as
decisdes politicas acerca dos contetudos produzidos e disseminados (FARIAS, 2017).

A concepcgdo teoérico-metodolégica de comunicagdo seguiu os pressupostos da Comunicagdo
Popular e Comunitaria (CPC), compreendida como aquela comunica¢do produzida no ambito das
organizacdes sociais e dos movimentos populares, de natureza contra-hegemoénica, classista,
comprometida com a perspectiva de mudanca da ordem societaria, constituida por meio de
processos participativos, de valorizacdo das subjetividades e potencializando um movimento de
desalienagdo (MIANI, 2011).

O estabelecimento de processos participativos, envolvendo educandos da Escola Itinerante, bem
como membros do préprio acampamento, tinha como perspectiva contribuir para a construgao de
uma autonomia em relacdo as condi¢cdes de producdo das praticas comunicativas. Inicialmente,
foram realizadas reunides de planejamento e estudo entre os estudantes e professores da UEL com
a coordenagio pedagogica e os educadores da Escola Itinerante para definir as a¢cdes formativas.

Os encontros iniciais foram organizados para atender todo o coletivo da escola. Educandos e
educadores participaram para tratar do conceito de comunicag¢io e da sua finalidade no espago do
MST e do acampamento. Os participantes foram estimulados a pensar sobre o conceito de
comunicacdo no seu sentido amplo e, em seguida, sobre o papel da midia na sociedade capitalista e
a forma como a midia tem criminalizado os movimentos sociais e populares, e em especial o MST.
Outros dois encontros foram realizados com os integrantes dos Nucleos Setoriais para tratar de
comunicacdo e definir quais praticas comunicativas seriam desenvolvidas. Os educandos do Nucleo
Setorial de Comunicacdo decidiram pela produg¢do de um jornal impresso em razdo da necessidade
de atender as demandas do acampamento por comunicacgdo e registro.

Para iniciar o processo de organizacdo e producdo do jornal impresso, foram organizadas algumas
oficinas com os integrantes do Nucleo Setorial de Comunicacido. O objetivo era proporcionar as
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condi¢des necessarias para que os sujeitos pudessem se apropriar da concep¢do de CPC, bem como
dos instrumentos jornalisticos para a producdo de comunicacdo impressa, tais como: selecdo de
conteddos, definicdo da pauta, realizacdo de entrevistas, producdo de textos, registro imagético,
diagramacdo, na perspectiva de potencializar a constru¢do de autonomia dos sujeitos em relacdo a
produgdo e gestao da comunicacdo.

Apés as oficinas, foram estabelecidos os encaminhamentos para a producdo de uma primeira
edicdo do jornal impresso. Cada um dos educandos e educadores envolvidos no Nucleo Setorial de
Comunicagdo assumiu uma tarefa e, sob a orientacdo e colaboragdo da equipe académica, o
processo se desenvolveu até a fase final de producdo. O jornal foi distribuido em todo o
acampamento e apresentou excelente repercussao.

Outra edicao do jornal foi elaborada algum tempo depois, quase exclusivamente pelos integrantes
do Nucleo Setorial de Comunicacao da Escola Itinerante; estd em processo de finalizacdo a terceira
edicao do referido jornal. A expectativa é que esse processo se consolide e passe a desempenhar
papel estratégico nos processos de organizacdo e articulacdo da Escola Itinerante e também do
acampamento.
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Video e game: aproximacoes e distincdoes entre audiovisual e jogos
eletronicos

Ana Heloiza Vita Pessotto
Pedro Santoro Zambon

Palavras-chave: Jogos Eletronicos; Jogos Digitais; Audiovisual; Ancine; Politicas Publicas

Incluido na agenda regulatéria da Ancine de 2015/2016, foi realizado um estudo relativo a inclusdo
dos jogos eletronicos no espectro da legislacio do setor audiovisual. O resultado desta Analise de
Impacto Regulatério, divulgada em dezembro de 2016, colocada em consulta publica até marco de
2017. Concomitantemente foi lancado o primeiro edital para o setor, o PRODAV 14/2016 dentro do
Programa Brasil de Todas as Telas, destinando um total de R$ 10 milhdes em recursos do Fundo
Setorial do Audiovisual para a producio de 24 jogos eletrénicos.

OBJETIVOS

Este trabalho busca elaborar uma distincdo conceitual entre jogos digitais e o audiovisual.
Compreender os impactos da inclusdo do Fundo Setorial do Audiovisual como meio de fomento aos
jogos eletronicos independentes.

METODOLOGIA

Com base na definicdo de jogos eletronicos pela Ancine a partir da Agenda Regulatéria 2015/2016,
este trabalho distingue o setor de jogos eletronicos da industria do software e sua aproximagio com
a cadeia produtiva do audiovisual.

RESULTADOS PARCIAIS

Embora os videogames sejam software, eles transcendem a funcdo computacional. As relacdes de
producdo simbolicas, para além da interacdo e usabilidade, incorporam elementos narrativos e
artisticos que se aproximam dos conteddos audiovisuais tradicionais. A Ancine caracteriza jogo
eletrénico como “conteddo audiovisual interativo cujas imagens sdo alteradas em tempo real a
partir de a¢des do(s) jogador(es);” (IN n2104/2012). Aponta também que “é possivel aduzir que
existem fortes similaridades entre a cadeia de jogos e as cadeias de outros contetdos audiovisuais”
(ANCINE, 2016). Os desafios para o desenvolvimento de ambas as cadeias no Brasil sdo bastante
semelhantes, como a baixa concentra¢do de propriedade intelectual com agentes brasileiros e o
dominio do mercado pelo poder econémico de gestores estrangeiros. Apesar desta aproximacdo
dos dois setores, suas especificidades sdo essenciais para que as politicas sejam destinadas de
forma coerente neste ambito regulatério. Ao mesmo tempo que o quesito simbolico do processo
tem uma concepgdo de equiparagdo, os processos de produgdo precisam ser compreendidos e ter
suas diferencas destacadas. Deve-se incluir o entendimento de que a producdo de um jogo
eletronico no Brasil é elaborado majoritariamente por empresas pequenas em equipes de até cinco
pessoas, ndo sendo raras as cria¢des individuais - da programacdo a arte. Esta caracteristica é bem
distinta do audiovisual tradicional: mesmo nas obras mais modestas, a necessidade de uma equipe
multipla impde or¢amentos e cronogramas distintos de grande parte das producdes de jogos
independentes.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Apesar da Ancine se mostrar eficaz na aproximacao entre as cadeias produtivas, verifica-se como
incompleta na peculiariza¢do entre elas. Apenas olhar para as aproximagdes conceituais de ambas
pode gerar problemas para os dois setores. Os prazos de execucdo, os orcamentos, as equipes e até
mesmo a ideia de equipes cada vez mais reduzidas e baratas que podem afetar negativamente o
setor e desprestigiar os profissionais especializados em apenas uma funcdo da cadeia. Portanto, a
Ancine nao podera descartar ajustes em seus editais para abarcar as especificidades da produgao
de jogos, permitindo ndo apenas a pulverizacdo de investimentos, como a sustentacdo de um
ecossistema sustentavel e independente.
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Vocé é o que vocé escuta? Um estudo sobre educaciao midiatica e
representatividade na musica

Marina Goulart Dorigo

Palavras-chave: 1. Educacao Midiatica; 2. Jovens; 3.Musica; 4.Representatividade; 5.Cursinho Pré-
vestibular.

A ascensdo das novas redes sociais permitiu o acesso a uma grande quantidade de contetdo e
informacao, o que alterou profundamente a dinamica da sociedade. E entre os publicos que mais
participam dessas mudancgas, encontram-se os jovens. O estudo busca analisar através de
explanacdes sobre os conceitos de midia-educacdo e, posteriormente pesquisa de opinido, estudar o
olhar do aluno de cursinho pré-vestibular acerca dos produtos midiaticos, dando énfase a musica, e
sua representatividade como individuo e comunidade dentro desses produtos. Com o objetivo de
analisar o olhar do jovem, a pesquisa contou com 209 questionarios, respondidos por jovens de 17
- 22 anos, estudantes de dois cursinhos comunitarios mantidos pela UNESP - Bauru. Os clipes
foram escolhidos devida a colocacdo de todos na Parada Top 5 do Spotify, um dos maiores
indicadores de audiéncia musical da atualidade no Brasil. As musicas selecionadas foram Sua Cara
(Major Lazer, Anitta e Pablo Vittar), Faz Falta (Mc Livinho), KO (Pablo Vittar), Paradinha (Anitta) e
Vidinha de Balada (Henrique e Juliano). Os questionarios e as opinides demonstradas durante toda
a atividade nas salas mostram que a maior parte dos alunos que fazem cursinho pré- vestibular ja
tiveram ao longo de sua vida, alguns contatos com atividades e matérias que utilizam fundamentos
da midia-educacgdo. Talvez, os professores ndo tivesse conhecimento dos conceitos e das teorias
acerca da literacia da midia, mas ja promoviam esse olhar critico sobre os meios de comunicagdo e
os produtos midiaticos. Muitos afirmaram que buscam olhar com mais cuidado sobre os produtos
que consomem e as mensagens que sdo veiculadas com eles. E possivel notar uma parcela
significativa de alunos que integram coletivos, movimentos e estudos, que promovem uma maior
representatividade das minorias na midia e um menor preconceito na sociedade, principalmente
em relacdo as mulheres, comunidade LGBT+ e negros. O estudo demonstra que ha alunos que ja
possuem uma politizacdo maior, e muito desse contetido que eles apresentam para a sala e que
promovem o diadlogo e a troca de informacdo é oriunda das redes sociais. Entdo, nota-se que mesmo
havendo uma produgdo midiatica que ainda contém teor machista, homofobico, racista e etc. em
sua constituicdo, ha também o outro lado da moeda. As redes sociais também se tornam um espaco
de troca de conhecimento e ideias, levando a construgdo de um pensamento mais critico e a quebra
de antigos preconceitos. Apesar desses alunos ja encontrarem produtos que dialoguem mais com
sua individualidade como corpo politico presente na sociedade, a maioria ainda ressalta que é dificil
se sentir totalmente representado pela midia. A pesquisa demonstra que apesar da adolescéncia ser
um momento de duvida e formacdo de personalidade, ja hd uma grande conscientiza¢do do que esta
sendo consumido, ressaltando a importancia da educacdo para a midia durante a infancia e
adolescéncia, visto que essas criancas e jovens se mantém conectados e em interacdo com os meios
de comunica¢do - principalmente com as redes sociais - grande parte do seu dia. Tornando os
meios de comunicacdo um pilar importante da sua constru¢cdao como pessoa e corpo politico dentro
da sociedade.
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1. BREVE DESCRICAO DA PESQUISA

A Web-Radio UNESP Virtual (WRUV) é um projeto de extensdo universitaria coordenado
pelo Prof. Antbénio Francisco Magnoni, que funcionou de 2003 a 2014, com recursos do
Departamento de Comunicac¢do Social da FAAC-Bauru e da PROEX-UNESP. O declinio do projeto foi
causado, principalmente, pelos severos cortes de bolsas de extensdo feitos pela Universidade. Em
2016, o tutor e a equipe do PET-RTV reiniciaram as atividades da WRUV. A Web-Radio UNESP
Virtual é uma “emissora de internet” criada para incentivar os alunos a pesquisa e producio para o
radio e para inseri-los no ambiente profissional e na nova cultura midiatica digital. A WRUV tem
participacdo extracurricular e majoritaria, de alunos dos cursos de Radialismo e Jornalismo da
FAAC, sendo aberta para todos os estudantes de graduacao e p6s-gradua¢do do Campus da UNESP
de Bauru.

2. OBJETIVO

2.1 Objetivo Geral

Servir como laboratério de experimentacdo para géneros e formatos radiofonicos.

2.2 Objetivos Especificos

Pesquisar os processos de convergéncia das linguagens midiaticas e da nova cultura digital.
Produzir programas pensados em conjunto com varias areas de conhecimento profissional
evolvendo pessoas da comunidade interna e externa ao campus.

Auxiliar na capacitagdo profissional dos seus integrantes a partir de um carater laboratorial.

3. MATERIAL E METODOS

Os materiais de produgdo radiofénica sdo os computadores, softwares e as redes da sala
PET-RTV, funcionando como redagdo para pesquisa e producdo de contetidos e o estudio B, da
central de laboratérios da FAAC-UNESP. No estidio da WRUV, ha dois computadores para gravagao
e transmissdo de programas, adquiridos com recursos de extensdo. Ha também quatro microfones,
quatro fones de ouvido e uma mesa de audio Behringer, com 10 canais. Utiliza-se no site a
plataforma AutoDj como servidor de streaming.

A coordenacdo e os participantes do projeto utilizam varias metodologias tedrico-aplicadas,
para conseguirem atender ao carater interdisciplinar de pesquisa e desenvolvimento de temas que
subsidiam a producdo de géneros e formatos radiofonicos artisticos, educativos e jornalisticos.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

A discussdo para retomada da Web-Radio UNESP Virtual iniciou em 2016, apresentando
resultados objetivos somente em 2017. Para reiniciar o projeto, sem bolsas e sem muitos recursos,
foi necessario engajar e despertar o interesse de voluntarios de diversos cursos do Campus.

A partir de maio de 2017, o PET-RTV conseguiu encontrar equipe disposta a retomar o
projeto, criando trés nucleos organizativos necessarios para os processos de producdo de conteido
radiofonico: Entretenimento, Jornalismo e Esportivo, que hoje contam com 13 programas.

Em outubro de 2017, a WRUV reestruturou seu Nucleo Administrativo e estabeleceu um
método de gestdo horizontal, para o qual foram criadas comissdes organizativas: a Comissdo de
Documentacdo, a Comissdao de Marketing e a Comissdo de Gestdo de Pessoas. As atividades das
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comissdes foram constituidas com o objetivo de formalizar as atividades diarias e organizar a Web-
Radio dentro dos padrdes exigidos para o desenvolvimento de um projeto de extensdo
universitario.

5. CONCLUSOES FINAIS

A Web-Radio UNESP Virtual segue a sua fungdo social e académica de um laboratério de
experimentacdo para géneros e formatos radiofonicos. Além disso, retoma a condicdo de
instrumento coletivo de pesquisa e de desenvolvimento de recursos para a convergéncia de meios e
de linguagens midiaticas, propiciando aos participantes imersdo e entendimento dos componentes
da nova cultura digital e servindo como instrumento de estudos de recepcao e dos comportamentos
sociais dos publicos nos novos canais convergentes e de comunicacao interativa.

A iniciativa do PET-RTV, ao rearticular Web-Radio UNESP Virtual, contribui para o resgate
de um projetos com natureza interdisciplinar fomentando o convivio de diversos campos de
conhecimento e de formacdo profissional, o aprendizado e o trabalho coletivo, além de incrementar
a gestdo integrada e racionalizada de atividades regulares de Ensino, Pesquisa e Extensao.
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