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APRESENTACAO

A reconfiguracdo do ecossistema mididtico decorrente das transformacgdes
tecnoldgicas sistematicas e profundas verificadas nas ultimas décadas coloca desafios
importantes nos planos tedrico, metodolégico e das praticas sociais e de
representacdo. Para todos os que buscam compreender os processos comunicacionais
na atualidade, demarcam-se, no ambito do debate e das discussGes, as crescentes
condicbes de convergéncia e complementaridade entre plataformas e suportes
mididticos.

Neste cendrio, verifica-se o delineamento de novos parametros tanto para os meios
tradicionais quanto para os emergentes, suscitando uma discussdo cada vez mais
proficua e relevante sobre as caracteristicas de cada um deles e, principalmente, sobre
a construcdo dos enunciados comunicados nas e pelas diferentes midias.

A XV Jornada Multidisciplinar, sob o tema “Linguagem nas Midias na Era da
Convergéncia”, vem contribuir com esse debate, por meio da realizacdo de
conferéncia, painéis, reunides de trabalho e outras atividades, ao promover, estimular
e subsidiar a discussao sobre a linguagem e a producao nos diferentes meios na
contemporaneidade nos estudos de graduacdo, pos-graduacdo e demais propostas nas
areas de Humanidades e Ciéncias Sociais Aplicadas, em especial a Comunicacao.

Mais uma vez, a Jornada do Departamento de Ciéncias Humanas cumpre o seu papel
diante da comunidade académica local, contribuindo para o debate e a reflexdo de
temas que sao pertinentes dentro dos saberes constituidos das Ciéncias Humanas.
Nesse mesmo espirito, disponibilizamos o sempre aguardado Caderno de Resumos de
nossa Jornada, um registro académico valioso e um estimulo para o debate critico para
as novas geragoes.

Profa. Dra. Lucilene dos Santos Gonzales

Profa. Dra. Suely Maciel
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PRODUGAO JORNALISTICA NA RADIO UNESP VIRTUAL

ADRIANA DA SILVA SALGADO

O Ndcleo de Jornalismo (NJ) da Radio Unesp Virtual (RUV) é um projeto de ensino e extensdo que conta
com a participagao de cerca de 50 alunos, entre repdrteres, editores e chefes de reportagem, que sdo
responsdveis por toda a produgdo jornalistica da “emissora”, desde a pauta até a veiculagdo dos
programas. O NJ comegou suas atividades no segundo semestre de 2004, imediatamente apds a
inauguracao da Radio Unesp Virtual. O projeto serve como laboratério para aperfeigoar o aprendizado
discente sobre as técnicas radiofénicas convencionais e para exercitar as novas técnicas e desenvolver
conhecimentos conceituais e profissionais em radio digital, em web-radio e em ciberjornalismo. Para os
estudantes interessados em iniciagdo cientifica, ha também a possibilidade de pesquisar e experimentar
processos, recursos de interatividade, linguagens e formatos para produgdo jornalistica em plataformas
convergentes. A web-radio e o NJ sdo projetos que cumprem o objetivo didatico-pedagdgico de
antecipar novos métodos de ensino e de pesquisa e de ensaiar novas praticas profissionais e novas
formas coletivas de expressdo e de recepgdo, que surgem com a digitalizagdo dos veiculos e dos
sistemas de comunicagdo.

O NJ trabalha com quatro grandes editorias coordenadas pelos chefes de reportagem: Unesp,
Cotidiano/Cidadania, Politica/Economia e Cultura. O nucleo trabalha com um sistema de redagdo
integrada, de forma que todos os integrantes tém acesso as pautas que serdo produzidas de acordo com
o foco e objetivo de cada programa. Semanalmente, cada editoria realiza uma reunidao de pauta, onde
participam editor, chefe de reportagem e repdrteres para discutirem a edicdo do programa. Atualmente
quatro programas sao produzidos pelo Nucleo, que inclui as fungGes de reportagem, edi¢ao, produgao,
edicdo sonora, chefia de reportagem e coordenacgdo. Os programas atualmente transmitidos pela RUV
sdo: o Bauru no Ar, trazendo noticias locais, dando enfoque as problematicas da cidade de Bauru, o
programa é semanal, transmitido as sextas-feiras as 19h e tem a duragdo de vinte minutos; a Revista
Ponto e Virgula traz as coberturas dos principais eventos culturais semanalmente as quartas-feiras as
19h, com duragao de trinta minutos. O Unespiano aborda as principais noticias do campus de Bauru,
semanalmente as quintas-feiras, as 19h30, com vinte minutos de duragdo. O programa Falando em
Politica tem como objetivo abordar a politica regional e nacional de maneira critica e simples, tendo os
jovens como publico-alvo, semanalmente as quintas-feiras, as 19h, com 30 minutos de duragao.

A realizagdo das atividades do nlcleo permite aos seus integrantes o conhecimento e a pratica didria do
jornalismo. Ha vdrias possibilidades para o aluno aprender coletando dados e realizando entrevistas,
também exercitando a redacdo e a edicdo radiofonica. Além disso, permite ao aluno trabalhar em
equipe, enfrentar os desafios profissionais do dia a dia como fazer pautas, buscar e entrevistar fontes,
cumprir hordrios e prazos de producdo de matérias, ter preocupagdes com a precisdo e com a ética das
informacdes etc. Os participantes do projeto passam a se submeter desde o inicio da graduac¢do, ao
ritmo organizativo das equipes da Radio Unesp Virtual e ao crivo dos ouvintes da internet, que dispde de
ferramentas de interatividade para cobrar deslizes e para participar da programacao. Por fim, o projeto
procura fazer uma aproximacao da Universidade com a comunidade local, os programas desenvolvidos
no NJ tém como meta defender e promover o jornalismo abrangente e critico, que respeite a
diversidade cultural, social e politica brasileira e sirva para o fortalecimento da cidadania. Outra meta do
projeto de extensao é disseminar as informagdes e o conhecimento produzido por professores e alunos
dos Cursos de Comunicagdo Social.
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RADIO E INTERNET: ESTUDO SOBRE A BANDNEWS FM

ADRIANA MARIA DONINI

Nas discussOes atuais sobre os meios de comunicagdo, tem ganhado destaque o papel da internet nas
reconfiguracdes dos veiculos, a convergéncia das midias e suas implicagdes nos formatos tradicionais, e
o radio esta inserido nesse processo.

Neste trabalho, analisamos as caracteristicas cldssicas do radio e possiveis transformagdes com a adogdo
de ferramentas disponibilizadas na internet em relagdo ao site da Radio BandNews FM e também como
a emissora explora esses recursos.

A literatura sobre radio inclui entre as caracteristicas tipicas do veiculo mobilidade, estimulo a
imaginacdo, redundancia, instantaneidade e baixo custo, as quais consideramos para estabelecer uma
inter-relagdo entre o conteldo produzido para o radio e o presente no site da emissora.

No estudo de elementos do jornalismo on line, que podem potencializar os veiculos que possuem uma
pagina na internet, adotamos classificagdo de Paldcios (2003), que inclui as categorias
Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizagdo, Memoria e
Instantaneidade do acesso. Como referenciais tedricos da relagdo radio e internet, utilizamos obras
recentes e artigos publicados em revistas cientificas e anais de eventos.

Em nosso estudo, observamos que a pagina da BandNews possui trés informacgdes gerais de destaques
e, abaixo, estdo dispostas chamadas referentes a programas e campanhas da emissora. Apenas algumas
noticias e reportagens, em média de duas a trés por dia, passam a integrar o arquivo que é dividido por
editorias.

Identificamos que um dos principais diferenciais proporcionados ao radio pelo site da emissora foram os
podcasts, ou seja, arquivos de audio, os quais os interessados podem assinar e receber por e-mail ou
postar em suas paginas pessoais. Esse recurso, presente nas se¢Ses dos colunistas e em noticias,
possibilita as pessoas acompanhar alguns conteldos a qualquer hora, além de constituir memaria da
emissora. A utilizacdo de podcasts revela a adog¢ao mais recente de um elemento pela BandNews, tendo
em vista que em trabalho de Magnoni e Almeida (2009) havia sido apontada a falta desse mecanismo.
Em relagdo a instantaneidade, hda recursos que facilitam o acesso aos conteddos como a possibilidade de
ouvir a emissora pelo site, mas as informag¢des ndo sdo atualizadas com a mesma frequéncia em que sdo
veiculadas pelo radio, distinguindo-se, no meio virtual, do slogan “em 20 minutos tudo pode mudar”. No
caso do twitter, as postagens sdo mais constantes se comparado ao facebook.

N&o ha significativa exploracdo da multimidialidade. A emissora ndo optou, por exemplo, pela utilizacdo
de videos sobre os assuntos abordados. As noticias ndo possuem imagens, mas ha fotos de colunistas,
aspecto que pode alterar um pouco a imaginagao.

A interatividade ocorre, principalmente, por meio da disponibilidade de e-mails de colunistas, do fale
conosco, de icones de redes sociais, e enquetes relacionadas a esporte. Como intertextualidade,
identificamos audios presentes nas noticias, publicidade e banners de programas da TV Bandeirantes.
Até o momento, percebemos que, no caso especifico de nosso objeto de estudo, a internet tem
funcionado como um complemento que potencializa a BandNews FM. A emissora dispde de elementos
gerais em sua pagina, sendo priorizada a producdo para o radio convencional, que pode ser ouvido por
meio de varios dispositivos.
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O CONSUMO DA INFORMAGAO PELA GERAGAO Z: UM ESTUDO SOBRE O FLORESTA DIGITAL
NA CAPITAL ACRIANA

ALETA TEREZA DREVES

O tema das novas tecnologias ndo se desenvolve num espaco etéreo, embora a virtualidade seja um dos
seus conceitos-chave. Intimamente ligado a expressdo das conquistas humanas, s6 toma corpo na
reflexdo encenada, em contextos especificos que ensejem solucdes inovadoras. E o caso aqui retratado
do Projeto Floresta Digital, implantado pelo Governo do Acre e juntamente com os projetos/programas
Ensinomedio.ac e Um Computador por Aluno — UCA, do qual faz parte a distribuicdo de netbooks a
alunos do Ensino Médio da capital, Rio Branco. E sobre essa ocorréncia de cunho politico-educacional
que incide a presente investigacdo. A crer no gesto politico, a ideia defendida é a da inclusdo digital
como aceno de inclusdo social, ai estdo as novas tecnologias da informacdo e da comunicacdo
devidamente representadas, numa fatia territorial que sobrecarrega o sentido de estratégia midiatica,
considerando-se as dificuldades de toda ordem de uma geografia recuada.

OBIJETIVO(S): o objetivo principal deste projeto é investigar qual é a estratégia de comunicagdo utilizada
pelos jovens que estdo inseridos neste programa Ensinomedio.ac e UCA, aliados ao projeto do “Floresta
Digital”. Verificar se os jovens estdo utilizando estes netbooks para que tipo de comunicagdo: redes
sociais, lazer, estudos, producdo de informagdo, consumo. Se de fato estas “ferramentas”
disponibilizadas representam uma acessibilidade de informagdo e o que se faz com esta informacgao.
MATERIAL E METODOS: este item se constitui no préprio desenvolvimento da pesquisa e é um
desdobramento da etapa da problematiza¢do. Enquanto tal, abre duas perspectivas, uma de cunho
bibliografico em que a abordagem do tema passa por um afunilamento conceitual delimitador da
investigacdo; outra de cardter pratico, que inclui a observagdao do campo e certa didatica de registros
que s6 o andamento do projeto apontara. Na pratica, a constru¢do desse arsenal técnico tera de
produzir: questionarios, quadros demonstrativos (percentuais) e comparativos sobre o acesso a
informagdo e o consumo influenciado por ela. No que diz respeito a estratégia de execugdo, serd
necessario eleger pontos de observacdo distintos (salas de aula) ou criar um grupo de alunos
diversamente representados a ser acompanhado num cendrio Unico de atividade de pesquisa.
RESULTADOS E DISCUSSOES: o “Floresta Digital” traz no nome muitas possibilidade de sentido,
ressaltando-se, dentre elas a que parece vincular a Amazonia ao mundo. Regina Mota (2005), em seu
artigo sobre a televisdo digital, critica a eficacia das politicas publicas no Brasil, e, a certa altura, lista
aspectos a serem superados e que lhes dariam maior eficacia. Considerando-se o “Floresta Digital” e as
ideias expressas naquele artigo ter-se-iam como procedimentos metodoldgicos investigar o grau e a
qualidade das necessidades da comunidade estudantil atendida pelo programa; se ha um perfil de
investimentos dessa natureza em outros niveis de escolaridade ou se é um programa “piloto” ou
isolado. Como interage o publico atingido? Se ha outros programas, homogeneidade regional; ao menos
dentro das escalas, ha organizagdo dos fluxos informativos — um perfil dos acessos? Os fluxos
informacionais e comunicacionais sdo recuperaveis e reforcados, quando a favor do alunato? O que esta
comunicagao faz? Impde? Sugere? Incentiva? Transforma?

CONSIDERACOES FINAIS: o Estado do Acre sofre com sua geografia. Energia elétrica, sistema de
telefonia, entre outros fazem desse estado um dependente direto do Estado de Ronddnia. O projeto
Floresta Digital, no qual sua denominacdo ja implica em muitos significados, visa a democratizacdo do
acesso a rede mundial de computadores. Ousa, em se tratando de um pequeno estado onde 30% dos
municipios s6 tém acesso através de avido e barco, a inser¢do dos jovens isolados geograficamente, uma
gama de informagdes e multiplos conhecimentos, construindo assim uma nova identidade. O objetivo
desta pesquisa é identificar/mapear e analisar o que esta Geragdo Z estd fazendo com estas
tecnologias/ferramentas, que tipo de informagdo estd sendo consumida, que tipo de comunicagdo esta
sendo feita, isto estd influenciando no consumo, tanto de informagdo quanto na aquisicio de novas
tecnologias, de aparelhos, de moda, etc, a partir deste acesso da informacdo existe além da construcao
do conhecimento a modificacdo de uma identidade cultural? E o que se pretende verificar.
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A IMPORTANCIA DO PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO ESTRATEGICA PARA OS
MICROCOSMOS DA UNIVERSIDADE: O CASO DA BIBLIOTECA DA UNESP DE BAURU

ALINE CRISTINA CAMARGO
CAMILA FERNANDES DE OLIVEIRA

Esse trabalho propde um planejamento de comunicagdo estratégica para a Biblioteca do campus de
Bauru da Unesp. O trabalho estuda a teoria envolvida em um plano de comunicagdo e propGe agGes
praticas para serem implementadas pela Biblioteca.

OBJETIVO: o trabalho tem como objetivo mostrar a importancia da comunicagdo interna e externa tanto
para a gestdo como para a equipe de funciondrios, e sugerir mudangas aplicdveis no cotidiano do
ambiente de trabalho.

METODOLOGIA: o foco desse trabalho no planejamento exige uma conceituagdo do termo para explicar
suas agdes. Kunsch (2003) atende essa necessidade: “[O planejamento] Possui dimensdes e
caracteristicas proprias, implica uma filosofia e politicas definidas e é direcionado por principios gerais e
especificos” (p. 204). Essa ideia explica as duas agGes realizadas na biblioteca para a definicdo do plano
de comunicagdo: uma entrevista com a diretora - quando foram definidos missdo, visdao e valores, os
grupos com os quais a biblioteca estabelece comunicagdo, seus pontos fortes e fracos, além do objetivo
que a diregdo pretendia alcangar com o plano - e a aplicagdo da pesquisa de clima organizacional com os
funciondrios — quando observou-se que a insatisfagdo da equipe concentrava-se na estrutura fisica do
ambiente de trabalho, na falta de oportunidades de crescimento profissional, e na comunicac¢do interna.
RESULTADOS E DISCUSSOES DA PESQUISA: a partir dos objetivos apontados pela direcdo e do estudo
prévio da comunicacdo interna e externa da biblioteca, foram definidas duas diretrizes, a partir das
quais foram tragados os planos de agdo.

1 - Melhoria da comunicagdo interna. Compreende-se a atual adogdo de meios diversos para
disseminagdo a informacgao, e o plano mantém essa ideia, no entanto mais do que o canal utilizado para
a transmissao da mensagem é importante o foco nos receptores e em suas particularidades. “Para fazer
a comunicacdo organizacional fluir, é preciso criar uma consciéncia comunicativa. E isso sé é possivel a
partir de uma estrutura organizacional em que prevalecam a transparéncia, confianga e o estimulo a
cooperacado” (DUARTE; MONTEIRO, 2009, p. 341).

As acOes para atingir esse objetivo devem ser implementadas até agosto de 2013 e a efetividade dessas
acOes devem ser avaliadas até dezembro de 2013.

Agoes:

a) Reestruturagdo do mural que é usado para a comunicagdo interna.

b) Expansdo do uso da ferramenta “Mensageiro” para outras secdes.

c) Assisténcia direta para configuracdo dos e-mails coorporativos para facilitar o envio de mensagens.

2 - Aperfeicoamento da divulgacdo de servigcos. Os eventos e servicos oferecidos pela biblioteca ainda
sdo desconhecidos pela maioria dos usuarios cadastrados na Biblioteca.

As agdes para atingir esse objetivo devem ser implementadas entre agosto e dezembro de 2013 e a
efetividade delas devem ser avaliadas até fevereiro de 2014.

Agoes:

a) Realizar novas pesquisas com usuadrios para focar agées nos canais de comunicagdo mais utilizados.

b) Focar na divulgacdo dos servicos menos utilizados a partir da analise do relatdrio de utilizagcdo para
dar destaque a divulgacdo daqueles menos utilizados.

c) Estabelecimento de um plano padrdo de divulgacdo de eventos para ser adotado sempre que
necessario.

d) Divulgacdo das atividades de interesse dos docentes para aproximagdo da biblioteca com esse
publico.

CONSIDERACOES FINAIS: as bibliotecas universitarias dependem das relacdes estabelecidas dentro de
sua unidade administrata e com outros orgdos, incluindo outras bibliotecas universitdrias. Para tornar o
trabalho mais produtivo e para aumentar as potencialidades de suas ag¢des, é fundamental dedicar
atencdo e cuidado a maneira que a comunicagao é gerida em cada uma dessas relagdes. Dessa maneira,
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a execugdo do plano de comunicagdo melhoraria o atendimento e os servigos da biblioteca, que exerce
papel fundamental no apoio as atividades de ensino, pesquisa e extensdo da universidade.
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DIVERGENCIAS ENTRE O HEROI CLASSICO E O PRODUZIDO PELA INDUSTRIA CULTURAL

ALINE DORIA DE ALCANTARA CAMARGO

Essa pesquisa ird abordar a forma como os herdis sdo retratados atualmente no cinema pela industria
cultural e como se da a divergéncia em relagdo aos herdis classicos dos mitos gregos.O mito grego que
serd adotado como parametro para comparagdo e anadlise serd o que narra a trajetéria de Ulisses de
volta para a ilha de itaca. depois de vencer a guerra de Troia e os obstaculos que encontra no percurso
por ter desafiado Poseidon (deus dos oceanos), segundo descreve Homero, em sua obra Odisseia. O
filme atual sobre o qual se desenvolvera o estudo comparativo do heréi no cinema é Capitdo América —
O Priemiro Vingador, adaptacdo dos quadrinhos da Marvel para o cinema, em 2011, pelo diretor Joe
Johnston. Este trabalho tem como objetivo o estudo e a compreensdo da trajetdria do herdi cldssico e
sua aplicagdo atual pela industria cultural nas representagdes cinematograficas de herdis
contemporaneos. O estudo e a andlise para esse trabalho serd desenvolvido sob as teorias do formalista
russo Vladimir Propp e de Campbell. O mito surge nos comegos de toda civilizagdo, sendo visto como
uma histdria sagrada, da qual tomaram parte os deuses ou seres sobrenaturais que participaram desses
acontecimentos. Embora essas formas narrativas — mito, lenda, conto, fabula — comumente sejam
confundidas pelos individuos, possuem origem e significado diferentes; essa confusdo é normal devido
as fontes das narrativas recolhidas ao longo do tempo muitas vezes se fundirem e, muitas vezes, ser
dificil distinguir a real e a exata origem de algumas histérias. Apesar de possuir diferentes significados,
acredita-se que haja uma fonte comum para as histdrias de diferentes épocas e culturas.Pode-se dizer
que tais narrativas estariam inseridas no inconsciente coletivo e seus herdis percorrem um caminho com
etapas muito semelhantes, dentro de cada histdria. Tais coincidéncias permitem comparag¢des entre um
trajeto e outro, assim como andlises diferentes fundamentadas sobre teorias que podem ser aplicadas
tanto a uma narrativa, quanto a outra. Modernamente, o mito assumiu caracteristicas diferenciadas,
marcadamente a partir do surgimento da comunicagdo de massa. No século XX, com o radio, o cinema e
a televisdo esse processo se acelerou e com a globalizagdo propiciada pela internet, aspectos antes
relativos a uma Unica cultura passaram a ser, imediatamente, de conhecimento de todos, bastando
estar conectado a uma rede mundial. Na mesma proporgao, os valores também foram disseminados,
sem que houvesse a preocupag¢dao com o bem estar geral, mas com o lucro. Dessa forma, também surge,
com o tempo, a necessidade de definir, estudar, analisar e compreender uma industria peculiar que ndo
produz bens concretos, mas mercadorias com um alto valor simbdlico. Se, dentro da mitologia e da
concepcdo de valores, Ulisses tornou-se um herdi merecidamente, pode-se dizer que o Capitdo América
foi um herdi construido mercadolégica e moralmente, tanto pelo industria cultural quanto dentro da
propria narrativa.
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"A NOTICIA": JORNALISMO, CIDADE E SOCIEDADE NA RIO PRETO DE 1920

ALINE FERREIRA PADUA
CELIO JOSE LOSNAK

O presente trabalho visa discutir e elencar as relagdes existentes entre jornalismo, cidade e sociedade,
tendo como objeto de estudo o periodico A Noticia, produzido na cidade de S3o José do Rio Preto entre
os anos de 1924 e 1927. A pesquisa, ja finalizada, teve como objetivo analisar como era produgdo
jornalistica interiorana nos anos de 1920, de que forma se relacionava com a cidade e sociedade local,
por meio da politica e, mesmo, do papel do jornal como agente do quarto poder. Ainda, procurou-se
verificar como o jornalismo apresentado pelo periddico alinhava-se ao praticado nos grandes centros e,
por meio das leituras, observar em que medida as teorias do jornalismo e os conceitos de cidade eram
trabalhados pelo jornal.

A pesquisa compreendeu os quatro primeiros anos de existéncia do A Noticia (1924-1927) e consistiu na
leitura pagina a pagina do periodico, levantamento e fichamento das matérias referentes aos temas
cidade, sociedade e jornalismo, além daquelas em que se tragava o perfil politico-editorial do jornal e
que tratavam das concepgdes do fazer jornalistico do periodo e sua articulagdo com o meio em que
circulava.

Observou-se, inicialmente, o jornal enquanto um projeto grafico editorial, tanto os conteldos noticiosos
como matérias, notas e reportagens e textos de cunho literario, quanto aspectos visuais e graficos
ligados a utilizacdo de fontes, formas e tragos, fotos e ilustragdes. Buscou-se aliar as constatagdes
observadas nos textos a bibliografia anteriormente estudada.

Dessa forma, foi possivel constatar que o jornalismo produzido na Rio Preto do inicio do século XX
estava em consondncia com as tendéncias jornalisticas tradicionais dos grandes centros, ao flertar com a
politica, apresentando viés politico do esclarecimento dos leitores e arriscar com a introducdo das
inovagdes do novo jornalismo. Por outro lado, o jornal carregava ainda aspectos de um jornalismo
interiorano e de transi¢cdo, misturando fatos e opiniGes em seus relatos.

As discussGes levantadas pelo A Noticia e a atuagdo de seu grupo de redatores nas questdes urbanas e
sociais revelaram como esses jornalistas estavam articulados e, até mesmo inseridos, na realidade da
cidade onde era produzido o jornal e a sociedade regional onde o mesmo circulava. As questdes
abordadas delineiam um retrato de Sdo José do Rio Preto e sua sociedade pelo viés e sob o olhar da
elite local.

No que concerne a linguagem, nota-se a tentativa do jornal de se alinhar e aproximar do publico-leitor,
o que demostra a estreita relagdo entre os produtores da noticia e certos atores sociais.

Em relagdo as posicGes e ao perfil editorial do jornal frente ao poder e a politica local, pode-se observar
trés fases distintas, com o jornal se colocando como agente mediador do debate publico, ora na
oposicdo, ora na situagdo. Na primeira e terceira fase, a oposi¢ao politica permeia os textos que trazem
debates fortes, com criticas e linguagem metaforizada. Na fase intermediaria, vemos a atuagao do jornal
enquanto impressa da situacdo, que elogia e enaltece as obras e a¢Oes realizadas. Ainda assim, nessa
segunda fase, o jornal tenta manter sua imparcialidade, lembrando em alguns textos que também
“chama a atengdo da municipalidade” sobre as questées a serem resolvidas. Essa pretensa
imparcialidade €, no entanto, totalmente dissolvida na terceira fase, quando o jornal assume claramente
seu apoio aos politicos locais.

Assim, constatou-se uma atuac¢do ainda distante do jornalismo neutro e objetivo da influéncia norte-
americana, que se consolidaria décadas mais tarde. Ao mesmo tempo, o periddico inspirava-se nas
novas tendéncias do servico de informacdo, de producdo da noticia, da busca do leitor, da oferta de
entretenimento, do registro da cotidianeidade urbana e da ampliagdo da publicidade como fonte de
recursos.

A imprensa interiorana do inicio do século XX, representada pelo A Noticia, foi desenhada, neste estudo,
como integrante de um jornalismo de transicdo em relagdo as opgdes graficas, linguagens utilizadas e ao
posicionamento editorial, sendo ainda folha engajada socialmente. Ja a cidade de Sdo José do Rio Preto
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nos anos 1920 foi tracada sob a perspectiva dos olhares confluentes entre a elite local, politicos e
produtores do jornal que delineiam os movimentos da urbe.
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NUCLEO DE ESPORTES: A NOTICIA ESPORTIVA RADIOFONICA NA RADIO UNESP VIRTUAL

ALISSON FERNANDO SILVA LOPES
MARCOS AMERICO

O Ndcleo de Esportes faz parte da Radio Unesp Virtual e é responsavel pelas produgdes de matérias que
envolvem a tematica esportiva. Além disso, tem como fungdo organizar os programas e estruturar as
fungdes editoriais. Este nlcleo é composto por um coordenador, responsdvel por organizar e coordenar
a producdo e a divulgagdo dos programas, bem como analisar a qualidades destes. Outra fungdo é fazer
o trabalho administrativo, juntamente com os demais coordenadores. O Nucleo é composto por 3
programas que vao ao vivo na gradel: O Programa Arquibancada, que vai ao ar de segunda, quarta e
sexta e aborda como temadtica os diversos assuntos esportivos presente no cotidiano; o Eurogol,que vai
ao ar de terga-feira e traz as principais noticias do futebol europeu; e o Jornal Esporte Clube, que aborda
de forma mais detalhada os assuntos esportivos que tiveram mais repercussao.

OBJETIVOS: o objetivo principal do Nucleo de Esportes é possibilitar aos alunos um auxilio na formagao
profissional, ja que possibilita a ele praticar os conteldos aprendidos em sala de aula, especialmente em
Jornalismo radiofonico e Técnica Redacional. Estes alunos sdo aproximados de uma redagdo radiof6nica,
estando em contato com constantes entrevistas, linha editorial, realizacdo de matérias, deadlines,
construcdo de pautas, estruturagdo e producdo de programas. O Nucleo também procura incentivar
seus participantes a trabalhar no campo tedrico, desenvolvendo pesquisas e artigos sobre esporte e
comunicagao radiofonica.

MATERIAL E METODOS: o Nucleo de Esportes procura trazer aos participantes uma fusdo entre a teoria
e a pratica, utilizando métodos de uma redagdo profissional e conteludos que abordam a tematica.
Referente ao conceito profissional, os alunos recebem oficinas de edicdo de audio e de técnicas
redacionais, ja no campo tedrico varias obras estdo presentes na formagdo dos discentes, como Coelho
(2003), Vilas Boas (2005), Barbero (2006) e Unzelte (2009). O Nucleo propicia aos seus participantes
serem reporteres,editores, chefes de reportagem e Coordenador. Estes cargos sdo alcangados conforme
0s méritos dos alunos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: por meio das atividades desenvolvidas pelo Nucleo, percebe-se um
aumento na qualidade dos textos e uma melhora nas composi¢cdes dos alunos participantes e um
melhor desempenho na produgdo dos contetdos. Um fator que possibilita esta melhora é o feedback
que os repdrteres recebem de suas matérias, nos quais sdo apontados os pontos positivos e negativos,
visando estimular a constante busca por melhores resultados. Estas atividades sdo monitoradas e
estimuladas pelos professores que coordenam e orientam o projeto.

CONSIDERACOES FINAIS: aliado a um trabalho ético e voltado para a criagdo de um profissional que
saiba atuar em diversas areas do jornalismo radiofénico, o Nucleo se estrutura conforme as
necessidades do mercado e estabelece uma base editorial que respeita os preceitos deontoldgicos.
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A LIBERDADE DE EXPRESSAO VISTA SOB A PERSPECTIVA DO JORNAL FOLHA DE SAO PAULO
DURANTE A CONSTITUINTE DE 1987/88

AMANDA AMGARTEN DE SAMPAIO TIENGO

Trata o presente trabalho de uma pesquisa de iniciagdo cientifica, em andamento, que tem como
objetivo principal investigar a perspectiva do Jornal Folha de Sdo Paulo sobre o processo constituinte e,
em especial, sobre a regulagdo juridica constitucional referente ao direito a comunicagdo. A partir da
analise dos editoriais publicados pela Folha de S3o Paulo no periodo de 1 de fevereiro de 1987 a 5 de
outubro de 1988, periodo de feitura da atual carta constitucional brasileira, a pesquisa objetiva
investigar qual era a linha editorial do jornal durante o processo constituinte, em especial, sobre a
regulacdo juridica constitucional da comunicagdo social. Para o desenvolvimento da pesquisa foram
analisados os editoriais publicados pelo jornal no periodo coincidente com a Assembleia Nacional
Constituinte. Os editoriais estdo disponiveis no site http://acervo.folha.com.br/. Os editoriais do periodo
da Assembléia Nacional Constituinte foram selecionados de acordo com o argumento: “constituinte”. A
partir dessa selecdo, verificou-se que dos 1607 editoriais correspondentes ao periodo que transcorreu
de 1 de fevereiro de 1987 a 5 de outubro de 1988, 101 tratavam diretamente do processo de elaboragao
da atual carta constitucional brasileira. Especificamente relacionados ao assunto da Comunicagdo Social,
foram encontrados 29 (vinte e nove) editoriais para andlise. Apds a definigdo dos editoriais a serem
utilizados na pesquisa, os mesmos foram separados por categorias, conforme segue: “liberdade de
expressdo”, “liberdade de imprensa” e “regulagdo dos meios”. Dos 29 editoriais selecionados, vinte
tratavam de temas relacionados a liberdade de expressdo, dois sobre a liberdade de imprensa e sete
sobre a regulacdo dos meios. Neste trabalho serdo discutidos os resultados obtidos sobre a tematica
“liberdade de expressdao”. A partir dos vinte editoriais analisados a respeito do tema “liberdade de
expressdao”, percebeu-se que a grande expectativa da Folha de S3o Paulo era que esse direito
fundamental fosse garantido definitivamente em carta constitucional. Para isso utilizou argumentos que
expressaram seu descontentamento com o Congresso Constituinte que, na opinido do jornal, tentava
cercear liberdades a todo custo. O pretexto dos constituintes para tolher a liberdade de expressdo era
proteger o cidaddo de qualquer coisa que incitasse a violéncia ou defendesse discrimina¢des de
qualquer natureza. Para o jornal isso dependia da tolerdncia governamental e de dispositivos abstratos.
Os outros argumentos utilizados pela Folha de S3do Paulo para basear suas opinides a respeito do
processo constituinte, em especial, relacionadas a comunicagdo social, ainda serdo analisados pela
pesquisa.
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O TWITTER ENQUANTO FERRAMENTA DE RELAGOES PUBLICAS PARA CONSTRUIR
RELACIONAMENTO UM ESTUDO MULTICASOS

AMANDA CRISTINA DOIMO
ROSEANE ANDRELO

DESCRICAO DA PESQUISA: o desenvolvimento tecnolégico nos setores de informatica e
telecomunicagBes, mais precisamente com o advento da web 2.0, permitiu a troca de informacgdes e de
mercadorias de maneira quase instantdnea. No meio corporativo, as organiza¢Ges que ignoravam o
fendmeno das midias sociais comegaram a perder investimentos e oportunidades. As empresas nao
podiam mais controlar se sua marca ou seu nome seria citado: os usudrios poderiam criar contetdo
para reclamar, elogiar, sugerir um produto sem a intervengdo direta da empresa. Neste cenario,
observa-se a dificuldade e o desafio para os comunicadores das empresas que enxergaram a
necessidade de estarem presentes nas midias e de ouvirem o que esta sendo falado espontaneamente
de suas marcas. Ainda hoje ndo existe uma estratégia completamente definida de como uma empresa
deve atuar num ambiente como o Twitter. Sabe-se que trabalhar com midias sociais ainda é um
caminho de aprendizado. Contudo, este trabalho procura pesquisar e estabelecer diretrizes para as
organizagGes de como agir no Twitter, através de estudos de casos de trés empresas representativas em
diversos seguimentos. S3o elas: Ponto Frio, Banco Bradesco e Positivo Informatica.

OBJETIVOS: analisar o tipo de mensagem que a empresa deseja transmitir — seja para meios de
promoc¢do da marca, manutengdo de imagem institucional, reposicdao de mercado — e observar se tais
estratégias estdo de acordo com as leis e termos de utilizagdo de cada midia social. Estabelecer
diretrizes para as organizacdes de como agir no Twitter, através de estudos de casos de trés empresas
representativas: Ponto Frio, Banco Bradesco e Positivo Informatica.

MATERIAIS E METODOS: as principais propostas deste trabalho sdo analisar a atuacdo de empresas de
diversos segmentos no Twitter e estabelecer estratégias comunicacionais para o uso da ferramenta para
os mais diversos designios. Desta forma, a metodologia sera desenvolvida em trés momentos:

1) Analise e conceituacdo dos publicos para evidenciar para que possa ser usada a midia social que
pauta estre trabalho.

2) Levantamento bibliografico dos conceitos pertinentes a area que servirdo de base para a
fundamentacdo tedrica desta pesquisa.

3) Analise das midias sociais utilizadas pelas empresas escolhidas para a realizagdo da analise: Ponto
Frio, Banco Bradesco e Positivo Informatica. Para a coleta de dados, avaliagdo e mensuragdao dos
resultados, serd considerado o modelo Netnografico (AMARAL; NATAL; VIANA, 2008). A analise
consistird em trés fases: a) Entrar em contato com o twitter das empresas em questdo; b) Manter um
diario de campo com as anotacGes e c) Verificar as diversas estratégias de interagdo entre o publico em
geral e os perfis das organizac¢des.
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A AREA DE ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO NA AGENCIA PROPAGAGAO
AMANDA DA SILVA VALENCA

A Agéncia Propagacgdo é uma agéncia experimental de propaganda social localizada na Unesp de Bauru e
parceira da Radio Unesp FM. Orientado pela Prof.2 Dra Lucilene Gonzales, a Agéncia nasceu do produto
Minuto Consciente, criado em novembro de 2007, cujo objetivo era produzir propagandas sociais
radiofénicas. Atualmente, o principal produto da Agéncia Propagacdo continua sendo o Minuto
Consciente, mas, devido ao desenvolvimento continuo do trabalho sdo produzidos também jingles,
teasers e intervencdes. O foco de clientes da Agéncia sdo os projetos de extensdo da universidade, mas
sdo realizadas também campanhas para organizagGes sociais de Bauru. O fluxo de trabalho conta com
as areas de Atendimento e Planejamento, Redagdo, Comunica¢do Audiovisual, Artes e Assessoria de
Comunicagao.

OBJETIVOS: os objetivos da area de Atendimento e Planejamento dentro da Agéncia Propagacgao sdo:

1) Manter o relacionamento da Agéncia com seus clientes, assim como fideliza-los;

2) Realizar os briefings das campanhas;

3) Elaborar os planejamentos mensais das campanhas e o planejamento semestral da Agéncia;

4) Cobrar prazos e realizar o feedback das campanhas;

5) Gerir as reuniGes da Agéncia.

MATERIAL E METODOS: a drea de Atendimento e Planejamento desenvolve seu trabalho primeiramente
através da elaboragdo dos briefings das campanhas. Apds uma primeira reunido com o cliente, que pode
ser prospectado pelos membros de Atendimento e Planejamento ou procurar a Agéncia por ja conhecer
seu trabalho, a area detecta o que o cliente busca com a campanha e envia o briefing para a drea de
Redacdo ou Comunicacdo Audiovisual e Arte, no caso de videos. Apds o recebimento do roteiro ou
video, o Atendimento envia para a aprovacdo do cliente. Apds a aprovacdo, a campanha é locutata ou o
video é editado. Quando o resultado final estd pronto, o Atendimento envia para o cliente a fim de
obter a sua aprovagao para que a campanha possa ser veiculada da Radio Unesp FM por um més. Todo
o trabalho realizado dentro da agéncia embasa-se em pesquisas tedricas, nas leituras e discussées do
Grupo de Estudos Publicitarios; trata-se de um metodologia bibliografica e empirica, ja que os
conhecimentos tedricos sao aplicados na pratica da comunicagao.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Atendimento e Planejamento é a drea que estd em constante contato com
todas as outras areas da Agéncia Propagacdo, assim como com seus clientes. Portanto, é preciso que
esteja sempre a procura de melhorar seus processos e procedimentos tendo como base os estudos
tedricos e empiricos.Atualmente,o Atendimento e Planejamento possui quatro membros que gerem
reunides e estdo cada vez mais prospectando clientes da comunidade de Bauru, ja que os projetos da
Unesp ja conhecem a Agéncia e estdo em constante procura pelo trabalho desenvolvido.

Além disso, é preciso que os profissionais de Atendimento e Planejamento saibam conduzir os clientes
na elaboracdo do briefing, buscando o maximo de informagdes para a campanha.

CONSIDERACOES FINAIS: a Agéncia Propagacdo é um projeto que a cada ano ganha mais visibilidade,
ndo sé na Unesp como fora dele. A demanda de campanhas vem crescendo e se tornando cada vez mais
exigente perante os clientes, portanto, é importante que a drea de Atendimento e Planejamento esteja
estruturada e organizada da melhor forma para atender aos novos clientes e manter a qualidade de
trabalho com os clientes ja fidelizados, assim como planejar da melhor forma as campanhas mensais da
Agéncia.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

16



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

AS CONCEPCOES DOS PROFESSORES SOBRE O USO DA TV DIGITAL NA ESCOLA: A INCLUSAO
DO CIDADAO NA SOCIEDADE TECNOLOGICA DO CONHECIMENTO

ANA CAROLINA FRANCO DOS SANTOS

A concepcdo do ensino formal, atualmente, se encontra em um processo de reformulagao, de reflexao,
de procura do seu sentido dentro do mundo contemporaneo carregado com todas suas contradigdes e
transformacgdes. A importancia desse processo é altamente significativa, pois ndo é mais possivel
considerar o aluno em processo de desenvolvimento como um ser passivo, dependente, apenas, das
informagdes que recebe no ambito da escola. Torna-se ingénuo pensar que os alunos podem viver sem
ter nenhum tipo de contato ou envolvimento com os produtos oferecidos e criados pelos meios de
comunicagdo de massa. Inclusive, observa-se na televisdao a preocupacdo de segmentar a programacao
para atingir um determinado publico-alvo. Nas escolas de ensino fundamental, o uso de videos,
desenhos, programas de televisdo é constante. No entanto os recursos tecnolégicos ndo sdo
normalmente utilizados para complementar as aulas e transmitir informactes de forma ludica e
significativa. Nas instituicGes escolares ainda é comum o uso das TICs (tecnologias de informacgdo e
comunicagdo) de forma descontextualizada e pouco relevante para o educando. Em contrapartida o fato
de estarmos inseridos em uma sociedade tecnoldgica, onde pais e educadores permitem que as criangas
utilizem-se de meios como a televisdo e a internet, ndo selecionando na maioria das vezes as
informagdes que as criangas recebem, ndo é determinante para dizer que todo programa em si
influéncia negativamente o desenvolvimento global das criangas. As concep¢des do educador sobre a
televisdo e demais midias inseridas na escola estdo diretamente relacionadas com os usos pouco
significativos dessas ferramentas de ensino-aprendizagem. Sem o educador mediando o processo de
transmissao de informag0Oes pela televisdo, a experiéncia audiovisual é nivelada de forma simplista e
nao auxilia na construgdo de um conhecimento realmente significativo. Hoje, devido a seu alcance,
parece que a televisdo acabou liderando o processo de socializagdo das imagens. Numa sociedade
mididtica o isolamento diante das midias se torna uma tarefa praticamente impossivel. Kellner (2001)
afirma que em uma cultura contemporanea dominada pelas midias é fundamental interpretar e
decodificar as mensagens transmitidas pelos meios. Para transmitir todas as descobertas e a sua
histéria, o ser humano criou a educagdo, a escola, que se incumbiria de transmitir de geracdo para
geragdo os avangos da humanidade. Nessa perspectiva a educagdo e a comunicagdo caminhariam
simultaneamente e permitiriam que o homem ndo cometesse os mesmos erros. No entanto, apesar de
historicamente caminharem juntas, educagdo e comunicagdo permaneceram, aparentemente
“distantes”. As tecnologias de informagdo e comunicagdo deveriam ser utilizadas para possibilitar a
democratiza¢do dos processos sociais e para integrar a escola com a comunidade. Mas as resisténcias
por parte dos educadores permanecem. E de forma mascarada. O educador reconhece a importancia
das tecnologias e da televisdo para a socializagdo de informagdes, mas nao se apropria delas com
intengdes pedagdgicas e planejadas. A sala de aula pode ser o primeiro ambiente a preparar o aluno
para se tornar cidaddo consciente e envolvido com as problematicas da atual sociedade informatizada.
No entanto, a escola deve superar uma visao autoritaria e centralizadora do saber. As criangas chegam
as escolas alfabetizadas audiovisualmente. Esse repertério que elas trazem para a instituicdo é resultado
de uma comunicacdo generalizada e de uma sociedade de meios. No entanto, para que haja
concretamente uma relagdo eficaz entre educacdo e comunicagdo é necessdario que ocorram profundas
transformacdes no ensino formal, aproximando do mesmo a sociedade em movimento. Pois até entdo a
escola ou ignorou a influéncia dos meios ou introduziu as midias de forma pobre. Essa pesquisa visa
averiguar quais concepgdes dos professores atravancam essa aproximagao de forma real e realmente
contextualizada e significativa. Para isso adentrarda uma instituicdo escolar publica e analisara com
questiondrio de perguntas abertas e fechadas a concepgdo dos professores de televisdo, midias digitais,
televisdo digital, televisdo na escola. Estudara o PPP (Projeto Politico Pedagdgico) da escola e verificara a
real participacdo do corpo docente na construgdo do mesmo. Assim o presente Estudo de Caso trard os
motivos que impedem que a maioria dos educadores ndo preparem suas aulas com as midias com o
mesmo critério que selecionam seus conteuddos. Transformando aulas com estimulos visuais, que
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deveriam ser atrativas e facilitadoras na construcdo do conhecimento pelo discente, em uma aula
fundamentada no senso comum, fragmentada e descontextualizada.
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RADIOJORNAL ECOANDO - INFORMAGAO PELA SUSTENTABILIDADE

ANA LAURA MOSQUERA DE MORAES
AGNES SOFIA GUIMARAES CRUZ
TANIA RITA MENDES DE CAMARGO

O Ecoando é um radiojornal com enfoque em meio ambiente e sustentabilidade, transmitido pela Radio
UNESP FM — 105,7. Com trés anos de veiculagdao na Radio UNESP FM, o programa vai ao ar todos os
sdbados, as 12h45. O programa soma 15 minutos, divididos entre uma reportagem especial e um
qguadro com notas sobre as principais noticias da semana. A equipe é formada por dois editores, trés
locutores e repdrteres, além do produtor Fabio Fleury, que coordena a gravagdo e executa a edi¢do de
audio do programa.

OBJETIVOS: o objetivo do programa é conscientizar o publico-alvo sobre os temas relacionados ao meio
ambiente e a sustentabilidade. O programa também visa preencher uma lacuna deixada pela midia
convencional, ao abordar assuntos de extrema importancia, mas ainda pouco trabalhados pelas midias
atuais.

MATERIAL E METODOS: os alunos envolvidos com o programa participam da escolha do tema, que serd
desenvolvido na reportagem especial, além de executarem as seguintes tarefas: producdo de matérias
para o veiculo radiofénico; entrevistas com fontes relacionadas aos assuntos; edicdo de sonoras e textos
para radio; locugdo de boletins e conducgdo de entrevistas ao vivo; locu¢do do programa radiofénico.
RESULTADOS E DISCUSSOES: os estudantes tém a possibilidade de entrar em contato com o jornalismo
ambiental, a partir de: apuragdo de fatos; realizagao de entrevistas; redacdao de matérias para o veiculo
radiofnico; desenvolvimento de pensamentos e ideias criticas; trabalho com problematicas sobre o
tema; proposicdo de solugdes, discussGes, debates e reflexdo. Os locutores tém a oportunidade de
treinar e aprimorar a locugdo num ambiente profissional, tendo contato com equipamentos e equipes
de producéo jornalistica para radio.

CONSIDERACOES FINAIS: por focar em um assunto a cada programa, a producdo do programa possibilita
a oportunidade de os alunos explorarem diversas facetas do tema proposto. Os ouvintes, além de se
informarem sobre as noticias recentes, podem conhecer o tema mais a fundo, gerando assim mais
entendimento e posicionamento como cidad3o.
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JORNALISMO COMUNITARIO: FERRAMENTA SOCIAL X INFLUENCIA SOCIAL — UMA PESQUISA
DE CONCEITOS E IDEIAS

ANA PAULA NAVARRETE MUNHOZ DA CUNHA

Esta pesquisa analisa jornais comunitarios do interior do estado de Sdo Paulo para tentar, através deles,
estabelecer uma analise de como e se os jornais comunitdrios exercem algum tipo de influéncia nos
bairros em que sdo atuantes. Os jornais analisados sdo de duas comunidades da cidade de Bauru: o
“Jornal do Ferradura”, na comunidade Ferradura Mirim, e o Jornal “Voz do Niceia”, do Jardim Niceia. As
duas comunidades estdo a margem da sociedade e a pesquisa analisa se o jornal comunitario é um
instrumento de mobilizagao nos bairros em que sdo distribuidos.

OBJETIVOS: identificar se o jornal exerce influéncia na comunidade em que é veiculado. E, se existir, de
gue maneira é apresentada e quais as consequéncias dessa influéncia para os moradores da
comunidade e para os responsaveis que produzem o jornal.

- Devido aos jornais serem fruto de projetos de Extensdo Universitaria, um dos objetivos é estender e
praticar a triplice académica: Ensino, Pesquisa e Extensdo;

- Pesquisar o atual panorama do Jornalismo Comunitario e coletar dados importantes sobre a produgao
de jornais comunitarios no interior do estado de S3o Paulo;

- Analisar a linha editorial e tragar padrdes e diferengas entre os jornais estudados;

- Analisar de que maneira a Etica e a Deontologia sdo aplicadas nos jornais e se os préprios jornais ndo
sdo influenciados por alguém/alguma instituigdo;

- Pesquisar profundamente o conceito de Jornalismo Comunitario e, a partir das analises qualitativas e
guantitativas que esta pesquisa alcangar, questionar se o conceito esta sendo exercitado em sua
totalidade;

- Elaborar uma pesquisa que seja que abra as portas para o campo, visto que a drea de Jornalismo
Comunitdrio é pouco estudada em nosso pais.

METODOLOGIA E MATERIAIS: pesquisa bibliogréfica sobre os temas: jornalismo comunitério, influéncia
social, ferramenta social, jornalismo popular, favelizagdo, movimentos sociais; frequentar os bairros
Jardim Niceia e Ferradura Mirim para conhecer amplamente os problemas locais, as pessoas que
residem nesses nucleos e suas liderangas. A partir disso, selecionar as pessoas que irdo responder o
questiondrio; elaboragdo de questionario que mostra a impressdo que os moradores dos bairros tém de
seus respectivos jornais, se eles sdo efetivamente reconhecidos nas comunidades estudadas; elaborar o
questiondrio tomando as seguintes precaugdes: questdes abertas e fechadas. Quanto as fechadas, elas
serdo objetivas e diretas, com linguagem clara e simples, com respostas diretas. A escolha é justificada
pelo fato da comunidade contar com grande indice de analfabetismo; serdo selecionados 50 moradores
de cada bairro, 100 moradores no total. O questionario sera aplicado pessoalmente em visita a casa do
morador; o questionario serd recolhido, analisado e tabulado, os resultados serdo analisados
guantitativamente e qualitativamente para a elaboracdo do relatdrio final, seguido de apresentacoes
em eventos académicos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: a pesquisa estd em andamento em processo de aplicacdo de questionario.
As questdes pontuadas estdo nos objetivos gerais, especificos e na descrigdo.

CONSIDERACOES FINAIS: mesmo com os avancos tecnoldgicas no ramo editorial, o jornalismo
comunitdrio continua sendo importante, pois o convivio social, em comunidade, continua primordial
para o ser humano se estabelecer como individuo inserido na comunidade em que vive. Mesmo que 0s
moradores tenham outras fontes de informacgdo, o jornal comunitario é que o aproxima dos assuntos
locais, enquanto a grande midia explora apenas assuntos que sdo, muitas vezes, distantes da realidade
desses moradores.

Mesmo sendo produzidos periodicamente, os jornais ndgo possuem a fungdo, de avaliar se o conteudo
produzido é realmente absorvido e compreendido pelos moradores. Sem esse feedback auténtico, ndo é
possivel medir precisamente a eficiéncia do jornal na comunidade e se o0 mesmo é utilizado como a
ferramenta que se predispde ser. Por isso é tdo importante estudar o Jornalismo Comunitdrio e sua
influéncia exercida em uma comunidade: ele é um agente provedor de iniciativas, ideias e mudancas.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

20



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

NUCLEO DE OPERACOES TECNICAS - RADIO UNESP VIRTUAL.

ANDRE DOS PASSOS PACANO

O nucleo de operagOes técnicas esta vinculado ao projeto da Radio Unesp Virtual. Conta com a
participacdo de 1 coordenador, 6 técnicos, 4 trainees e 1 técnico de computadores/manuntengdo do
site. O coordenador é responsavel pela gestdo do nucleo; enquanto os trainees sdo voluntarios novatos,
interessados em aprender a operagdo técnica da webrddio. Os técnicos, por sua vez, séo membros que
possuem carga hordria em permanéncia no estudio, e assim sdo responsdveis pelas gravages de
programas e vinhetas, assim como as transmissées ao vivo. Além disso, precisam adquirir experiéncia
em relagdo aos equipamentos para que se faca a manutencdo do estudio.

OBIJETIVOS: resumidamente, o nucleo funciona para que o restante da radio funcione. A funcdo dos
técnicos e do nucleo como um todo, como dito acima, é transmitir e gravar os programas e as vinhetas,
que sdo produtos de outros nucleo do projeto. Em geral, o objetivo do nucleo técnico é transmitir via
web os conteudos propostos pelo projeto, tentando assim atingir o publico alvo e em grande escala, a
sociedade. Em termos especificos, o nicleo ainda propde viabilizar experiéncia na operacgao e edi¢ao de
som, incluindo o manejamento dos equipamentos e softwares, para gerar bons profissionais na area.
MATERIAL E METODOS: o ntcleo conta com o estudio e todos seus equipamentos como suporte. No
estldio, operamos ao menos dois computadores; um para utilizacdo dos softwares (Zara Radio e Adobe
Audition) e outro como servidor, em que acontecem as transmissdes. “Aos poucos, as radios também
passaram a ofertar a transmissao on-line, isto é, um Unico produto mididtico podendo ser acessado
simultaneamente no aparelho de radio e no computador. A partir de 1998, foram criadas, no Brasil,
emissoras de radio com existéncia apenas na internet, que denominamos de webradios. Por webradio
entende-se a emissora radiofonica que pode ser acessada por meio de uma URL (Uniform Resource
Locator), um enderego na internet, ndo mais por uma freqiiéncia sintonizada no dial de um aparelho
receptor de ondas hertzianas” (PRATA, Nair. Webradio: novos géneros, novas formas de interacgdo.
INTERCOM, 2008)".

Além das transmissdes ao vivo, a webradio utiliza o sistema streaming para as transmissdes de produtos
gravados. O streaming é um meio bastante utilizado na rede para distribuir informagdes em tempo real
sem que, necessariamente, tenhamos o arquivo em maos. Dessa forma, arquivamos todos os programas
em um acervo no computador e enviamos via streaming para o servidor, assim realizando as
transmissdes via internet.

Além disso, o estldio conta com uma mesa de som apropriada, 4 possiveis microfones, fones de ouvido,
dentre outros equipamentos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: o nucleo funciona de forma bem comunicativa. Cada membro possui os
contatos entre si, nunca deixando de cumprir seu trabalho. As discussdes em torno do projeto estdo na
manuntencdo do site e na divulgacdo da prdpria webradio. Ainda se questiona os conteddos que sdo
transmitidos, mas como explica Nair Prata em seu artigo para o Intercom 2008: “A transmissdo sonora
da webradio é muito semelhante a qualquer outra a que estamos acostumados: musica, noticia,
prestacdo de servicos, promocdes, esporte, programas comandados por comunicadores. E importante
destacar, também, que a webradio ndo pode ser acessada, ao mesmo tempo, por uma massa incontavel
de usuarios, pois o nimero de acessos simultaneos é limitado e depende da configuracdo técnica do
servidor. Assim, pelo menos por enquanto, cada webradio tem um nimero maximo de ouvintes
simultaneos."

CONSIDERACOES FINAIS: o nucleo de operagdes técnicas funciona como um coracdo para a radio,
responsabilizando-se pelo bom funcionamento da mesma.
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A COMUNICAGAO ESTRATEGICA DA AGENCIA PROPAGAGAO — FAAC- PARA DIVULGAR AGOES
SOCIAIS

ANDREA MARTINS
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES

A midia é o meio de comunicagdo pelo qual a publicidade é veiculada. No caso da publicidade
tradicional, ou seja, fora da Internet, as midias sdo bem conhecidas, sendo em linhas gerais o radio, o
cinema, a televisdo aberta e paga, os jornais e revistas e outdoor em suas diversas formas. Em geral, a
midia convencional é dividida de acordo com a tecnologia ou o meio fisico que a suporta, como é o caso
da televisdo (TORRES, 2009, p. 241).

O advento da internet, porém, quebrou esse paradigma de unilateralidade da comunicagdo publicitaria
e contemporaneamente a comunica¢do com o publico-alvo da mensagem tornou-se uma comunicagdo
de todos para todos, ja que o fabricante e o anunciante se dirigem a um publico que dialoga com a
comunicacdo emitida, na midia digital, manifestando sua opinido sobre a mensagem recebida; ou seja,
ha interacdo em diversos niveis com a finalidade também de persuadir, seduzir esse consumidor, incitar
o consumo e fortalecer a marca da organizagdo. Na era digital, a principal estratégia dos anunciantes
estd na interatividade com seu(s) publico(s). A internet é um meio de comunicagdo bidirecional,
interativo. As pessoas sempre sentiram falta de se expressar na midia, seja pela televisdo, pela midia
impressa ou pelo radio. A publicidade on-line cresceu, porém, para muito além dos tradicionais banners.
Hoje as alternativas de publicidades on-line sdo iniUmeras, e as tecnologias que podem ser empregadas
também. O mais importante é entender que se trata de um modelo diferente de veiculagdo publicitaria
na televisdo, no radio, na midia impressa ou na midia exterior, e copiar pecas dessas midias para a
publicidade on-line pode ndo ser a melhor alternativa (2009, p.78).

Esta pesquisa pretende investigar, assim, a reconfiguragdo dos paradigmas da publicidade, apds a era
digital, principalmente nas formas de interatividade do anunciante/marca com seu (s) publico(s).
Trata-se de uma pesquisa exploratdria que visa prover a pesquisadora de maior conhecimento tedrico
sobre comunicacdo mercadoldgica e publicitaria na midia digital, exploracdo da interatividade nesses
meios, além de estratégias de marketing para a comunicacdo publicitaria. A pesquisa exploratéria é
apropriada para os primeiros estagios da investigacdo quando a familiaridade, o conhecimento e a
compreensdo do pesquisador sdo insuficientes para a compreensdo do fenémeno (MATTAR, 1999, p.
90).

Assim, com esse método de pesquisa, a pesquisadora vai conhecer de maneira mais profunda os
conceitos tedricos necessarios a producdo da mensagem publicitdria na midia digital. A clarificacdo
desses conceitos sera subsidiada por levantamentos em fontes secundarias, incluindo o levantamento
bibliografico, em que a pesquisadora ira buscar em livros, revistas especializadas, dissertacdes ou teses
apresentadas em universidades, sites sobre esses conceitos citados acima.

A pesquisa também sera de abserva¢do na midia digital para verificar como os conceitos tedricos estdo
sendo praticados pelas marcas através da publicidade on-line.Pretende-se também

Fazendo uma analise comparativa de como era a publicidade antes da era do marketing digital.

Em fase incial, esta pesquisa pretende ter como resultados a reflexdo sobre a convergéncia de meios,
linguagens e areas da Comunicacdo na era digital, conceituagdo sobre marketing e publicidade na era
digital, descrever como ocorre a comunicacdo mercadoldgica e publicitaria na midia digital, definir
caracateristicas do publico da midia digital, apontar estratégias de comunicacdo publicitdria na midia
digital e midias sociais.

Como a publicidade esta relacionada a difusdo publica de ideias, a Internet também pode ser encarada
como uma das diversas midias pelas quais é possivel veicular a publicidade. Quando considerada uma
midia para veiculagdo publicitaria, a Internet apresenta uma infinidade de possibilidades.E sdo essas
possibilidades o objetivo dessa pesquisa.
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AS ROSACEAS GOTICAS DE CHARTRES: UM ESTUDO DO TRACADO GEOMETRICO E
SIMBOLOGIA

ANDRESSA BERNARDO DA SILVA
MARIA ANTONIA BENUTTI

A pesquisa analisa as trés rosaceas principais da Catedral de Chartres, estudando sua simbologia e
construgdo. Também faz uma explanagdo histérica sobre a Catedral, onde a arte da modelagem da luz
assumiu um papel essencial na arquitetura do periodo gético. Em meados dos séculos Xll e Xlll, as
catedrais em sua maioria passam a ser dedicadas a Notre Dame, a virgem em gléria. Cristo passa a ser
colocado como soberano no mundo e a Virgem Coroada por ele. A Catedral de Chartres ilustra o apice
do Gético, e se mostra de forma inédita em seus majestosos vitrais, e de forma especial em suas
Rosdceas. Dentre seus 2.500 m? de vidros coloridos em 176 magnificas janelas, destacam-se as trés
rosaceas mundialmente famosas, as quais sdo relacionadas aos pontos cardeais: Norte, Sul e Oeste. O
Objetivo é realizar pesquisa bibliografica e imagética sobre as trés rosaceas principais da Catedral de
Chartres, analizando significados, fun¢do, simbolos utilizados e geometria envolvida nas suas divisGes. O
presente trabalho se pauta em pesquisa tedrica, sobre as rosdceas, buscando definicdes para os
desenhos e o significado de sua utilizagdo. Sob o ponto de vista dos objetivos e procedimentos técnicos
(Gil, 1991), pode ser classificada como uma pesquisa exploratdria. Envolve levantamento bibliografico,
elaborado a partir de material ja publicado, constituido principalmente de livros, artigos, material
disponibilizado na internet, e andlise de imagens que estimulam a compreensdo e o entendimento do
problema. Sera utilizada, ainda, uma metodologia de tratamento e andlise de informac¢des documentais
e imagética, relativas ao problema proposto, o que caracteriza uma pesquisa qualitativa. A pesquisa vem
desenvolvendo o aprofundamento de estudos sobre as rosaceas, analizando em especial as trés
principais, a Rosacea do Portal Norte conhecida como Vitral da Glorificagdo de Nossa Senhora, a
Rosdcea Oeste conhecida como O Juizo Final, que se relaciona diretamente com o labirinto de pedra,
como uma espécie de proje¢cao do mesmo, ou vice-versa, e a Rosacea Sul - De Notre-Dame de la Belle
Verriére que mostra o apocalipse. As rosaceas tratam-se ndo sé de amplas aberturas circulares em
forma de vitrais coloridos, mas também de base da decoragdo arquitetonica de toda a construcdo da
época. Embasadas na estilizagdo do desenho de uma rosa, sdo ornatos geométricos que vieram a
desabrochar no periodo gético, e estas em especial, na Catedral de Chartres. PropGe-se realizar a andlise
de sua simbologia e fun¢do. Até o presente momento, apds o levantamento e estudo geométrico das
rosaceas de Chartres foi possivel concluir que as trés possuem correspondéncia e conexdes com sua
localizagdo e fungdo na catedral, além de em termos geométricos serem embasadas na divisdo da
circunferéncia em partes iguais. O material pesquisado baseia-se na bibliografia: "O gotico das
catedrais", 2002, de BRAZIL, S.T.V, e em "O que dizem os vitrais? Sua comunica¢do nos espacgos sagrados
da Sainte Chapelle e da Catedral de Notre-Dame de Chartres", 2000, de CONCEICAO, H.R. da., e também
"Como reconhecer a arte Gética", 1986, GOZZOLI, M.C., e em materiais ja publicados como, "Mandalas e
rosaceas: em busca de novas abordagens para antigos contetdos". In: GRAPHICA 2007 - XVIII Simpdsio
Nacional de Geometria Descritiva e Desenho Técnico e VIl International Conference on Graphics
Engineering for Arts and Design, 2007, Curitiba. "Desafio da Era Digital: Ensino e Tecnologia". Curitiba :
Editora da UFPR, 2007, de NASCIMENTO, R. A. ; BENUTTI, M.A. ; NEVES, A. F.No, ambito da forma de se
realizar projetos foi usado o material, "Como elaborar projetos de pesquisa", 1991, de GIL, Antonio
Carlos.
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0 IDOSO NOS MEIOS COMUNICATIVOS: PROBLEMATICAS, LINGUAGEM E VISIBILIDADE — UM
ESTUDO DO PROGRAMA “DE CARA COM A MATURIDADE”, DA REDE BANDEIRANTES

ANGELO SOTTOVIA ARANHA
PEDRO CELSO CAMPOS
AGNES SOFIA GUIMARAES
LUCAS DE OLIVEIRA LOCONTE
LUDMYLLA LOPES ROCHA
NAYARA KOBORI

O artigo cientifico abordado pelo Grupo de Estudos em Comunicagdo e Idosos — “ldosomidia”, da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo (FAAC) da Universidade Estadual Paulista (UNESP),
campus de Bauru-SP (BR), tem como objetivo principal retratar a figura do idoso brasileiro nos meios de
comunicacdo, dando destaque especial para o meio audiovisual, ou seja, a televisdo. A discussdo terd
como objeto de estudo o programa “De Cara com a Maturidade”, da Rede Bandeirantes de
Comunicagdo, apresentado pela atriz Helé Pinheiro. O programa é promovido pelo plano de saude
especializado em atendimento a terceira idade, Prevent Senior, exibido todo sabado as 10 horas da
manha. Identificando as teorias de Nestor Garcia Canclini e Jesus Martin-Barbero sobre os recentes
estudos de recepgdo das informagdes dentro do campo da comunicagao na América Latina e os estudos
sobre a televisdo de Pierre Bourdieu. O estudo sera pautado em como a Terceira Idade é vista pela pelos
mass media, como os assuntos sobre os idosos ganham visibilidade nos meios de comunicac¢do, qual o
grau de influéncia dessas mensagens nas pessoas acima de 65 anos e como esse publico encara as
mensagens recebidas e, assim, constroi sua percepcdo da realidade. Além disso, a discussdo também ira
abordar a linguagem utilizada no programa “De Cara com a Maturidade” por um viés jornalistico, - que
privilegia a eficacia da transmissdo das mensagens — as tematicas abordadas e a frequéncia de assuntos
referentes a saude, entretenimento, cultura e, até mesmo, propaganda. Por fim, analisaremos a
recepcao das informagdes pelos idosos, que sdo uma parcela expressiva da sociedade. Desse modo,
vamos delinear um novo perfil do idoso contemporaneo, que estd inserido dentro de um modo de vida
ativo. Ao todo, serdo analisados 89 videos que foram disponibilizados no site do programa “De Cara com
a Maturidade” (http://decaracomamaturidade.com.br/), no dia 30 de novembro de 2012.
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A REPRESENTAGAO DA TRANSGENERIDADE EM UMA MATERIA DO ESTADAO

ANNELIZE PIRES AUGUSTO
JEAN CRISTTUS PORTELA

Este trabalho analisa como o jornal didrio O Estado de S. Paulo, por meio da sele¢do e publicagdo de
matérias, constréi a imagem dos individuos transgéneros enquanto atores semidticos inscritos no
discurso. Como metodologia, serd utilizada a semidtica discursiva de A. J. Greimas e seus colaboradores,
que busca determinar como o sentido é construido nas produgdes textuais por meio de varios niveis de
complexidade, especialmente os niveis discursivo, narrativo e fundamental. O estudo tem por objetivo
utilizar o percurso gerativo de sentido para analisar as matérias selecionadas, examinando como os
elementos discursivos, especialmente os atores transgéneros, foram construidos no discurso e quais
esquemas narrativos, modalidades e valores foram investidos no percurso de tais atores. Busca-se, por
fim, verificar como se deu a construgdo enunciativa dos textos analisados, de modo a compreender os
recursos de narragdo e enunciagdo utilizados nas matérias. Apds escolher o lexema (“transgénero”) e a
midia (jornal impresso) para a realizagdo das buscas que nos levaram a escolha do cérpus, escolhemos o
arquivo on-line do jornal O Estado de S. Paulo para extrai-lo. Foi feito um levantamento inicial da
ocorréncia do lexema escolhido no Estado no periodo de julho de 2011 a junho de 2012 e foram retidas
para analise apenas as matérias que tomam os individuos transgéneros como seus atores principais,
descartando aquelas que os tenham como personagens secundarios ou apenas os citem isoladamente.
A matéria analisada neste trabalho, “Em blogs e livros, pais se abrem sobre criangas que desafiam
padrdes de género”, foi publicada no jornal O Estado de S. Paulo em 20 de outubro de 2011, no caderno
“Noticias”, e foi produzida a partir dos depoimentos dos familiares dos individuos transgéneros e de
outras fontes que complementam os depoimentos. Na matéria, cada percurso narrativo tem suas
especificidades, no entanto, nota-se que todas as narrativas sdo perpassadas por oposicoes
semelhantes, como, por exemplo, a oposi¢do |aceitacdo| vs. |rejeicdo|. Foi possivel notar a opgdo do
enunciador por retratar s6 casos de meninos que querem ser meninas, o que pode dar margem ao
equivoco de que sO esses sujeitos sao denominados transgéneros. Ndo se pode precisar o quanto essa
forma de figurativizar a transgeneridade é deliberadamente intencional ou, ainda, circunstancial, eivada
de preconcepgbes implicitas, mas o fato é que a matéria explora uma sé forma de transgeneridade de
modo eufdrico (a passagem do sexo bioldgico masculino ao género feminino) e se omite em relagdo a
outra (a passagem do sexo bioldgico feminino ao género masculino).
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AS MIDIAS INTERATIVAS E A FORMAGAO DA OPINIAO ENTRE OS DISCENTES DE JORNALISMO
— BRASIL E ESPANHA, UMA ANALISE COMPARATIVA

ARIANE ESTEVES AMARO

E fato que diferentes ambientes sociais geram puUblicos e opinides diferentes. Com base nisso, a
pesquisa realizada pretendeu analisar de que forma os discentes de Jornalismo e da Espanha percebem
a influéncia das midias interativas no que se refere a tomada de suas decisGes politicas.

Percebe-se que a Espanha é um pais com sistema politico distinto do brasileiro e que, além disso,
encontra-se imersa em uma das maiores crises ja enfrentadas pela economia e politica local. Nesse
sentido, foi possivel tragar um paralelo, também, entre como a situagdo politica do pais interfere na
participagdo politica de sua populagao.

Através da realizacdo de pesquisa qualitativa via grupo focal, péde-se perceber que os estudantes de
comunicagdo espanhdis mostram-se mais consciente de sua situagdo politica demonstrando um
sentimento de inconformismo com a situagdo que seu pais esta vivenciando. Tal fato é uma das
variaveis que caracteriza estes estudantes como mais ativos politicamente que os brasileiros e também
com maior vontade de participar politicamente, em todos os ambitos que essa expressao os permite.
Percebe-se que os estudantes analisados no Brasil, mais especificamente na Unesp de Bauru, se
mostram conformados com a politica brasileira e quase sem perspectiva ou vontade de agir para mudar
a situagdo. Isso é observado nas discussGes que mostraram jovens pouco ativos politicamente e sem
muito conhecimento sobre a politica de seu Pais.

No que se refere a questdo mididtica encontramos a convergéncia de opiniGes entre os dois paises:
ambos acreditam que a internet tem grande potencial no que se refere a difusdo de informacdo, mas,
para as questdes politicas (cendrio analisado e discutido pela presente pesquisa), eles acreditam que
ainda ha um longo percurso para que os politicos e a populagdo saibam fazer uso das ferramentas
oferecidas pelo universo online. Acredita-se na efemeridade de contelido e também na falta de
veracidade daquilo que, muitas vezes, é divulgado.

Dos resultados obtidos com essa pesquisa, a priori, pode-se inferir, que os discentes de Jornalismo
entrevistados, na Espanha, possuem consciéncia politica e criticidade para analisar o sistema politico de
seu pais. Nesse sentido, é possivel inferir que um pais em crise, pode instigar uma juventude mais
consciente, o que ndo acontece no Brasil.

Além disso, percebe-se que hd um desenvolvimento dos estudantes ao longo do periodo em que
estiveram em contato com a universidade, tanto em relagdo ao conhecimento politico, quanto na
percepgao do universo mididtico em que estdo inseridos e irdo fazer parte como profissionais atuantes
no futuro.

Com relagdo as midias interativas, é possivel concluir que os estudantes tem acesso massivo e constante
as essas tecnologias e as veem como fonte de entretenimento e informacdo. No entanto, no que se
refere ao desenvolvimento de campanhas politicas online, o Brasil encontra-se mais avancado do que a
Espanha. Em ambos os paises, os jovens ndo conseguem enxergar, totalmente, as potencialidades que a
tecnologia pode oferecer no que se refere a conteudos politicos, embora reconhegam as vantagens da
internet em relagdo as mobilizagdes e manifestagGes organizadas em rede.
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GAMESHOW, A INFLUENCIA DOS JOGOS NOS PROGRAMAS DE TV E AS NOVAS
POSSIBILIDADES DE INTERATIVIDADE ATRAVES DA TV DIGITAL

ARIELLY KIZZY CUNHA
JAQUELINE MARIA DA SILVA CASANOVA

Os jogos fazem parte do conteddo mididtico desde antes do surgimento da TV. O publico,
principalmente brasileiro, culturalmente tem a necessidade de participar do conteldo televisivo, ainda
que numa projecao do personagem, ou do participante. Os canais procuram cada vez mais gerar
programas com a participacdo e opinido do publico. O principal representante dessa faceta é o
comunicador conhecido como Silvio Santos, que ha 43 anos leva ao seu publico programas no formato
game show. A novidade é a possibilidade de agregar a tecnologia como fonte criativa desse segmento,
com o uso da interatividade e da internet. O objetivo deste trabalho é mostrar uma nova possibilidade
de interatividade na TV digital por meio do produto game show. A pesquisa aborda através das
referencias bibliograficas, pesquisa nos sites da emissora e dos jogos, e observacdo dos programas de
TV, o estudo de caso do quadro Jogo das 3 pistas do Programa Silvio Santos.

A analise sobre a possibilidade de interatividade na TV digital por meio do produto game show,
mostrou-se consoante com a nova tecnologia. No estudo do caso do Jogo das 3 pistas nota-se a
reproducdo do quadro de forma primaria, sem a utilizacdo dos recursos tecnoldgicos atualmente
guiados pela a aproximagado do realismo nos games. Recursos no desenvolvimento do design necessitam
melhor tratamento pelos realizadores do referido Jogo. Trata-se de combinac¢do de interface simples,
direta, agradavel, criativa para envolver o publico. Novas possibilidades de interacdo podem ocorrer
durante o programa (ao vivo), com convidados, o publico pode jogar com o controle remoto. Na tela as
estatisticas de acerto poderiam ser ranqueadas e os melhores colocados podem ser convidados a
participar do programa. O publico também pode sugerir perguntas em tempo real para o participante,
ou poderia ele mesmo ser o participante da sua residéncia, através de algum sorteio, também em
tempo real. O publico também poderia votar entre os inscritos quem deveria participar (entre um bloco
e outro), mas para isso ocorrer é preciso que o canal de retorno funcione de fato. Aproveitar a realidade
televisiva gratuita e habitual do publico brasileiro é ponto crucial nas discussGes, mas esbarra em
questdes com interesses divergentes dos atores deste processo. A contribuicdo deste trabalho se faz
necessaria neste momento em que a interatividade na TV digital ocupa debates na academia, industria
de equipamentos, empresas de radiodifusao, telecomunicagdes e governo.
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GLAUBER ROCHA E AS REVISTAS FRANCESAS DE CINEMA

ARLINDO REBECHI JUNIOR

O cineasta brasileiro Glauber Rocha (1939-1981) soube, como nenhum outro artista brasileiro dos anos
1960, transpor e fazer circular sua voz e suas ideias entre os artistas e intelectuais mais importantes do
periodo, na Europa. Especificamente, na Franga, Glauber ganhou uma ampla recepgdo critica e seus
filmes puderam notabilizar fama e prestigio: vdrios criticos de revistas especializadas — a se destacar
Cahiers du Cinéma e Positif — transformaram-se em defensores do cineasta brasileiro e os seus veiculos
em porta-vozes das ideias vindas do hemisfério Sul.

Tal evidéncia e estado de preocupacGes, amparada por certa insatisfacdo nossa diante da leitura
escrupulosa da fortuna critica do cineasta brasileiro, demonstrava uma lacuna a ser preenchida em um
campo pouco explorado por pesquisadores brasileiros e estrangeiros de linhagens e perspectivas
distintas. Para uma caracterizacdo e analise mais justa desse processo de sociabilidade em nivel
internacional de Glauber Rocha e sua obra, essa proposta de pesquisa delimitou-se a investigar na
cidade de Paris, no final de 2012 e inicio de 2013, a recepgdo critica francesa dos anos 1960 de dois
filmes do cineasta baiano — Deus e o Diabo na Terra do Sol (1964) e Terra em Transe (1967) — em
revistas especializadas de cinema. Convém registrar que se trata de uma pesquisa que contou com o
apoio integral da Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de S3o Paulo (FAPESP).

Sabendo que o periodo de pesquisa seria bastante curto, realizado durante o recesso escolar 2012-
2013, e que seria necessario que as eventuais descobertas de Ia continuassem a ser retrabalhadas e
analisadas por aqui, tragou-se um objetivo bastante pontual para este trabalho: pesquisar e levantar
material documental inédito sobre a recepgao critica francesa dos filmes Deus e o Diabo na terra do sol
(1964) e Terra em transe (1967), nos principais acervos de cinema de Paris.

Para o estudo dessa recepcgdo critica francesa, esta pesquisa concentrou-se em duas tipologias de
materiais: as revistas especializadas de cinema de grande circulagdao, em que se destacam duas delas:
Cahiers du Cinéma e Positif; e as revistas de menor circulagdo e publicadas por 6rgdos representativos
do campo cinematografico francés ou por cineclubes, a saber: Cinéma, Jeune Cinéma, Image et Son,
entre outras. Na cidade de Paris, o levantamento realizou-se em trés acervos diferentes: (a)
Bibliotheque nationale de France; (b) La Cinémathéque Frangaise; e (c) Bibliothéque du cinéma Frangois
Truffaut.

O material reproduzido e trazido da Franca ainda estd sob investigacdo do pesquisador, algo que
certamente demandard um longo percurso de analise e interpretacdo das redes de sociabilidade criadas
pelo cineasta brasileiro. Resultados prévios da pesquisa indicam dois caminhos a serem problematizados
na analise: (a) o papel desempenhado por um periédico como Cahiers du Cinéma em sua leitura de
Glauber como um legitimo representante da politica de autores; (b) a relagdo, no caso da realizada pela
revista Positif, para algar Glauber como o principal apoiador latino-americano de um cinema de agdo
politica. Enfim, ambos os caminhos ja sugerem uma preocupagdo francesa em ligar uma jovem
cinematografia, como a brasileira, a um campo de suas preocupacdes politicas do momento, em finais
dos anos 1960.

E preciso destacar que o campo de investigagio comparativista das relacdes entre artistas brasileiros e
intelectuais do exterior ainda produz uma quantidade muita reduzida de estudos.

A contribuicdo almejada por esse estudo esta diretamente ligada a possibilidade de delinear e mapear,
de forma mais precisa, as estratégias que compunham as formas de sociabilidade adotadas entre o
cineasta baiano e os grupos de intelectuais franceses, nos anos 1960. Dito de outro modo, a alianga
entre Glauber Rocha e a critica francesa de cinema dessa época sugerem, ao estudioso do cinema
nacional brasileiro, uma importante seara de estudos: trata-se de um intercambio cultural invulgar,
proprio ambientacdo e da conjuntura dos anos 1960, tanto por parte da intelectualidade francesa de
entdo, como por parte dos intelectuais brasileiros de esquerda, sobretudo os do nosso cinema.
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A VEICULAGAO DA IMAGEM DO BRASIL NO EXTERIOR:

IMPLICAGCOES SIGNICAS DA SEMIOTICA NORTE-AMERICANA

AUGUSTO JUNIOR DA SILVA SANTOS
CAMILA NASCIMENTO DAVID
CAROLINE LIMA

Este artigo relaciona conceitos da semidtica norte-americana com uma reportagem jornalistica
direcionada a um publico especifico. Através deste trabalho, busca-se investigar as implicagcdes
semioticas de tal reportagem, desde o seu processo de producdo até o processo de recepgdo. A
semidtica, por sua vez, é a ciéncia que tenta demonstrar o funcionamento dos signos na producdo das
ideias e o processo de semiose ou da agao dos signos na geragao de signos novos.

OBIJETVOS: A pesquisa visa identificar as implicagdes da estrutura triadica de Charles S. Peirce em uma
noticia sobre o Brasil transmitida nos Estados Unidos.

A partir das apresentacgdes feitas ao telespectador, objetivamos demonstrar que a semidtica ndo deve
ser apenas um instrumento de analise dos signos que compdem um texto, mas também um modo de
entender como a mente se relaciona com o seu entorno, onde estdo os objetos como a reportagem
abordada. O estudo pretende, ainda, servir como um modelo de anadlise a outros textos semelhantes a
este.

MATERIAL E METODOS: A metodologia usada foram os conceitos da classificacdo dos signos e das
teorias cenopitagoricas de Charles Sanders Peirce. O corpus de anadlise focado é uma reportagem de
2010 sobre o Brasil, a qual foi veiculada no programa “60 Minutes”, da emissora de TV “CBS News”, dos
Estados Unidos.

Relacionamos as categorias percianas ao processo de produgdo de tal noticia. Além disso, foram
evidenciados os principais icones, simbolos e indices presentes nesse contetdo jornalistico. Analisamos
ainda o processo de recepgdo através do conceito de sinequismo e signos colaterais. Por fim, podemos
constatar as implicacGes de semiose e, na sequéncia, o efeito simbdlico e cultural desencadeado pela
reportagem.

RESULTADOS E DISCUSSOES: A reportagem do programa procura introduzir ao telespectador uma
realidade fisicamente distante da sua. Além disso, o objeto audiovisual analisado, apesar de classificado
como jornalistico, incita caracteristicas de um modelo de conteudo publicitario, no qual os estereétipos
pré-estabelecidos pelos americanos em relagdo ao Brasil sdo evidenciados. Podemos considerar que
essa composicdo informativa instigou uma duvida no habito anteriormente adotado pelos receptores.
Portanto, levando-se em consideracdo o conteldo apresentado, desenvolve-se uma propaganda
favoravel ao pais sul-americano.

Quanto a recepg¢do, instigam-se novas possibilidades de formulagdes de pensamentos consensuais sobre
o que se conhece do Brasil. Através das imagens, sons, palavras, interjeic0es apresentadas ao receptor
ha um deslocamento do lugar comum ao despertar de sensa¢des. Compreende-se, entdo, que os
processos comunicacionais sdo sinestésicos.

CONSIDERACOES FINAIS: Identificamos elementos relevantes da estrutura triddica de Charles S. Peirce.
Por meio dessa analise, consideramos que a semidtica ndo é meramente a classificagdo de signos, mas
sim uma filosofia de emprego deles na vida. A partir da demonstragdo dos conceitos semidticos norte-
americanos concentrados a esta reportagem, entendemos que a funcdo do jornalista é aplicar os tais
processos na composi¢do das reportagens para instigar dividas e estabelecer novas crengas ao publico.
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ESTUDO SOBRE A UTILIZACAO DE DISPOSITIVOS MOVEIS NO BRASIL

AURELIO TSUGUIO SAKUMA

DESCRICAO DO PROJETO: O presente projeto de pesquisa tem o intuito de investigar os usos e
potenciais usos de dispositivos moveis (smartphones e tablets) no Brasil, dentro de um contexto
histérico, social e tecnoldgico. Sua base tedrica se dard principalmente por 3 autores: Zygmund Bauman,
Henry Jenkins e Lucia Santaella. Haverd também uma analise especifica dessas novas tecnologias e
também pesquisas com usuarios dessas tecnologias, para que possamos determinar ao final as praticas
culturais e sociais que se valem os usuarios dessa tecnologia.

O crescente uso dos chamados smartphones (aparelhos de telefonia celular, que dispéem de um
processador e um sistema operacional, que permite o acesso a internet e a instalagdo de aplicativos) e
tablets (leitores de conteldo digital, que também vém ganhando novas funcionalidades) tem um
impacto no campo da comunicagdo, pois seus usuarios se valem destes aparelhor para suas interagdes
sociais e de consumo de bens materiais e imateriais.

Essa convergéncia de midias num Unico aparelho mével faz dele um equipamento de exceléncia e
extrema utilidade nos dias atuais, onde a mobilidade, velocidade, versatilidade, entre outras
caracteristicas, sdo admiradas e incentivadas na sociedade atual. A utilizacdo desses aparelhos agrega
também um certo status para seus usuarios, pois além do valor financeiro destes aparelhos, carrega
valores simbdlicos que condizem com os valores da pds-modernidade, como a fruigdo individual e
instantanea e conectividade com outros usudrios.

Para entender a importancia deste tipo de aparelho nos dias de hoje, vamos pesquisar o contexto
histérico e tecnolégico em que ele se insere: a pds-modernidade. O fenOmeno que se deve observar é
como as demais empresas comeg¢am a obter ganhos com aplicativos neles instalados, aumentando seus
ganhos, através da migracdo do comércio eletronico para esses aparelhos.

Outro fenémeno a se observar é como os usuarios potencializam sua experiéncia de vida pés-moderna
através desses aparelhos e como os profissionais de comunicagao vao lidar com isso.

OBJETIVOS: Os objetivos desta pesquisa € compreender os potenciais de utilizagdo dos smartphones e
tablets e como isso reflete na sociedade, seja na experiéncia comunicacional com estes aparelhos, seja
no impacto econdmico e social que eles causam.

MATERIAIS E METODOS: A pesquisa serd majoritariamente bibliogréfica, utilizando-me de alguns
aparelhos smartphones e tablets na fase de pesquisa de usabilidade.

Além disso serdo realizadas algumas pesquisas qualitativas e quantitativas que possam ilustrar algum
segmento social na utilizacdo de smartphones e tablets.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Essa pesquisa encontra-se em fase inicial, e seus resultados sé serdo
concretizados ao final do programa de mestrado. As discussdes sobre o objeto de pesquisa sdo
variaveis, pois é possivel explorar diversos aspectos de como a tecnologia mdvel impacta as rela¢des
sociais e de consumo e também como ela pode criar uma “ economia mével” ou uma “ economia da
mobilidade”.

CONSIDERACOES FINAIS: As novas tecnologias, de um modo geral, e as tecnologias méveis, de modo
especifico, conseguem transcender seus usos para além daqueles que foram imaginados em sua
concepgdo inicial. A criatividade de profissionais e usudrios de um modo geral possibilitam uma
infinidade de usos, possibilitadas pela convergéncia tecnoldégica em um uUnico aparelho moével de
multifungdes. Os impactos causados pelas novas tecnologias no campo da comunicagdo merecem
estudos mais detalhados do que o simples modismo das frase de efeito publicitdrio que os
acompanham.
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MATERIAIS IMPRESSO E AUDIOVISUAL COMO FONTES DE TRABALHO NAS PRATICAS DE
MiDIA-EDUCACAO NA ESCOLA BASICA

BARBARA DOS SANTOS

Educomunicagdo, praticas educomunicativas, comunicacdo na educagdo escolar, midia-educagdo e
comunicagdo e educagdo sdo sinOnimos para se referir ao mesmo conceito: a presenca dos meios de
comunicacdo nas praticas escolares e suas formas de atuagdo. E evidente que existem pequenas
diferengas conceituais histéricas, dependendo do autor, mas sua forma, na esséncia, se mantém. Muito
se tem ouvido falar sobre midia-educagdo, mas a pergunta que nos cabe é: até que ponto as praticas
que tem a comunicagdo como protagonista podem contribuir de forma efetiva na aprendizagem das
criangas e jovens? E a partir dessa quest3o que inicio este trabalho, numa interlocuc¢dio entre o curriculo
escolar e os meios de comunicacgao.

Como objetivo geral, pretende-se ampliar os estudos do campo da comunicagdo social para o cerne da
educacao e trazer o que for mais significativo para os saberes em educacgdo. Ja como objetivo especifico,
esperamos tratar da fungdo dos materiais impresso e audiovisual no trabalho com midia-educagédo na
escola. Neste trabalho foi aplicada a metodologia da pesquisa bibliografica, com revisdao de literatura
acerca dos autores que discutem midia-educagao e suas propostas para a educagdo. Por ser um trabalho
de carater bibliografico, a preocupagdo é de mostrar os conceitos de midia, cultura e cidadania, por
exemplo, a partir do viés historico e politico, uma vez que o fator tempo é consideravelmente marcante
na tematica da educacdo.

As referéncias deste trabalho estdo nas obras O que é midia-educacdo (BELLONI, 2005);
Educomunicacdo & Midias (GAIA, 2011); Educomunicacdo: reflexGes e principios (SCHAUN, 2002);
Educomunicagdo: o conceito, o profissional, a aplicagdo (SOARES, 2011); Educomunicagdo: construindo
uma nova area do conhecimento (CITELLI; COSTA, 2011); Os meios de comunicagdo como extensdes do
homem (MCLUHAN, 2002); O que é o virtual? (LEVY, 1996); Pedagogia do bom senso (FREINET, 1973);
Educagdo e Midias (GONNET, 2004); Pedagogia da autonomia (FREIRE, 1998).

As contribuicGes destes autores para o presente trabalho sdo de suma importancia, pois as teorias
apresentadas vdo ao encontro do objetivo desta pesquisa, que é a discussdo sobre os meios de
comunicagdo no espaco escolar. O que identificamos como fontes de trabalho, dentro da perspectiva da
midia-educacgdo, sdo os materiais impressos, como jornais, revistas, folhetos e os materiais audiovisuais,
como os filmes, os documentarios, as sele¢cdes de musicas, dentre outros materiais que exemplificam o
trabalho com midia na escola basica.

As fontes de trabalho sdo o material oriundo da comunicagdo impressa e audiovisual a que as criangas e
jovens, bem como os professores, tém acesso no momento das atividades pedagdgicas e que sdo
essenciais aos sujeitos que desejam ministrar suas aulas na perspectiva da midia-educag3o. E necessario
pontuar que o trabalho com midia na escola ndo deve ser realizado de forma descontextualizada da
escola e do curriculo em vigéncia, ja que, se assim fosse, perderia o sentido e o significado para os
sujeitos formadores e os sujeitos em formagdo. Portanto, a relevancia social deste trabalho e a
importancia para a sociedade, de forma geral, se faz presente, pois estamos agregando um tipo de
educagdo diferenciada que tem como principal finalidade o gosto dos estudantes pela escola,
sobretudo, pela escola publica.
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RADIO UNESP VIRTUAL: OS DESAFIOS DA GESTAO DE UMA WEBRADIO UNIVERSITARIA

BARBARA FIGUEIREDO

O Nucleo de Produgdo e Gestdo em Radio e Internet é um projeto de extensdo, ensino e pesquisa que
pretende oferecer aos alunos da Unesp uma formagdo técnica e deontoldgica, possibilitando o
desenvolvimento de uma visdo critica e democrdtica tdo necessaria aos profissionais de comunicagdo
nos dias de hoje. Ao gerenciar a Radio Unesp Virtual, o nucleo buscou delimitar a missdo, visdo e
objetivos da emissora seguidos por todos os participantes do projeto. No dia a dia, os estudantes de
Jornalismo, Radio e Televisdo e RelagGes Publicas da Unesp de Bauru vivenciam as técnicas de producdo
e aplicam as teorias aprendidas em sala de aula, em um ambiente proximo ao profissional. Por isso, o
projeto tem como objetivo oferecer um contato direto com a responsabilidade de ser um comunicador.
Responsavel pelas atividades das equipes que integram a Radio Unesp Virtual, o Nucleo de Produgdo e
Gestdo apresenta o seguinte organograma funcional: Administrativo, Comunicacional, Producdo
Artistica e Produgao de Conteudos. Enquanto o setor de Comunicagdo trabalha com o publico interno e
externo da webradio, utilizando, principalmente, a interatividade permitida pela internet, o Artistico
produz toda a parte plastica da programacao, cuidando da escolha das musicas, da criagdo das vinhetas
e chamadas, da operagdo técnica e da locugdo. Ja o setor de Conteludos é responsavel por toda a
producdo de informacgdo prestada pela Radio Unesp Virtual, seja a jornalistica, a esportiva ou a de
entretenimento. O setor Administrativo gerencia questdes burocraticas, tais como as de ordem
financeira, de pessoas e de processos, tendo como fun¢do principal planejar, organizar e delegar
atividades para os demais setores do projeto e manter a engrenagem funcionando a pleno vapor.
Pensando na construgdo profissional dos estudantes, debates sobre a politica editorial da webradio e a
relevancia da ética sdo periddicos entre professores e alunos que integram o projeto. Presente em um
campo de acesso ilimitado como é a internet e disseminando informacdo e conteuido 24 horas por dia, a
Radio Unesp Virtual apresenta um importante canal entre a universidade e a sociedade, e por isso, a
gestdo de cada acdo da equipe que produz e alimenta essa ferramenta social é vital. No dia a dia, os
alunos participantes do projeto trabalham a questdo da interdisciplinaridade ao produzirem em
conjunto os programas, as chamadas e vinhetas, as coberturas de eventos locais, a organizagdo de
oficinas e treinamentos internos, bem como eventos sobre o radio e as novas midias.

A Rddio Unesp Virtual se consolida a cada ano como a maior e mais dinamica estrutura de ensino-
aprendizado e de profissionalizagdo dos cursos de Comunica¢do da Unesp. A webradio contribui com a
formacdo de centenas de alunos, procurando amenizar as defasagens dos cursos de graduacdo,
decorrentes das rapidas transformacdes tecnoldgicas e sociais. Os alunos podem vivenciar o cotidiano
de uma radio e também de uma plataforma de convergéncia midiatica. Produzindo e disseminando
conteudo informativo e também de entretenimento, o projeto incentiva que seus participantes reflitam
sobre a pratica da profissdo e sobre o papel da comunicagdo na sociedade, auxiliando na formagdo de
comunicadores responsdveis, éticos e com um olhar perspicaz e agucado. Depois de oito anos de
existéncia, o projeto encontra-se consolidado como um laboratdrio para producdo de materiais
extracurriculares, que fortalecem o aprendizado do estudante e podem ser utilizados como um
portfélio, agregador de experiéncia profissional proporcional a adquirida em um estagio, além de
amadurecimento critico e ético.
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JORNALISMO DIGITAL: PIONEIRISMO DA AGENCIA INTERIOR NO DESENVOLVIMENTO DO
WEBJORNALISMO NO OESTE PAULISTA

BARBARA FRANCHESCA DO NASCIMENTO
BEATRIZ APARECIDA ALVES BUGIGA DO NASCIMENTO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: O presente trabalho relata e documenta a trajetéria da Agéncia
Interior. Fundada em Aracgatuba (SP), pelo entdo diretor administrativo do, hoje, Centro Universitario
Toledo, Antonio Afonso de Toledo, a agéncia de noticias foi pioneira no desenvolvimento e execucdo
das caracteristicas do webjornalismo no Oeste Paulista entre os anos de 2000 e 2001, além de figurar
como a primeira agéncia de noticias no Brasil a implantar um modelo de Jornalismo Digital sem vinculo
com outro veiculo ou grupo de comunicagao.

A partir de entrevistas com ex-integrantes, administradores e especialistas da area, a pesquisa
apresenta visdo detalhada dos elementos que integraram criagdo, crescimento e declinio da agéncia. O
estudo permite ainda analisar criticamente o cenario em que o projeto “Agéncia Interior” se
desenvolveu e identificar os beneficios gerados pela iniciativa no segmento do Jornalismo Digital para o
interior, tanto na linguagem do texto produzido para essa plataforma quanto na estrutura tecnoldgica
para construgdo e efetivacdo do projeto com a¢des de convergéncia, mostrando que essa pratica nao é
uma tendéncia atual e, sim, antiga e desenvolvida de forma pioneira no Oeste Paulista.

OBJETIVOS: Entender o cenario de comunicag¢do digital em que a Agéncia Interior inseriu-se; apresentar
relato documentado sobre a histéria desse empreendimento de webjornalismo no interior paulista por
meio da publicacdo de um livro-reportagem; contribuir para futuras pesquisas a ser realizadas; nortear
os projetos jornalisticos inseridos na plataforma digital futuramente; apresentar linguagem jornalistica
utilizada pelo veiculo para producdo e publicagdo do conteudo na internet.

MATERIAL E METODOS: Pesquisa bibliografica, documental e de campo para coletar histérias orais.
Instrumentos de coleta de dados. Entrevistas. Andlise documental.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Nesse emaranhado de modificagdes dos dominios da vida social a partir do
uso disseminado da internet, conforme aponta Castells (2003, p. 225), estad a “Galaxia da Internet” como
“novo ambiente de comunica¢do” e que também gerou novos veiculos de comunica¢do. A Agéncia
Interior foi uma delas.

E surpreendente pensar que no caso da Al (Agéncia Interior) ndo havia um conglomerado de
comunicagdo para sustentar os trabalhos desenvolvidos por 60 jornalistas e 10 profissionais de TI
(Tecnologia da Informagdo) na cobertura de 60% do Estado de Sdo Paulo entre os anos 2000 e 2001.

A pesquisa e por consequéncia o livro-reportagem projetam o pioneirismo dos trabalhos realizados pela
equipe da Agéncia Interior para além das fronteiras do interior paulista, além de ser uma forma de
valorizar a regido e despertar a atengdo de empreendedores sobre o poder e até mesmo rentabilidade
do jornalismo na internet, ambiente que, apesar de democratizar a producdo de conteudo, necessita de
informacdo de credibilidade, encontrada no trabalho rapido e preciso desenvolvido pelo jornalista.
CONSIDERACOES FINAIS: A Agéncia Interior valorizou as identidades do interior de forma n3o linear e
mostrou que os principios do jornalismo ndo mudam no trabalho desenvolvido na plataforma digital,
pelo contrario, podem ser colocados efetivamente na pratica. O profissional multimidia ndo é uma
exigéncia descabida e atual, € uma caracteristica fundamental para o jornalista que deseja estar pronto
para enfrentar os desafios da profissao.

A pesquisa é o primeiro passo para que outras acerca das potencialidades do webjornalismo no interior
e em todo o Brasil sejam desenvolvidas e gerem resultados para aplicagdo pratica, seja por veiculos ja
existentes ou o surgimento de novos, o que ampliard o mercado de trabalho para os profissionais da
comunicagdo, otimizando o processo de construgdo da opinido do webleitor que também podera
contribuir de forma efetiva na produgdo do material jornalistico.
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JORNAL JUNIOR - AGENCIA JUNIOR DE JORNALISMO DA UNESP

BEATRIZ RODRIGUES VITAL
SUELY MACIEL
JUAREZ TADEU DE PAULA XAVIER

A Jornal Jr — Agéncia Junior de Jornalismo da UNESP — é uma empresa junior que tem como foco
principal a realizagdo de cobertura de eventos, aliada a prestacao de servicos de assessoria de imprensa,
bem como a produgdo de oficinas e eventos relacionados a darea de comunicagdo social, dando
prioridade as competéncias inerentes a atividade profissional do(a) Jornalista. A agéncia é autbnoma na
gestdo do projeto [processos, pessoas e recursos] e nas tomadas de decisGes sobre planejamentos,
projetos, eventos, produtos e parcerias. Além disso, em sua esséncia de empresa junior, a agéncia visa
promover o empreendedorismo entre os alunos, além de aproxima-los do mercado de trabalho.

A Diretoria Executiva juntamente com o Corpo de Reportagem constituem a Jornal Jr. A Diretoria
estrutura-se da seguinte forma: sete diretorias divididas por fung¢Ges a serem exercidas na agéncia
(Presidéncia, Administrativo/Financeiro, Projetos — que se subdivide em Projetos e Criacdo e Projetos e
Logistica —, Gestdo de Pessoas, Qualidade, Comunicagdo e Marketing). S3o oito diretores e oito trainees.
E importante citar que n3o existe hierarquia entre as diretorias da empresa: o voto dos diretores tem o
mesmo peso em toda e qualquer decisdo, tendo a diretoria de Presidéncia o voto de “minerva”. O Corpo
de Reportagem é composto por 15 alunos, que se revezam nas fungGes de reporteres e editores. Neste
ano, a Jornal Jr. passou a contar também com um diagramador.

O objetivo da agéncia consiste na complementa¢do da formagdo do estudante e na aplicagdo do
conhecimento adquirido durante o curso. Muito da formagao técnica e tedrica pode ser aplicada no dia
a dia da empresa, bem como durante os eventos através da producdo de boletins (producdo de pauta,
de matérias, edicdo e diagramacdo), contatos externos e releases (assessoria de comunicac¢do), e gestdo
de conteudo (captagdo de informacdes, transformacdo de dados em produto jornalistico, divulgacdo e
feedback das producées).

A Jornal Jr. oferece uma experiéncia diferenciada de mercado atuando nas formagdes conceitual,
técnica e ética. E na agéncia junior que o aluno aprende a gerir uma agéncia de comunicagdo. Vai de
assessoria a cobertura, desde o planejamento até a execugao. Outros conceitos basicos do jornalismo,
como deadline, lead, producdo jornalistica sdo abordados direta e indiretamente pelos membros da
diretoria executiva e pelos reporteres.

Sendo assim, a agéncia busca ser literalmente uma extensdo ao aluno, interligando-o ao mercado e a
sociedade. Isso se da efetivamente através de parcerias firmadas entre a Jornal Jr. e o Jornal da Cidade
de Bauru, por exemplo, para a produgao do Prémio Novos Talentos do Jornalismo. Pode-se citar ainda, a
SBZ (Sociedade Brasileira de Zoolégicos e Aqudrios do Brasil), a ONG Periferia Legal, a Editora Terra do
Tudo, a ABAG ( Associagdo Brasileira de Agronegdcio), entre outros. O planejamento estratégico da
empresa almeja a ampliagdo das parcerias, como organizagdes do setor produtivo da regido,
organiza¢Oes ligadas aos movimentos sociais e empresas com atua¢dao no mercado de comunica¢do. O
plano divide-se em trés fases, com metas a curto, médio e longo prazos, executadas e avaliadas pelas
respectivas diretorias.
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A REVISTA INSTITUCIONAL DA AGENCIA PROPAGAGAO AMPLIANDO AS AGOES CIDADAS DO
MINUTO CONSCIENTE

BRUNA SILVESTRE INNOCENTI GIORGI
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES

Quanto mais a populagdo tiver acesso as informagdes, mais ela entenderd os problemas sociais e se
sensibilizara com eles, superando-os mais facilmente. Os comunicadores sociais sdo um dos grandes
atores desse crescimento, e a propaganda social e a propaganda institucional sdo alguns meios para
disseminagdo das agdes sociais.

Nesse contexto, desde 2007, o Minuto Consciente, projeto de extensdo da Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicagdo (FAAC) da Unesp Bauru desenvolve propagandas sociais na forma de programetes
transmitidos pela Radio Unesp FM (105,7). Em 2008, a coordenadora do projeto, a Profa. Dra. Lucilene
Gonzales, visualizou a necessidade de criar uma agéncia para produzir os programetes, e assim surgiu a
Agéncia Propagacdo, que conta com area de criacdo, atendimento e assessoria de comunicagdo, e
engloba alunos de todos os cursos de Comunicagdo e Design.

Apesar de ter canais virtuais, o publico-alvo, a comunidade carente, ndo tem acesso a esses meios. Por
isso, visando a ampliagdo da estratégia de comunica¢cdo da Agéncia Propaga¢do com a comunidade
externa a Unesp, criou-se um projeto de Iniciagdo Cientifica e, depois da aprovagao, posterior pesquisa
financiada pela Fapesp, intitulada: “Revista Institucional da Agéncia Propaga¢do: ampliacdo da
estratégia de comunicagdo das propagandas do Minuto Consciente”.

A pesquisa de Iniciagdo Cientifica, que foi financiada de setembro de 2010 a agosto de 2011, foi pautada
pela Metodologia Exploratdria, ou seja, houve primeiro um estudo tedrico do assunto para depois ser
colocado na pratica a fomentagdo de uma revista institucional da Agéncia Propagacdo. O meio impresso
foi pensado como estratégia da ampliagdo da Comunicagdo Organizacional e Institucional do Minuto
Consciente e da Agéncia Propagacao.

Para isso, foi necessario refletir sobre a Comunicagdo Organizacional, dando enfase a Comunicagdo
Institucional e Propaganda Institucional. Desse modo, os autores: GRACIOSO, KUNSCH, REGO e PINHO
formam a base tedrica da pesquisa.

O resultado obtido da pesquisa tedrica foi discutir a possibilidade de atuagdo do Jornalismo como
Propaganda Social e Institucional. E a Revista Propagacdo fortaleceu a imagem da Unesp como
universidade publica, instituicdo séria e comprometida com a sociedade; a revista ainda é um canal de
referéncia sobre os temas de interesse da Unesp e da manutengdo do publico informado

A propaganda institucional no formato de revista jornalistica estreita o relacionamento com o publico
externo a universidade e divulga assuntos de interesse de toda a sociedade. Além de informar por meio
das matérias, a publicacdo impressa também tem a qualidade de se tornar um documento de relatos de
acbes da Unesp, nesse caso, do periodo de 2010.
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ASSISTIR OU JOGAR? A INDEFINICAO PARTICIPATIVA E CONCEITUAL DAS NARRATIVAS
AUDIOVISUAIS INTERATIVAS PARA CINEMA E GAMES

BRUNO JARETA DE OLIVEIRA
ELISSA SCHPALLIR SILVA

A digitalizacdo das midias proporcionou o surgimento de novos objetos culturais, com légica e estética
proprias e cuja linguagem estd em pleno desenvolvimento, unindo caracteristicas das midias existentes
com novas possibilidades proporcionadas pelo meio digital. Lev Manovich (2001) chama esses objetos
que usam a tecnologia computacional digital para produgdo, armazenamento, distribuicdo, exposi¢dao
(MANOVICH, 2005, p.27), e ndo sé para producdo, de “Novas Midias”. Gosciola (2003) delimita a
abrangéncia das novas midias: "videos e cinemas digitais, os sites da Web, os ambientes e mundos
virtuais, os games de computador e de consoles computadorizados, as instalagGes interativas por
computador, as animagdes com imagens reais e sintéticas por computador, multimidias e demais
interfaces humano-computador" (p.18)

As novas midias ndo sdo apenas a digitalizacdo de produtos culturais analdgicos. Elas possibilitam a
criagdo de objetos especificos, que levem em conta as caracteristicas das tecnologias digitais. E possivel
criar produtos com interatividade automatizada, modulares, repletos de hiperlinks e, por esse motivo,
variaveis. Trata-se de objetos que, dependendo da agdo e escolhas do usuario, formam todos de sentido
distintos, permitindo percorrer diversos caminhos e chegar a diferentes finais. Essa linguagem especifica
é denominada "hipermidia".

Com a hipermidia abrangendo tantos formatos e aplicando a eles principios da tecnologia digital, vém se
formando objetos hibridos, em que caracteristicas normalmente atribuidas a um formato acabam
influenciando a linguagem do outro. E o caso dos filmes interativos e dos games: enquanto muitos
destes tém ganhado cada vez mais elementos narrativos préprios do cinema, aqueles se apropriam da
linguagem dos jogos para inserir a participagdo do espectador/usudrio.

O filme independente “A Gruta” (Filipe Gontijo, 2008) e o jogo para PlayStation 3 “Heavy Rain” (Quantic
Dream, 2010) foram escolhidos para ilustrar as questdes trazidas por este trabalho. Diferenciacdo entre
cada uma dessas obras com as demais produg¢des em seus ramos de origem e as semelhancas entre elas
foram os critérios de escolha, além da aproximacdo de ambas com a linguagem hipermidiatica.

Gravado em live action e composto por trechos navegdveis por meio de uma interface grafica de
escolhas, o filme brasiliense “A Gruta” apresenta ao usuario uma histéria ramificada em que decisdes
mudam o destino dos personagens. Neste exemplo, a hibridizacdo dos formatos ja fica evidente na
propria escolha dos produtores em classificar a obra como um “filme-jogo”. A mesma alteragdo
narrativa derivada das escolhas acontece no jogo Heavy Rain, mas, neste exemplo, a participacao do
jogador se da por meio de acOes destacadas na tela da histéria que é apresentada por meio da geracdo
de graficos em tempo real, indicando movimentos especificos que devem ser realizados no controle do
console.

Em ambos os exemplos, caracteristicas derivadas tanto da linguagem cinematogréfica como da de
games podem ser identificadas: dos games, a narrativa fragmentada num ambiente com regras
previamente definidas e a busca de uma possivel recompensa, em que o usudrio age de forma reativa
dentro de um limite de possibilidades de escolha; do cinema, a linguagem audiovisual na articulagdo de
sons e imagens dentro de uma continuidade de tempo e espaco.

Podemos concluir, portanto, que as produg¢des culturais contemporaneas ndo estdo mais sendo
facilmente enquadradas nos paradigmas atuais tanto da industria cinematografica quanto na de games.
Esta constatacdo gera duas vertentes de debate. Em primeiro lugar, em que categoria se encaixariam
esses novos formatos, uma vez que as classificagGes tradicionais - game e cinema - ndo dao conta de sua
complexidade? Poderiamos chama-los obras hipermidiaticas? Em segundo lugar, vale questionar a
relevancia de tentar encaixar esses formatos em uma ou outra categoria, levando em conta que toda
nova midia ou objeto mididtico leva seu tempo para encontrar uma linguagem prépria.
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O PAPEL DOS iDOLOS NAS REVISTAS “TEEN”: NOTICIA E GUIA

CAMILA FERNANDES DE OLIVEIRA

O presente trabalho busca realizar uma andlise comparativa das reportagens de capa das revistas
Atrevida, da editora Escala, Capricho, da editora Abril, e Todateen, da editora AltoAstral, publicadas
entre 2008 e 2012, que derem destaque aos fendOmenos com presenga mais recorrentes nas capas.

OBJETIVO: O objetivo da pesquisa é analisar os critérios de noticiabilidade adotados pelas publicagées
dirigidas ao publico adolescente, relacionando-os aos destaques de capa envolvendo idolos do referido
publico-alvo.

METODOLOGIA: Trabalhou-se com a defini¢do dos valores-noticia de Traquina (2008), o conceito de
consumo de Canclini (2008) e a ideia de comportamento na pds-modernidade de Featherstone (1995).
Apds uma verificagdo da recorréncia dos destaques da capa, considerou-se importante estudar a
presenga nas reportagens de capa dos fendmenos Crepusculo, seriados do Disney Channel, Justin Bieber
e novela Rebelde em conjunto, com a finalidade de revelar os critérios que pautam a cobertura
jornalistica das publicacGes selecionadas.

RESULTADOS E DISCUSSOES DA PESQUISA: A andlise do corpus, que foi definido por um recorte
tematico dentro do periodo mencionado, mostrou a ocorréncia de dois grandes grupos de reportagens:
aquelas em que o idolo é a noticia, e aquelas em que ele serve de guia para a leitora. Nas reportagens,
foi possivel encontrar os critérios de noticiabilidade estudados por Traquina (2008), como os
apresentados a seguir:

- Notoriedade: para ser noticia, a personalidade precisa estar em destagque no cendrio artistico - musical,
cinematografico ou televisivo.

- Tempo: observado em matérias que utilizam um fator atual - como um langamento cultural, - para a
realizacdo de uma matéria ou entrevista.

- Visualidade: esse critério pode ser notado no numero expressivo de fotografias utilizadas nas
reportagens.

- Concorréncia: esse critério de selecdo é facilmente observado entre as revistas analisadas que
concorrem entre si e repetem no mesmo més, ou em meses préximos, os idolos em destaque nas capas.

Nas reportagens que apresentam o idolo como guia também podem ser observados os conceitos de
Canclini (2008). Quando uma revista aponta a preferéncia de uma atriz por um produto, ou, mais
indiretamente, associa sua imagem a um estilo de vida — que incluem, em seu comportamento, a
escolha pelas roupas que veste, os produtos que usa na pele e no cabelo, e até os habitos alimentares —
a reportagem atribui um significado aos produtos que se faz referéncia direta ou indiretamente.

As revistas analisadas também contribuem para a fixacdo cultural das necessidades construidas, essas
necessidades — e os idolos apresentados nas revistas — sdo ponto em comum para integracdo com os
outros e para se diferenciar da maioria, para basear os sonhos e para assumir um papel em uma
pequena estrutura do mundo (ex.: os presidentes de fa-clube e os administradores de fansites utilizados
como fonte).

As ideias de Featherstone sdo identificadas na construgdo das reportagens, como a ideia de
transformacdo da vida em obra de arte, por sua presenga constante na maneira como os artistas —
profissionais da cultura de massa — aparecem na midia, com uma espetacularizacdo de suas vidas
pessoais.

CONSIDERACOES FINAIS: Com a analise, observou-se que a cobertura é semelhante em titulos distintos
e mesmo sobre diferentes fenOmenos da industria audiovisual. Nas reportagens de capa, notou-se um
padrdo de reportagens recorrentes que atendia principalmente ao critério de noticiabilidade da
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novidade; e outras reportagens em que a imagem do idolo era aproveitada para reportagens em que ele
servia de guia, uma referéncia - positiva ou negativa — de comportamento, moda, beleza ou opinido.
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O SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO DIGITAL NA PERSPECTIVA DO SUPREMO TRIBUNAL
FEDERAL

CARLO JOSE NAPOLITANO

A presente comunicagdo é resultado de pesquisa em andamento, denominada “Direito fundamental a
comunicagdo: regulagdo juridica constitucional e concretizagdo pelo Supremo Tribunal Federal”,
financiada pela FAPESP, processo n. 2011/00745-0 e investiga a regula¢do juridica constitucional do
direito a comunicagdo e para tanto revisita o processo constituinte no intuito de verificar e interpretar,
em uma perspectiva historica dogmatica, a regulagao juridica almejada durante a Assembleia Nacional
Constituinte (ANC) para o direito a comunicagdo. Além disso, analisa e interpreta, na mesma
perspectiva, a concretizagdo desses direitos pelo Supremo Tribunal Federal (STF), comparando a
intencdo constituinte com a concretizagdo judicial. Partiu a pesquisa de alguns pressupostos: que a atual
constituicdo brasileira, de 05 de outubro de 1988, tem carater substancial, programatica, dirigente,
tendo em vista que ela estipula inimeras finalidades, objetivos e valores que o Estado e a sociedade
brasileira devem concretizar ou pelo menos almejar, sendo um desses valores substantivos almejados a
protecdo e a concretizagdo dos direitos fundamentais; que o direito a comunicagdo, com a constitui¢cdo
de 88, ganhou status de direito fundamental, aplicando-se assim a teoria desses direitos na
interpretacao e aplicacao daqueles; e, por fim, que a constituicdo de 88 atribui ao judicidrio o papel de
garantidor dos direitos fundamentais. Por hipdtese, a pesquisa partiu do pressuposto de que a intengdo
constituinte foi a de regular alguns direitos relacionados ao direito a comunicagdo e que, ao analisar
casos referentes a tematica, o STF, sistematicamente, vem ampliando a aplicacdo desses direitos,
extirpando qualquer forma ou possibilidade de regulacdo desse direito. Para cumprir esses objetivos, a
pesquisa analisa as propostas e os debates legislativos durante o processo constituinte de 87/88,
relativos a regulacdo do direito a comunicagdo. A pesquisa é realizada nos Didrios do Congresso
Nacional (DCN), organizados em CD-Rom, em 2008, pela Secretaria Especial de Editoragdo e Publicagdo
do Congresso Nacional, que contém na integra os debates constituintes. Concomitante a pesquisa nos
DCN, sdo analisados os julgados do STF que tratam direta ou indiretamente do direito a comunicacgao.
Especial atencdo estd sendo dada as a¢des constitucionais, justificando-se essa forma de andlise, pois
esse é o locus privilegiado do confronto entre a ordem constitucional estabelecida e a legislagdo
infraconstitucional produzida, antes ou depois do advento de uma nova constituicdo. A metodologia
utilizada na analise dos julgados segue o seguinte roteiro: leitura minuciosa do relatério e do voto
condutor nos julgados selecionados. Considera-se ainda: quem foi o propositor da a¢do e qual o pedido
feito na agdo, ou seja, qual a argumentacdo de confronto entre a lei questionada e o texto
constitucional. Por fim, a pesquisa pretende comparar as propostas da ANC com as decisdes do STF para
confirmar ou ndo a hipdtese da pesquisa. Especificamente esta comunicacdo apresenta a analise da ADI
3944 proposta pelo Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), em relagdo ao Presidente da Republica,
impugnando a constitucionalidade dos artigos 72, 82, 92 e 10 do decreto 5.820/2006 que implementou o
Sistema Brasileiro de Televisdo Digital (SBTVD). Em breve resumo, alegou o PSOL, além de outros
argumentos, que o decreto seria inconstitucional tendo em vista a autorizagdo aos atuais
concessionarios de radiodifusdo para o uso de outro canal de radiofreqiiéncia, com largura de banda de
seis megahertz. Esse fato aumentaria o cendrio de concentracdo da radiodifusdo, contrariando o
preceito do artigo 220, § 52 da Constituicdo Federal. O partido considerava tratar-se de nova concessao
e por isso a outorga deveria passar pelo crivo do Congresso Nacional, sendo, deste modo,
inconstitucional o decreto presidencial. Por votagdo majoritaria, o STF considerou constitucional o
decreto.
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COMUNICAGAO, TELEVISAO E JORNALISMO: UM OLHAR SOBRE O PROGRAMA DOCUMENTO
ESPECIAL — TELEVISAO VERDADE

CARLOS ALBERTO GARCIA BIERNATH

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Conforme as transformac&es ocorridas nas tecnologias e nos estudos
das comunicagGes ao longo das ultimas décadas, o fazer jornalismo busca adequar-se as novas
demandas do mercado e da sociedade. E perceptivel a diferenca do fazer jornalismo do final da década
de 80 do século passado com o jornalismo praticado hoje em dia, dada sua constante atualizagdo que
procura atender aos ensejos da sociedade em rede — dvida por informagdes novas e atualizadas. Assim,é
relevante revisitarmos o formato jornalistico empregado no programa Documento Especial e verificar se
ele encaixar-se-ia nos dias atuais.

OBIJETIVOS: Este trabalho busca trazer uma reflexdo acerca do jornalismo praticado no programa
Documento Especial, exibido na televisdo no final da década de 80 até o final da década de 90, por meio
das premissas bdsicas da comunicagdo, da evolugdo tecnoldgica da televisdo e do préprio jornalismo,
baseada nas diretrizes da analise discursiva de tradi¢do francesa.

MATERIAL E METODOS: Com base em pesquisas bibliograficas inerentes a televisdo, 8 comunicagdo e ao
jornalismo, foram selecionados os conceitos a serem trazidos e incorporados a este trabalho. Também
contribuem para a pesquisa o material colhido com algumas edi¢des do programa Documento Especial.
Ademais, a Andlise de Discurso sera utilizada como procedimento metodoldgico a fim de nortear e dar
condigOes de interpretacao do corpus e dos dispositivos que serdao analisados na pesquisa.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Neste estudo destacamos a teoria da agenda-setting, que
fundamentalmente apresenta a ideia de que a midia é que ird impor o conteddo que fard parte do
conhecimento e do cotidiano das pessoas. Destacamos também o Newsmaking, que estuda a “producdo
de noticia”. E esta teoria que traz a baila o conceito de noticiabilidade, entendida como o “conjunto de
elementos por meio dos quais o aparato informativo controla e administra a quantidade e o tipo de
acontecimento que servirdo de base para a selegdo das noticias”. (WOLF, 2012, p. 202). Talvez o veiculo
de comunica¢do que mais tenha contribuido com isto foi a televisdo. Em programas que trazem temas
popularescos, é comum encontrarmos cenas que contenham apelo ao erotismo. Algumas delas sdo
cortadas por uma prévia censura da emissora ou do programa, algo ndo necessariamente obrigatério.
No programa estudado, ha imagens fortes e chocantes. Na esteira deste pensamento, um dos motivos
para tal atitude da midia, pode residir na omissdo da verdade, assim entendida por Abramo: "O
principal efeito dessa manipulagdo é que os 6rgdos de imprensa n3o refletem a realidade. [...] E uma
referéncia indireta a realidade, mas que distorce a realidade. (ABRAMO, 2003, p. 23). Destarte, o
Documento Especial - Televisdo Verdade serd analisado a luz da Andlise de Discurso, ja que: "Para a
Anélise de Discurso, ndo se trata apenas de transmissdo de informacdo, nem ha essa linearidade na
disposicdo dos elementos da comunicacdo, como se a mensagem resultasse de um processo assim
serializado". (ORLANDI, 2012, p. 21).

CONSIDERACOES FINAIS: Em vias de analisar o ethos do programa Documento Especial — Televisdo
Verdade, é possivel langar um olhar reflexivo acerca do formato de jornalismo adotado no programa e
tentar trazé-lo para os dias atuais por meio de um comparativo com os programas televisivos de hoje
que tenham género e formato semelhantes. Calcado nas teorias da comunica¢do modernas e na analise
de discurso, podemos acreditamnos que as tematicas abordadas pelo programa tem o propdsito de
trazer a tona algumas questdes que parecem, a primeira vista, ndo mais serem lembradas no jornalismo
contemporaneo, como o apelo a obscenidade e a sexualidade.
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CULTURA E IDENTIDADE: O CASO DOS COLORIDOS

CAROLINA BORTOLETO FIRMINO
JULIANO FERREIRA DE SOUSA
MARIA CAROLINA VIERIA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Os conceitos de cultura e identidade passaram a caminhar juntos ja ha
algum tempo. A primeira, por sua vez, aparece como fator determinante na concepgao da segunda.
Neste trabalho, procuramos analisar de que maneira a musica influencia nessa relagdo entre cultura e
identidade, utilizando como objeto a banda Restart, que vem se destacando com o chamado happy rock
e a moda colorida entre os jovens. Buscou-se entender como ocorre a inser¢cdo desses novos
movimentos — neste caso, o happy rock — explicada por uma quebra de paradigmas que se faz
necessaria para que a velho perca a forga — representado aqui como o emocore — e a novidade seja
consolidada. Para entender melhor quem s3o os jovens que estdo presentes nesse contexto,
identificamos sua principal caracteristica, que é estarem conectados as mais diversas redes sociais do
momento. Por fim, analisamos a maneira como a moda é influenciada pela musica em diferentes
geragoes.

OBIJETIVOS: Refletindo sobre a complexidade da relagdo cultura e identidade, acredita-se que a musica —
inserida no dmbito cultural - seja fator determinante na concepg¢do da segunda, quando se manifesta
em movimentos que se destacam entre os jovens. Por isso, escolnemos como objeto a banda Restart,
fendmeno teen que ganhou espago nos ultimos anos e que, apesar de ndo possuir carater politico e
social, como tiveram outros grupos musicais, vem influenciando jovens no Brasil todo e modificando
valores concebidos anteriormente a sua chegada na midia tradicional e nas novas midias.

MATERIAIS E METODOS: A partir da bibliografia lida como apoio, foram feitas analises globais e amplas
dos comportamentos juvenis e do que se pode notar sobre o assunto em matérias de revistas e nas
midias sobre a relagdo entre esse novo movimento e a criagcdo de identidade entre publico e idolo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Normalmente, em praticamente todas as dreas da ciéncia e da arte ou até
mesmo se usarmos como exemplo as grandes revolugBes sociais, para que um paradigma seja
substituido por outro, o anterior deve ser quebrado, totalmente negado, desconstruido por completo.
Houve uma dindmica tipica também no caso de nosso objeto de estudo. Antes de aflorar o happy rock o
estilo dominante era o emo rock ou emocore. Este estilo é caracterizado pelas letras romanticas, que
falam em sua maioria sobre desilusGes amorosas. Seus membros adotaram um estilo bem peculiar de se
vestir: com roupas escuras ou xadrez, maquiagens fortes. Em contraste, como negacdo, surge uma linha
musical que tem um estilo que é exatamente o oposto da onda emotiva e depressiva do emocore.
Apesar de manter as caracteristicas musicais mais bdsicas (rock simples, com acordes elementares e
letras ndo muito trabalhadas), o happy rock traz a alegria, o colorido nas roupas e a exalta¢cdo do amor,
da familia e dos amigos.

CONSIDERACOES FINAIS: Pertencente a vdrias classes sociais, jovem, em sua maioria formada por
adolescentes ou pré-adolescentes e com um numero consideravelmente maior de meninas do que
meninos, o publico do happy rock, além de eclético, tem uma caracteristica muito forte: é conectado.
Entrar em varias redes sociais online (Orkut, Facebook, YouTube e majoritariamente Twitter) faz parte
da rotina dos fas desse estilo. Eles usam esses meios eletronicos ndo sé para se comunicar entre si, mas
também exaltar seus idolos, divulgar musicas, shows e eventos e, inclusive, quando necessario,
protestar sobre alguma coisa.

Por fim, a presenca de idolos que mostram como o jovem deve agir, um tipo de figura a quem se
espelhar mesmo, é natural da adolescéncia, periodo da vida no qual a identidade esta sendo construida
e sdo precisas varias experimentagbes de “personalidades” para se firmar como pertencente a
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determinado grupo. Além disso, eles acabam cumprindo um papel determinante na passagem da
juventude para a vida adulta.
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CONQUISTANDO DIFERENTES PUBLICOS PARA UMA WEBRADIO

CAROLINA DE PAULA PINTO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: O projeto da Radio Unesp Virtual consiste na produgdo de uma
programacao radiofonica diaria realizada pelos alunos da FAAC. Ha no total 4 nucleos que coordenam o
projeto, divididos em sub-nucleos. No Nucleo artistico ha 3 (trés) sub-nucleos: Nicleo de
Entretenimento, Nucleo de Programacao e Nucleo de Vinhetas.

OBIJETIVO: O Ndcleo de Entretenimento tem uma maior preocupacdo com o contetdo gerado em cada
programa, focando-se sempre na conquista de seu publico-alvo. Para cativar os ouvintes, os programas
buscam atrai-los por meio das redes sociais gerando uma interatividade entre eles. De modo geral, o
objetivo do Nucleo de Entretenimento é gerar programas que cativem diferentes publicos que sejam
fiéis a sua programacao.

METODOS: Os programas possuem equipes fechadas, ou seja, a equipe de cada programa é
independente frente ao nucleo em geral. Cada equipe tem a liberdade e a responsabilidade de criar,
renovar e promover o seu programa. No entanto essa liberdade e independéncia é limitada e respeitada
de acordo com o Regimento Interno da Radio que deve ser obedecido por todos e também por regras
basicas de ética. Apesar de independentes, as equipes se conhecem, bem como sabem das realiza¢Ges
dos demais programas devidoas reunides realizadas semanalmente.

RESULTADOS: As esquipes realizam uma boa producdo prévia juntamente com um bom roteiro para que
ndo haja imprevistos ou improvisos, exceto se forem propositais. Em suma, o principal foco desse
nidcleo é a conquista de ouvintes fiéis aos programas. Para tanto, realiza-se a interatividade e a
promocgdo do programa via Internet com as redes sociais como Twitter e Facebook, principalmente.

CONSIDERACOES FINAIS: O entretenimento pode ser considerado um dos principais géneros de uma
radio, e a Radio Unesp Virtual considera essa importancia para justamente conseguir guiar a sua
programacao. Com uma programacao livre e criativa guiada pelos estudantes da FAAC, o Nucleo de
Entretenimento busca trazer temas diferenciados, cultura, musica e informagao para a populagdo.
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DA PRESSAO A PROJEGAO: UM ESTUDO DE CASO SOBRE A PARCERIA DO BAURU
BASKETBALL TEAM E O PASCHOALOTTO SERVICOS FINANCEIROS

CAROLINE GARCIA CAFEO
JOSE CARLOS MARQUES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Este trabalho baseia-se na anélise da importancia do marketing
esportivo como ferramenta de agregar valor a marca das organizagdes, proporcionando um diferencial
ao posicionamento no cenario atual. O estudo derbuga-se sobre o case do Paschoalotto Servigos
Financeiros, patrocinador master do Bauru Basketball Team desde Julho de 2012. A cidade de Bauru,
com saida do antigo patrocinador, corria o risco de ficar sem uma equipe profissional de basquete. Com
as dificuldade que o Noroeste, tradicional time de futebol do municipio, vem enfrentando, a cidade
atualmente se identifica com o basquete, que possui mais condi¢gdes de conquistas expressivas. Com o
patrocinio esportivo, a parceria trouxe uma valorizagdo e crescimento para a cidade, para a empresa e
para time.

OBJETIVOS: Os objetivos sdao analisar os materiais de divulgacdo do patrocinio esportivo em 2012 e
identificar os aspectos que contribuiram para valorizagdo da marca da empresa, “ Paschoalotto Servigos
Financeiros”, pautados nos estudos do marketing esportivo, além de refletir sobre as questdes
relacionadas a identidade do basquete com a cidade de Bauru.

MATERIAL E METODOS: Esta pesquisa analisa algumas a¢des de estratégia e comunicacdo utilizadas pela
Paschoalotto Servicos Financeiros através do patrocinio do Bauru Basketball Team, por meio de midias
sociais, anuncios publicitarios e instrumentos de comunicagdo interna. Utilizam-se as teorias de
marketing esportivo de Melissa Johnson Morgan e Jane Summers e de comunicagdo integrada, e
planejamento de relagdes publicas de Margarida Maria Krohling Kunsch.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O patrocinio possibilitou uma associacdo dos valores incutidos no time de
basquete com a empresa. O time sub 22 do Bauru Basketball Team foi campedo Brasileiro de
2012/2013, confirmando a parceria de sucessso. Com essa perspectiva de vitérias do time de basquete,
e com a oportunidade de interacdo com publico interno da empresa, o contrato do patrocinio foi
renovado até 2016, mostrando que o marketing esportivo utilizado de forma planejada e estruturada
com agoes de RelagGes Publicas contribui para o crescimento da marca da organizagao.

CONSIDERACOES FINAIS: O marketing esportivo utilizado na parceria do Paschoalotto Servicos
Financeiros e Bauru Basketball Team contribuiu para a melhoria de imagem e agregacdo de valor a
empresa, uma vez que a cidade de Bauru tem o basquete como uma identidade esportiva.
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A IMPRENSA ALTERNATIVA COMO FORMA DE CONTESTAGAO A GRANDE IMPRENSA

CAROLINE GONCALVES TAVEIRA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: O presente trabalho tem como finalidade analisar os jornais
alternativos dos anos 70 e 90, na busca pela compreensdo da importancia desses veiculos para a
imprensa na atualidade.

As inquietagdes que levaram a esta tematica residem no fato da chamada grande imprensa seguir uma
I6gica mais mediatista e comercial, deixando de lado o papel critico do jornalista. Com matérias pré-
definidas fazendo com que se publiquem assuntos que apenas servem para dar credibilidade e validade
aquilo que o jornal ou revista pensam, algumas funcBes do jornalista acabam por se perder,
notadamente a de argumentar com profundidade, sem depender da preméncia do tempo e ir a campo
para ter uma visdo mais abrangente daquilo que esta sendo noticiado.

Diante dessas colocagGes, nota-se que a chamada grande imprensa perdeu o objetivo da critica,
colocando o lucro acima da principal fungdo do jornalismo, informar. Desta forma destaca-se a
importancia de apresentar a imprensa alternativa como uma forma mais critica e atrativa de fazer
jornalismo.

OBIJETIVO: O principal objetivo do trabalho é mostrar a necessidade de uma imprensa preocupada com
o debate e a critica, com assuntos que interessem a todos os publicos e que ndo vise o lucro como
principal objetivo, mas sim que traga analises dos fatos de maneira mais detalhada, em profundidade,
construidos de maneira a explicar e dar sentido as matérias publicadas nas suas paginas. Desta forma o
estudo da imprensa alternativa se torna interessante pelo fato de ser ela o oposto da grande imprensa
uma vez que visa transmitir informagdes relevantes ao interesse do leitor, ndo tendo apenas o lucro
como principal objetivo ou o tratamento da informag¢do como mera mercadoria.

MATERIAL E METODOS: Para entendermos melhor o conceito e como essa imprensa fora dos moldes
tradicionais, a alternativa, ganhou espaco no mundo jornalistico, faremos um breve histdrico para
retomarmos o periodo em que ela entra em destaque. Para isso utilizaremos autores como Kucinski
(2003) e Caparelli (1986), para destacar a origem dos alternativos e sua importancia. Trabalharemos
com alguns alternativos dos anos 70, os considerados mais expressivos no periodo como: o Pasquim;
Opinidgo e Movimento. E finalmente apresentaremos os alternativos da atualidade: Caros Amigos, com
base no trabalho de Pereira Filho (2004), e Bundas através da analise de algumas de suas edicGes.
Através de uma analise comparativa mostraremos a importancia de cada alternativo para seu periodo e
assim como sua importancia para o mundo jornalistico da atualidade.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O que foi possivel notar com a andlise de diversos veiculos alternativos,
ndo sé dos anos 70, como também da atualidade, é que existem diferencas substanciais entre os
grandes veiculos de comunicagdo e os considerados alternativos. Muito do que é publicado nos grandes
veiculos sdo noticias que muitas vezes privilegiam os interesses das associacdes que controlam as
praticas jornalisticas como: ANJ (Associacdo Nacional de Jornais) e a ANER (Associagcdo Nacional dos
Editores de Revista), em vista a conquista de seus lucros e tendéncias ideoldgicas. A chamada imprensa
de oposicdo, ou alternativa busca reverter esse cenario de monopolizagdo mididtica, pois esta
possibilitou que houvesse novas op¢des de fontes informativas.

CONSIDERACOES FINAIS: A analise de diversos veiculos dos anos 70 e 90 foram capazes de mostrar que
esses ndo trabalham com os mesmos ideais dos grandes impressos, pois buscam algo que nem sempre é
abordado por esses como: criticas ao sistema politico vigente; denuncias contra algum de seus
representantes; problemas sociais; crises econ6micas, dentre outros assuntos que afetam diretamente
os chamados donos do poder.
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FANPAGE DA RADIO UNESP FM: CONVERGENCIA E INTERATIVIDADE EM PROL DA CULTURA E
CIDADANIA

CHRISTIANE DELMONDES VERSUTI
MAXIMILIANO MARTIN VICENTE

Este trabalho tem como objetivo analisar como os processos de convergéncia e as praticas sociais de
interatividade nos processos de comunicagdo, utilizando tecnologias digitais, podem contribuir para a
disseminagdo de conteuddos promotores de cultura e cidadania. Serd utilizada como objeto de estudo a
fanpage da Radio Unesp FM, criada com o objetivo de ser um canal dialégico de comunicagdo com o
ouvinte, ampliando a visibilidade e o impacto social da Radio Unesp, radio publica de carater educativo
e cultural. Serdo realizadas pesquisas bibliograficas, analise das interagSes ocorridas na fanpage da
Radio Unesp, entrevistas com diretoria e colaboradores da Radio, e andlise das mensagens provenientes
das interagGes presentes na fanpage a fim de perceber como é a presenca da Emissora nas midias
sociais digitais e avaliar como a interatividade e a colaboracdo podem atuar como pecgas chave na
disseminagdo de seus conteudos, caros a educagdo, cultura e cidadania.

Os objetivos do trabalho sdo: analisar como as tecnologias digitais podem ser utilizadas para a
promogado da educagdo, cultura e cidadania; avaliar a fanpage da Radio Unesp FM como midia de apoio
a ampliagdo do impacto cultural e educativo da Emissora; analisar como se da a interagdo com os
ouvintes na plataforma da fanpage, levando em conta também as opiniGes expressas sobre os
programas, sobre a Radio, comentarios e nimero de likes e compartilhamentos de conteldo; destacar a
importancia da utilizacdo de midias que permitam maior interagdo, participagdo e compartilhamento de
ideais e conteldos, criando vinculos de identificacdo e relacionamento com os publicos, bem como
maior aceitacdo e assimilagdo dos produtos/servigos oferecidos pela Emissora; evidenciar a necessidade
de uma gestdo estratégica dessas midias, realizando uma comunicagdo dirigida que atinja de fato os
publicos da Radio, com conteudos relevantes e agdes que levem a real interacdo e participagdo dos
agentes.

Para o desenvolvimento do projeto serdo realizadas pesquisas bibliograficas sobre comunicagdo publica,
sociedade da informacdo, convergéncia, interatividade, entre outros referentes ao tema. Sera realizado
um estudo de caso sobre a fapage da Radio Unesp FM, para verificar como a convergéncia e a interagdo
com os publicos podem servir como propulsores de educacéo, cultura e cidadania.

Sera utilizada a metodologia de andlise de conteudo das interagbes dos ouvintes e seguidores da
fanpage no Facebook, a fim de compreender como é realizada a interagdo da Emissora com seus
publicos e o impacto causado por ela. Além disso, serdo analisados os graficos e tabelas gerados pela
prépria plataforma, para medir o grau de alcance da Radio através dessa midia.

Através deste trabalho espera-se destacar os processos das praticas socioculturais de interatividade,
através das midias sociais digitais, e a convergéncia mididtica como ferramentas de promocgdo da
comunicacdo publica, entendida como espago de participacdo do cidaddo, de conscientizacdo e de
ampliacdo dos direitos. Espera-se ainda validar a utilizacdo da fanpage da Radio Unesp FM como canal
de didlogo com os publicos da emissora, no qual os interagentes podem receber, comentar, produzir e
compartilhar conteudos referentes a educacdo, cultura, e cidadania, tornando esses temas parte de seu
dia a dia, tanto no ambiente on-line como off-line.

Pretende-se ainda que o estudo sirva de exemplo para outros veiculos de comunicagdo publica,
demonstrando a necessidade de construir canais de interatividade e relacionamento com seus publicos,
a fim de ampliar o impacto de suas propostas culturais e educativas e conseguir o engajamento dos
mesmos no o exercicio da cidadania.
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ANALISE DAS TEORIAS DO DISCURSO E SEMIOTICA EM “HANCOCK”

CLARA LUISE DE SOUZA
RENATA CALONEGO
LARISSA PORTALUPI

O presente artigo tem o objetivo de analisar o filme Hancock a luz das Teorias do Discurso e da
Semiédtica, observando o papel profissional do Relagdes Publicas. O estudo consistiu em relacionar
elementos desta produgdo cinematografica com aspectos tedricos como: retdrica, tipos de
manipulacdo, ideologia, construcdo da verdade, percurso narrativo, percurso do herdi e analise do
discurso. Essa associacdo entre a obra do diretor Peter Berg e o conteludo exposto em algumas
disciplinas do curso de graduacdo em Comunicacdo Social com habilitacdo em Relagdes Publicas
proporcionou a possibilidade de um maior entendimento das teorias e seu funcionamento pratico nesta
area profissional.

A escolha do filme Hancock como objeto de andlise a luz das teorias apresentadas na grade disciplinar
do curso de graduagao em Comunicagdo Social com habilitagdo em Relagdes Publicas deveu-se ao fato
de este possuir elementos passiveis de aplicacdo do conteldo exposto nas aulas e apresentar um
personagem profissional da area. Ademais, o tema principal do longa metragem é a mudanca de
imagem de um herdi, tendo, portanto, um percurso do heréi mais explicito.

Em Andlise do Discurso, ldeologia e Contexto de Producdo pretendeu-se elencar hipoteses que
pudessem ter influenciado a produgdo do filme considerando como cada conceito possibilitou um
entendimento mais completo da obra.

No filme, foi possivel observar diversos elementos tedricos da retdérica e construgdo do discurso, a partir
dos aspectos observados por Cicero (convencer, agradar e comover) e Aristoteles (ethos, pathos e logos;
inventio, dispositio, elocutio, actio e memaria).

Ha também no filme elementos relacionados a Semidtica Francesa, como a construcdo da ilusdo de
verdade a partir da veridiccdo e aos tipos de manipulagdo (provocagdo, tentagdo, sedugdo e
intimidagdo) encontrados nas falas dos personagens.

Além disso, foi possivel tragar o percurso narrativo dos personagens em diversas situagdes e ao longo do
filme. No nivel discursivo foram analisados os tipos de debreagem e a ancoragem, pontuando temas,
figuras e isotopias. No nivel fundamental estabeleceu-se a sintaxe e a semantica fundamentais,
permitindo visualizar um panorama tedrico-pratico.

Ainda, a presente analise admitiu observar que o roteiro do filme em relagdo ao herdi Hancock segue os
doze passos do percurso do herdi elaborado por Campbell, e que a trilha sonora, de maneira geral,
ilustra essas etapas.

Portanto, o objeto de estudo — filme Hancock — e as teorias estudadas permitiram uma melhor analise
da obra e maior compreensao da atuacdo do RelagGes Publicas no processo de construgdo da imagem,
além de estreitar o contato com a profissdo aprendida na presente graduagao.
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TELEVISAO E MUSICA POPULAR NA DECADA DE 60

CLAUDIA REGINA PAIXAO

Além do aspecto politico, com o golpe militar, o cendrio cultural também foi marcante nos anos 60. As
influéncias estrangeiras na musica brasileira ocasionavam discussdes acaloradas. O intercambio entre
culturas era criticado pelos nacionalistas e exaltado pelos que defendiam uma cultura sem barreiras.
Guiando esta discussdo estdo José Ramos Tinhordo e Augusto de Campos. Tinhordo, jornalista, partia
em defesa da “auténtica” mdusica brasileira, o que implicava na recusa da absor¢do de elementos
culturais estrangeiros. Augusto, poeta e critico literario, por sua vez, defendia a abertura a “mdusica
universal” e o intercambio entre culturas, na busca pela “evolu¢do” da musica popular. Esse debate de
procedéncia musical é o mote da pesquisa.

Concomitantemente a essas discussdes, a televisdao, valendo-se de incentivos governamentais nas areas
econdmica e tecnoldgica, vai se consolidando no pais como veiculo de comunicacdo de massa.
Importantes programas musicais sdo criados, em uma sélida alianga entre televisdo e musica popular, o
que, por sua vez, motivou uma mobilizagdo inédita envolvendo publico e musica via TV. Sendo a
televisdo o principal palco de divulgagdo da musica brasileira nos anos 60, varios dos aspectos expostos
por Tinhordo e Augusto estdo intimamente associados a esse meio e a alguns dos programas televisivos.
Assim, em uma espécie de equagdo em que estdo implicadas televisdo e musica popular no Brasil, surge
a questdo que motiva a pesquisa: avaliar o papel da televisdo brasileira na producao e difusdo da musica
popular segundo os termos do embate entre nacionalistas (Tinhordo) e “antropofagicos” (Augusto). Os
textos de Augusto e de Tinhordo funcionam, pois, como protétipos do debate.

Pretende-se avaliar alguns aspectos da trajetdria das emissoras de maior relevancia na década de 60 e
objetiva-se também verificar se os termos da discussdo, entre Tinhordo e Augusto de Campos, fizeram-
se presentes nos principais programas musicais da época — O Fino da Bossa, Jovem Guarda e Festivais —,
definindo ou alterando suas caracteristicas.

Como procedimento metodoldgico, além da andlise bibliografica, este trabalho vale-se muito de
entrevistas. O intuito foi encontrar pessoas que tiveram suas trajetérias associadas estreitamente a
televisdo e a musica popular, sobretudo nos anos 60.

Este estudo pretende contribuir para a reflexdo em torno das condi¢des de difusdo musical via TV, na
década de 60, aspecto fundamental para o entendimento dos desdobramentos culturais que
aconteceriam no Brasil posteriormente.
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O FIM DA VERSAO IMPRESSA DA NEWSWEEK: A INFORMAGCAO NO PAPEL IMERSA NA ERA
DIGITAL DA MODERNIDADE LiQUIDA DE ZYGMUNT BAUMAN

CLOVIS CEZAR PEDRINI JUNIOR

A convergéncia pode significar a supressdo de um meio de comunicagdo. A histdrica publicagdo
americana Newsweek, a partir de 1° de janeiro de 2013, deixou de circular em sua versdo impressa e
passou a viver apenas no mundo digital. Esse case, exemplo notério da Era da Convergéncia, é a
proposta de investigacdo deste trabalho vinculado ao programa de Pdés Graduagdo e ao Nucleo de
RelagGes Internacionais da Faculdade Assis Gurgacz de Cascavel, Parana.

OBJETIVOS: Aproximar a teoria da Modernidade Liquida de Zygmunt Bauman com a extingdo da Revista
Newsweek. Investigar a ocorréncia real das proposicées de Bauman.

METODOS: Estudo de Caso do fim da versdo impressa da Newsweek e dialogismo tedrico com Zygmunt
Bauman.

DISCUSSOES: O simbdlico fim trazia na capa da ultima edi¢3o impressa uma foto de Manhattan em pb
com o prédio sede da revista no centro e a inscricdo curta a la tweet: #lastprintissue, com a hashtag
como que dizendo, siga-nos no twitter, nas redes sociais. Novos tempos. Desde 2007, com a
concorréncia das noticias online e a crise financeira, o nimero de assinantes caiu de 3 para 1,5 milhGes,
a receita em publicidade baixou 37% de 2008 para 2009. Se ha noticia nova a cada segundo, por que
esperar pelo fim de semana?

Desde os anos 60 a Newsweek ocupou um ameagador e lucrativo segundo lugar. Para o jornalista Lucas
Mendes, que estagiou na revista, a Time era quadrada, a Newsweek redonda e a competicdo entre as
duas melhorou a Newsweek e a Time. Porém, a concorréncia agora € outra, o imediatismo e o lugar que
ela ocupara é indefinido. “Até 1961 (...) a revista era um cemitério de talentos. Os donos do Washington
Post injetaram verba, juventude e liberdade na Newsweek, que assumiu posi¢des liberais em direitos
civis, integracdo racial, feminismo, drogas, rock and roll, Aids, Vietnam e o Watergate (..) publicou sua
primeira capa sobre Aids em 1983 anunciando uma epidemia” (Mendes, 2013).

Impressa, um exemplar da Revista custava US$ 5, em sua vers3o online a assinatura anual sai por USS
30, com acesso ilimitado a todo seu conteudo, desde a primeira edi¢gdo. Bauman, conceitualiza sélidos e
fluidos, onde “os fluidos ndo se atém muito a qualquer forma e estdo constantemente propensos a
muda-la; assim, para eles, o que conta é o tempo, mais do que o espago que lhes toca ocupar, espago
que, afinal preenchem apenas ‘por um momento’ (2007, p.9). Essa ‘liquidez’, para o autor, capta o
novo discurso da modernidade, de “derreter os sélidos que impedem a passagem do fluxo continuo”
(p.10). Online, a Newsweek ndo esta mais presa ao tempo e ao formato de sua publicacdo semanal. As
noticias estdo como num rio com uma barra de rolagem no canto.

CONSIDERACOES FINAIS: Apesar de renovada na internet a Revista Newsweek afundou no mundo
liguido conceitualizado por Zygmunt Bauman, para quem “a liquidez da vida e da sociedade se
alimentam e se revigoram mutuamente. A vida liquida, assim como a sociedade liquido-moderna, ndo
pode manter a forma ou permanecer em seu curso por muito tempo” (2009, p.7). A ‘Noticias da
Semana’ durou 79 anos no papel. Remodelou-se para nado diluir-se totalmente. Esta agora “na légica do
instantaneo e do curto prazo” (Caramella, 2007, p.118).

Porém o tedrico polonés ainda sugere que “o tempo intantdneo e sem substancia (...) € um tempo sem
consequéncias. ‘Instantaneidade’ significa realizagdo imediata — mas também exaustdo e perca de
interesse” (2009, p.139). Lembra ainda de “instituicdes zumbis” que “estdo mortas e ainda vidas”. Ele
cita a familia, a classe e o bairro como principais exemplos desse fendmeno que agora inclui as midias
impressas. Essa fase é a de “quebrar a forma” (p.13).
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A ESCOLHA DA CHARGE DO DIA: UMA ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS CHARGES, OS
EDITORIAIS E AS CAPAS DO JORNAL FOLHA DE S. PAULO

CRISTIANE DOS SANTOS PARNAIBA

E comum os jornais publicarem apenas uma charge em cada uma de suas edi¢des. No Brasil, elas estdo
geralmente na pagina do editorial, assumindo o carater de “editorial grafico” (MARIGONI, 1996, p.86)
do veiculo. A partir desta constatagdo, pretendemos, a partir de uma andlise comparativa entre 1) as
noticias destacadas na capa do jornal, 2) a charge escolhida para aquele dia, e 3) o editorial publicado na
mesma data, verificar se a charge corresponde ao assunto destacado na capa ou no editorial daquele
dia, objetivando levantar hipdteses sobre como se da a escolha da charge do dia.

Para tanto, o corpus deste artigo se constitui de charges, editoriais e capas da Folha de S. Paulo
publicadas aos domingos do més de junho de 2012. O estudo teve como base tedrica uma bibliografia
sobre a charge e o jornalismo, com autores como Marques de Melo (2003), Onici Flores (2002),
Marigoni (1996), Teixeira (1998) e Miani (2010).

Assim,foram quatro domingos de analise, e os principais resultados em cada um destes dias foram:

a) Domingo, 03 de junho de 2012 - No primeiro dia analisado, a charge aborda a tematica do mensalao;
a manchete da capa sobre um projeto de lei que visa mudar a regulamentagdo para as concessdes de
radio e TV, outra matéria em destaque na capa aborda uma entrevista feita pela TV Folha com o ex-
marido da presidente Dilma Rousseff, e as outras chamadas na capa também ndo abordam a temdtica
mensaldo; na pagina A2, do editorial, os temas por eles argumentados sdo a regulamentagdo da Internet
e as elei¢Oes presidenciais dos Estados Unidos.

b) Domingo, 10 de junho de 2012 - Neste dia, a charge traz novamente a tematica do mensaldo; a capa
tem como manchete a crise financeira na Espanha e traz em destaque uma matéria da Revista da Folha
sobre festas infantis, as demais chamadas da capa ndo abordam a tematica da charge; ja o editorial
deste dia é apenas um e fala sobre a economia verde no governo Dilma.

c) Domingo, 17 de junho de 2012 - No terceiro dia verificado, a charge aborda a CPI de Carlinhos
Cachoeira; a manchete fala sobre a disputa pela prefeitura de Sdo Paulo, mais especificamente sobre o
apoio de Maluf ao PT e a posicdo de Erundina diante disso, outros destaques sdo feitos ao periodo da
ditadura, sobre a luta armada e as demais notas ndo se relacionam a CPl do Cahoeira; o editorial deste
domingo argumenta sobre uma revisao na lei penal brasileira.

d) Domingo, 24 de junho de 2012 - No ultimo domingo analisado, a charge abordou as elei¢des
municipais de Sdo Paulo, enfatizando o apoio do Maluf ao PT, explorando ainda a figura de Lula; a
manchete fala sobre uma reunido em que o Brasil e outros paises da Unasul discutiam sang¢des contra o
Paraguai, estando em uma das chamadas de capa o assunto eleicdes municipais paulistanas, outra
chamada ainda traz a tematica do julgamento do mensaldo, abordada em charges anteriores; os
editoriais falam sobre os precos dos combustiveis e a democratizagdo no Egito.

Conforme foi possivel verificar, os assuntos presentes na charge, no editorial e na capa de cada dia em
sua maioria ndo correspondem entre si. Se olharmos o conjunto, alguns dos assuntos, como o
julgamento do mensaldo e as eleicdes municipais de S3o Paulo figuram nestes trés espagos com
frequéncia.
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POLITICAS DE COMUNICACAO NAS UNIVERSIDADES FEDERAIS: AGOES, OMISSOES E
PROPOSTA DE UM MARCO NORTEADOR

CRISTIANO ALVARENGA ALVES

A pesquisa tem como tematica central as politicas de comunicagdo e as estratégias adotadas pelas
universidades federais para buscar interagdo com o publico. A partir da investigacdo das politicas de
comunicagdo e a confrontagdo com os conceitos de comunicagdo publica serd possivel apontar
caminhos para a criagdo de politicas publicas de comunicagdo. Identificar agdes e possiveis omissdes das
instituicdes na tarefa de levar informagdo de interesse publico para a sociedade.

A pesquisa objetiva investigar as politicas e estratégias de comunicagdo das universidades federais
brasileiras. Avaliar em que medida o planejamento, ou a falta de planejamento, implica na comunicagdo
com os diversos publicos. Identificar se o cidaddo encontra condigOes de interacdo com as instituicdes
de ensino superior e desenvolver um marco norteador de comunicagdo publica para as universidades.
Analisar as politicas de comunicagdo institucionalizadas e também a auséncia de documentos
norteadores da estratégia de comunicacdo destas instituicGes. Também é interesse da pesquisa
identificar possiveis discrepancias entre o discurso da politica de comunicagdo e a agao propriamente
dita.

A revisdo bibliografica é necessdria para complementar os aspectos conceituais relacionados a
Comunicagao Publica, bem como apresentar algumas praticas, mesmo que de outros setores, que
contribuam para a formulagdo de um marco norteador especifico para as universidades federais. Para a
identificacdo de praticas existentes, é preciso realizar uma pesquisa exploratéria nos sites das 59
universidades federais brasileiras e verificar quais possuem uma politica de comunicagdo
institucionalizada e identificar nestas instituicdes qual a relagdo entre a teoria e a pratica cotidiana, ou
seja, até que ponto a politica norteia as estratégias de comunicagdo. Assim serd possivel analisar
também, nas instituicdes em que ndo ha uma politica de comunicagdo definida, quais os resultados
desta auséncia. Além disso, entrevistas e contato com diretores de comunicagdo, coordenadores de
jornalismo e de outras areas da comunicagdo terdo o objetivo de identificar a politica de comunicacdo
institucionalizada, os meios de comunicagao utilizados e a agdao de comunicagdo propriamente dita. Os
dados colhidos na identificacdo de praticas existentes serdo completados, a fim de se avaliar em que
medida a politica de comunicac¢do norteia as estratégias utilizadas pelas institui¢des.

A relevancia no estudo se deve a possibilidade de, a partir do diagndstico das politicas de comunicag¢do
das universidades federais, serem apontadas alternativas de abordagem para melhorar, ampliar ou criar
mecanismos eficientes de interagdo com os diversos publicos. Ao final da pesquisa sera criado um marco
norteador da comunicagdo institucional das universidades federais brasileiras, com parametros gerais
relacionados as politicas de comunica¢do implantadas ou reestruturadas nestas instituigdes.

O estudo possibilitara ainda que seja explicitado o mapa da comunica¢do publica nas universidades
federais, seja apresentando ac¢Oes e estratégias executadas com éxito ou explicitando a omissdo das
instituicGes em itens relacionados a comunicagdo publica. Sera possivel confrontar as agdes realizadas
com o planejamento, ou a falta de planejamento, das universidades.

A pesquisa devera indicar caminhos para a ampliagdo do debate, de estudos e pesquisas relacionadas a
Comunicacdo Publica, a partir da premissa de que a sociedade tem o direito de participar de forma
efetiva da gestdo publica, de ser ouvida e informada. A conquista da cidadania passa pelo acesso
irrestrito as informacdes de ordem publica, de interesse social. Conceber uma sociedade democratica de
fato requer investimento e profissionalizacdo da comunicagao.
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ADMINISTRAGCAO DE MARKETING: O USO EFICAZ DAS FERRAMENTAS DE COMUNICAGAO - A
EVOLUCAO DO PROCESSO DE COMUNICACAO E ADEQUACAO AO MEIO DIGITAL

DANIEL LIMA VIALOGO

O mundo passou por grandes mudancas, e as empresas direcionam todos os esfor¢os de marketing com
foco em uma administracdo de carater contempordneo. Ou melhor, as marcas buscam aplicar
estratégias que tornem o processo de comunicagdo mais funcional, explorando meios que
proporcionem relagées mais duradouras com o consumidor. Através de uma pesquisa realizada com
auxilio de importantes autores na area de marketing e comunicagdo, e com base em dados obtidos por
meio de empresas de credibilidade no mercado, foi possivel reunir informagdes relevantes que
demonstram enfaticamente as transformag¢des no processo de comunicagdo, a importancia das
ferramentas de marketing, caracteristicas da era digital e o impacto das redes sociais.

O trabalho em questdo tem como objetivo apresentar as novas posturas adotadas pelas marcas,
exemplos atuais no mercado consumidor, diretrizes sobre aplicagdo do mix de comunicacdo de
marketing, o impacto do marketing digital e o cenario das redes sociais. Através do detalhado estudo
demonstrado no trabalho proposto, sera possivel o leitor compreender porque as marcas utilizam
diversos canais de comunicagdo simultaneamente para atingir o publico-alvo.

O método adotado para desenvolvimento do artigo é a pesquisa bibliografica, realizada com base em
importantes e renomados autores na area de marketing e comunicagdo. Para efeito de utilizagdo de
exemplos atuais, foram também consideradas praticas adotadas pelas marcas no mercado competitivo
e a experiéncia profissional na drea de marketing e comunicagdo por parte do autor do artigo.

Um dos grandes desafios para o empresario é encontrar formas de divulgar seu negdcio e ocupar uma
posicao diferenciada na mente do consumidor. Ao mesmo tempo, a empresa deve viabilizar suas agoes
de marketing, ou seja, utilizar periodicamente meios que proporcionem uma interagao satisfatéria junto
ao publico-alvo. Atualmente, as empresas pensam e repensam sobre como chegar até o consumidor, e
serem vistas de forma diferente quando comparadas com a concorréncia em geral. A melhor ferramenta
de comunicagdo ndo sera sempre a mais “cara” especificamente, mas sim aquela que proporcione maior
interatividade junto a seus clientes, sem gerar inclusive altos gastos, muitas vezes desnecessarios. As
empresas se véem obrigadas a desenvolver um processo de comunicagdo com foco nas tendéncias de
mercado, adaptando-se com isso ao cendrio em mudancas, a um ambiente globalizado e ao atual
comportamento do consumidor. Um dos ambientes explorados com freqiiéncia pelas marcas para se
atingir o consumidor é o meio virtual, pois atualmente é comum as pessoas receberem informacées e
realizarem diversos tipos de transa¢Ges através da internet. O meio digital é considerado um canal de
comunicacdo imprescindivel para as empresas promoverem a manutenc¢do do brand equity no mercado.
Isto porque através de web sites, redes sociais e e-mails marketing, as marcas levam suas mensagens
até as pessoas, criam membros/comunidades e diversificam seus canais de comunica¢do. O ambiente
virtual oferece cada vez mais alternativas para comunica¢do no mundo empresarial, gerando grandes
oportunidades para empreendedores divulgarem seus trabalhos através de blogs e web sites em geral.
Ndo sé empresas de fato, como também autores de livros, celebridades e demais profissionais em geral,
se preocupam em dedicar uma parte do tempo em alimentar sites préprios com informagdes Uteis aos
visitantes, clientes ou “fas”.

As marcas bem sucedidas seguem as tendéncias de mercado. Se atualizar, adaptar o mix de
comunicacdo de marketing a realidade atual e aplicar estratégias que envolvam sempre varios meios de
comunicacdo, sdo alternativas fundamentais para melhor divulgagdo do negdcio. As empresas precisam
se atentar ao fato de que ao formularem estratégias envolvendo o mix de comunica¢do de marketing,
devem levar em consideracdo o fendmeno das redes sociais, pois ndo basta apenas manter uma pagina
na internet. E preciso estar na internet e aproveitar as oportunidades proporcionadas por esta nova
interatividade.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

52



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

A DESTERRITORIALIZAGAO DA REDAGAO NO JORNALISMO CONTEMPORANEO

DANIELA CHIBA

A digitalizacdo da redagdo ocasionou uma mudanga consideravel nos processos da produgdo de um
jornal, nas pessoas envolvidas nessa atividade e nos recursos utilizados para sua realizagdo. O
desenvolvimento de novas tecnologias foi fundamental para esse acontecimento, de modo que seu
surgimento proporcionou maior interagdo com direito a comunicagdo em tempo real, portabilidade
comandada por satélite e multimidialidade de recursos. Esse fendmeno resultou em um processo de
desterritorializagdo da redacdo.

Este estudo objetiva preencher uma lacuna no estudo do jornalismo. Pouca pesquisa foi realizada a
respeito da virtualizacdo das redagGes. Ndo ha livros e pouco se debate sobre o fenémeno da
desterritorializagdo da redagdo.

O objetivo central da pesquisa visa compreender e identificar a macro mudanga da virtualizagdo no
jornalismo, assim como definir a anatomia dessas principais modificagdes. Com o processo de
desterritorializacdo da redagdao, a empresa ndo precisa necessariamente reunir colaboradores que
estejam dispostos a passar alguns anos morando naquele local para exercer sua profissdo. Para estar
“presente” em seu local de trabalho basta logar seu skype ou qualquer outro dispositivo que permita a
comunicacdo instantanea via internet. Como objetivo imediato, pretende-se estudar as novas
competéncias requeridas pelos jornalistas.

Para estudar o processo de virtualizagdo, o funcionamento da gestdo de pessoas (editores, repdrteres e
colaboradores), e os recursos tecnoldgicos utilizados (computadores, tablets e smartphones), o Le
Monde Diplomatique foi escolhido como principal objeto da pesquisa por se tratar de um jornal de
grande circulagdo, que abrange os principais acontecimentos do pais e do mundo e ainda assim possui
uma redac¢do em processo de desterritorializagdo. Para registrar tal pesquisa, serao utilizados blocos de
notas, um computador, um gravador e uma maquina fotografica.

Serdo feitas observagdes na area de gestdo da redagdo e na rotina de trabalho dos colaboradores do
jornal, desde os métodos de comunicagdo entre eles até a captagdo, a edigdo e a difusdao do contetudo
jornalistico. Um trabalho de campo sera feito. Através de entrevistas utilizando os mecanismos da
desterritorializagdo, pretende-se ter conhecimento do que levou o jornal a formar uma redagdo virtual,
quais foram as metas estabelecidas e se elas foram atingidas. A opinido pessoal dos redatores e editores
é de extrema importancia. Essas entrevistas serdo cruciais para compreender as dificuldades e
facilidades que essa redagdo proporciona na vida desses profissionais.

Como resultado, espera-se que esse estudo sirva de embasamento para futuras pesquisas no ramo e
que oferega novos significados a pratica jornalistica. H4 indicios de que esse fenbmeno em movimento
podera fazer parte do cotidiano jornalistico no futuro, portanto entender o processo de formagdo de
uma redac¢do desterritorializada, suas implicagdes, vantagens e prejuizos é crucial para compreender
essa tendéncia.
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A DETERMINAGAO DE UM CONTEXTO: PROPOSICOES INICIAIS DA ANALISE DAS REVISTAS
CARAS E HOLA

DANIELA OLIVEIRA BRISOLA
NELYSE APPARECIDA MELRO SALZEDAS

Este estudo tem por finalidade comparar as revistas de celebridades Caras e Hola, de forma a identificar
as diferengas de contextos culturais e sociais de cada uma das publica¢Ges, sendo a primeira brasileira e
a segunda espanhola. As publica¢cdes pertencem a paises diferentes e estdo contidas em contextos
culturais e sociais que ndo se assemelham o que ira determinar o que e quem esta nestas publicagdes.
No nosso estudo apontaremos quem sdo as celebridades que aparecem em cada uma das publicagdes
analisadas. Outro ponto do trabalho serd a desmistificagdo dessas celebridades que se tornam espelho e
desejo dos leitores das revistas. Segundo Morin (1977), as celebridades sdo semideuses olimpianos
criados pela midia. Ja Schimidt (1994) define Olimpo como sendo a montanha na qual os deuses
mitoldgicos, como Zeus, moravam. Passando para a realidade das revistas, podemos dizer que as
publica¢des sdo o Olimpo onde o Zeus, que no nosso caso sdo as celebridades, estd postado e é assistido
pelos leitores das revistas. Martin-Barbero (2009) ird nos apresentar os conceitos de mediagdo
apontando como se da a influéncia da midia nos receptores. Ele ndo configura o receptor, que no nosso
estudo é o leitor, como sendo passivo dentro da cultura de massa. Para ele, as vivéncias, bem como a
cultura na qual esse leitor esta incluso, ajudam na decodificacdo das mensagens que sao transmitidas.
Sendo assim, o contexto cultural ird determinar de que forma o leitor interpreta as noticias. O objetivo
geral deste trabalho é analisar comparativamente as revistas: Caras e Hola e detectar o mundo mitico e
de poder que nelas se inserem.

Esta pesquisa possui como objetivos especificos buscar identificar como as revistas transformam as
celebridades mididticas em deuses miticos para a sociedade; apontar os contextos culturais e sociais
que cada uma das publica¢gdes que fazem parte desta dissertagao se inserem; e explicar de que forma os
leitores dessas revistas almejam alcangar o Olimpo onde as celebridades presentes nas revistas estdo. O
nosso material compreende principalmente as revistas Caras e Hola. Para o nosso estudo, coletaremos,
preliminarmente, trés anos de cada publicacdo (2011, 2012 e 2013). Como as revistas sdo semanais
temos um corpus amplo que serd analisado e por meio deste estudo se escolherdo trés edicdes, sendo
uma de cada ano. Apds a coleta do material passaremos para as analises. Primeiramente, com a
finalidade de conhecer o nosso objeto de estudo, utilizaremos de uma andlise documental para
selecionar as trés edi¢Ges de cada uma das duas publicagdes. Nesta andlise documental, selecionaremos
os textos, imagens e capas que serdo estudados, focando nas celebridades, na abordagem destas
matérias feitas por cada publicacdo e no destaque dado a elas. Posteriormente, passaremos a analisar
o0s contextos sociais e culturais nos quais as revistas Caras e Hola estdo inseridas. Nesta parte da
pesquisa, estudaremos as cidades onde as publicagdes nasceram, as realidades em que elas estdao
inseridas atualmente, assim como os contextos sociais e culturais que influenciam no que é publicado.
Para basear nosso estudo, usaremos Barthes e suas teorias de semiologia e mitificagdo, principalmente
presentes no livro “Mitologias” (1993), como metodologia. Os conceitos sobre anadlises imagéticas do
artigo “Retdrica da Imagem” (1990) serdo fundamentais para nosso estudo. Como conclusdo,
pretendemos descobrir que, no Brasil, estas celebridades sdo produzidas pela midia e, na Espanha, sdo
celebridades que se constituiram além da midia.
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O PAPEL DO DESIGN NA PRODUGCAO DE JOGOS DIGITAIS EDUCACIONAIS PARA O ENSINO DE
CIENCIAS

DANIELA YUMI ONARI
WILSON MASSASHIRO YONEZAWA

A construgdo de conteludo digital para uso educacional requer critérios e cuidados especificos. Um
exemplo de conteudo digital sdo os jogos digitais. Desenvolver jogos digitais educacionais é uma tarefa
necessita de profissionais de diferentes areas como: educagdo, computacdo e design grafico. O cuidado
como conceitos cientificos devem ser transpostos para um jogo digital é um assunto que merece ser
investigado.

O material didatico em formato digital incorpora recursos e vantagens, tais como: facilidade de
replicacdo e diferentes formas de interatividade, que os materiais impressos ndo oferecem. Dentre os
tipos de conteudos digitais, os jogos de computador ou jogos digitais estendem ainda mais o leque de
usos na educagao.

OBJETIVOS: Investigar a construcdo de conteudo digital para jogos digitais educacionais utilizando
conceitos de design e mantendo o rigor na transposi¢ao de conceitos cientificos.

MATERIAL E METODOS: Na construcdo de dados para observacdo e critica, os métodos utilizados nessa
pesquisa consistem em: levantamento bibliografico sobre os temas design de jogos, transposicdo
didatica e midia digital; investigacdo de como o design deve e pode tratar a transposicdo didatica de
conceitos cientificos para as midias digitais, no caso para um jogo de RPG; desenvolvimento dos
elementos graficos para um jogo de RPG com temas de Biologia; e por final, avaliagdo do conteldo
criado por professores.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Nota-se em evidéncia que no desenvolvimento dos elementos visuais de
um jogo educacional, é importante o acompanhamento de um profissional adequado. Um professor
orientador guia o conteldo a ser construido e aponta provaveis erros.

O uso de imagens fotograficas é importante no processo de representacdo de elementos reais como
espécies nativas e outros tipos de vegetacdo, para que semioticamente, o usudrio reconheca e faca a
ligacdo entre o que esta jogando e o que ele vé no meio ambiente.

CONSIDERACOES FINAIS: Neste processo observou-se que o designer ndo deve ser visto somente como
um profissional que cria desenhos agradaveis aos olhos, mas como participe e coprodutor de todo o
processo. Num projeto que envolve comunicagdo visual, interativa e educativa, ele deve fazer parte do
processo como parte integrante de uma equipe desde o inicio, ja que precisa levar em conta todos os
aspectos envolvidos e uni-los na pe¢ca comunicadora: o conceito tedrico, a imagem, a mensagem a ser
passada e o efeito que ela produzira.

Na area da educagdo, o design em forma de midia digital age como um meio de transporte dos
conceitos a serem passados, formando uma ponte que conecta o professor ao aluno. Quando lidamos
com objetos de aprendizagem, ndo sé é preciso transmitir os conceitos corretos, a fim de evitar
concepgOes alternativas, como é preciso fazer com que os alunos sintam interesse no conteudo,
otimizando seu aprendizado.
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MIDIA DIGITAL E MIDIAS TRADICIONAIS: UMA PROPOSTA DE ARTICULACAO PARA A
COMUNICAGCAO INSTITUCIONAL DA AGENCIA PROPAGAGCAO

DANIELE FERREIRA SERIDORIO
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES

Este trabalho visa elaborar, a partir de estudos tedricos, um plano de comunicagdo para a Agéncia
Propagacdo na midia Internet, objetivando a ampliagdo das mensagens do Minuto Consciente -
propagandas sociais radiofénicas transmitidas em cinco inser¢Ges diarias pela Radio Unesp FM. A
escolha dessa midia visa explorar a interatividade, principalmente com o publico jovem através das
plataformas: site institucional, blog, Twitter e Facebook. O embasamento tedrico apoia-se nos
conceitos de convergéncia mididtica (JENKINS, 2009), marketing digital (TORRES, 2009), de
interatividade (PRIMO, 2008) e comunicagdo integrada (KUNSCH, 2003). Trata-se de uma pesquisa
bibliografica, de observagdo e empirica. Esta pesquisa justifica-se por ndo ter a Agéncia Propagacdo uma
comunicacdo estratégica e integrada na midia Internet tanto para o publico interno quanto para o
publico externo. Esse plano de comunicagdo pretende posicionar a imagem institucional e social do
projeto de extensdo Agéncia Propagacdo, explorando mais profundamente as possibilidades interativas
do meio digital. A primeira etapa da pesquisa, ja concluida, consistiu na formulagdo de material tedrico a
respeito do tema. Esse estudo demonstrou que, para um fluxo administrativo eficiente, a comunicagdo
interna da Agéncia Propagacao deve ocorrer nas reunides presenciais e na plataforma digital, por meio
da troca de e-mails e discussGes no grupo criado na rede social Facebook, fechado a membros do
projeto. Essa articulagdo de comunicacdo digital e presencial gera mais resultados que as que se
restringem a apenas um canal de contato. Assim, conclui-se que, para estabelecer um relacionamento
com os publicos de interesse — stakeholders -, é preciso explorar ndo so a interatividade do ciberespaco,
mas também propor agdes presenciais dentro da campus da Unesp e fora dele. Nesta fase da pesquisa,
ja se elaborou um manual de redagao e estilo para as comunicag¢des do blog, Facebook, Twitter e site da
Agéncia Propagacdo. O proximo é a proposicdo de um planejamento estratégico de comunicagao
institucional da Agéncia Propagacdo, articulando as midias tradicionais e as digitais, explorando a
principal caracteristica da internet: a interatividade para ampliar as mensagens do Minuto Consciente,
cujo objetivo é o bem-estar social.
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AS MIDIAS DIGITAIS DURANTE O DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS: O CASO DO DESENHO
INDUSTRIAL

DANILO EMMERSON NASCIMENTO SILVA
JOAO ROBERTO GOMES DE FARIA
OSMAR VICENTE RODRIGUES

As novas tecnologias surgiram no periodo do pds-guerra com as inovagGes desencadeadas,
principalmente, nos campos da eletronica, cibernética e da computacgdo. A drea projetual (Engenharias,
Desenho Industrial e Arquitetura) recebeu tais inovagdes, o que tem repercutido no seu modo de
atuacdo e de funcionamento. Diversas atividades operacionais e projetuais estdo passando pelo
processo de transformagdo do seu modus operandi. Onde antes se constituia um conjunto de
habilidades manuais e mecanicas, na atualidade, comporta também a virtualidade, em plena ascensao.
No passado recente, as tecnologias 3D, de digitalizagdo 3D e de prototipagem rapida — aplicativos e
periféricos — pareciam algo distante e inalcansdvel. Atualmente, é uma realidade, inclusive,
determinando parametros de concorréncia e de inovagdo junto aos setores que interagem com o
desenvolvimento de produtos industriais. Com o dominio e conhecimento de programas 2D e 3D é
possivel utilizar as midias digitais durante e apds o desenvolvimento dos produtos. As tecnologias de
adicdo ou de subtracdo de materiais usadas durante a prototipagem tém trazido novas posturas e
tendéncias exigindo uma formacgao e preparacgao diferenciada de algumas décadas anteriores. Para além
dessas tecnologias, ja estdo sendo utilizadas, de modo ainda restrito, outras aplicagcdes tecnoldgicas
envolvendo a holografia e a realidade virtual e aumentada. Algumas empresas e organizacGes ja estdo
adotando a holografia e a RV ou RA durante e apdés o desenvolvimento dos seus produtos, na
publicidade e comercializagdo.

Este trabalho faz parte de uma reflexdo investigativa a respeito da inser¢do das novas tecnologias
durante a formagdao académico-profissional dos desenhistas industriais, trabalho em andamento no
doutoramento do Programa de Pds-graduagdo em Design da FAAC/UNESP. Embora este n3o seja o
assunto primordial da tese intitulada “O estudo da Engenharia Reversa como subsidio para a aplicacdo
de técnicas analiticas de produtos em Desenho Industrial”, tem uma importancia fundamental no
repositorio instrumental e tecnolédgico que a drea projetual tem a sua disposi¢do no contexto atual.
Como objetivos da pesquisa podem-se destacar: i) visualizar a inser¢cdo das novas tecnologias na area
projetual e durante o desenvolvimento de produtos; ii) compreender os impactos causados pelas novas
tecnologias na academia e nos setores envolvidos com a projetagao; iii) diagnosticar as principais
técnicas e ferramentas tecnoldgicas oriundas das novas tecnologias, suas vantagens e desvantagens
para a projetacdo de produtos.

Juntamente a revisdo literaria e pesquisas em rede on-line, estdo sendo aplicados alguns instrumentos
presenciais (questionarios e entrevistas) no meio académico e entre algumas empresas visitadas de
desenvolvimento de produtos onde possuem algum tipo de inser¢do com algumas dessas tecnologias
virtuais. Apos a conclusdo da coleta de dados, espera-se reunir um rol de informagdes pertinentes para
entendimento da inser¢do das novas tecnologias na area projetual, o seu estado da arte, além das
possibilidades de aplicagBes futuras incluindo progndsticos. A conclusdo da pesquisa aponta para um
indicativo consistente das transformacgGes que a area projetual tem sofrido no ensino da graduacdo
(bacharelados e tecndlogos), na pds-graduacdo e o seu reflexo nos setores produtivos da sociedade -
empresas e industrias - associados com o desenvolvimento de produtos industriais.
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INTERNET E DEMOCRACIA: A QUALIDADE DA INFORMAGAO SOBRE POLITICAS PUBLICAS DE
CULTURA EM PORTAIS DE GOVERNO

DANILO ROTHBERG
CAROLINA ITO MESSIAS

Estudos indicam que a internet, em fungdo de seus recursos de hipertexto e apresenta¢do dindmica de
conteudo, com distintos graus de profundidade, pluralidade e contextualizacdo acessados de diferentes
maneiras segundo as escolhas do usuario, € um meio especialmente apropriado para tornar disponivel a
informacdo sobre gestdo publica. Este trabalho descreve resultados parciais de pesquisa em andamento
que tem o objetivo geral de identificar a potencial contribuicdo para a construgdo da cidadania,
considerada em sua dimensao de exercicio do direito a informagado, oferecida pelos portais eletronicos
do Ministério da Cultura, da Secretaria de Estado da Cultura e das Secretarias Municipais de Cultura das
cidades-sede das 15 regides administrativas do Estado de S3o Paulo. Os objetivos especificos sdo: a)
avaliar a qualidade da comunicagdo publica digital nos portais selecionados como fonte de informacdo
sobre gestdo publica de cultura e lazer; b) identificar, caracterizar e analisar, em carater comparativo, a
profundidade e a abrangéncia das informagGes sobre politicas publicas da area de cultura disponiveis
nos portais eletrénicos selecionados, em relagdo a doze categorias de avaliagdo; c) propor, diante dos
resultados encontrados a respeito da qualidade da comunicagdo publica digital, estratégias de gestdo da
comunicagdo em portais eletronicos de governo apropriadas para o aperfeicoamento da oferta de
informacdes sobre cultura, lazer e as politicas publicas relacionadas.

A amostra foi composta pelo conteudo divulgado de outubro a dezembro de 2012 através dos portais
do Ministério da Cultura, da Secretaria de Estado da Cultura de Sdo Paulo e das Secretarias Municipais
das quinze regibes administrativas do Estado de S3do Paulo (Aragatuba, Barretos, Bauru, Campinas,
regido Central, Franca, Marilia, Presidente Prudente, Registro, Ribeirdo Preto, Santos, S3o José dos
Campos, Sdo José do Rio Preto, Sdo Paulo e Sorocaba).

A existéncia de dados relacionados as doze categorias de avaliagdo propostas foi mensurada através da
atribuicdo de indicadores de profundidade e abrangéncia de dados. Planilhas eletrénicas foram
empregadas para a tabulacdo dos resultados, que geraram uma avaliagdo objetiva da qualidade da
comunicacdo publica digital do governo do Estado de S3o Paulo sobre cultura e lazer. Com o estudo do
cenario de eventuais insuficiéncias de dados e a contribuicdo de metodologias de avaliacdo de politicas
publicas, serdo propostas, na etapa final da pesquisa, recomendagdes para a implementagdo de
estratégias de gestdo da informagdo para o desenvolvimento da democracia digital no Estado de Sdo
Paulo.

Segundo os resultados parciais obtidos, a avaliagdo das informacGes sobre politicas publicas disponiveis
nos dois portais resultou em baixos indices de Qualidade da Informagdo. Na pagina web do Governo
Federal, a média entre os percentuais obtidos equivale a 26%, pouco mais de um quarto da abrangéncia
de informacgGes considerada necessaria segundo o dmbito tedrico-metodoldgico da investigagcdo. No
portal do Governo Estadual, a média registrada foi de 24%. Nota-se, em ambos os portais, a escassez de
informacgdes relacionadas as categorias “custo-efetividade”, “satisfacdo do usudrio”, “equidade”,
“antecedentes”, “diagndsticos” e “metas”.

Este resultado indica que ndo ha informacdo suficiente relacionada aos processos de idealizacgdo,
acompanhamento e recepc¢do das politicas, o que contraria os principios de uma comunicagdo publica
transparente e o direito do cidaddo a informagdo sobre as agdes e investimentos da administracdo
estatal. Tais deficiéncias também sugerem a inadequacdo das ferramentas de gestdo publica atualmente
utilizadas para obtencgdo de inputs dos cidadaos e para fornecimento de feedback a sociedade, aspectos
que poderiam ser aprimorados com a utilizagdo de recursos oferecidos pela internet como chats, féruns
online e bancos de dados.
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AMERICA LATINA: UM CONTINENTE EM EFERVESCENCIA COMUNICACIONAL

DEBORAH CUNHA TEODORO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Na esteira da recente redemocratizacdo de alguns paises latino-
americanos, emergiram as discussdes em torno das comunicagdes com a atualizagdo de algumas
normatizagOes referentes a radiodifusdao. Apontamentos sobre esta nova regulamentagdo podem servir
como exemplos de iniciativas frutiferas para auxiliar o Brasil a modernizar seu marco regulatorio.
OBJETIVOS: Diante da atual configuragdao do setor comunicacional na América Latina, o presente estudo
aponta algumas propostas que tiveram éxito em paises vizinhos, podendo ser aproveitadas para as
discussdes acerca de uma nova regulamentacdo para a radiodifusdo brasileira.

MATERIAL E METODOS: A pesquisa bibliografica e documental permitiu a identificagio de autores e a
selegdo de estudos cientificos que, aliados a documentos oficiais, possibilitaram o conhecimento e a
andlise do assunto abordado neste trabalho.

RESULTADOS E DISCUSSOES: A Lei Organica de Telecomunicag¢des, aprovada na Venezuela no ano 2000,
estabelece um marco legal que regulamenta o direito a comunicagcdo e o mercado secundario de
concessGes, cuja aprovacdo, muitas vezes, compete a Conatel (Comissdo Nacional de
TelecomunicagGes), 6rgdo que administra, regula e controla o espectro eletromagnético. A Lei Resorte,
de 2005, fortaleceu a producdo nacional e independente ao estabelecer cotas, programas de fomento e
uma Comissdo de Programacdo de Televisdo para avaliagdo de conteddo. Em 2010, a norma foi
reformulada, dando ensejo a Ley de Responsabilidad Social en Radio, Televisiéon y Medios Electrénicos
(BARROS, 2011, p. 6-8). Na Argentina, a Ley de Medios foi aprovada em 2009, como resultado de
esforcos politicos e amplo engajamento social no debate e elaboragdo do texto final (RAMIREZ, 2010, p.
05). A norma aumentou as chances de acesso democratico as concessdes de radiodifusdo e trouxe a
previsdo de politicas publicas de barateamento e universalizacdo das tecnologias de informagdo e
comunicacdo. A Afsca (Autoridade Federal de Servicos de Comunicagdo Audiovisual) é responsavel por
fiscalizar a aplicagdo da lei. Em 2011, a Bolivia promulgou a Ley general de telecomunicaciones,
tecnologias de informacién y comunicacién, que fortalece os instrumentos legais do poder publico na
supervisdo as comunicagdes, ja que mantém a gestdo do espaco radioelétrico com o Estado, divide as
frequéncias por setores (publico, comercial e comunitario) e estabelece um marco regulatério para a
propriedade privada de radio e televisdo (MARINGONI; GLASS, 2012, p. 78). A norma também reserva
espectro as diversas comunidades presentes no pais, possibilitando a regionalizacdo do conteudo.
CONSIDERACOES FINAIS: Considerado um setor estratégico para consolidar os ideais democraticos de
um pais, as comunicagdes requerem regulamentacdes articuladas com o fortalecimento dos sistemas
ndo comerciais e a ampliagdo das estruturas de gestdo e participagdo da sociedade. Tendo em vista os
avancos do setor na América Latina, vislumbram-se sugestdes para a reformulagdo do marco regulatério
brasileiro com regras mais democraticas, que ampliem o acesso dos diversos setores da sociedade ao
espectro eletromagnético e da populagdo ao servigo.
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INSERCAO DE FERRAMENTAS MIDIATICAS NO PROCESSO DE COMUNICACAO DO
LABORATORIO DE DESIGN SOLIDARIO — LABSOL

DENISE CLARICE CAPUTO DE SOUZA
LYA BEATRIZ PELEGRINI

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: O Laboratério de Desing Solidério (Labsol), LabSol, é um projeto de
Extensdo Universitaria do Departamento de Design da FAAC - Unesp Bauru, que tem como proposta
central a promogdo de a¢Bes conjuntas entre o design, o patrimdnio cultural do artesanato e o conceito
de Ecodesign, promovendo assim, projetos e agcdes em parceria com grupos produtores de artesanato,
melhorando processos, valorizando a figura do artesdo e do patrimonio cultural local. O projeto trabalha
atendendo grupos e comunidades de artesdos, qualificando seus produtos através do Design, tendo
como base o tripé constituido pelos conceitos de Sustentabilidade, Economia Solidaria e o Ecodesign. O
projeto nasceu em 2007, mas apenas a partir de 2009 que alunos de Relagdes Publicas passaram a fazer
parte do corpo de trabalho.

OBIJETIVO: Para a efetividade das atividades desenvolvidas pelo Labsol, contamos com o uso de
ferramentas como Facebook (pagina e grupo), Twitter e site do projeto, visando melhorar a
comunicagao gerida pelos membros, bem como maior divulgacdo de eventos e produgdes do projeto.
Este trabalho visa analisar e mensurar a eficiéncia dessas ferramentas no desenvolvimento do trabalho
do Relagdes Publicas dentro do grupo.

MATERIAL E METODOS: A falta de uma comunicacdo organizacional interna e externa acarreta
problemas em falta de organizacdo e perda de demandas. Para suprir essa falta, houve a introducdo de
uma série de ferramentas de comunicacdo para torna-la eficiente e efetiva dentro do projeto. A rede
social Facebook passou a ser amplamente utilizada tanto na comunicagdo interna, através de um grupo
fechado dos membros do projeto, quanto na comunicagdo externa, utilizando a pdagina do Labsol, aberta
ao publico, destinada a divulgagdo e contato. O Twitter e o Site do projeto sdo utilizados como
ferramentas de divulgagdo, producdes, publicagdes e contato do projeto, tornando-se assim acessivel a
toda comunidade interessada.

RESULTADOS E DISCUSSAO: Através dos instrumentos implantados pela nova gestdo de Rela¢des
Publicas, o gerenciamento de informacdes e a comunicagdo entre o grupo e seus stakeholders passaram
a ser mais efetiva. A rede social Facebook, além de tornar a comunicagdo interna mais efetiva, através
do grupo fechado dos membros, viabilizou o contato de novos publicos que passaram a ter
conhecimento do projeto através da pagina do Labsol, resultado também aplicado ao Twitter. O site do
Labsol, esta em fase de finalizagdo, com previsdo para implementac¢do ainda neste semestre. Espera-se
que através do site as informagdes atuais, bem como o histérico do projeto, fiquem acessivel a toda
comunidade, aumentando assim o poder de divulgacdo do projeto pela sociedade em geral e
conseqlientemente o atendimento de novos grupos de artesdes de todo o pais.

CONSIDERACOES FINAIS: Vivemos em uma era em que a cultura das midias é disseminada para toda a
sociedade. A convergéncia das midias, na coexisténcia com a cultura de massas e a cultura das midias,
estas Ultimas em plena atividade, tem sido responsavel pelo nivel de exacerbagdo que a producdo e
circulagdo da informagdo atingiu nos nossos dias e que é uma das marcas registradas da cultura digital.
A acessibilidade a esses meios de comunicacdo torna-se mais viavel com o passar dos anos. Dessa
forma, incluir essas ferramentas no trabalho do Relagdes Publicas do Labsol desenvolve o processo de
comunicagdo tornando-o mais rapido, eficiente e de facil acesso a comunidade interessada.
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DIVULGAGAO NOS MEIOS DE COMUNICAGAO DA RECICLAGEM DE MATERIA ORGANICA
ATRAVES DA COMPOSTAGEM

EDVALDO JOSE SCOTON

ERICH KELNNER

ROSANE APARECIDA GOMES BATTISTELLE
JULIANA SANTOS EGEA

JORGE AKUTSU

BARBARA DA SILVA PEREIRA

A reciclagem é um processo que vem ganhando espago consideravel e cuja fungdo prioritaria é
promover a recuperac¢dao de materiais tidos como residuo sélido, transformando-os em matérias primas
a serem utilizadas em processos de reprocessamento. O ciclo descarte, recuperagdo e processamento
secundario ou reprocessamento de material reciclavel é também denominado reciclagem.

Com a aprovacdo da PNRS, foi elaborado o Plano Nacional de Residuos Sélidos, cujo texto passou por
um processo de consulta publica e apresenta um mapa da atual disposi¢do dos residuos sélidos em todo
territério brasileiro. Na composi¢do dos residuos mais encontrados no Brasil no ano de 2008 e sua
quantidade, expressa em toneladas por dia, verifica-se o percentual de 51,4% de matéria organica, ou
seja, mais da metade do total coletado consiste em matéria prima para os processos de compostagem.
Entretanto, a destinagdo para unidade de compostagem, que correspondia em 2000 a 4,5% como
destinag3o final, do total de toneladas/dia, caiu em 2008 para apenas 0,8% desta destina¢do, conforme
apresentado pelo Plano Nacional de Residuos Sdlidos, em 2012.

Além dos beneficios sanitarios, econdmicos e ambientais, o tratamento de residuos por compostagem,
se corretamente operado, apresenta ainda uma vantagem adicional: o produto final apresenta vdrias
caracteristicas que permitem a sua utilizagdo como corretivo organico, pois seu composto é um
fertilizante que se destina, sobretudo, a fornecer matéria organica, mas no Brasil, conforme verifica-se,
o emprego do processo de compostagem é ainda bastante restrito.

OBIJETIVOS: Em relagdo ao nivel de reciclagem, Baptista (2001) considera que apenas aspectos
meramente econOmicos conduzem a solu¢des que ndo sdo Otimas do ponto de vista ambiental.
Segundo o autor, o mercado sozinho ndo conseguira fazer com que a reciclagem se transforme em um
instrumento ambiental de gerenciamento de residuos sdlidos. A educag¢do ambiental é condicdo
necessaria para modificar um quadro de crescente degradagdo socioambiental, e as tecnologias de
informagcdo assumem um papel cada vez mais importante: ciberespago, multimidia e internet
representam a possibilidade de motivar e sensibilizar as pessoas para transformar as diversas formas de
participacdo na defesa da conservacdao do meio ambiente, desde que esteja baseada em conhecimentos
cientificos consolidados. Desta forma procurou-se verificar nos meios de comunicagdo impressos,
digitais e no formato de video os apelos a pratica da reciclagem, mais especificamente a reciclagem de
residuos organicos, através do processo de compostagem.

MATERIAIS E METODOS: A partir pesquisa em jornais e revistas de grande circulagdo e de videos
exibidos, nos ultimos cinco anos, sobre a tematica “reciclagem”, buscou-se verificar se as reportagens
apontavam para solugdes ecologicamente corretas, bem como verificar as que descreviam a reciclagem
de residuos organicos em seu conteudo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Verificou-se que o assunto “reciclagem” estd presente constantemente nos
meios de comunicacdo, através de reportagens, videos, musicas, entrevistas, atingindo todas as faixas
etarias e sociais. Em sua maioria apontam solugGes criativas e ecologicamente corretas para o descarte
sustentavel dos residuos. Porém, quanto aos residuos organicos, somente em alguns casos mostrou-se a
importancia de sua destinagao, priorizando somente a reciclagem dos residuos ndo organicos. Ressalta-
se ainda que quando apontadas solugGes para a reciclagem organica, através da compostagem, estas
apresentam muitas restricGes a sua utilizagdo, como espago fisico, tempo de processamento e
higienizacao.

CONSIDERACOES FINAIS: Apesar de intensa veiculagdo nas midias do estimulo a reciclagem, os residuos
organicos ndo sao abordados como deveriam, ja que representam mais da metade do residuo coletado
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na era da convergencia

em nosso pais, fazendo-se necessarias pesquisas que apresentem propostas inovadoras para seu
aproveitamento, e que levem posteriormente a divulgacdo nos meios de comunicagdo, alterando este
panorama e criando hdabitos mais saudaveis e ecologicamente corretos.
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PROPOSTA DE DIRETRIZES VISUAIS E SUSTENTAVEIS PARA CARTAZES LAMBE-LAMBE

EMILIO AUGUSTO GOMES DE OLIVEIRA
PAULA DA CRUZ LANDIM
EVANDRO JOSE DE ARRUDA DE MIRANDA

No mundo contemporaneo, cada vez mais a comunicagdo visual se articula pelo equilibrio entre
tecnologia, mercado e cultura. Neste cendrio, os cartazes lambe-lambe resistem heroicamente,
principalmente para pequenas empresas de propaganda. Este tipo de midia popular se caracteriza pela
colagem manual de cartazes em muros e paredes urbanas, como forma de divulgacdo de eventos
culturais ou como intervencdo artistica urbana. Entretanto, um dos maiores problemas deste tipo de
aplicacdo é a poluigdo visual da cidade, dado o carater desordenado em que sdo afixados.

A partir desta premissa, esta pesquisa tem como objetivo geral propor diretrizes de produgao, através
da analise grafica visual, bem como propostas de adequagdo em relagdo a veiculagdo de cartazes lambe-
lambe, para eventos culturais da cidade do Recife-PE, em especial aos associados a musica Reggae.
Especificamente, o trabalho objetiva também sugerir solugdes sustentaveis para a produgdo grafica
destas midias populares.

A metodologia utilizada nessa pesquisa corresponde a uma légica de raciocinio dedutivo. Assim, pode-se
chegar a um resultado ou conclusdo do assunto em questdo através da légica dedutiva, partindo-se do
foco geral para o particular (MARCONI; LAKATOS, 1991). Com relagdo a metodologia de design, buscou-
se analisar visualmente as midias existentes, conforme Gomes Filho (2004) a partir da teoria da Gestalt.
Apos a clarificagdo dos conceitos organizacionais dos artefatos visuais, e a identificagdo de sua real
importancia na construcdo de qualquer pega grafica, fez-se necessario a compreensdo de como eles se
relacionam dentro de uma organizacdo visual. Neste sentido, a partir de Samara (2010), Wong (1998),
Dondis (2007), Lupton (2008) e Fonseca (2008), os aspectos cromaticos, imagéticos, tipograficos e de
layout foram abordados nesta pesquisa.

ApOs esta fase analitica, pode-se perceber, de forma sistematica, que a representagao visual de cartazes
lambe-lambe possui aparentemente uma forma intuitiva e sem critérios de organizagao visual, o que
dificulta a leitura pelos usudrios, prejudicando assim a divulgacdo dos eventos culturais. Da mesma
forma, também nao ha uma regulamentacgao desse tipo de midia, o que ndo contribui esteticamente em
relagdo aos aspectos visuais urbanos locais.

Com base nessas interpretacGes analiticas, foram apresentadas algumas diretrizes visuais que podem
servir para o desenvolvimento de projetos posteriores, com um maior grau de pregnancia da forma e
uma maior eficiéncia na construgdo dos cartazes, inclusive adaptando-os as normatizagdes e legislagdes
urbanas em relagdo as midias exteriores. Do ponto de vista legal, esta pesquisa procurou normatizar o
cartaz lambe-lambe, através da regulamentagdo da midia popular da lei municipal n2 17.521/2008. Em
relacdo a questdo grafica de producdo dos lambe-lambes, foi sugerido o uso de materiais sustentaveis,
tais como os papéis biodegradaveis, as tintas ecoldgicas e a cola artesanal, que ndo agridem o meio
ambiente e contribuem para o bem estar visual da cidade.

Finalmente, com estas propostas, pode-se visualizar um novo cendrio sécio-cultural e econémico para
os lambe-lambes, a partir da criagdo de um comércio formal e regulamentado, e a consequente geracdo
de empregos.
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SENTIDO-SUJEITO MADONNA — A CONSTITUIGAO DA NOCAO DISCURSIVA DE SUJEITO A
PARTIR DE UM ETHOS POP

ERIKA DE MORAES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Este trabalho propde um debate em torno da constituicdo do sentido-
sujeito Madonna, com base na articulagdo tedrica entre a Andlise do Discurso de linha francesa
(doravante, AD) e as discussOes relacionadas ao Circulo de Bakhtin. Sabe-se que o dialogismo é
concebido por Bakhtin como condicdo dos sentidos dos discursos e, para a AD, é no embate de
heterogeneidades que se produzem os efeitos de sentido, os quais sdo ora mascarados pela aparente
homogeneidade, ora trazidos a tona, por exemplo, através das marcas de heterogeneidades mostradas,
como prop&e Authier-Revuz (1990), que negociam com a heterogeneidade constitutiva da linguagem.
OBJETIVOS: Articular um didlogo tedrico entre Bakhtin e a AD; analisar como a constituicdo dos efeitos
de sentido sobre a configuracdo, enquanto entidade discursiva, do sentido-sujeito Madonna é
perpassada pela multiplicidade.

MATERIAL E METODOS: Além de ter sido precursora e de ter aberto caminhos para outras artistas,
Madonna possui a caracteristica da sobrevivéncia enquanto icone popular, ja que soube reinventar sua
imagem no decorrer dos anos (ja décadas) e, assim, permanecer em destague num meio que é tdo
perene, o da cultura pop.

Segundo Kellner (2001, p. 9), “o radio, a televisdo, o cinema e os outros produtos da industria cultural
fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-sucedido ou fracassado,
poderoso ou impotente”. Assim, a imagem do sujeito Madonna torna-se um ethos desejado, imitado
pelas mulheres de sua contemporaneidade, especialmente a partir de vestimentas e aderegos, mas
também da inspiracdo em sua atitude de “mulher livre, dominadora, realizadora, poderosa”, cuja
identificacdo se da pelo menos no nivel da fantasia. Conforme explica Maingueneau (2000), a ideia de
ethos relaciona-se ao tom do discurso, ndo necessariamente ao que se diz explicitamente, mas
essencialmente ao como ou o que se é: o ethos mostra-se, por meio de atitudes (fisicas ou discursivas).
RESULTADOS E DISCUSSOES: O 4lbum Like a Prayer (1989), o quarto da carreira de Madonna, representa
um momento de consagracdo e, para especialistas, de avanco em termos de técnica musical e artistica,
constituindo-se como um importante marco na trajetéria da artista. Tanto que, depois dele, a atriz
enfrenta altos e baixos, e, como defende a bidgrafa Lucy O’Brien (2007), é capaz de reinventar-se
enquanto sujeito. Mais tarde, a maternidade ira reconfigurar o ethos de Madonna.

Por sua representatividade, é na faixa-titulo, Like a Prayer, que vamos nos concentrar, a fim de
compreender como se da a construgao de algumas imagens em torno do sujeito discursivo Madonna,
gue moldam o seu ethos.

CONSIDERACOES FINAIS: Diversas vozes constituem o sentido-sujeito Madonna, do qual o videoclipe
Like a Prayer esboca uma representacdo forte. Da mesma forma, os tracos de sua biografia (verdadeiros
ou construidos) também fazem parte da constituicdo de sentidos. A confluéncia de vozes, seja por meio
de enunciados verbais ou da simbologia iconografica, constitui o sentido-sujeito Madonna que, dessa
forma, pode ser enxergado tanto além da unidade, quanto da dualidade (virgem X prostituta; sexo X
espiritualidade). Afinal, é a multiplicidade que caracteriza o(s) sentido(s), por isso mesmo ndo
evidente(s) e ndo transparente(s).

(nota: primeira versdo deste trabalho foi apresentada no evento CITeD em Assis, SP, 2011).
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A HUMANIZAGAO DA VIOLENCIA: O MMA (ARTES MARCIAIS MISTAS) NA GLOBO

FABIO DE LIMA ALVAREZ

O presente trabalho, fruto das pesquisas realizadas no mestrado do Programa de Pdés-Graduagdo em
Comunicagdo da FAAC, tem como objetivo discutir o tratamento mididtico dado pela Rede Globo de
Televisdo ao esporte/espetdculo MMA (Artes Marciais Mistas, em inglés), principalmente a partir do
momento da aquisicgdo dos direitos de transmissdo das lutas do UFC — The Ultima Fighting
Championship, considerado o maior campeonato da modalidade.

Por meio de analise quantitativa do numero de citagdes feitas a modalidade nos programas de
jornalismo e entretenimento da emissora (excetuando-se os programas voltados para os esportes),
assim como da anadlise de excertos discursivos destes programas, pudemos constatar que a TV Globo
vem tratando de forma sistematica o tema, incluindo-o em suas mais diversas produg¢bes. Pudemos
encontrar referéncias a modalidade, no periodo que vai de janeiro de 2011 a margo de 2013, nos
seguintes programas, variando em quantidade: Altas Horas, Aventuras do Didi, Bom Dia Brasil, Caldeirdo
do Huck, Domingdo do Faustdo, Encontro com Fatima Bernardes, Esquenta, Fantastico, Jornal Nacional,
Jornal da Globo, Mais Vocé, Novela Fina Estampa, Novela Guerra dos Sexos, Pequenas Empresas &
Grandes Negdcios, Programa do J6, Video Show e Zorra Total.

Mais do que a constatagdo do aumento significativo do nimero de referéncias feitas a modalidade,
também foi possivel identificarmos que, no plano discursivo, a emissora optou por uma construcdo que
privilegia a humanizagdo dos atletas e da atividade, explorando a trajetdria de superagdo dos esportistas
e atenuando os aspectos violentos e agressivos inerentes ao esporte. O discurso também assumiu um
carater explicativo/instrutivo, privilegiando a apresentacdo das regras do esporte, com o intuito de
torna-lo mais acessivel ao grande publico, assim como de distancid-lo da imagem de Vale-Tudo, forma
de competicdo pouco ou nada regrada que prevaleceu no pais antes do surgimento do MMA.

Além da andlise quantitativa e discursiva, o presente trabalho também tem como foco a discussdo da
permeabilidade dos jogos e dos esportes nas mais diversas formas de sociedades humanas,
principalmente buscando evidenciar o percurso das atividades ludicas menos regradas até a sua
constituicdo enquanto esportes, processo que se deu na virada do século XVIII para o XIX.

Por fim, o trabalho também busca explorar algumas teorias socioldgicas e antropoldgicas que discutem
as principais caracteristicas coletivas e individuais das sociedades capitalistas contemporaneas,
buscando explicacGes para o aumento do crescimento da audiéncia e de publico que busca o MMA
enquanto forma de lazer.
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PARTICIPAGAO POLITICA E MECANISMOS DE INTERAGAO

FABIOLA DE PAULA LIBERATO

Os instrumentos de comunicagdo publica sdo empregados para melhorar a qualidade de vida dos
cidaddos pela comunicagdo, pensando em atender as demandas da sociedade. A partir das informacdes
publicas que devem possuir caracteristicas especificas para servir ao aprofundamento da democracia, o
cidaddo pode entender problemas e demandas sociais. E preciso considerar que a qualidade da
informagdo apresentada na comunicagdo mediada por aparelhos tecnoldgicos tornou o espago publico
mais virtual, criando novas necessidades. Quando novas tecnologias de comunica¢do e informagdo
amparam a comunicag¢do publica, cria-se a possibilidade de disponibilizar servigos e informagGes mais
abrangentes (DUARTE, 2009; SOUSA, 2006). Neste sentido, as consultas publicas on-line sdo formas de
construgdo compartilhada de politicas publicas e legislagdo. A politica publica deve ser colocada para
consulta publica para informar e auxiliar a formag¢do politica do cidaddo. A condugdo da discussao,
segundo Rothberg (2008) e Dalhberg (2001), deve prosseguir de modo que os interessados estabelegam
uma relagdo empatica, baseada no respeito e cooperagdao no tratamento de suas divergéncias, que
assegure a pluralidade e a liberdade de expressdo, articulando os argumentos de forma deliberativa.
Considerando o potencial das TICs no auxilio ao engajamento politico, surgem, desse modo, objetivos
relevantes para a investigagao cientifica: verificar a qualidade da comunicagdo publica digital como meio
de informacdo e identificar e analisar os mecanismos utilizados na elaboracdo da Consulta Publica
Rio+20, realizada pelo Ministério do Meio Ambiente, necessarios para subsidiar decisdes dos cidadaos.
A comunicagdo publica amparada pelas redes digitais passa a ser um canal de duas vias, no qual
ocorrem interagdes em curto intervalo de tempo. As informagdes disponiveis devem conter subsidios
que suportem as decisGes dos cidaddos. No caso da Consulta Publica Rio+20, as informagdes contidas
nos documentos disponiveis para consulta poderiam ser mais bem detalhadas para orientar as
sugestdes dos participantes, no entanto os subsidios eram coerentes com a estratégia elaborada. Ao
permitir que os participantes sejam expostos a perspectivas diferentes das suas, o cidaddo pode se
informar e ponderar se sua demanda é coerente, justa ou se anula as pretensdes de outros envolvidos.
Neste sentido, o acesso a dados plurais oferece a oportunidade dos envolvidos ponderarem as politicas
publicas para que as escolhas atendam o maior nimero de demandas possivel. A utilizagdo das novas
tecnologias da informagdo e comunicagdao amplia os espagos de participagdo democrdtica. A internet
pode auxiliar a disponibilizagcdo de dados mais abrangentes e estimular os cidad3dos a participarem do
processo politico. Diferentes instrumentos de participacdo, como as consultas online, configuram-se
como novos espacos de debate disponiveis para que os cidaddos sugiram melhorias conforme os
problemas que afetam os locais onde vivem, que passam pelo processo de negociagdo de interesses e
consensos, almejando solugdes equitativas. Dessa forma, deve-se esperar da tecnologia a utilizagdo de
ferramentas que tornem o debate mais justo e qualitativo.
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UNESPIANO

FELIPE SILVA ALTARUGIO
GABRIEL DE CASTRO HIRABAHASI

BREVE DESCRICAO: O Programa Unespiano, producio do Ndcleo de Jornalismo da Rédio Unesp Virtual
(um projeto de extensdo vinculado ao Departamento de Comunicagdo Social da Unesp de Bauru), é uma
producdo radiofénica com duragdo média de 20 minutos em cada edigdo, com carater jornalistico e
tematica voltada para os acontecimentos do campus de Bauru da Unesp.

OBIJETIVOS: Os objetivos do programa podem ser subdivididos em instancias: em uma primeira
instancia, o programa Unespiano visa a pratica do radiojornalismo e o aprimoramento das habilidades
de redacgdo e de uso de recursos audiovisuais da linguagem radiofénica por parte dos repodrteres. Em
uma segunda instancia, o programa tem por objetivo trazer informagdes de todo o campus da Unesp de
Bauru, com linguagem e conteudo voltados para os estudantes, promovendo eventos e projetos ligados
ao universo de um aluno da Unesp de Bauru.

MATERIAL E METODOS: As pautas de cada edicdo do programa, que vai ao ar semanalmente, sdo
definidas pelo chefe de reportagem. As reunides de pauta sdo feitas quinzenalmente e envolvem, além
da discussdo de topicos que serdo abordados na proxima edigdo, um feedback por parte do editor sobre
os textos de edi¢Bes anteriores.

Na pauta, o chefe de reportagem define qual repodrter ficard com cada assunto, e também da
informagdes como o encaminhamento da matéria, possiveis fontes e links de apoio. Apds o recebimento
da pauta, o repdrter deve elaborar sua matéria, conversar com as fontes e escrever seu texto, que deve
ser entregue ao editor dentro de um deadline previamente definido pelo editor e chefe de reportagem.
O programa conta com matérias com duracdo que varia entre dois e cinco minutos. Além disso, o
programa conta com o Boletim da Atlética, que traz informag¢des semanais da organizacdo, e com uma
entrevista ao vivo.

Os temas abordados pelo programa devem ter alguma ligagdo com o campus da Unesp de Bauru e seus
estudantes. Eventos organizados pelas faculdades, projetos de extensdo, atividades desenvolvidas por
esses projetos, premiagao de alunos da Unesp de Bauru sdo alguns dos temas abordados no Unespiano.
A gravacdo acontece semanalmente e utiliza o estidio e os recursos materiais (mesa de som,
computador, programas e softwares, microfones, fones de ouvido, etc) disponibilizados pela Radio
Unesp Virtual.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Apesar de recente — o programa foi efetivado na grade da Radio no inicio
deste semestre — o Unespiano atende as propostas estabelecidas, ja que apresenta um panorama
semanal do que acontece no campus da Unesp de Bauru, promovendo também a interagdo entre
diferentes cursos e areas de pesquisa, ja que, principalmente no quadro de entrevistas, os alunos tém a
oportunidade de divulgar seus projetos e os prémios conquistados. Além disso, o objetivo de evolugdo
da técnica redacional e dos conhecimentos radiojornalisticos dos repérteres envolvidos na producgdo de
matérias do Unespiano também é alcancado, visto que os alunos do projeto adquirem, ao longo do
tempo, nog¢des de escrita, edicdo de texto e dudio e producdo de diferentes géneros e formatos
radiojornalisticos (reportagens, notas, entrevistas, boletins, etc).

CONSIDERACOES FINAIS: O Unespiano retine em um Unico espago os principais aspectos (eventos,
projetos e conquistas) do trabalho de alunos de diferentes areas e cursos, atuando como um
instrumento de conexdo e integracdo dentro do campus da Unesp de Bauru, além de servir como
laboratdrio radiojornalistico para estudantes de graduagao de cursos nos quais essa pratica radiofonica
é abordada.
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IMPRESSOES HIBRIDAS: AS INFLUENCIAS DOS SISTEMAS DE IMPRESSAO ANALOGICOS SOBRE
O DESIGN GRAFICO MODERNO

FERNANDA HENRIQUES
MARCELLA GADOTTI

A presente pesquisa estd ligada ao Laboratdrio de Produgdo Grafica do Curso de Design, vice-
coordenado pela orientadora e local onde a orientanda, bolsista BAAE |, vém trabalhando ha mais de um
ano. Investigamos uma tendéncia recente no design grafico em que designers resgatam elementos
primitivos dos sistemas de impressao para recria-los digitalmente, emulando as falhas e limitagdes
decorrentes dessas técnicas, ainda que disponham de uma ampla gama de novas tecnologias que
proporcionam um trabalho esteticamente perfeito.

O objetivo é contribuir para a reflexdo sobre a composicdo visual criada pela emulagdo do estilo
artesanal por meio da hibridizagdo entre os diferentes tipos de impressdo com as técnicas digitais,
fornecendo um mapeamento histérico desta macro tendéncia.

A metodologia de pesquisa inclui as seguintes partes: a) revisdo da bibliografia abordada; b)
levantamento dos dados histéricos que interferiram no design grafico e dos tipos de sistemas de
impressdo; c) pesquisa e contato com os designers pertencentes ao contexto da pesquisa para estudo
de casos; d) organizagdo, tabulagdo e analise das informag¢des adquiridas; e) experimentagdo das
alternativas artesanais para a produgdo grifica no Laboratério de Produgdo Grafica da Unesp; f)
producdo académica consistindo em textos preliminares e finais para apresentacdo publica em
eventuais congressos e posterior publicagdo de artigos.

Como resultados previstos, teremos a andlise dos trabalhos de determinados designers brasileiros que
se destacam na area usufruindo das tecnologias digitais para alid-las com as propostas de um design
artesanal. Também pretende-se contribuir para a discussdo sobre processos hibridos e complexos
voltados para o design grafico. Um dos enfoques abordados é a reprodugao proposital de falhas e
caracteristicas tipicas da reprodugdo mecanica sobre o meio material, mesmo este permitindo
reproducdo perfeita. O outro esta no caminho inverso, quando o profissional projeta primeiramente no
meio digital para depois reproduzir via sistemas de impressao analdgicos.

Nos trabalhos dos jovens designers brasileiros que vém sendo estudados, encontramos uma estética
gue apresenta-se mais humana e menos exata, fugindo da padronizagdao comercial enquanto torna-se
mais personalizada e exclusiva. Percebe-se também que a hibridizagdo das técnicas analdgicas e digitais
promovem um design mais complexo, com maiores possibilidade graficas.
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A VERDADE E O JORNALISMO: UM JOGO DE VALORES E PODER

FERNANDO FIGUEIREDO STRONGREN

Seja como componente de base para sua deontologia, seja para a ratificagdo de sua importancia para a
sociedade, o jornalismo tem a verdade como elemento chave para sua pratica na sociedade
contemporanea. Quando colocado em debate no ambito académico, a problematica da verdade é
tratada principalmente pelo viés linguistico — sobretudo dentro da andlise de discurso — ou gnosioldgico,
isto é, de como o sujeito/jornalista compreende o objeto/fato jornalistico. Entretanto, esses debates,
muitas vezes, passam ao largo de um problema anterior da verdade, que é sua fundac¢do, de outro
modo: O que é a verdade?

Buscando responder essa questdo, tdo presente na histéria da filosofia, dentro do universo do
jornalismo, nossa pesquisa envereda por dois aspectos: (1) como é entendida a verdade dentro do
jornalismo contemporaneo e (2) como a compreensdo da verdade como uma construgdo sdocio-histérica
afeta o jornalismo no que diz respeito a sua fungdo social, deontologia e pratica do jornalista. Para isso,
iniciamos nossos estudos com a compreensao de seus aspectos éticos, pragmaticos e histdricos que nos
levaram a compreender que o positivismo de Auguste Comte serve de base para a premissa da verdade
dentro do jornalismo contemporaneo. Em um segundo movimento, analisamos o jornalismo sob a ética
das obras dos filésofos Friedrich Nietzsche e Michel Foucault, em especial no que diz respeito a verdade
e seus jogos de valores morais e poder.

Assim, avaliamos que o jornalismo contemporaneo, ao assumir a objetividade oriunda do positivismo
como um de seus principios, deixa de responder como um instrumento de liberdade e reforma da
sociedade (TRAQUINA, 2005, p. 49), para funcionar como um elemento importante na conservagdo e
ratificacdo do status quo.
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LIBERDADE DE EXPRESSAO E DIREITO DE PRIVACIDADE EM ATLETAS DE FUTEBOL

FERNANDO MARTINS DE FREITAS
CARLO JOSE NAPOLITANO
VINICIUS DE ALMEIDA MARTINS
GABRIEL LIMA ALVEZ CORTEZ

O Observatorio do Esporte é um projeto patrocinado pela PROEX (Pré-reitoria de Extensdo Universitaria
da UNESP) e tem como objetivo agregar professores, alunos e profissionais das diferentes areas da
Comunicagdo Esportiva para estudar, produzir e difundir, nas linguagens das diversas midias, as
modalidades esportivas nacionais e internacionais. Além disso, € um programa veiculado pela Radio
UNESP FM desde maio de 2010, semanalmente, a meia-noite de sexta para sdbado e as onze da manha
do mesmo dia. As bases tedricas e os temas discutidos pelos integrantes do programa se entrelagam aos
estudos desenvolvidos em reunides quinzenais do Grupo de Estudos em Comunicagao e Futebol, o
GECEF.

Na edi¢do 112 do Programa Observatério do Esporte, que foi ao ar em 09 de margo de 2013, pela Radio
Unesp FM, apresentamos uma reportagem sobre a privacidade dos atletas. Nossa equipe de producgdo
entrevistou Tatiana Stroppa, professora de Direito Constitucional e autora do livro As Dimensdes
Constitucionais do Direito de Informacédo e o Exercicio da Liberdade de Informacado Jornalistica, além do
jornalista e critico de midias Mauricio Stycer. Para ouvir a opinido de quem produz esse material,
conversamos com o coordenador de fotografia da agéncia AG NEWS, Felipe Panfili.

O presente trabalho objetiva mostrar como foi o processo de producdo da reportagem e entender até
onde o direito a privacidade pode limitar o direito a liberdade de expressdo. Ainda, o trabalho visa
apresentar a relagdo que o brasileiro tem com os seus jogadores de futebol, tendo um interesse grande
na vida pessoal de seus atletas, as vezes maior até que o interesse sobre sua carreira, seus feitos ou
estatisticas.
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MIDIATIZAGAO EM JOGO: AS MENSAGENS NA CAMISA DO CORINTHIANS

GABRIEL ARROYO
JOSE CARLOS MARQUES

Esta pesquisa tem como objetivo analisar o processo de midiatizagdo das mensagens utilizadas nas
camisas de jogo da equipe de futebol Sport Club Corinthians Paulista, que constantemente utiliza em
seus uniformes de jogo mensagens ligadas a problemas sociais e logotipos de instituicdes beneficentes.
A andlise parte do pressuposto de que o time paulista é o que utilizou o fenébmeno para fazer dessas
acGes uma atividade impar, a qual obtém constante repercussdo da midia, que por sua vez legitima as
acles, em especial para a presente pesquisa, nos sites Globo Esporte, ESPN e Lance net. A presente
analise busca elucidar o processo de constru¢do midiatica no meio esportivo, em especial no futebol
brasileiro.

A pesquisa tem como objetivo entender os motivos pelos quais as mensagens sdao midiatizadas. Para
isso, no primeiro momento serdo utilizados como corrente investigativa os estudos culturais da terceira
geracdo, que aborda o fendmeno da midia como influenciadora dominante das agGes na sociedade,
como forma de producdo e reprodugéo social.

Posteriormente a corrente do funcionalismo, com a escola norte-americana, foi utilizado como base
para entender melhor o processo de midiatizacdo, com enfoque no estudo da propaganda e suas
intengdes, que pode ser compreendido principalmente com a colaboragdo dos estudos de Lazarfeld,
utilizado como apoio na realizagdo da analise do contelido do material encontrado, referente as
mensagens repercutidas na midia, em especial nos sites Globo Esporte, ESPN e Lance net.

A hipdtese que se levanta é se o clube usa as mensagens sociais nas camisas para ganhar espago na
midia, promovendo a responsabilidade social por ndo conseguir patrocinador e ter espaco “vago” na
camisa, ou se por outro lado a midia pode incorporar as mensagens por ter cunho social e trazer
credibilidade junto a sociedade, favorecendo a ideologia de bem estar social do clube e da midia.

A metodologia definida para a pesquisa foi a analise de contelddo, por proporcionar as ferramentas
necessarias para quantificar e analisar as manifestagcdes envolvendo o uso das mensagens e sua
midiatizagdo.

A pesquisa buscou entender o processo de midiatizagdo das mensagens utilizadas na camisa de jogo do
Corinthians e sua relagdo com os meios, estudando o processo por etapas, desde as origens das
mensagens e suas diferentes categorias até a passagem pela TV aberta e seu prolongamento pelos sites
em estudo.

Acreditava-se que o time utilizava as mensagens em seu uniforme somente na auséncia de
patrocinadores. A coleta e o cruzamento das informagdes mostraram que ndo. O uso das mensagens
aconteceu independentemente do clube possuir patrocinadores ou nao.

Dentro da perspectiva envolvendo o fenOmeno pode-se entender que o possivel motivo da midia
incorporar as mensagens € por terem em seu contelddo o envolvimento com causas sociais, pois ndo
houve matérias nos sites envolvendo as tematicas referente ao clube, o que possibilita o interesse da
midia em buscar credibilidade junto a sociedade, favorecendo a ideologia de bem estar social do clube e
da midia.
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ANALISE DA EDIGAO 115 DO PROGRAMA OBSERVATORIO DO ESPORTE

GABRIEL DE LIMA ALVES CORTEZ
MARCOS AMERICO

O Observatorio do Esporte é um projeto patrocinado pela PROEX (Pré-reitoria de Extensdo Universitaria
da UNESP) e tem como objetivo agregar professores,alunos e profissionais das diferentes areas da
Comunicagdo Esportiva para estudar, produzir e difundir, nas linguagens das diversas midias, as
modalidades esportivas nacionais e internacionais. Além disso, € um programa veiculado pela Radio
UNESP FM desde maio de 2010, semanalmente, a meia-noite de sexta para sabado e as onze da manha
do mesmo dia. As bases tedricas e os temas discutidos pelos integrantes do programa se entrelagam aos
estudos desenvolvidos em reunides quinzenais do Grupo de Estudos em Comunicagdo e

Futebol, o GECEF.

Na edi¢do 115 do Programa Observatério do Esporte, que foi ao ar em 30 de margo de 2013, pela Radio
Unesp FM, apresentamos uma reportagem sobre a Psicologia Esportiva. Nossa equipe de produgdo
entrevistou o professor adjunto da Unesp/Rio Claro e coordenador do Laboratério de Estudos e
Pesquisas em Psicologia do Esporte (LEPESPE), Afonso Antonio Machado, e a psicéloga do esporte e fiel
escudeira de Wanderley Luxemburgo, com passagens pela Selecdo Brasileira de Futebol, Suzy Fleury,
gue comentaram e explanaram sobre os objetivos, os métodos, as dificuldades (praticas e académicas) e
as origens dessa ciéncia.

Originaria de pesquisas norte-americanas e soviéticas, do inicio do século XX, a Psicologia do Esporte
tem como objetivo aumentar o rendimento de atletas, a partir de técnicas motivicionais e da
determinagdo de perfis psicoldgicos e relagdes psicomotoras e afetivo-sociais. O marco inicial da
Psicologia Esportiva no Brasil é o trabalho do professor Jodo Cravalhaes, que acompanhou e estudou os
atletas da selec¢do brasileira de futebol, durante a Copa do Mundo de 1958.

O presente trabalho objetiva mostrar como foi o processo de produgdo da reportagem e aprofundar os
conceitos transmitidos pelos entrevistados, tanto os praticos, abordados por Suzy Fleury, quanto os
tedrico-cientificos, mencionados pelo professor Afonso Machado. Além disso, a comunicagdo vai trazer
um resgate historico da Psicologia do Esporte no Brasil e no Mundo.
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FALANDO EM POLITICA

GABRIEL HENRIQUE DE OLIVEIRA LOPES
ISIS DE OLIVEIRA RANGEL

O Falando em Politica (FP), uma produg¢do do Nucleo de Jornalismo da Radio Unesp Virtual, em 2013
completa seis anos de atividades no projeto de extensdo, vinculado ao Departamento de Comunicagdo
Social da Unesp de Bauru. O programa objetiva informar a comunidade local (Bauru) acerca dos
principais fatos que envolvem a gestdo da administracdo publica. Recorrentemente, o Falando em
Politica busca, por meio de reportagens e grande-reportagens, analisar processos da politica regional,
seguindo os parametros jornalisticos de produgdo. Atualmente, a editoria de politica da Radio Unesp
Virtual (RUV) mantém uma equipe de 11 pessoas, as quais sdo absorvidas, em sua totalidade, pelo
Falando em Politica, o Unico programa da editoria da Web Radio da Unesp de Bauru. Por esse motivo, o
programa tem a responsabilidade de executar uma produgdo independente de qualidade, com
autonomia, o que, de certa forma, contribui para a fluidez do trabalho. O programa tem 25 minutos de
duragdo e vai ao ar toda semana, as 19 horas, pela Radio Unesp Virtual, prezando pela isen¢do na
apuragdo dos fatos e propondo um espago para debate e didlogo com a populagdo. As analises e
interpretagGes visam ir além da agenda publica: procuram aprofundar os conhecimentos e suscitar a
nogdo critica do ouvinte, contribuindo, assim, para as relagdes de cidadania.

Para tudo isso funcionar, é imprescindivel apropriar-se das vantagens do ciberespaco, o grande “host”
da RUV. Pierre Lévy (2003, p. 375) acredita que o ciberespago tem um carater muito mais inclusivo do
que os demais meios de comunica¢do, uma vez que permite a livre expressdo de individuos, institui¢des,
comunidades e grupos. Além disso, Lévy (2003, p.381) constata que “estas dgoras virtuais contribuem
para desenvolver uma cultura de didlogo, pois reinem os internautas por temas de debate, habituando-
os a trocar idéias com cidaddos que ndo partilham suas idéias”. Em termos comunicacionais, Gentilli
(2005, p.16) acredita que os meios de comunicacdo funcionam como “instituicGes sociais que, como
organizacGes voltadas para a producdo de informacdo publica, constituem-se em instrumentos de
mediacdo e representacdo dos cidaddos”. A jungdo da comunica¢do em um ciberespaco, portanto, é
ideal para a determinacdo efetiva de um ambiente cidaddo e do pleno transito da cidadania nas relagdes
sociais. Morigi e Rosa (2004, p. 82) acreditam que a midia representa “(...) a principal esfera de
producgdo de sentidos a partir da qual também se pode construir a cidadania”.

Desse modo, a responsabilidade na escolha das pautas e na apuracdo dos fatos é muito grande em um
ambiente como o da web radio. A “construcdo” da cidadania em um ciberespago estda muito mais
evidente, ja que, com a emissdo online, o radio adaptou a sua estrutura novos elementos discursivos e
inovou pela forma proativa com a qual o consumidor passa a lidar com a produgdo e pela maneira com a
qual o ouvinte agora consome o conteudo. A questdo se aprofunda quando lidamos com o lapidar
jornalistico nas informagdes referentes a politica, principal objeto de andlise do Falando em Politica.
Qualquer erro no modo com o qual as matérias se moldam pode representar uma “defasagem cidada”,
qguando o ouvinte absorver o contetdo.
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AS POTENCIALIDADES DA TELEVISAO DIGITAL COMO PLATAFORMA DE LEITURA PARA E-
BOOKS INTERATIVOS

GIOVANA FRANZOLIN LOPES

DESCRICAO: Este projeto tem o objetivo de investigar as potencialidades da televisdo digital como
promissora plataforma para leitura. Explorando suas caracteristicas intrinsecas, como mobilidade,
portabilidade e interatividade, restringimos o escopo da analise ao estudo das possibilidades de leitura
em especial de livros eletronicos (e-books) interativos, tendo como base as descobertas das pesquisas
em segunda tela. Assim, pretendemos demonstrar tal potencial a partir de pesquisa bibliografica
exploratdria, entrevistas com especialistas do mercado editorial e analise das tecnologias vigentes para
que a televisdo digital possa se tornar importante ferramenta de fomento a leitura.

OBJETIVOS:

Objetivo geral: - Investigar as potencialidades da televisdo digital como plataforma de leitura para e-
books interativos. Objetivos especificos: - Compreender o mercado editorial dos e-books interativos;

- Compreender a visdo do mercado editorial com relagdo a televisdo digital como uma possivel
plataforma de leitura;

- Estudar o mercado editorial com base nas industrias criativas;

- Conhecer as tecnologias vigentes que possam viabilizar essa realidade;

- Demonstrar as potencialidades da televisdo digital como importante ferramenta de fomento a leitura.
MATERIAIS E METODOS: A fase inicial serd embasada em pesquisa e revisdo bibliogréfica dos principais
conceitos abordados: televisdao digital, segunda tela, mercado editorial nacional e internacional de e-
books e economia criativa. Passaremos, entdo, a andlise de conteldo, para uma defini¢cdo do estado da
arte dos conceitos citados, buscando total compreensdo e definicdo de cada um deles, momento em
que também serdo realizadas entrevistas com especialistas do mercado editorial e do setor de
tecnologia. Por fim, teremos a jungdo dos conceitos na fase interpretativa, em que analisaremos os
dados a fim de caminhar para uma conclusdo, visando responder a pergunta-chave: poderia a TV digital
funcionar como importante plataforma para leitura e contribuir com seu estimulo e fomento?
RESULTADOS E DISCUSSOES: A presente pesquisa ainda estd em andamento, portanto ndo conseguimos
apresentar resultados concretos, que ainda serdo demonstrados. Porém, parte de nossa discussdo esta
embasada no fato de que podemos esperar que a televisdo digital se torne importante plataforma de
leituras para e-books interativos, podendo, assim, servir de ferramenta considerdvel para o estimulo a
leitura.

CONSIDERACOES FINAIS: O Brasil 6 um pais em que 97% dos lares t&m um aparelho de televisdo, mas
com apenas 50% da populagdo formada por leitores, indice este em queda. Enquanto isso, a televisdo
digital avanga, com estimulos governamentais para fomentar sua inser¢do entre a populagdo de baixa
renda. Em paralelo, temos a popularizacdo dos tablets, dos dispositivos méveis, dos smart phones,
dentre os quais os e-books. Tal tecnologia representa uma nova maneira de se consumir informacao e
consideramos, assim, que podemos reunir tais conceitos em torno da televisdo digital, enxergando que,
num futuro distante, mas ainda concreto, ela possa se tornar importante ferramenta de fomento a
leitura.
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DESAFIOS DA RECEPCAO RADIOFONICA ENTRE AS NOVAS GERACOES EM TEMPO DE
CONVERGENCIA

GIOVANI VIEIRA MIRANDA
ANTONIO FRANCISCO MAGNONI

O presente relato destaca alguns resultados de pesquisa de Iniciacdo Cientifica financiada pela Fapesp,
que analisou as principais caracteristicas do consumo de midia pelos atuais adolescentes, que compdem
a denominada Geragdo Y ou Geragdo da Internet. S3o jovens imersos em uma “era de revolugdo
tecnoldgica e de globalizagdo” (CUNHA, 2010) e em formagdo sociocultural, educacional, psicoldgica e
profissional, e que vivem submetidos a intensa influéncia das culturas da informatica, da comunicagdo
audiovisual e também da internacionalizagdo cultural e econémica. Por esse motivo, a Geragdo Y
constitui um publico estratégico para as pesquisas sobre recepgdo e cultura midiatica.

OBIJETIVOS: O estudo tedrico e de campo objetivou medir o interesse de estudantes adolescentes
pertencentes a Geracdo Internet, pela programacdo de radio, seja em audigdo convencional, em
recepcdo pela internet ou pelos dispositivos digitais portateis. Também buscou detectar os indices de
recepgao radiofonica entre as novas geragGes brasileiras diante do atual contexto de digitalizagdo dos
meios e dos suportes de Comunicagdo e da convergéncia de plataformas, conteldos e de linguagens
midiaticas.

MATERIAIS E METODOS: Para a realizagdo da pesquisa foi utilizada andlise qualitativa e quantitativa da
audiéncia radiofénica entre os adolescentes com 12 a 17 anos, que estudam em escolas publicas e
particulares de ensino médio. Os participantes foram selecionados em um universo amostral de 100
estudantes com distintos niveis socioecondmicos e culturais, sendo 50 estudantes da “Escola Estadual
Dr. Luiz Zuiani”, localizada em bairro popular; e outros 50 do “Colégio Uniesp Bauru”, localizado em area
central da cidade. Foram elaborados questionarios para a coleta de dados com 12 questdes divididas em
dois blocos: 1) Dados pessoais, com o objetivo de tragar o perfil do entrevistado, e 2) de Recepgédo, para
identificar a relagdo dos jovens em com o radio.

RESULTADOS E DISCUSSAO: Diante da analise dos dados, ficou evidente que os jovens da Geracdo Y
estdo em constante procura por conteidos midiaticos. No entanto, a relagcdo desses jovens com os
veiculos de comunicagdo ndo é a mesma da vivenciada pelos seus pais e avds e outros pertencentes as
geracGes anteriores. O advento e difusdo das novas tecnologias ndo foram determinantes para o
declinio das midias tradicionais desenvolvidas durante o século passado. Pelo contrario, essas
contribuiram para a criagdo de um ambiente de digitalizagcdo e convergéncia de meios e tecnologias. Em
muitos casos, alterou-se a forma de como os contelddos produzidos passaram a ser consumidos. As
novas tecnologias colaboraram para a disseminacdo em variadas plataformas e com diferentes
processos de recepcao.

CONSIDERACOES FINAIS: Percebe-se, atualmente, que o desenvolvimento da internet foi essencial para
a criagdo de um ambiente de convergéncia, que serviu para abrigar os antigos e novos meios de
comunicagdo e todos os seus conteudos. Aos poucos, o ciberespago também passou a ser um canal
mundial de difusdo para as produgées feitas fora dos dominios das midias tradicionais e comerciais.
Hoje, a internet contribui para o atendimento dos anseios de nichos sociais, que antes ndo tinham
nenhum meio de difusdo, ou que nao se identificavam com aquilo que era produzido e divulgado pela
midia convencional.

Apesas da rapida disseminagdo dos novos dispositivos digitais moveis, o radio ainda demonstra folego
no novo cendrio digital. As radios locais e suas programacdes variadas fazem parte do cotidiano dos
jovens. Verifica-se maior preferéncia pelas emissoras FM que ainda reproduzem a onda jovem das
segmentac¢les implementadas a partir da década de 1970, e focam uma programagao musical com os
hits do momento.
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AS INFLUENCIAS DOS CONTOS DE FADAS E SUAS IMPLICAGOES DO DESENVOLVIMENTO DA
PERSONALIDADE, LETRAMENTO E ALFABETIZACAO NAS CRIANCAS

GLAUCIA MARIANA REIS
MARIA ANGELICA SEABRA RODRIGUES MARTINS

INTRODUCAO: H& uma variedade de versdes apresentadas pelos contos de fadas originais, na
atualidade, seja devido aos contextos socioculturais ou as adaptacgdes feitas pela midia. Dessa forma,
acredita-se que as adaptagdes ocorrem em decorréncia de intengGes sociais, politicas, culturais,
econdmicas e morais, desvinculando essas estdrias dos modelos arquetipicos mencionados por Jung
(1964) e analisados por Bettelheim (2008). Tais modelos sdo vistos como necessarios ao
desenvolvimento da crianga, e os contos de fadas podem ser um grande aliado da alfabetizagdo, além
do fato de que, ao se resgatar essas narrativas construidas ao longo de séculos, sdo supridas as
necessidades psicolégicas do ser humano, uma vez que ja se tornaram parte de seu inconsciente
coletivo, segundo a visdo de Jung (1964), e que sdo retomadas pelo consciente a medida que ocorre o
surgimento dos arquétipos, durante a narrativa.

OBJETIVOS

¢ Analisar o emprego dos contos de fadas e sua influéncia no processo de alfabetizagdo.

e Pesquisar a importancia dos contos de fadas para o desenvolvimento do letramento nas criangas e
como podem conduzi-las as inferéncias.

e Compreender a importancia dos simbolos e das mensagens arquetipicas.

e Efetuar a busca das marcas deixadas no discurso pelo enunciador e que permitem encontrar a
ideologia e a intertextualidade presentes em cada época.

MATERIAL E METODOS: A pesquisa tem como principal caracteristica metodoldgica o cunho qualitativo,
visando a observagdo de um contexto escolar e familiar dos alunos e sua interacdo com os contos de
fadas, com o auxilio de pais e professores, observando o quanto os contos de fadas originais sdo lidos e
sua importancia reconhecida.

Em fase inicial serd aplicada pela pesquisadora em uma escola estadual de nivel fundamental e também
em uma escola de Ensino Infantil, ambas do municipio de Bauru, sendo a observacgdo, entrevistas e
questiondrios, os instrumentos para a coleta de dados.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Atualmente, muitas estdrias infantis adaptadas e veiculadas pela midia
televisiva ou impressa denotam superficialidade em relagdo aos contos originais.

Calvino (1993) enfatiza que os cldssicos sdo contos que satisfazem as necessidades do inconsciente da
crianga, que se perpetuam através dos tempos, transformando-se de acordo com a época, mas que
embora as personagens possam mudar sempre trardo a mesma problematica existencial, além de
apresentarem as criangas a norma culta da linguagem, vocabularios desconhecidos e de trabalharem
causalidade, espaco, tempo, de forma a conduzir a reflexdo acerca dos acontecimentos apresentados na
estoria.

Outro fator importante na vida das criangas é o contato prévio com praticas de letramento,
possibilitando que a alfabetizagdo, aliada as narrativas de contos de fadas, torne-se fundamental, ndo
apenas para o aspecto cognitivo e simbdlico infantil, mas também para o desenvolvimento do conjunto
de habilidades de aquisicdo do ler e escrever.

CONSIDERACOES FINAIS: Esta pesquisa busca inicialmente averiguar e observar as praticas da
alfabetizagdo e do letramento através dos contos de fadas utilizados por pais e professores,
possibilitando reflexdes a respeito da importancia dessas estdrias. Considerando-se, entretanto, que a
lingua ndo é neutra, torna-se necessario analisar os contos de fadas de forma critica, auxiliando a
crianga a aprender a inferir os significados em diferentes contextos.
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A PRODUGAO CULTURAL E A COMUNICAGAO MIDIATICA COLABORATIVA NOS FESTIVAIS

GLEICE BERNARDINI

Este estudo traz como objeto de pesquisa o terceiro dia, 31 de margo, do Festival Lollapalooza, realizado
na cidade de S3o Paulo. A escolha do dia se deu por diversas razdes, como a atragdo principal ser uma
banda de grande representagdo no cenario mundial, com ideologias préprias, o que se refletiu nos
guestionamentos sobre a postura tomada contra a transmissdo televisiva, entre outras manifestagdes, e
a grande heterogeneidade do publico presente que esgotou os ingressos, gerando uma quantidade
maior de material produzido. Também influenciaram na escolha os fundamentos ideoldgicos do
fundador do festival, de unir as diversidades. Iremos nos ater a realizagdo do festival no Brasil, pais de
grande diversidade cultural, liberdade de ideias e, mesmo que sob a intencdo de lucro econémico,
possui uma consciéncia ambiental de preservagdo, apenas utilizando como fonte de pesquisa para
explicagdo e ambientalizacdo histdrica as edi¢cBes anteriores realizadas em outros paises, dentro e fora
da América Latina. O uso das novas tecnologias e da internet se tornou banal entre as novas geragdes,
que se utilizam de diversos aparelhos para se comunicar e produzir conteddos midiaticos. McLuhan, em
1969, ja havia dito que os meios de comunicagdo seriam como que extensées do homem num sentido
mais amplo, porém que pode ser verificado aqui quando os aparelhos e producdo gerada através desses
meios constituem a comunica¢do de massa transmidiatica atual, num processo de abertura das fontes e
disseminagdo dos papéis de produtores e receptores. Desta forma, além de analisar propriamente o uso
das ferramentas midiaticas e das agdes colaborativas geradas dessa comunicagdo produzida durante o
evento, iremos tecer algumas consideragOes sobre a forma de produgao desse material, divulgacdo nos
meios e seus desdobramentos na atuagdo conjuntura da comunica¢do. Com uma proposta diversificada,
0 publico encontrou no Jockey Club, local do evento, diversas acbes e ofertas de comunicagdo
transmididticas, como o uso da internet ndo apenas para a comunicac¢do interpessoal, mas para acesso
as redes sociais, utilizadas como forma de divulgacdo, propaganda e criagdo de material noticioso. Para
tal analise utilizamos a pesquisa em campo, com visita ao local, participacdo no evento, observacdo e
documentagdo de material das redes Instagram, Facebook e do App Lollapalooza Brasil. Através desses
materiais, experiéncias pessoais vividas in loco e entrevistas com outros visitantes, podemos tecer
algumas consideragdes sobre o uso das tecnologias disponiveis além das experiéncias da produgao de
material como forma de comunicagdo e arte, através do uso das tecnologias ou de manifestagGes
artisticas, como pintura, desenho e fotografia. Podemos afirmar que o festival nasceu com pretensdo de
um evento para a celebragdo da arte, e se tornou uma grande janela para pequenos grupos e uma
enorme fonte de renda e publicidade gratuita para grandes setores da economia, que viram na
colaboratividade do publico, nas ideias de sustentabilidade e integracdo de nichos sociais uma fonte de
renda quase que ilimitada. Divulgando a ideologia dos 3 Rs — reduzir, reutilizar e reciclar — com cartazes
espalhados pelo local, os organizadores buscaram conscientizar o publico e divulgar sua marca, com
acbes colaborativas e de producdo de material através de envio de imagens e videos para os canais de
transmissdo do festival. Essas sdo apenas algumas acdes a serem analisadas e discutidas no artigo.
Iremos nos basear nos estudos de tedricos da comunicacdo como Bourdieu e Jameson para
embasamento da afirmacdo de transicdo da vanguarda para consagragao como referencial cultural, e de
autores como Levy e Henkis, para um entendimento maior sobre o mercado da comunicagao atual, com
o foco de Canclini, para essa transicdo na América Latina.
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TRADUGAO AUDIOVISUAL (TAV) E ACESSIBILIDADE: LEGENDAGEM PARA SURDOS E
ENSURDECIDOS (LSE) DA WEBSERIE #E_VOCE?

GREICE ARENA

Com o intuito de proporcionar a acessibilidade, as pesquisas em tradu¢do audiovisual (TAV),
especialmente em legendagem para surdos e ensurdecidos (LSE), atestam que a LSE é conceituada como
tradugdo e ndo se resume a uma transcri¢do, em lingua portuguesa, dos dialogos, efeitos sonoros, sons
do ambiente e demais informagdes que ndo podem ser percebidos ou compreendidos por pessoas com
deficiéncia auditiva como divulgado pela portaria n? 310, de 27 de junho de 2006. FRANCO e ARAUJO,
2003; ARAUJO 2004, 2005 e 2007 delinearam os parametros de legendagem a serem utilizados para que
surdos e ensurdecidos brasileiros pudessem ndo apenas apreciar a imagem, o conteldo e os detalhes
proporcionados pelos meios de comunicagdo, mas também usufruir do direito a acessibilidade. Os
resultados produziram um modelo de legendagem LSE e, para ampliar as discussées no ambito da
tradugdo audiovisual e garantir a acessibilidade aos meios de comunicagdo, proponho descrever os
problemas e solugGes encontrados, por esta pesquisadora, em todas as etapas do processo tradutdrio
da legendagem para surdos e ensurdecidos (LSE) da websérie #E_VOCE?, Episddio 6, O Post. Esta
websérie tem como tema central os conflitos adolescentes e propde a participagdo da audiéncia através
das redes sociais (Twitter, Facebook, blog e Youtube, com comentdrios). A primeira temporada
compreendeu nove episddios veiculados pelo Youtube. A legendagem foi realizada com o auxilio de um
software de legendagem, o programa Subtitle Workshop (SW) versdo 2.51 (desenvolvido pela URUsoft -
http: www.urusoft.net - esse software ndo precisa de licenga, é freeware). Os trechos do Episédio 6, O
Post, foram legendados respeitando os pardmetros de condensacdo de 1 segundo para 14 caracteres,
garantindo a acessibilidade aos meios de comunicagdo para surdos e ensurdecidos. Esta pesquisa estd
fundamentada pelos estudos descritivos da tradugdo audiovisual, e a metodologia utilizada é a da
Avaliagdo por Uso do Processo (Process Use, PATTON, 1998) que pode ser definida como o aprendizado
que ocorre durante o processo, ou seja, as mudancgas individuais ocorridas na forma de pensar e se
comportar e que é resultado decorrente da aprendizagem durante o processo de producdo da
legendagem para surdos e ensurdecidos. Esta pesquisa abordou basicamente as discussGes no ambito
da traducgdo audiovisual e a acessibilidade aos meios de comunicac¢do através dos desafios encontrados
na legendagem para surdos e ensurdecidos (LSE) da websérie #E_VOCE?, Episédio 6, O Post,
demonstrando que o modelo atual necessita de ajustes para se adequar ao melhor formato para o
publico surdo e ensurdecido e que a proficiéncia em lingua portuguesa deve ser considerada quando da
produgdo de legendas para surdos no Brasil condensando cada 1 segundo de fala em 14 caracteres
aproximadamente.
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NUCLEO DE COMUNICACAO DA RADIO UNESP VIRTUAL

GUSTAVO FUJISIMA YADA

O objetivo do presente trabalho é expor as a¢des do ntcleo de comunicagcdo da Radio Unesp Virtual em
relagdo a expandir a visibilidade do projeto para seu publico-alvo e publicos em potencial. A questdo é
focada para publicos que estdo envolvidos com a faculdade, como alunos e docentes, mas também se
destina ao publico da cidade como um todo, abrangendo mais esferas e atingindo publicos diversos.
Além de gerenciar a comunicagdo interna e externa, o nucleo mantém contato tanto com os membros
participantes quanto com os stakeholders, assim se consolidando como um projeto transparente e com
o foco na comunicagdo e veiculacdo de informacgdes.

Uma pesquisa realizada em 2012 mostrava que a maioria dos entrevistados ndo ouviam periodicamente
a Radio Unesp Virtual por falta de informagdes sobre o horario dos programas e de seus conteldos. O
monitoramento e a atualizagdo da pagina do projeto na rede social Facebook ajudam a entrar em
contato com o publico externo de uma maneira simples, rdpida e eficaz, além de se mostrar
extremamente Util no quesito da divulgagdo, tanto do projeto quanto da sua grade de programacdo
(usado coletivamente com o site do projeto, no qual também constam a grade de programacao, seus
conteldos e a atualizagdo diaria dos programas).

Outro método que se mostrou bastante eficaz no quesito divulgacdo do projeto foi a cobertura de
eventos, tanto académicos quanto de fora da faculdade, expandindo o publico da Radio Unesp Virtual e
veiculando dados mais diferenciadas para um publico que procura informagbes diferentes das
apresentadas nos programas ja produzidos.

Através dessas agGes ja descritas, a nossa meta é expandir o numero de ouvintes, abrangendo um
publico maior e cada vez mais diversificado.

Assim, com o auxilio das redes sociais podemos observar um feedback que a cada dia aumenta, como
por exemplo a quantidade de pessoas que visualizam as atualizagdes (com uma média de 100
visualizagdes por post ou atualizacdo) e também um alcance semanal (o nimero de pessoas que
visualizaram o conteudo da pdgina) com média de 400%. Isso nos mostra que a visibilidade estd
crescendo a cada dia que passa.

Isso tudo contando também com uma maior participagdo do publico no quesito opinides e perguntas.

A Radio Unesp Virtual, como um projeto de extensao, auxilia os estudantes envolvidos a entenderem e a
se familiarizarem com o ambiente organizacional de uma empresa, assim como com o cronograma e
responsabilidades. E assim a estarem preparados para quando se envolverem com organizacdes de
maiores proporgdes. Além de dar a oportunidade dos seus participantes de colocar em pratica o que é
ensinado na faculdade.
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O JORNALISMO TRANSMIDIATICO COMO UMA ALTERNATIVA DE FOMENTO A ARRANJOS
PRODUTIVOS LOCAIS DIANTE DA TENDENCIA GLOBALIZADORA DA ERA DO ACESSO

HELENA SCHIAVONI SYLVESTRE

A pesquisa em questdo tem como objetivo propor uma vertente jornalistica de carater transmidiatico, a
fim de utiliza-la com o objetivo de fomentar arranjos produtivos locais. O intuito em realizar uma
proposicdo teve surgimento como alternativa para a tendéncia globalizadora, citada por Jeremy Rifkins
em "A Era do Acesso". Na obra, Rifkins aponta que as experiéncia culturais podem ser reproduzidas
pelas midias e dirigidas a outras localidades, mas, segundo ele, "quanto mais distantes estiverem de
seus lugares de origem, menos potentes elas se tornam como expressdes de significados
profundamente sentidos e compartilhados."

Por outro lado, alguns autores apontam para o fato de que, diante da téndencia em se globalizar a
cultura para fins econ6micos, os lagos comunitarios tornam-se mais fortes e buscam se firmar com uma
intensidade ainda maior, utilizando-se inclusive, para isso, da economia local. E apostando nessa
capacidade de sobrevivéncia das culturas locais e seus arranjos produtivos que se propde uma vertente
webjornalistica, a fim de consolida-las no meio online, e até mesmo em seu préprio meio geografico.

A partir do desenvolvimento da proposta, busca-se formular uma alternativa no meio online que auxilie
o reforgo da imagem cultural local e os arranjos produtivos desenvolvidos nesse contexto. O objetivo é
que a presenc¢a da dimensdo local na produgdo de uma cultura global obtenha um ressalte de suas
caracteristicas intrinsecas ndo apenas no préprio espaco cultural local, mas em outras partes do globo,
através da disseminacgdo online. Optou-se pelo uso de uma vertente jornalistica transmidiatica com o
intuito de se construir narrativas ndo-convencionais para retratar jornalisticamente realidades de
arranjos produtivos locais de forma a atingir redes sociais de carateres variados dentro do meio online.
Utilizou-se de revisdo bibliografica para desenvolver o artigo em questdo. A base tedrica primaria foi
desenvolvida a partir dos conceitos explanados por Jeremy Rifkins em "A Era do Acesso", e a partir do
ponto de vista do autor pode-se realizar uma analise tedrico-reflexiva sobre uma maneira de se utilizar
as novas tecnologias e o jornalismo para amenizar ou reverter tendéncias globalizadoras explanadas por
ele. Para essa analise, foi necessario realizar uma leitura aprofundada de autores renomados que
defendem pontos de vista contrarios ao de Rifkins, e a leitura de "A Cultura da Convergéncia", de Henry
Jenkins, que aborda as possibilidades narrativas em diferentes plataformas para se adquirir um
envolvimento e uma interagdo do usuario ndo-passivo para com o conteudo a que ele estd exposto.

A partir do desenvolvimento da proposta, pode-se chegar a conclusdo de que, se de fato a tendéncia
globalizadora estd depreciando aspectos culturais locais, ao menos a emergéncia tecnoldgica esta
possibilitando que ferramentas sejam disponibilizadas para que isso seja impedido. Na pratica ndo se
sabe a eficiéncia do método a ser testado, com o uso de narrativas transmidias, mas ao menos pode-se
dizer que, paradoxalmente, a tecnologia é o que esta fomentando a progressividade do global sobre o
local, mas também oferece alternativas de sobrevivéncia e reforgo as localidades.

Levando-se em conta as evolugdes tecnoldgicas que tornam ferramentas e plataformas obsoletas em
um periodo de tempo bastante curto, deve-se prezar essencialmente pela qualidade do conteudo
daquilo que é veiculado na web. O uso da narrativa transmidia utiliza materiais advindos da tecnologia,
porém, a esséncia da proposta que se faz neste artigo é utilizar narrativas jornalisticas que fogem da
convencionalidade, a fim de aplica-las em quaisquer tipos de adventos tecnoldgicos que possam surgir a
curto, médio e longo prazo. Tem-se por objetivo fomentar e divulgar a questdo das comunidades locais
e aquilo que é produzido economicamente nestes contextos, e, uma vez que a grande maioria dos
usuarios esta distante geograficamente do local abordado, torna-se essencial o uso de narrativas que
convengam sobre a real necessidade do conteudo veiculado.
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ACERVO IBERO-AMERICANO DE TV DIGITAL

HENRIQUE CEZAR COUTINHO DA ROCHA
PEDRO SANTORO ZAMBON
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO

O Acervo Ibero-Americano de Televisdo Digital € uma base de dados bibliografica virtual de produgdes
cientificas a respeito da televisdo digital, que tem como intengdo criar uma ferramenta para aqueles que
buscam informagbes sobre o tema. Nele, estd reunida a produgao cientifica sobre televisdo digital no
espaco ibero-americano, cujo levantamento foi realizado pelo LECOTEC (Laboratério de Estudos em
Comunicagdo, Tecnologia e Educacdo Cidad3d) desde 2008 até 2012 por meio de alunos de pods-
graduacdo e bolsistas de iniciagdo cientifica. As atividades do Acervo foram desenvolvidas com a ajuda
de estudantes de jornalismo, designer e ciéncias da computagdo, com coordenag¢do do Prof? Dr. Juliano
Mauricio de Carvalho.

No acervo estdo catalogados periddicos nacionais e internacionais, artigos apresentados em eventos
cientificos, livros, teses e dissertagdes. Algumas das dispostas bibliografias receberam resumos e
resenhas especialmente desenvolvidas para facilitar a vida do pesquisador que tem a intengdo de
utilizar o acervo. Os paises compreendidos pelo acervo sdo: Brasil, México, Argentina, Chile, Peru, Costa
Rica, Uruguai, Espanha, Colémbia, Cuba, Portugal, Bolivia, Venezuela, Equador, Andorra, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Nicardagua, Panama, Porto Rico e Republica Dominicana. O periodo
compreendido é de 1998 a 2011.

O método utilizado para a realizagdo da pesquisa consistiu no levantamento bibliografico de artigos de
periddicos através da utilizacdo da internet. Para a construgao do Acervo, a ferramenta utilizada foi o
Zotero, um software agregador de bibliografia. Sua principal forma de acesso é através de uma extensdo
do navegador Mozilla Firefox. O Zotero é, em seu nivel mais basico, um gerenciador de citagbes e foi
projetado para armazenar, gerenciar e citar referéncias bibliograficas, como livros e artigos. No Zotero,
cada uma dessas referéncias constitui um item. Cada item contém meta-dados diferentes, dependendo
do seu tipo. Os itens podem ser de qualquer origem, desde livros, artigos e documentos até paginas da
internet, obras de arte, filmes, gravagdes sonoras, listas, casos ou estatutos, entre muitos outros. No
caso desse acervo, 0s arquivos sao majoritariamente artigos cientificos, sendo que qualquer interessado
poderd pesquisar a partir de descritores e macrodescritores que se encaixam nas suas expectativas
(CLETO, 2009).

A pesquisa de referéncias bibliograficas passou por dois recortes fundamentais. O primeiro, temporal,
delimitou a busca por trabalhos desenvolvidos entre 1995 e 2009. E a segunda, institucional, definiu
teses, dissertagdes, trabalhos de conclusdo de curso, peridédicos da area de Comunicagdo e livros
publicados como métodos de publicagdo passiveis de serem pesquisados (IKEDA, 2010).

Com a finalizagdo das etapas da pesquisa, percebeu-se que o México possui os estudos e o estado de
implantagdo mais avancgados da televisdo digital, enquanto que a Costa Rica tem pouca bibliografia e de
dificil acesso. Ja na Coldmbia, ndo se nota uma realidade de extremos, porém, a dispersido e o fato da
discussdo ser bem recente em territério nacional fazem com que o nimero de publica¢des nio seja tdo
significativo (SOUSA, 2011). Pode-se perceber também uma escassez de obras nos paises da América
Central e Andorra em contraste com um intenso debate e grande nimero de producGes académicas de
Portugal (ZAMBOM, 2012).

O Acervo lbero-Americano de Televisdo Digital construiu uma base de dados com 474 artigos, teses e
trabalhos académicos, de 19 paises diferentes, resultantes da pesquisa de bolsistas de iniciagdo
cientifica e alunos da pés-graduacdo, gerando assim um compartilhamento entre pesquisadores da darea.
O Acervo constitui, portanto, uma ferramenta importante para a pesquisa que uniu de forma coesa o
resultado dos cinco anos de pesquisa e estabeleceu uma literatura de referéncia sobre Televisao Digital
nos paises Ibero-Americanos, possibilitando a futuros pesquisadores um acesso rapido e direto a essa
bibliografia.
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HITCHCOCK - O MESTRE DO SUSPENSE - RETRATADO NA IMPRENSSA BRASILEIRA E CINEMA
HOLLYWOODIANO

HENRIQUE DA SILVA PEREIRA
PAULO EDUARDO PALMA BERALDO
MARINA GOULART DORIGO

A pesquisa foi elaborada e teve sua base tedrica discutida no Grupo de Estudos e Pesquisa em
Linguistica, Literatura e Educacdo. Sob a orientagdo da professora Maria Angélica Seabra R. Martins, o
trabalho foi abordado e estudado através da semidtica.

O presente trabalho tem como objetivo analisar como foram retratadas a vida e obra do famigerado
cineasta britanico Alfred Hitchcock, considerado por especialistas e criticos do meio como um dos
melhores cineastas de todos os tempos.

Em sua edicdo de margo de 2013, a revista mensal dedicada a cultura Bravo!, da Editora Abril, dedicou
sua matéria principal e sua capa a obra ao mestre do suspense, como é conhecido na area
cinematografica.

O ano de 2012 foi importante para os amantes de Hitchcock e da sétima arte, ja que Sacha Gervasi
langou o filme “Hitchcock”, retratando a vida do cineasta durante as gravagBes de sua obra mais
conhecida, “Psicose”.

Este trabalho analisard por meio da Semidtica greimasiana e da Analise do Discurso o corpus filmico e
textual supracitados. A narrativa do filme serd relacionada com elementos da heroicidade postulados
por Christopher Vogler, que teve seus estudos baseados nos conceitos do monomito, de Campbell, e
estruturag¢do, de Propp. Além da andlise narrativa, objetiva-se demonstrar a partir de elementos da
retdrica e da enunciagdo de que forma o diretor constréi a verdade em seu filme.
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SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL E O DIREITO A INFORMAGAO

ISADORA DE MOURA E SOUZA

A presente comunicagdo é resultado de pesquisa em andamento, denominada “Direito fundamental a
comunicagdo: regulagdo juridica constitucional e concretizagdo pelo Supremo Tribunal Federal”,
financiada pela Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo-FAPESP, processo n.
2011/20158-2, e investiga a regulagdo juridica constitucional do direito a comunicagdo e para tanto
revisita o processo constituinte no intuito de verificar e interpretar, em uma perspectiva histérica
dogmatica, a regulacdo juridica almejada durante a Assembleia Nacional Constituinte (ANC) para o
direito a comunicac¢do. Além disso, analisa e interpreta, na mesma perspectiva, a concretizacdo desses
direitos pelo Supremo Tribunal Federal (STF), comparando a inten¢do constituinte com a concretizacdo
judicial. Partiu a pesquisa de alguns pressupostos: que a atual Constituicdo brasileira, de 05 de outubro
de 1988, tem carater substancial, programatica, dirigente, tendo em vista que estipula inumeras
finalidades, objetivos e valores que o Estado e a sociedade brasileira devem concretizar ou pelo menos
almejar. Sendo um desses valores substantivos almejados a prote¢do e a concretizagao dos direitos
fundamentais; que o direito a comunicagdo, com a Constituicdo de 88, ganhou status de direito
fundamental, aplicando-se assim a teoria desses direitos na interpretacdo e aplicacdo daqueles e, por
fim, que a Constituicdo de 88 atribui ao Judiciario o papel de garantidor dos direitos fundamentais. Por
hipdtese, a pesquisa partiu do pressuposto que a intengdo constituinte foi a de regular alguns direitos
relacionados ao direito a comunicagdo e que, ao analisar casos referentes a tematica, o STF,
sistematicamente, vem ampliando a aplicagdo desses direitos, extirpando qualquer forma ou
possibilidade de regulagdo desse direito. Para cumprir esses objetivos a pesquisa analisa as propostas e
os debates legislativos durante o processo constituinte de 87/88, relativos a regulagdo do direito a
comunicacdo. A pesquisa é realizada nos Diarios do Congresso Nacional (DCN), organizados em CD-Rom,
em 2008, pela Secretaria Especial de Editoracdo e Publicacdo do Congresso Nacional, que contém na
integra os debates constituintes. Concomitante a pesquisa nos DCN, sdo analisados os julgados do STF
que tratam direta ou indiretamente do direito a comunicac¢do. A pesquisa pretende comparar, por fim,
as propostas da ANC com as decisdes do STF para confirmar ou ndo a hipdtese da pesquisa.
Especificamente esta comunicacdo apresenta uma andlise da ADI 821/1993, proposta pelo entdo
governador do Rio Grande do Sul, contra os artigos 238 e 239 da Constituicdo Estadual e a Lei
9.726/1992, que regulamentaram a criagdo, as atribuicdes e a autonomia de um Conselho de
Comunicagdo Social naquele Estado. O objetivo da comunicagdo é tragcar um breve panorama: a) da
criacdo dos Conselhos de Comunicacdo no pais; b) dos entraves politicos e burocraticos que impedem a
efetiva atuacdo desses érgaos no pais, e, por fim, c) do embate juridico acerca da constitucionalidade
dos Conselhos de Comunicagdo, por meio de anélise da Ag¢do Direta de Inconstitucionalidade 821/1993,
ponto central dessa comunicagdo. Para o debate, sdo recuperados os estudos de Anita Simis e Venicio
Lima, sendo a primeira responsavel por um resumo da trajetéria dos Conselhos de Comunicagdo no
Brasil, e, o segundo, por um ataque explicito a linha de pensamento que defende a
inconstitucionalidade de tal 6rgdo.
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BAURU NO AR

ISIS DE OLIVEIRA RANGEL
BIBIANA ALCANTARA GARRIDO

O programa Bauru no Ar é veiculado pela Radio Unesp Virtual as sexta-feiras, as 19 horas, e atualmente
conta com uma equipe de seis repdrteres, uma chefe de reportagem e uma editora, totalizando nove
pessoas do Nucleo de Jornalismo. Além dessas, a equipe é composta por dois locutores, do Nucleo de
Locugdo, e um técnico de audio, do Nucleo de Técnicos. O Bauru no Ar foi criado em 2012 com o
objetivo de suprir a necessidade de algo que falasse exclusivamente da cidade de Bauru na Radio
Virtual. Com duracdo de vinte minutos, o programa apresenta reportagens, entrevistas, boletins e notas
(como no quadro Giro de Noticias, no comego do programa).

Através de um olhar critico e imparcial, o Bauru no Ar procura abranger os principais acontecimentos da
cidade. “Observa-se que entre os veiculos de comunicagdo, o radio apresenta caracteristicas que
favorecem a preocupagdo com a cidadania. Dentro dessa visdo de participagdo, Bertolt Brecht, na sua
Teoria do Radio, na década de 30 do século passado, ja antecipava a idéia de uma comunicagdo voltada
para o coletivo, para o interesse do bem comum. O ensaista e dramaturgo alemdo acreditava na
premissa de que o radio deveria funcionar como dupla mao-de-dire¢do, ou seja, ndo apenas servir como
um canal de emissdo e transmissdo de informagGes, mas também permitir o inverso: que o ouvinte
participasse ativamente dessa programac¢ado” (ORTRIWANO, 1998, p.13).

Uma vez que o universitario acaba ndo tendo conhecimento do que acontece fora do seu circulo de
vivéncia, é preciso ampliar a visdao de quem vem de outras cidades para Bauru, para que se possa ter
uma nogdo da totalidade que esta cidade representa. Ndo é raro até mesmo os organizadores do
programa e da Radio ficarem cientes de fatos apenas porque sdo veiculados em produtos do projeto de
extensdo universitaria.

Contando com um estudio préprio de gravacdo da Radio Unesp Virtual, o Bauru no Ar é gravado as
sextas-feiras por um técnico de audio e dois locutores, todos com o roteiro em maos para uma melhor
organizagdo do programa. Em termos de estrutura, é composto, no primeiro bloco, pela apresentacgao,
manchetes do dia e o quadro Giro de Noticias. Apds o intervalo seguem algumas matérias e boletins
feitos pela equipe de reportagem, que continuam apds outro intervalo. Em sua parte plastica, o Bauru
no Ar conta com vinhetas e backgrounds escolhidos pela editora e produzidos pelo Nucleo de Vinhetas
da Radio Unesp Virtual.

O planejamento do programa é semanal: toda quinta-feira é realizada uma reunido de pauta com todos
0s membros da equipe do Bauru no Ar. Em seguida, as pautas sdo produzidas e enviadas aos reporteres
pela chefe de reportagem, na sexta-feira. A equipe de repdrteres entrevista as fontes, grava as matérias
ou boletins e envia o material para a editora, cumprindo o prazo de deadline (quarta-feira, ao meio-dia).
A editora reune e organiza o material, encaminhando para a gravagao logo depois.

Pelo fato de ter pouco tempo de veiculagdo, ainda ndo se pode observar um resultado concreto em
relacdo ao publico atingido. Apesar disso, o programa vem alcangcando uma estrutura mais sélida e
conquistando um publico cada vez maior, que se mostra presente pelas redes sociais e pelo proprio site
da Radio Unesp Virtual. Assim, é certo que o caminho a percorrer ainda é longo, contudo, o Bauru no Ar
se mostra aquém daquilo que normalmente se espera de um programa tdo novo.
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PORTAL DE NOTICIAS SICOM PET: UMA EXPERIENCIA CONVERGENTE E MULTIMIDIATICA EM
JORNALISMO

JAKELINE BRUNA LOURENCO DA SILVA
CAMILA NASCIMENTO DAVID

INTRODUCAO: o Portal de Noticias SICOM PET (www.petrtv.com.br) é um ambiente multimidia
construido com a colaboracgédo interdisciplinar dos integrantes do Grupo PET Interdisciplinar de Radio e
TV com a finalidade de reunir e divulgar todo o conteudo produzido pelos bolsistas e colaboradores do
Grupo, compartilhar informagdes sobre os assuntos estudados internamente, bem como as noticias e
informagdes sobre assuntos ligados ao Departamento de Comunicagdo da Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicagdo (FAAC-Unesp). A plataforma da internet foi escolhida para essa tarefa por
possibilitar a criagdo de um ambiente multimidia, que possibilita a reunido de todos os formatos
trabalhados pelos nucleos PET, tais como PET Radiof6nico, o PET Impresso, o PET Audiovisual, além da
Assessoria de Comunicagao do Grupo.

OBIJETIVOS: Por meio do Portal SICOM PET os estudantes integrantes do projeto tém a oportunidade de
lidar com estruturas e organizacdo semelhantes as encontradas em ambiente profissional, que vao
desde a constituicdo de uma hierarquia de trabalho até a adogdo de rotinas de execugdo das tarefas
programadas. Paralelamente ao objetivo de criar um espago para produgao multimidia e compartilhar
experiéncias, o Portal também pretende ser um repositério para o registro da memoria do Grupo, sua
evolucdo e desenvolvimento, bem como o registro de todas as fases pelas quais passou desde o inicio
das atividades em meados de 2011.

MATERIAIS E METODOS: Para definir uma identidade ao Portal e criar unidade aos textos, o ambiente
virtual conta com um Manual de Redagdo para uniformizar as publicagdes e ajudar na definicdo da
imagem do Grupo PET-RTV trabalhada pela Assessoria de Comunicagdo do projeto. Para melhor
organizar e dar ritmo as atualiza¢des, o Portal trabalha com uma escala de postagens que possibilita que
todos os integrantes do grupo PET possam produzir e postar conteudos, de forma que, com a divisdo do
trabalho e a definicdo das datas, todos tenham um tempo considerdvel para planejar e conceber suas
postagens. Para facilitar o acesso do usuario a esses conteudos, os textos tém seu formato identificado
por tags possibilitando que o usuario encontre facilmente todos os textos da categoria por meio do
sistema de pesquisa. A definicdo dos temas abordados nas publicagdes durante o ano é baseada nos
estudos que serdo realizados pelos integrantes do Grupo, para que assim haja o compartilhamento dos
conhecimentos adquiridos com a comunidade interna e externa a universidade e para que o Portal seja
de fato um reflexo de tudo que se estuda e pesquisa no Grupo.

RESULTADOS E DISCUSSAO: O Portal PET obteve bons resultados desde seu lancamento em 2012
contribuindo para a distribuicdo do que é produzido pelo Grupo PET RTV, além de atuar como meio de
difusdo para a comunidade em geral, alcancando até o momento mais de 76.000 visualizacGes. Para a
capacidade de alcance de um veiculo online esse ainda é um numero modesto que pretende ser
ampliado, mas considerando sua principal fungdo, que é compartilhar as experiéncias do Grupo PET-
RTV, pode-se inferir que esse alcance foi além do previsto e esperado, para um projeto de ensino
pesquisa e extensdo com pouco mais de dois anos de atuagao.

CONSIDERACOES FINAIS: Durante o desenvolvimento e manuten¢do do Portal os alunos conseguem
aprimorar suas técnicas de producdo e divulgacdo de conteido multimidia e promover uma troca de
conhecimentos entre as diversas areas e divulgacdo dos trabalhos do grupo dentro e fora da
universidade. Com essas medidas, buscamos também melhorar e definir a imagem do Grupo, além de
dar maior visibilidade e divulgacdo dos temas abordados e estudados pelos alunos, assim como dos
conteudos produzidos pelos demais nucleos do Grupo PET Interdisciplinar de Radio e TV.
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COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL E EDUCACAO CORPORATIVA: UMA PROPOSTA DE
FORMAGAO DE COMPETENCIAS COMUNICACIONAIS

JESSICA MUGNATTO
ROSEANE ANDRELO
WILLY DEL VALLE
RENATA CALONEGO

BREVE DESCRICAO: A principal atividade do projeto “As Relagdes Publicas e a Educag3o Corporativa” é a
criagdo e manutencgdo do site Comunica Educagdo, cuja proposta é a formacao do publico interno de
organizagOes para o desenvolvimento de competéncias comunicacionais. Para isso, disponibiliza aulas
com formato multimidia, baseados na educagdo a distancia e na aprendizagem aberta. O trabalho parte
do principio de que um dos papéis das relagGes publicas, como area responsavel pela gestdo do
relacionamento entre as organizacGes e seus publicos estratégicos, é atuar na formacdo dos publicos
internos para que saibam selecionar e utilizar as informag¢Ges mais relevantes em determinados
ambientes organizacionais.

OBJETIVOS

1) Discutir o papel das relagdes publicas na formagdo do publico interno de organizagGes.

2) Criar um site com cursos, baseados na educagdo a distancia e nos preceitos dos REA (Recursos
Educacionais Abertos), voltados a formagdo de competéncias comunicacionais.

3) Desenvolver recursos que permitam a reunido em espagos virtuais para aprender de maneira
colaborativa usando recursos multimidias.

METODOS: 1) Foi desenvolvido um website (http://www?2.faac.unesp.br/extensao/comunicaeducacao/)
baseado na abordagem da educagdo aberta com contelido especifico a comunicagdo corporativa. 2)
Foram desenvolvidas aulas voltadas a formag¢do de competéncias comunicacionais, em linguagem
multimidiatica, e postadas no site. 3) Trés grupos (alunos de graduagdo; professores universitarios e
profissionais de diversas areas) foram convidados a analisar o site, cursar as aulas e participar de uma
pesquisa. 4) Os dados levantados serviram de parametro para a producdo de outros cursos (fase atual
do projeto). 5) Os recursos serdo colocados a disposicdo para organiza¢des do primeiro, segundo e
terceiro setores.

RESULTADOS E DISCUSSAO: Com base nos preceitos citados acima e na proposta de aprendizagem
aberta, foi escolhido o site como ferramenta do projeto, por permitir o retorno rapido dos participantes
e por garantir mecanismos de interagdo. A partir disso, foi elaborado o primeiro curso, voltado ao
desenvolvimento de habilidades para a comunicagdo oral. As aulas foram construidas em varias
linguagens, com base no depoimento de especialistas: um texto, indicando a importdncia da escolha das
palavras; dudios com uma fonoaudidloga abordando o papel da entonacdo; e video com um jornalista
demonstrando como os gestuais contribuem para o processo comunicativo.

Esse material foi avaliado por grupos distintos de pessoas e obteve retorno positivo, na proposta, no site
e na aula. A principal indicagdo dada diz respeito a necessidade da utilizagdo de material multimidiatico
para a criagao das aulas.

CONSIDERACOES FINAIS: A informagdo, sobretudo quando transformada em conhecimento, é
considerada um produto econémico e, ao ser associada as novas tecnologias, chega ao usuario em
abundancia, representada em diversas formas, com acesso facil e podendo ser compartilhada por
diversos atores sociais e ndo mais meramente transmitida de um emissor para um grupo de receptores.
Este é o cenario que norteia o projeto “As RelagGes Publicas e a educacdo corporativa” e que dara base
para a producdo dos préximos cursos.
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O NOVO HOMEM ALTERDIRIGIDO: UMA ATUALIZACAO PARA DAVID RIESMAN EM 'O TURNO
DA NOITE'

JOAO GUILHERME DA COSTA FRANCO SILVA D’ARCADIA

O presente artigo propGe uma rediscussdo dos principais conceitos apresentados no livro “A Multidao
Solitaria” (1950), de David Riesman. Para tanto, se vale exclusivamente do capitulo “O Turno da Noite”,
em que revela mudangas no comportamento dos cidaddos norte-americanos na alimentagdo e na
atividade sexual, fomentadas sobremaneira pelos meios de comunicagao.

Antes, no entanto, cabe a explicagdo dos dois perfis apresentados pelo socidlogo ao longo de todo o
livro: os homens introdirigidos e os homens alterdirigidos.

Os primeiros sdo os que vigoraram até meados do século passado. Conservadores, tém a vida canalizada
para o trabalho e para a economia. Os assuntos da “modernidade” |hes sdo desnecessarios e suas
atividades sdo guiadas exclusivamente pelos frutos do labor.

Os segundos sdo guiados pelos outros homens, pelo consumo exacerbado, pela extravagancia e pelos
gastos desmedidos. S3o os “novos” homens americanos que despontavam a partir da década de 1950
com a popularizagdo da propaganda nos meios de comunicacdo de massa existentes a época.

O autor defende em “O Turno da Noite” que os dois perfis sdo facilmente distinguiveis na relagdo com o
alimento e com o sexo. Isso porque as duas “categorias” possuem parametros que variam muito entre
os introdirigidos e os alterdirigidos, a saber: economia, desperdicio, prazer e discri¢do.

Para Riesman, no periodo em que vigorou a sociedade “introdirigida”, a relagdo com o alimento
mantinha uma tradigdo imaculada. A comida, alids, ocupava quase que a totalidade do orgamento
doméstico de muitas familias. As refeicGes eram medidas e pouco fartas, em funcdo da parca tecnologia
agraria que ndo continha os efeitos das variagdes de temperatura.

Entre os mais abastados introdirigidos, os jantares eram rituais, marcados pela sofisticacao e pelo bom
gosto. Os livros de culindria, conta Riesman, eram tdao enfadonhos quanto um livro didatico de fisica.
Com a transicdo para a sociedade alterdirigida, a industria e os meios de comunicagdo catalisam o
“prazer de comer”. A comida se diversifica e as pessoas passam a se alimentar mais, por vezes ndo
apenas para satisfazer a suas necessidades vitais, mas por puro deleite. Esta fase é marcada pelo
exagero a mesa — e os livros de culindria comegam a se tornar “divertidos”, atraindo para si, por
exemplo, homens e criangas.

Na atividade sexual ocorre o mesmo fendmeno. Entre os introdirigidos, o prazer feminino era
inconcebivel, e qualquer atuagcdo inventiva era praticada apenas com prostitutas. No mundo
alterdirigido surge a preocupagdo com o prazer mutuo, o que passa a constranger os homens com a
recente necessidade de satisfazer a parceira.

Na contramado da culinaria, os livros de sexo se tornam menos atraentes e quase didaticos na sociedade
alterdirigida. O assunto se torna tabu, afinal, o homem alterdirigido é guiado pelos outros, pelo o que os
outros pensam e acham.

Embora escrito ha quase 70 anos e focado na sociedade norte-americana, “A Multiddo Solitaria” e mais
especificamente o capitulo “O Turno da Noite” trazem um panorama curioso sobre a afetagdo
comportamental provocada pelos meios de comunicagdo e pelo incremento do poder de compra.

O carater ensaistico da obra ndo lhe tira os méritos por apresentar um padrdo de vida sintomatico sobre
0 que viria a ser a sociedade pds-industrial e suas angustias “da porta para dentro”.

Muitas delas, ainda presentes, a serem detalhadas por este artigo.
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CINE SHOT

JORGE TEIVELIS NETO

O Cine Shot é um projeto de extensdo focado na producdo de curta-metragens e no estudo da produgdo
audiovisual, suas vertentes, técnicas e implicagdes sociais.

O principal objetivo do projeto é estimular os estudos na drea do audiovisual, cinema e video, gerando
discussoes e colaboragdes em grupo e aprendendo através da produgdo de filmes na pratica.

Os métodos utilizados para o desenvolvimento dos filmes podem variar de acordo com os componentes
do grupo ou com o género ou estilo do filme a ser produzido, mas de maneira geral as principais etapas
sd0 as seguintes: pesquisa e brainstorm tedrico, com palestras e oficinas de alunos e/ou professores
convidados pelo projeto; elaboragcdo do roteiro a ser filmado; divisdo da equipe entre as areas
necessarias para a produgdo; pesquisa e apresentagdo de resultados; gravagdes; pos-producdo (edigdo e
efeitos especiais); divulgacdo e apresentagdo do filme. Os materiais basicos utilizados sdo: uma camera
DSLR, refletores de luz, equipamentos de som (o projeto ndo possui todos esses equipamentos, mas
aluga os necessarios durante a etapa de gravagao).

Os resultados obtidos tém sido satisfatérios, a qualidade dos filmes produzidos tem crescido e os
participantes tém evoluido bastante na area. Percebemos também que produzir um filme é um 6timo
meio de gerar discussGes a respeito de assuntos relevantes, as quais podem surgir a partir da tematica
da histdria, das técnicas utilizadas, do género do filme, da relagdo entre as diferentes areas de producdo
e o resultado final obtido e desejado.

O projeto tem um grande potencial de crescimento e é muito querido pelos alunos da universidade,
sendo que participam alunos de diversos cursos diferentes. A expectativa é que o projeto continue
crescendo e se organizando cada vez mais, para poder comportar mais membros e produzir mais filmes
e discussoes.
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GESTAO E MAPA DO CONHECIMENTO APLICADO NA CONSTRUCAO DE CONTEUDO PARA
EDUCAGAO ASSISTIDA

JOSE ANDERSON SANTOS CRUZ
MARCOS ANDRE FABRICIO
ALEXANDRE GALVANI

DEBORA CRISTINA ZANNINOTTI

RESUMO: O estudo tem como objetivo abordar e discutir sobre a aplicagdo da Gestdo do Conhecimento
e a elaboragdo do K-MAP (knowledge mapping) como estratégia na criagdo de conteudo para a
educacgdo assistida. Pesquisas bibliograficas, utilizando-se de fontes primdrias e secundarias, além do
conhecimento obtido pela disciplina Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo e Inovagao,
contribuiram para a realizag¢do deste estudo.

INTRODUCAO: O mapeamento de conhecimento (K-MAP, knowledge mapping) identifica e localiza o
conhecimento corporativo nas suas diferentes formas, apontando e referenciando as pessoas
envolvidas no armazenamento da informacdo, facilitando assim o resgate de experiéncias vividas por
colaboradores e para elaboragao de projetos e contetudos, de acordo com Andrade e Santiago. Mas para
a construgdo deste mapa é preciso transformar o conhecimento tacito em explicito. Logo, a sua
aplicagdo em projetos e criagdo de conteudos para a educacgdo assistida e para o ensino a distancia
favorece a contribuicdo da Gestdao da Informagdo e Conhecimento através do Mapa Conceitual ou do
Conhecimento. E, através das tecnologias, a educacdo mediada pelas TICs pode corroborar na
disseminacdo do conhecimento e transforma-lo em explicito.

RESULTADOS E DISCUSSOES: As tecnologias e novas formas estdo surgindo para a educacdo. Neste
aspecto, dados se transformam em informagdo, que ao longo do ciclo produz conhecimento. Segundo
Keita (2012) atualmente a GC é bem difundida e tem como objetivo trazer para a organizagdo:
Inteligéncia Competitiva, Educagdo Corporativa, Gestdao de Competéncias, Gestdao de Capital Intelectual,
Gestdo da Informagdo e Aprendizagem Organizacional. Partindo deste olhar, encontra-se a demanda
por compreensdo e entendimento de buscar a formagdo continua e agregar os conhecimentos
pedagogicos e a formacgdo continua dos docentes na era digital, principalmente acerca da educacdo
assistida e a TV digital na educagdo. Para tanto, Barros, Santos e Silva (2011, p. 18) discutem a questdo
da compreensdo sobre a pratica de ensino, que deve se pautar por um aperfeicoamento constante e
reflexivo, além de uma formacgdo de qualidade. A partir das novas necessidades pedagdgicas, Moran
(2010, p. 7) comenta que os profissionais da educacdo de nivel superior, sendo graduacdo e pos-
graduacgdo, vém desenvolvendo atividades que visam aperfeicoamentos e especializagdes das praticas
pedagdgicas, e com essa visdo, surgem interesses de abordar, aprofundar e expor algumas reflexdes
perante os colegas profissionais da educacdo que estdo sendo atingidos de forma intensa, continua e de
fontes tdo diversas.

CONSIDERACOES FINAIS: Surgem novas teorias e formas de se estabelecer o controle corporativo de
informacdo, melhores praticas e vivéncias experimentadas em experiéncias didrias no contexto
empresarial. E, neste contexto, o avango tecnoldgico na educacdo, pois atualmente a tecnologia torna-
se mediadora do ensino-aprendizagem, e para isto, a necessidade da formagdo continuada dos
professores. Logo, a Gestdo do Conhecimento é pertinente na vida académica, na formacdo continuada
e no desenvolvimento de projetos educacionais. Com isso, o mapeamento do conhecimento pode ser
gerado por departamentos ou de forma geral para a organizagao, seja publica ou privada.
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VIDEOGAMES COMO FERRAMENTA NO PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM

JULIA YURI LANDIM GOYA
DORIVAL CAMPOS ROSSI

INTRODUGAO: Os jogos eletrénicos possibilitam o desenvolvimento emocional como cognitivo do ser
humano e sdo entendidas como ferramentas que auxiliam no processo de ensino-aprendizagem. Os
videogames ja fazem parte da vida das pessoas. Sua importancia € muito ampla, tanto no aprendizado
tanto na resolugdo de problemas sociais. O potencial tecnoldgico, apesar de ser muito grande,
proporciona muitas possibilidades ainda ndo exploradas. Os videogames podem e devem ser usados
como ferramenta de ensino no processo de aprendizagem. Usamos a ludicidade com intengdo de
analisar como jogos podem auxiliar na fase escolar.

OBJETIVOS: Realizar um levantamento bibliografico de como os jogos com conteudos explicitos de
histéria, geografia, astronomia e biologia, entre outros, podem auxiliar na educagdo e complementar o
ensino em casa. Afinal, segundo Solari (2011), as pessoas gostam de aprender sem saber que estdo
aprendendo.

MATERIAL E METODOS: Para isso foram escolhidos jogos como “Age of Empires”, “Civilization”,
“Colonization”, “Age of Mithology”, “Alpha Centauri”, “Rise of Nations”, “Empire Earth”, “Total War”,
“Minecraft” e “Spore”, que ensinam o jogador vdarias coisas sobre o mundo em que vive, como fisica
aplicada, geografia e histdria, entre outras coisas (DEL CARLO, 2011).

No caso desta pesquisa adotamos a definicdo de Severino (2007), que aponta a pesquisa bibliografica
como “aquela que se realiza a partir do registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em
documentos impressos, como livros artigos, teses, etc” (SEVERINO, 2007, p.122). A pesquisa foi
realizada de maneira indireta, com caracteristicas exploratérias, focada em fontes como revistas, sites e
blogs, entre outras publica¢gbes ligadas aos videogames.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Os videogames sdo itens que recebem um alto investimento e sdo
extremamente ludicos, e ainda podem ser usados para auxiliar no crescimento do ser, pois através do
videogame é possivel estimular o desenvolvimento cognitivo e emocional do individuo e auxilid-lo no
processo de ensino (SINGER & SINGER, 2007; MUNGUNBA, 2002; MOITA, 2006), além de ajudar
pessoas em suas atividades como resolver problemas do cotidiano usando simuladores (FALCO, 2007).

A ludicidade oferece este convivio para a criagdo de um vinculo de livre e espontanea vontade, muito
necessitada na aprendizagem na necessidade de, por exemplo, memorizacdo. Além disso ela estabelece
uma relagdo positiva, tornando-a uma ferramenta muito Util e divertida para a realizacdo de
comunicagao e ensino.

De acordo com Del Carlo (2011), ao jogar games, e até mesmo apds essa mesma agao, o individuo entra
em uma TAZ (Zona Autonoma Temporaria, segundo BEY, 1985) e entra em contato com novas ideias,
aumentando o repertério do jogador, absorvendo parte ou todo o conteudo do jogo e, dependendo da
profundidade dessa TAZ, o jogo se transporta a mente, que pode se ausentar da vida real durante o
tempo necessdrio por varios motivos. “O jogo, na cultura humana, esta ligado a busca de diversdo, do
lazer e do desligamento das tarefas e responsabilidades do mundo cotidiano, é um objeto Iidico que
leva o individuo a imersdo (...). A imersdo esta intimamente ligada a fantasia, a fuga da realidade para
um mundo virtual (uma realidade virtual), podendo até parecer até mais real que a prépria realidade do
mundo cotidiano” (SATO, 2009).

Essa ludicidade que os jogos proporcionam pode auxiliar na educagdo, tornando-a mais facil e
possivelmente divertida. “Os games possuem a incrivel facilidade de experimentagdo sem a necessidade
de contato fisico. (...) Através da simulacdo com os games, podemos experimentar de todos esses
universos, apenas estimulando sentidos, mas ndo necessariamente tocando-os” (DEL CARLO, 2011). “A
satisfacdo obtida a cada aprendizado e a superacdo de um desafio leva a diversdo e ao prazer” (SATO,
2009), além de gerar emocgdes positivas aumentando a capacidade de absorver conhecimento, a
curiosidade e o pensamento criativo (NORMAN, 2004).

CONSIDERACOES FINAIS: Apesar de sua importancia crescente, poucos videogames s3o projetados para
criangas em fase de alfabetizagdo e ensino. Menos ainda sdo aqueles que tém seus impostos abaixados
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para que todas as classes sociais 0 adquiram ou, se adquirem, tem dificuldade com a lingua imposta pelo
jogo, seja ela inglesa ou japonesa, como na maioria dos casos.

Seu poder imersivo e carater ludico fazem com que eles sejam rapidamente absorvidos e adorados pela
maioria da populagdo, possuindo, assim, um potencial para conversar com outros campos, como
filosofia, semidtica, psicologia, ciéncias da computagdo, antropologia, programacgdo visual, ciéncias
cognitivas, ergonomia, publicidade e marketing, animagdo, computa¢do grafica, critica literaria e
narratologia, telecomunicagdes, fisioterapia, artes, design, entre muitas outras, mas principalmente na
area da educacao.
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UNIVERSITAG# - O PRIMEIRO JORNAL TRANSMIDIATICO UNIVERSITARIO DO BRASIL

JULIANA CAVALCANTE
CAMILA MELLO

O UNIVERSITAG# surgiu como uma proposta da disciplina Jornalismo Digital I, ministrada pelo professor
Ricardo Nicola, com a proposta de desenvolvimento do primeiro jornal transmidiatico universitario do
Brasil. A partir dessa premissa buscamos, organizadamente, reproduzir o mais fiel possivel a dindmica de
um verdadeiro jornal digital englobando as caracteristicas inovadoras de aplicativos para segunda tela.
Debrucando sobre a tematica da vida académica, paralela a vida profissional, todas as pautas foram
pensadas e, consequentemente, as matérias produzidas sobre este mesmo viés, buscando conferir
caracteristica inovadora a uma midia saturada de informagGes e tematicas diversas.

Os alunos da turma de Jornalismo Noturno, do 72 termo, optaram pelo desenvolvimento das editorias
Internacional, Celebridades, Blogs, Cibercultura, Economia, Esportes, Ciéncia e Tecnologia.

Ap0s a definicdo de editorias e delega¢do de responsabilidades, os cerca de quarenta alunos trabalharao
durante todo um semestre focados na produgdo do jornal.

O principal objetivo do desenvolvimento do projeto se configura em aproximar os dois publicos-alvo
distintos, bem como auxiliar os alunos a se inserir neste meio que ganha cada vez mais forca com o
passar do tempo.

Para chegar a conclusdo deste projeto utilizaremos dos créditos em aula e contaremos com o auxilio de
programadores e designers para otimizar a interface do jornal e expandir seu alcance, ndo se tratando
de um mero projeto académico, mas buscando que suas fronteiras possam ir além da universidade.

Os resultados ainda ndo sao conclusivos, visto que o projeto estard em desenvolvimento até o final de
junho de 2013, mas o trabalho se propGe como forte base de discussdo de uma sociedade onde as
midias sdo cada vez mais convergentes e o profissional necessita de conhecimento e treinamento para
dominar com propriedade o mundo profissional em que vive.
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ESTRUTURA DA PROGRAMAGAO, PROCESSOS DE PRODUGAO E TRANSMISSAO RADIOFONICA
EM REDE: A INFORMAGAO NO JORNAL DA CBN

JULIANA CRISTINA GOBBI BETTI

BREVE DESCRICAO: A CBN — Central Brasileira de Noticias é uma emissora de radio brasileira que produz
e transmite uma programacdo fundamentalmente jornalistica. De sua grade de programacgao
selecionamos para andlise o Jornal da CBN, programa que vai ao ar de segunda a sexta-feira em rede em
duas edig¢Bes, pela manha e no final da tarde e somente pela manha aos sabados. O Jornal da CBN é um
dos mais antigos programas da emissora, lider de audiéncia na programacgdo e também entre as radios
jornalisticas paulistanas.

OBJETIVOS: Pretendemos analisar a especificidade da informacdo radiofonica a partir da relagdo entre a
estrutura da programacao, os processos de producdo e a transmissdo em rede. Para isso, escolhemos
como objeto deste estudo o Jornal da CBN, programa da Rede CBN, aprofundando um aspecto
abordado em nossa dissertagdo de mestrado.

MATERIAIS E METODOS: Para compreender a especificidade desta producdo optamos por um conjunto
de métodos e técnicas. As pesquisas bibliografica e documental possibilitaram a constru¢do do cenario
da produgdo radiofénica contemporanea, seus processos de produgdo e transmissdo. As entrevistas
semi-estruturadas tiveram por objetivo verificar a manuteng¢do ou transformagdo dos processos de
produgdo da emissora. E, por fim, a analise estrutural visou compreender a estrutura da programacao e
do programa objeto deste estudo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O jornal da CBN pretende a abrangéncia nacional, mas em sua estrutura
estdo previstas entradas dos repodrteres locais e um intervalo, no qual as emissoras afiliadas podem
inserir sua producdo. Mescla conteudos diversos, no entanto, estabelece um ordenamento que reserva
a primeira hora para as informagbes “mais leves”, como esporte e tecnologia e depois segue com
politica, economia, mercado e sociedade. Os primeiros minutos seguem o padrdo televisivo com a
transmissao de teasers. Embora definida, a estrutura permite que o ordenamento dos conteldos seja
maledvel, pois os periodos de tempo entre os elementos fixos da estrutura chegam a vinte e cinco
minutos. Cada uma das colunas ou espacos de comentarios possui uma micro-estrutura propria com
comeco, meio e fim, além de tematicas exclusivas. Nos minutos finais o ancora recupera os principais
acontecimentos, especialmente aqueles que renderam entrevistas ou sonoras.

CONSIDERACOES FINAIS: A CBN utiliza-se da estrutura de rede para inserir a entrada de um repérter
local, sempre que necessdrio, trazendo dinamismo e credibilidade a programacdo. No entanto, a
informac¢do dada, normalmente, tem seu interesse direto restrito a localidade. De forma que, para que a
mensagem possa fazer sentido ao ouvinte da rede, o jornalista necessita incluir elementos que
justifiqguem a relevancia nacional da informacdo e possibilitem sua contextualizacdo e, por conseguinte,
compreensdo. Ainda, as noticias dadas pelas pragas beneficiam-se do modelo de programacao do Jornal
da CBN a medida que possuem maior tempo médio de transmissdo (em média 40 segundos). O estilo de
linguagem demonstra que os textos ndo sdo improvisados, embora o tom do repdrter tente se
assemelhar ao de uma conversa. A estrutura das mensagens tem como fator de influéncia a imagem que
os jornalistas tém sobre seu publico e sobre o conhecimento de mundo que este publico possui,
especialmente com relagdo a cidade ou regido sobre a qual se fala.
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RELAGOES PRAGMATICA E EMOCIONAL NA INTERFACE USUARIO X TECNOLOGIA

JULIANA LEANDRO DE ARAUJO
DANIELA NOBREGA DE SOUZA
PAULA DA CRUZ LANDIM

A criagdo e a popularizagdo dos smartphones apresentam uma necessidade de desenvolvimento de
sistemas compativeis com estes dispositivos. Com sua crescente adog¢do na sociedade, a difusdo dessa
tecnologia tem sido notavel nas ultimas décadas, inclusive no Brasil. O brasileiro esta se tornando um
dos usudrios mais ativos do mundo em servigcos como buscas, visualizagdo de videos e compras por meio
do aparelho.

Tendo em vista as problematicas enfrentadas pelos usudrios, esta pesquisa, em andamento, foi
realizada com a intengdo de verificar como os usudrios percebem as principais dificuldades no manuseio
das interfaces do aparelho eletrénico.

OBIJETIVOS: O objetivo desta pesquisa é investigar o emprego da tecnologia em objetos cotidianos,
considerando o expressivo numero de aparelhos que fazem uso de tecnologias cuja compreensdo
eventualmente foge ao universo didrio da pessoa comum, com énfase nas relagGes pragmatica e
emocional do usuario com o produto.

MATERIAIS E METODOS: A pesquisa segue uma abordagem metodolégica quantitativa, e os
procedimentos utilizados para tal foram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e um
Formulario (Questionario) contendo 14 questdes de mdltipla escolha, e algumas dando opg¢des para
dissertacgdes.

A pesquisa foi realizada no campus da UNESP de Bauru-SP, e os questiondrios foram distribuidos nas
cantinas da Faculdade de Engenharia de Bauru - FEB e da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagdo - FAAC, nos intervalos de aula no periodo noturno. A amostra, por conveniéncia, conta
com o numero de 30 participantes, abrangendo estudantes, funciondrios e professores.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Como resultados parciais da pesquisa em andamento, notou-se que esses
aparelhos sdo percebidos como necessarios no cotidiano, buscando maior praticidade no uso. Parte dos
entrevistados, com idade entre 30 a 50 anos, encontra dificuldades no manuseio e na maneira como as
informacgdes estdo organizadas e dao preferéncia aos aparelhos celulares devido a sua praticidade e
facilidade de uso. Ao que diz respeito aos itens mais utilizados, destacam-se as redes sociais, musicas,
camera e acesso aos e-mails. Todos os entrevistados estdo satisfeitos com as cores de seus aparelhos e,
uma parcela, com a sua ergonomia.

CONSIDERACOES FINAIS: Conforme o desenvolvimento dessa pesquisa, até o momento nota-se que as
praticas de consumo sdo intimamente inter-relacionadas as culturas e envolvem uma série de questées
complexas, ligadas as organizagGes e relagdes sociais.

O papel do usuario é fundamental na construgdo de pesquisas como essa. Até o momento nota-se que
este é um tema para ser estudado com mais profundidade.
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TELEVISAO EM TEMPO DE CRISE: O IMPACTO DA CRISE ECONOMICA ESPANHOLA EM SUA
TELEVISAO PUBLICA

JULIANA MARQUES DE CARVALHO

O presente trabalho é resultado da pesquisa “A vocagdo da publica da RTVE”, realizado por meio da
bolsa estagio de pesquisa no exterior concedida pela Fapesp a pesquisadora.

A tradigdo europeia de televisdo sempre foi reconhecida por seu modelo de televisdo publica, o qual
predominava, principalmente, em paises como a Gra-Bretanha, Franca e Alemanha. Segundo Wolton
(1990), a televisdo se constituiu na Europa como um objeto de confronto ideoldgico, muitas vezes,
tomada como uma escola do século XX, que tinha como um dos objetivos promover um projeto cultural
e social.

A radiodifusdo na Espanha, diferentemente do que se observava em outros paises da Europa, nasceu da
iniciativa privada. O governo assumiu o controle dos meios de comunicagdo na Guerra Civil (1936-1939),
ficando até o final do regime franquista em 1976. Segundo Bustamante (2006), nesse periodo foi
montado um aparato de comunica¢do publica a fim de atender aos interesses do regime ditatorial.

Na década de noventa, observa-se o constante crescimento das televisGes privadas e a cabo,
culminando no declinio da RTVE com uma significativa perda de audiéncia. Nesse cenario, também deve
ser ressaltado o seu crescente endividamento devido, principalmente, a falta de definicdo do Estatuo
sobre a sua forma de financiamento, o qual propunha um orgamento misto, entretanto, sem
estabelecer limites quanto ao subsidio publico e também as receitas procedentes de publicidade.
Consequéncia dessa indefini¢cdo, foi uma alta cifra de dividas, chegando em 2005 a 7.561,7 milhGes de
euros (IBARRA, 2007) levando a Unido Européia chamar a atencdo do governo espanhol sobre a situagdo
do seu servigo publico de televisao.

A partir dessa constatacdo, iniciou-se um processo de reforma desse setor, destarte, em 2006 é criado
um Plano de Saneamento e Futuro, o qual mais tarde resultou na Ley de La Radio y Televisién de
Titularidad Estatal (17/2006), a qual além de regular o servico de radiodifusdo de titularidade do Estado,
estabelecendo o regime juridico das entidades que confiam a prestacdo dos servigos publicos, criou a
Corporacion de Radio y Television Espafiola (Corporacion RTVE).

A partir destas questdes e da digitalizacdo, que segundo Moragas e Prado (s. d.), reclama uma nova
fronteira e uma nova relagdo para os servigos publicos, o presente projeto propde a analise da vocagao
publica da RTVE, a qual tem passado por diversas mudancas a fim de se estruturar tanto para as novas
demandas impressas pelo contexto digital quanto para atuar com as restricdes de financiamento estatal,
que no cenario da crise europeia tem sido cada vez mais reduzido.

A televisdo publica estd passando por momento delicado, na Espanha a realidade ndo é diferente, as
televisGes publicas é imposto constantemente o desafio de reafirmar sua importancia nesse contexto,
para diminuir os reflexos do pouco investimento e muitas vezes de sua utilizacdo pelo governo. No
entanto, algumas pesquisas demonstram que para a maioria da populagdo a televisdo publica ainda é
referéncia e sinbnimo de uma programacgao de qualidade, reforgando ainda mais sua importancia na
sociedade.
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ECONOMIA CRIATIVA: ANALISE DA COBERTURA SISTEMATICA EM JORNAIS BRASILEIROS

JULIANA SANTOS

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: A economia criativa é um conceito que estd sendo discutido nas
midias e em meios académicos como uma forma de desenvolvimento sustentavel, que abrange as
caracteristicas locais de cada regido, valorizando sua cultura para levar ao crescimento econdémico.
Apesar do carater contemporaneo e emergente do tema, ainda nao existe uma cobertura sistematica
relativa ao assunto na estrutura do jornal impresso no Brasil.

O seguinte estudo pretende partir desta problematica para analisar as causas que levam a tal fato. Para
este trabalho, sera realizada uma pesquisa do material referente a edicbes de um més consecutivo do
jornal de maior tiragem do pais, a Folha de S. Paulo, e o Jornal da Cidade, veiculo de média tiragem, com
sede fisica localizada no municipio de Bauru, interior do estado de S3o Paulo. A pesquisa ird analisar de
forma quantitativa e qualitativa a incidéncia nos jornais das noticias, notas, entrevistas, reportagens,
cartas e colunas que abordem como assunto a economia criativa.

OBJETIVOS: Partindo da observagdo das caracteristicas de abordagem da economia criativa nos dois
jornais, serdo estudados os motivos que compreendem esse cenario. Serdo utilizados os contetddos
tedricos acerca do jornal impresso e suas divisGes editoriais, os conceitos que definem a economia
criativa no Brasil e como essa economia esta inserida na cultura e politica do pais. Sera evidenciado
como um conceito disperso pode ndo atingir o impacto que possui, e pelo contrario, fica estagnado a
margem do conhecimento publico, impossibilitando seu desenvolvimento através de mais estudos,
politicas publicas e aplicacdo direta das ideias. O objetivo final serd divulgar os dados levantados no
estudo, para apresentagdo em congressos e eventos da drea de comunicagdo e economia criativa.
MATERIAL E METODOS: Teremos como amostragem da pesquisa as edi¢des dos jornais Folha de S. Paulo
e Jornal da Cidade referente aos quatro domingos consecutivos do més janeiro. A definicdo do més de
janeiro para aplicacdo da pesquisa é justificado em consequéncia da densidade de conteudo referente a
divulgacdo de calendarios de eventos de economia criativa, anunciados nos jornais durante os primeiros
meses do ano.

Sobre o conteudo tedrico utilizado como base para desenvolvimento da pesquisa serd empregado
materiais bibliograficos, composto por livros, textos e conteldos disponiveis na internet.

Os métodos utilizados no estudo serdo quantitativos e qualitativos. Em relagdo a quantidade, serd
abordada a incidéncia das matérias relativas a economia criativa conforme as editorias que dividem o
jornalismo especializado e o espaco fisico nas paginas dos jornais.

Sobre a analise qualitativa, sera classificado o contetido das matérias conforme quatro subeditorias que
compdem a economia criativa: patrimonio historico e cultural, midias, artes e inovagdes técnicas
funcionais. Dentro desse método também sera estudada a politica editorial dos dois veiculos.
RESULTADOS E DISCUSSOES: A analise dos resultados obtidos com a pesquisa das edi¢des de domingo
referente a um més consecutivo, dos jornais sera executada através de estudos numéricos e editoriais.
A observacdo das tabelas compostas pelos dados referentes a incidéncia das matérias conforme as
editorias e o espaco fisico, que sdo relativos a pesquisa quantitativa, sera uma primeira parte no exame
dos resultados.

A segunda parte ird trabalhar com a anadlise das tabelas divididas pelas subeditorias definidas como
temas de interesse da pesquisa, e leitura do material produzido a partir da comparagdo entre a politica
editorial dos diarios e as caracteristicas utilizadas nos textos que remetem a economia criativa.
CONSIDERACOES FINAIS: O apanhado das duas etapas de analise dos resultados sera convergido em um
relatdrio final, que ird conter a relagao entre a bibliografia basica utilizada, o trabalho de pesquisa e as
respostas encontradas para o questionamento central, que é a andlise da cobertura especifica para a
economia criativa no jornal didrio.

O relatdrio final dard origem a um artigo cientifico, que sera apresentado em congressos e eventos
relativos a economia criativa e também a comunicagdo e ird originar o trabalho de conclusdo de curso
da bolsista.
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TELEVISAO DIGITAL NO MEXICO: APONTAMENTOS INICIAIS SOBRE A GESTAO DE
CONTEUDOS NO PROCESSO DE IMPLANTACAO

JULIANO FERREIRA DE SOUSA

RESUMO: A instalacdo da Televisdo Digital vem acontecendo em intensidades diferentes em todo o
globo, sendo que o modo de implantagdo e o modelo a ser adotado (o europeu DVB, o norte-americano
ATSC ou o nipo-brasileiro ISDB-T) sempre variam a partir de fatores econdmicos e sociopoliticos. Nos
paises latino-americanos, a implantagdo se intensifica nos ultimos dez anos, ndo havendo ainda notavel
debate, no poder publico, sobre a gestdo de conteldos e programacdo e a possibilidade de
democratizagdo. Escolheu-se o México, por ter sido o primeiro pais latino-americano a adotar a nova
tecnologia (1999) e por ter caracteristicas socioeconémicas semelhantes ao Brasil. A nova tecnologia
possibilita muito mais do que a melhoria do sinal da imagem, tendo um potencial significativo para
alterar o modelo para um panorama menos concentrador e menos dependente do conteido norte-
americano (ROBLEDO, 2007).

OBIJETIVOS: Identificar e analisar se ocorreram transformagdes na gestdo de conteddos midiaticos
(programacao) e na estrutura concentradora na midia a partir da ado¢do do padrdo norte-americano de
televisdo digital (ATSC) no México. Busca-se estabelecer quais as potencialidades criadas, o que se
alterou na substituicdo do modelo analdgico para o digital.

MATERIAIS E METODOS: A metodologia escolhida para guiar o trabalho se baseia, principalmente, na
realizagdo de pesquisa bibliografica e documental (LAKATOS; MARCONI, 2001), por meio do método da
documentacdo indireta online (artigos cientificos e noticias disponiveis na internet). Serdo utilizados, em
menor escala, documentos de fontes primarias (entrevistas qualitativa) quando forem encontrados
desafios na localizagdo ou auséncia de digitalizacdo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: E importante frisar que a pesquisa, que teve inicio no més de marco de
2013, ainda estd em processo de levantamento bibliografico e leituras conceituais, que possibilitem um
posterior aprofundamento e que auxiliem em uma coletanea de dados que realmente levem a atingir os
objetivos. As bibliografias ja levantadas sobre o México apontam como pesquisadores importantes no
estudo da televisao digital mexicana Dulce Alexandra Cepeda Rebledo , Rodrigo Garcia Gomez e Gabriel
Sosa Plata . Também é importante ressaltar que estdo sendo lidas bibliografias de referéncia sobre o
tema, juntamente com os resultados de Iniciacdo Cientifica feita anteriormente pelo autor. Entender as
politicas publicas que permeiam as discussdes e quais as dificuldades na transicdo analdgica-digital é
necessario para que se possa entender o que se altera na produgdo de conteudos para essa nova
plataforma. CONSIDERACOES FINAIS: Pode-se perceber a importancia da construcdo adequada de todo
o referencial tedrico e de toda a bagagem metodoldgica, para que sejam estabelecidos, em um préximo
momento, quais foram as consequéncias reais do processo de digitalizacdo da radiodifusdo para a
gestdo de programacdo e conteudos e para a discutida democratizacdo da midia.O que pode-se notar
nas leituras iniciais € uma predominancia de conteudos oriundos dos Estados Unidos e uma
predominancia dos processos de digitalizagdo nas grandes redes midiaticas do pais.
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"FILHOS DE CUBA": O ESPORTE COMO UM REFLEXO DA SOCIEDADE

JULIO CESAR PENARIOL
JOSE CARLOS MARQUES

DESCRICAO DO TRABALHO: Resenha critico-reflexiva sobre o documentério “Filhos de Cuba” (2009),
relacionando os conceitos da sociologia do esporte e a atualidade, produzida durante o curso de
Especializagdo em Linguagem, Cultura e Midia, oferecido pela Faac (Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagdo) da Unesp/Bauru, na disciplina Esporte, Cultura e Midia, dedicada aos estudos das
relagBes entre esporte, comunicagdo e cultura.

OBIJETIVOS: Analisar as relagGes entre o esporte e as manifestacGes da cultura de um pais, mostrar
como a modalidade esportiva praticada por uma populagdo é reflexo da sociedade em que ela esta
inserida e como o esporte pode ser utilizado para afirmar a supremacia de uma nagdo (ou de um
modelo sécio-politico-econémico).

MATERIAL E METODOS: Para realizar este trabalho, utilizamos a revisdo bibliografica e a pesquisa
documental em sites esportivos, relacionando-os com documentario “Filhos de Cuba” (88 minutos),
dirigido por Andrew Lang e langado em 12 de outubro de 2009.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O esporte como um direito de todos os cidad3os do pais é um dos lucros
mais relevantes da Revolugdo de Cuba, ocorrida no fim da década de 1950. Antes, a atividade esportiva
era uma pratica restrita aqueles que frequentavam clubes elitistas. Depois da afirmacdo do socialismo, o
esporte comegou a ser visto como parte fundamental da nova ordem do pais. Educagdo fisica virou
disciplina obrigatdria nas escolas, centros de iniciagdo foram criados, faculdades abriram espaco para os
esportes e atletas de alto rendimento despontaram em todo o territorio. Nos anos que se seguiram, a
vitéria dos atletas cubanos em competi¢cdes era vista como o triunfo do modelo sécio-politico-
econdmico socialista sobre o capitalismo. Mas sob quais condi¢Oes esses atletas eram e sdo produzidos?
E o que mostra o documentério “Filhos de Cuba”. Passados quase 50 anos da revolugdo, o filme
acompanha, em 2006, a histéria de trés jovens da Academia de Boxe de Havana durante oito meses de
(muito) treinamento e (pouco) estudo, enquanto se preparam para disputar aquele que era considerado
0 maior evento de suas vidas: o Campeonato Nacional de Boxe Sub-12. Esses jovens aprendem desde
cedo que, com o esporte, a revolugdo cubana vai triunfar. Roger Caillois, em sua obra “Os jogos e os
homens”, retrata os elementos constituintes dos jogos humanos. Para ele, os jogos (ludicos, quase que
uma brincadeira) se opdem ao carater sério do trabalho e mostram muito sobre os habitos cotidianos e
os pilares da sociedade em que estao inseridos. Os jovens pugilistas cubanos ndo estdo brincando, e sim
trabalhando. O boxe como profissdo, ndo como sindnimo de saude. Como Caillois coloca, esse conjunto
de regras ndo pode ser violado ou o jogo perde o seu sentido. Um dos protagonistas do filme viola, fica
acima do peso e acaba de fora do Campeonato Nacional. As criangas retratadas sdo oriundas das classes
sociais baixas. Em “QuestGes de Sociologia”, Pierre Bourdieu explica que os esportes de contato fisico,
individuais, como é o caso do boxe, atraem jovens da periferia, que veem na modalidade a Unica forma
de triunfar na vida. Talvez algumas delas até representam, hoje, a nova gera¢do do boxe cubano, mas
pagaram um alto custo para isso: a perda de grande parte da sua identidade. Como diz o documentario
em uma de suas primeiras cenas, “Por Fidel e por todos o povo cubano, vale o sacrificio”. Sera que vale?
CONSIDERACOES FINAIS: Em “O que é o esporte?”, o semidlogo e escritor francés Roland Barthes
escreve: “Que necessidade tém os homens de atacar? Por que ficam perturbados diante desse
espetaculo? Por que ddo tudo de si? Por que esse combate inutil? O que é o esporte? O que, entdo, os
homens colocam no esporte? Eles mesmos, seu universo de homem. O esporte é feito para relatar o
contrato humano.” E é isso que “Filhos de Cuba” mostra. O esporte como simples manifestacdo da vida,
representacdo da sociedade. Ele foi, é e sempre sera usado pelo homem para narrar os feitos, seus e do
seu pais.
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METODOS, PERSPECTIVAS E DESAFIOS PARA A METODOLOGIA DA PESQUISA EM INTERNET

KATIA VIVIANE DA SILVA VANZINI
VANESSA GRAZIELLI BUENO DO AMARAL

O desenvolvimento das tecnologias de informagdo e comunicagdo trouxeram para o campo da pesquisa
em Comunicagdo diversas possibilidades representadas pelas novas midias, tais como sites, redes
sociais, blogs, chats, entre outros. Um dos principais desafios enfrentados pelos pesquisadores foi o de
adaptar métodos utilizados usualmente nas Pesquisas em Comunicagdo para os novos meios. O
presente artigo é fruto de tais inquieta¢Oes e desafios impostos as proprias autoras que conduzem
atualmente seus estudos utilizando as novas tecnologias. O que se pretende é apresentar métodos,
desafios e perspectivas para a pesquisa em Internet, o que se deu através de pesquisa bibliografica que
reune livros, textos publicados na internet e artigos frutos de pesquisa cientifica que apresentam novas
perspectivas de pesquisa.

OBJETIVOS: Apresentar breve revisdo tedrica dos autores que se dedicam ao estudo da Metodologia da
Pesquisa para, sobre e da Internet, levantando métodos principais, perspectivas e desafios
representados pelas TIC's na Pesquisa em Comunicacdo, destacando as possibilidades através da
adaptacdo de métodos de andlise dos meios tradicionais de comunicagdo para os novos meios.
MATERIAL E METODO: O método de pesquisa utilizado para a elaboracdo do presente artigo é a
pesquisa bibliografica feita sobre material ja publicado sobre o assunto. Foram utilizados livros, sites e
artigos cientificos que tratam do tema, principalmente aqueles que apresentam métodos de pesquisa
para 0s novos meios.

RESULTADOS E DISCUSSOES: A convergéncia mididtica entre tradicionais veiculos de comunica¢io como
radio, tv e jornal, e os novos meios como sites, blogs, vlogs e redes sociais, modificou a forma como
compartilhamos as informagdes e representa um amplo campo para a Pesquisa em Comunicacdo. O
presente artigo é fruto de uma pesquisa bibliografica realizada para a disciplina de Metodologia de
Pesquisa em Comunica¢do (Unesp/Bauru) cursado no Programa de Mestrado em Comunicacdo
Midiatica.

Serdo apresentados os quatro tipos de ambientes online; o histérico sobre a pesquisa em internet;
procedimentos necessdrios; construcdo e tipo de amostras; tipos de observagdo; resumo e histérico dos
principais métodos; aplicagdes, procedimentos, exemplos e limitagdes.

CONSIDERACOES FINAIS: O desenvolvimento das Tecnologias de Informagdo e Comunicag¢do nos ultimos
anos resultou numa nova forma de concepgédo sobre a Comunicagdo Humana na Era da Convergéncia. O
grande desafio que se impde é como utilizar de métodos de pesquisa tradicionais para avaliar uma area
em constante muta¢do e remodelagdo de fatores e conceitos. Claro estd que os novos meios
representam um proficuo campo de Pesquisa em Comunicagdo, trazendo a necessidade de uma
discussdo ampla e continua sobre a Metodologia de Pesquisa em Comunicagdo que dé conta dos
desafios impostos pelas pesquisas para, de e sobre a Internet.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

929



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

O RADIO E AS TECNOLOGIAS DA COMUNICAGAO E INFORMAGAO: CONTEXTOS, PRODUGAO E
CONSUMO

KELLY DE CONTI RODRIGUES
JULIANA CRISTINA GOBBI BETTI
ANTONIO FRANCISCO MAGNONI

INTRODUCAO: Ao longo de sua histdria, o radio buscou adaptar-se as mudancas de ritmo da sociedade e
as novas tecnologias. Ainda assim, muito se discutiu, e ainda se discute, acerca da sobrevivéncia de seu
modelo de negdcios, especialmente com o recente crescimento do acesso a internet no Brasil.

O gradual processo de convergéncia tecnoldgica permitiu a incorporagdo de varios meios de
comunicagdo em uma Unica plataforma, como os computadores e telefones celulares. E tal evolugdo
vem modificando as rotinas produtivas, o conteldo e as linguagens, bem como a forma de transmissido
e recepcao destes.

OBIJETIVOS: O presente estudo objetiva analisar a influéncia da evolugdo histdrica e tecnoldgica no
panorama do radio brasileiro, seus principais marcos e as consequentes mudancas na produgdo e
recepgao, destacando os processos de digitalizagdo.

MATERIAIS E METODOS: Para a compreensdo do desenvolvimento histérico, realizamos um estudo
exploratdrio, utilizando técnicas da pesquisa bibliografica. Essa op¢dao metodoldgica nos permitiu reunir
dados e informagdes dispersos no tempo, ampliando a gama de fendmenos estudados. Na composi¢do
do material selecionado incluimos obras de referéncia de autores nacionais e internacionais, bem como
artigos cientificos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Durante a trajetéria do radio como veiculo de comunicacdo de massa,
notamos significativas mudancgas. Pudemos observar que o veiculo foi se adaptando as mudangas
econdmicas, politicas, tecnoldgicas e também dos modos de vida e hdbitos culturais das diversas
camadas sociais. A exemplo disso, destacamos as mudangas na qualidade dos aparelhos receptores, no
tipo de conteldo e no formato dos programas. Também notamos o reflexo no modo de recepgdo e nos
ndmeros que apontam a interagdo dos ouvintes.

No caso da programacdo, identificamos que as mudangas ocorreram concomitantemente com o avango
tecnoldgico. Gisela Ortriwano (1985) explica que, com o fim da Era de Ouro, o radio que precisou
encontrar formas de sobreviver em meio a ascensdo da televisdo em rede. A autora lembra que os
gravadores permitiram maior agilidade e versatilidade, mas também contribuiram para a construgao do
conteudo das mensagens. Com a cria¢cdo do transistor, o processo de miniaturizagdo dos equipamentos
de producgdo e dos aparelhos de recepcdo possibilitou que a programagao se tornasse mais diversificada,
fazendo com que a escuta familiar fosse lentamente substituida pelo individualismo dos fones de
ouvido.

Entre as influéncias mais relevantes do desenvolvimento tecnoldgico estdo a internet e a criagdo de
smartphones, tablets e outros aparelhos eletrénicos que se caracterizam pelas multifuncdes. Eles
alteraram, novamente, as possibilidades de producdo e recepc¢do, além de potencializarem o acesso a
um numero muito amplo de informagdes. Com isso, “as emissoras precisam definir estratégias e taticas
para tomar conhecimento, apurar, produzir e apresentar as informagdes mais pertinentes a cada
momento” (MEDITSCH, 2007, p. 101).

CONSIDERACOES FINAIS: Com avanco da digitalizacdo e da convergéncia estamos diante da necessidade
de repensar as possibilidades e conceituagdes inerentes ao radio enquanto meio de comunicacdo de
massa. No entanto, como apontamos ao longo da pesquisa, a histdria deixa clara a capacidade do
veiculo de sempre incorporar novas tecnologias, de preservar seu espago mididtico e de manter a
sintonia com todas as transformacgGes sociais, econdmicas, culturais e comportamentais registradas
durante as nove décadas de radiodifusdo nacional.
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O PAPEL POLITICO DO JORNALISMO COMUNITARIO: UM ESTUDO SOBRE A PROMOGAO DA
CIDADANIA E A DEMOCRATIZAGAO DA COMUNICAGAO POR MEIO DA MiDIA COMUNITARIA

LAURA LUZ PESSANHA HENRIQUES
ANGELO SOTTOVIA ARANHA

DESCRICAO: Essa pesquisa iniciada em janeiro de 2013 (com previsdo de término em janeiro de 2014) e
fomentada pela Fapesp propde um estudo tedrico e de campo para definir o papel politico e,
consequentemente, social do jornalismo comunitario por meio de midia impressa nas comunidades
periféricas e carentes da cidade de Bauru. O grupo estudado é de eleitores de classe baixa, com mais de
16 anos e capacidade intelectual e critica para avaliar o conteddo jornalistico que recebe. A pesquisa
também mostra como acontece o processo de comunicagao dito horizontal e inclusivo, e as diferencas
entre esse tipo de jornalismo e o convencional. Estdo sendo analisados os periddicos Jornal do Ferradura
e Voz do Nicéia, e o didrio Jornal da Cidade, que ha 46 anos é a principal fonte de informacao politica do
bauruense.

OBIJETIVO: O objetivo da pesquisa é desenvolver um estudo do Jornalismo Comunitdrio por meio da
analise das matérias e reportagens de politica dos jornais citados acima. Compara-se o conteudo das
edigdes dos jornais comunitdrios e do jornal tradicional e com isso, reflete-se sobre a influéncia politica
no jornalismo comunitario, bem como o papel do jornalismo politico nos periddicos tradicionais.
MATERIAIS E METODOS: A pesquisa inicia-se por uma pesquisa bibliografica e a leitura de materiais
sobre os temas da pesquisa, em seguida é feita a leitura e pesquisa material das edi¢Ges dos trés jornais
analisados — Jornal do Ferradura, Voz do Nicéia e Jornal da Cidade (capa e pagina 2)- no periodo de
junho a dezembro de 2011, considerando mengdes a politicos entdo futuros candidatos as elei¢Ges
municipais de 2012 nas paginas analisadas, levando em consideragdo as distintas periodicidades dos
jornais e pesquisa de porcentagem de voto nas sessGes eleitorais proximas aos bairros periféricos
Ferradura Mirim e Jardim Nicéia, que recebem nas eleicdes a quase totalidade de votantes desses
bairros. A escolha do periodo de estudo foi pensada levando-se em consideragdo que as Elei¢Ges 2012
ndo estavam sendo abertamente divulgadas e a influéncia politica era mais subjetiva. Com o Corpus da
pesquisa definido, os métodos e os procedimentos tedricos sdo baseados no modelo proposto por
Lopes (2001), pelo qual se estabelece um quadro tedrico, descritivo e interpretativo do material reunido
na pesquisa.

As informagdes recolhidas sdo analisadas quantitativamente e tabuladas, depois sdo analisadas
qualitativamente para discussdo tedrica, para a elaboragdo de artigos, para apresentagées em eventos
académicos e para producdo do relatério final. Para concluir a metodologia, a andlise interpretativa
reflete sobre a importdncia do jornalismo comunitidrio como influéncia ou apenas conscientizagdo
politica e as diferencas do jornalismo tradicional do comunitdrio, desde a sua producdo até a sua
distribuicdo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O resultado da pesquisa é feito com base na anélise da frequéncia com que
os nomes dos entdo futuros candidatos foram citados nos conteldos dos jornais comunitdrios Jornal do
Ferradura e Voz do Nicéia, e periddico Jornal da Cidade, direta e indiretamente, e também com base nos
resultados das votagGes - para vereador e prefeito na cidade de Bauru - nas elei¢des do ano de 2012 nas
zonas eleitorais mais proximos dos bairros Ferradura Mirim e Jardim Nicéia. Esses dados estdo sendo
reunidos por meio de visitas a Cartdrios Eleitorais de Bauru e consultas ao site do Tribunal Superior
Eleitoral. Com essa andlise podera ser concluida em que medida hd influéncia politica em cada modelo
de periddico (comunitario e tradicional).

CONSIDERACOES FINAIS: Apds todas essas fases, a pesquisa passa a ser elaborada em relatério para que
seja apresentada como uma forma de andlise critica do papel do jornalismo comunitario na formagao e
influéncia politica da populagdo do interior do estado de Sdo Paulo e, em dmbito mais amplo, a pesquisa
também podera fornecer subsidios para uma reflexdo sobre a desigualdade social dentro do pais e
sobre o papel dos meios de comunicagdo nesse contexto.
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BATRA - UM CASO DE ESTUDO: AS MIDIAS INTERATIVAS E AS ONGS NO BRASIL

LEILA GRIZZO CANETTIERI

OBIJETIVO: Apresentar o trabalho desenvolvido por organizagGes de controle social, em particular a
Batra , por sua atuagdo municipal; pontos em que o trabalho desenvolvido por essas organizagdes se
interseccionam com as midias interativas; apresentar o servico “Mapa Denuncia” e as potencialidades
contidas nesse tipo de servigo.

CONSIDERACOES: As organizagdes sociais de Controle Social organiza o cidad3o para atuagdo efetiva,
mobilizando e realizando a¢Ges através de voluntarios que possuam interesses, propdsitos e valores em
comum. S3o organizagGes apartidarias que possuem uma forma especifica e estratégica de agir,
utilizando-se da prdpria burocracia governamental para extrair as informacGes necessdrias para
conhecer de forma completa as a¢des e informagdes produzidas pelas diversas instancias de governo.
Em Bauru, temos como exemplo a Batra - Bauru Transparente, nascida no final de 2009, procura
articular-se com a sociedade organizada e autoridades, visando uma agdo efetiva apresentando
propostas para melhorar a qualidade de vida da populagdo de Bauru. Sua missdo é ser um instrumento
dinamico de apoio da participagdo democratica, da ética, da cidadania e da transparéncia em Bauru. Os
valores da organizacdo estdo relacionados a Transparéncia; Etica; Participacdo e Interacdo com a
sociedade.

As acgdes da Batra e de outras organizagdes com fun¢des semelhantes causam impacto no meio através
da divulgagdo nos diversos tipos de midia, seja as tradicionais ou as modernas, assim o cidaddo pode
entrar em contato e perceber o potencial da participagdo, que pode trazer resultados reais para a
melhor aplicagdo dos recursos publicos mobilizando opinides e pessoas.

A midia digital permite a troca de informagdo de forma global e quando acrescida de interatividade ou
seja, da influéncia mutua entre pessoas, na qual cada um torna-se estimulo do outro, surge a
possibilidade de uma relagdo de cooperagao e colaborag¢do para solucionar um determinado problema.
Percebendo que as ferramentas possuiam um alto grau de potencial para a modificagdo e participagao
social, comegou-se o processo de desenvolvimento colaborativo do servigo de discussdao de problemas
de interesse civil o “Mapa Denuncia”, que permite, através do compartilhamento de fotos e
documentos relacionados, a discussdo e visualizagao dos problemas.

O Mapa Denlncia tem como objetivos: Receber denuncias de cidaddos e publica-las anonimamente;
providenciar uma plataforma de discussdo para as dendncias integrada a redes sociais; agregar provas
digitais para cada denuncia; permitir uma visualizacdo geografica das denuncias; estimular a
participacdo e o controle social;

RESULTADO E DISCUSSAO: Os trabalhos de uma Organizac3o de Controle Social e os da Midia Interativa
sdo complementares, enquanto o primeiro realiza agdes em um sentido especifico (a favor e contra
algo) o segundo informa e fomenta a discussdao com a capacidade atingir um nimero maior de pessoas;
As formas de controle social, seja por organizacdes ou através dos servicos na internet, vem
aumentando no Brasil nos Ultimos anos, assim como o publico que acessa e participa desses meios,
dessa forma a sociedade civil organiza-se com servicos e a¢des focadas atingindo um melhor resultado.
Estes meios sdo maneiras legitimas de participacdo do cidaddo nas politicas publicas e traz a
possibilidade da adequagdo governamental as novas demandas da populagao.
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TELEVISAO DIGITAL E DISPOSITIVOS DE SEGUNDA TELA: COMO FICA A PRODUCAO DE
CONTEUDOS?

LEIRE MARA BEVILAQUA

A Enciclopédia Intercom de Comunicagdo define televisdo digital como “uma plataforma capaz de
agregar diversos servigos, apresentado-se, assim, como uma importante ferramenta para o campo do
audiovisual” (ENCICLOPEDIA INTERCOM DE COMUNICACAO, 2010, p.1163). O verbete ainda destaca
recursos que estardo disponiveis com a digitalizagdo, tais como superior qualidade de audio e video,
convergéncia de servicos de dados, imagem e voz e a possibilidade de interatividade. Todas essas
caracteristicas geram, segundo Ferraz (2009), grandes expectativas em toda a cadeia produtiva e
também nos telespectadores. De acordo com o autor, de todas as potencialidades, a interatividade é a
gue mais chama atencgdo, por ser forte a expectativa de mudanga na forma de comunicagdo entre a
televisdo e o telespectador. Porém, a convergéncia de diferentes suportes é outra caracteristica
importante a ser considerada justamente por trazer mudancas ao perfil do telespectador.

Segundo Jenkins (2008), os telespectadores estdo mais socialmente conectados e em busca de
interagdo. Querem ter os seus desejos atendidos, porém, nao tém uma posi¢dao consolidada sobre como
desfrutar do conteudo. Nessa fase de transicdo, tendo como referéncia o caso dos programas
jornalisticos, observa-se uma aproximagao entre televisdo e internet, com o objetivo de fidelizar a
audiéncia. Sdo anunciados conteldos extras nos portais das emissoras, o telespectador é convidado a
interagir em chats e perfis nas redes sociais, ou seja, hd uma tentativa constante de fazer com que o
espectador se sinta parte do processo. O problema é que, nesses casos, o telespectador acaba saindo da
programacao televisiva para interagir em uma outra plataforma.

Com a implantacdo do sinal digital, surge a possibilidade de oferecer conteudo e aplicagGes interativas
diretamente para dispositivos de segunda tela, celulares e tablets, em sincronia (ou ndo) com a
programacao televisiva. O telespectador ndo precisara mais buscar contelido adicional. Esse sera
ofertado durante a transmissdao do programa, sem que ele precise deixar o fluxo televisivo. Ao mesmo
tempo em que assiste a um telejornal, por exemplo, o telespectador recebera informacdes adicionais
sobre uma reportagem e podera compartilha-las com outras pessoas.

Porém, para que essas mudancgas na forma de ofertar conteddo sejam implementadas, sdo necessarias
adaptac¢des no processo produtivo e na cultura das redagdes, a partir de pesquisas que testem essas
possibilidades, promovam a reflexdo e a discussdo sobre o tema. Neste trabalho, o objetivo é
justamente discutir as possibilidades de produgdo de conteudo jornalistico para dispositivos de segunda
tela como forma de atender as demandas do novo perfil do telespectador. Para isso, foi desenvolvida
uma pesquisa bibliografica envolvendo os conceitos de televisdo digital, producdo de conteudo,
interatividade e dispositivos de segunda tela.

Os dispositivos mdveis passaram a integrar o ato de assistir televisdo a comunicacdo interpessoal
através da internet. Num mundo fragmentado, unir a partir do que se tem em comum pode ser decisivo
para a criagdo de um sentimento de lealdade e envolvimento dos espectadores com os programas
(FINGER; SOUZA, 2012).
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APLICAGAO DE UM MODELO DE CONTEUDOS INTERATIVOS EM MOBILE LEARNING PARA A
DISCIPLINA DE ARTES DO CURSO DE PEDAGOGIA DO NUCLEO DE EDUCAGAO A DISTANCIA -
NEAD UNESP.

LEONARDO ENRICO SCHIMMELPFEG

A produgdo do aplicativo interativo para o sistema operacional Android integrando os conteudos
complementares da disciplina de artes do curso de pedagogia do Nucleo de Educagdo a Distancia (NEaD)
Unesp foi produzido na dissertacdo “Roteiro e producdo de conteludos interativos para celulares nos
cursos de educacdo a distancia na televisdo digital interativa” do programa de mestrado em televisdo
digital da Unesp, na linha de “Educacdo Assitida por Televisdo Digital” e promoveu a reflexdo sobre a
importancia da inser¢do dos conceitos e aplicagdes das novas Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo
(TICs) e suas plataformas nos varios ambitos das praticas de aprendizado e conhecimento.

Com as tecnologias digitais surgem paradigmas que muitos conceitos sao modificados. Se antes tempo e
espaco, por exemplo, eram bem delimitados, atualmente, com o principio da ubiquidade, se misturam e
determinam novas percepcdes e confluéncias nas rotinas. Desse modo, atividades laborais, de
aprendizado e de lazer tendem, por forga da tecnologia, a fundirem-se, estabelecendo novas relagées
entre os espagos temporais e 0 amplo acesso a informagdo. Propde-se entdo, um estudo com bases
qualitativa e quantitativa, para a incorpora¢do do chamado mobile learning ou “aprendizado mével”,
com a producdo e oferta de conteldos educativos interativos desenvolvidos para celulares e tablets, de
modo que estudantes possam realizar atividades remotamente. Assim, o aplicativo interativo “Reflexdes
sobre a arte”, disponivel na plataforma de Android e de download gratuito pela plataforma de
aplicativos do Google, o chamado Google Play - www.googleplay.com.br ou pelo site
www.labtvd.com.br/rsa, trouxe um primeiro passo para esta incorporagdo ao ser disponibilizado aos
alunos do curso de pedagogia do NeAD e trazer conteudos interativos para celulares na area de
educacgao.

OBJETIVOS: Elaborar um produto audiovisual para celulares, smartphones e tablets, utilizando uma
equipe multidisciplinar para realizar a validagdo do produto.

MATERIAL E METODOS: Foi realizado o levantamento bibliografico, a organizagdo da equipe
multidisciplinar e conceitos definidos para realizar a formulagdo do produto por meio de profissionais
como produtores audiovisuais, pedagogos e professores. Finalizado o processo de producédo do produto
e a avaliacdo, foi disponibilizado o aplicativo aos alunos do curso escolhido. A etapa futura é realizar a
avaliacdo do feedback dos alunos do curso e formatar um modelo base para a produc¢do de contetddos
educativos para mobile learning.

RESULTADOS: Os resultados obtidos foram a elaboragdo do roteiro interativo de um produto para
celulares, smartphones e tablets; a definicdo de planos de cameras especificos para as pequenas telas;
as etapas de pré-producdo, producgdo, pds-producdo e finalizagdo do produto, além da programacgdo de
interatividade para dispositivos moveis e web.

O aplicativo foi disponibilizado na web, como também aprovado pela loja de aplicativos do Google, a
Google Play. Com mais de 500 downloads (até dia 20/04/2013), mostra que conteldos educativos
podem ser desenvolvidos de uma maneira diferenciada e atrativa para o publico.

CONSIDERACOES FINAIS: O projeto citado tem agora o objetivo de mobilizar o aprofundamento em
diversas areas do conhecimento a fim de verificar como esses conteudos podem ser desenvolvidos por
equipes multidisciplinares podendo verificar as etapas de trabalho de cada agente para esse
desenvolvimento e as percepgdes dos alunos que tem acesso a esses conteudos.

A relevancia da pesquisa é enfatizada pela necessidade de se incorporar aos processos de educacdo as
novas tecnologias. Como salienta Lévy (2003): “...0 espago cibernético é um terreno onde estd
funcionando a humanidade, hoje. E um novo espaco de interagio humana que ja tem uma importancia
enorme sobretudo no plano econémico e cientifico e, certamente, essa importancia vai ampliar-se e vai
estender-se a varios outros campos, como por exemplo na Pedagogia, Estética, Arte e Politica. O espago
cibernético é a instauracdo de uma rede de todas as memdrias informatizadas e de todos os
computadores”.
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E essa nova realidade contemporanea, na qual as redes virtuais estio permeando inimeros processos
do cotidiano, que faz necessdria a incorporagdo da mobilidade na educagdo. Com isso, o andamento
dessa pesquisa norteard caminhos para que o mobile learning seja um recurso de relevancia
fundamental para a sociedade que tem as TICs e a Informagdo e o conhecimento como base para um

novo modelo de educagdo
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AS NOVAS E AS NOVISSIMAS TECNOLOGIAS NA MEDIAGAO DO FATO ESPORTIVO: UMA
ABORDAGEM A PARTIR DA ECOLOGIA DA MIDIA.

LETICIA SOUZA MANZI

DESCRICAO: A pesquisa procura investigar, a luz do conceito de Ecologia da Midia, as altera¢des em
curso no meio televisivo em relagdo a mediagdo do fato esportivo. A reestruturagdo do discurso da
televisdo para captar maior audiéncia e se reorganizar diante dos impactos causados pelos novos meios
também é abordada. A pesquisa é pautada em programas televisivos da Rede Globo de Televisdo. O
Globo Esporte e as transmissdes de partidas de futebol sdo analisados.

OBJETIVO: Analisar a estrutura e o funcionamento da televisdo diante do esporte, a partir do conceito
de Ecologia da Midia e estudar as relagGes de interdependéncia que se estabelecem entre os diferentes
meios de comunicagao.

MATERIAL E METODOS: Extensa pesquisa bibliografica de autores como Marshall Mcluhan, Pierre
Bourdieu e Wolton. Além de analise quantitativa de conteldo a partir do sentido dos textos de base.
RESULTADOS E DISCUSSOES: A continua busca pela conquista de audiéncia e a tentativa de integrar o
meio televisivo ao digital.

CONSIDERACOES FINAIS: Tendo em vista que as inovagdes tecnoldgicas estdo cada vez mais intensas e o
acesso aos meios de comunicagdo estd cada vez maior, é impossivel que um meio sobreviva sem
dialogar com outros.
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WEB 2.0 E A CONSAGRACAO ARTISTICA DE MUSICOS INDEPENDENTES: O CASO DA CANTORA
MALLU MAGALHAES

LILIANE DE LUCENA ITO

DESCRICAO: Objeto desta pesquisa, o site MySpace é uma rede social cujo diferencial estd na
interatividade proporcionada entre artistas (consagrados e independentes) e usuarios ndo-artistas. Por
meio do MySpace, novos talentos tém sido revelados, como é o caso da cantora Mallu Magalh3es, a
partir da popularidade obtida junto aos internautas. Estes, por sua vez, transformam-se em
intermediarios culturais alternativos que, em coletivo, possuem o poder de atestar valor a obra musical.
OBJETIVOS: Analisar o site MySpace enquanto ambiente de midia da Internet capaz de possibilitar a
intermediacgdo cultural direta entre artista e publico; observar como os artistas que alcangam o sucesso
na Internet sdo cooptados pela industria fonografica e, assim, analisar o processo de legitimagdo
artistica fora do ambiente virtual.

MATERIAL E METODOS: Inicialmente, foi realizada extensa revisdo bibliografica. Utilizando como base
metodoldgica os estudos de Featherstone (1995), Jenkins (2008) e Hardt e Negri (2010) em torno de
conceitos tais como: o novo papel dos intermediarios culturais, cultura de convergéncia, trabalho
imaterial e afetivo; complementando-os com estudos situados no ambito da etnografia virtual, foram
reunidos dados que mostram como os usudrios do MySpace assumem o papel de agentes culturais.
RESULTADOS E DISCUSSOES: O caso de Mallu Magalhdes é um reflexo do papel contemporaneo
representado pelo artista e pelo seu publico na chamada cultura de convergéncia. O artista tem a seu
favor o fato de poder utilizar os canais de comunicagdo disponiveis sem intermedidrios para “pular” as
etapas anteriormente necessdarias na consagra¢do artistica. Uma plataforma como o MySpace, que
disponibiliza musica ao alcance de todos (do agenciador ao publico comum), encurta o caminho que
leva a consagracao artistica, desde que haja certos fatores essenciais para que isso ocorra.

O primeiro deles, no caso de Mallu, foi poder contar também com pessoas influentes no meio musical
(intermediarios tradicionais). Entretanto, foi o link do MySpace que denotou popularidade e fez com
gue o material fosse considerado como digno de atencdo.

A facilidade com que o link se espalhou pela Internet, de forma quase viral, também é um dos fatores
responsaveis pelo crescimento do nivel de interesse sobre a cantora, além da discussdo acalorada sobre
sua obra em blogs focados em musica.

CONSIDERACOES FINAIS: O sistema de ranking, a conex3o a outros veiculos, a possibilidade de
compartilhamento de informagdes e, principalmente, de faixas musicais sdao alguns dos exemplos de
que, dentro do MySpace, ha ferramentas disponiveis para que um artista busque se destacar em meio a
multiddo de outros artistas com o mesmo intuito: serem reconhecidos. Sendo assim, o site pode ser
analisado como um subcampo dentro do campo da musica digital na Internet: nele figuram lutas
constantes para garantir a visibilidade, principal indice que agrega valores capazes de fazer com que o
musico alcance a legitimacdo artistica também fora do ambiente do MySpace.

Em um movimento semelhante ao trabalho livre, imaterial e afetivo (HARDT & NEGRI, 2010), os fas de
Mallu foram responsdveis diretos pela ascensdo da cantora. A visibilidade que o artista atinge na rede
mundial de computadores é diretamente proporcional ao trabalho livre realizado pelos internautas em
seus blogs, listas de discussdo, comentarios e afins. Os constantes posts sobre a cantora e as criticas
positivas e negativas feitas por pessoas comuns também fizeram com que Mallu atingisse o patamar que
a tornou interessante a pauta da grande midia, contribuindo diretamente para sua consagragdo
artistica.
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COMUNICA - PET

LUANA RODRIGUEZ ALVES

INTRODUCAO: O Comunica-PET é um boletim impresso produzido mensalmente para divulgar eventos e
pesquisas desenvolvidas pelo Departamento de Comunicacdo Social e pelo Grupo Interdisciplinar PET-
RTV. A publicagdo com quatro paginas é redigida pelos alunos bolsistas e voluntarios de jornalismo que
integram o Nucleo em Impresso do Grupo PET-RTV e agrega tematicas varidveis em sua edigdo em papel
e também na versado digital, que é difundida por meio da ferramenta gratuita Isuu Publish, no portal de
noticias do Projeto: www.petrtv.com.br.

OBIJETIVOS: A atividade extracurricular, desenvolvida por bolsistas e voluntarios, é realizada com
objetivo de oferecer ao aluno contato com a plataforma de jornalismo impresso. O Comunica PET
oferece ao aluno a oportunidade de desenvolver as praticas adquiridas durante o curso do jornalismo
como técnicas de redagdo, entrevista, apuragdo e edicdo jornalistica. A atividade ajuda a preparar o
aluno para a vida profissional e também pode suprir algumas caréncias e defasagens do curso. Além
disso, o boletim busca a interdisciplinaridade tipica das areas de comunicagdo tornando o aluno mais
capaz de discernir diversos assuntos dentro e fora do campus e de viver a extensdo como um processo
educativo e cientifico.

Outro objetivo do Comunica-PET é divulgar eventos e pesquisas desenvolvidas pelo Departamento de
Comunicacgdo Social e pelo Grupo Interdisciplinar PET-RTV.

MATERIAL E METODOS: O boletim conta com uma equipe de jornalismo que elabora as pautas para
cada edicdo. Para decidir quais matérias entrardo nas edi¢des do boletim impresso, sdo utilizados
critérios como noticibilidade e interesse do publico alvo (discentes, docentes e funcionarios do campus).
Depois de apuradas as informacGes, as matérias do boletim sdo escritas pelos alunos envolvidos no
nucleo impresso e por demais membros do grupo PET-RTV. Os textos prontos sdo corrigidos pelo
professor responsavel e depois de diagramado, o boletim é disponibilizado em versdes impressas e
digitais. Para a produc¢do do Comunica é utilizado computadores, maquina fotografica e gravadores.
RESULTADOS E DISCUSSOES: Os boletins foram distribuidos para os docentes e parceiros do PET e
obtiveram comentdrios positivos. A versdo digital do Comunica também atingiu um bom ndmero de
leitores. No més de setembro, o Comunica obteve 4182 visualizagdes na plataforma digital, no més de
outubro acumulou 4.280 leitores.

O boletim conseguiu divulgar projetos e eventos da FAAC e contou com a colaboragdo de bolsistas e
voluntarios de disciplinas de Jornalismo e Relagdes Publicas, produzindo contetdo relacionado a cultura,
politica e educacdo. A integracdo da equipe do Comunica fortaleceu o nucleo impresso, que conta agora
com mais colaboradores.

CONSIDERACOES FINAIS: O Nucleo Impresso do PET-RTV procura manter contato com estudantes de
diferentes cursos da FAAC. Desse modo, o produto impresso é realizado de forma interdisciplinar
agregando conhecimento de diversas areas de formac3o. E importante que com o mundo cada vez mais
globalizado e multimidiatico os estudantes tenham o conhecimento adquirido por meio dessa
interdisciplinaridade proporcionada pelos diversos cursos de formacdo profissional.

Além disso, a produgéo dos contelidos é uma oportunidade para os discentes de jornalismo colocar em
pratica o conteido aprendido em sala de aula. Durante a producdo do boletim impresso, as atividades
sdo orientadas por um professor que corrige e em conjunto com a equipe de produgdo aprova o
conteudo para cada edigao.
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AS VINHETAS E SUAS ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO

LUCAS QUINELATO

O PAPEL DA VINHETA

Muito mais que um recurso sonoro a vinheta é uma ferramenta de comunicagdo ativa, com o intuito de
ligar seus publicos com o veiculo de comunicagdo. Na radio, a vinheta se baseia como um recurso
sonoro para chamar a atengdo de seus ouvintes, oferencendo as caracteristicas principais do programa.
Sendo um recurso sonoro, podemos delimitar suas funcionalidades, que s3o as de referéncia, de marco
e de alerta. Delimitando suas funcionalidades podemos estuda-la mais detalhadamente. Uma vinheta
pode, por exemplo, servir como um marco de uma programacgdo, pode focar um quadro, chamar a
atengdo para um destaque, fazer a abertura de uma programa etc.

Sendo assim, a vinheta serve como suporte sonoro e intuitivo dos veiculos de comunicagao.

METODOS: Um dos métodos mais aplicados na pesquisa e na aplicagdo das a¢des dentro da radio é o
qualitativo, pois busca o resultado dentro do contexto social, analisando assim o publico ouvinte da
radio como um todo, tragando um plano de agao.

RESULTADOS E DISCUSSAO: A vinheta como recurso sonoro e de intera¢cdo tem como principal objetivo
a aproximacgdo do publico com os programas da radio ou com o préprio veiculo de comunicagdo, sendo
a Radio Unesp Virtual o nosso material de estudo. A discussdo que podemos fazer é sobre a valorizagdo
da radio com o recurso sonoro da vinheta. Podemos fazer um estudo empirico sobre a audiéncia da
radio com a qualidade das vinhetas, porém os resultados sdo muitos subjetivos, pois ha muitos outros
fatores que devem ser levados em consideragdo quando falamos em qualidade.

CONSIDERAGOES FINAIS: A vinheta serve como um suporte e como uma marca sonora do veiculo de
comunicagdo, buscando a identidade e a assimilagdo, além de buscar por atengdo, por suas chamadas
ou pelos seus “dingos”, reforcando a identidade sonora da radio.
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O CORPO NO PROCESSO DE CONSTRUGAO DE IDENTIDADES NO AMBIENTE UNIVERSITARIO

LUCAS SANT'ANA NUNES

INTRODUCAO: A constru¢do da identidade do individuo na pés-modernidade ocorre de maneira sem
paralelo a qualquer outra na histdria. Partindo desse principio, a relevancia da pesquisa diz respeito as
questdes que envolvem a construgdo de identidades e as relagdes sociais engendradas.

OBJETIVOS: Pretende-se, ao utilizar os referenciais tedricos da Antropologia Cultural e das Ciéncias
Sociais, averiguar como se processam as operagdes identitarias no ambiente universitario, mais
precisamente no 3° ano do curso de RelagGes Publicas da UNESP, campus de Bauru, e verificar suas
consequéncias sociais, como por exemplo, o modo como os individuos lidam com o outro, com o
diferente, os preconceitos e a forma como veem a si mesmos ou como queriam ser vistos. Portanto, o
intuito é de fomentar um debate sobre a identidade em um ambiente formado pelos estudantes de uma
turma universitaria, uma vez que seus integrantes sdo individuos oriundos de localidades e experiéncias
culturais diferenciadas.

MATERIAL E METODOS: A metodologia dessa pesquisa consiste em algumas etapas como o
levantamento da literatura utilizada, a qual foi pautada nos escritos de Antropologia e Ciéncias Sociais
sobre a formacdo de identidades, as relagdes sociais e a valorizacdo do corpo na sociedade. A
bibliografia é baseada nos escritos de Gilles Lipovetsky (A Era do Vazio, 1989), Mirian Goldenberg (Nu &
Vestido, 2002), Maffesoli (No fundo das aparéncias, 1996), e uma obra organizada por Jonas Gongalves
Coelho e Marcelo Bulhdes (Corpo e Cultura - multiplos Olhares, 2009). Em seguida, foi feita a coleta de
dados baseada nas técnicas de estudo realizadas, como a execugdo de uma técnica de grupo focal. A
observagdao do grupo foi realizada durante praticamente todo o periodo da pesquisa e consistiu em
analisar os individuos em diversos ambientes do campus, inclusive na sala de aula. Essas atividades
foram pautadas nos temas que ddo base para a pesquisa, fazendo com que os individuos se sentissem a
vontade para falar sobre como enxergam o proprio processo de construcdo de identidades, como
querem ser vistos na sociedade e sua opinido acerca das relagdes sociais consequentes desses
processos. Como consequéncia disso, os dados coletados foram devidamente tratados e tabulados para
que fossem melhor organizados.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Apés as observacdes e a realizagdo de um grupo focal com uma parcela do
grupo estudado, algumas constatacdes, como a de que o profissional de RelagGes Publicas é um
“camaledo comunicativo” que deve sempre se adaptar ao ambiente fisico e social em que se encontra
confirmam teorias sobre a identidade, como as de Cuché em seus escritos sobre o que define como
“estratégias de identidade”. Outro ponto levantado é de que a aparéncia tem valor preponderante ndo
s6 nas relagGes sociais construidas na universidade, bem como nas identidades de cada individuo, mas
também no mercado de trabalho. Alguns até disseram que a aparéncia teria o mesmo valor que a
competéncia, sem que um predominasse sobre o outro, no ambiente profissional.

CONSIDERACOES FINAIS: As Relagdes Publicas com suas multiplas opgdes no campo de trabalho tem
suas atividades direta ou indiretamente ligadas ao contato com o publico, o que faz com que sua
aparéncia corporal seja capaz de transmitir as caracteristicas que sdo esperadas para esse profissional.
Em outros termos, o relagdes- publicas, por estar ligado a imagem organizacional e pessoal, construcédo
e manutenc¢do de relacionamentos e contato com os publicos se preocupa com sua aparéncia fisica e
com os desdobramentos que a estética pode engendrar em sua atuacgdo profissional.
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PROPAGANDAS TELEVISIVAS DO MINUTO CONSCIENTE: AMPLIAGAO DA ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO DA AGENCIA PROPAGAGAO

LUCILENE DOS SANTOS GONZALES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Com o objetivo de difundir valores sociais e a prestacido de servigos da
Unesp a comunidade, este projeto procura alcangar uma maior parcela de publico-alvo por meio de
propagandas sociais no meio televisivo, considerando essa midia como um meio de maior abrangéncia e
de maior influéncia dentro da sociedade. Sua importancia modificou habitos diarios do povo,
revolucionou a politica, estabeleceu parametros de comportamento e imp0s profundas mudangas na
cultura nacional. A discussdo focada na transmissdo de valores voltados as causas sociais tornou-se um
grande mote de debates dentro da sociedade, despertando interesses corporativos e de cidadania. E
crucial a propaganda acompanhar os habitos e interesses da sociedade para que sua linguagem se
aproxime ao maximo da eficicia e persuasdo no processo comunicacional. A propaganda também se
utiliza de técnicas para a comunicac¢do de valores e causas sociais, em que o incentivo e a transmissdo
de beneficios a sociedade sdo alcangcados por meio de acgbes de divulgacdo tratadas com
responsabilidade e coeréncia; justamente por se tratar de questdes que visam o desenvolvimento ético-
cultural da sociedade.

Existe um crescente aumento de interesse dentro da sociedade e da realidade corporativa mundial por
abordagens e a¢Bes de comunicagdo/marketing que circundam questdes de ordem social e ambiental,
tornando-se, inclusive, uma ferramenta de agregacdo de valores positivos as marcas e instituicbes
envolvidas.

OBIJETIVOS: O objetivo desta pesquisa é elaborar um material tedrico sobre propaganda institucional de
carater social para a televisdao para, em seguida, produzir anuncios televisivos assinados como Minuto
Consciente, produzidos pela Agéncia Propagacdo. Essas propagandas divulgardao em material audiovisual
os temas sociais oriundos dos projetos de pesquisas da Unesp de Bauru e os servigos de extensdo da
universidade prestados a comunidade, até entdo propagados pelo Minuto Consciente na Radio Unesp
FM e pelo site da Agéncia. As propagandas sociais televisivas, produto final desta pesquisa, pretendem
constituir-se em um material que leve seus telespectadores a tomada de atitudes socialmente mais
construtivas. Essas propagandas terdo produgdo mensal e visam ampliar o publico receptor das
propagandas do Minuto Consciente.

MATERIAL E METODOS: Trata-se de uma pesquisa exploratéria que visa prover a pesquisadora de um
maior conhecimento tedrico sobre marketing social, comunicacdo integrada, propaganda institucional e
meio TV para passar a pratica da producdo de propagandas televisivas. A pesquisa exploratoria é
apropriada para os primeiros estagios da investigacdo quando a familiaridade, o conhecimento e a
compreensdo do pesquisador sdo insuficientes para a compreensdo do fenémeno (MATTAR, 1999, p.
90). Assim, com esse método de pesquisa, a pesquisadora vai conhecer de maneira mais profunda os
conceitos tedricos necessarios a producdo dessa midia eletrdénica.

A clarificagdo desses conceitos serad subsidiada por levantamentos em fontes secundarias, incluindo o
levantamento bibliografico, em que a pesquisadora ird buscar em livros, revistas especializadas,
dissertacOes ou teses apresentadas em universidades, sites sobre esses conceitos citados acima, além
do aprendizado da pesquisadora nas disciplinas do curso de Radialismo em andamento, como pratica de
producdo em televisdo | e Il, tecnologia em radio e televisdo, psicologia da comunicacdo, roteiros para
televisdo, semidtica: som e imagem, histéria e estética da fotografia e do cinema, sonorizagdo em
audiovisual, técnicas de animacgdo, historia e estética da televisdo, organizacdo da producdo em
televisdo | e Il, efeitos visuais em televisdo, direcdo de programas em televisdo, direcdo de fotografia e
edificagGes cenograficas.

As fontes de informagdes para a produgdo das propagandas televisivas vdo requerer conhecimento
profundo da Agéncia e dos projetos que o Minuto Consciente divulga, conhecimento esse que a
pesquisadora possui, ja que atua no projeto ha dois anos. A autora desta pesquisa, estagidria da Agéncia
Propagacdo, participa ativamente da producdo das propagandas e da comunica¢do integrada desse
projeto.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

111



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

O universo da pesquisa serd a Agéncia PropagAc¢do e os projetos da Unesp que sdo divulgados nas
propagandas radiofénicas do Minuto Consciente.

Assim, o conteldo das propagandas televisivas sera sempre os projetos divulgados nas propagandas do
Minuto Consciente, durante 1 (um) semestre.

RESULTADOS E DISCUSSOES: Como resultado, temos a producdo audiovisual de cinco propagandas
sociais televisivas, que abarcaram os seguintes temas: alimentagdo saudavel, incentivo a leitura,
valorizagdo ao idoso, museu da TV e uso racional de agua. As cinco propagandas atingiram seu objetivo
de contruir valores sociais e passa-los as criangcas de maneira descontraida e divertida, como forma de
educar e entreter ao mesmo tempo com histdrias do dia-a-dia, ou seja, histdrias do cotidiano e do
universo infantil. Cada tema foi explorado em um viés diferente pelo qual foi transmitido o
conhecimento implicado para o publico infantil, de forma que fosse compreensivel e que as criangas
absorvessem de maneira sauddvel e eficiente.

CONSIDERACOES FINAIS: A experiéncia da pesquisa traz, além do conhecimento na area que esta sendo
investigada, a inspiragdo para desenvolver novos projetos, abordagens diferentes e um olhar por um
novo viés. Ou seja, nao foi elaborado simplesmente um material tedrico sobre propaganda institucional
de carater social, o produto final foi além disso e se concretizou com muita inova¢do e originalidade. A
combinagdo das leituras sobre fantoches, estética da imagem televisiva, interpretacdo dos personagens,
pedagogia infantil, historia da televisdo, da propaganda e do fantoche e dos programas infantis de
televisdo, com a sensibilidade para o meio televisivo, tornou o produto muito mais artistico e humano,
ultrapassando o "rétulo" do institucional e incorporando novos horizontes. Esses novos horizontes
abrangeram a magia de contar uma histéria para uma crianga, desenvolvendo a arte de seduzi-la,
encantd-la, entreté-la e até mesmo hipnotiza-la na histéria. O mundo infantil é o mundo da fantasia, do
sonho, das cores e do brilho; e para esse mundo tornar-se real para o publico infantil é preciso que
quem o faz esteja mergulhado em sua realidade, conviva com ela, compartilhe dela, criando assim uma
narrativa envolvente, magica, verossimil e crivel. Essa capacidade de imersdo no universo infantil vem
com muita dedicacdo a pesquisa, com muito estudo e leitura, em busca de conquistar os objetivos
propostos. E isso foi o que a pesquisa foi capaz de proporcionar a pesquisadora, que com muita
dedicacdo e afinco pbéde reverter o produto final em agdo concreta junto a comunidade, principal
objetivo deste projeto de iniciagdo cientifica concretizado.
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A COMUNICACAO ESTRATEGICA DA AGENCIA PROPAGACAO (FAAC) PARA DIVULGAR ACOES
SOCIAIS

LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
BRUNA INOCENTINNI GIORGI
DANIELE FERREIRA SERIDORIO
GIULIA FILIPPINI MELETTI
ANDREA MARTINS

Para contribuir com a democratizagao das informagdes e a tomada de atitudes cidadas, foi criada, em
2008, a Agéncia Propagacdo, projeto de extensdo da FAAC da Unesp de Bauru.

Esse projeto congrega ensino, pesquisa e extensao, integrando 21 alunos de Jornalismo, Radialismo,
RelagGes Publicas, Design e Informatica para socializar os conhecimentos produzidos na Unesp e
informar a populagéo sobre os servicos prestados pela universidade gratuitamente, aproximando assim
universidade e sociedade. Trata-se de construir estratégias marketing e propaganda social, incluindo
também a prestac¢do de servigos a comunidade externa.

Em um pais carente de informag&es, como o Brasil, a propaganda tem fungdo informativa ao alcangar as
mais diferentes classes sociais, inclusive as menos favorecidas. Sem fins lucrativos, o foco esta nas
pessoas, na melhoria do bem-estar social, por meio de artificios criativos, levando o publico a refletir,
repensar seus conceitos e agir.

Este entdo é o objetivo da pesquisa: fundamentar-se teoricamente nos conceitos de Marketing Social,
Propaganda Social, Comunicagdo Organizacional, Multiplataforma Mididtica para propor agdes de
comunicacdo com fins sociais para os meios radiofonico, digital, impresso, televisivo e as
multiplataformas de comunicagdo.

Trata-se de um pesquisa exploratdria, bibliografica, que aprofunda conhecimentos e de uma pesquisa
empirica que aplica essa fundamentacgdo tedrica na pratica da comunicagdo.

Considerada uma agéncia de pequeno porte que comporta as areas de Atendimento e Planejamento,
Criacdo — texto, locugdo, sonorizagdo, comunica¢do audiovisual - e Assessoria de Comunicac¢do, a
Agéncia Propagacdo ampara-se teoricamente no GEP (Grupo de Estudos Publicitarios), certificado pelo
CNPq.

Esse ambiente de ensino, pesquisa e extensdo resultou até o momento em seis pesquisas de inciagdo
cientifica, financiados pelo PIBIC/CNPq e Fapesp que subsidiam teoricamente as acdes da Agéncia
Propagacdo e aprimoram a sua comunicacdo. Ja foram pesquisados os temas: a area de atendimento e
planejamento em agéncia de publicidade, formatos de propagandas sociais radiofonicas, a propaganda
social televisiva, revista institucional, marketing digital, publicidade on-line, além de TCC’s com estudo
de caso sobre o projeto.

O pioneiro produto da Agéncia Propagacdo, as propagandas sociais radiofonicas, no formato de
programetes e jingles com cerca de um minuto de duracdo sdo assinadas Minuto Consciente.
Transmitidas pela Radio Unesp FM (105,7), uma emissora universitdria, educativa e cultural, tém o
propdsito de difundir ideias, valores, principios que visam despertar a consciéncia nos ouvintes sobre
temas relevantes e pouco abordados quando se fala em propaganda.

As estratégias de comunicacdo da Agéncia Propagac¢do utilizam-se de tradicionais meios de
comunicacdo de massa e novas tecnologias na propagacdo das informacgdes. Além da produgdo para o
meio radio, principal veiculo de divulgacdo das propagandas do Minuto Consciente, estdo a revista
impressa, a televisdo, a internet e as midias sociais — site, blog, twitter, Orkut, podcasting, Facebook.

A Agéncia Propagacdo, portanto, tem se caracterizado como uma experiéncia pioneira interdisciplinar
e de interhabilitagGes na FAAC, ja que integra em suas atividades varias disciplinas dos cursos de
Comunicagado Social e agrega alunos de RelagGes Publicas, Jornalismo, Radialismo e Design.

Além disso, essas experiéncias extracurriculares envolvendo estratégias de comunicagdo, trabalho de
criacdo e edicdo de materiais de comunica¢do em varios meios e suportes e emprego de suas diferentes
linguagens visam a formacdo de um profissional mais apto a atuar no mercado de trabalho, com
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consciéncia de sua responsabilidade social e postura ética nas suas agOes e informagdes aos diversos
publicos.
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LEGENDAGEM COMO RECURSO PEDAGOGICO NO ENSINO DE LINGUAS PARA CURSOS DE
COMUNICAGAO SOCIAL: ESTUDO DE CASO REUTERS

LUCINEA MARCELINO VILLELA

O objetivo do trabalho é apresentar alguns resultados de uma proposta de uso pedagdgico de legendas
intralinguisticas (inglés¢>inglés) de videos jornalisticos. Tais videos legendados sdo utilizados em aulas
de lingua inglesa (I a V) dos Cursos de Comunicagdo Social (Jornalismo e Radio e TV) da Universidade
Estadual Paulista (UNESP), campus de Bauru. Adotamos como objeto de estudo conteldos jornalisticos
noticiosos audiovisuais diversos em lingua inglesa, os quais sdo veiculados pela agéncia internacional
Reuteurs. Tais videos sdo apresentados em lingua inglesa sem legendas e ha a opgdo de acesso a
transcricdo do audio. As abordagens tedricas que fundamentaram nossa pesquisa estdo centradas em
autores e estudiosos da area dos Estudos de Tradugdo Audiovisual. Dentre eles destacamos: Jorge Diaz
Cintas, Lina Alvarenga e Vera Lucia Santiago Araujo etc. Justificamos a escolha por tal tema, por
detectarmos ao longo de alguns semestres a necessidade de materiais auténticos noticiosos em lingua
estrangeira (LE) que despertassem mais interesse ao serem apresentados como atividade de aula no
ensino de lingua inglesa para cursos da drea de Comunicagao Social. Acreditamos que as atividades com
insercdao de legendas intralinguisticas (inglés¢>inglés) estimulam ainda mais o interesse de futuros
profissionais da Comunicagdo, pois eles possuem acesso ao audio, legenda e videos de noticias
internacionais no mesmo instante de sua apresenta¢do. Para a edicdo dos videos com legendas
intralinguisticas, adotamos os procedimentos técnicos de legendagem para ouvintes sugeridos por Jorge
Diaz Cintas (2003). Como visamos a compreensdo do género noticioso, ao realizarmos as legendas,
tivemos a preocupag¢dao em manter em destaque as palavras que sao mais relevantes na apresentacao
da noticia. Para esse género ndao ha um padrdo de relevancia previamente determinado. Utilizamos o
software livre Subtitle Workshop para a inser¢do de legendas e fizemos a conversao para o formato de
videoclipe. Os videos legendados fizeram parte de um conjunto de atividades aplicadas para o tema de
politica internacional (Prisdo de Dominique Strauss-Kahn) que foi desenvolvido nas aulas de lingua
inglesa para fins especificos (Cursos de Jornalismo e Radio e TV). Primeiramente, fizemos a
apresentacdo de videos sem legendas e, posteriormente, com legendas para verificar as diferencas de
nivel de compreensdo entre os dois materiais. Foi observado que com as legendas intralinguisticas
houve ndo somente uma melhor compreensdo da mensagem, mas principalmente uma reflexdo sobre
as legendas como recursos imprescindiveis na comunicagdo audiovisual.
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O MERCADO EDITORIAL NACIONAL E A CONSTRUGAO DO HEROI: A CONSOLIDAGCAO DE
NEYMAR COMO iDOLO NACIONAL

LUIS HENRIQUE MENDONGA FERRAZ

Este trabalho tem como finalidade abordar a consolidagdo de Neymar como nova celebridade nacional.
Busca-se a compreensdo do fendmeno midiatico do jogador, “produto” que alia a identidade nacional, o
mercado global e a comunica¢do de massa. Para isso, e com base na Analise do Discurso francesa, serdo
analisadas as capas das principais revistas nacionais que estampam Neymar como protagonista de suas
edigGes. O corpus da pesquisa engloba o segmento editorial brasileiro de revistas impressas, a fim de se
analisar como se da a presenca do jogador como protagonista das capas de diversas publicagdes do pais.
Os titulos selecionados para analise referem-se ao triénio (2010/2011/2012) e pertencem a segmentos
jornalisticos variados: temos revistas esportivas, de variedades, voltadas ao publico masculino, feminino
e adolescente (como, por exemplo, as revistas Placar, Epoca, Alfa, Istoé, Veja e Capricho). Mesmo
distintas em suas analises e tematicas, essas publicacGes constroem um discurso com o intuito de eleger
Neymar como a nova celebridade nacional.

A pesquisa busca a compreensdo do fenémeno midiatico do jogador Neymar, cuja construgdo imagética
presente na midia impressa nacional da-se por meio de um recorte que procura validar as
caracteristicas/valores que devem possuir os novos idolos da contemporaneidade. Nesse contexto, as
publicagdes brasileiras em questdo utilizam de sua confiabilidade para persuadir os leitores em torno da
aceitacdo do novo herdéi.

Na contemporaneidade, passamos por uma atualiza¢cdo das convengdes estabelecidas anteriormente, e
a modalidade esportiva como um produto sociocultural também passa por mudancgas significativas,
principalmente no reconhecimento de seus novos idolos. O esporte, inicialmente mediado pelo
Estado/familia, convive com o futebol negdcio/espetdculo, e os herdis anteriormente ligados as
sociedades tradicionais ddo origem aos idolos pds-modernos. O discurso mididtico confere a Neymar o
status de um idolo inovador, principalmente por estar em conjungdo com os impetos da moda e da
cultura de massa. Nesse sentido, a caracterizagdo do futebol contemporaneo e de Neymar como idolo
brasileiro respeitam as prerrogativas de um novo papel tematico: ser o melhor jogador de sua
modalidade, possuir técnica apurada, fazer gols, ser jogador/ator, anunciante das grandes marcas
globais, ter estilo diferenciado e participar ativamente das redes sociais, tornando-se noticia a cada
clique.

O enunciador, ao produzir as capas das edi¢des, confere ao jogador uma grandiosidade relacionada a
sua uma imagem positiva. As publica¢cdes, por mais distintas que sejam (género/publico), assemelham-
se especialmente pela reiteragdo das regularidades de comportamento do novo idolo, e
constantemente personificam o jogador como um ser famoso, rico, belo, detentor de novo padrao de
beleza e genial em sua profissdo. O jogador torna-se o idolo maximo das criangas, o espelho para os
adolescentes, o objeto de desejo para as mulheres e a personificagdo do sucesso profissional para os
adultos. Trata-se de um discurso que prima por uma alteragdo nao apenas do que é ser idolo de futebol
na contemporaneidade, mas do que é ser brasileiro no século XXI.
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ETICA E ESTETICA DA COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL NA SOCIEDADE DE CONSUMIDORES:
COTIDIANO, LINGUAGEM E DISCURSO.

MARCELO DA SILVA

N&o obstante a sociedade de consumo atribuir ao homem potencialidades ligadas ao desenvolvimento
técnico-cientifico, em especial a criagdo de dispositivos comunicacionais méveis, aplicativos e novas
formas de sociabilidade no mundo virtual, a critica que se faz a essa mesma sociedade habita em
reproduzir aquilo que ndo gera transformagdes. Os modos e meios de comunicagdo sdo apontados
como artefatos culturais capazes de ampliar acesso, multiplicar vozes, de se constituirem em férum
publico de debates, apontar alternativas, propostas, um lugar de negociagdes. Sem descartar essas
potencialidades, a comunicagdo organizacional integrada revela que hd um duelo travado no seio da
sociedade e das organizagGes contemporaneas. Por um lado, ao refletirmos sobre a ética e a estética no
campo da comunica¢do organizacional/empresarial, observamos estratégias e ferramentas prdoprias da
comunicacdo mercadoldgica e dos idedrios da comunicacgdo institucional; tais estratagemas passam por
questdes como responsabilidade social, qualidade de vida no trabalho, preocupag¢do com o

consumidor/cliente, de um olhar “ocupado” com a alteridade, da sustentabilidade e dos 5 “S” —

programa de qualidade total. Por outro lado, pode haver uma dissonancia entre o enunciado pelas
organizagbes e o que é percebido pelos consumidores/clientes, de maneira que as resisténcias aos
imperativos das mensagens mercadoldgicas floresgam, trazendo a espacgos de cotidianidade do mundo
capitalista contemporaneo, reacGes e visGes capazes de desvelar e confrontar determinados discursos
organizacionais no/do consumo. Frente a esse duelo, o objetivo desse projeto de pesquisa é analisar o
discurso de organizacBes/empresas que aparecem no ranking das melhores e maiores empresas do
Brasil da Revista Exame da Editora Abril, a partir de sua imagem de si, da visdo, missdo e valores
veiculados nos sites institucionais e analisar como os consumidores/clientes recebem essas
informacdes, e 0 eco que produzem em seu dia a dia. Para tanto, o eixo tedrico-metodolégico ancora-se
em autores da analise de discurso, como Patrick Charaudeau, Dominique Maingueneau, Eni Orlandi, que
afirmam que todo discurso produz um ato de linguagem com significacdo psicossocial; da Comunicagdo
organizacional/empresarial: Roberto Porto Simdes, Wilson da Costa Bueno, James Grunig e Margarida
Maria Krohling Kunsch os quais acreditam que uma comunicac¢do efetiva precisa ocorrer baseada em
aspectos éticos e estéticos e na transparéncia. No que tange aos elementos sécio-histéricos, valer-nos-
emos de Zigmunt Bauman, Dominique Wolton, Michel de Certeau, Agnes Heller, pela compreensao das
praticas sociais e do cotidiano dos consumidores, situados em discursos e referéncias complementares e
contraditérios. Proporemos, a posteriori, alternativas para que a politica e as a¢les sociais das
organizagGes estejam mais em equilibrio com seu discurso.
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A PARADOXAL CONVIVENCIA ENTRE CONTOS DE FADA E INTERNET NO CONTEXTO DE
ENSINO ATUAL

MARIA ANGELICA SEABRA R. MARTINS

Em nossas pesquisas com os membros do GEPLLE (Grupo de Estudos em Linguistica, Literatura e
Educacdo), constituido por alunos dos diversos cursos da FAAC, bem como de Pedagogia (FC-Unesp)
temos observado o desconhecimento sobre a importdncia dos contos de fada originais e o porqué de
sua narragdo para as criangas atuais. Apesar do tema ndo estar diretamente relacionado a alguns cursos,
muitos dos alunos mostram-se interessados em estudar o assunto, como forma de obterem um
instrumental a mais para ampliar seus conhecimentos. Nesses estudos pudemos inferir que a influéncia
de Disney sobre duas geragBes (ou mais) de leitores fez com os mesmos ndo atentassem para a
importancia dos contos de Grimm e Perrault, dentro do contexto em que surgiram essas estdrias e o
publico a que se destinavam, além da ignorancia acerca dos arquétipos e da simbologia junguiana,
presentes na necessidade infantil de magia (BETTELHEIM, 1987), que falam ao ego em formacdo da
crianga, em sua busca pelos significados. Essas questdes puderam ser observados na crescente procura
por estdrias de magia como as de Harry Potter, de J.K. Rowling; e dos livros de Tolkien, entre outros,
por criangas e adolescentes, na ultima década, o que reflete a necessidade de o individuo procurar os
mitos e elementos magicos de seu inconsciente coletivo, pois muitas dessas estorias fazem referéncias a
outras ja escritas e/ou narradas no trato oral ao longo de eras. Chegamos, entretanto, a um impasse,
pois o ensino da Lingua Portuguesa a crianga e ao jovem da era da internet envolve desafios: se por um
lado o professor necessita levar o aluno a interessar-se pelos temas, utilizando métodos tradicionais, a
fim de que possa haver um aprofundamento dos conteldos transmitidos; por outro, o uso
indiscriminado da rede torna, muitas vezes, a aprendizagem superficial, sem que os estudantes
desenvolvam o espirito critico e o gosto pela leitura. Propusemos, entdo, uma possibilidade de trabalho
possivel, capaz de integrar educagdo e midia, enfatizando o desenvolvimento do raciocinio légico
(LIPMAN, 1994) e da ética (KANT, 1992), e que também despertasse o gosto pela pesquisa e pela leitura.
Nessa proposta deveria ser considerada a necessidade infantil de magia (BETTELHEIM, 1987), observada
nos contos de fada e nos mitos; dessa forma, o aluno estaria em contato com os arquétipos do
inconsciente coletivo (JUNG, 2008), sendo que o professor também iria dispor de uma forma de
abordagem capaz de possibilitar ao aluno o estabelecimento das relagdes transversais, por meio da
contextualizagdo espago-temporal, capaz de conduzir o aluno a imprescindivel obten¢do das inferéncias.
O resultado do trabalho ja se faz sentir, com varios artigos publicados, projetos de Iniciagao Cientifica e
TCCs em andamento ou ja finalizados, permitindo que essa pesquisa possa cooperar para que as futuras
geragOes venham a desenvolver o gosto pela leitura e a compreender as ideologias e os contextos
proprios de cada época, os tracos polifénicos e intertextuais, ampliando seu arcabouco cultural, com
vistas ao estimulo do questionamento e das inferéncias, ao despertar dos conceitos da ética e a
producdo de textos bem formados em termos de léxico e de estruturas sintatico-semanticas e que
utilizem a transversalidade.
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REVISTA PONTO E VIRGULA

MARIA EDUARDA AMORIM
MARIANA AMUD FERNANDES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: No ar desde 2006, a Revista Ponto e Virgula é uma radio-revista
idealizada e produzida pelo Ntcleo de Jornalismo da Radio Unesp Virtual. Veiculado semanalmente (as
quartas-feiras, as 19 horas), o programa tem como foco tematico cultura e cotidiano, com uma
abordagem leve e descontraida. Sendo um projeto de extensdo da universidade, propicia espago para a
pratica dos conceitos e procedimentos do radiojornalismo.

OBIJETIVOS: A Revista Ponto e Virgula tem como proposta apresentar assuntos de cultura (musica,
teatro, fotografia, artes plasticas, cultura urbana e cenario artistico independente) e cotidiano utilizando
de técnicas jornalisticas, dando espago para que os alunos trabalhem o jornalismo radiofénico. Tem
como objetivos informar seu publico sobre a programagdo cultural como um todo, com foco nos
eventos da cidade de Bauru, entreté-lo com uma linguagem leve e diferenciada e incluir os calouros na
produgdo jornalistica desde seu ingresso na universidade.

MATERIAL E METODOS: O material apresentado pelo programa é produzido a partir de uma reunido de
pauta entre repdrteres, editor e chefe de reportagem, producdo das matérias de cardter criativo e
opinativo pelos repdrteres e edicdo do conteudo pelo editor.

Durante as reunides de pauta sdo discutidos os possiveis temas do préoximo programa e ha um feedback
aos reporteres sobre as matérias produzidas. As pautas, produzidas pelo chefe de reportagem,
apresentam uma orientacdo sobre o tema tratado, sugestdo de fontes e perguntas, além do
encaminhamento a ser dado a matéria.

O programa é composto por matérias com foco local e regional e os quadros Pilula Pop, Dicas Culturais e
Sintonia Ponto e Virgula. O Pilula Pop é um boletim opinativo gravado pelo repérter, com cerca de dois
minutos, que trata de temas polémicos e que geram discussGes. Nas Dicas Culturais, o repdrter
apresenta, através de um boletim, novidades no cendrio musical, cinematografico, artistico ou literario,
que considere interessante. O quadro Sintonia Ponto e Virgula mescla texto e musica em uma
reportagem sobre artistas e bandas com relevancia factual, trazendo uma retrospectiva histérica da
carreira do musico, com seus hits e sucessos.

O conteldo da radio-revista conta com matérias, entrevistas, reportagens, quadros e recursos sonoros
(musicas, audios e boletins) a fim de proporcionar o crescimento profissional do programa e do alunos
envolvidos no projeto.

RESULTADOS E DISCUSSOES: A Revista Ponto e Virgula é um programa consolidado desde 2006, que
mantém sua estrutura de radio-revista abordando cultura e cotidiano de forma descontraida e
interessante com visdo critica, através de uma linguagem clara, leve direta.Os participantes do projeto
de extensdo adquirem nog¢des de reportagem, redagao e edi¢do e aprendem a trabalhar em equipe e a
cumprir prazos.

CONSIDERACOES FINAIS: A Revista Ponto e Virgula cumpre com seu papel de radio-revista prezando
pelo bom relacionamento entre repdrteres, editores, locutores, técnicos e ouvintes. Estimula a
responsabilidade profissional entre os envolvidos e visa o aprendizado diario sobre as técnicas do
jornalismo radiofénico.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

119



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

PAU A PIXEL: PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO UNIVERSITARIOS

MARIA LUIZA FURATORI LEOPASSI
LETICIA PASSOS AFFINI

LUIS ENRIQUE CAZANI JUNIOR
LETICIA PANICHI CAMPOS

Realizado desde 2002, o projeto objetiva veicular, em emissora de televisdo, a produgdo audiovisual do
curso de Comunicagdo Social (Radialismo), da UNESP, a partir da produgdo de programas de televisdo.
Até 2011 os programas eram veiculados pela TV Camara - Canal 10 NET Bauru e, a partir de 2012,
estabeleceu-se uma parceria com a Televisdo Universitaria UNESP - Canal 45 UHF e 32 NET Bauru. O
nome Pau a Pixel é uma alusdo as casas de pau a pique, visto que a produc¢do no contexto universitario
ajusta-se as condigdes laboratoriais e a falta de recurso financeiro. O programa fomenta a producgdo
audiovisual experimental e da oportunidade para o corpo discente colocar em pratica o conhecimento
adquirido ao longo de sua formacgao e discutir conceitos tedricos e técnicos coletados apds a veiculagao.
O incentivo a execugdo pratica de conteudo tedrico define como metodologia do projeto a pesquisa-
acdo, que insere os alunos no ambiente da ocorréncia do fen6meno promovendo interagdo com a
situacdo investigada e revertendo os resultados em beneficio do préprio grupo (PERUZZO, 2006).
Dividem-se as tarefas de realizacdo do projeto (pré-producdo, producdo e pds-producdo) entre os
integrantes do grupo atendendo ao organograma de uma emissora de televisdo. Apds a veiculagdo, sdo
promovidas discussdes para o encaminhamento de solu¢Bes as imperfei¢des apontadas. A 122
temporada estreou dia 14 de margo de 2013, e os programas estdo sendo veiculados quinzenalmente as
22h. Foram realizados oito programas com, aproximadamente, trinta minutos cada. E de acordo com a
tematica de cada episddio e o padrdo de qualidade previsto pela TV UNESP, foram selecionados, da
producdo discente de 2012, oito curtas-metragens. Buscou-se aprimorar o projeto através da concepgdo
de uma nova estrutura televisual e identidade visual, que exigiu a criacdo e montagem de logo, cenario
e vinhetas inéditas. Os programas passaram a incorporar dois apresentadores; incluir entrevistas e
depoimentos de alunos e profissionais da drea; e inserir novos quadros, VTs e conteudos referentes aos
diferentes aspectos da produgdo audiovisual. Sua veiculagdo na TV UNESP atualiza o conceito broadcast
de transmissdo e difusdo de informacdo na televisdo. Mas os programas, que antes eram veiculados
apenas na televisdo, passaram a atender o conceito de miltiplas telas ao serem disponibilizados no
ciberespaco, através do site da TV UNESP, pelo seu canal do YouTube. Contetdos de video que até 2011
eram produzidos especificamente para o ciberespaco, chamados "Pau a Pixel Investiga" e "Pau a Pixel
Critica", foram incorporados em 2012 como quadros do programa e passaram a ser exibidos na
televisdo. O projeto aproxima universidade e comunidade; divulga o conteldo realizado pelas disciplinas
praticas dos cursos de Comunicagdo da FAAC; realiza pesquisas através da experimentacdo da
linguagem audiovisual; e articula elementos audiovisuais caracteristicos da televisdo ao ciberespacgo. A
reestruturacdo do Pau a Pixel em 2012 valorizou-o como laboratério experimental, incentivando a
realizacdo de trabalhos praticos e fomentando a participagdo de discentes colaboradores. Seu contetudo
pode ser acessado em suportes tecnoldgicos como o computador e dispositivos moveis, e sua
visibilidade na web pode ser contabilizada através do contador de visualizagGes do YouTube. Nesse
contexto, o ciberespaco atua como potencializador do processo dialégico da midia, estimulando no
receptor a proatividade, a colaboragdo e a personalizagdo de contetudo. A pesquisa-agao contribuiu com
0 embasamento tedrico necessdrio a criagdo e produgdo dos programas televisivos e a execugdo de
tarefas praticas. Os resultados da pesquisa foram publicados como artigos cientificos em congressos e
eventos académicos da drea de Comunicagao Social.
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A PRODUGAO INTERDISCIPLINAR DO INTERPROGRAMA ATALHO DO PET-RTV

MARIANA BARONE BELO
FERNANDA GRISI BARBAN

VINICIUS PEREIRA OLIVEIRA
ALEXANDRE SANTANA FURLAN
PEPITA MARTIN ORTEGA

LUCIANA ARRAES DE ALENCAR ASSIS

INTRODUCAO: O Atalho-PET é um produto do nicleo de Audiovisual do grupo PET-RTV com uma
linguagem hibrida de videorreportagem e documentdrio. O programa atende as demandas de
interdisciplinaridade propostas pelo grupo, pois é produzido por estudantes dos cursos de Jornalismo,
Design e Radialismo da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo (FAAC). Em produgdo desde abril
de 2012, o projeto comegou utilizando o Youtube e o Facebook como meios de divulgagdo dos videos
(que tinham uma duragdo média de 3 minutos). Para o ano de 2013, foi firmada uma parceria com a TV
UNESP, em que o Atalho serd inserido nos intervalos da grade de programacgdo, no formato de
interprograma.

OBIJETIVOS: O programa Atalho-PET tratara exclusivamente em 2013 dos projetos de extensdo da UNESP
de Bauru. O conteldo retratara a extensdo universitaria como um processo educativo, cultural e
cientifico, que se articula ao ensino e a pesquisa de forma indissociavel, viabilizando a relacdo
transformadora entre a Universidade e a sociedade. A equipe do nucleo de Audiovisual do grupo PET-
RTV segue a légica multidisciplinar para agendar os temas e fontes para a produgdo de cada programa e
busca cobrir todas as areas de conhecimento cientifico existente no Campus da UNESP de Bauru. O
objetivo é realizar uma producdo audiovisual que agregue conhecimento e pratica profissional
qualificados para os estudantes envolvidos, além de prestar servicos a comunidade, divulgando
informacdes e repassando conhecimentos.

MATERIAL E METODOS: O Atalho conta com uma equipe de Jornalismo, que elabora as pautas e
seleciona um repodrter para conduzir a entrevista; uma equipe de Radialismo, que conta com dois
cinegrafistas, um técnico de som, um produtor e um editor geral; e uma equipe de videografismo
responsavel pela identidade visual do Atalho PET.

O formato apresenta tanto caracteristicas de videorreportagem (linguagem objetiva, intuito de
responder a todas as questdes levantadas) quanto de documentario (preocupacéo estética em relagdo
aos enquadramentos e movimentos de camera), sendo apresentados depoimentos dos entrevistados
em seu proprio lugar de trabalho sem, contudo, a participacdo direta de um apresentador/reporter.
RESULTADOS E DISCUSSOES: A experiéncia da produgdo em 2012 rendeu a parceria com a TV UNESP,
que trara um aperfeicoamento técnico, estético e conceitual para o projeto, monitorando e dando a
equipe um feedback para cada video realizado, contribuindo para a profissionalizacdo do grupo
enquanto criadores e produtores de audiovisual.

CONSIDERACOES FINAIS: O interprograma Atalho PET busca oferecer uma nova interface de contato
entre a universidade e a comunidade, divulgando projetos ainda pouco conhecidos, mas que tém
grande importdncia académica e cientifica para alunos e para a sociedade. Desenvolvido por alunos do
PET-RTV e alunos da FAAC, o programa tem auxiliado na formacgao dos estudantes envolvidos, de modo
que atende a demanda de atividades extracurriculares, desenvolve a capacidade criativa, de
comunicagao, de pesquisa, de adaptagdo aos novos meios midiaticos, e, sobretudo, capacidade critica. A
produgdo do interprograma ajuda a despertar a capacidade de reflexao, tornando seus participantes
mais aptos a exercerem suas futuras profissdes de maneira mais humana, inteligente e cidada.
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PET RADIOFONICO: A EXPERIENCIA PROFISSIONAL NO RADIO

MARIANA DE SOUSA CAIRES

KELLY DE CONTI RODRIGUES

WAGNER BENITO ALVES

NATHALIA DOS SANTOS ROCHA DA SILVA
TAYANE AIDAR ABIB

INTRODUGAO: O PET Radiofénico ¢ um nucleo de comunicacio e um laboratério de estudos e
experimentacdo sobre linguagem e formatos do Programa de Educagdo Tutorial de Radio e Televisdo
(PET-RTV) da FAAC-UNESP. O projeto busca o aprimoramento dos alunos em producdo jornalistica para
radio, que elaboram conteddos com enfoque cultural-educativo, universitario e comunitario. Isto é
possivel com a parceria entre a equipe PET e a Radio Unesp FM.

OBJETIVOS: Como prop&e Assumpgdo (2003, p. 41), “[...] através de uma pedagogia comunicacional é
possivel fazer das radios universitarias um veiculo de divulgacdo da produgdo técnico-cientifica da
universidade possibilitando aos radiouvintes o acesso a informagao, educagao e cultura”. O objetivo da
parceria entre Radio Unesp FM e PET Radiofonico &, justamente, manter uma programacado de carater
cultural e educativo e permitir a experiéncia profissional dos alunos. O programa Cidade Universitaria,
que encabeca essa parceria, segue a linha editorial prevista e tornou-se um dos principais produtos
jornalisticos da Unesp FM .

MATERIAL E METODOS: O Cidade Universitaria é um programa didrio veiculado na Radio Unesp FM. O
sucesso da parceria com o PET-RTV garantiu a consolidagao desse produto, que ganhou mais espago na
emissora por meio da veiculagdo ao vivo e em duas edigdes. Atualmente, ele vai ao ar de segunda a
sexta-feira, as 7h45 e as 18h, com duragdo de 15 minutos por edi¢do.

As pautas sdo formuladas pela equipe da Radio Unesp FM e do PET-RTV, seguindo as especificidades
técnicas do veiculo e as diretrizes editoriais da emissora. O Cidade Universitaria € um programa voltado
para o publico académico, como estudantes, professores e pesquisadores de diversas areas do
conhecimento.

O programa veicula notas, noticias e reportagens sobre os acontecimentos e pesquisas académicas da
Unesp e das principais universidades do pais. Para garantir a produgdo didria, o PET escala dois
reporteres por dia na redagdo da radio.

O programa ¢é locutado por membros da equipe de jornalismo da emissora, mas varias noticias e
reportagens sdo gravadas pelos alunos integrantes do PET-RTV e inseridas no programa. A grande
maioria dessas matérias gravadas é composta por entrevistas, também realizadas pelos discentes
mencionados.

Toda a produgdo utiliza a estrutura da Radio Unesp FM, que permite que os estudantes apliquem os
processos de criagdo da noticia, desde a pesquisa dos assuntos e fontes, passando pela redagdo da
matéria e concluindo com a edi¢do de audio.

RESULTADOS E DISCUSSOES: O contetido produzido para o programa em questdo é um dos que mais se
identificam com a proposta da emissora. Por ser uma radio publica e universitaria, caracteriza-se por
priorizar informacdes educativas e culturais, ja que seu papel social configura-se como o mais relevante
dentro do fio condutor dos principios editoriais. Com isso, o Cidade Universitaria é pautado por
informacgdes sobre vagas de empregos e estagios, concursos publicos e, principalmente, resultados de
pesquisas e eventos cientificos.

Grande parte dos assuntos também é utilizada para a produgdo de podcasts, cuja veiculagao é realizada
por meio do Portal PET, outro produto do PET-RTV que conta com matérias de diversos formatos. Isso
reforca a integracdo do grupo e faz com que com seja trabalhada a convergéncia de plataformas,
formatos e linguagens.

CONSIDERACOES FINAIS: As atividades desenvolvidas dentro do PET-RTV permitem que os discentes
entrem em contato com as diferentes plataformas e linguagens do mercado da comunicagao,
reproduzindo o ambiente profissional. A criagdo de podcasts e vinculagdo dos trabalhos produzidos
pelos estudantes no Portal PET também funciona como uma forma de refletir e praticar a convergéncia
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na era da convergencia

dos formatos e linguagens, cada vez mais presentes nos veiculos de comunicagdo em fungdo da
digitalizacdo dos meios ocorrida nos ultimos anos.
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JORNAL COMUNITARIO VOZ DO NICEIA

MARIANA DE SOUZA DURE
MOEMA NOVAIS COSTA

BREVE DESCRICAO: O projeto de extensdo Jornal Comunitario Voz do Nicéia objetiva a mobilizacio
social e o envolvimento da comunidade nas solugdes dos problemas comuns, além do reconhecimento
social dos cidad3aos beneficiados pela publicagdo. O jornal é editado, em todas as suas etapas de
produgdo, pelos alunos de Comunicagdo Social: Jornalismo da Unesp de Bauru e coordenado pelo
professor Angelo Sottovia Aranha. A equipe envolve 28, incluindo duas bolsistas, responsaveis pela
coordenacdo, edi¢do e diagramagdo, Mariana de Souza Duré e Moema Novais Costa.

O exercicio da responsabilidade social faz do projeto uma atividade essencial para a formacdo
profissional. O bairro Jardim Nicéia fica na cidade de Bauru e é marginalizado por grande parte da
populagdo por seu histdrico de grandes conflitos por terra e direitos sociais, além de estar localizado
entre condominios de luxo que indiretamente ofendem moralmente e segregam os moradores.
Portanto, o projeto possibilita aos estudantes a oportunidade de praticar a profissdao de forma efetiva e
aos moradores a possibilidade de se envolverem e participarem da elaboracdo do projeto e das
melhorias no bairro. Sua distribuicdo é feita pensando em uma divulgacdo municipal de assuntos
tratados anteriormente apenas dentro do bairro.

OBIJETIVOS: O projeto tem como objetivo tornar publicos assuntos de interesse da comunidade, através
do contato direto com a mesma, além de mobilizar a populagdo envolvida e prestar servigds aos
moradores.

MATERIAL E METODOS: A principal diferenga na producdo do jornal comunitario é que os moradores do
bairro participam ativamente da escolha dos assuntos a serem tratados no periddico por meio de
reclamacGes e sugestGes de temas. Ou seja, o Voz do Nicéia usa métodos e técnicas jornalisticos
convencionais, mas sempre com uma visdo social e sem fins comerciais.

A metodologia do Projeto visa inserir os alunos em todas as fases de produc¢do do jornal, sendo elas o
planejamento grafico-editorial, a coleta e a apuragdo dos dados junto a comunidade, a reda¢do das
matérias, a edi¢do do jornal, a impressao e a distribuicdo deste no bairro, quando o estudante entra em
contato diretamente com seus leitores, deixando o jornal de casa em casa. Nessa nova visita, ja sdo
coletadas com os moradores as ideias e sugestdes para a edi¢do seguinte do jornal Voz do Nicéia. "Uma
imprensa s6 pode ser considerada comunitaria quando se estrutura e funciona como meio de
comunicagdo auténtico de uma comunidade. Isto significa dizer: produzido pela e para a comunidade"
(MARQUES DE MELO, 1981).

RESULTADOS E DISCUSSOES:O jornal contribui para maior aproximacio entre o poder publico e os
moradores, da voz a populagdo e em consequéncia acelera eventuais processos de melhoria de servigos
e infraestrutura para o bairro. Desde que o Projeto comegou suas atividades, no ano de 2009, muita
coisa mudou no Jardim Nicéia. As condi¢cOes de vida eram dificeis, ndo havia um Centro Comunitario, as
ruas ndo eram asfaltadas, o poder publico e as secretarias municipais ndo davam a devida atencdo a
comunidade. A chegada do jornal colaborou para informar as autoridades sobre os principais problemas
e dificuldades dos moradores, fortaleceu o sentimento de inclusdo do bairro a cidade de Bauru e
contribuiu para melhorias na infraestrutura, como o asfaltamento de algumas ruas, a destinacdo de um
espaco para o Centro Comunitdrio, a construgao de rede de esgoto apropriada.

CONSIDERACOES FINAIS: Visto que o Voz do Nicéia vem realizando sua fun¢do na comunidade, a
expectativa é que o jornal continue incentivando melhorias positivas, trazendo informagGes sobre os
problemas estruturais ainda existentes no local, tanto para os moradores quanto para o prefeito e
vereadores, prestando servico, buscando as reivindicacdes de melhoria e ainda fortalecendo as préprias
relacdes entre os moradores, que se veem nas diferentes se¢des do periddico.
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AS AGOES COLETIVAS E INTERDISCIPLINARES DA ASSESSORIA DE COMUNICAGAO DO PET-RTV

MARILIA LUIZA NESPOLI FERREIRA
BEATRIZ BRANDAO HAGA

CAROLINE PEREIRA DOS SANTOS LIMA
WANESSA MEDEIROS ALVES

JAKELINE BRUNA LOURENCO DA SILVA
CAMILA NASCIMENTO DAVID

INTRODUCAO: A Assessoria de Comunica¢do do PET-RTV é um instrumento profissional dos bolsistas e
voluntarios de Jornalismo e RelagGes Publicas e configura-se como uma atividade extracurricular e
multidisciplinar.

OBJETIVOS: A Assessoria de Comunicagdo do Grupo PET-RTV realiza divulga¢do das atividades de
pesquisa, ensino e extensao desenvolvidos pelos petianos e por outros projetos agregados, em veiculos
convencionais ou pela internet. As informagGes sdo destinadas ao publico académico e a comunidade
externa. Os bolsistas e colaboradores envolvidos agregam conhecimento tanto na aplicagao do que é
aprendido nos cursos de graduacgdo, quanto nas atividades extracurriculares, que também servem para
aprimorar a organizacao do Grupo PET-RTV. Os participantes da Assessoria de Comunica¢do adquirem
experiéncia com a formagdo adicional em planejamentos comunicacionais de um grande projeto de
comunicacdo integrado. O contato com estudantes de diferentes cursos da FAAC permite que as
atividades sejam realizadas de forma interdisciplinar e coletiva.

MATERIAL E METODOS: A Assessoria de Comunicacdo do PET-RTV é responsavel pela gestdo da
comunicagao entre os membros do PET-RTV e os seus publicos. Cabe ao nucleo, monitorar a qualidade e
divulgar os produtos desenvolvidos por outros nucleos do projeto (audiofénico, audiovisual, impresso e
online) pelo Twitter e Facebook, assim como mensurar a visibilidade por meio do clipping de veiculos do
campus e de Bauru. A Assessoria também consolida as parcerias ja realizadas com o Departamento de
Comunicacdo Social (DCSO), TV Unesp, Radio Unesp FM, E-Colab, NeoCriativa, Locomotiva RTV,
LECOTEC, Radio Unesp Virtual e Univesp. Em longo prazo, a Assessoria sera responsavel pela gestdao de
pessoas; analise dos projetos e planos de comunica¢do; acompanhamento dos resultados obtidos com
as acOes e sugestBes de agles voltadas ao publico interno e externo.

A Assessoria cumpre a tarefa de aproximar os membros do grupo dos estudantes da FAAC e dos
professores do Departamento de Comunicacdo Social. Para realizar tal atividade, durante todo o
semestre letivo, sdo realizados atendimentos com co-tutores do projeto, para complementar o
conhecimento dos envolvidos sobre assessoria de imprensa e relacionamento com publicos. Essa
experiéncia provera as diretrizes que norteardo os planos de comunicagao realizados no semestre que
visam a integracdo dos membros e a melhoria da imagem do grupo com os demais alunos da faculdade.
RESULTADOS E DISCUSSOES: Pensando na atual integracdo virtual vivenciada, a Assessoria de
Comunicagdo observou que as midias sociais do PET-RTV sdo ferramentas capazes de dar maior
dinamismo ao processo de comunicac¢do interna e externa do projeto. Tais instrumentos eram apenas
usados como forma de divulgacao das atividades organizadas pelo grupo. A comunicagao informal entre
estudantes e Assessoria, presente no Facebook e Twitter, por exemplo, permitiu uma maior interacdao
com o conteudo divulgado e reforcou a ligagdo entre idealizadores do projeto e o publico alvo.
CONSIDERACOES FINAIS: A Assessoria de Comunicagdo vem consolidando parceiros para a ampliacio do
projeto durante os meses de experiéncia. Por meio de uma convergéncia midiatica entre os grupos de
extensdo e pesquisa da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao (FAAC), o Nucleo obteve um
contato mais intenso com os estudantes do campus e docentes. O sistema de comunicagdo da
Assessoria PET faz a divulgacdo dos trabalhos dentro e fora das redes sociais, alcangando com isso, um
publico amplo em todas as atividades organizadas pelo grupo PET-RTV. A Assessoria de Comunicacdo
propiciou uma estrutura laboratorial para estudo e pesquisa em linguagens e formatos, que também
agrega outros grupos de pesquisa e de extensdo e produz sinergia, bom aproveitamento, e troca de
experiéncias entre os projetos.
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PROGRAMA RADIOFONICO ATIVIDADE

MARINA DE MELLO FONTANELLI
AGNES SOFIA GUIMARAES CRUZ
MILLENA GRIGOLETI DA SILVA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA:O projeto de extensdo “Atividade” consiste na elaboragio de
programetes radiofénicos com duragdo de 15 minutos, veiculados semanalmente, aos sabados, as
12h30 pela Radio Unesp FM 105,7. O programa aborda assuntos relacionados a terceira idade como,
por exemplo, saude, projetos, leis, cultura, questdes psicoldgicas etc.

A equipe do “Atividade” é composta, em média, por quatro alunos do curso de jornalismo: um editor-
chefe, que produz as pautas, o roteiro e é responsavel pela edicdo de audio; e outros trés que
trabalham como repdrteres na produgdo das matérias. A locugdo é feita por dois membros da equipe ou
por algum aluno convidado, sendo que os repdrteres possuem espago para usar a imagina¢gdo em suas
matérias.

A estrutura do programa é composta por quadros que se alternam a cada programa; assim, nem todos
os quadros sdo produzidos semanalmente.

DESCRICAO DOS QUADROS:

Entrevista: Com uma pessoa especializada no tema da semana.

Atividade nas ruas: opinido e comentarios da terceira idade sobre o tema da semana.

Porta retrato: quadro que conta um pouco da histdria da vida de alguém que ja esta na terceira idade. O
quadro procura passar um ensinamento com a experiéncia do entrevistado.

Bons tempos: quadro no qual o (a) ouvinte da terceira idade faz um pedido de uma mdusica de sua
juventude. E contada a trajetdéria do cantor (a) e o pedido musical é tocado, quase sempre ndo
integralmente pelo curto tempo do programa.

Na poltrona: quadro que passa uma informacgGes sobre filmes, conta a histéria do longa-metragem e
possui sua trilha sonora como BG. Geralmente, sdo filmes com tematicas relacionadas a terceira idade
ou filmes classicos.

Marca paginas: informagdes sobre leitura de um livro que também possui um tema relacionado a
terceira idade.

Antigas palavras: quadro que relembra expressdes antigas, conta suas origens e em que situagGes eram
utilizadas.

Além desses quadros, o programa também divulga a programacéo especializada para a terceira idade
dos nucleos locais e faz a cobertura de eventos realizados por esses nucleos, como por exemplo, a
Mostra de Talentos realizada semestralmente pela UATI da USC, e a Semana Municipal da Terceira Idade
elaborada pela Secretaria do Bem Estar Social de Bauru.

OBJETIVOS: a proposta do projeto é ampliar a consciéncia dos idosos com relagdo aos temas que os
envolvem e incentivar esse publico a realizar, como o préprio nome evidencia, atividades.
METODOLOGIA: Para atingir os objetivos propostos, o programa propde a integragdao com nucleos locais
voltados para terceira idade, como a UNATI do campus de Bauru da Unesp (Universidade Aberta a
Terceira Idade do campus de Bauru da Unesp); a UATI da USC (Universidade Aberta a Terceira Idade da
Universidade do Sagrado Coracgdo); CCls (Centros de Convivéncia dos Idosos); Sesi (Servico Social da
Industria); SESC (Servico Social do Comércio); e a AAPIBR (Associacdo dos aposentados e pensionistas de
Bauru e Regido).

Com essa integragdo, também é possivel identificar como os idosos vivem e o que eles querem saber ou
0 que seria interessante para eles conhecer. Transmitir seus proprios depoimentos também é uma
forma de permitir a identificagdo com as situa¢des que vivenciam em seu cotidiano.
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RESULTADOS: como o projeto é um programa de radio, ndo é possivel dimensionar o alcance de sua
transmissao, porém deduz-se que o mesmo tem grande relevancia social, por atender aos interesses de
um publico muitas vezes excluido da programacao tradicional.

CONSIDERACOES FINAIS: além de visar ao beneficio do publico ouvinte, o programa contribui para a
formagdo dos alunos que participam do projeto, por propiciar o convivio com os idosos e a consciéncia
da pratica jornalistica como agente de mudangas na sociedade e na vida das pessoas, alertando, assim,
para a responsabilidade social do jornalismo.
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ABORDAGEM ESPORTIVA E ANALISE DOS JORNAIS FOLHA DE SAO PAULO E LANCE!

MARINA GOULART DORIGO
JOSE CARLOS MARQUES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: este trabalho é uma andlise parcial da pesquisa de iniciagdo cientifica
denominada “As Novas e as Novissimas Tecnologias na Media¢do do Fato Esportivo: Uma Abordagem a
Partir da Ecologia da Midia — Parte 1I” que conta com o auxilio financeiro do CNPq (Centro Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico), coordenada pelo orientador Professor Doutor José Carlos
Marques. O estudo visa analisar e comparar como a edigdo do jornal didrio especialista em esportes
“Lance!” e o jornal didrio “Folha de S. Paulo” abordam as tematicas e eventos importantes no contexto
esportivo do Brasil.

OBIJETIVO: o objetivo central do estudo é comparar e analisar a abordagem do mesmo fato, presente em
jornais com caracteristicas e publicos diferenciados, além de procurar compreender quais as diferencgas
fundamentais (linguagem, importancia, enquadramento, noticiabilidade e etc.). O estudo também se
propde a analisar como a mediagdo do esporte tem sido modificada a partir do surgimento de novos
meios de comunicagdo que, ao longo das ultimas décadas, tém alterado a recepgao do acontecimento
esportivo. Segundo Castells (2003), “Como nossa pratica é baseada na comunicacdo, e a Internet
transforma o modo como nos comunicamos, nossa vida é profundamente afetada por essa nova
tecnologia da comunicagdo”.

JUSTIFICATIVA: os eventos ja estudados sdo a Final da Copa Nordeste de Futebol, a Final da Superliga de
Volei Masculino e o inicio do Campeonato Mundial de Férmula 1. Justifica-se a escolha do corpus pela
importancia dos jornais em seus segmentos. O Lance! domina o mercado nacional no segmento do
jornalismo esportivo, e a Folha de S. Paulo é o jornal generalista didrio mais vendido no pais.
METODOLOGIA: a metodologia usada no trabalho inclui a pesquisa bibliografica acerca dos conceitos
tedricos que fundamentam o projeto, uma analise quantitativa (levantamento de frequéncia de cada
veiculo) e a analise qualitativa (avaliacdo do conteudo a partir do sentido dos textos).

CONSIDERACOES FINAIS: a A iniciagdo cientifica visa ao estudo e aprofundamento da abordagem do fato
esportivo nos meios impressos. Analisando como cada jornal adéqua o conteddo e a forma de suas
matérias, a fim de transmiti-las a seu publico alvo.
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RETORICA, SOFISMA E COMICIDADE: NOS FILMES PUBLICITARIOS DA TOPPER E DA
CONFEDERACAO BRASILEIRA DE RUGBY

MARTA REGINA GARCIA CAFEO
JOSE CARLOS MARQUES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o Brasil ird sediar os dois maiores eventos esportivos mundiais desta
década: a Copa do Mundo de Futebol em 2014 e as Olimpiadas em 2016, o que, de certa forma,
contribui com as pesquisas da area de comunicagdo e esporte. Com esse cenario de megaeventos
esportivos, o rugbi — um esporte tdao antigo como futebol, porém de pouco conhecimento do publico
brasileiro — terd sua reestreia como modalidade olimpica nos Jogos do Rio de Janeiro em 2016 e, por
esse motivo, passa por uma reestruturagdao, visando a sua popularizagdo, para torna-lo conhecido,
valorizado e incorporado a cultura brasileira.

OBIJETIVOS: os objetivos sdo identificar os elementos utilizados nos discursos das mensagens dos filmes
publicitarios; desenvolver uma reflexdo contextualizada dos aspectos socioldgicos do esporte e das
questdes do marketing esportivo, em modalidades pouco conhecidas e divulgadas; e analisar de que
forma o atual momento esportivo vivido pelo Brasil pode contribuir com o desenvolvimento do rugbi no
pais.

MATERIAL E METODOS: este estudo analisa os seis filmes publicitarios veiculados para divulgagdo do
rdgbi no Brasil em 2010 e 2011, numa parceria entre a Confederacdo Brasileira de Rugby e a Topper. Na
hipdtese, parte-se da ideia de que as estratégias de comunicacdo utilizadas foram ousadas e tiveram,
como foco, o riso e o humor autodepreciativo, sofismas e a aproximagdo com o futebol, como os
elementos centrais para chamar a atengdo da populagdo brasileira. Para analise dos filmes publicitarios
da Topper/Rugbi, foram realizadas diversas tarefas de acordo com o roteiro metodoldgico de Francis
Vanoye, que indica, inicialmente, a descrigdo dos filmes.Dessa forma, apds a descri¢do dos seis filmes
publicitarios, foi realizada a andlise, baseada nas categorias de Argumentagdo Direta de Chaim Perelman
(2000), onde sdo observados personagens, cenarios, objetos, retdrica e sofismas. A Narragdo tem, como
foco, verificar os tipos de narrativas que, nesse caso, demonstram uma aproxima¢do com o futebol
como um elemento presente em praticamente todos os filmes publicitarios. Por ultimo, em a Seducgdo-
Fascinio é considerado o elemento de encantamento e de repeticdio que possibilita a melhor
compreensdo da mensagem, utilizando como base os estudos de Vladimir Propp.

RESULTADOS E DISCUSSOES: nos filmes analisados s3o apontados a aproximagdo com o futebol, o riso e
o humor autodepreciativo como a estratégia utilizada para apresentar um esporte carente de
conhecimento e de informagdo, pois, com o uso da comicidade, foi possivel atrair os olhares para o
ragbi que conseguiu rir de si mesmo, das suas dificuldades e da falta de expressdo do cenario nacional.
Ainda assim, planeja seu crescimento e pretende tornar-se a segunda modalidade esportiva mais
praticada no pais.

CONSIDERACOES FINAIS: as estratégias de comunicagdo utilizadas foram ousadas e tiveram, como foco,
o riso e o humor autodepreciativo, sofismas e a aproximagao com o futebol, como os elementos centrais
para chamar a atenc¢do da populagao brasileira
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A COMUNICAGAO E A CONSTRUGAO SOCIAL DA REALIDADE: A CONTRIBUIGAO DOS MEIOS
ALTERNATIVOS

MAXIMILIANO MARTIN VICENTE

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA : o presente texto apresenta um resumo da discussdo teérica sobre o
papel social da comunicagdo no mundo contempordneo e seu papel na compreensdo critica da
realidade. Pretende-se mostrar a relevancia da teoria critica e dos estudos culturais como ferramentas
indispensaveis para dar um sentido mais consistente e critico aos fendmenos sociais. Dessa maneira, a
denominada crise dos meios de comunicagdao de massa e a visao reducionista da comunicagdo e dos
fendmenos sociais fica superada tal como se pretende explicar seguindo as propostas de Igndcio
Ramonet (1999, 2001, 2002 e 2003).

OBIJETIVOS: a veracidade da noticia se impde pela repeticdo constante e permanente de dados, mesmo
que nem sempre sejam confirmados. A mesma noticia veiculada pelos diversos meios torna-se
verdadeira por ela mesma. Tal procedimento aconteceu de maneira clara e evidente nos meios de
comunicacdo ao tratar da questdo da corrupgdo. Assim, perde-se a capacidade de avaliar as estruturas e
0s mecanismos maiores nos quais se desenvolvem os acontecimentos.

MATERIAIS E METODOS: as perguntas classicas do jornalismo como: quem fez o qué, com que meios,
onde, por qué, e quais as consequéncias desaparecem diante das evidencias das imagens. Obviamente,
de acordo com Ramonet, a reflexdo perde profundidade assim como perde sentido a preocupag¢dao com
a leitura e as explicagdes dos acontecimentos. Desta maneira, o tempo presente estaria determinado
pela imagem ocasionando estragos fatais as explicagdes mais longas e profundas envolvidas na
construcdo das noticias.

A informagdo, continua defendendo Ramonet, se resume ao que pode ser comunicado ao vivo em
tempo real. O desdobramento dessa constatagdo reside nas transformagGes acontecidas nas primeiras
paginas dos jornais. Efetivamente, a primeira pdgina da maioria dos jornais impressos lembra a televisdo
(fotos coloridas, grandes manchetes, breves textos...). Com isso o espa¢o dedicado a analise mais
analitica e consistente cedeu lugar ao comentario breve e rapido, evidentemente, menos fundamentado
e mais superficial.

RESULTADOS E DISCUSSOES: para Ramonet, desde a década de oitenta do século passado, a imagem
estd se tornando o fendmeno predominante nos meios de comunicagdo. De fato, ver um acontecimento
parece ter se tornado como sindénimo de verdade, mesmo que esse ver seja assistir um desfile de
imagens sem nenhum tipo de nexo ou explicacdo. A exibicdo de um episédio, na maioria das vezes em
tempo real, torna-se, sem maiores complicagdes, um acontecimento verdadeiro e inquestionavel. O
simples fato de ver ja equivaleria a estar informado, pois a imagem explica tudo.

CONSIDERACOES FINAIS: os estudos criticos e culturais superam as constata¢cdes de Ramonet de tal
forma que ao contextualizar os acontecimentos e colocar em cena os atores sociais procuram dar um
sentido social aos fatos criando uma narrativa e interpretacdo que destacam pela adog¢do da cidadania e
da participacdo social. Para ilustrar essa problematica se apresentara os resultados de uma pesquisa ja
concluida sobre a Primavera Arabe
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JORNAL DO FERRADURA

MAYARA ALVES DOS REIS

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA : o “Jornal do Ferradura” é um projeto de extens3do da Faculdade de
Artes Arquitetura e Comunicagdo da UNESP de Bauru. Trata-se de um jornal comunitdrio voltado para o
publico do bairro da periferia Ferradura Mirim. O jornal é feito por estudantes de jornalismo, que
visitam periodicamente o bairro, conversam com os moradores e produzem matérias relevantes para a
populagdo do local.

OBIJETIVOS: este jornal tem como objetivo integrar o bairro ao restante da cidade, através das matérias,
que se tornam de conhecimento do poder publico, modificando e melhorando as condi¢des de vida dos
moradores.

Além disso, possibilita a expressdo de opinido dos moradores da periferia, que se manifestam através de
reclamacgdes, elogios, questionamentos e conversas com os estudantes que escrevem as matérias e
tornam essas opiniGes publicas e circulantes do bairro.

MATERIAIS E METODOS: a metodologia utilizada para a confeccdo dos jornais é a conversa entre
estudantes e moradores que gera as pautas a serem abordadas em cada edi¢do. Depois de colhidas, as
pautas se transformam em matérias que tém como fontes os moradores do Ferradura Mirim, pessoas
relacionadas ao bairro e membros de secretarias, autoridades, etc. Apds o término das matérias, o
jornal é diagramado e impresso para veiculagdo gratuita no bairro. A entrega das edi¢Ges é feita
diretamente dos estudantes para os moradores, permitindo uma percepg¢ao imediata da opinido do
morador sobre o material.

RESULTADOS E DISCUSSOES: os resultados s3o mensurados através da prépria opinido e
reconhecimento do morador sobre o jornal e também as acGes realizadas pela prefeitura em beneficio
do bairro, uma vez que vérias matérias com reclamacgdes dos moradores sdo veiculadas no Jornal do
Ferradura Mirim.

CONSIDERACAO FINAL: a partir do exposto é possivel perceber a importancia da circulagdo do jornal
comunitdrio nessa regido.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

131



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

PAUTAS EM TELEJORNALISMO: A REPERCUSSAO LOCAL, NACIONAL E INTERNACIONAL

MAYRA FERNANDA FERREIRA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o presente trabalho visa a analisar como ocorre o processo de
repercussdo de pautas na pratica do telejornalismo, a partir de fatos que ocorrem em nivel local,
nacional e internacional. Considerando os critérios de noticiabilidade, é importante se considerar o
alcance e o impacto de determinado fato, enquanto critério substantivo (WOLF, 1987), para que tal fato
possa repercutir em outro produto jornalistico. Ao mesmo tempo, é necessario entender a natureza do
telejornal, seu publico-alvo, linha-editorial e rotina produtiva para, entdo, selecionar os fatos que
merecam destaque. Nesse sentido, elencamos temas que foram pautas de telejornais para entender sua
repercussdo em outros telejornais, expandindo o locus do fato, ou seja, pontuamos fatos que tiveram
alcance local e posteriormente foram noticiados em ambito nacional e internacional, ou vice-versa,
tendo, assim, a pauta como ponto de partida e objeto de analise interpretativa deste trabalho.
OBJETIVOS: Em pauta. Segundo Bistane e Bacellar (2005), uma noticia local s6 vale rede, ou seja,
exibicdo em rede nacional, quando refletir a realidade brasileira. Observamos a comprovagdo dessa
afirmag¢do em tragédias recentes do Pais: Realengo em 2011 e Santa Maria em 2013. Nos dois casos, um
acontecimento factual mobiliza a midia local e, posteriormente, a nacional e a internacional devido ao
tema e ao numero de envolvidos mortos, que chocaram o publico.

MATERIAIS E METODOS: a comocdo em torno do assunto ganha propor¢es maiores, devido ao
envolvimento das midias e a redundancia de informagdes verbais e visuais. Nos telejornais, foram vistas
reportagens produzidas pelos veiculos locais, por afiliadas e até mesmo pelos telespectadores.
RESULTADOS E DISCUSSOES:Apés o factual em si, outras reportagens em nivel nacional foram
veiculadas, tentando ampliar o tema: seguranga nas escolas no primeiro caso; e condi¢des de
funcionamento e fiscalizagdo das casas noturnas no segundo. A repercussdo desses factuais é necessaria
devido a agenda do jornalismo na época, ao mesmo tempo em que o impacto nos telespectadores exige
dos meios um comprometimento com o tema de modo que as pessoas se identifiquem com o conteldo
veiculado (COUTINHO, 2008).

Outro caso que demonstra uma repercussao de pautas para as diferentes realidades espago-temporais
foi o Tsunami e o acidente nuclear de Fukushima no Japao em 2011. O fato internacional foi recebido
pelos brasileiros pelo factual em si e também pela comparagao com um dos acidentes nucleares do Pais,
o Césio 137 de Goias nos anos 80, e a comoc¢do das comunidades japonesas no Brasil. Contextualizar e
ampliar a pauta internacional ndo é uma prioridade jornalistica, mas se torna relevante na medida em
que reflete o compromisso do jornalismo com seu publico-alvo e sua formacéo critica.

CONSIDERACOES FINAIS: a observacdo dessa continuidade, ampliacdo e redirecionamento de pautas é
fundamental para a critica e o exercicio jornalisticos, uma vez que somos bombardeados com
informacgdes vindas de diferentes meios. Como o telejornalismo tem mais de 50 anos de histéria e se
mantém como um meio tradicional e de credibilidade, ainda mais em tempos de inovacgdo
telejornalistica (TOURINHO, 2009) em que o meio conquista novos elementos técnicos que favorecem a
captacdo e a veiculacdo da noticia, rediscutir a pratica por meio das pautas em execugdo nos telejornais
torna-se uma tarefa de suma importancia apesar de sua complexidade. Um conteido de qualidade
continua sendo, a partir de nossa experiéncia jornalistica, a primeira e maior preocupagido e
responsabilidade profissional.
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A MEDIAGAO CRITICA: O DESENHO INSTITUCIONAL DA PROPRIEDADE INTELECTUAL PARA AS
INDUSTRIAS CRIATIVAS

MONIQUE DOS SANTOS NASCIMENTO
PEDRO SANTORO ZAMBON

JULIANO MAURICIO DE CARVALHO
JULIANA MARQUES CARVALHO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o projeto baseia-se na pesquisa por referéncias bibliograficas
relacionadas as industrias criativas, sob o enfoque do macrodescritor "propriedade intelectual" e que
gere, a partir dos resultados colhidos, uma selegcdo de material que sirva de referéncia a futuras buscas
sobre o tema. Assim, alicer¢cando-se neste levantamento serd desenvolvida uma sintese do tema de
propriedade intelectual nas indUstrias criativas. Essa pesquisa é complementar a realizada pela aluna
Natdlia Dario, cujo enfoque é “diversidade” dentro das industrias criativas. Além de elaborar literatura
de referéncia da propriedade intelectual no ambito das industrias criativas, o objetivo da pesquisa
também é analisar as politicas publicas voltadas para essas industrias.

OBJETIVOS: a pesquisa, jd em andamento, constatou uma razoavel quantidade de referencial tedrico,
notando que o debate sobre a propriedade intelectual, capital simbdlico e propriedade imaterial sdo
temas intrinsecos aos debates sobre as relagdes econdmicas das industrias criativas.

MATERIAIS E METODOS: a metodologia usada para a construcdo deste estudo constitui-se na busca
bibliografica e documental de dados primarios e secundarios — documentos oficiais do Governo, artigos
de periddicos, teses, dissertacdes, apresentacdes em congressos, entre outros — que abordam o tema e
que tenham sido escritos de 2003 a 2012, periodo em que se observa um crescimento desse setor na
economia e uma maior atengdo por parte dos estudiosos e pesquisadores.

RESULTADOS E DISCUSSOES: a pesquisa se baseou, principalmente, na consulta de repositérios e
ferramentas de pesquisa via internet como o Scielo, Google Académico e Portal de Peridédicos da Capes.
Nessa primeira abordagem foram encontrados 27 artigos entre os definidores do setor criativo e
aqueles que tratam especificamente do debate de propriedade intelectual. Desse modo, separou-se trés
categorias internas dentre os textos selecionados: aqueles que definem industrias criativas em si;
aqueles que sdo ferramental ou abordam as politicas publicas para o setor; e aqueles que abordam o
tema especifico da propriedade intelectual nas industrias criativas ou que oferecam base tedrica para a
compreensao deste debate.

Com base na bibliografia levantada foram propostas algumas analises sobre as definicdes e relagdes
entre industrias criativas e propriedade intelectual. O conceito de industrias criativas inaugurou uma
vertente de pensamento em que o capital simbdlico e a criatividade passaram a ser encarados como
essenciais e determinantes ao desenvolvimento econ6mico. A Conferéncia das Nagdes Unidas para
Comércio e Desenvolvimento - UNCTAD traz como definicdo oficial que “a ‘economia criativa’ é um
conceito em evolugdo baseado em ativos criativos, potencialmente gerando crescimento e
desenvolvimento econémico” (2010, p.38). Para a UNCTAD, ainda, estaria inserida no ambito das
industrias criativas “qualquer atividade econOGmica que gera produtos simbdlicos com forte
embasamento em propriedade intelectual e voltada para um mercado o mais amplo possivel” (2010,
p.07).

CONSIDERACOES FINAIS: nesta primeira etapa da pesquisa desenvolveu-se um panorama do tema de
propriedade intelectual dentro das industrias criativas e compreendeu-se os principais debates sobre a
drea dentro deste macrodescritor, partindo para debates como a relacdo do tema com as politicas
culturais, cultura digital, regulamentacado e licengas publicas. Pesquisar um tema como o de “industrias
criativas”, cada vez de maior importancia no mundo atual, alicerca um conjunto de debates
importantes na area, agregando um passo importante, tanto na criagdo de uma revisdo de literatura
sobre o tema, como fomentando discussdes sobre os desafios atuais das diversas areas de producdo de
conteudo, ao passo que a legislacdo tradicional de atribuicdo de propriedade intelectual ndo abarca
algumas das demandas observadas pelas industrias criativas.
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EDUCAGAO PARA AS MIDIAS: EVOLUGAO DO CONCEITO E NECESSIDADES ATUAIS

NADIA RUBIO PIRILLO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: Segundo os autores Siqueira (2008) e Buckingham (2000), a evolug3o
da educagdo para a midia na Europa, onde o conceito estd mais desenvolvido, esta dividida em quatro
etapas: a inoculagdo, por volta dos anos 1930; a desmistificagdo, nos anos de 1960, a inclusdo na
educacgdo formal, em 1980 e a adaptagdo as inovagdes tecnoldgicas, na época atual. Nos anos de 1930, o
uso de midias na educacdo era inoculativo, porque as primeiras pesquisas em comunicagdo mostravam
que a audiéncia era vulneravel. Os educadores daquela época, portanto, produziam materiais
pedagogicos e propunham atividades para a sala de aula que pudessem proteger os estudantes dos
efeitos perigosos da cultura massificada. A segunda etapa acontece no final dos anos 1950 e comego de
1960, com o inicio de uma educagdao emancipadora, na qual os estudantes sdo estimulados a discutir
poesia e musicas populares e a debater questdes sociais. Com isso, a cultura popular, que antes era
afastada dos ambientes escolares, comega a se tornar proxima dos alunos. Apesar da crescente inclusdo
no curriculo, o ensino de midia ndo deixava de ser totalmente inoculativo. Ensinar as criancas sobre as
midias, permitindo que elas entendessem as fun¢des econémicas da industria midiatica ainda era visto
como uma forma de resisténcia contra as influéncias negativas da midia. O inicio dos anos 1980 marca a
consolidagdo dos estudos de midia como uma disciplina formal no curriculo secundario britanico. Além
disso, o conceito de educagdo para a midia comega a ganhar novas dimensdes a partir de encontros
promovidos para a discussdao do tema organizados, principalmente, pela UNESCO.

OBJETIVOS: o conteudo apresentado neste resumo tem como base a pesquisa de revisao de literatura,
ainda em desenvolvimento, que integrara a dissertacdo de mestrado da autora. Para alcancar o objetivo
de tracar a evolugdo do conceito de educagdo para a midia e apontar as necessidades atuais para o
ensino critico e reflexivo das midias em sala de aula, utilizam-se os apontamentos de Siqueira (2008),
que estdo apoiados no panorama histérico elaborado por Buckingham (2000).

MATERIAIS E METODOS: hoje em dia, a midia ndo é vista, necessariamente, como ameagadora e nem o0s
jovens, como vitimas de sua influéncia, como acontecia no inicio do século XX. Portanto, uso de midias
na educacdo deixa de ser uma forma de protecdo e se torna uma forma de preparagdo para se
compreender essa tecnologia. Os dados mais atuais sobre a educagdo para a midia vém da UNESCO
(2001).

RESULTADOS E DISCUSSOES: os resultados de uma pesquisa encomendada pela entidade mostraram
que apesar de algumas mudancas alcangadas na politica e na pratica educacional, a educacgdo para a
midia progride de maneira desigual e lenta pelo mundo: nos paises onde a tradi¢do do ensino de midia é
menos estabelecida, ainda persistem as tentativas de inoculagdo dos jovens contra as influéncias
negativas dos meios de comunicagdo. Ja nos paises onde a educagdo para a midia é consolidada como
disciplina regular de ensino, existem especificagdes das habilidades e competéncias que sdo esperadas
nos diferentes niveis de ensino e como elas devem ser avaliadas; entretanto, verifica-se uma falta de
formacgdo especializada de professores, principalmente na formacao inicial.

CONSIDERACOES FINAIS: ainda ha uma série de necessidades para o desenvolvimento da educacdo para
a midia, sendo a principal delas o treinamento de professores para atuarem neste campo. Entre as
outras necessidades, estdo a falta de materiais especificos sobre o tema e a falta de politicas publicas na
drea.
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ESTUDO COMPARATIVO ENTRE A POLITICA DE COMUNICAGAO DA ARGENTINA E DO BRASIL

NATALIA DIAS NEGRETTI

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: este estudo é resultado de um trabalho feito para a disciplina Teoria
del Estado y Politica de Comunicacién, do curso de Comunicacion Social da Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales (FCPyS), da Universidad Nacional de Cuyo, como requisito para aprovagdo. A disciplina foi
cursada durante o periodo de intercambio académico, no primeiro semestre de 2011, época em que a
autora deste material era estudante do curso de Jornalismo na Unesp de Bauru. O trabalho buscou
levantar o contexto historico da politica de comunicacdo da Argentina e do Brasil, com os principais
acontecimentos que configuram o atual cendrio midiatico desses paises. Devido a lei 26.522, conhecida
como Lei dos Meios, promulgada na Argentina em 2009, a politica de comunicagdo do pais tomou
rumos, até entdo, inéditos na América Latina. Buscou-se fazer uma comparagdao sobre essa politica
existente nos dois paises.

OBJETIVOS: mapear a histdria da comunicagao na Argentina e no Brasil, compreendendo o passado para
auxiliar na formulagdo do presente, averiguando os pontos em comum e incomuns, observando as
diferencgas entre a situagdo atual da politica de comunicac¢do dos dois paises.

MATERIAIS E METODOS: o método utilizado foi a pesquisa bibliografica e online de artigos e livros
brasileiros e argentinos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: a pesquisa chegou as diferencas atuais nas politicas de comunicagdo entre
os dois paises. Na Argentina, apesar de a lei ter sido promulgada ha quase quatro anos e ainda nao ter
entrado em vigor, viu-se o trabalho do governo e de outros 6rgdos de representagao popular para obter
uma politica mais justa, combatendo o oligopdlio dos meios de comunicagdo. Apesar de ambos os
paises terem o contexto histdrico sobre a comunica¢do muito parecidos, atualmente o Brasil encontra-
se estagnado em medidas para politizar o controle da midia.

CONSIDERACOES FINAIS: a histéria da radiodifusdo dos dois paises é marcada pela forte influéncia de
grupos que se apropriam de licengas e grande parte da cadeia de produgdo comunicacional para
consolidar um enorme poder, podendo exercer pressdao no proprio governo e em outras empresas. As
politicas de comunica¢do do Brasil e da Argentina, de maneira geral, apresentam como caracteristica
central o modelo de exploragdo baseado no capital, na privatizagdo e na falta de regularizagdo. Porém, o
governo argentino deu um passo a frente com a Lei dos Meios. O que estd em discussdo agora é a
validade dessa lei.
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A MEDICAGAO CRITICA: O DESENHO INSTITUCIONAL DA DIVERSIDADE E PROPRIEDADE
INTELECTUAL PARA AS INDUSTRIAS CRIATIVAS

NATALIA FERNANDA DARIO
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO
JULIANA MARQUES DE CARVALHO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: “A media¢do critica: o desenho institucional da diversidade e
propriedade intelectual para as industrias criativas” é um projeto de iniciagcdo cientifica financiado pelo
CNPq, desenvolvido na Universidade Estadual Paulista, campus de Bauru, com orientagao do Prof. Dr.
Juliano Mauricio de Carvalho. A pesquisa teve inicio em 2012 e é dividida em duas frentes: uma
dedicada a pesquisar a “diversidade” e outra a “propriedade intelectual” nas industrias criativas.
OBIJETIVOS: o projeto tem como objetivos buscar referéncias bibliograficas relacionadas ao tema
principal, a fim de, a partir dos resultados obtidos, elaborar um material que sirva de referéncia a
futuras buscas sobre o tema, além de entender o funcionamento, as delimitacGes e as caracteristicas
desse tipo de industria. A organizacdo de um Observatério sobre Industrias Criativas e a analise das
politicas publicas brasileiras para esse tema também s3o objetivos do projeto.

MATERIAIS E METODOS: a metodologia deste trabalho constitui-se em pesquisa bibliogréfica e
documental, compreendendo documentos oficiais do Governo, artigos de periddicos, teses,
disserta¢Oes, apresentagdes em congressos, entre outros. O levantamento realizado até agora rendeu
37 artigos e 4 livros que abordam tanto a Economia Criativa quanto as Industrias Criativas, o que
permitiu tracar referenciais tedricos sobre o assunto principal da pesquisa, assim como de tdpicos
pertinentes a este — como a questdo da carreira, creative clusters, empreendedores e gestores culturais.
Notou-se, porém, uma falta de referencial tedrico que tratasse exclusivamente da “diversidade” nas
industrias criativas. O maximo encontrado foram mengdes sobre a questdo da diversidade cultural como
algo pertinente e de suma importancia para essas industrias.

RESULTADOS E DISCUSSOES: o termo industrias criativas, apesar de ter sua origem na Australia em
1994, ganhou mais forca em Londres, a partir do mapeamento do setor criativo da Inglaterra. Entende-
se como industrias criativas aquelas que tém sua origem na criatividade, habilidade e talentos
individuais e que apresentam um potencial para a criagao de riqueza e empregos por meio da geragao e
exploracdo da propriedade intelectual (DCMS, 1998). As atividades que as compde sdo: mercado de
artes e antiguidades, artesanato, design, industria editorial, musica, artes cénicas, televisao, radio,
cinema e video, softwares e sistemas de informatica, softwares interativos de entretenimento,
publicidade, arquitetura e moda. Essas atividades adquiriram dimensGes econémicas e sociais novas a
partir do surgimento da sociedade da informagdo (GOMES; COSTA; NASCIMENTO; HASS, 2012).
CONSIDERACOES FINAIS: no Brasil, o tema passou a fazer parte das discussdes desde a XI Conferéncia da
UNCTAD (Conferéncia das Nagbes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento). Atualmente, foi criada a
Secretaria da Economia Criativa e lancado o Plano Brasil Criativo. O Plano em questdo destaca alguns
desafios para que a economia criativa no pais seja tomada como politica de desenvolvimento, entre
eles: levantamento de informagdes e dados da Economia Criativa; articulagdo e estimulo ao fomento de
empreendimentos criativos; criagdo/adequacdo de Marcos Legais para os setores criativos. A iniciativa
dos governos, ndo apenas do Brasil, evidencia o quanto o desenvolvimento de pesquisas sobre esta
tematica é cada vez mais pertinente, possibilitando ndo somente a elaboracédo de material de referéncia
para futuras buscas, mas também a compreensdo das questdes que estdo envolvidas neste processo.
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PATROCINIO: UMA NECESSIDADE? UM ESTUDO SOBRE AS POSSIVEIS ALTERNATIVAS DO
FUTEBOL FRENTE AO PATROCINIO VEICULADO NAS CAMISAS DAS EQUIPES DE FUTEBOL

NATHALY BARBIERI MARCONDES CESAR
VITOR PACHIONI BRUMATTI

BREVE DESCRICAO DA PESQUOIISA: a pesquisa foi realizada no Centro-Oeste paulista. Foi aplicado um
total de vinte e seis questionarios no periodo de 5 a 19 de Outubro de 2012. Os voluntarios foram
escolhidos aleatoriamente e a primeira parte do questionario tinha o objetivo de caracterizar o
respondente a partir de idade, sexo, renda individual. Em um segundo momento, a pessoa era
questionada sobre qual era seu time preferido, para que a pesquisa pudesse ser direcionada, ou seja,
eram apresentadas imagens da camisa do time mencionado pelo entrevistado para que ndo houvesse
nenhuma interferéncia de julgamento. Por fim, o individuo respondia a perguntas sobre as fontes de
renda de seu time, como por exemplo, quais eram, quais ele sugeriria para que entrassem em vigor e de
que forma estaria disposto a ajudar o time financeiramente.

OBIJETIVOS: o objetivo geral deste estudo é propor, a partir da visdo dos consumidores, alternativas de
receitas para a manutencgao dos clubes de futebol. J4 os objetivos especificos consistem em identificar a
relevancia do patrocinio e do marketing esportivo como ferramenta para o esporte, entender até que
ponto os torcedores estdo dispostos a serem consumidores de seus times, e analisar como eles
compreendem as formas de obtenc¢do da receita necessaria de seus clubes de preferéncia.

MATERIAIS E METODOS: a pesquisa se desenvolveu em duas partes. Na parte tedrica, foi utilizado o
método qualitativo, exploratdrio, bibliografico com a conceituacdo dos termos relevantes e descrigdo de
processos e ferramentas que estavam envolvidos no assunto Marketing Esportivo, utilizando-se de
livros, artigos e materiais de meios eletrénicos e digitais. Foram utilizados conceitos como o de Kotler
(1993, p. 32), que diz que “marketing é um processo social e administrativo pelo qual individuos e
grupos obtém o que necessitam e o que desejam através da criagdao e troca de produtos e valor com
outras pessoas.”, e o de Shank (2002, apud MORGAN; SUMMERS, 2008, p. 6), que descreve o marketing
esportivo como “a aplicagdo especifica dos principios e processos de marketing aos produtos esportivos
e ao marketing de produtos ndo-esportivos por meio da associagdo com o esporte”. Posteriormente, foi
realizada uma pesquisa qualitativa, descritiva, por meio da realizagdo de entrevistas individuais,
utilizando-se assim, dados primarios na coleta de informagdes. Por fim, os dados foram analisados e
sintetizados tendo como foco alcangar as respostas dos objetivos anteriormente indicados e permitir
assim realizar as propostas para uso do marketing esportivo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: a pesquisa foi respondida em sua maioria por pessoas entre 20 e 30 anos,
do sexo masculino, com renda mensal entre 2 a 4 saldrios minimos, que gostam de futebol e que
acompanham os jogos de seu time semanalmente. A quantia de torcedores de cada time foi de
aproximadamente 25%, o que garantiu que a pesquisa ficasse bem balanceada. Entre os entrevistados, a
grande maioria se sentiu incomodada com a presenca excessiva de patrocinios nas camisas, porém
também ndo aprovou a versdo que ndo levava marca nenhuma, sendo aquela a que levava apenas o
patrocinador principal no centro a preferida. Os participantes disseram estar cientes das principais
formas de obtengdo de renda de seus times, e, embora tenham citado varias, a que predominou foi o
patrocinio. Quando convidados a sugerir outras maneiras para o clube se sustentar financeiramente,
foram citadas diversas, como eventos relacionados ao time, investimento na modalidade feminina, e até
mesmo a criagdo de um museu. No entanto, quando questionados sobre a disponibilidade em ajudar o
clube a obter receita, os entrevistados ndo se mostraram inclinados a utilizarem parte de seu salario
com seu time.

CONSIDERACOES FINAIS: como conclusdo, obteve-se que os torcedores possuem desejos e
necessidades, assim como qualquer consumidor a respeito do que seu time |lhes oferece. No entanto,
sua paixao se limita, quando relacionada ao dinheiro. Em um pais em que a maioria da populagdo
pertence a classe C, dado refletido na amostra desta pesquisa, o torcedor procura os lugares mais
baratos no estadio e os produtos com os menores precos de seu time, para se sentir envolvido com o
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futebol. Mas auxilia-lo mensal ou anualmente com uma taxa fixa, como acontece em times europeus,
ainda é uma possibilidade remota.
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A ATUAGAO POLITICA DO "DIARIO DA MANHA": RIBEIRAO PRETO - 1964-67

NAYARA KOBORI
CELIO JOSE LOSNAK

O projeto de pesquisa de iniciagdo cientifica tem como proposta analisar o conteudo editorial-
jornalistico do jornal Didrio da Manhd, de Ribeirdo Preto, durante o periodo militar de 1964 a 1967. A
proposta fundamenta-se na leitura e andlise dos editoriais do periddico procurando tragar seu perfil
politico e editorial, identificando as concepgdes do jornalismo articuladas a politica da sociedade do
periodo, com énfase no tema relacionado a atuacdo da ditadura militar. Assim, é preciso identificar
como se dava a relagdo da imprensa interiorana de Ribeirdo Preto com a denominada grande imprensa
Rio-Sdo Paulo. Outro aspecto é tracgar as abordagens do jornal referentes aos assuntos locais, regionais e
nacionais, bem como a énfase dada pelos editoriais e, desta maneira, observar o periédico enquanto
veiculo de formagdo e expressao do pensamento politico da sociedade da época e também resultante
de um fazer jornalistico datado e inserido em demandas sociais, politicas e culturais. O Didrio da Manha
foi escolhido como objeto central de pesquisa por ter representatividade da cidade durante a década de
1960 e ser considerado um dos jornais mais modernos de Ribeirdo Preto, tendo um grande numero de
leitores e anunciantes, e por polemizar com os grupos vencedores e dominantes a partir de margo de
1964.
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DE COMO A CONVERGENCIA DE MIDIAS ESTA AFETANDO NOSSO CEREBRO. O USO
ANTIETICO DO NEUROMARKETING E A NEUROANTROPOLOGIA E A BIOSSOCIOLOGIA COMO
RESPOSTA ETICA A ESSE PROBLEMA

OTAVIO BARDUZZI RODRIGUES DA COSTA

A midia estd usando mais as descobertas da neurologia para produzir comerciais que vendam. Estudos
de programagdo neuro-linguistica e “Neuromarketing" fizeram com que a industria da propaganda
passasse a estudar como nunca os fendmenos neurais. Considerando-se que vivemos em uma época de
vertiginosas transformacGes que afetam de forma constante as relagGes de consumo, faz-se primordial
o debate continuo sobre este tema. Pretende-se alertar e contribuir para o enriquecimento da
investigacdo acerca de como a publicidade estd evoluindo e como as formas de relagdo com o novo
consumidor afetam o seu cérebro. Este trabalho é fruto de uma pesquisa de doutorado na USF em
psicologia. Teve como métodos a analise de ondas neurais emitidas por marcadores neurais em pessoas
submetidas a propagandas e a vontade que tinham de consumir o produto apds expostas a propaganda.
A vontade ou desejo gera uma onda muito especifica de se mapear em neuromonitoramento. Os
resultados foram conclusivos: propagandas que usam técnicas de Neuromarketing ndo dao escolha ao
consumidor médio, simplesmente fazem com que seu cérebro deseje determinado produto. Esse desejo
é aumentado quando o consumidor é exposto a varios multi-meios.
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KOOORA TUNISIE: CIBERATIVISMO TUNISIANO — PROPOSTA PARA DOCUMENTARIOS
INTERATIVOS

PATRICIA BASSETO DOS SANTOS

O trabalho desenvolve uma nova proposta no campo de documentarios com a finalidade de criar um
produto: um documentdrio interativo sobre a pagina Kooora Tunisie, uma das mais proeminentes do
ciberativismo tunisiano, a qual colaborou, formando opinido, com a Revolugdo de Jasmim, primeiro
movimento do que seria conhecido como a Primavera Arabe. Busca-se ponderar sobre as formas que
assumem as Tecnologias de Comunicagao e Informacao, a servigo da construgdo — sistémica ou ndo — da
Sociedade da Informacdo. Nesse sentido, o trabalho apresenta-se dividido entre o caminho de
radicalizacdo das politicas publicas que apontam para a construgdo de uma sociedade cidad3d e o
caminho representado pelo ciberativismo como forma de ruptura com situagBes-limite dentro de
sistemas de baixa governabilidade social e politica. Diante do ambiente fluido e de saberes hipertextuais
da rede, a inteligéncia coletiva toma forma agregando pessoas que compartilham ideias, aglutinam
concepgOes e desenham visGes de mundo especificas. A construcdo do individuo e dos movimentos
coletivos se alimenta e é alimentada pelos conteddos compartilhados pelos meios digitais. A
possibilidade de estar presente na vida do outro e de comungar com os mesmos ideais do outro — que
ha pouco estava restrita a presenca fisica e a materiais como livros, revistas, jornais, cadernos — foi
convertida em cddigos binarios, capazes de se difundirem de maneira simultanea e facilmente
traduziveis para qualquer idioma em qualquer parte do mundo, gerando redes sociais que permitem a
producdo, a divulgacdo e a desterritorializacdo de ideologias. Dentro da era virtual, a TV digital —
enquanto meio que aponta para a formacdo de um interagente capaz de trocar conhecimentos a partir
de um canal de retorno — amplia as possibilidades da rede, permitindo a criagdo de conteudos extras
dentro do proprio conteudo linear. O presente trabalho apresenta o roteiro decupado do documentario
interativo Kooora Tunise: Ciberativismo Tunisiano, seus recursos interativos e informagGes sobre o
cenario da ciberrevolugdo tunisiana, a personagem principal deste documentdrio interativo para
televisdo digital.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

141



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

A TELEVISAO UNIVERSITARIA E A DIVULGAGAO CIENTIFICA: UMA EXPERIENCIA NA
UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

PAULA CECILIA DE MIRANDA MARQUES

A divulgacdo cientifica € uma importante ferramenta de popularizagdo do conhecimento produzido nas
universidades. A populagcdo deve ter acesso aos resultados das pesquisas desenvolvidas na academia,
pois além de representar um retorno de seu investimento feito por meio do financiamento publico, é
também fator importante de formacgdo social. Segundo a pesquisadora Isa Maria Guard, o acesso ao
conhecimento nao deve ser restrito: “A popularizagdo da ciéncia torna-se entdo uma meta nao apenas
social e politica, mas também cultural, pois permitira a incorporagao de diferentes contribui¢des e a
democratizagdo dos saberes e descobertas da humanidade sem o dominio hegemdnico de alguns
grupos" (GUARA, 2002, p. 85).

A televisdo brasileira tradicional pautada pela légica comercial, entretanto, pouco espaco oferece para o
conteudo educativo da divulgagao cientifica. Nesse contexto, a televisdo universitdria se mostra como
alternativa ideal, uma vez que se apresenta como um espaco de inovagdo e informacgdo, propicio a
disseminacdo do conhecimento, além de estar proxima desse meio desenvolvedor de ciéncia, as
universidades. Claudio Marcio Magalhdes, conselheiro consultivo da Associagdo Brasileira de Televisdao
Universitaria - ABTU, diz que na TV universitdria o contetdo é tdo importante quanto a forma, “(...) uma
TV onde a ciéncia é vista como participante do cotidiano e ndo como algo distante ou uma pratica
restrita aos laboratdrios indspitos, cientistas malucos e obstinados, relegada a atracdo exodtica de
programas de variedades”.

Assim, este trabalho aborda a televisdo universitdria e sua potencialidade como divulgadora de
conteudos cientificos. Para isso, apresenta o programa 3x4, idealizado e produzido pela TV USP Bauru,
da Universidade de S3o Paulo. O 3x4, veiculado nos canais universitarios de Sdo Paulo e de Piracicaba,
tem como objetivo divulgar o conhecimento cientifico gerado nas pesquisas e projetos da Faculdade de
Odontologia de Bauru e do Hospital de Reabilitacgdo de Anomalias Craniofaciais, conhecido
popularmente como Centrinho. Cada edi¢do tem duragdo aproximada de 26 minutos, divididos em trés
blocos, em que sdo apresentadas as pesquisas e projetos de modo contextualizado com a realidade da
populagdo, para aproximar a ciéncia da sociedade.

Este estudo tem como objetivo, a partir de pesquisas bibliogréfica e documental, e da descricdo do
processo de produgao do programa 3x4, demonstrar a facilidade das TVs inseridas no ambito académico
em ter acesso as informagdes e em fazer a mediagdo entre universidade e comunidade, respeitando os
principios estabelecidos por Kreinz e Pavan (2003), que defendem que essa divulgagdo é mais que
simplificacdo da linguagem académica.

Com isso, espera-se mostrar que as televisGes universitarias, embora pouco prestigiadas, tém um papel
importante no cendrio de divulgacdo cientifica por meios ndo formais de educagdo. E, como coloca
Oliveira, “o acesso as informacgdes sobre C&T como um dos mecanismos que pode contribuir de maneira
efetiva para a formagdo de uma cultura cientifica deve ser facilitado ao grande publico carente delas”
(2002, p.13).

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

142



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

CONFECGCAO DE ADORNOS EM BAMBU

PAULA DA CRUZ LANDIM

JULIA YURI LANDIM GOYA

MARIA ANTONIA BENUTTI

MARCO ANTONIO DOS REIS PEREIRA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: com o crescente desmatamento torna-se cada vez mais necessaria a
busca por materiais renovaveis e solugdes alternativas capazes de atenuar este processo. A cultura do
bambu possui grande potencial, por ser uma cultura tropical, perene, renovavel e produzir colmos
anualmente sem a necessidade de replantio. E um excelente sequestrador de carbono, podendo ser
utilizado como protetor e regenerador ambiental, além de poder ser empregado como matéria-prima
em diversas aplicacdes (PEREIRA & BERALDO, 2008).

Sendo uma matéria-prima renovavel, o bambu se identifica com os conceitos de ecodesign, evitando o
desmatamento e contribuindo para a constru¢dao de uma visdao de mundo mais aceitdvel, solidaria e que
busca produzir sem destruir (KAZAZIAN, 2005). Paralelamente, Corbetta (2007) afirma que, ao criar, o
designer visa a um bom design, algo atemporal. Logo, algo que compactue com os conceitos de
sustentabilidade. No mundo de hoje, ao produzir itens como adornos, é necessario pensar em sua
matéria-prima e confecg¢do para que a peca seja também valorizada pelo ecodesign. Com essa intencgdo
e material disponivel, foram criados pingentes e anéis. Este trabalho desenvolvido dentro do Projeto
Taquara, composto por alunos de Design da Unesp de Bauru, visa a geragdo de renda pela comunidade
do Assentamento Rural Horto de Aimorés (Grupo Viverde).

MATERIAL E METODOS: dentro do Projeto Taquara, sdo feitas colheitas regulares de bambus para o
desenvolvimento de produtos. Depois de colhidos, os colmos s3o processados, quando recebem
tratamento para protecdo e secagem. Apds secagem, os colmos sdo utilizados in natura ou processados
para a confeccdo de produtos artesanais ou produtos em bambu laminado colado (BLaC). Durante o
processo de obtencdo de ripas, existe a necessidade da retirada dos diafragmas existentes em cada né
do colmo.

Normalmente, estes diafragmas sdo descartados ou s3o lixados até o ponto de se tornarem lisos e
arredondados para a confec¢do de chaveiros. Observando o gasto de tempo nessa confecgdo e o
desperdicio de pedagos menores, decidiu-se dar uma nova fungao a este material criando adornos.
Usando o maquinario do laboratério experimental do bambu, furamos os nds, mantendo-se o maximo
possivel das caracteristicas principais. Apesar de seu formato final possuir varias pontas, houve uma
preocupac¢do para que os anéis e os pingentes fossem confortaveis ao usuario.

Observando sua forma natural somado com o repertério existente sobre adornos, este projeto foi
desenvolvido segundo a metodologia proposta por Olver (2005), que considera a importancia de
descobrir e entender a inspiragdo, identificar as partes que constituem os componentes e considerar o
efeito final. Apds, realizou-se uma andlise ergondmica das formas definindo as proporg¢Ges para os anéis
como sugere Mancebo (2008).

RESULTADOS E DISCUSSOES: por ser uma peca de tamanho pequeno, houve dificuldade na confec¢do
das pecas, como quebras, rachaduras, e na operacdo em maquinas grandes, como lixadeira e furadeira
de mesa. Embora as pontas presentes nos anéis tenham causado uma reacdo de estranhamento em
parte do publico, estes foram normalmente comercializados pelo grupo Viverde, recebendo elogios pela
criatividade. Esta reagdo foi mais presente nos anéis, pois nos pingentes as pessoas ndo se importaram
tanto com as formas pontiagudas.

CONSIDERACOES FINAIS: a partir de residuos provenientes do processamento do bambu, foi possivel
desenvolver as pecas que tiveram boa aceitacdo e foram facilmente comercializadas. Devido a esta
rapida venda, foi possivel constatar como uma peca pensada por um designer buscando inovagao pode
valer mais do que um item copiado, como o chaveiro anteriormente feito com o mesmo material.
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CONCENTRACAO MIDIATICA: ESTUDO COMPARATIVO DOS CASOS BRASILEIRO E PORTUGUES

PAULO EDUARDO PALMA BERALDO

A presente comunicagdo integra pesquisa em andamento denominada “Os conglomerados de midia
como impedimento para a efetivagdo dos preceitos constitucionais da pluralidade e diversidade nas
informagdes”, financiada pela Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de S3o Paulo - FAPESP,
processo n. 2012/19591-6 e estd vinculada a pesquisa “Direito fundamental a comunicagdo: regulagdo
juridica constitucional e concretizagdo pelo Supremo Tribunal Federal”, coordenada pelo orientador da
presente, e que também conta com auxilio financeiro da FAPESP, processo n. 2011/00745-0. A
comunicagdo visa analisar os impactos sociais decorrentes da concentracdo empresarial no setor
midiatico no Brasil e em Portugal. Em especial, os impactos relacionados as dimensGes sociais,
econdmicas, politicas e juridicas. A concentragdo da propriedade de midias nas maos de poucos grupos
familiares e empresariais configura um descumprimento do preceito da pluralidade e diversidade, em
especial, a regra juridica prevista no artigo 220, § 52 da constituicdo brasileira que proibe monopdlios e
oligopdlios relacionados aos meios de comunicagdo. Os meios de comunicagdo ndo sdo alheios as nossas
vidas. Fazem parte dela e nela exercem importancia fundamental. Ndo raro vemos na midia padrGes
estéticos, éticos e morais sendo estabelecidos ou quebrados, preconceitos e tabus sdo, ora reiterados,
ora suavizados. De alguma forma, nossas vidas sdo pautadas pela midia. Crescemos ouvindo que quarta-
feira é dia de futebol, que de segunda a sabado tem novela na Rede Globo, que domingo é dia do
programa do Silvio Santos e a noite é hora de assistir ao Fantastico. Estamos acostumados a ver revistas
e jornais espalhados pelos mais variados locais, da sala do dentista ao embrulho da fruta na quitanda.
Mais do que objetos, as revistas e os jornais sdo produtos que ditam padrdoes de comportamento e nos
influenciam — mesmo que ndo nos demos conta disso. Por tudo que foi exposto, a pesquisa considera
ser um impedimento aos conceitos de pluralidade e diversidade quando a mesma empresa midiatica é
dona de diversos meios de comunicagdao. Mais que listar nomes e acontecimentos, a presente
comunicacdo tem a intenc¢do de refletir sobre a questdo da concentracdo, fendmeno da globalizagédo e
que tem se acentuado nas mais diversas areas da economia, em especial no setor midiatico, bem como
relacionar as legislagdes brasileira e portuguesa que tratam da tematica investigada.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

144



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

NARRATIVAS DA PROPAGANDA NAS REDES SOCIAIS: O CONSUMO COMO ELEMENTO DE
IDENTIDADE

PAULO MANTELLO

A Propaganda sempre teve poder de influéncia no comportamento do consumidor. No entanto, ao ver
esse poder enfraquecer na atualidade a partir do desgaste da midia tradicional, ela busca novas formas
de se comunicar ou faz releituras de antigos modos. O contar histérias ou storytelling surge como um
recurso diferenciador de marcas em meio a enorme gama de ofertas em nossa sociedade. Este projeto
de pesquisa, aceito no Programa de Mestrado em Comunica¢ao Midiatica da Unesp Bauru e atualmente
em desenvolvimento, quer gerar apontamentos a respeito das narrativas utilizadas hoje pela
Propaganda como elemento diferenciador das marcas que divulga, tomando como cendrio as chamadas
Redes Sociais, como Facebook, Youtube, Twitter, entre outras. Entender como a linguagem utilizada
pelo storytelling na Propaganda atua na construcgdo de sentidos. Salmon (2008) diz que o narrar histdrias
por meio do storytelling é um recurso importante para criar habitos de consumo ao formatar
pensamentos. Na chamada modernidade liquida, a marca cede espago para outros elementos como as
narrativas para convencimento dos consumidores. De maneira apenas aparente, ela figura em segundo
plano. Ha uma busca de identidade que as histdrias solidificam momentaneamente em uma espécie de
despropaganda. As Redes Sociais compdem o espaco ideal para as narrativas, pois nelas as pessoas
ampliam as oportunidades de buscar novas identidades, tentando frear a terrivel fluidez em que vivem.
Também é o espago no qual as pessoas se transformam de consumidores em prosumidores. A ideia é
promover a analise das narrativas a partir da intersec¢do entre Comunicagdo e Psicologia. O trabalho
consistira, inicialmente, de pesquisa bibliografica realizada a partir da localizagdo, leitura e descri¢do de
fontes na area de Comunicagdo, Psicologia e Novas Midias, a fim de elaborar uma concepgao cientifica
acerca do processo de construgao de sentido nas narrativas e conteudos de Propaganda na atualidade,
tendo como base a interatividade e o entretenimento. Investigar ainda a questdo da identidade no
mundo pds-moderno e as atitudes dos individuos voltadas para o consumo. Sera realizado estudo de
caso do material de campanha da Panvel Farmacias, cujas narrativas se valem do storytelling. O material
analisado é formado por dois filmes: “A Histdria de Lilinho” (2011) e “A Histdria de Sofia” (2012),
hospedados no Youtube. Um trabalho baseado na observacdo e interpretacdo, tendo em vista o carater
real e em constante mudanca do objeto Propaganda. Com o presente trabalho, espera-se aprofundar o
conhecimento sobre o papel das narrativas na construgdao de sentidos na Propaganda e seu poder de
influéncia no comportamento do consumidor. Entender como estas narrativas se valem do ambiente
transmidia das Redes Sociais. Espago que valoriza a intera¢do, permitindo que os consumidores também
participem da producdo e divulgacdo dos produtos. Comprovar que o storytelling tem se firmado como
elemento diferenciador das marcas que divulga gracas a busca de uma identidade por parte dos
individuos em nossa modernidade liquida. E que as pessoas ndo se fixam nas histdrias, buscando sempre
novas narragGes ou sequéncias das mesmas, gragas a um vazio constitutivo do ser humano. Tomamos
como base os preceitos defendidos por Lévy, Bauman, Baudrillard, Salmon, Jenkins e Kotler, além de
Schopenhauer e Lacan.
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POLITICAS PUBLICAS PARA JOGOS ELETRONICOS: UMA AFERICAO DA REALIDADE BRASILEIRA
EM COMPARAGCAO COM OS AVANGOS DA ESPANHA NA ULTIMA DECADA

PEDRO SANTORO ZAMBON
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO

O mercado de jogos eletrénicos no Brasil movimentou RS 840 milhdes em 2011 e crescerd em média
7,1% por ano até o ano de 2016, quando vai atingir RS 4 bilhdes. As proje¢des, segundo o Ministério das
Comunicagdes, sdo que ja em 2012 o mercado nacional ultrapasse a casa do bilhdo. No mundo, a
industria de games movimenta USS 74 bilhdes de ddlares, com projecdes de crescimento para USS 115
bilhdes até 2015. Diante disso, os jogos eletrOnicos passam a protagonizar, junto com os produtos
culturais tradicionais, o cenario enquanto conteudo digital, artistico e multimididtico. Destes dados,
concebe-se também a importancia dos games como uma parcela significativa do setor criativo nacional,
passando a demandar politicas publicas efetivas e especificas para o setor. Seguindo o mesmo caminho
de crescimento brasileiro e com contextos semelhantes, estd a Espanha, que igualmente demanda
politicas publicas para a drea e esta realizando diversos avangos nos campos dos estudos académicos.
Nos ultimos anos, o Brasil tem realizado diversos avangos na construgdo de politicas publicas para a area
de jogos eletronicos. Em 2011, os jogos eletrénicos passaram a figurar na Lei da Informatica e receber as
renuncias fiscais previstas nessa lei. A partir de 2012 eles também passaram a ser considerados como
objeto de fomento da Lei Rouanet, além de ja possuirem projetos como o BR Games, que na edigdo de
2012 vai distribuir cerca de RS 2 milhdes para a producdo de jogos nacionais. Existem articula¢bes no
Ministério da Cultura nas Secretarias do Audiovisual e Economia Criativa, além de ser considerado como
objeto estratégico para o futuro em outros ministérios como o da Comunica¢do (enquanto contetudo
digital criativo) e no Ministério da Ciéncia e Tecnologia (enquanto suporte tecnolégico). Deste modo fica
evidente que nos ultimos dois anos comegou a se formar um novo paradigma para as politicas publicas
para jogos eletronicos de modo a demandar investigacOes desta nova realidade que possam subsidiar
outros avangos para a area.

Esta pesquisa procura colaborar para a proposi¢cdo de novas politicas publicas para o setor no Brasil,
além de ajudar a subsidiar outros estudos correlatos. Este estudo, inclusive, pretende ampliar o
panorama descrito por este autor na monografia de conclusdo de curso intitulada “Brincadeira de gente
grande - os jogos eletronicos no Brasil e as politicas publicas para setor no governo Lula e Dilma”. Esta
ampliacdo vai se alicercar na afericdo de um contexto diferente do brasileiro que possa inspirar
alternativas para o setor nacional através da observagdo de outra realidade, com politicas publicas
distintas e em estdgio diferenciado da produgdo académica sobre o setor. A pesquisa parte do
pressuposto dos jogos eletréonicos enquanto produto cultural e comunicacional que demandam uma
série de politicas publicas para alavancar seu crescimento, sendo o objetivo deste trabalho o de
identificar mecanismos encontrados no cendrio espanhol, segundo os estudos académicos locais, que
possam subsidiar novas alternativas para o mercado brasileiro. Ainda, busca-se mapear quais sdo as
politicas publicas realizadas na ultima década no Brasil para a 4rea de jogos eletronicos, descrever a
industria de jogos eletronicos enquanto uma industria criativa e refletir as consequéncias desta relagao,
observar, de maneira comparativa, quais sdo as politicas publicas espanholas para o setor e realizar uma
revisdo de literatura da producdo académica de Brasil e Espanha sobre o tema nos ultimos 10 anos, de
modo a identificar as demandas do setor segundo a analise bibliografica proposta.

A metodologia usada para o estudo parte de uma andlise documental da bibliografia espanhola e
brasileira sobre jogos eletronicos, partindo para uma analise exploratéria da realidade espanhola, cuja
complementagdo partira por entrevistas qualitativas com atores politicos e econémicos das duas
realidades para a realizagdo de um modelo comparativo, respeitados os contextos socioeconémicos dois
dois paises.
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A LINGUAGEM VIDEOGRAFICA E O CORPO NA ERA DA CONVERGENCIA MIDIATICA:
INTERACOES E CONTAGIOS NA VIDEOARTE BRASILEIRA

REGILENE A. SARZI RIBEIRO

Esta comunicagdo apresenta parte dos resultados obtidos por uma pesquisa de Doutorado em
Comunicagdo e Semidtica, realizada junto a Pontificia Universidade Catdlica de S3o Paulo. O tema da
tese é a construgdo de simulacros do corpo fragmentado, sua atuagdo como operador do sentido e
interacdo do sujeito na contemporaneidade e a dialética do contagio entre a linguagem do corpo e a
linguagem da arte do video. Os objetivos da pesquisa foram andlise do papel da organizac¢do figurativa e
plastica do video, a figuratividade do todo e das partes do corpo e como estas apontam para distintos
tratamentos do sujeito, intervindo nas interagdes narrativas e discursivas. Para tanto, foi realizado
estudo dos regimes de sentido e visibilidade por meio das rela¢Ges interacionais dispostas pelo uso do
sistema expressivo audiovisual, a descricdo dos procedimentos enunciativos, da apreensdo dos sujeitos
em intera¢do e o processamento estésico do sentido do corpo do si mesmo e do outro, com vistas a
relacionar o simulacro do corpo a especificidade fragmentar e miultipla da linguagem do video. A base
metodoldgica fundamentou-se na semidtica discursiva de A. J. Greimas, nas interagdes sociais de Eric
Landowski e na semidtica plastica e a expressdao sensivel da enunciagdo global de Ana Claudia de
Oliveira. O corpus da pesquisa constitui-se de quatro videoartes brasileiras, produzidas entre os anos de
1975 e 2002, cujos atores das enunciagles sdo artistas pertencentes a primeira e a atual geragdo do
video brasileiro, como Leticia Parente, pioneira no registro de acdes performaticas na década de 1970, e
Nina Galanternick, Danillo Barata e Lia Chaia, reconhecidos pela experimentagdao e investigacao da
linguagem videografica na atualidade. Os videos analisados possuem pontos em comum, como o fato de
ter o corpo do artista como enunciador e actante do enunciado e a proximidade entre categorias
semanticas, mas se distinguem no tratamento estético, plastico e sincrético do audiovisual. A
investigagcdo mostra o corpo fragmentado como um operador de sentido nas videoartes e o video como
um fato semidtico que se perfaz em ato, o que lhe dd competéncia para captar em proximidade intima o
fazer sentido corpdreo e sua enunciacdo de apreensdes significantes da significagdo. Da analise
semiodtica provém a operacionalizacdo da estesia e contagios, dos procedimentos metonimicos e a
descricdo dos efeitos de sentido gerados na interagdo discursiva entre as linguagens corporais, gestual e
cinética e a linguagem audiovisual. A linguagem eletrénica e experimental, fragmentaria e multiplice, do
video confere-lhe aspectos singulares que reiteram o funcionamento da percepgao visual humana como
a visdo multipla da realidade, o ver e ser visto que fundam a videoarte como um meio expressivo e
midiatico capaz de construir multiplos sentidos do corpo. O estudo contribui para o campo da
Comunicacdo, na interface Arte e Midia, na medida em que apresenta uma investigacdo original e
aprofundada das media¢des entre o procedimento metonimico, a parte pelo todo, e as praticas
interativas midiaticas, que ampliam o tema e oferecem encaminhamentos relevantes para estudos
sobre a era da convergéncia, entre arte e midia, arte e comunicacéo.
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MIDIA E TECNOLOGIA - REFLEXOES SOBRE O USO DAS TECNOLOGIAS DA INFORMAGAO E DA
COMUNICAGCAO PARA A TRANSMISSAO DE CONTEUDO SOBRE HISTORIA DA COMUNICACAO

RENAN MILANEZ VIEIRA
HENRIQUE LUIZ PERRONI FERRARESSO

Este trabalho tem por objetivo promover uma reflexdao sobre as possibilidades do uso das Tecnologias
da Informagdo e da Comunicagdo para a transmissdo de conteudo sobre Histéria da Comunicagdo, mais
precisamente sobre a histéria da televisdo brasileira na década de 1990. Busca-se como referencial
tedrico os trabalhos de pesquisa que abordam as tematicas: interface Comunicagao-Educagao, com as
pesquisas de ANDRELO (2008), MORAN (2007); Ensino da Comunicacdo, com MELO (2006) e SODRE
(2012); Histéria da Televisdo Brasileira, com os trabalhos de MATTOS (2002), BOLANO (2004) e
FRANCFORT (2008).

Um dos desafios de se realizar uma pesquisa na esfera comunicacional envolvendo educacgdo é tragar
um quadro tedrico que abranja as duas areas. Nesse sentido, a linha tedrica Midia-Educagdo vem para
contribuir nessa questdo. ANDRELO (2008, p.54) explica que dentro dessa linha existe a corrente que
aborda a questdo do uso das midias para a transmissdo de conteldo educativo, chamada de Educacgdo
pelas Midias. A Educagao pelas Midias pressupde o uso de novas linguagens e novos modos de gestdo
dos conhecimentos e do ensino.

Sendo assim, chega-se ao problema de pesquisa: de que forma os recursos mididticos digitais - dudios,
videos, objetos de aprendizagem e ambientes virtuais - podem contribuir para a transmissdo de
contetdo com finalidade educativa? Busca-se, portanto, o planejamento colaborativo junto a alunos e
especialistas para se definir o uso das midias para colaborar na transmissdo de conteido na modalidade
de ensino presencial em nivel superior. Como contelddo desse suporte, serdo utilizadas as obras que
registraram a evolugdo da televisdo brasileira no espago de tempo entre os anos de 1990 e 2000,
enfocando eventos como a venda da Rede Manchete e o surgimento da RedeTV!.
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A FETICHIZACAO DO OUTRO NAS REDES SOCIAIS: CONTRIBUICOES DA PSICOLOGIA SOCIO-
HISTORICA

RENAN SIQUEIRA ROSSINI

Os avancos tecnocientificos que acompanharam o ultimo século tiveram impacto absoluto na vida do
homem pds-moderno e na sociedade. Dentre eles, as redes sociais, que ndo mais restringem a
comunicagdo ao espago-tempo, uma vez que em qualquer lugar e a qualquer hora um individuo pode se
comunicar com outro, ainda que ndo em tempo real. Elas conquistam cada vez mais espago na vida do
homem do século XXI e se tornam peg¢a fundamental para o contato entre homens. Disso, desdobram-se
novas concepgdes de identidade e formas de relages sociais que engendram na admiragdo do outro.
Busca-se nessa andlise ampliar o entendimento desse processo de fetichizagdo nos contextos virtuais
sob as perspectivas da Psicologia Histérico-Cultural. Para tal, propGe-se revisdo bibliografica sobre os
temas Identidade, Pdés-Modernidade, Psicologia Histdrico-Cultural e Cibercultura, baseando-se,
principalmente, em Leontiev, Luria (1991), Bauman (1998), Giddens (2002), Foucault (1979, 2009) e Levy
(1999).

De fato, o sujeito pés-moderno vive a contradi¢do intrinseca do modelo social de legitimar-se como eu
perante o outro. O processo de consolidagdo da identidade se da ora pelo conforto de permanecer
passivo ao sistema, ora por expressao do “livre-arbitrio”. Tal processo imbrica diretamente nas redes
virtuais que se mostram como nova forma de contato e estabelecimento de relagGes sociais. A
fetichizacdo do outro, nesse caso, ocorre como legitimacdo do eu em uma sociedade que experiencia a
avalanche moderna da conceituagdo de individuo — inclusive a supervalorizacdo da imagem prdpria
posta diante do outro. E nesse contexto que as redes sociais se mostram favoraveis ao
compartilhamento do “eu-ideal”, moldados, sobretudo, para ter esse fim. A linguagem escassa, a
alienacdo do sujeito do género humano, o aniquilamento da seguranga em prol da liberdade sdo alguns
dos fatores discutidos que possibilitam que a fetichizagdo do outro se instaure.
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“A SUSTENTABILIDADE DO PLANETA”: DISCURSO PUBLICITARIO ESTRATEGICAMENTE
CONSTRUIDO PARA PERSUADIR E VENDER UMA IMAGEM POSITIVA

RENATA BARRETO MALTA

Este artigo tem como objetivo entender de que forma o discurso publicitario utiliza de estratégias que
associem a imagem da empresa, produto ou servico anunciado a valores simbdlicos que expressem
imagens positivas e atitudes “politicamente corretas”. Percebemos que as histérias serdo cada vez mais
valorizadas pela sociedade que desponta, e que os produtos em si, paulatinamente, perderdo territdrio
para as histdrias e valores simbdlicos agregados a eles. Estamos falando de um mercado de convicgdes e
nao mais de produtos. O consumidor compraria, desse modo, o respeito ao meio ambiente, os direitos
humanos e dos animais, a democracia e liberdade de expressao, além das emocgdes. Esse seria o
promissor mercado em que as convicgoes estdo a venda.

Como procedimento metodolégico, foi realizada a analise de um video deliberadamente selecionado.
Trata-se de uma peca publicitaria do Banco do Brasil veiculada pela Internet. A proposta do anuncio esta
adequada a realidade do meio, portanto, o video nao foi veiculado pela televisdo. Acredita-se que o
fator mais relevante que impossibilitou a convergéncia midiatica, no caso internet e televisdo, refere-se
ao tempo de duragdo do video, cerca de trés minutos, demasiado para um anuncio televisivo.
Seguramente, a redugao do tempo comprometeria a qualidade do discurso apresentado.

Como método de analise, realizamos a descri¢do na integra do video, dividida em partes e disposta em
uma tabela, seguida da analise da parte em questdo. Como resultado, observamos detalhadamente que
0 objeto analisado é um exemplo de como o discurso publicitario procura envolver o receptor com
questdes sociais, neste caso a sustentabilidade do planeta. O servico em si, oferecido pelo banco, ndo
faz parte dos argumentos utilizados para a promogao da imagem da instituicdo financeira. Se seguirmos
a teoria da Sociedade dos Sonhos (Jensen 1999), segundo a qual a emogdo comanda o mercado, as
empresas buscardo cada vez mais histérias para vincular seus produtos e imagens a elas. Histdrias essas
gue emocionem e promovam simbolos positivos a serem comprados pelos consumidores dessa nova
era.

A base tedrica deste artigo esta centrada nos Estudos Culturais, primordialmente no conceito de
“Estrutura do Sentimento” de Raymond Williams. Mais especificamente, pretendemos demonstrar que
a sustentabilidade do planeta é uma estrutura de sentimento que envolve grupos sociais e, por isso,
elemento discursivo da publicidade na atualidade. Através das analises, pretendemos demonstrar que
as narrativas construidas pela publicidade vao diretamente ao encontro da légica dominante na atual
sociedade. Queremos dizer que a cultura tem um papel fundamental no processo de comunicagdo
descrito nas andlises realizadas neste artigo, ja que o discurso publicitario estd em total consonancia
com as praticas vividas pela sociedade. “A sustentabilidade do planeta” seria, assim, um discurso capaz
de envolver o receptor por ser essa uma estrutura de sentimento que se manifesta na atual sociedade.
As empresas que fizerem uso desse discurso, como no caso do objeto de estudo deste artigo, estariam,
estrategicamente, declarando sua preocupagdao com as questGes ambientais e, portanto, venderiam
uma imagem positiva ao consumidor. E preciso dizer, ainda, que a eficiéncia de tal discurso na
publicidade seria garantida j& que, na atual sociedade, os consumidores gradualmente se
autorrelacionam as histérias que estdo a venda.
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AS RELAGOES PUBLICAS E A EDUCACAO CORPORATIVA: UMA PROPOSTA DE FORMAGAO DE
COMPETENCIAS COMUNICACIONAIS E EM LITERACIA DIGITAL EM AMBIENTE
ORGANIZACIONAL

RENATA CALONEGO
ROSEANE ANDRELO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: a expansdo das tecnologias da informag3o e comunicagio,
principalmente a internet, trouxe novas formas de relacionamentos e comportamentos. O individuo se
torna mais critico, espagos para manifestacdes aumentaram e o acesso a informagdo ganhou grandes
dimensGes. Essa realidade exige uma readequacgdo das organizagGes, pois a competitividade entre
empresas é cada vez maior diante da globalizagdo. Encontrar vantagens competitivas se tornou
essencial e essa busca foi potencializada com a valorizagdo do homem e seu conhecimento. Assim, o
publico interno de organizagdes ganhou destaque, como nunca visto antes, e a comunicagao interna
recebeu novos desafios. Diante desse quadro, defende-se como solugao plausivel e aplicavel a formagdo
dos funcionarios da empresa por meio da implantagdo de um sistema de educagdo corporativo, que
compreenda o uso de recursos educacionais abertos (REA) e a educacdo a distancia, gerando
competéncias comunicacionais e em literacia digital e informacional, preparando os empregados as
exigéncias do atual mercado e, ainda, promovendo um crescimento profissional, que causa o bem-estar
pessoal.

OBIJETIVOS: o objetivo do presente trabalho é demonstrar a importancia da comunica¢do nesse
processo e a imprescindivel atuacdo do profissional de Relagdes Publicas, que como gestor de
relacionamentos e da informagdo, deve ser o responsavel em formar e capacitar o publico interno,
exercendo uma comunica¢do excelente e integrada, viabilizando sua fungdo estratégica e o “modelo
simétrico das maos”.

MATERIAL E METODOS: a metodologia usada teve como base a pesquisa do referencial teérico; a
elaboracgdo de um site, o “Comunica Educagdo”, estruturado em formato de educagdo a distancia e do
REA, contendo cursos que visam a formagdo e capacitagdo em ambiente de trabalho, porém, qualquer
usuario interessado pode ter acesso; a partir disso, foram analisados os resultados e elaborados
parametros que servissem de guia para a implantagdo de um sistema corporativo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: a andlise dos resultados do site sera feita enquanto processo, pois, mesmo
apos a divulgacdo do “Comunica Educagdo”, os cursos continuardo sendo acessados e novas interagdes
poderdo ser identificadas. Porém, até o presente momento, constatou-se que, apesar de ser um
trabalho fundamentalmente comunicacional, a equipe sentiu falta do conhecimento de outras éreas,
como a de design, informatica, pedagogia e radio e televisdo. Isso indica que a elaboragcdo de um
sistema de educagdo corporativa deve ter como principais gestores o profissional de Rela¢gdes Publicas e
da comunicagdo, no entanto, essa atividade é essencialmente multidisciplinar, o que demonstra a
necessidade de interagdo entre diversos campos ou, mais especificamente, departamentos.
CONSIDERACOES FINAIS: a partir dos resultados obtidos e das reflexdes feitas, defende-se o
investimento de programas educacionais corporativos que contemplem o uso do REA e da educacao a
distancia, com foco em literacia digital e competéncias comunicacionais. O objetivo é ir além da
formacdo tecnicista ao acesso as Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo, o intuito é privilegiar a
formacdo do cidaddo, preocupando-se com a apreensao do conteudo e seu compartilhamento. Ou seja,
sustenta-se a integragdo entre educagao, tecnologia e cidadania.
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O DESAFIO DA PRODUCAO EDUCATIVA PARA TV: PROGRAMA GUIA DE PROFISSOES

RENE LOPEZ

A Era Digital, o uso das Tecnologias da Informagdo e da Comunicagdo e o crescente apelo para produtos
audiovisuais estreitaram ainda mais as interfaces entre Educag¢do e Comunicagdo. A comunicagdo, cada
vez mais preocupada com processos de recepc¢do, transforma sua linguagem informativa com vistas na
individualidade do processo de decodificagdo da mensagem. Produtos informativos com base no
desenvolvimento social também ganham espago nas midias (massivas ou ndo) que agora, mais
interativas, acenam possibilidade de verificacdo do impacto das mensagens. No entanto, hd uma
auséncia de referéncias que possam orientar comunicadores a trabalhar com produtos voltados a
educagao.

Apesar do apelo ao entretenimento no discurso televisivo, a produgao de materiais educativos faz parte
da rotina de diversas emissoras, ganhando inclusive uma categoria especifica nas descri¢des dos
géneros televisivos feitas por Souza (2004).

Neste sentido, entendendo a relagdo do enunciado com o préprio falante (o meio televisivo e sua
linguagem voltada ao entretenimento), mas também levando em considera¢do que “a escolha dos
meios linguisticos e dos géneros de discurso é determinada, antes de tudo, pelas tarefas (pela ideia) do
sujeito do discurso (ou autor) centradas no objeto e no sentido” (BAKTHIN, p. 289, 2003), ao contrario
do que é percebido pelo receptor, ha sim uma intengdo educacional televisiva, quando as emissoras, ja
na formatagao da proposta, se classificam como educativas.

Partindo deste principio, o programa “Guia de ProfissGes”, produzido e veiculado pela TV Unesp
(emissora ligada a Universidade Estadual Paulista), busca mais do que apresentar areas de atuagdo
profissional. Sua proposta consiste em trazer conteudos e vivéncia das areas apresentadas em uma
linguagem voltada ao seu publico-alvo, jovens que estdo entrando no ensino superior.

Com a escassez de referenciais para producdo educativa e reconhecendo a proximidade do tema com
areas da ciéncia, buscou-se uma aproximacdo dos métodos de divulgacdo cientifica. Para Kreinz e Pavan
(2003, p. 71) a tarefa de divulgar a ciéncia vai além de usar palavras faceis para tentar comunicar algo, é
preciso ficar atento a uma série de fatores como: conhecer o publico a que se dirige; o texto e o veiculo
em que se insere; estar ciente da funcdo educativa da divulgagdo cientifica; atender aos interesses
existentes e despertar novos interesses, entre outros.

Desta maneira, esta pesquisa, voltada a produc¢do do programa, entende que a chamada sociedade do
conhecimento teria entdo seus alicerces fixados na convergéncia tecnolégica como mediadora da
informacdo. Para Brennand e Souza Filho (2007, p. 17), isso significaria dizer que a sociedade devera se
tornar uma grande rede com diferentes ecologias cognitivas, o que permitiria um constante estado de
aprendizagem.
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A AREA DE REDACAO NA AGENCIA PROPAGACAO

RICARDO COSLOVE LIMA FERNANDES
AMANDA DA SILVA VALENCA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: a Agéncia Propaga¢do é uma agéncia experimental de propaganda
social localizada na Unesp de Bauru e parceira da Radio Unesp FM. Com orientagdo da Prof.2 Dra
Lucilene Gonzales, a Agéncia nasceu do produto Minuto Consciente, criado em novembro de 2007, cujo
objetivo era produzir propagandas sociais radiofénicas. Atualmente, o principal produto da Agéncia
Propagacdo continua sendo o Minuto Consciente, mas, devido ao desenvolvimento continuo do
trabalho, sdo produzidos também jingles, teasers e intervengdes. O foco de clientes da Agéncia sdo os
projetos de extensdo da universidade, mas sdo realizadas também campanhas para organizagdes sociais
de Bauru. O fluxo de trabalho conta com as areas de Atendimento e Planejamento, Redagdo,
Comunicagao Audiovisual, Artes e Assessoria de Comunicagdo.

OBJETIVOS: os objetivos da area de Redagao dentro da Agéncia propagac¢ao sao: realizar Braimstorms,
utilizados como ferramenta do processo criativo; criar roteiros das campanhas do projeto Minuto
Consciente; criar roteiros das campanhas do projeto Minuto Cidadania; construir textos para o blog da
Agéncia Propagac¢do (www.agpropagacao.blogspot.com.br); criar jingles para campanhas do Minuto
Consciente.

MATERIAL E METODOS: a area de Redacdo trabalha como parte fundamental do processo criativo.
Como ferramenta do processo criativo, a area utiliza a técnica do Braimstorm, que é a reunido de
diversas ideias diferentes de apenas uma pessoa, ou de um grupo. A Redac¢do é a responsavel pela:
criagdo dos roteiros do Minuto Consciente e Minuto Cidadania - O Minuto Consciente, principal produto
da Agéncia Propagacdo, é uma programete que divulga projetos sociais de dentro ou fora da
universidade. Com cerca de um minuto de duragdo, ele é veiculado na Radio Unesp FM, parceira do
projeto; criacdo de roteiros para teasers; criagdo de jingles para campanhas do Minuto Consciente. Além
dessas, a Redagdo possui também a tarefa de redigir textos para o blog da Agéncia Propagacdo. O fluxo
de campanhas nesta drea funciona da seguinte maneira: a area de Atendimento e planejamento produz
o briefing e envia para a redagdo. A Redacgdo tera duas semanas para a finalizagdo da campanha e
apresentacdo do produto em reunido para a aprovagao e corregao. Apds aprovado, o produto final é
enviado para a area de Atendimento que enviard para o cliente para aprovagao e, quando houver
necessidade, corregdo.

RESULTADOS E DISCUSSOES: todos os procedimentos realizados pela drea de Redacdo e pela Agéncia
Propagacdao como um todo sdo baseados na teoria que os membros discutem no Grupo de Estudos
Publicitarios - GEP- também orientado pela Prof.2 Dra Luciele Gonzales. Além disso, a area de Redagdo
busca aprofundar seu conhecimento tedrico através da leitura de livros relacionados a comunicagdo
dentro de uma agéncia de Propaganda e Publicidade.

CONSIDERACOES FINAIS: a Agéncia Propagac3do é um projeto que a cada ano ganha mais visibilidade,
ndo s6 na Unesp como fora dela. A demanda de campanhas vem crescendo e se tornando cada vez mais
exigente perante os clientes, portanto, é importante que a drea de Redagdo possua um bom ritmo de
producdo, exigindo leitura de diversos temas a fim de aumentar o repertdrio cultural e a criatividade.
Além disso, a area de redacdo deve estar sempre atualizada com as novas campanhas publicitarias que
estdo no mercado, para identificar tendéncias criativas. A drea vem recebendo diversos elogios dos
clientes no momento do feedback, demonstrando que ha a dedicagdo e o bom relacionamento dos
membros dessa drea e também os de outras.
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CIBERARTE E OS MULTIMEIOS: COMO OS PROCESSOS TRANSVERSAIS DA CIBERCULTURA
TEM LEGITIMADO A HIBRIDIZAGAO DA COMUNICAGAO E DAS ARTES

RICARDO NICOLA

A CiberArte é uma construgdo coletiva de ferramentais tecnossociais provindos dos movimentos
multimidaticos das redes on-line. Sua dimensdo tem fugido demasiado das caracterizagdes ortodoxas e,
por vezes, contemporaneas dos fenOmenos digitais da atualidade. Sabe-se, com certeza, do seu papel
infoinclusivo, propiciado principalmente pela sua concepcdo hibrida. Tal concepg¢do pode ser explicada
pelas possibilidades de participagdao colaborativa na sua construgdo. Em outras palavras, a CiberArte
constitui-se, antes de tudo - dentro de uma definicdo primaria - em diferentes produgdes artisticas
presentes na Internet, quer sejam emoticons, quer sejam quaisquer outros gifs animados, bots digitais
entre tantos outros. De concepg¢do primitiva ou até mesmo complexa, a CiberArte se desdobra em
WebArte — na plataforma da world wide web — e inclusive, distende-se para outros territdrios pds-
modernos, ou seja, off-line, e, por que ndo, transmidiaticos. Vivemos fazendo downloads dos mais
diferentes produtos artisticos cuja funcionalidade esta além do seu carater artitisco, mas também
comunicacional. Dai surgir, para alguns especialistas, o preconceito em relagdo a sua definicdo como
Arte. Mas afinal, a arte digital pode fugir do seu arcabouco tradicional de caracterizagdo, ou esta-se
remando para um novo conceito, em que a hibridizagdo encontra-se fortalecida.

OBJETIVOS: pretende-se mapear o territorio conceitual da CiberArte, sua génese e seu estado da arte,
para estabelecer novos recortes de seu papel infoinclusivo com vistas ao fortalecimento do processo de
cibercidadania.

MATERIAIS E METODOS: a principio, estabeleceu-se uma dindmica de investigacdo no ciberespaco dos
estudos sobre a CiberArte, por meio de varredura de URL’s — enderegos eletronicos (sitiografica) — que
tratam da tematica. A seguir, optou-se também por uma pesquisa bibliografica sobre a temadtica,
identificando o que ja se publicou off-line sobre a concepg¢do das produgdes ciberatisticas. Afora a
caracterizagdo do objeto de estudo, temos procurado os produtos e processos ciberatisticos nos
diferentes territérios (mediesfera, blogosfera e podosfera) digitais da cibersociedade, on e off-line.
RESULTADOS E DISCUSSOES: até o presente momento, no periodo de um ano (2012), conseguimos
identificar um numero expressivo de blogs que tratam do tema; a mediesfera, através de revistas
digitais e enciclopédias on-line trazem o tema — CiberArte — ja bem evidenciado, contudo, ha lacunas na
sua concepgao que a pesquisa tem identificado.

CONSIDERACOES FINAIS: no tocante & investigacdo do fendmeno CiberArte, temos a destacar a
capacidade que esses produtos e processo ciberartisticos tem desencadeado no usario, ou seja,
permitindo a ele a possibilidade de produzir arte num universo comunicacional cada vez mais dinamico
e holistico, para nado dizer hibrido. Projetos pululam no ciberespaco com essa concepgdo e tem
permitido numa escala vertiginosa a infoinclusio ativa dentro dos conteudo digitais a exemplo das redes
sociais que partilham a cada segundo um namero expressivo de obras ciberatisticas, sem mesmo que o
cibercidaddo possa conceitua-la. Logo, a capacidade de criticidade tem sido a tonica dos discursos da
CiberArte, o que pode representar uma nova retomada do usuario no tocante ao preenchimento das
lacunas que o conteudo na web ainda propicia.
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INCLUSAO DIGITAL E SEU PAPEL PARA A CONVERGENCIA MIDIATICA

ROBERTA FERREIRA DOS SANTOS

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: a pesquisa aborda a inclusdo digital como fator chave dentro do
processo de convergéncia mididtica, considerando que o acesso a internet e o conhecimento bdasico
para utiliza-la sdo condigdes essenciais para que o publico possa participar ativa e interativamente deste
processo.

OBJETIVOS: compreender como o publico participa da era da convergéncia das midias e como a inclusdo
digital atua neste processo.

MATERIAL E METODOS: para compreender como o publico participa da convergéncia das midias, serd
escolhida uma campanha publicitaria, a fim de realizar um estudo de recepgdo, tendo como diretriz os
estudos culturais de Canclini e os conceitos de cultura da convergéncia de Jenkins.

RESULTADOS E DISCUSSOES: como afirma Jenkins (2009), “cada vez mais, a exclusdo digital estd
causando preocupacgdes a respeito da lacuna participativa”; por este motivo é importante compreender
que, com o avango das Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TICs), o acesso a informagao,
principalmente através de computadores e internet se tornou cada vez mais comum e necessario. Ainda
segundo Jenkins (2009), “o publico, que ganhou poder com as novas tecnologias e vem ocupando um
espaco na intersecgdo entre os velhos e os novos meios de comunicagdo, estd exigindo o direito de
participar intimamente da cultura.”. Neste sentido, empresas e veiculos de comunicagdo utilizam, além
das técnicas tradicionais de marketing, os recursos da rede mundial de computadores e as “multiplas
plataformas de midia” para proporcionar novas experiéncias e interagir com seus consumidores. Todas
estas mudangas abriram novas possibilidades de interagdo, aproximando o publico do produtor, a
empresa do consumidor. Como cita Jenkins (2009), “a convergéncia representa uma transformacdo
cultural, a medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas informacgdes e fazer conexdes
em meio a conteudos de midia dispersos”. Mas, para que esta participacdo seja realmente efetiva, é
preciso resolver o problema da inclusdo digital no Brasil. Como inclusdo digital aceita-se o conceito de
Lazarte (2000), que considera que os elementos necessarios para inclusdo ndo devem contemplar
apenas o acesso fisico, a infra-estrutura e a conexao em rede e computadores, mas, especialmente, a
capacitacdo das pessoas para utilizar estes meios de comunica¢do da Informacgdo e, principalmente,
para criar a “possibilidade de uma incorporagao ativa no processo todo de produc¢do, compartilhamento
e criagdo cultural”, os chamados “conteldos”. Corroborando com este conceito, Jenkins (2009) aponta
que, durante os anos 1990, o problema dos americanos era com a falta de acesso a internet, contudo,
embora o acesso ainda seja limitado em alguns casos, hoje o problema depende “do maior acesso as
tecnologias, maior familiaridade com os novos tipos de interagdo social que elas permitem e um
dominio mais pleno das habilidades conceituais que os consumidores desenvolveram em resposta a
convergéncia das midias. Enquanto o foco permanecer no acesso, a reforma permanecera concentrada
nas tecnologias; assim que comecarmos a falar em participagdo, a énfase ird se deslocar para os
protocolos e praticas culturais.” Por este motivo, para que haja uma participacdo efetiva do publico, é
preciso que ele primeiro esteja digitalmente incluido e efetivamente ativo neste processo de
convergéncia midiatica.

CONSIDERACOES FINAIS: espera-se, apds a conclusdo desta pesquisa, atingir os objetivos propostos,
contribuindo para o avanco dos estudos nesta drea.
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OPINIAO PUBLICA: UMA DISCUSSAO ENTRE DOCENTES E DISCENTES

ROSEANE ANDRELO

A mesa tematica “O processo de legitimacdo politica e as midias interativas: uma pesquisa com
estudantes de jornalismo” trard uma discussdao sobre de que forma o contexto social e a evolugdo
mididtica interferem na formagdo de tendéncias e opinides em um determinado universo. Com base na
pesquisa de uma discente que compara os estudantes de Comunicagao Social no Brasil e na Espanha,
avaliando a percep¢do da permeabilidade da informag¢do difundida pela midia em suas tomadas de
decisGes, pretende-se expor a opinido de pesquisadores da area no sentido de promover uma reflexdo
sobre o trabalho apresentado e sua imbricagdo com a questdo da experiéncia de cada um dos
expositores.

A ideia é que esta mesa funcione como metodologia coletiva da pesquisa a¢do, a qual favorece as
discussdes e a produgdo cooperativa de conhecimentos especificos sobre uma determinada realidade.
Nela estardo envolvidos pesquisadores com expertise sobre a tematica, os alunos pesquisados e a
discente que efetuou a pesquisa em ambos os paises na busca de entender melhor a problematica
abordada, construindo novos saberes. Este processo devera proporcionar uma reflexdo-agdo-reflexdo
que ajudara na investigacdo desenvolvida pela referida discente, Ariane Amaro, a que fara parte da
mesa proposta, expondo a sua pesquisa e fazendo parte da discussdo.

O debate sera entre docentes e discentes sobre a forma que as midias digitais estdo inseridas no
cotidiano destes e como estas corroboram para a formagdo de opinido, em diversos ambitos de
conteudo, incluindo a opinido politica destes jovens. Como resultado, pretende-se chegar a definir o
papel das midias interativas junto a este segmento a despeito da efemeridade daquilo que é veiculado,
bem como refletir sobre as dificuldades que esse espaco ainda terda que enfrentar para garantir sua
credibilidade perante sua audiéncia.
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A COMUNICAGAO DIRIGIDA NAS MIDIAS SOCIAIS: UMA DISCUSSAO SOBRE PARAMETROS DE
QUALIDADE

ROSEANE ANDRELO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o cendrio atual traz varios desafios as corporacdes: de um lado, tem-se
a competitividade cada vez mais acirrada e, de outro, os consumidores estdo cada vez mais criticos e,
com o aparato das midias sociais, ganham amplos espacos de expressdo e de busca por informagdes.
Isso tem feito com que empresas, em suas acGes de comunicagdo, deem énfase aquelas que envolvem
as midias sociais.

Porém, sdo de instrumentos recentes e com caracteristicas peculiares em relagdo as outras midias tidas
como convencionais, como jornais impressos, revistas, videos e programas internos de radio. As midias
sociais tém amplo alcance, linguagem multimidiatica, agilidade nas postagens, grande possibilidade de
feedback e de compartilhamento. Isso requer um planejamento diferenciado da comunicacdo
corporativa.

Desta forma, é preciso refletir sobre as caracteristicas, possibilidades e, sobretudo, sobre os parametros
de qualidade no uso de midias sociais em ambientes corporativos. Caso contrario, corre-se o risco do
uso indiscriminado e meramente instrumental dessas midias, dissociando-as das outras agdes
comunicativas e, até mesmo, da missao, visdo e valores das corporagdes.

OBIJETIVO: o objetivo principal deste trabalho é discutir parametros de qualidade no uso de midias
sociais em ambiente corporativo.

MATERIAL E METODOS: revisdo bibliografica sobre comunicacdo organizacional; planejamento de
comunicagdo; comunicacgdo dirigida; publicos e midias sociais; observagdo de midias sociais de empresas
de varias dreas de atuagdo, com base nos seguintes critérios: objetivo; publico; linguagem; emissor e
feedback. A partir do referencial tedrico e da andlise, foram desenvolvidos parametros de qualidade
para uso das midias sociais.

RESULTADOS E DISCUSSOES: o uso de midias sociais deve fazer parte do planejamento de comunicacio
da corporagdo, considerando a missdo, a visdo e os valores da corporacdo. Deste modo, serd possivel
trabalha-las de forma estratégica e ndo meramente instrumental. Além disso, é preciso ter um
diagndstico, que compreenda a analise de cenario: determinada midia esta de acordo com o perfil do
publico a quem se destina? Atende aos objetivos comunicacionais? A empresa tem condicGes de utiliza-
la, considerando caracteristicas como a agilidade necessaria?

Em um segundo momento, é necessario fazer um planejamento da midia em questdo, considerando: o
publico-alvo; a proposta (mercadoldgica, de relacionamento, institucional); o emissor (a postagem sera
feita em terceira pessoa ou assinada por um profissional); a linguagem utilizada (formal ou informal);
mecanismos de feedback (estabelecer uma politica de retorno aos usuarios) e de avaliacdo dos
resultados.

E preciso ter, conforme previsto no planejamento, uma politica clara de avaliacdo dos resultados que
considere, entre outros aspectos, se 0s objetivos tracados estdo sendo atingidos; a quantidade e
qualidade de participagdo dos usuarios.

CONSIDERACOES FINAIS: a comunicagdo dirigida, ao considerar o perfil do publico a quem se destina e
ao propiciar mecanismos de didlogo com esses publicos, tem se demonstrado como essencial no
processo de gestdo das organizagdes. Entre os varios suportes a disposicdo, ganham destaque as midias
sociais, pelo alcance e, sobretudo, pela agilidade em fornecer e receber informagdes. Porém, para que
seu uso ndo caia no modismo ou seja meramente instrumental, é preciso ter em mente critérios de
qualidade. Eles serdo imprescindiveis no planejamento e na avaliagdo dos resultados.
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TRAIDORES: NOTAS SOBRE O USO DAS MIDIAS DIGITAIS NA BUSCA MASCULINA POR
RELAGOES EXTRACONJUGAIS

SAMANTHA CAMACAM DE MORAES
LARISSA MAUES PELUCIO SILVA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: “A vida é curta, curta um caso” é o slogan de um dos trés sites
voltados para relagBes extraconjugais que operam hoje no Brasil, com promessas de discricdo e
divertimento proporcionados pela pratica “controlada” e “segura” da infidelidade conjugal. Ainda que a
“traicdo sigilosa” seja o mote de convencimento a adesdo, propomos que o grande atrativo deste
servigo estd, de fato, na sua proposta menos evidente: a de manter valores familistas, ou seja, proteger
0 casamento monogamico e — pelo que levantamos até o momento — heterossexual, proporcionando
aos/as clientes affairs episddicos que teoricamente n3o interfeririam na relagcdo estavel. Analisando os
slogans dos sites, propomos que ali a infidelidade é vendida como aventura, capaz de proporcionar
lazer, sem nunca questionar o casamento monogamico como modelo a ser seguido. Em nossa pesquisa,
ainda incipiente, estamos nos valendo de etnografia on-line a fim de conhecer a dinamica das interagées
nestas plataformas, nas quais romance e mercado se associam de modo aparentemente reiterativo das
convengles burguesas. As questdes que levantamos neste momento referem-se aos significados do
amor romantico, do casamento, da fidelidade e traicdo nestes ambientes, considerando-se além das
marcagdes de género os recortes de classe e geracionais. Nos valemos, para tanto, de aportes da
antropologia das emocgGes, dos estudos de género e sexualidade, bem como de contribui¢cGes do
interacionismo simbdlico e da psicologia social.

OBIJETIVOS: especificamente, procuramos compreender como homens casados que se anunciam como
heterossexuais nestes espagos virtuais apresentam-se a si mesmos, o que dizem que procuram, como
expressam seus desejos sexuais e afetivos, que tipo de relagdo estdo buscando, o que esperam das
possiveis parceiras e, sobretudo, como falam do casamento. Pretendemos fazer este levantamento
através da andlise dos perfis e das “vinhetas pessoais” (Zago. 2009) dos usudrios. De maneira que
possamos mapear as dinamicas das relagdes conjugais no presente, quando a internet passa a ser um
importante espaco de sociabilidade e de contatos diversos, mobilizando desejos e possibilitando
praticas que até pouco tempo eram experimentadas com maior dificuldade.

MATERIAL E METODOS: a pesquisa em quest3o teve inicio com o registro de nossos perfis femininos em
cada um dos sites de traicao Ashley Madison, Second Love e Ohhtel, todavia ela se direcionou a analise
e ao estudo no site Ashley Madison. Construimos nossos perfis femininos nos sites em questao,
procurando aproxima-los do que consideramos atrativo de modo que possibilite interagdes até que a
revelagdo das intengBes da pesquisa seja realizada. Ha toda uma dindmica de observagdes, analises e
anotacdo diarias das atividades do site, bem como a sua forma de funcionamento, que tem antecedido
os contatos. Trata-se, portanto, de um trabalho etnografico, com imersdo em campo e aproximacdo de
subjetividades, redacdo de didrio de campo e postura analitica diante dos dados recolhidos. Ainda com
objetivo de compreender esse novo territorio on-line, mas também levantar informagdes sobre como
eles tém sido percebidos e problematizados por um publico mais amplo, trabalhamos com clipagem de
noticias, artigos e reportagens a respeito dos sites de trai¢cdo, valendo-nos de suas versGes eletronicas
para levantar opinides de leitores/as que intervém e discutem as matérias nas paginas desses periddicos
na internet.

CONSIDERACOES FINAIS: a traicido como marca de um relacionamento falho parece ser resignificada
nesse contexto on-line, uma vez que ndo sdo poucos os relatos nos quais homens e mulheres se
declaram satisfeitos com o casamento que tém. Neste contexto, a “traicdo” ndo constituiria
necessariamente infidelidade, mas uma forma de “apimentar” o matrimonio. Assim, a analise destes
dados sera respaldada em bibliografia que transita pelas d4reas das ciéncias sociais (mais
especificamente antropologia e sociologia) e da psicologia, priorizando em todas estas areas os estudos
sobre sociabilidade na internet, género e masculinidades, conjugalidades e afetos, abarcando, ainda,
discussGes contemporaneas sobre rela¢Oes afetivas e sexuais a partir de enfoque que se aproxima da
antropologia das emocdes e da psicologia social.
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CRIAGAO DE APLICATIVO INTERATIVO PARA O UNESP NOTICIAS

SELMA MIRANDA DOS PRAZERES
LUCAS SILVEIRA DE AZEVEDO
FERNANDO RAMOS GELONESES

A pesquisa, em andamento, que deu origem ao presente trabalho trata da criacdo de um aplicativo
interativo em Ginga para o telejornal Unesp Noticias, da TVU, Televisdo Universitaria Unesp.
Entretanto, vai além disso, pois se propde também a investigar como a inser¢do da interatividade no
Unesp Noticias ira modificar a rotina produtiva da redacdo do telejornal, visto que o aplicativo interativo
deve ser abastecido de forma constante. Para a atualizacdo do aplicativo interativo idealizou-se a
criagdo de uma plataforma Unica de abastecimento de conteudo, que, além de enviar conteldo para o
aplicativo interativo, enviaria esse mesmo conteudo também para o site e para as redes sociais da TVU.
No momento, a presente pesquisa, desenvolvida na prépria TVU, esta na fase de desenvolvimento do
aplicativo interativo e da plataforma uUnica de abastecimento de contetdo.

Para esta comunicagdo, discutiremos a etapa de criagdo do aplicativo interativo, que exige uma equipe
multidisciplinar devido as diferentes demandas exigidas nesse processo de criagdo. No caso desta
pesquisa, a criacdo do aplicativo envolveu uma jornalista, um designer e um programador.

Ap0s investigar os aplicativos interativos ja criados por diferentes veiculos, na primeira etapa de criagdo
foi feito um esbogco, em uma folha de papel, considerando qual seria o melhor design e os itens que
poderiam compor a tela inicial do aplicativo interativo. A jornalista foi quem propds os menus e o
conteudo para cada um deles. A inser¢do de cada item foi discutida e avaliada em termos de utilidade e
viabilidade tecnoldgica. Na segunda etapa, o designer, acompanhado da jornalista, desenvolveu o
wireframe do que era apenas um esbog¢o em papel. Wireframe sdo rascunhos de telas que mostram a
forma visual como o aplicativo devera parecer (GELONESE, 2010). Na terceira etapa, o designer,
também acompanhado da jornalista, e com consultas constantes ao programador, fez, a partir do
wireframe, o design da tela inicial do aplicativo, agora ja com a interface que o aplicativo terd quando
pronto. Pensou-se nos diferentes tons de cores e formas de cada elemento do aplicativo. Quando o
design inicial do aplicativo ficou pronto, os jornalistas que comp&em a redagdo do Unesp Noticias foram
chamados para fazer uma avaliagdo. A partir de suas sugestdes, alguns aspectos de design e conteldo
foram modificados e encerrou-se essa terceira etapa.

A quarta etapa, mais complexa, sera programar essa aplicagdo em Ginga. Paralelamente a isso, a
plataforma de abastecimento esta sendo planejada. A criagdo de um aplicativo interativo é complexa e
deve envolver uma equipe com membros que proponham contelddo, que fagam o design e que
programem o aplicativo, nesse caso em GINGA. Com o aplicativo pronto, ele deve ser atualizado, ao
menos diariamente, o que gera uma demanda de trabalho da equipe de jornalismo. As mudangas
causadas pela insercdo da interatividade na redagdo de um telejornal fardo parte das proximas fases
dessa pesquisa.
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AS CORES COMO FATOR INFLUENCIADOR NA DECISAO DE COMPRA - O PODER DAS CORES
NA PUBLICIDADE DOS PRODUTOS PODE INFLUENCIAR OS CONSUMIDORES?

SILVANE DALBETO
DANIEL LIMA VIALOGO

O cenario atual é envolvido por inUmeras alternativas de comunicagdo que promovem a interagdo entre
as marcas e os consumidores. Através da tecnologia disponivel e outros demais recursos, os anunciantes
procuram desenvolver agdoes que possam diferenciar o produto e transmitir uma imagem positiva ao
mercado. Despertar a aten¢do do publico é um dos grandes desafios, e determinados elementos de
carater visual exercem uma importante contribuicdo na comunicagdo e podem despertar o interesse
dos consumidores no momento da compra. Detalhes relacionados a cor, slogan e design de uma
embalagem aliados a propaganda sdo importantes varidveis que complementam agbes para ampliar o
grau de conscientizagdo e receptividade da marca e de seus produtos junto ao publico-alvo. O trabalho
proposto em questdo apresenta importantes tépicos referentes a influéncia da cor no processo de
comunicacdo da empresa com o mercado, abordando inclusive o comportamento do consumidor.
Analisard o fantdstico universo das cores no marketing, a criagdo da marca, a combinagao de cores com
o slogan e demais meios de publicidade para encantar e prender a atengdo dos possiveis consumidores
até a indugdo a compra. A pesquisa em questdo serda demonstrada com base em uma sequéncia légica
de tdpicos relacionados a comportamento do consumidor, a importancia da embalagem,
particularidades, significados e fundamentos sobre as cores no marketing.

O trabalho proposto tem como objetivo detalhar determinados conceitos e caracteristicas referentes ao
impacto das cores na criacdo de uma identidade com o publico-alvo, e demonstrar elementos basicos
relacionados ao comportamento do consumidor no processo de comunicagao.

O método adotado para desenvolvimento do artigo é a pesquisa bibliografica, fundado em livros de
renomados autores, e na opinido e conceito destes. Contém exemplos e listas sobre as cores, para
fundamentar e exemplificar o assunto abordado.

As cores estdo presentes no dia a dia das pessoas e possuem diversos significados, sendo capazes de
surpreender sempre, seja numa paisagem, na natureza, num produto, numa roupa ou numa
embalagem. As diversas cores e suas combina¢des sdo capazes de acalmar, perturbar, estimular,
assegurar ou até mesmo repelir ou atrair. A cor é capaz de nos tocar profundamente. Por estes fatores,
é considerada uma ferramenta poderosa quando usada na comercializacdo de um produto, pois cada
detalhe, através de certas cores, permite evocag¢des e apelos emocionais, transformando de certa forma
a imagem do produto contido na embalagem. Inclusive, facilita para o consumidor a memorizagdo da
marca e do produto.

As cores sdo parte integrante da vida de todos e sdo essenciais para as atividades e o éxito do marketing
em qualquer empresa, uma vez que as cores carregam em si a capacidade de chamar e prender a
atencdo dos consumidores, transmitir ideias, significados e principalmente induzir o publico a gostar ou
ndo de determinado produto ou servigo. Os consumidores sdo capazes de produzir associa¢Ges ou
ligagGes com as cores, inclusive relacionando-as a percepgdes sensoriais, psicoldgicas entre outras, tanto
positivas quanto negativas. Sua capacidade de atragdo visual é outra caracteristica que a torna um
componente importante do design da embalagem: enquanto apenas uma area limitada no centro da
visdo pode ler claramente uma palavra ou simbolo formal, a cor pode ser lida imediatamente a uma
distdncia maior que qualquer forma, palavra ou desenho. Portanto, a escolha das cores é de
fundamental importancia para que consiga se fixar na mente das pessoas.
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OS EFEITOS DE SENTIDO DO DISCURSO RELATADO NA CONSTITUIGAO DA NOTICIA IMPRESSA

SUELY MACIEL

O discurso relatado apresenta-se como uma dimensdo essencial e constitutiva dos chamados géneros
jornalisticos informativos, os quais tém, como caracteristicas principais, a apresentagao de dados e fatos
da realidade cotidiana, em sua atualidade e singularidade, ou seja, configuram-se a partir de um
referencial exterior a instituicdo jornalistica (a realidade determina a eclosdo e o jornalismo aparece
como mediador simbdlico) (MELO, 1995). Nisso diferenciam-se dos géneros opinativos, co-
determinados por varidveis controladas pela instituicdo jornalistica e os quais assumem explicitamente
as feicOes de autoria e angulagem.

O objetivo do presente estudo é verificar quais os efeitos de sentido desta configuracdo particular dos
géneros informativos, particularmente a noticia, decorrentes da presenca macica da fala de 'outrem' na
constituicdo do enunciado. Para tanto, trabalha-se com noticias publicadas no jornal Folha de S. Paulo,
coletadas ao longo de uma semana dentre aquelas que foram destaque na primeira pagina do jornal,
adotando-se como parametro tedrico as formulagdes no ambito da analise do discurso, especialmente
as que se debrucam sobre o dialogismo constitutivo da linguagem, a heterogeneidade discursiva e a
subjetividade enunciativa, com destaque para as discussGes de Mikhail Bakhtin, Jacqueline Authier-
Revuz e Domininque Maingueneau.

A partir da analise, identifica-se que sdo variados os efeitos de sentido decorrentes da presenga do
discurso relatado como forma constitutiva do plano de organizagao da noticia, sobre o qual se articulam
os lugares ocupados pelo sujeito enunciador no espago discursivo. O discurso relatado na noticia
apresenta-se em seis formas recorrentes (narrativizagdo, intertextualidade, ilha textual, modalizagdo em
discurso segundo, discurso direto e discurso indireto) e se manifesta numa espécie de gradacdo,
situando-se entre uma narrativizacdo dos fatos até o recorte explicito da fala de outrem. O resultado da
investigacdo mostra ainda que o discurso relatado permite a apreensdo da dupla dimensdo da noticia: a
informativa, de apreensdo e exposicdo dos fatos cotidianos, e a interpretativa e avaliadora, recuperavel
por meio da forma como o sujeito enunciador modaliza o discurso relatado e autoriza determinadas
‘vozes’ sociais, especialmente as da esfera publica oficial e as do saber reconhecido, legitimando-as.
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O PODER E A LINGUAGEM DA REPRESSAO NAS FOTOS

TAIS CREMA REMOLI
MARIA ANGELICA S. R. MARTINS

O trabalho intitulado “O poder da ditatura nas fotos”, elaborado a partir de discussdes do GEPLLE, tem
como objeto de estudo fotografias publicadas em “Direito a Memoria e Verdade — A Ditadura no Brasil
1964-1985”, produzido pela Secretaria Especial dos Direitos Humanos da Presidéncia da Republica. O
encarte em analise apresenta itens da exposicao fotografica “A ditadura no Brasil”, que comemora os 60
anos da Declaragdo Universal dos Direitos Humanos. Segundo Barthes, em “A cadmara clara”, a fotografia
“reflete mecanicamente o que nunca mais podera repetir-se existencialmente" (1984, p.13), esse fato
fascina o observador, pois “ao olhar uma foto, incluo fatalmente em meu olhar o pensamento desse
instante, por mais breve que seja, no qual uma coisa real se encontrou imével diante do olho” (idem,
p.117).

A escolha desse objeto justifica-se porque aborda um passado recente, e que ainda marca nosso
presente, unindo duas linguagens: a da fotografia e a dos textos, embasada em Elio Gasparini na série
de seus livros sobre o assunto, na tentativa de compreendermos como as fotografias da época
enfatizavam o discurso dos militares. Segundo Gasparini, “a retdrica dos vencedores sugere uma
equacdo simples: havendo terroristas, os militares entram em cena, o pau canta, os presos falam, e o
terrorismo acaba” (A Ditadura Escancarada, 2002, p.17).

O objetivo principal desta pesquisa é abordar, por meio da visdo do autor Roland Barthes, como o poder
dos dominantes da época era expresso por fotografias e quais foram os itens empregados a fim de
transmitir essa mensagem (como escolha das fotos, cores, formato e sua simbologia), lembrando que ha
muitas vozes no discurso e a cdmera colabora para essa polifonia ao direcionar o olhar ao que gostaria
de enfocar, a fim de que elaboremos nosso interdiscurso.

Para realizacdo desta pesquisa, sera realizado um levantamento bibliogréfico que possibilitara a analise
das fotos citadas, trabalhando-se com “A camara escura” (sobre fotografia, do autor Barthes),
discutindo questdes como a importancia do registro de um momento como a ditadura para a histéria do
pais, afinal, na obra citada, o autor enfatiza que “A Fotografia ndo rememora o passado [...] O efeito que
ela produz em mim n3o é o de restituir o que é abolido (pelo tempo, pela distancia), mas o de atestar
que o que vejo de fato existiu” (p.123). Realizar-se-4, ainda, uma analise contrastiva entre as imagens
analisadas e a pesquisa histérica do periodo, realizada por Elio Gasparini.

Ap0s a andlise do objeto de estudo, nota-se que muitas das fotos que retratam o periodo da ditadura no
Brasil (1964-1985) mostram militares com armas, meios de transportes do governo levando prisioneiros,
armamentos pesados, militares repressores e rostos de estudantes com expressdo de sofrimento, entre
outros elementos, visando mostrar a populagdo que a ordem deveria ser mantida a qualquer custo e
que os “subversivos” deveriam sofrer as consequéncias e puni¢Ges adequadas.

Conclui-se que a linguagem fotografica é uma importante forma de comunicagdo ndo-verbal que
consegue abordar diferentes perspectivas e pontos de vista. Por meio dos itens analisados, verifica-se
que o enfoque de muitos profissionais da época da ditadura contribuiu para certas rea¢des e opinides
da populagdo, como respeito aos poderosos e combate a indisciplina de forma severa.
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A LEITURA NA SOCIEDADE DA INFORMAGAO: ESTUDO DA IMAGEM DO SUJEITO LEITOR EM
INSTITUICOES QUE SE OCUPAM DA LEITURA

TAMARA DE SOUZA BRANDAO GUARALDO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: de forma ampla, a leitura pode ser compreendida como atribuic3o de
sentidos. Na Sociedade da Informacgdo, precisamos da leitura para acessar informagGes cotidianas, seja
na rua ou internet. Assim, a leitura é pratica social que ocorre nos mais diversos lugares. Este trabalho
se propOe a discutir a imagem do leitor na sociedade atual a partir da analise de dados e do discurso de
instituicdes que se ocupam da leitura.

OBJETIVOS: a pesquisa tem o objetivo de investigar a imagem (posigdo) que determinadas instituicdes
produzem do leitor, na chamada Sociedade da Informacado, inserida num contexto social, politico e
econOmico.

MATERIAL E METODOS: destacamos os dados e o discurso produzidos pelas seguintes instituicSes:
Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento Econdémico (OCDE, 2010), Programme for
International Student Assessment (PISA), Indicador de Alfabetismo Funcional (INAF), e os mesmos sdo
analisados a partir da Analise de Discurso, em que, a partir do estudo do discurso, sdo colocados em
relagdo o sujeito e a histdria. Pretende-se, portanto, descrever a posi¢dao discursiva do leitor em
determinadas conjunturas.

RESULTADOS E DISCUSSOES: sendo pratica social, a leitura implica materialidade, formatos e usos
diversos que sdo feitos dos textos, as instituicGes, a circulagdo e o acesso. Dai que é preciso pensar
quem |&, o que se |&, quando e como se |é e em qual contexto. A OCDE constrdi a imagem de um leitor
competente, que é aquele que se apropriou das diversas estratégias de leitura nas diferentes praticas
sociais e que tem contato com os mais variados meios de leitura. O relatério aponta progressos de
paises como o Brasil, Chile e México, que, partindo de niveis basicos de rendimento, obtiveram
melhoras significativas. No PNLL, um dos objetivos principais é o de formar leitores para a “Sociedade da
Informagdo e do Conhecimento”, assim, delineia a imagem de um leitor flexivel, independente e capaz
de realizar uma leitura em multimeios, que |he possibilite participar ativamente da sociedade.Os dados
do INAF mostram que pouco mais de um quarto da populagdo brasileira estd apto a ser leitor pleno de
informacBes impressas. E nesse panorama que as instituicdes constroem imagens do leitor junto a uma
formacdo discursiva no ambito da Gestdo, utilizando termos como: Desenvolvimento, Economia
Globalizada, Sociedade da Informagdo e do Conhecimento, Competéncia em Informagdo. Para Nunes
(2003), a imagem do leitor nos dias de hoje ndo parte de leitores efetivos, mas de uma representacgdo de
leitores em perfis socioeconémicos ou ideais, consumidores virtuais, para se tornarem visiveis e
mensuraveis com vistas a uma administracdo da leitura. Pécheux (2010) afirma que um discurso sempre
remete a outros discursos, as relacdes de sentido nas quais sdo produzidos, dai que o discurso sobre o
leitor envolve rendimento, decisdes e escolhas tipicas de um ambiente administrativo.

CONSIDERACOES FINAIS: a leitura é abordada pelas instituicdes como competéncia indispensavel a
adaptagdo do individuo a uma sociedade dinamica em que o conhecimento é superado em pouco
tempo. Essa realidade ndo é questionada pelas instituicGes que utilizam em seus relatérios termos
dados, que ndo se podem superar, mas sim buscar formas e competéncias para se adaptar aos ditames
da Sociedade da Informacao.
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A AREA DE COMUNICAGCAO AUDIOVISUAL NA AGENCIA PROPAGACAO

TAMILY MITSUEDA PACHECO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: a Agéncia Propagacdo é uma agéncia experimental de propaganda
social localizada na Unesp de Bauru e parceira da Radio Unesp FM. Com orientagdo da Prof.2 Dra
Lucilene Gonzales, a Agéncia nasceu do produto Minuto Consciente, criado em novembro de 2007, cujo
objetivo era produzir propagandas sociais radiofénicas. Atualmente, o principal produto da Agéncia
Propagacdo continua sendo o Minuto Consciente, mas, devido ao desenvolvimento continuo do
trabalho sdo produzidos também jingles, teasers e intervenc¢des. O foco de clientes da Agéncia sdo os
projetos de extensdo da universidade, mas sdo realizadas também campanhas para organizagGes sociais
de Bauru. O fluxo de trabalho conta com as areas de Atendimento e Planejamento, Redacdo,
Comunicagao Audiovisual, Artes e Assessoria de Comunicagdo.

OBJETIVOS: os objetivos da area de Audiovisual dentro da Agéncia propagacdo sdo: realizar a produgdo
e poés-producdo do Minuto Consciente, principal produto da Agéncia Propagacdo; responsabilizar-se
pelo contato com a equipe da Radio Unesp FM para a entrega dos produtos que serdao por ela
veiculados; realizar pré-producdo (elaboracdo das ideias, planejamento e organizacdo de producgdo),
producdo (gravacdes) e pos-producdo (edicdo e finalizagdo de audio e video) das demais campanhas e
de novos projetos idealizados pela propria Agéncia Propagacdo; organizar relatérios de veiculagdo dos
produtos, para que esses sejam entregues aos clientes

MATERIAL E METODOS: a area de Comunicacdo Audiovisual (Subdividida em Audio/Video e Locugdo)
realiza a produg¢do das campanhas em formado de dudio ou video da Agéncia Propagac¢do, sendo
algumas delas em parceria com a area de Artes.

O Minuto Consciente, principal produto da Agéncia Propagacdo, é uma programete que divulga projetos
sociais de dentro ou fora da universidade. Com cerca de um minuto de duragdo, ele é veiculado na
Radio Unesp FM, parceira do projeto. O setor de atendimento e planejamento encaminha briefings a
area de Redagdo, que elabora diversos roteiros para cada campanha. Estes sdo enviados ao
Atendimento e ao cliente para aprova¢do. Quando autorizados, a equipe de Audiovisual, realiza a
gravacgdo e a sonorizagdo das campanhas, que, apds serem autorizadas, sdo veiculadas na Radio Unesp
FM.

Quando se trata de outras produc¢des que ndo demandam apoio da area de Redagdo, o Audiovisual
realiza esta etapa, juntamente a todo o planejamento de produc¢do das campanhas (como cronograma,
roteiro, producdo de cendrio, busca por locagGes e equipamentos etc., gravacoes, edicdo e finalizacdo)
para que sejam cumpridos os prazos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: os procedimentos realizados pela drea de Comunicacdo Audiovisual e pela
Agéncia Propagagcdo como um todo, especialmente quando se trata de produg¢do de conteudo, sdo
baseados na teoria que os membros aprendem no Grupo de Estudos Publicitdrios, também orientaddo
pela Prof.2 Dra Luciele Gonzales. Além disso, para a produgdo técnica, os alunos usam de seu
conhecimento pratico e tedrico adquirido no decorrer do curso de Radialismo.

CONSIDERACOES FINAIS: a Agéncia Propagacdo é um projeto que a cada ano ganha mais visibilidade,
ndo sé na Unesp como fora dela. A demanda de campanhas vem crescendo e se tornando cada vez mais
exigente perante os clientes, portanto, é importante que a area de Comunicacdo Audiovisual esteja
estruturada e organizada da melhor forma para elevar cada vez mais a qualidade de trabalho, tanto para
novos clientes quanto para aqueles ja fidelizados. A Comunica¢do Audiovisual deve buscar sempre
saidas praticas e principalmente criativas em suas producles para que a Agéncia Propagacdo seja
reconhecida tanto dentro quanto fora da universidade.
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FISIONOMIA E DISCURSO NO JORNALISMO POLITICO: A PRODUGAO DE SENTIDO POR MEIO
DA EXPRESSAO E GESTUALIDADE NAS FOTOGRAFIAS DA MIDIA

TASSIA CAROLINE ZANINI

A partir do acompanhamento critico da cobertura jornalistica no periodo da campanha presidencial de
2010, desde a definicdo dos candidatos até a repercussdo do resultado, esta pesquisa busca
compreender de modo mais transparente as estratégias da midia no que se refere a influéncia da
utilizacdo de imagens em textos visuais jornalisticos, particularizando para a intencionalidade de seu
emprego e a consequente formagdao de um repertério cultural e simbdlico que serve de sustentagdo
para o julgamento de valores dos candidatos Dilma Rousseff (Partido dos Trabalhadores — PT), José
Serra (Partido da Social Democracia Brasileira — PSDB) e Marina Silva (Partido Verde — PV). O corpus
selecionado para esta analise compreende as edi¢Ges das revistas semanais Veja e Istoé publicadas no
periodo de janeiro de 2009 a dezembro de 2010, com recorte especifico nas imagens de capa e
aberturas de grandes matérias que trazem os candidatos, e seus aliados, ao longo da campanha. As
observacgdes identificadas sdo relatadas a partir da composicdo da imagem dos presidencidveis e seus
partidos politicos, com énfase na andlise de imagens que destacam a fisionomia, expressdo e
gestualidade dos candidatos. O percurso tedrico é complementado com a visdao de autores como os
tedricos da midia Harry Pross e Hans Beth (sobre a teoria relacional dos signos e a estrutura simbdlica
do poder); o filédsofo Vilém Flusser (sobre a produgdo de sentido em imagens), além de autores que
discutem a cobertura politica pela midia. Este recorte especifico da pesquisa representa parte da analise
que integra a dissertacdo de mestrado "O discurso da cor na construgdo do imaginario politico: analise
das informagGes visuais da midia na cobertura da campanha presidencial de 2010", defendida no
Programa de Pés-Graduagao em Comunicagdao da UNESP em 2011, com bolsa da Fundagdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (FAPESP), que considerou ainda, na analise das imagens, a utilizagdo de
ilustragdes (charges, caricaturas, fotomontagens e desenhos) e os aspectos positivos e negativos do uso
da cor-informagdo, conceito, proposto por Guimardes (2003), que considera o emprego sintatico e
semantico da cor no jornalismo visual. Os resultados observados revelam que, tanto em Veja quanto em
Istoé, foi possivel identificar intencdes e comportamentos distintos na construgdo das informacdes
visuais referentes aos candidatos, ndo s no tratamento em relacdo a linha editorial/apoio politico,
declarado ou ndo, como também na repercussdo e vinculagdo de situagBes/crises nas quais os nomes,
cargos anteriores e/ou partidos e aliados dos candidatos estdo relacionados, direta ou indiretamente —
em especial na sugestdo de determinados fatos influenciarem suas intengdes de forma positiva ou
negativa. Nas duas revistas, e com énfase maior em Veja, foi possivel notar que as elei¢Ges presidenciais
de 2010 foram enquadradas de acordo com a linha editorial e o ponto de vista de cada veiculo,
evidenciando uma cobertura parcial, relevante para a construcdo do imaginario politico do publico leitor
— e, portanto, para o resultado das eleicGes. Com o acompanhamento da cobertura politica e a analise
do jornalismo visual nos espacos de maior destaque das revistas, observou-se que antes mesmo do
inicio oficial da campanha eleitoral ja era visivel a construgdo gradativa de um cendrio especifico para
beneficiar e privilegiar candidatos, partidos e aliados, levando interpretagdes de fatos ao publico leitor;
ou marginaliza-los e desfavorecé-los, excluindo pontos de vista e evidenciando ou trazendo a tona
momentos negativos para a trajetdria de cada um. A integra deste artigo estd publicada na edicdo
especial de 2012, "Linguagens e discursos das midias", da revista Ave Palavra, da Universidade do Estado
de Mato Grosso (UNEMAT), e pode ser acessada em:
http://www2.unemat.br/avepalavra/atual/artigos/zanini.pdf.
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A COPA DO MUNDO DE 1930 E SUA HISTORIA

TATIANA ZUARDI USHINOHAMA
JOSE CARLOS MARQUES

A primeira Copa do Mundo de Futebol organizada pela Fédération Internationale de Football
Association (FIFA), como ja é sabido, realizou-se em 1930 no Uruguai, deveu-se ao crescimento e
expansao do futebol pelo mundo e o inicio do processo de profissionalizagdo dos atletas nos paises com
grande tradicdo. Apesar de o torneio ser um importante marco na histéria do futebol, verificamos que
as informacdes disponiveis em livros a respeito do evento sdo poucas e estdo baseadas, em sua maioria,
nos documentos oficiais da instituicdo organizadora (FIFA) e nas descricbes das situagOes
socioecondmicas dos paises no periodo de 1930, ndo proporcionando ao legado histdrico a dimensdo do
evento. A partir dessa constatacdo, este estudo propGe confrontar evidéncias histéricas da Copa do
Mundo de 1930 contidas em trés tipos de fontes de informagdo: livros enciclopédicos, imagens
cinematograficas e relatos orais, a fim de estabelecer limites e aproximagdes entre os fatos
apresentados nas fontes, buscando uma compreensdo maior da histéria da Copa. O material
selecionado consistira de trés livros enciclopédicos, trés arquivos orais (Lucien Laurent, Emilio Recoba e
Francisco Varallo) e uma coletanea cinematografica gravada durante o evento de 1930 e recuperada
pela FIFA. Os dados apresentados pelos livros serdo a linha condutora para estudar as evidéncias
presentes nas outras fontes de forma a procurar confirma e ampliar o entendimento dos fatos e manter
uma consisténcia interna entre as fontes. Deste modo, foram selecionados quatro fatos apresentados
nos livros. Para refletir a respeito dos arquivos orais, esta pesquisa utilizara como metodologia a
proposta descrita por Paul Thompson no livro A voz do passado. Ao entrelagar as fontes (livro, histdria
oral e imagem cinematografica) em uma andlise cruzada, constatamos que apenas um dos
acontecimentos selecionados apresenta-se divergéncia entre as fontes livro e relato, a narragédo do 12
gol das Copas. Nos outros trés (invasdao de campo, superlotacdo dos estadios e falta de seguranca), foi
possivel aprofundar e justificar as suas ocorréncias. Por meio das imagens cinematograficas, foi possivel
perceber que ndo havia protegdo alguma para os jogadores argentinos no jogo final. Outro fato
importante é a construgdo do estadio Centendrio para a Copa, ele foi registrado nas imagens
cinematograficas, e deve ser ressaltado, uma vez que os estadios da época comportavam em média de
oito a quinze mil pessoas. O Centenario, uma grandiosidade para época, tinha a capacidade de receber
noventa mil pessoas. Essas informagdes oriundas de fontes ndo tradicionais como a histdria oral e as
imagens cinematograficas proporcionaram estabelecer uma ldgica interna entre os acontecimentos
ocorridos durante o evento e a sua histéria de modo a comprovar e expandir as fontes oficiais com
riquezas de detalhes, uma vez que a Copa contada pelos livros por meio de muitos dados numéricos e
descritivos e poucos detalhes vivos ndo traduzem a real representagdo do evento, fazendo com que a
histéria de um esporte popular como é o futebol, possa ser complementada e recontada.
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O JORNALISMO DE DESACONTECIMENTOS: UM ESTUDO DA PRODUGAO NOTICIOSA DE
ELIANE BRUM

TAYANE AIDAR ABIB

Este projeto de pesquisa propée um estudo da produgdo jornalistica de Eliane Brum, tomando como
corpus de andlise os livros “A Vida que ninguém vé” e o “Olho da Rua: uma repdrter em busca da
literatura da vida real”, duas obras que rednem textos publicados no jornal Zero Hora e na Revista
Epoca, respectivamente. Com isso, tem-se por objetivo demonstrar e compreender de que forma o
jornalismo de Brum se diferencia dos registros de uma midia convencional, orientada por valores-noticia
e por um fazer jornalistico que indicam as posturas a serem adotadas em cada fase de produgdo
jornalistica. A partir do estudo das tematicas e dos personagens presentes nas reportagens de Eliane
Brum, busca-se identificar quais sdo os seus critérios de noticiabilidade e o seu conceito de noticia, além
de desenvolver uma analise critica de seus textos.

O presente estudo objetiva, portanto, verificar a possibilidade da existéncia de valores e técnicas
jornalisticas que destoam dos procedimentos da midia tradicional e demonstrar de que modo a
concepgdo de jornalismo de Eliane Brum se materializa em suas reportagens, no plano da narrativa,
configurando uma recusa aos modelos tradicionais de escrita jornalistica.

Estando o corpus definido, os procedimentos metodoldgicos serdo baseados em uma revisao do quadro
tedrico de referéncias adotado para a pesquisa, seguido de uma analise descritiva dos temas e
personagens presentes nas reportagens e posterior analise interpretativa das producgdes jornalisticas de
Brum. O quadro tedrico de referéncia que fornecera subsidios para que a pesquisa se realize é
composto por obras e autores que discutem a produgdo jornalistica em suas etapas de construcdo. A
analise interpretativa tem por finalidade refletir sobre a presenca de um jornalismo de
desacontecimentos, interessado em dar cobertura ao cotidiano dos anénimos e em romper com os
padrdes adotados pela midia tradicional.

Um estudo sobre as Teorias do Jornalismo, no que toca a concep¢do de noticia, critérios de
noticiabilidade e procedimentos jornalisticos de apuracdo, entrevista e reportagem servira de
parametro para posteriores verificacdes referentes a pratica jornalistica de Eliane Brum. Desta forma, o
que se pretende ao se debrucar sobre os textos de Brum é demonstrar que a jornalista ndo adota e
tampouco pratica os critérios aplicados pela midia tradicional.

Os resultados da pesquisa apresentam-se em trés ambitos: a) identificagdo dos critérios de
noticiabilidade e do conceito de noticia presentes na producdo jornalistica de Eliane Brum; b) verificacdo
dos procedimentos que diferenciam a produgao jornalistica de Eliane Brum das técnicas aplicados pela
midia tradicional; c) observacgdo da narrativa de Eliane Brum e de sua recusa aos modelos tradicionais de
escrita jornalistica.

Em um cendrio noticioso cujo compasso é regido por interesses mercadoldgicos, a pratica de Brum faz
perceber a esséncia de um jornalismo que ndo se deixa corromper. Especializada em contar histérias de
gente, a repOdrter resiste ao fazer jornalistico padronizado da grande imprensa e prova ser possivel fazer
um jornalismo capaz de transformar o olhar de seus leitores para o mundo.
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OS BASTIDORES DO NUCLEO DE LOCUGAO DA RADIO UNESP VIRTUAL

THAIS CARDOSO PERREGIL
THIERS GOMES DA SILVA

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o Nucleo de Locugdo faz parte da Radio Unesp Virtual e é responsével
por selecionar, avaliar e treinar os locutores dos programas dos nucleos de esportes e jornalismo da
radio virtual. No ano de 2013, o nucleo é composto por uma coordenadora, que tem como fungdo fazer
parte da administragdo da radio junto com os outros coordenadores, dezenove locutores divididos em
dez programas e um professor orientador.

OBIJETIVOS: o objetivo do Nucleo de Locugdo é garantir que os ouvintes da Radio Unesp Virtual possam
escutar um programa agradavel, com ritmo e cadéncia. Para isso buscamos aliar as preferéncias e o
estilo dos locutores a editoria dos programas para que a locugdo seja mais natural e, assim, permitir que
eles interajam com os temas. Por exemplo, em programas com debates, o locutor tem repertério para
fazer as perguntas e participar.

MATERIAL E METODOS: para alcangar os objetivos do Ntcleo de Locugdo, sdo oferecidas oficinas com
fonoaudidlogas ao longo do ano, nas quais sdo apresentadas as melhores maneiras de trabalhar com a
voz. Nessas oficinas, sdo apresentados exercicios para serem feitos antes da locucdo, dicas de
entonagdo para transmitir o texto com o sentimento que ele carrega, instrugGes fisioldgicas sobre o
sistema da voz e exercicios de respiragdo. Também é feita uma avaliagdo semanal da locugdo de cada
programa e esta é entregue para os respectivos editores (responsdveis pelos programas) e para a
coordenadora executiva.

RESULTADOS E DISCUSSOES: ha um constante aprimoramento da locugdo de todos os programas da
Radio Unesp Virtual devido as periddicas avaliagGes das atividades do nicleo e um aprimoramento dos
locutores devido ao treino realizado em todos os programas e as oficinas durante o ano que reciclam os
membros e sempre trazem novidades técnicas para aperfeicoar a voz e, assim, manté-la sem danos por
mais tempo, além de ndo prejudicar a locugdo dos programas. Ao participar do Nucleo de Locugdo, o
aluno pode ter uma vivéncia parecida com a de uma radio comercial e, assim, ele aprende a lidar com
pequenos imprevistos que podem acontecer a qualquer momento, principalmente em programas ao
vivo.

CONSIDERACOES FINAIS: o Nucleo de Locu¢do da Radio Unesp Virtual possibilita uma melhora das
habilidades dos participantes. Além disso, sempre é pregado o trabalho em equipe dos membros
baseado na ética para contribuir para uma melhora do Nucleo de Locugdo em si. O Nucleo também
permite relacionamento profissional de alunos de diferentes cursos (jornalismo, radio e televisdo e
relagGes publicas) o que proporciona um intercambio de conhecimento e um consequente crescimento
intelectual.
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ESTILO DE VIDA E CULTURA DE CONSUMO: UMA ANALISE TEORICA NA VISAO DE MIKE
FEATHERSTONE

THAIS HELENA PAIXAO

APRESENTACAO DA PESQUISA: este trabalho é uma proposta metodoldgica em construgdo que seréd
utilizada no estudo do jornalismo cultural praticado pela revista Rolling Stone — Brasil. O ponto de
partida da analise sdo os estudos de Mike Featherstone em torno dos conceitos de cultura de consumo,
estilo de vida e de estetizacdo da vida cotidiana.

METODOLOGIA: o método adotado para este trabalho é a pesquisa bibliografica, analisadas a partir dos
conceitos de Cultura de Consumo e de estetizacao da vida cotidiana de Mike Featherstone.

PRINCIPAIS DISCUSSOES E RESULTADOS DA PESQUISA: a express3o “estilo de vida” no ambito da cultura
de consumo contemporanea indica individualidade, gosto e estilo pessoal. O corpo, as roupas, o
discurso, os entretenimentos de lazer, as preferéncias de comida e bebida, a casa, o carro, etc., indicam
o gosto, estilo e individualidade do sujeito consumidor. A demanda de consumo para cada vez mais
produtos possibilitou, na década de 50, mais oportunidades de escolhas. “Atualmente ndo ha moda,
apenas modas”, “nada de regras, apenas escolhas”, “todo mundo pode ser alguém”, afirmam Stuart e
Elizabeth Ewen (1982: 249-251). O que implica em uma aversdo contra a uniformidade de que podemos
falar sobre uma caracteristica da cultura pés-moderna, baseada numa abundancia de informagdes e
proliferagdo de imagens, que ndo podem ser hierarquizadas em um sistema correlacionado com divisGes
sociais fixas, ou seja, o fim do social enquanto ponto de referéncia importante. O fim dessa relacdo
entre sociedade e cultura anuncia o triunfo da cultura da representa¢do. Para produzir um efeito
expressivo, os individuos usam os bens de consumo como signos culturais, e o fazem por livre
associagao.

A expressdo cultura de consumo significa que o mundo das mercadorias e seus principios de
estruturagdo ocupam posicdo central na compreensdo da sociedade contemporanea. Primeiro, a
dimensao cultural da economia: o uso dos bens culturais e materiais ndo se ddo apenas como utilidades,
eles comunicam. Segundo, economia dos bens culturais, os principios de mercado operam dentro da
esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadoria. Portanto, hd o afastamento da visdo das
mercadorias como meras utilidades dotadas de valor de uso e valor de troca (Featherstone, 1995:121).
O valor de uso original e natural dos bens diante do predominio do valor de troca, sob o capitalismo,
resultou na transformac¢do da mercadoria num signo, de acordo com a teoria de mercadoria-signo de
Baudrillar (1975; 1981). A cultura “é o préprio elemento da sociedade de consumo, nenhuma sociedade
foi tdo saturada de imagens e signos como esta” afirma Jameson (1981: 131).

Nesta sociedade, os bens de consumo passam a ser associados a fatores como luxo, exotismo, beleza,
fantasia, etc., perdendo cada vez mais sua identificacdo de uso original. Para Baudrillar, a proliferagao
dos signos e imagens aboliu a distingdo entre o real e o imaginario. O tedrico também diz que a cultura
de consumo é efetivamente uma cultura pés-moderna, a arte triunfou sobre a realidade. A estetizagdo
da realidade estimulada pela dindmica do mercado valoriza o estilo e a procura pelo novo (moda, estilo,
sensagoes e experiéncias).

Na cultura de consumo, o individuo moderno se comunica ndo apenas por meio de suas roupas, mas
também através de sua casa, mobilidrios, decoragédo, etc., que serdo interpretados como presenga ou
auséncia de gosto.

A nova pequena burguesia sdo os disseminadores da producdo simbdlica, assim, seria interessante
examinar a dinamica do relacionamento entre os intelectuais e a nova pequena burguesia -
intermediarios culturais - sobre o estimulo da mesma na demanda por estilo de vida e estetizagdo da
vida.

Bourdieu (1984:359) analisa a nova pequena burguesia e a define como “um proletario que se faz
pequeno para se tornar um burgués”. Investe em capital cultural e educacional. Separa-se da velha
pequena burguesia pela busca de estilos de vida expressivos e livre.

Para descrever este contexto, Bourdieu utiliza o conceito de habitus - conjunto de disposicdes que
determinam os gostos, designa as disposicdes inconscientes, os esquemas classificatérios, as
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preferéncias implicitas e explicitas. Cada grupo, classe e fragdo de classe tém um habitus diferente. O
habitus também esta inscrito no corpo - o corpo enquanto materializagdo do gosto de classe. Esta na
maneira de andar, de comer, vestir, no discurso, gestos corporais etc.

O pequeno-burgués sente-se inquieto com seu corpo, observando-se e corrigindo-se constantemente.
Utiliza de técnicas que tratam o corpo como um signo para os outros e ndo0 como um instrumento. E um
fingidor, pretende ser mais do que é, possui pouco capital cultural ou econémico, por isso é um
investidor e se educa conscientemente no campo do gosto, estilo e estilo de vida.

Bourdieu designa a nova pequena burguesia como os “novos intelectuais”. Eles identificam-se com o
estilo de vida dos intelectuais e artistas, agem como intermediarios na transmissdo de ideias a um
publico mais amplo e como empresdrios culturais visando legitimar a intelectualizagdo de novas dareas
do saber especializado (MPB, moda, turismo, lazer etc.) e estimulam o interesse pelos estilos de um
modo geral (nostalgia pelos estilos do passado e interesse pelos estilos recentes).

CONSIDERACOES FINAIS: Concluimos provisoriamente que os conceitos de cultura do consumo e de
estetizagdo da vida cotidiana, conforme desenvolvidos nos estudos de Featherstone, podem ser Uteis
para compreender o jornalismo praticado pela revista Rolling Stone. Percebemos nas reportagens a
valorizagdo das imagens, levando o leitor a imersdo no texto, a imaginagdo estética de cada detalhe,
provocando sensagGes através da descricdo minuciosa do cendrio, da personalidade entrevistada, assim
como seu comportamento, habitos de consumo e elogios do narrador. Isso nos faz perceber uma
provocacao do desejo no espectador em ser como o artista e consumir o que ele consome, através de
suas caracteristicas, gostos, estilo de vida e comportamento bem detalhados e encantadores.

Caderno de Resumos — ISBN: 978-85-99679-41-8

170



LS ENARA

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

A INTEGRAGAO DE CODIGOS NA REPORTAGEM NA MIDIA RADIOFONICA: O CASO DAS
EMISSORAS UNIVERSITARIAS DE BAURU

THALES VALERIANI GRANA DINIZ
SUELY MACIEL

O radio configura-se como uma midia sonora em que os codigos verbal, sonoro e musical encontram-se
integrados. Tal articulagdo é responsavel pelos sentidos da mensagem, ou seja, pelo desencadeamento
de sensacg0es, representagdes sensoriais, correlagdes conceituais e impressdes pessoais decorrentes da
enunciagdo (Balsebre, 2005). Se a linguagem das midias sonoras, como o radio, constitui-se na
integracdo entre palavra, musica, efeito sonoro e siléncio, como isso se efetiva em produgdes concretas
veiculadas no meio?

Em vista do exposto, procurou-se analisar reportagens, especialmente as geradas a partir de sugestdes
de ouvintes, veiculadas pelas radios Veritas FM e Unesp FM, ambas emissoras educativas de Bauru,
buscando observar como se efetiva a integracdo dos elementos constitutivos da linguagem radiofénica.
Tomou-se a reportagem como objeto por ser um dos formatos jornalisticos mais propicios a diversidade
de propostas de estruturagdo e, até mesmo, a experimentagdo, segundo J. |. Lopez Vigil (2003).

Os objetivos especificos do estudo foram acompanhar a produgdo jornalistica nas emissoras de
setembro a outubro de 2012, em horarios variados, com destaque para a ocorréncia de reportagens,
bem como identificar a produgdo gerada a partir da participagdo do ouvinte.

O estudo, de natureza exploratdria, partiu da leitura de livros, artigos e documentos digitais sobre
linguagem radiofdnica, jornalismo de radio e fundamentos da reportagem e se desdobrou na audi¢do
aleatdria de reportagens, selecionadas na programacdo geral das duas emissoras. Apds a selecdo,
procedeu-se a analise da estrutura e dos recursos composicionais empregados nas producgdes e seus
efeitos na configuragdo do enunciado. Também se recorreu a entrevistas com as equipes de produgdo
das radios para levantamento da participagdo do ouvinte no desencadeamento das produgdes.

A leitura dos textos tedricos ressaltou a importancia do uso da musica, da palavra e do efeito sonoro de
forma integral na producdo das mensagens. Os autores destacam a importancia desse emprego efetivo,
uma vez que, com isso, desencadeia-se uma série de efeitos favoraveis a compreensdo integral dos
enunciados. Como afirma Lopez Vigil (2003), tais recursos remetem a emocdo, a razdo e a ambientacdo.
A integracgdo entre esses codigos “seduz” o ouvinte, despertando seu interesse e imaginacao.
Observando a producdo nas emissoras a partir desses parametros, constatou-se a ocorréncia
relativamente pequena de reportagens na programacao das radios. Na Unesp FM, o jornalismo tem um
bom espacgo na grade, mas ele é composto basicamente por entrevistas e boletins informativos calcados
em notas simples. Na Veritas FM, a restrita producdo jornalistica reforca essa sistematica. Além disso,
rarissimas producdes tiveram a participacdo do ouvinte como mote (sugestdo de pauta, pedidos de
esclarecimento etc.), pois esta se limita basicamente ao pedido de musicas. Na audicdo das reportagens,
ficou evidente o destaque dado a palavra. Dificilmente seu uso esta atrelado a musica e aos efeitos
sonoros, o que ocorre, em geral, somente nas vinhetas. Isso torna a programacdo, em geral, e as
reportagens, em particular, pouco diversificadas e criativas, apesar da qualidade tematica e de
abordagem das produgGes. Constatou-se, portanto, um subaproveitamento dos recursos da linguagem
radiofénica nas reportagens e a priorizagdo do cddigo verbal, bem como a quase nula intervencao,
direta ou indireta, do ouvinte nessas produgdes.
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PODCASTING RADIOFONICO: CONSEQUENCIA DA CONVERGENCIA ENTRE O RADIO E A
INTERNET

THIERS GOMES DA SILVA

Este trabalho tem como objetivo apresentar um relato basico dos procedimentos adequados na
producdo de programas radiofénicos na forma de podcastings para a transmissdao da informacgao,
valorizando o processo de comunicacdo da informacgao.

O método utilizado foi o hipotético dedutivo a partir de pesquisas documentais sobre os procedimentos
para a divulgacdo da informagdo, com o objetivo de constatar as evolugdes histdricas, sociais e
contextuais das informagdes transmitidas sobre os fatos e eventos sociais e seus derivados muito
influentes no cotidiano da audiéncia radiofénica. Quanto ao método de procedimento da produgdo
radiofénica foram utilizadas técnicas e praticas na pesquisa de conteudos direcionados a producdo de
podcastings para a reproducdo da informacgéao radiofénica.

Ao enunciar a proposta deste trabalho, menciona-se que o acesso ao mundo dos fatos, dos
acontecimentos, €, geralmente, realizado por uma mediagdo, seja pelos meios de comunicagdo, das
ideias, dos valores, ou entdo, de pontos de vista. Atualmente, o radio é um veiculo de midia ao qual
grande parte da populagao pode ter acesso como ouvinte e também como usudrio da Internet sem a
necessidade de estar atento a ordem cronoldgica da programacao radiofénica.

O radio é um meio de comunicagdo muito econdmico, se comparado seu processo de produgdo as
outras midias, pois dispensa as tecnologias necessarias a captacdo e processamento de imagens.
Fazendo uso apenas da organizacdo inteligivel do som, o radio pode acelerar a disseminacdo da
informacdo, permitindo até mesmo aos analfabetos, com pouca escolarizagdo, a apropriacdo dos
conteudos transmitidos. Atualmente, com diversos outros meios além do radio a disposicao de grande
parte da audiéncia, o ouvinte pode optar quando e como acessar a informacgao.

E notavel a crescente importancia que a informagdo, o conhecimento e as inovagdes tecnoldgicas
assumem na contemporaneidade. Observa-se um grande volume de informagdes transmitidas que é,
principalmente, mediado pelos meios de comunicacdo social, algo que faz com que emissoras e agéncias
busquem novas estratégias e procedimentos organizacionais. A informacdo e sua consequéncia, “o
conhecimento”, sdo, atualmente, potenciais bens de valores sociais.

Diante da quantidade de informagdo circulando no mundo, o podcasting, dispositivo para
armazenamento de dados de audio, video ou audiovisual, desperta especial interesse, sendo que o seu
conteudo radiofénico ndo cronolégico estd, geralmente, de acordo com a preferéncia de determinado
ouvinte/usuario que pode acessar a informagdo da emissora através do acesso aos podcastings. Eles
podem ser cidaddos das diversas classes sociais com diferentes niveis intelectuais, ideologias, praticas
religiosas, ou entdo, outras diferencas sociais consolidando, com isso, um espa¢o democratico na
audiéncia radiofonica.

Em suma, o radio é um meio de comunicagdo muito presente na sociedade. Dentre outras vantagens, se
comparado a outros meios de comunicagdo, o radio, através da disponibilidade de podcasting, pode
permitir que a recepc¢do de seus conteldos ocorra simultaneamente com a execugdo de outra atividade,
sem exigir um alto grau de concentragdo do ouvinte, que pode acessa-lo no horario que melhor lhe
convier.
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RADIO UNESP VIRTUAL - CONSTRUINDO A PROGRAMAGAO

TIAGO GAETA RIBEIRO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: trata-se do projeto de extensdio “Nucleo de programacio da Radio
Unesp Virtual”. A Radio Unesp Virtual é um projeto de extensdo que envolve muito alunos, dentre eles
bolsistas e voluntarios, principalmente dos cursos de Comunicagdo Social da Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicagdo. A proposta do projeto é aproximar os alunos da realidade de produgao de uma
radio no formato para a web, ao mesmo tempo em que sao produzidas e noticiadas informagdes sobre
cultura, esporte, politica, a cidade e o préprio campus. Estruturada em varios nucleos, para a sua melhor
organizacdo, ela tem como parte fundamental o nicleo de Programacgao.

OBIJETIVOS: o nucleo de Programacao é responsavel por organizar todo o contetddo veiculado na Radio e
programa-lo no software responsavel por sua exibicdo. Além dos programas jornalisticos, esportivos e
de entretenimento, existe uma programagao musical, que somada a grade de programas, deve se
adequar aos horarios, valores e missdes da Radio Unesp Virtual.

A proposta de trabalho para o ano de 2013 é construir uma grade musical formada por trabalhos
autorais, musicas de bandas independentes e cang¢des de dominio publico. Além disso, adicionar
conjuntamente conteddos informativos e educacionais visando o beneficio e a aproximacdo da
comunidade com a Radio.

MATERIAL E METODOS: conforme foi apresentado, a grade de programacdo deve ser estruturada de
forma a beneficiar o melhor funcionamento do que é veiculado. Para isso, é importante uma analise
criteriosa na relagdo entre hordrios e exibicdo. Deve ser levada em conta a importancia do produto
apresentado, seu género, publico-alvo e a disponibilidade para entrar na programacgdo. A Radio Unesp
Virtual apresenta nucleos responsaveis pela manutencdo da qualidade dos programas jornalisticos,
esportivos e de entretenimento, mas cabe ao Nucleo de Programacdo estabelecer como eles serdo
distribuidos e apresentados na grade de horarios. Durante o tempo em que esses ndo sdo veiculados,
uma relacdo de musicas mantém preenchida a programacdo da Radio. Atualmente, essas musicas sdo
separadas por géneros e de acordo com o horario. A selegdo se da de acordo com a qualidade e
relevancia cultural para o projeto.

Durante o ano de 2012, foram recolhidos muitos materiais de bandas independentes, mas as sele¢des
nao foram concluidas devido ao tempo para sua melhor elaboragdo. A proposta atual é organizar o
Nucleo de Programacdo de forma que ele possa selecionar e colocar em pratica uma programagao
sonora alternativa da que é exibida nas radios comerciais. Além de ser um diferencial, pode ser uma
ferramenta importante para divulgar trabalhos que ndo tém um meio ou oportunidade para serem
exibidos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: sempre é necessario questionar se esta sendo cumprido o papel social que
um veiculo de comunicagdo aliado a um projeto de extensdo deve ter. O campo de atuagdo ndo deve ser
restrito apenas ao publico que produz o conteudo, deve abranger e atingir o meio académico e toda
comunidade que esta indiretamente ligada a ele. Por esse motivo, o Nucleo de Programacdo da Radio
Unesp Virtual busca novas medidas para incluir na sua programacdo informacdes e conteldos
educacionais a servico de seu publico.

CONSIDERACOES FINAIS: a experiéncia que a Radio Unesp Virtual proporciona é muito ampla, pois traz
as perspectivas do funcionamento de uma radio para os graduandos em jornalismo, radialismo e
relagdes publicas. E um laboratério importante para o crescimento académico e a aproximacgdo com a
realidade do mercado de trabalho. E um projeto de extensio que envolve e possibilita exercer as
atividades de coordenador, locutor, editor, repérter, produtor, técnico, entre outras fungdes que podem
estar atreladas também a experiéncia proporcionada pela Radio. Diversas pessoas trabalhando em
conjunto, tendo responsabilidade, engajamento e motivagdo social, podem construir juntas uma
programacao de qualidade que fara a diferenca e o crescimento do projeto.
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NEOCRIATIVA

VANESSA CANCIAN SILVA
BRUNA GUERREIRO

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: os territdrios criativos — compostos por arranjos produtivos locais de
cultura (APLC) — sdo plataformas de comunicagdo e de inclusdo a cidadania, quando as gestdes dos
projetos culturais sdao alimentadas pela ecologia funcional da economia criativa. Essa modalidade
econOmica tem quatro componentes organizacionais: artes, midias, patriménio histérico e aspectos
técnicos funcionais, como a arquitetura e o desenvolvimento de games. A pesquisa nesses territdrios
criativos e a organizacdo georrefenciada dos seus dados [mapeamento dos arranjos produtivos de
cultural, identificacdo das cadeias produtivas culturais, definicdo da anatomia dos ateliés criativos,
identificacdo dos recursos materiais e imateriais para a fruicdo de cultura, perfil dos criativos que
formam as conex8es dessas cadeias criativas] desenham chassis informados, que permitiram a
elaboragdo de politicas publicas inclusivas e reversivas, no campo da cultura [processos, formagao de
agentes e recursos tangiveis e intangiveis criativos].

OBJETIVOS: Esse € o objetivo do Nucleo de Estudos e Observagdo em Economia Criativa (NEOCRIATIVA),
para iniciar a identificagdo e mapeamento dos Indicadores Econémicos de Cultura (INDECULT), na
cidade criativa [territério de producdo e criagdo cultural], dentro do municipio de Bauru. Nesse
processo, serdo consideradas as formas de producdo, distribuicdo e consumo de bens culturais, servigos
e processos culturais, promovidos pelos setores criativos da cidade e seus agentes criativos, publicos e
privados.

MATERIAIS E METODOS: o projeto de identificagdo do territdrio criativo da cidade estd dividido em trés
fases: consolidagdo conceitual, definicgdo dos mecanismos de capturagdo de dados e informagdes e
organizacdo do mapeamento georeferenciado das cadeias produtivas de cultura da cidade. O conceito
de economia criativa é um episteme em construcdo. Grupos de pesquisa, pesquisadores, produtores e
gestores de projetos culturais contribuem para a solidez de uma ideia que articula economia, cultura e
tecnologia, para a inovagdao de produtos, processos e servi¢os culturais. A consolidacdo de uma ideia
que seja adequada ao universo cultural brasileiro — multiculturalidade e policulturalidade — e as
caracteristicas da cidade de Bauru sdao fundamentais para o éxito do projeto. Dessa consolidagdo, foi
criado durante o ano de 2012 um mecanismo para a capturagdo dos dados e informagGes necessarias ao
mapeamento: planilhas de informagdes, entrevistas — presenciais e mediadas por plataformas digitais —
e definicdo de métricas para a mensuragdo dos dados. A distribuicdo desses dados georeferenciados
indicard os territorios criativos, seus arranjos produtivos culturais, suas cadeias criativas, seus ateliés de
producdo cultural, seus agentes criativos, suas cadeias de geracdao de renda e emprego e seus valores
culturais, base para a elaboragao de politicas publicas institucionais para as cidades criativas.
RESULTADOS E DISCUSSOES: a primeira fase do projeto foi concluida. No periodo de 13 meses, foram
realizados sete semindrios conceituais, com a participagdo de docentes e discentes em suas
organizagOes e apresentacgdes; estudos dos principais documentos sobre gestdo de cultura no pais
[Plano Nacional de Cultural; apresentacdo de resultados parciais e de consolidagdo de conceito em
eventos cientificos [Jornadas Multidisciplinares — XlIl e XIV], articulagdo com organizacdes culturais da
cidade e desenvolvimento de projetos [Conexdo Bauru com o Enxame Coletivo], visita de prospecgdo em
ateliés criativos [projeto Periferia Legal], dois Trabalhos de Conclusdo de Cursos [jornalismo e relagGes
publica]; gestdo das informagdes e dados produzidos [organiza¢do de plataformas digitais: Twitter, Blog,
Facebook e a participagdo no site colaborativo — Sistema de Comunicagdo PET] e a participagdo da
concepgdo, planejamento, execugdo e apresentacio de trabalhos no Férum ibero-Americano de
Audiovisual e Arranjos Produtivos (FIAA 2012). No segundo semestre de 2012, uma prospeccdo de
mapeamento piloto foi realizada para testar os mecanismos de capturacdo de dados e informacées.
CONSIDERACOES FINAIS: dando continuidade ao trabalho desenvolvido pelo Neocriativa nos ultimos
dois anos, os préximos objetivos estardo focados em duas frentes: pesquisa e aplicacdo direta dos
conceitos obtidos. O grupo, que ja desenvolve duas pesquisas de iniciagdo cientifica financiadas pela
Fundacgdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (Fapesp), pretende estimular a produgdo de
conteudo cientifico de seus componentes, com pesquisas nas diversas frentes multidisciplinares da
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economia criativa. O trabalho de mapeamento também sera retomado como forma de mensuragdo e
aproximag¢do com os nucleos criativos do municipio de Bauru. Para a divulgacdo das atividades
executadas, o Neocritiva pretende dialogar mais com a universidade, os produtores criativos da cidade e
orgdos publicos relacionados, e futuramente organizar um seminario aberto a todos os interesados, com
a presenga de estudiosos do assunto, pessoas que possuem projetos na drea e a participagdo de
docentes e alunos.
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PRATICAS DE LEITURA COM CRIANGAS DE CINCO E SEIS ANOS NA ESCOLA E O CONFRONTO
COM A FILOSOFIA DA LINGUAGEM DE BAKHTIN

VANESSA HELENA PILEGGI
GISLAINE ROSSLER RODRIGUES GOBBO

O conceito de leitura presente nas escolas nos anos iniciais estd equivocado perante pesquisas e
estudos realizados pelo Circulo da filosofia de linguagem de Bakhtin. Segundo essa perspectiva tedrica,
ler é atribuir significado, dar sentido, interagir com o texto, assim como o ato de escrever é entendido
como algo que vai além da habilidade motora. Neste estudo, procuramos compreender se a leitura
sistémica, utilizada atualmente nas escolas, que adota o ato de ler como decodificagdo de um texto e
respostas para questdes de uma prova, alcanga o papel e a fungao do ensino da lingua. Sabe-se que
problemas relacionados a leitura trazem consequéncias desastrosas para os alunos, como falta de
atencdo, dificuldade de concentracdo e de memdria, e imaginacdo pouco desenvolvida. Quando se
ensina a ler por meio da forma sistémica, isto é, pela decifracdo do cddigo, letras e silabas soltas, acaba-
se por limitar as perspectivas sociais e o desenvolvimento intelectual dos sujeitos envolvidos, pois
ensina-se que leitura e escrita sdo utilizadas para decodificacdo de palavras soltas sem sentido ou
significado. As criangas, em fase inicial de leitura, nessa perspectiva sdo decodificadores de palavras, e
nao conseguem dar sentido e significado ao que leem. Assim, fundamentamos este estudo na teoria do
Circulo de Bakhtin que revela conteludos da filosofia da linguagem acerca da importancia da lingua e
suas relagdes com enunciados proferidos durante o didlogo. O objetivo desta pesquisa é compreender e
divulgar as ideias defendidas por Bakhtin confrontando a filosofia da linguagem proposta pelo Circulo
com a realidade escolar de criangas com 5 e 6 anos. Portanto, utilizamos Faraco (2009) para esclarecer
ideias tdo complexas ensinadas pelo Circulo bakhtiniano, buscando em algumas obras grandes reflexdes
acerca do autor em questdo. Esta sustenta¢do tedrica valoriza a linguagem no ato de sua produgao, ao
ser retirada desse contexto perde o sentido e o significado dos signos produzidos. Especificamente
exploramos o conceito de leitura defendido por Bakhtin e suas possibilidades na formagdo do leitor.
Para tanto, a metodologia utilizada foi a observacdo direta e sistematica de cunho cientifico com turmas
que participaram da Educacgdo Infantil e o primeiro ano do Ensino Fundamental. Para a realizacdo desta
pesquisa, foram selecionadas duas escolas com realidades sociais diferentes. As observagdes focaram as
praticas e o incentivo da leitura. Direcionamos em quais situagdes eram ofertados livros, incluindo todas
as praticas e trabalhos com seu uso. A produgdo e geragao de dados, embora parciais, confirmam as
hipéteses da importancia deste conhecimento tedrico para a escola atual. Apresentamos como
resultado da discussdo dos dados que a leitura exerce o papel dialdgico, quando as criangas fazem uso
das vozes sociais e do discurso alheio presente nos livros; futuramente esses conteudos literarios
ecoaram nas objetiva¢des proporcionadas pelos modos de ler, ou seja, a leitura exercerd a fungdo de
ampliacdo de mundo. Assim, a leitura nessa proposta bakhtiniana pode conduzir o leitor para espacgos
nunca visitados, propagando a descoberta de novos pensamentos que se converteram em
desenvolvimento da consciéncia. As consideragGes parciais da presente pesquisa denotam que a leitura
é didlogo, no sentido amplo do termo (“o simpdsio universal”), deve ser entendida como um vasto
espagco do encontro de vozes sociais (uma espécie de guerra dos discursos), no qual atuam forgas
centripetas (aquelas que buscam impor certa centralizacdo verboaxioldgica sobre o plurilinguismo real)
e forgas centrifugas (aquelas que corroem continuamente as tendéncias centralizadoras). Dependerdo
do universo cultural e da mediacdo do ensino o desvelamento de tais forcas presentes no cotidiano e a
transformacdo do ensino da lingua e sua divulgacdo nessa persepctiva.
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AS NARRATIVAS JORNALISTICAS NOS BLOGS DOS CORRESPONDENTES INTERNACIONAIS
PELO MUNDO, DA FOLHA DE S. PAULO, E OS HERMANOS, DO O ESTADO DE S. PAULO

VICTOR LUIS DOS SANTOS BARBOSA

O objetivo desta pesquisa é verificar o papel dos blogs em dois dos jornais mais tradicionais do Brasil:
Folha e Estaddo, desvendando o que essa ferramenta trouxe de novo ao trabalho dos repédrteres fixados
em cidades estrangeiras e analisando como e quanto das potencialidades do webjornalismo e dos
proprios blogs sdo utilizados nessa plataforma, num estudo das narrativas jornalisticas dos
correspondentes.

A metodologia inclui a Andlise de Conteudo, com um estudo dos conteudos relacionados com politica
nos blogs Pelo Mundo e Os Hermanos. A amostra possui trinta e um posts de Pelo Mundo e doze de Os
Hermanos, pois os textos na segunda pagina sdo mais longos. Num primeiro momento, realizou-se a
analise dos elementos multimidiaticos e, no segundo, das narrativas jornalisticas, a partir dos seis eixos
que, segundo Palacios (2003), compdem o webjornalismo: Atualizacdo/Instantaneidade, Convergéncia,
Hipertextualidade, Memoria, Personalizagdo/Customizacdo e interatividade.

Os resultados parciais indicaram que o correspondente de Os Hermanos utiliza o blog num estilo de
escrita mais livre e usa links para videos do YouTube nem sempre relacionados ao assunto dos seus
posts, enquanto os correspondentes de Pelo Mundo usam videos inseridos nas postagens e links para a
fonte original da informacgao.

Posteriormente, na andlise das narrativas jornalisticas propriamente ditas, verificou-se em Pelo Mundo
algumas das potencialidades do jornalismo web, como a interatividade (leitores comentam, embora, na
amostra coletada, ndo tenha havido respostas dos jornalistas), o uso de hiperlinks e videos, que
enriquecem a narrativa, e a possibilidade de fazer coberturas em tempo real de grandes
acontecimentos, como o caso das elei¢Bes legislativas e para governador nos Estados Unidos.

Em relagdo as narrativas de Os Hermanos, a multimidialidade e a memaria (armazenamento através de
tags e categorias) aparecem com maior for¢a do que as demais caracteristicas do jornalismo on-line. Os
links, embora aparecam com frequéncia, ndo sdo utilizados para trazer novos sites informativos. Além
disso, a interatividade ocorre de maneira consideravel e consegue incluir os leitores no processo de
construcdo da narrativa jornalistica.

Dessa forma, conclui-se, apds o estudo de quarenta e trés postagens dos blogs dos correspondentes
internacionais, que a carga de trabalho do correspondente internacional aumentou (agora, ele escreve
para mais uma plataforma); que o texto nesses espagos, de fato, é mais livre e ndo se prende a certas
estruturas do jornalismo impresso, além de contar com palavras mais descontraidas, trocadilhos e
metaforas; que os elementos multimidiaticos e links aparecem com muita frequéncia nessas paginas e
que elas permitem novas possibilidades ao jornalismo internacional, como textos longos e
contextualizatérios sem o limite de caracteres do impresso (observado em Os Hermanos) e a cobertura
de eventos em tempo real (observada em Pelo Mundo).
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REDES SOCIAIS ON-LINE COMO ESPAGO PROMOGAO DA CIDADANIA

VINICIUS MARTINS CARRASCO DE OLIVEIRA

As redes sociais on-line tornaram-se espacgos de subjetividade, manifestacao, interagdo. Neste trabalho,
que faz parte de um projeto de pesquisa de Mestrado, com conclusao prevista para 2015, pretende-se
analisar a comunicagdo nas redes sociais e 0os impactos sociais das tecnologias digitais de informacdo e
comunicagdo e de que maneira elas podem ser usadas para o desenvolvimento da cidadania e de
pessoas mais conscientes e participativas.

Para o desenvolvimento da pesquisa recorrer-se-a a analise de conteddo das redes sociais de
movimentos ligados ao combate a corrupgdo, de noticias veiculadas pela imprensa no periodo
delimitado para constitui¢do do corpus e realizagdo de entrevistas.

Pierre Lévy (1999, p. 17), define “ciberespago” como um novo espago de comunica¢do e sociabilidade
em que se cria uma nova modalidade de contato social, extrapolando os limites naturais, de espaco e de
tempo. Manuel Castells (2008), autor de a “A sociedade em rede”, descreve a sociedade
contemporanea como globalizada, centrada no uso e na aplicacdo de informagdo e conhecimento.
Jenkins (2009, p. 56) aponta que Lévy defende a tese de que, na internet, as pessoas subordinam sua
expertise individual a objetivos e fins comuns. “O que ndao podemos saber ou fazer sozinhos, agora
podemos fazer coletivamente”.

Segundo Raquel Recuero (2011), no ciberespago, hd um processo permanente de construgdo e
expressdo da identidade e sociabilidade quando permitem, através de um processo comunicacional, a
interacdo entre os diversos atores sociais. Guzzi (2010, p. 43-45) defende que os meios de comunicagdo
interativos, as comunidades virtuais e as possibilidades de expressdao pela internet abrem um novo
espaco para a comunicagdo transparente e, sobretudo, torna-se um novo “lugar” para discussdes
politicas, o que implicaria em um grande potencial para o fortalecimento dos processos democraticos.
No Brasil, as redes sociais tém sido usadas por movimentos que se autointitulam de combate a
corrupgao para fiscalizar o poder publico e para iniciativas como abaixo-assinados, protestos e peti¢des,
como a sobre a permanéncia do senador Renan Calheiros (PMDB-AL), acusado de desvio de recursos
publicos, falsidade ideologia e uso de documentos falsos, na presidéncia do Senado, entregue ao
Congresso. Essa comunicagdo permite conscientizagdo por parte da populagdo e consequentemente
promove a cidadania e/ou protagonismo social, com resultados praticos, contribuindo para a
democracia? Este estudo pretende discutir questdes como essas e analisar se essas redes conseguem,
na pratica, promover através da comunicagdo uma mudanga social ou politica.
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ELEMENTOS IDEOLOGICOS NO DISCURSO MIDIATICO EM POLITICA: UMA ANALISE DA
COBERTURA DA FOLHA DE S. PAULO SOBRE A CRISE MINISTERIAL DO PRIMEIRO ANO DO
GOVERNO DILMA ROUSSEF.

VITOR WILLIAM MARQUES

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: partindo da tese de Baudrillard (1981) de que a realidade percebida
ndo é o acontecimento material, mas a sua simulagdo construida na midia, o presente estudo analisa o
discurso veiculado pela Primeira Pagina (capa) do jornal Folha de S. Paulo no periodo da chamada crise
ministerial do primeiro ano do governo Dilma Roussef (2011). O objetivo é apontar as intencionalidades,
isto é, a ideologia, que motivaram o enquadramento conferido pelo periédico aos fatos, bem como os
elementos culturais que pesaram nesta decisao.

A pesquisa recorre aos conceitos e métodos propostos pelos Estudos Culturais Ingleses, especialmente a
obra de John B. Thompson.

OBIJETIVOS: Geral - analisar os conteddos e motivagdes ideoldgicos presentes na cobertura da Folha de
S. Paulo a respeito da crise ministerial no primeiro ano do governo Dilma Roussef (2011).

Especificos - discutir a visdo da comunicagdo sobre o conceito de ideologia; Investigar os valores
simbdlicos veiculados e reforgados pelo discurso midiatico, na légica da producgdo e reprodugdo social;
Explicitar o potencial da midia de contribuir para os mecanismos de dominagdo e hegemonia no campo
da politica e processos democraticos.

MATERIAL E METODOS: o estudo utiliza a metodologia proposta por THOMPSON (1990, p. 362),
chamada de “Hermenéutica de profundidade”.Nesta forma de investigacdo, a andlise do pesquisador é
efetuada em trés fases interconectadas: 1) Analise sécio-histérica; 2) Analise formal ou discursiva; e 3)
Interpretacdo / reinterpretacdo. O autor ressalta que as fases ndo sdo partes separadas de um modelo
de estudo, mas “dimens&es analiticamente distintas de um de um processo interpretativo complexo.”
(Idem, p. 365).

RESULTADOS E DISCUSSOES: de acordo com Baudrillard (1981, p. 07), vivemos na era da “simula¢do”,
em que o sentido de todos os conteldos depende da forma como sdo projetados pela midia: “Sé o
medium constitui acontecimento — e isto qualquer que sejam os conteudos, conformados ou
subversivos.”. Desta forma, o real estabelecido pela midia (“hiper real” ou o “real mais verdadeiro que o
real”) tem o potencial de agir como veiculo de valores simbdlicos, de grande repercussdo na formagado
cultural da sociedade.

Este efeito torna-se especialmente importante no campo da politica, pois envolve o conhecimento da
populacdo a respeito dos fatos que envolvem a vida democratica. Em se tratando de corrupgdo, a
acepcdo de Baudrillard permite afirmar que mais importante do que o fato em si, a apropriacdo, o
desvio ou o ilicito, é a sua simulacdo, sua projecédo, cujos efeitos sdo absolutamente reais.

Mas a légica pela qual esta simulacdo se estabelece nio é arbitraria ou neutra. Pela discussdo proposta
pelos Estudos Culturais, sobretudo na obra de John B. Thompson, é mister desconstruir ou decifrar as
vontades e intengdes que conformam os valores que sdo veiculados pela midia, isto é, sua ideologia.
Este exercicio é que permite identificar possiveis tendéncias hegemdnicas nos meios, bem como os
mecanismos de dominagao.

CONSIDERACOES FINAIS: a mediacdo proporcionada pelos meios de comunicagdo permitiu a
disseminacdo de valores sociais numa dinamica que rompe com as barreiras espago-temporais. Tais
valores permeiam diversas areas das experiéncia humana, entre elas a politica. Enquanto ciéncia, a
Comunicagdo tem a grande responsabilidade de estabelecer criticas que demonstrem a influéncia dos
discursos veiculados pela midia na manutengdo das estruturas de poder, bem como os mecanismos de
resisténcias que afloram no ambito dos receptores de tais mensagens.
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TRADUGCAO AUDIOVISUAL (TAV): OS ASPECTOS LINGUISTICOS DA LEGENDAGEM COM
RELAGCAO A ACESSIBILIDADE

VIVIAN PRISCILA CAPOBIANCO

A pesquisa pretende mostrar um dos métodos existentes (traducdo audiovisual) para proporcionar a
acessibilidade, ou seja, a condi¢do para utilizagdo de meios de comunicagdo (que requerem habilidade
auditiva), por pessoas surdas e ensurdecidas e também a importancia da escolha quanto ao uso das
palavras, a fim de que as legendas possam ser bem compreendidas. As pesquisas em traducdo
audiovisual (TAV), especialmente em legendagem para surdos e ensurdecidos (LSE), afirmam que a LSE é
conceituada como tradugdo e adaptagdo (uma vez que o legendista faz uma condensagdo da fala,
passando a informagdo obtida para a legenda da maneira que pensa ser mais adequada), e ndo se
resume a uma transcricdo, em lingua portuguesa, dos dialogos, efeitos sonoros, sons do ambiente e
demais informac¢Oes que ndo podem ser percebidas ou compreendidas por pessoas com deficiéncia
auditiva como divulgado pela portaria n2 310, de 27 de junho de 2006 (em DEFINICOES, 3.2 Legenda
Oculta). Seguindo a ideia de que o legendista tem a “liberdade” de fazer tal mudanca da lingua oral para
a lingua escrita, deve-se ter como objetivo a clareza das ideias colocadas na legenda, levando em
consideragdo que a lingua oral é para o deficiente auditivo uma segunda lingua, por isso ele ndo é tao
fluente na mesma conforme descrevem alguns estudos (DELINDE; KAY, 1999; FRANCO; ARAUJO, 2003;
ARAUJO, 2004a; ARAUJO, 2005, ARAUJO,2007, ARAUJO, 2008) independentemente de sua idade. E
importante considerar também o ensurdecido, que por decorréncia da sua dificuldade, muitas vezes
escuta e entende apenas parte da informacdo que lhe foi dada. E proposto entdo, por essa pesquisa,
mostrar tal desafio através da websérie #E_VOCE?, episédio 04 Relatividade e episédio 05 Fidelidade. A
mesma aborda os conflitos vividos por adolescentes e sua audiéncia se da através das redes sociais
(Twitter, Facebook, Blog e pelo préprio Youtube, com comentarios). As legendas sdo produzidas através
de um software de legendagem, o programa Subtitle Workshop (SW) versdo 2.51 (desenvolvido pela
URUsoft - http: www.urusoft.net - esse software ndo precisa de ligenga, é freeware). Pretende-se
mostrar entdo, através do recurso citado, a adapta¢do da linguagem (trocas de girias por palavras
correspondentes em uma linguagem mais culta e condensacdo da fala) nas legendas para surdos e
ensurdecidos, e que o resultado final foi alcancado devido a observacdo desse tipo de dificuldade
durante todo o processo de legendagem.

Websérie #£_VC?(Docu-drama), criada por Robson Kumode, produzida por Camila Castellani e Fernando
Barbosa. URL: 8ka.com.br/evc. Episdédio 04 Relatividade e Episédio 05 Fidelidade.
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A BRECHA NA REGULAMENTAGAO CRIADA PELA MULTIPROGRAMAGAO DA TV CULTURA

VIVIANNE LINDSAY CARDOSO

A conquista da autorizagdo dada a TV Cultura em 2010 para a pratica da multiprogramacdo em carater
cientifico e experimental foi inédita no pais. Foi o primeiro caso de uma emissora de televisdo ndo
federal a colocar em pratica a tecnologia. A iniciativa desta emissora publica refletiu na legislagdo sobre
o tema trés anos depois. Em 2012, por meio da Portaria n? 106, de 2 de margo, que estabelece as
normas para a utilizagdo da multiprogramacgdo para a operagdo compartilhada com entes publicos
consignados a drgdos dos Poderes da Unido, criou-se uma brecha do uso da tecnologia, antes limitada a
Unido. A portaria apresenta um texto restritivo reforcando a Norma n2 01/2009. Mesmo assim, ela tem
em seu Artigo 72 a viabilidade de existéncia da autorizagdo para o uso da tecnologia pelas
concessionarias em carater cientifico e experimental mediante autorizagdo do Ministério das
Comunicag8es e tramitagdo junto a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel).

Considerando o texto da portaria remetido a Norma n2 01/2007 e a Portaria MC n2 465/2007, constata-
se uma brecha na normatizagdo que permite a pratica da multiprogramagao por qualquer
concessionaria que solicite e consiga a autorizagdo do Ministério das Comunicag¢des e aprovagao junto a
Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel).

A Portaria MC n? 465/2007 determina, por meio da Norma n2 01/2007, que sdo competentes para
executar servico especial para fins cientificos ou experimentais as entidades: concessiondrias,
permissiondrias e autorizadas a executar os servigos de radiodifusdo. Desta forma, estende-se para
qualquer radiodifusora. Complementando a viabilidade com a portaria de 2012, por uma questdo de
equidade e isonomia, qualquer televisdo publica pode buscar o direito a praticar da multiprogramacgao
nos mesmos moldes da TV Cultura. E relevante considerar que, para isso, 0 cumprimento do carater
cientifico e experimental deve ser claro e os objetivos da emissora também. Mais do que isso, o
Executivo deve entender como relevante e significativa contribuicdo para o desenvolvimento da
comunicagdo no pais.

Quando pensada a multiprogramacdo especificamente para a televisdao publica, a partir dos moldes
propostos pela TV Cultura e pela propria possibilidade de experimentacdo, a tecnologia ganha
expressiva relevancia. E pertinente lembrar que o Cédigo Brasileiro de Telecomunicacio, no Artigo 62,
determina a finalidade que se destina a telecomunicagdo que seja um "servigo publico, destinado a uso
do publico".

A andlise e constatacdo desta informacdo surgiu a partir da pesquisa para a dissertacdo de mestrado,
realizada entre 2010 e 2012, com o objetivo de estudar a implanta¢do da tecnologia da televisdo digital
pela TV Cultura. Como metodologia, foi realizada uma pesquisa exploratdéria, documental e bibliografica.
Utilizando entrevistas e a andlise da legislagdo nacional, identificou-se a viabilidade legal do uso da
multiprogramagdo. Mesmo com a divulga¢do por parte do Governo Federal de que estd limitada a
Unido, a utilizagdo da multiprogramacdo pelas emissoras publicas do pais pode ser praticada e cria uma
ampliacdo do espaco televisivo que pode e deve ser utilizado pelas televisdes publicas para o uso do
publico, contemplando e respeitando os principios constitucionais da radiodifusdo e do pleno uso da
tecnologia da televisdo digital.
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AS AGCOES INTERDISCIPLINARES DO PET-RTV NA CONSTRUGAO DE UM CENARIO DE ENSINO E
APRENDIZAGEM NA GRADUAGAO

WAGNER BENITO ALVES
MARIANA DE SOUZA CAIRES
GIOVANI VIEIRA MIRANDA
ANTONIO FRANCISCO MAGNONI

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o Projeto PET Interdisciplinar de Radio e Televisio (RTV) estd em
funcionamento desde junho de 2011 apds ter sido aprovado em selegdo institucional definida pela
PROGRAD-Unesp. O Projeto PET-RTV vem desenvolvendo nos cursos de Radialismo, Jornalismo,
RelagGes Publicas e Design, da FAAC do campus de Bauru da Unesp, agBes extracurriculares de ensino,
pesquisa e extensdo, com o objetivo de induzir mudangas e melhorias nos cursos de graduacgdo
abrangidos pela area interdisciplinar. A equipe interdisciplinar de 12 petianos bolsistas e 6 voluntarios
tem conseguido manter ao longo de quase dois anos de funcionamento um proveitoso intercambio
académico com os estudantes da graduacgdo e de Programas de Pds-graduagdo da FAAC/Unesp.
OBJETIVOS: o projeto PET tem priorizado realizar diversas agdes e eventos vinculados aos objetivos
especificos de formagdo para a Comunicagdo e Produ¢do Audiovisual contidos nos Projeto Pedagdgicos
dos Cursos de Radialismo, Jornalismo, Relagdes Publicas e Design. Dessa forma, a proposta
interdisciplinar do Grupo PET de Radio e Televisdo completard o campo de atividades em
desenvolvimento pela drea de Comunicacgdo Social e Design da FAAC/Unesp/Bauru.

MATERIAIS E METODOS: o PET-RTV se organiza em nlcleos de atividades, que produzem material
comunicativo especifico para determinada plataforma, de modo a adequar o produto realizado ao
formato e linguagem necessdrias. Cada nucleo promove reunides internas, nas quais organizam suas
atividades, posteriormente relatadas aos demais em reuniGes semanais para planejar e avaliar as agdes
do grupo. A Assessoria € responsdvel pela gestdo de pessoas; analise dos projetos e planos de
comunicagdo e acompanhamento dos resultados obtidos. O Nucleo de Produgdo Radiofonica resulta da
parceria com a Radio Unesp FM, que permite aos estudantes produzir e divulgar conteddos educativos,
culturais e sociais. O Nucleo de Producdo Impressa é responsavel pela producdo do Comunica-PET,
boletim mensal distribuido digitalmente para divulgacdo de pesquisas e atividades desenvolvidas no
campus, além de temas relacionados a comunicag¢do audiovisual. O Nucleo de Produgdo Audiovisual é
responsavel pelo programa Atalho. O Portal de Noticias SICOM é uma plataforma para divulgagdo de
tudo o que é produzido pelo Programa, assim como atividades curriculares e eventos. O Nucleo de
Design desenvolve a identidade visual e estética para os demais nucleos.

RESULTADOS E DISCUSSOES: o desenvolvimento do projeto PET-RTV tem permitido adicionar novos
conhecimentos sobre fundamentos e praticas de ensino em areas conceituais e aplicadas e tem servido
como férum de discussdo sobre a avaliacdo e a atualizagdo dos projetos politico-pedagdgicos dos cursos,
acOes que, em curto e médio prazo, poderdo amenizar a evasdo e retencdo das diversas areas de
formacdo inseridas no campo de a¢do do PET-RTV/FAAC-Unesp.

CONSIDERACOES FINAIS: o aspecto multidisciplinar e multiprofissional do Projeto PET-RTV propicia aos
petianos, voluntarios e estudantes que participam das atividades presenciais feitas pelo grupo, ou que
acessam as informacgdes e registros audiovisuais disponibilizados nos ambientes e ferramentas de
comunicacdo do projeto a chance de receber e repassar experiéncias e informacgdes especializadas. O
desenvolvimento de projetos de comunicacdo em veiculos digitais proporciona aos participantes o
conhecimento sobre a arquitetura de hardwares e softwares necessarios para a captacdo, edicdo,
armazenamento emissdo de audio, de texto e de imagens. S3o instrumentos e etapas indispensaveis
para a produgdo de formatos, para o planejamento e gerenciamento de programacao e a veiculagdo de
produtos audiovisuais.
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"VIDA CAIPIRA DA UNESP FM: A BUSCA PELO CAIPIRA BAURUENSE"

WELLINGTON CESAR MARTINS LEITE

BREVE DESCRICAO DA PESQUISA: o resumo apresentado refere-se ao segundo capitulo da pesquisa de
mestrado "Vida Caipira da UNESP FM: a busca pelo caipira bauruense". Iniciamos a pesquisa ouvindo os
programas dos dias 30 de novembro de 2011 e 1 de dezembro de 2011. Cada um deles com 10 musicas
e quatro falas, preenchendo 45 minutos da grade da UNESP FM. Apds confirmarmos algumas hipdteses,
ouvimos mais vinte e oito amostras, dos dias 17 de abril de 2012 a 24 de maio de 2012.

O programa apresentou um roteiro bastante rigido: a) uma vinheta de abertura; b) locucdo inicial com
as efemérides e os santos do dia; c) bloco de trés musicas; d) segunda locucdo; e) bloco de mais trés
musicas; f) terceira locucdo; g) bloco de mais trés modas de viola; h) dltima locugdo, incluindo a
"mensagem do dia"; i) musica final.

OBJETIVOS: apresentar, didaticamente, as opgdes narrativas do locutor-apresentador para se aproximar
do ouvinte idealizado, as modas de viola e as poucas vinhetas usadas, além dos bastidores. Assim,
tentaremos identificar o caipira bauruense.

MATERIAL E METODOS: usando, basicamente os pressupostos de Mario Kaplun, Néstor Canclini, Jests
Martin-Barbero, Nilda Jacks e Jose Vigil, analisamos trinta edicdes do programa. Nosso intuito foi
explicar os modos de trabalho desse periodo da produgdo da mensagem, quais sejam: locucdo, vinheta
de aberta, programagdo musical, mensagens de cunho espiritual e bastidores do programa.
RESULTADOS E DISCUSSOES: a partir desta analise inicial, conseguimos perceber que o apresentador, ha
vinte anos, assumiu um personagem para apresentar o programa. No que tange a programagdo musical,
percebe-se os esfor¢os do programador em buscar cangdes antigas e novas, mas a selegdo resume-se
em um programa de flashback.

CONSIDERACOES FINAIS: em nossa visdo, as emissoras culturais e educativas seguem trés padrdes
distintos que, as vezes, podem mesclar-se: as que seguem o objetivo; as que defendem a posicdo de
Roquete Pinto, ou seja, sdo eruditas; e as que usam a linguagem das FMs comerciais (e até musicas
comerciais) para difundir informagdes de toda ordem a um publico variado (a maioria): A UNESP FM
também segue este ultimo modelo.

Em nosso ponto de vista, tanto o locutor quanto os outros profissionais envolvidos na produgdo do
"Vida Caipira" conseguem encontrar um caminho entre o popular e o ndo comercial. Em outras palavras,
ajudam a confirmar: a necessidade de os meios de comunicagdo falarem ao grande publico, sem perder
as qualidades que a Constituicdo Brasileira exige de uma comunicagao educativa e cultural.
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JOSE CARLOS MARQUES 166
JOSE CARLOS MARQUES 44

87
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XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR

A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

JOSE CARLOS MARQUES 71
JOSE CARLOS MARQUES 98
JUAREZ TADEU DE PAULA XAVIER
JULIA YURI LANDIM GOYA 143
JULIA YURI LANDIM GOYA 90
JULIANA CAVALCANTE 92
JULIANA CRISTINA GOBBI BETTI100
JULIANA CRISTINA GOBBI BETTI93
JULIANA LEANDRO DE ARAUJO 94
JULIANA MARQUES CARVALHO 133
JULIANA MARQUES DE CARVALHO
JULIANA MARQUES DE CARVALHO
JULIANA SANTOS EGEA 61
JULIANA SANTOS 96
JULIANO FERREIRA DE SOUSA 41
JULIANO FERREIRA DE SOUSA 97
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO
JULIANO MAURICIO DE CARVALHO

JULIO CESAR PENARIOL 98

KATIA VIVIANE DA SILVA VANZINI
KELLY DE CONTI RODRIGUES 100

KELLY DE CONTI RODRIGUES 122

34

136

95

133

136

146

81

99
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LARISSA MAUES PELUCIO SILVA158
LARISSA PORTALUPI 47

LAURA LUZ PESSANHA HENRIQUES
LEILA GRIZZO CANETTIERI 102
LEIRE MARA BEVILAQUA 103
LEONARDO ENRICO SCHIMMELPFEG
LETICIA PANICHI CAMPOS 120
LETICIA PASSOS AFFINI 120
LETICIA SOUZA MANZI 106
LILIANE DE LUCENA ITO 107

LUANA RODRIGUEZ ALVES 108
LUCAS DE OLIVEIRA LOCONTE 24
LUCAS QUINELATO 109

LUCAS SANT'ANA NUNES 110
LUCAS SILVEIRA DE AZEVEDO 159
LUCIANA ARRAES DE ALENCAR ASSIS
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
LUCILENE DOS SANTOS GONZALES
LUCINEA MARCELINO VILLELA 115
LUDMYLLA LOPES ROCHA 24

LUIS ENRIQUE CAZANI JUNIOR 120

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR

101

104

121

111

113

22

35

56
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XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

LUIS HENRIQUE MENDONGA FERRAZ 116

LYA BEATRIZ PELEGRINI60

MARCELLA GADOTTI 68

MARCELO DASILVA 117

MARCO ANTONIO DOS REIS PEREIRA 143
MARCOS AMERICO 13

MARCOS AMERICO 72

MARCOS ANDRE FABRICIO 89

MARIA ANGELICA S. R. MARTINS 162
MARIA ANGELICA SEABRA R. MARTINS 118
MARIA ANGELICA SEABRA RODRIGUES MARTINS
MARIA ANTONIA BENUTTI 143

MARIA ANTONIA BENUTTI 23

MARIA CAROLINA VIERIA 41

MARIA EDUARDA AMORIM 119

MARIA LUIZA FURATORI LEOPASSI 120
MARIANA AMUD FERNANDES 119
MARIANA BARONE BELO 121
MARIANA DE SOUSA CAIRES 122
MARIANA DE SOUZA CAIRES 182
MARIANA DE SOUZADURE 124
MARILIA LUIZA NESPOLI FERREIRA 125
MARINA DE MELLO FONTANELLI 126

MARINA GOULART DORIGO 128

76
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A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

MARINA GOULART DORIGO 82

MARTA REGINA GARCIA CAFEO 129
MAXIMILIANO MARTIN VICENTE 130
MAXIMILIANO MARTIN VICENTE 46
MAYARA ALVES DOS REIS 131
MAYRA FERNANDA FERREIRA 132
MILLENA GRIGOLETI DA SILVA 126
MOEMA NOVAIS COSTA 124

MONIQUE DOS SANTOS NASCIMENTO 133

NADIA RUBIO PIRILLO 134

NATALIA DIAS NEGRETTI 135
NATALIA FERNANDA DARIO 136
NATHALIA DOS SANTOS ROCHA DA SILVA
NATHALY BARBIERI MARCONDES CESAR
NAYARA KOBORI 139

NAYARA KOBORI 24

NELYSE APPARECIDA MELRO SALZEDAS 54

OTAVIO BARDUZZI RODRIGUES DA COSTA

122

137

140
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PATRICIA BASSETO DOS SANTOS

PAULA CECILIA DE MIRANDA MARQUES

PAULA DA CRUZ LANDIM

PAULA DA CRUZ LANDIM

PAULA DA CRUZ LANDIM

143

63

94

PAULO EDUARDO PALMA BERALDO

PAULO EDUARDO PALMA BERALDO

PAULO MANTELLO 145

PEDRO CELSO CAMPOS 24

PEDRO SANTORO ZAMBON

PEDRO SANTORO ZAMBON

PEDRO SANTORO ZAMBON

PEPITA MARTIN ORTEGA

REGILENE A. SARZI RIBEIRO

RENAN MILANEZ VIEIRA

RENAN SIQUEIRA ROSSINI

RENATA BARRETO MALTA

RENATA CALONEGO 151

RENATA CALONEGO 47

RENATA CALONEGO 86

RENE LOPEZ 152

133

146

81

121

147

148

149

150

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

141

142

144

82

RICARDO COSLOVE LIMA FERNANDES 153
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RICARDO NICOLA 154

ROBERTA FERREIRA DOS SANTOS

155

ROSANE APARECIDA GOMES BATTISTELLE

ROSEANE ANDRELO 15

ROSEANE ANDRELO 151
ROSEANE ANDRELO 156
ROSEANE ANDRELO 157

ROSEANE ANDRELO 86

SAMANTHA CAMACAM DE MORAES
SELMA MIRANDA DOS PRAZERES
SILVANE DALBETO 160

SUELY MACIEL 161

SUELY MACIEL 171

SUELY MACIEL 34

TAIS CREMA REMOLI 162

158

159

TAMARA DE SOUZA BRANDAO GUARALDO

TAMILY MITSUEDA PACHECO 164
TANIA RITA MENDES DE CAMARGO
TASSIA CAROLINE ZANINI 165
TATIANA ZUARDI USHINOHAMA

TAYANE AIDAR ABIB 122

19

166

XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR
A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA

61

163
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TAYANE AIDAR ABIB 167
THAIS CARDOSO PERREGIL 168

THAIS HELENA PAIXAO 169

THALES VALERIANI GRANA DINIZ 171
THIERS GOMES DA SILVA 168
THIERS GOMES DA SILVA 172

TIAGO GAETA RIBEIRO 173

VANESSA CANCIAN SILVA 174
VANESSA GRAZIELLI BUENO DO AMARAL
VANESSA HELENA PILEGGI 176
VICTOR LUIS DOS SANTOS BARBOSA 177
VINICIUS DE ALMEIDA MARTINS 70
VINICIUS MARTINS CARRASCO DE OLIVEIRA
VINICIUS PEREIRA OLIVEIRA 121

VITOR PACHIONI BRUMATTI 137

VITOR WILLIAM MARQUES 179

VIVIAN PRISCILA CAPOBIANCO 180

VIVIANNE LINDSAY CARDOSO 181

W
WAGNER BENITO ALVES 122
WAGNER BENITO ALVES 182

WANESSA MEDEIROS ALVES 125

99

178
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XV JORNADA MULTIDISCIPLINAR

A LINGUAGEM NAS MIDIAS NA ERA DA CONVERGENCIA
14 A 16 DE MAIO DE 2013

S Eves e il Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao

na era da convergencia

WELLINGTON CESAR MARTINS LEITE 183
WILLY DEL VALLE 86

WILSON MASSASHIRO YONEZAWA 55
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