UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICACAO
CAMPUS DE BAURU ~
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

Saulo Adriano dos Santos

Jornalismo factual:
a verdade da informacéo e sua confirmacgao no real

Bauru
2008



Saulo Adriano dos Santos

Jornalismo factual:
a verdade da informacéo e sua confirmacao no real

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-
Graduagdo em Comunicacdo, da Area de
Concentragdo em Comunicacdo Midiatica, da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da
UNESP/Bauru, como requisito a obtencéo do titulo de
Mestre em Comunicacao.

Orientador: Prof. Dr. Adenil Alfeu Domingos

Bauru
2008



Saulo Adriano dos Santos

Jornalismo factual:
a verdade da informacéo e sua confirmacao no real

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-
Graduagdo em Comunicagdo, da Area de
Concentragdo em Comunicacdo Midiatica, da
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da
UNESP/Bauru, como requisito a obtencéo do titulo de
Mestre em Comunicacao.

Data da aprovacéo: / / 2008

BANCA EXAMINADORA

Presidente: Prof. Dr. Adenil Alfeu Domingos
Instituicdo: PPG/FAAC/Unesp-Bauru

Titular:
Instituicdo: PPG/FAAC/Unesp-Bauru

Titular:
Instituicdo:




Ao primeiro objeto e a mente primordial, polos dialégicos que,
pela interagdo, principiaram a comunicagdo e tudo que dela
deriva, gerando a infinidade de representacdes logicas a
alimentarem habitos e crencas, apaziguando 0s espiritos,

construindo o conhecimento e o crescimento da alma coletiva.



Gratiddo plena aqueles que, imersos no amor evolutivo,
estiveram ao meu redor nesta prazerosa tarefa de garimpar o
crescimento pessoal.

Todos interferiram positivamente no conjunto da obra.

Meu agradecimento sincero.



A verdade, arremessada ao chéo, levantar-se-a de novo

e a opinido a resultar finalmente da investigacdo nao

depende de como alguém possa efetivamente pensar.
C.S. Peirce (1839-1914)



RESUMO

O presente estudo pretende abordar, de modos conceitual e pragmatico, a construcdo do
sentido na comunicacdo midiatica noticiosa. Para tanto, foram selecionados textos da revista
Veja que colocam duvidas nos depoimentos dos entrevistados, geralmente personalidades do
meio politico envolvidas em denlncias de corrupcdo. Utilizaremos, na medida do interesse
académico, textos de outras fontes midiaticas. As bases teoricas serdo as idéias fundamentais
da teoria filosofica peirceana dos signos, especialmente, do seu pragmatismo. Outras teorias
poderdo ser utilizadas, na medida do necessario. Espera-se poder demonstrar como 0 objeto
dindmico (ou factual, gerador da noticia, como um estimulo exterior que se impde ao
jornalista) deve ser recuperado na leitura da noticia de modo légico-racional, como sendo o
mais proximo possivel da realidade factual. Também nos serviremos do método analitico-
indutivo que permite, por meio da amostra, chegar a deducbes que comprovem a eficiéncia
pratica da teoria peirceana. O que esta sendo colocado em questdo é se a realidade pode ser
recuperada pelo discurso e como o discurso pode gerar crenca. Consideramos que o discurso
midiatico determina, inevitavelmente, modos de pensar e de agir diante do mundo que
envolve o homem e que este esta imerso em um universo feito pela comunicacéo, impondo-
Ihe verdades e ideologias.

Palavras-chave: Comunicacdo; midia; semidtica; jornalismo.



ABSTRACT

This research wants to board, in conceptual and pragmatic way, the construction of sense in
news media communication. For that, texts were selected Veja magazine. They put doubts in
testimonies from interviewed people, usually people related to politics, involved in corruption
accusations. We’re also going to use texts from other medias. The theory base will be the
fundamental ideas from signal filosofics theory (from Pierce), specially from her pragmatism.
Other theories can be used, if they were necessary. We hope we can show how the dynamic
object (or factual, news creator, as an external stimulus that imposes to journalists) must be
recovered on the leisure of the news in a logical and rational way, as been the next it can be
from factual reality. We also server from analytical and inductive methods that allow, by
sample, get to deductions that proves the practical efficiency from Pierce’s theory. It's been
questioned if reality can be recovered by speech and how the speech can create the belief. We
consider that the speech in media determines, inevitably, ways to think and to act before a
world that involves the man and where he’s immerse in an universe made by communication,
imposes him truths and ideologies.

Key words: Communication; media; semiotics; journalism.
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INTRODUCAO

Nosso objeto de investigacdo é a noticia jornalistica, concentrando a pesquisa na
relacdo factual-noticia-verdade de um ponto de vista pragmatico de linha peirceana. Antes de
adentrar as etapas e resultados da investigacdo, avaliamos como necessario esclarecer 0s
principios do pragmatismo peirceano®. Dentre as inimeras idéias de Charles Sanders Peirce
(1839-1914) esté a sua definicdo de pragmaticismo, ou pragmatismo: “considera os efeitos
que vocé concebe no objeto de sua concepcdo que possam ter importancia pratica. Entdo, sua
concepgdo desses efeitos é a totalidade da sua concepcdo do objeto” (CP 5.18, traducdo
nossa). N&o se trata apenas da relacdo linguagem verbal e significado interior, mas sim,
semioticamente falando, uma interacdo de todos os sentidos do sujeito com o objeto de
experiéncia. Ou seja, esse processo envolve todos os sentidos da mente que o percebe: visual,
auditivo, tatil, e até mesmo gustativo e olfativo em determinados momentos. O corpo todo do
sujeito estd em interacdo com a mensagem dada. Assim sendo, o objeto real observavel é
fundamental para gerar a apreensdo do discurso da noticia, a fim de poder interagir com a
informacdo dada. Veremos que essa defini¢do de pragmatismo tem tudo a ver com noticia, ou
seja, uma informac&o sobre um existente como factual.

A nossa reflexdo sobre a verdade, o jornalismo e os demais temas que cercam esse
assunto comegou a acontecer no Getesp — Grupo de Estudo de Textos Semioticos Peirceanos.
Esse grupo é coordenado pelo professor-doutor Adenil Alfeu Domingos, do Departamento de

Comunicacdo da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo da Unesp/Bauru. Nessas

! Pragmatismo ou pragmaticismo, para Peirce, é aplicar um método para averiguar os significados das palavras brutas e dos
conceitos abstratos. A presente definicdo aparece no artigo Li¢des de Harvard sobre o pragmatismo: licdo I: pragmatismo: as
ciéncias normativas, escrito em 1903. Em outro artigo, Pragmatismo, escrito em 1907, Peirce expbe que todos 0s
pragmatistas estariam de acordo que se trata de um método de experimentacao, cuja aplicacdo segue a regra ldgica de que
“pelos seus frutos, os conhecereis”.
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reunides, o grupo analisava o artigo A fixacdo das crencas’ e os fundamentos do
pragmaticismo de Charles Sanders Peirce. Nos debates, tratamos da aplicabilidade do
Pragmatismo a pesquisa cientifica da comunicacao midiatica, especialmente no jornalismo.

No artigo A fixagdo das crencas, Peirce discorre sobre os métodos que determinam
tipos de crencas em uma mente qualquer. E nesse texto que Peirce afirma entender que o
melhor método para uma mente chegar a uma crenca aceitavel € o da ciéncia. Inferimos, a
época, que a praxis do jornalista é similar a do cientista que investiga a explicacdo légica para
um dado fenbmeno natural. Ou, ainda, é similar ao modo de agir do detetive que chega a
conclusdes igualmente I6gicas e revela um segredo, a partir da analise atenta dos pequenos
vestigios (sinais ou signos) reunidos em uma observagéo sobre o fato dado como existente®.

Como corpus principal de investigacdo selecionamos textos da revista Veja, que
tratam de informagdes, nem sempre verificAveis como verdadeiras ocorréncias. Um deles -
que nos abriu as portas para esta pesquisa — ndo é propriamente uma noticia, mas sim, um
editorial da revista publicada em 25 de abril de 2001. Nesse texto opinativo, intitulado Olhos
e ouvidos do Brasil, a revista levanta a questao sobre a verdade e a ndo-verdade nos meios de
comunicagdo. A partir desse editorial, refletimos muito junto ao professor-orientador sobre a
problematica do jornalismo investigativo e sua busca por revelar a verdade sobre um dado
factual. Assim sendo, aqueles debates nos serviram de base de convencimento para a
aplicabilidade da presente pesquisa.

Outros textos noticiosos serdo aqui analisados e foram escolhidos porque abordam, de
modo explicito, o problema do argumento subjetivo que convence, ou ndo, o interlocutor.

Como o subjetivo é a interferéncia de uma mente sobre o factual, esse subjetivo deve ser

2 PEIRCE, Charles S.. La fijacion de la creencia. Tradugéo castelhana e notas de José Vericat (1988).  Disponivel em:
<http://www.unav.es/gep/FixationBelief.ntml> Acesso em: 23 mar. 2007.

% Essa visdo ficou ainda mais clara ap6s a leitura atenta da obra ECO, Umberto & SEBEOK, Thomas A. O signo de trés:
Dupin, Holmes, Peirce. Sdo Paulo: Perspectiva, 1991.
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colocado a margem pelo leitor, ao aplicar o método cientifico de construcédo da crenca. Esta
deve emergir e crescer ndo de imediato, mas sim, em longo prazo, com as experiéncias futuras
sobre as informac6es dadas na noticia, ao serem confrontadas com outras noticias sobre o
mesmo factual.

As reportagens noticiosas aqui selecionadas tratam da peleja do discurso que pretende
prevalecer ideologicamente sobre o pensamento logico do interlocutor. Para este estudo
pratico-tedrico escolhemos textos que reservam similaridades entre si e que despertaram
interesse especial, quando, entdo, foram veiculados na midia. Como pano de fundo, todos
abordam a problematica da investigacdo que leva o jornalista a revelar a verdade sobre um
dado factual, muitas vezes ocultada por interesses até inconfessiveis. Aborda-se, aqui,
também, uma quase-metalinguagem do discurso jornalistico como produtor de verdades
aceitas por seu publico-alvo e como sendo expressdo da realidade Ontica. Esse é, enfim, o
objetivo especifico tomado nesta pesquisa.

Sobre essas bases gerais, a presente dissertacdo foi dividida em sete capitulos.
Esquematizamos o trabalho de modo a abordar o principio da producdo da noticia no capitulo
I, os alicerces da teoria peirceana no capitulo Il e a relacdo entre noticia e pensamento no
capitulo 111. Tragamos a analogia que aproxima a teoria semiética* da pratica do jornalismo no
capitulo IV e reservamos os capitulos V e VI para aprofundar na teoria que ora discutimos.
Por fim, chegamos ao capitulo VI e VII para concluir nosso raciocinio sobre a pragmatica da
comunicacdo midiatica. Esperamos, com essa prazerosa pesquisa, contribuir de algum modo
para esclarecer pontos que consideramos importantes para a construcao do sentido de verdade

na comunicagdo midiatica.

* Semiética, etimologicamente, vem das palavras gregas semeion (signo) e séma (sinal ou signo). E a ciéncia geral que estuda
0s sistemas de constituicdo e de representacdo do signo. Peirce surge como a primeira personalidade a citar cronologicamente
a palavra Semidética.
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1 Noticia: o encontro com o real?

Para o estudo que encetaremos aqui, partimos do principio que os cidaddos da
sociedade pds-moderna sdao grandes consumidores de produtos midiaticos, entre os quais esta
a noticia. Pretendemos, assim, desenvolver, nesta monografia, uma reflexdo sobre a relacdo
entre o jornalismo informativo e a verdade representada no factual narrado. Cabe-nos, entéo,
considerar o texto noticioso como veiculador pretensioso de se prover de preciséo,
transparéncia e imparcialidade informativas, além de tender a portar em si uma esséncia de
veracidade. Assim, o fundamento do texto jornalistico € levar a esse consumidor de
informagdes midiaticas um material filosofico de leitura de noticias que seja fidedigno a
realidade, como se o fato se narrasse a Si mesmo.

Sabemos, porém, que ha um espaco de distanciamento entre o acontecido e o dito
sobre o0 acontecido, ou seja, entre o percebido pelo jornalista e 0 expressado por ele na noticia.
Ainda mais, ha a defasagem entre o noticiado e a interpretacdo feita dessa informacdo pelo
leitor. Nessas operacOes signicas de representar o factual pelo discurso hd, portanto, perdas e
acréscimos relevantes que merecem ser analisados com critérios cientificos. Isto é, a noticia
sO pode pretender aproximar o leitor da realidade, avizinhando-o do grande mundo dos
acontecimentos, como se ela, a noticia, fosse uma janela para o factual. Entendemos que todo
texto é mero simulacro, por ser uma representacdo de algo, ideologicamente construido. O
texto informativo, portanto, ndo escapa a essa regra natural da significagdo. Como
representacdo feita pelo signo, o discurso jornalistico simula seu objeto sem ser esse objeto e
se distancia dele por ser um ponto de vista de alguém sobre 0 mesmo.

Peirce pressentiu durante suas reflexdes sobre o signo que é preciso diferenciar uma
epistemologia de uma ontologia dos mesmos. Nesse particular, percebeu, quase no final de

sua vida, que o nominalismo o cegara até entdo, pois até ele confundia esses dois modos de
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percepcao. Infelizmente, essa € a miopia intelectiva que ainda tira a clareza de pensamento da
grande massa de linglistas. Semioticamente, 0 objeto ndo é uma simples definicdo por um
discurso qualquer sobre o mesmo, ja que, desse ponto de vista, 0 objeto estd afetado pela
mente que o percebe, com suas subjetividades. S6 apds a busca de um consenso que
determine esse objeto é que estaremos 0 mais proximo possivel da realidade, como veremos
no decorrer deste trabalho, mas nunca diante do factual em si mesmo.

De manchetes de jornais que anunciassem, por exemplo, “Estudantes entram em
confronto com segurancas e ocupam toda reitoria da UnB” °; ou “Estudantes resistem na UnB

e trocam socos com segurancas”®

, 0 que nos sobra, depois de extirpadas as subjetividades de
expressdo do fato, é que houve um confronto entre estudantes e segurancas. A isso chamamos
de consenso e caracteriza a verdade proxima ou, até mesmo, a realidade do factual informado,
segundo Peirce. Esse consenso, se ndo é a realidade plena, estad muito proximo dela’. Peirce
chega a afirmar que isso é o real que deixou de ser simples potencialidade para ser um
existente, temas que discutiremos adiante.

A praxis do jornalismo classico tem se caracterizado pela reconstrucdo de fatos que
toma corpo no texto noticioso. Como uma mente em acao, o jornalista nunca € um observador
passivo do factual, j& que esta integrado a realidade, pertence a ela como um ser que afeta e

que é afetado pelo seu entorno. Ainda que queira, o jornalista ndo consegue se isentar

completamente da noticia que produz. Entendemos que é impossivel ser completamente

® Titulo de matéria publicada pelo site Folha OnLine, em 7 abr. 2008. Acesso em 31 mai de 2008, disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u389808.shtml.

® Titulo de matéria publicada pelo site Estadao.com, em 7 abr. 2008. Acesso em 31 mai de 2008, disponivel em
http://www.estadao.com.br/nacional/not_nac152598,0.htm.

"0 real ndo é o que pensamos dele e nem é afetado pelo que possamos pensar dele. [...] Todo pensamento e opinido humana
contém um elemento acidental, arbitrario, dependente das limitagGes das circunstancias, do poder e inclinagdo do sujeito. Em
resumo, um elemento de engano. Mas a opinido humana tende universalmente, a longo prazo, a uma forma definida, que é a
verdade. Deixemos a qualquer humano que tenha a informagcdo suficiente e que exerca o pensamento suficiente sobre
qualquer questéo e ele chegard a uma determinada concluséo definida. Ela serd a mesma que qualquer outra mente alcangara
sob circunstéancias suficientemente favoraveis (CP 8.012, 1871, Peirce comentando pensamento de George Berkeley).
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objetivo no texto informativo, porque cabe ao seu produtor o papel de escolher angulos de
abordagem, decidir sobre os enfoques do assunto, selecionar as palavras a serem empregadas
e privilegiar detalhes do factual, aos quais o jornalista atribui menor ou maior grau de
relevancia informativa. Essas subjetividades ndo sdo dificeis de serem constatadas, pois um
mesmo tema de relevancia social recebe tratamentos (enfoques) diferentes em veiculos
diferentes. Sendo, vejamos o gancho dado para um mesmo factual que foi abordado na

primeira pégina dos principais jornais de circulagdo no Brasil no dia 15 de maio de 2008:

Novo ministro terd que desatar né ambiental

Criar metas de desmatamento, reduzir niveis de geracdo térmica baseada em combustivel
féssil, construir hidrelétricas sem causar danos ao meio ambiente. Essas recomendacoes,
sugeridas por ambientalistas ao governo, sdo alguns dos desafios que Carlos Minc enfrentara
no Ministério do Meio Ambiente. Com uma tarefa a mais: ndo se tornar refém dos projetos
conduzidos pela Casa Civil. O mais atuante ativista da histéria do Rio foi confirmado para
substituir Marina Silva depois de dois convites do presidente Lula, que se viu constrangido na
visita da chanceler alema, Angela Merkel. (JORNAL DO BRASIL, pag. 1, 15 mai 2008)

Secretario do Rio vai substituir Marina

O presidente Luiz Indcio Lula da Silva nomeou o petista Carlos Minc, secretario do Ambiente
do Estado do Rio, para o lugar de Marina Silva no Meio Ambiente. Antes de ligar para Minc,
Lula falou com o ex-governador do Acre Jorge Viana, que ndo aceitou o cargo. O secretario e
0 presidente marcaram reunido para segunda. A data da posse de Minc na pasta ainda néo foi
definida. Em seus 17 meses como secretario do Ambiente, ele licenciou em tempo recorde
obras de grande impacto ambiental e interesse direto do governo federal.

Formado em geografia, Minc, 56, foi um dos guerrilheiros que assaltaram em 1969 uma casa
no Rio e levaram um cofre com mais de US$ 2 milhdes pertencentes ao ex-governador de S&o
Paulo Adhemar de Barros, morto poucos meses antes. Ontem, Lula aproveitou a presenca em
Brasilia da comitiva da chanceler alema, Angela Merkel, para tentar amenizar as repercussoes
externas negativas sobre a saida de Marina. O presidente disse que nada mudara na politica
ambiental, que é, segundo ele, “de Estado”, e ndo “de ministro”. (FOLHA DE SAO PAULO,
pag. 1, 15 mai 2008)

Lula nomeia Minc e diz que mantém politica ambiental

O Planalto anunciou que Carlos Minc sera o ministro do Meio Ambiente, em substituicdo a
Marina Silva. Minc foi escolhido ap6s Jorge Viana, ex-governador do Acre e aliado politico de
Marina, recusar convite feito pelo presidente Luiz In4cio Lula da Silva. Viana avaliou que sua
colega foi vitima de erros do governo na conducdo do Plano Amazodnia Sustentavel. Apesar de
filiado do PT, Minc entra para o Ministério como apadrinhado do governador do Rio, Sérgio
Cabral (PMDB), para quem exercia a funcdo de secretario de Meio Ambiente. Integrante da
luta armada contra o regime militar, Minc foi torturado e exilado. De volta ao Brasil apds a
anistia, notabilizou-se como militante ecoldgico performatico e participou da fundagéo do PV.
Eleito seis vezes deputado estadual no Rio, aposentou-se em 2003, aos 51 anos, com pensao
equivalente a 42% do salério de parlamentar. Ao confirmar a escolha de Minc, Lula disse que a
politica ambiental serd mantida, pois é “de governo, e ndo de ministro”. Ele mencionou a ex-
ministra: “A companheira Marina se foi e a politica ambiental continua”. (O ESTADO DE
SAO PAULO, pag. 1, 15 mai 2008)

Minc aceita cargo e ONGs atacam politica ambiental
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O presidente Lula anunciou Carlos Minc, secretario do Ambiente do Rio, para substituir
Marina Silva no Ministério do Meio Ambiente. O ex-governador do Acre Jorge Viana foi
convidado, mas recusou. Minc foi confirmado depois de um mal-entendido - o governo do Rio
anunciou a indicacdo antes da confirmagdo do Planalto. Lula avisou que a politica ambiental
ndo muda. Para ambientalistas, isso significa o rompimento, por parte do governo, com a
agenda do desenvolvimento sustentavel - que era defendida por Marina e provocou sua queda.
Jornais do mundo inteiro noticiaram a saida de Marina, que constrangeu 0 governo menos
pelos motivos e mais pela ocasido: ontem, Lula recebeu a primeira-ministra alem&, Angela
Merkel, para discutir a area ambiental. Questionado sobre a preservacdo da Amaz6nia, 0
presidente disse que a floresta é “de fato e de direito de responsabilidade da soberania
nacional”. (O GLOBO, péag. 1, 15 mai 2008)

Depois de dois convites, o secretario estadual do Meio Ambiente do Rio, o petista Carlos
Minc, foi confirmado para substituir a demissiondria Marina Silva do Ministério do Meio
Ambiente. O nome do também petista Jorge Viana chegou a ser cogitado. A troca no comando
do ministério ¢é avaliada com cautela pelo setor ruralista brasileiro. No Congresso, deputados e
senadores ligados ao agronegécio dizem acreditar que a chegada de Minc pode reabrir o
dialogo com o setor e elaborar uma politica mais realista, que alie protecdo ao meio ambiente e
0 desenvolvimento do Pais. Mario Monzoni, coordenador do Centro de Estudos em
Sustentabilidade da Fundacéo Getulio Vargas (FGV), porém, comenta que a saida de Marina
Silva consolida a visdo de que o governo levara a efeito uma politica “desenvolvimentista a
qualquer preco”. (GAZETA MERCANTIL, pag. 1, 15 mai 2008)

Convidado por Lula para substituir Marina Silva no Ministério do Meio Ambiente, Carlos
Minc deve acelerar licenca ambiental para obras do PAC. Petistas temem independéncia da ex-
ministra na volta ao Senado. (CORREIO BRAZILIENSE, pég. 1, 15 mai 2008)

O secretario do Meio Ambiente do Rio, Carlos Minc (PT), substituird Marina Silva no
Ministério do Meio Ambiente. Minc era a primeira op¢do do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, mas, por pressdo de petistas de dentro e fora do governo, chegou a sondar o ex-
governador do Acre, Jorge Viana (PT). Depois de encontro com a primeira-ministra alema,
Angela Merkel, Lula disse que ndo havera alteracdo na politica ambiental e cobrou dos paises
ricos o apoio prometido para garantir a preservacdo do meio ambiente em paises de florestas
tropicais.

“Ela é uma pessoa muito respeitada; fico contente de que ndo va mudar a politica e vamos
continuar cooperando”, disse Angela Merkel. A gestdo da ex-ministra Marina Silva esteve
longe da unanimidade, mesmo entre ambientalistas. Em relatério sobre os primeiros quatro
anos da politica ambiental do governo Lula, o Greenpeace apontou que apenas dez das 32
acoes estratégicas do Plano de Acédo de Prevencdo e controle do Desmatamento na Amazoénia
Legal foram cumpridas. (VALOR ECONOMICO, pag. 1, 15 mai 2008)

Todos esses trechos de noticias demonstram que, embora estejam eivados de
subjetividades, € possivel extrai-las até chegar ao que possamos considerar o real como
esséncia dos factuais narrados.

A producdo de qualquer texto impde, portanto, ao produto juizos de valor que séo
subjetividades de seus produtores, e ndo do factual. Assim, o oficio do jornalista € narrar e
argumentar, demonstrar algo e convencer seu leitor. E, em Gltima analise, um ato inevitavel
de expor suas préprias idéias, ainda que essas idéias estejam vinculadas, de algum modo, a

um fato acontecido no mundo real. Portanto, a noticia nunca deixara de ser uma fracdo
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recortada do seu contexto e, posteriormente, reintroduzida em outro contexto para a
interpretacdo do leitor. Compreendemaos, entdo, que a verdade jornalistica, ainda que se queira
imparcial e objetiva, estard sempre impregnada da ideologia do jornalista que a escreveu. E
mais: o profissional da noticia influencia subjetivamente o modo como o leitor interpreta o
factual por ele narrado. Se o jornalismo se serve da metafora de uma janela que se abre para o
leitor enxergar o0 mundo intangivel, seu texto ndo vai além de uma janela que recorta angulos
limitados de uma paisagem ilimitada. Assim, a l6gica da producdo jornalistica determina o
contexto da interpretacdo da noticia e, por consequéncia, da realidade que ela representa.
Todos esses fatores combinados nos levam a colocar em xeque 0 mito da objetividade na
comunicacdo noticiosa. Desse modo, entendemos que uma sé noticia sobre um factual ndo
serd suficiente para formar na mente do leitor o necessario consenso da verdade. Do mesmo
modo, o jornalista — produtor do discurso noticioso — nao pode se servir de uma Unica fonte de
informagdo para embasar seu argumento. Quanto mais versdes do factual ele buscar em
diferentes fontes e angulos, tanto mais préximo da verdade ele chegara.

Adentramos a esse tema porque acreditamos haver muitas controvérsias entre o que é
realidade, o que é verdade, o que é informacdo jornalistica e 0 que € ideologia da midia
confundida com realidade objetiva. Esses fatores determinam ndo s6 o modo como o leitor
recebe e interpreta a noticia, mas também como ela deve ser produzida. De modo continuo, a
subjetividade e os conhecimentos colaterais de cada mente sdo fatores que determinam o viés
pelo qual cada individuo vai depositar sua crenga nos fatos lidos e interpretados.

Podemos inferenciar, entdo, que é possivel fazer com que o real se torne evidente tanto
no momento de producdo da noticia quanto no instante de sua leitura e interpretacdo por parte
do discurso do leitor. Basta para tanto que ndo se tenha apenas uma fonte de pesquisa e nem

que a verdade seja imediata, pois essa busca so se da a longo prazo. Estamos, portanto, diante
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do que Peirce chama de Pragmatismo, ou seja, a busca da verdade pelas experiéncias a serem

confirmadas no futuro.
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2 Das teorias da Comunicagéo

As modernas pesquisas em comunicacdo avancam qualitativa e quantitativamente,
mas ainda ndo conseguiram formalizar uma ciéncia geral, tendo como objeto a midiagdo em si
mesma. A abordagem tedrica sobre esse tema esbarra na vastiddo conceitual do termo
Comunicacéo e na pluralidade significativa que se insere na investigacado sobre seus efeitos.

O conjunto de teorias da comunicacdo até agora proposto e discutido permanece em
uma avancada justaposicao de pontos de vistas epistemoldgicos resultantes de adaptacdo das
multiplas correntes de pensamento. N&o se concentra, propriamente, na comunicacdo em Si
mesma, de modo ontoldgico. As teorias sobre comunicagdo, até o presente instante, apenas
levantam hipoteses e adaptam metodologias de outras disciplinas que ndo sdo especificas para
explicar o ato comunicativo em si mesmo. Assim, cada vertente filosofica se esforca para
explicar a comunicacdo enquanto fendmeno social humano, antropoldgico, psicoldgico e
assim por diante. Se esse mosaico de conhecimento cientifico-filoséfico sobre esse tema fosse
organizado em um mesmo painel, configuraria uma espécie de compéndio de fragmentos que
ndo explicam, na verdade, o que é comunicacdo. Assim, entendemos que o estudo da
comunicacdo ainda ndo € uma ciéncia, mas um esforgo cientifico.

Além disso, das diversas correntes humanisticas que investigam a comunicacao,
nenhuma, por sua autonomia, elaborou uma teoria suficientemente capaz de dar conta da
complexidade conceitual dessa &rea do conhecimento e dos seus efeitos reais. O que se
verifica, com freqliéncia, sdo modismos tedricos ou adaptacGes de outras ciéncias sociais
tentando definir o processo de comunicacdo. S&o quase que modismos que predominam por
certo tempo historico. S&o posicBes tedricas passageiras que acabam sendo abandonadas e

relegadas a segundo plano, t&o logo surja um novo paradigma.
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Como, até o presente momento, 0s pesquisadores sequer lograram dar a palavra
“comunicacdo” uma definicdo suficientemente consensual e precisa, permanece, assim, a
dificuldade de se delimitar um objeto de estudo capaz de dirigir 0 pensamento cientifico-
filosofico com os rigores técnico, tedrico e metodolégico que o exercicio da pesquisa
cientifica requer.

Sabemos que o ato comunicativo existe enquanto fendmeno individual ou massivo,
que interfere na existéncia social humana. Sabemos ainda que é a comunicagdo que determina
0 modo como o individuo constrdi seu universo cognoscitivo interior. Esse universo subjetivo
preserva uma representacdo signica do universo exterior, que a ele se complementa de modo
tenaz, ou seja, muito intimo e dificil de ser eliminado. Peirce trata esse tipo de pensamento
como 0 que ndo dura muito diante da opinido puablica, por ser subjetivo, apenas. A
comunicagdo, portanto, ainda se configura como um objeto a ser investigado, pois 0s
pesquisadores ainda ndo uniformizaram um método que defina o que ela é, o que estudar dela
e como estuda-la, de modo a abrangé-la, plenamente.

Assim, a pesquisa em comunicacdo tem avangado muito mais como disciplina de
conhecimento do que como ciéncia de fato, até o presente momento. Pensamos que isso
acontece, ndo pela escassez intelectual dos comunicélogos ou pela fragilidade das muitas
teorias e metodologias que empregam em suas pesquisas. E fruto, cremos, da pluralidade e da
riqueza dessa vastissima area do conhecimento humano.

Os comunicdlogos estdo diante de um fendmeno complexo que se inter-relaciona com
as demais areas do conhecimento. Por isso, a comunicacdo desperta interesse em praticamente
todos os ramos da pesquisa académica, tedrica ou préatica, pois € determinante em todo
processo de interacdo. Dai a multiplicidade de tedricos das mais variadas atividades
cientificas ousarem, a sua Otica especifica, propor um modo de investigar e explicar a

comunicagdo como fendmeno macrossocial.
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2.1 Da base teorica peirceana

A pretensdo desta monografia académica esta muito aquém de responder a essa ampla
questdo epistemoldgica que cerca a comunicagdo. Porém, resvala nesse ponto, como vimos
antes, ainda ndo completamente esclarecido da investigag@o sobre os efeitos comunicacionais.
Assim como as demais pesquisas, esta persegue 0 objetivo de contribuir para que um dia a
comunicagdo possa ser considerada uma ciéncia de fato. Discutiremos, aqui, 0 problema de
como que, pela comunicacdo, uma mente® interage com outra, transferindo mutuamente
informacgdes com possibilidades de gerar novos habitos e crencas no receptor da informacéo.
Estamos diante do problema crucial do jornalismo, que é informar sem distorcer o informado.

Nosso instrumental tedrico concentra-se, primordialmente, na Teoria Semidtica de
Charles Sanders Peirce. Os pensamentos de outros tedricos, porém, serdo usados como aporte,
quando necessario para esclarecer nosso raciocinio. Peirce era filésofo, fisico, quimico,
matematico e ndo propriamente um linglista, embora muitos o considerem quase que
exclusivamente um tedrico da linguagem, ja que ele construiu uma teoria dos signos. 1sso
aconteceu porque, no principio de sua vida filoséfica, esse pensador deu grande atencdo ao
nominalismo e a metafisica, o que ndo corresponde aos seus Ultimos pensamentos.

Peirce é responsavel por toda uma teoria dos signos, embora quase nada tenha
publicado em vida. Ele, no entanto, deixou centenas de manuscritos, registrando suas
reflexGes. Esse vasto material ainda estd sendo coletado, organizado e publicado,

paulatinamente. Sua obra deve ser lida de maneira regressiva, ja que sua teoria se alterou

8 Mente, aqui, deve ser entendida no modelo peirceano. Nao significa, necessariamente, consciéncia ou cérebro, mas tudo
aquilo que, de algum modo, pode agir ou ser afetado por outra coisa. Células em interagdo, por exemplo, seriam mentes por
esse modo de encarar 0 processo em agao.
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conforme suas idéias evoluiam®. Observado o valor desses manuscritos, mais recentemente,
eles tém sido alvo de publicacdes e de estudos. Este pode ser mais um deles como aplicacédo a

informacgdo como signo relacionado com a pragmatica do jornalismo.

2.2 Jornal: um conhecimento pragmatico

S80 os conhecimentos empiricos sobre o uso cotidiano do jornal que acabam por
definir ao seu usuario o que esse objeto realmente é. Esses mesmos conhecimentos também
estdo determinados pelas suas mais diferentes fungdes de uso. Eles vao desde a simples
sensacdo tatil do dedo ao folhear as paginas de um tabloide qualquer, até a leitura mais
tecnologizada de informagGes em uma pagina de jornal na web. Esse prazer se expande até as
sensacgdes intelectivas que 0 seu usuario possa considerar ao definir esse seu objeto de
interagdo comunicativa diéria.

Suas funcdes podem estar dentro de uma gama imensa de possibilidades de uso para
cada sujeito. De modo téo peculiar, elas véo desde o ato de servir como papel para embrulhar
algo até o interesse de um cientista em pesquisar a historia de um fato em suas paginas, ou
outras tantas funcfes mais. Para esta pesquisa, interessa-nos verificar como esse objeto tem
sido tomado como um discurso que representa a realidade, de modo cientifico.

A definicdo de Peirce de pragmatismo nos leva a concluir que qualquer conceito
linglistico de um dado objeto constitui apenas um dos ingredientes que permitem a cada

sujeito conhecer, entender e expressar o que lhe parece ser esse objeto. Ao relacionarmos esse

® Peirce escreveu muito durante toda a sua vida e apenas uma parte dos seus pensamentos foi editada. Ha diferentes edicdes
desses escritos, com diferentes niveis de qualidade, principalmente de traducdo. Um dos maiores problemas é que sua obra
tem sido traduzida como se ele fosse um lingiista, escrevendo sobre o signo da linguagem. Trata-se de um ponto de vista
epistemoldgico antropomorfico e lingtistico, dado a uma obra de um fil6sofo l6gico e cientista matematico. Grande parte dos
seus escritos esta publicada em vérios volumes de duas famosas colecdes, abreviadas como CP e W. Alguns séo: 1°)
PEIRCE, C. S. Collected Papers of Charles Sanders Peirce, a cargo de Charles Hartshorne, Paul Weiss e Arthur W. Burks, 8
vol., Cambridge (Massachusetts), Belknap, 1931-1966; 2°) PEIRCE C. S. Writings of Charles S. Peirce: A Chronological
Edition, a cargo de Max Fisch, Edward C. Moore, Christian J. W. Kloesel et al, Bloomington (Indiana), Indiana University
Press, 1982
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pensamento peirceano com nosso objeto de analise, a noticia do jornal, percebemos que nao
nos bastam as definicGes classicas de “jornal” ou de “noticia” - dadas pelos manuais de
redacdo, livros técnicos, ou mesmo dos diciondrios - para que tenhamos um conceito mais
preciso desses fendmenos sociais. Em uma leitura semiotica do jornal, por exemplo, héa de se
considerar muito além dessas definices meramente linguisticas que ja foram elaboradas do
mesmo, pois elas se concentram em defini-los de modo epistemoldgico e ndo ontico. E
preciso atentar para o envolvimento dos sujeitos usuarios com o jornal, em seu cotidiano, o
que o definiria, entdo, de modo pessoal e sinestésico, ja que todo o corpo se envolve nesse ato.

Qualquer definicdo que se possa dar aqui para “noticia” e “jornal” jamais serd uma
definicdo que correspondera ao conceito individual. E porque, nesse instante, estd em jogo o
envolvimento de cada sujeito com esse objeto, 0 que acaba por Ihe dar nuangas peculiares e
proprias. Vai nos interessar, para sair desse impasse, uma tentativa de definir “noticia” e
“jornal” de modo impessoal, ou seja, cientifico, em que o consenso define esses phanerons
como a esséncia do factual comunicado.

O pragmatismo-cientificista de Peirce procura definir a esséncia do objeto, tentando
extirpar dele as subjetividades para propor uma definicdo de consenso, que seja, ndo a Unica
nem a ultima, mas apenas mais uma delas, ja que o factual é inesgotavel. Essa definicdo, por
ora, entende que o jornal é - antes de tudo - um objeto perceptual que fala para o corpo e ndo
apenas para os olhos ou os ouvidos. Ele € um objeto visual e auditivo, mas também é tétil,
olfativo e até gustativo, em termos semidticos. Por isso, o jornal ndo é apenas um suporte para
apreender as noticias, pois ele se tornou um objeto afetivamente relacionado ao seu usuario e
isso faz parte dos seus efeitos de sentido.

Essa realidade perceptual estd além das palavras. Ela esta, também, no processo
organizacional estético, seja na diagramacdo, na relacdo fundo/forma, na sua percepcao

cromatica, nos tipos de letras e assim por diante. Além do contetdo, sdo determinados quali-
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signos que provocam efeitos de intersubjetividade no leitor, levando-o a ser adepto de um tipo
de jornal em detrimento de outro. Esse fator estético chega a excitar o emocional e ele ndo
deve ser desconsiderado no efeito da comunicagéo.

E certo que essa visio ndo é exclusividade do objeto jornalistico, mas de todo e
qualquer objeto de percepcdo e interagdo com uma mente qualquer. Desse modo, a leitura
semiotica trata inclusive de um processo sinestésico de atuacdo do nosso corpo como uma
mente que interage com o seu entorno. Se a leitura semi6tica do jornal envolve todo o corpo
do leitor, como seu usuario, esse modo de ler o objeto vai ultrapassar, entdo, um simples
conhecimento linguistico desse fenbmeno social.

Ndo é por acaso que Peirce, na sua maturidade intelectual, asseguraria que o
nominalismo o cegara por grande parte de sua vida e admite isso no artigo A lei da mente®.
Ele entendeu que a palavra em si mesma ndo é sendo um simbolo fascista que o homem
emprega para interagir com seu meio, como nos assegurou Roland Barthes em sua Aula™.
Palavras sdo simbolos com contetdos provindos do uso e que impdem visdes estereotipadas
do nosso entorno. Por isso, 0 pensamento humano ainda estd centrado na visdo de um homem
cultural, como se 0 mesmo estivesse separado da natureza - de onde ele jamais saiu - e fosse
possuidor do poder do sopro, capaz de criar mundos, semelhante ao deus biblico do Génesis.
Esse é um discurso antropocéntrico que criou um homem divinizado.

Assim sendo, como argumentamos antes, a falta de uma definicdo Ontica para
“comunicacdo”, entendemos, nas esteiras de Peirce, que esse processo se da por afetabilidade

entre mentes, assim como “o futuro estd sugerido, ou melhor, estd determinado pelas

%0 artigo The law of mind (ou CP 6.102-163, EP 1.312-333) foi escrito em 1892. Nessa época, Peirce atingia sua
maturidade intelectual. Nesse artigo, ele aborda, também, o processo de interagdo e comunicagdo entre mentes distintas, mais
precisamente, no paragrafo 57, ponto de grande relevancia para esta pesquisa.

1 vide péaginas 12-15 de BARTHES, R. Aula. Sdo Paulo: Cultrix, 1987, quando o autor explicita seu pensamento,
afirmando que “toda lingua é uma rei¢do generalizada” e que “ toda linguagem n&o é nem reaciondria, nem
progressista; ela é simplesmente: facista; pois o facismo ndo é impedir de dizer, é obrigar a dizer.”
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sugestdes do passado”. (CP 6. 41, traducdo nossa); ou seja, quando uma sensagdo surge na
consciéncia imediata, ela ja aparece na mente como uma modificagcdo de um objeto mais ou
menos geral.

Podemos agora ver em que consiste a afetacdo de uma idéia por outra. Trata-se de que a idéia
afetada se atribui como predicado I6gico da idéia afetante no sujeito. Assim, quando uma
sensacdo surge na consciéncia imediata, aparece sempre ja na mente como uma modificacdo de
um objeto mais ou menos geral. A palavra sugestdo se adéqua bem a expressdo dessa relagao.

(CP 6. 41, traducdo nossa)

Peirce argumenta que na presenca continua do sentir, as maximas nominalistas sao
fateis, pois ele ndo tinha davidas de que uma idéia afeta outra, pois é perceptivel que elas se
modificam progressivamente e acabam por se adaptar a outras, ser semelhante a outra e no
campo continuo da qualidade passamos de uma a outra, e voltamos, ao ponto de partida. O
pensamento, portanto, ndo da saltos, mas flui em sequéncias de contaminacdo de modo
sucessivo e associativo. No nosso entender, as palavras tendem a romper com esse resvalar de
uma idéia sobre a outra. Portanto, a comunicagdo é um processo continuo entre mentes que

estdo em intensa afetabilidade mutua.

2.3 A verdade factual como consenso

Por diversas razdes - justificadas ou ndo, ndo importa -, expor as fontes da informacéo
ndo tem sido o procedimento padrédo de muitos jornais da era da tecnologia. Constatamos que
a midia moderna esta substituindo a investigacao pela simples reproducdo de noticias ja dadas
em outros jornais ou fornecidas por agéncias de noticias. E o caso de jornais de pequeno porte
que reproduzem conteddos copiados dos grandes veiculos, que, por sua vez, publicaram a
informag&o comprada de agéncias de noticias, por exemplo. Ou, ainda, das emissoras de radio
que abastecem seus programas noticiosos com a leitura de recortes de jornais ou de

informacdes captadas em sites de noticias. Esse processo cross midia passa do jornal impresso
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ao televisivo e deste para os jornais on-line, com pequenas mudancas de linguagem e de
suporte. Os UGltimos apdiam seu contelido informativo no hipertexto'® ou em noticias
pesquisadas na propria Internet, onde as fontes nem sempre sdo confidveis. O procedimento
de reproduzir conteudos em cadeia se verifica em todos os tipos de midia modernos,
independente de seu porte ou do publico ao qual se destina.

Desse efeito decorrem dois problemas que ousamos mencionar como um adendo. Um
deles é a perda do principio investigativo nas redacdes. Essa préatica acaba por criar um “novo
género de jornalismo”, intitulado por alguns pesquisadores como jornalismo investigativo.
H4, inclusive, farta literatura sob esse titulo. Essa questdo nos desperta a atencéo para o fato
de que, se ha um tipo de jornalismo que seja investigativo, pressupde-se que haja outro (ou
outros) tipo que ndo o seja. Como se fosse possivel, sugere-se que o jornalismo possa ser
praticado sem algum tipo de investigacdo sobre o factual que gera a noticia.

O outro problema que se levanta é a operacéo “<ctrl-c>/<ctrl-v>'**

. Por esse modo,
ocorre — ora de modo explicito, ora de forma velada - nas redac6es a simples reproducdo total
ou parcial de conteido de um texto para outro ou de um veiculo para outro. E uma operagéo
que atende apenas a demanda de producdo na moderna industria da comunicagdo. Sobre esse
fendmeno cabe uma reflexdo ética a respeito do fazer jornalistico. Um exemplo desse

fendmeno esta explicito no seguinte texto, embora outros fagcam o mesmo sem mencionar a

fonte:

Lideres negociam num jantar limites para as MPs
da Folha Online

12 Tomamos emprestado o termo hipertexto da Tecnologia da Informac&o. Aqui, hipertexto é entendido como a conexao
automatica entre um texto principal com textos secundarios ou complementares, com o qual guarda, em tese, alguma relacéo
referencial.

13 A operacéo <ctrl c>/<ctrl v> (ou Control C / Control V) esta referida aos comandos de atalho dos editores eletronicos de
texto. Esses comandos permitem ao usuério copiar um determinado trecho de um dado texto e reproduzir esse mesmo
conteido em outro texto. E, em resumo, uma operagéo de copiar e colar informacdes de um texto em outro.
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Os presidentes da Camara, Arlindo Chinaglia (PT-SP), e do Senado, Garibaldi Alves (PMDB-
RN), se reuniram na noite desta terca-feira para negociar sobre a emenda constitucional que
altera a tramitacdo das MPs (medidas provisérias), informa o blog do Josias de Souza. [...].
Leia a matéria completa no blog do Josias.

O trecho reproduzido pdde ser lido no site de noticias do Jornal Folha de S&o Paulo no
dia 26 de marco de 2008, anunciando um fato supostamente ocorrido nos bastidores do poder
em Brasilia. A informag&o servida ao leitor da Folha de S&o Paulo como noticia recente havia
sido extraida, como o proprio texto revela, de uma fonte que ndo é propriamente sua equipe
de repdrteres da editoria de politica, mas de um blog sobre politica. Ndo ha nessa noticia,
portanto, uma preocupacao evidente do veiculo em investigar se a informacao dada no blog é
veridica ou ndo. Ao atribuir crédito da informacdo para o blog que publicou a noticia em
primeira-mdo, o veiculo procura transferir-lhe a responsabilidade da investigacdo sobre a
informag&o divulgada. Com isso, atende & demanda industrial de informar com agilidade, mas
deixa em aberto o compromisso ético de checar a informacdo antes de torna-la pablica. H&
casos piores, em que nem a fonte de onde a informagc&o foi retirada é informada ao leitor.

Por isso, pode-se entender que, a rigor, o jornal ndo deveria publicar noticias em off
the Record™. O ideal seria que o veiculo sempre identificasse sua fonte da informagdo. A
omissdo da fonte, entre outros fatores, enfraquece a credibilidade do leitor na informacdo
dada. Ela permite informagOes exclusivas de determinados sujeitos ou grupos sem a
necessidade de uma contraprova posterior daquilo que foi afirmado em um texto noticioso. As
pesquisas mais recentes tém confirmado o alto grau de confiabilidade dos leitores na
instituicdo da fonte sigilosa, mas isso ndo quer dizer que a pratica esteja sempre de acordo
com o jornalismo profissional e ético.

Além disso, vivemos uma crise do moral, principalmente dos discursos politicos,

matéria-prima para boa parte das noticias publicadas pela imprensa. Nesses discursos, a

14 Off the record ou simplesmente off & o jargdo do jornalismo para identificar a informagao cuja fonte néo deve ou nio pode
ser revelada, por qualquer motivo, mas que € relevante e deve ser publicada para conhecimento do leitor.
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palavra dada tem sido constantemente fluida e os compromissos, sem duracdo. Trata-se da era
da liquidez™, conforme entende Zygmunt Bauman. Nada tem parecido mais estranho do que a
realidade em si, ou mesmo a nog¢do de duracdo e de eterno, além da seguranca no imaterial e
no passageiro. Nessa nova era, ficcdo e realidade na midia estdo perdendo os seus contornos e
os avatares substituem as personalidades no Second Life'®, enquanto os blogs trazem
informagdes como verdadeiras, mas que ndo precisam de confirmagéo.

Como desejamos dar uma possivel definicdo de “noticia jornalistica”, mesmo estando
diante dessa paradoxal impossibilidade de definir um objeto, propusemo-nos a procurar um
meio de fazé-lo. Assim, como vimos antes, buscamos as idéias de Peirce para entender que,
além da subjetividade que o signo traz em si, em um processo de interagdo, havera um
instante de comunicagdo em que o objeto, como um diagrama, afeta uma mente. Em nosso
contexto jornalistico, esse objeto é o factual da noticia que se impde como um estimulo
perceptual. Peirce denomina o estimulo externo de percepto’’ exterior. Esse percepto é que
deve ser investigado pelo jornalista, em seus mais diferentes angulos, para que a noticia seja a
representacdo mais fiel e préxima possivel da realidade. Por isso, para Peirce, 0 objeto faz

parte da comunicagdo, impondo-se como um estimulo perceptual a mente que o percebe.

15 Era da liquidez é uma definicéo cunhada pelo sociélogo polonés Zygmunt Bauman para explicar o ritmo acelerado de vida
na pds-modernidade. Para Bauman, a contemporaneidade ¢ marcada pela exacerbacao de coisas fluidas e de curta duracéo,
contrapondo-se a modernidade, quando os contratados eram mais sélidos e duradouros. Segundo seu pensamento, a
humanidade tem pressa em consumir o tempo presente disponivel. Para explicar isso, ele se apropria da expressédo da
economia que define liquidez como dinheiro em espécie para ser consumido de forma agil.

18 Second Life é um ambiente virtual e tridimensional que simula, em alguns aspectos, a vida real. Pode ser entendido como
um jogo de computador, um simulador no qual os usuérios séo personagens virtuais identificadas como avatares. Nesse
simulador virtual da vida real, cada avatar ou personagem tem uma “segunda vida” que é alternativa e construida pelos
préprios usuarios.

7 A teoria da percepgdo de Peirce entende que o objeto dinamico do mundo exterior (estimulo exterior ou percepto) pode nos
incomodar e forcar-se contra nossa mente. Ao ser percebido, ele adentra nosso mundo interior e ali se transforma em juizo
perceptivo. Este, por sua vez, pode entrar e se acomodar em nossa mente ou, ainda, continuar relacionando-se com os demais
signos ja ali existentes. Até certa altura de sua vida, Peirce denominou esse processo de interpreta¢do do percepto como
sendo um percipuum, ou seja, o0 percepto em plena interpretagdo continua.
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Assim, toda noticia ndo s6 deve nascer em um objeto da realidade, como nele deve
comprovar a sua maior veracidade possivel. Sem essa identificagdo com o objeto, a noticia é
falaciosa. Ela se apresenta como verdadeira, mas, no entanto, revela-se inveridica quando
verificada nos vestigios deixados pelo factual acontecido.

Um dos jornalistas do Brasil preocupados com o problema da pragmatica da noticia é
Manuel Carlos da Conceicdo Chaparro®®. Esse autor cita casos que demonstram a defasagem
entre o depoimento de um entrevistado e a sua intencdo. Destacamos, aqui, a analise que
Chaparro faz de uma entrevista coletiva concedida pelo presidente da Federacéo Internacional
de Futebol Associacéo - Fifa, Jodo Havelange, pouco antes da Copa do Mundo de Futebol de
1990. A época, Havelange informara a imprensa esportiva de todo mundo a intencdo de
mudar as regras do futebol, dividindo a partida em quatro tempos de 25 minutos.
Posteriormente, desmentiu-se e revelou a prdpria midia as verdadeiras intencbes daquela
declaracdo: “o meu objetivo, plenamente atingido naquela ocasido, era desviar a atencdo da
imprensa sobre a demora das obras nos campos da Itélia as vésperas da Copa” (CHAPARRO,
1994, p.83).

O espaco que distancia o factual do discurso noticioso nos interessa sobremaneira.
Porque ele nos remete mais a procura do factual do que propriamente ao discurso da noticia
em si, que pode ser intencionalmente falacioso. Pelo exemplo da “trapaca” de Jodo
Havelange, ha a possibilidade de se criar fatos para atingir objetivos nem sempre evidentes no
noticiado. Por isso, € importante estar ciente de que a noticia ndo € uma verdade absoluta.
Como todas as demais verdades, a noticia € uma busca do ser no parecer no discurso dado. A
verdade ndo se da de imediato em um Unico depoimento, mas a longo prazo, na confirmacgéo

do factual que afeta todo seu entorno. Entre verdade e noticia estdo o leitor critico e o

'8 Em seu livro Pragmaética do jornalismo: buscas préticas para uma teoria da ac&o jornalistica, ja em terceira edicéo,
Chaparro trata especialmente da ética no jornalismo, da objetividade da informacéo e do problema da manipulagéo da
informacdo. Ressaltamos a abordagem para o tema das inten¢fes que motivam determinadas noticias no jornal.
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jornalista ético que precisam investigar o que foi noticiado, desconfiando sempre de verdades
que ndo condizem com os factuais.

No exemplo acima citado, a confianga demasiada em uma autoridade fez com que 0s
reporteres esportivos ndao sentissem a necessidade de averiguar a informacdo de Havelange.
Se um deles tivesse duvidado da informacéo da autoridade e checado a mesma junto a outras
fontes, poderia, entdo, ndo ter cometido esse deslize profissional coletivo. Nao € possivel a
uma faldcia qualquer resistir a uma investigacdo profunda, conforme nos ensina Peirce,
tratando da ciéncia. Por isso ele escreve que a verdade, arremessada ao chdo, levantar-se-a
novamente e a opinido final, como resultado da investigacdo, independe de como alguém

possa individualmente pensar.

2.4 Da percepcéo do factual a noticia

Neste item, pretendemos demonstrar 0 processo de percep¢do e cognicdo da noticia
em seu pélo emissor. O factual, como vimos, é um percepto. Assim, ele é um estimulo
exterior que se impde a percepcdo de um jornalista, como um fenémeno acontecido no mundo
exterior, ou seja, uma secundidade ou existente, conforme a teoria de Peirce. Também vimos
que ha casos de acontecimentos construidos no mundo interior de uma mente que se imp&em
como perceptos falaciosos, como a mentira pregada por Jodo Havelange, ja mencionada antes.

O que nos interessa discutir € que o percepto pode simplesmente existir em um
processo ténue de tensdes no sujeito que o percebe, ou seja, sem provocar conscientemente o
juizo perceptivo. Ele pode até mesmo ser apreendido, com os seus quali-signos (formas,
cores, texturas, movimentos entre outros), sem se tornar um existente conscientemente
interiorizado. E o que acontece com um flaneur, por exemplo. Como mero espectador da vida

citadina, ele perambula despreocupadamente pelas ruas, observa nas vitrinas 0s objetos que
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Ihe interessam e ndo da atencdo aos demais. Ignora, por exemplo, o proprio vidro da vitrina
que se interpde entre ele e 0s objetos vistos. No manusear um jornal, como outro exemplo, 0
receptor, o leitor busca noticias de seu interesse sem notar as marcas graficas no campo
externo a mancha de impressdo. Entendemos que ha signos que adentram nosso mundo
interior sem que tomemos consciéncia dessa sua viagem, pois eles se alojam em nosso
subconsciente, podendo aflorar em oportunidades inesperadas.

Eis um exemplo esclarecedor desse poder de percepgdo ndo consciente. Por vezes,
guando escrevemos um texto, encontramos inesperadamente palavras que ndo sdo do nosso
uso cotidiano, mas que estdo alojadas em nds, sem que tivéssemos consciéncia da sua
existéncia em nosso vocabulario e, de repente, ela aflora na superficie da memoria. Mais
interessante, ainda, € notar que quando pesquisamos no dicionario o sentido da palavra ora
aflorada, na maioria das vezes, ela se encaixa perfeitamente no contexto dado.

Se o estimulo exterior deixar de ser simples percepto e passar a atuar na mente do
jornalista como um factual e objeto de trabalho, ele passa a ser, entdo, um juizo perceptual.
Desse modo, o factual adentra a mente do jornalista como signo em busca de uma melhor
compreensdo do mesmo. E um signo que, por forca da sua natureza, precisa ser interpretado
em terceiridade™. Ele se converte em juizo perceptivo, que é o signo-objeto em busca de
interpretacdo continua na mente. Esse estimulo pode, ainda, passar a atuar na mente do
jornalista procurando relagBes com os proprios objetos de um mesmo fenémeno perceptual,
Ou com outros perceptos ja existentes na sua mente, gerando, entdo, um segundo instante de
interpretagdo, ndo mais simplesmente imediata, mas dindmica, feito de associagOes e

inferéncias.

19 peirce desenvolve o conceito das categorias universais de primeiridade, secundidade e terceiridade em PEIRCE, C.S.,
Escritos coligidos, Colegdo Os Pensadores Abril Cultural. Sdo Paulo: 1974. Sdo trés estagios da percepcdo do signo. Em
resumo, podemos considerar primeiridade como a forma menos légica de percepcao do signo, mais ligada ao sensorio que ao
racional. A secundidade toma o signo na relagdo de contigliidade com seu objeto e a terceiridade toma o signo como lei ou
regra de acdo, sendo a mais ldgico-racional das categorias.
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Esse dinamismo, por sua vez, pode aparecer de trés modos, conforme uma crescente
semiose?® que vai de um simples felling perceptual a um pensamento l6gico. O primeiro
estagio trata de uma interpretacdo simplesmente emocional e ndo racional. E o caso de sentir
estesia diante das obras de arte em um museu que visitamos, onde apenas um felling ou uma
sensacdo diante da beleza nos leva a ndo avaliar o objeto de modo racional, mas apenas
sensorio. Em sua grande maioria, 0 objeto ndo chega a deixar de ser uma poténcia que pode se
transformar em um existente. Peirce, porém, entende que a possibilidade ja é um real, como,
por exemplo, a possibilidade de levantar o bragco sem que fagamos essa acéo.

O segundo estégio trata de relacionar, de modo dindmico e dentro da mente, um signo
com outros signos. E como se fosse a relacio entre o vento e o cata-vento que nos indica a
direcdo do vento. Essa é uma relacdo em que, logicamente, um signo pressupde a existéncia
do outro.

Em terceiro estagio, a dindmica da semiose ainda pode sair do estado de relacédo entre
existentes e buscar a sua racionalidade de modo ldgico. E como no caso de explicar a relagio
entre causas e efeitos de um acontecimento qualquer. Para tanto, € imprescindivel o processo
de simbolizacdo em que um objeto se torna o representamen de outro objeto, de modo
metafdrico. Assim, por exemplo, potencialmente, todo homem é um assassino (primeiridade
peirceana); ele s6 sera existencialmente assassino se matar alguém (secundidade). Portanto,
ndo ha assassino sem vitima. Quando, porém, é preciso transformar isso em noticia
(terceiridade), o produto se torna ideoldgico, ja que o fato pode ser contado apenas por um

lado, como o do assassinado, embora a historia do assassino fique sugerida no contexto.

20 Semiose, como aqui é entendida no modelo peirceano, é o processo de geragéo de signos novos, a partir das combinatérias
l6gicas dos signos ja existentes. E sob a acdo de estimulos ja existentes, que serdo sempre objetos dindmicos, que o signo-
novo acontece e se projeta para o futuro. Portanto, consideraremos semiose como sendo a irredutivel geragdo de signo novo,
pelo interpretante, a partir da combinacédo dos signos presentes em determinada mente. Peirce desenvolve o conceito de
semiose em PEIRCE, C.S. Semiotica e Filosofia, Cultrix, Sdo Paulo: 1972.
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Estamos, agora, em nivel de significacfes, pois estamos a gerar conclusdes ou conceitos a
partir de um objeto dado. Esse momento é simbolico e, em geral, cultural.

Quando a tensdo em torno de um fato que nos preocupava tende a se acalmar, a mente
chega a um interpretante final. H&, porém, trés niveis para a exteriorizacdo desse interpretante
final em um novo signo. O mais simples deles € um signo reméatico. Como uma simples
palavra descontextualizada, o rema é uma interpretacdao ainda superficial do acontecimento,
ou seja, ela ainda esta cheia de incdgnitas a serem desvendadas. Isso ndo pode ser ainda a
noticia do factual. Mas, ai se inicia o processo de pesquisa investigativa que levara o jornalista
a uma interpretacdo dicissigna, ou seja, a que lhe da certa clarividéncia do factual. Esta Gltima
ainda é imprecisa, apesar de ser mais clara do que a interpretacdo rematica, pois ela evidencia
a presenca do existente, sem interpretacdes definitivas. Nesse estagio, o juizo perceptivo ja
estd orientado por uma direcionabilidade e o jornalista pode comecgar a argumentar sobre o
fato. Aqui as incognitas ja foram desfeitas pela investigacdo acurada e o jornalista estara,
entdo, diante de uma interpretacdo mais completa ou argumentativa sobre um fendmeno.
Nesse instante, ele pode produzir a noticia como um produto com todos os elementos de um

lead ideal e pode até interpretar e argumentar com premissas e conclusées o fato noticiado.
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3 Tipos de pensamentos e as noticias

Buscando dar um consenso cientifico, como o ponto de vista ideal de uma
conceituacdo da noticia de jornal, trataremos aqui dos tipos de pensamento, seguindo, ainda,
as idéias de Peirce. Ele filosofa sobre os tipos de pensamento em seu artigop Como tornar
nossas idéias claras®, escrito em 1876. Como entendemos que precisamos definir noticia de
modo consensual, ndo temos a intencdo de dizer que isso signifique a busca de uma
unanimidade absoluta de pensamento. A definicdo ideal de noticia deve ser a que melhor
explique esse fenbmeno, em um dado instante, por um conjunto de pesquisadores desse
objeto. Trata-se de buscar ndo a alma individual e momenténea de uma definicdo do objeto de
analise, mas aquela que tende a sintetizar o pensamento dos cientistas e profissionais, como
alma coletiva, em que todos os sujeitos se despersonalizam para representarem a idéia de
pesquisa cientifica.

Peirce trata no artigo ora citado de quatro métodos de pensamento: da autoridade, do
apriorismo, da tenacidade e da ciéncia. Ele descarta o valor de trés deles e s6 reconhece a
utilidade do método da ciéncia. Os trés métodos por ele criticados, como geradores de
pensamento falacioso que sdo, podem comunicar uma dada mensagem e até fixar crencas em
uma mente desavisada. Porém, sdo crencas que atraicoam a idéia de verdade e de realidade, e

podem ser desfeitas a qualquer instante.

3.1 O pensamento autoritario

2! PEIRCE, Charles S.. Cémo esclarecer nuestras ideas. Tradugéo castelhana e notas de José Vericat (1988). Disponivel
em: <http://www.unav.es/gep/HowMakeldeas.htmI> Acesso em: 23 mar. 2007..
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O primeiro descarte dos tipos de pensamento feito por Peirce € o método autoritario,
que se define pela imposi¢do de uma crenga, de modo top-down por meio de uma retdrica
persuasiva que se confirma no préprio discurso e ndo na experiéncia cotidiana de cada sujeito,
no real concreto. O método a que ele denomina como autoritdrio € uma heranca da
Escolastica” medieval e p6s-medieval. Esse método se sustenta na tese que entende como
sendo digno de crenca o pronunciamento feito por pessoa revestida de poder. A esse tipo de
aparente verdade é atribuida uma competéncia de infalibilidade professoral e, até mesmo, de
onisciéncia divina. Por esse método de producédo de crenca, tanto o conhecimento intelectual
quanto aquele desenvolvido a partir da percep¢do que a mente faz dos objetos sensiveis do
mundo teriam como fonte original uma espécie de inspiracdo de um ente superior, um dom de
Deus. Trata-se de um tipo de crenca que carrega em sua esséncia algo de complemente
ininteligivel e dogmatico, sobre o qual se deposita credibilidade pela fé na autoridade e em
verdades absolutas.

Obviamente, Peirce ndo aceita como légica a crenca que se impBe pela fé na
autoridade daquele que profere uma tese ndo pragmatica. 1sso porque esse saber seria produto
de um tipo de crenga em algo que é construido com base em dogmas e que ndo permite ser
questionado ou colocado em dlvida. Para esse semioticista, o0 teste indutivo é indispensével
para a mente cientifica conferir a validade a hip6tese de um pensamento racional qualquer
através da experimentacdo préatica e futura. Somente apds testar uma hipdtese e se certificar de
sua validade é que seria possivel, entdo, aceitar a teoria como verdade, ou seja, baseada na
realidade ontoldgica.

Como ldgico, Peirce defende que o método da autoridade ndo pode ser gerador de

verdades consensuais em mentes individual ou coletiva. Segundo ele, autoridades diferentes

22 A Escoléstica representa o Gltimo periodo do pensamento cristéo, entre os séculos IX e XVI. Baseava sua filosofia no
conhecimento proferido pelos mestres que lecionavam nas escolas da época. Perdeu forca com o fim da Idade Média e com a
disseminacdo do conhecimento cientifico-racional.
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professam verdades distintas e, algumas vezes, até contraditorias. Isso € consequéncia da

subjetividade na leitura individual do mundo. A esse respeito, Peirce assegura:

Quando o método da autoridade era ainda dominante, a verdade significava pouco mais que a
fé catolica. Todos os esforcos dos doutores escolasticos visavam a harmonizacao da sua fé em
Aristételes com sua fé na Igreja, e podemos percorrer os seus pesados folios sem encontrar um
argumento que nos leve mais longe. (CP 5.406, traducdo nossa.)

A pratica da ciéncia é diferente da pratica da fé religiosa, entende Peirce. Na crenca
pela fé religiosa, as verdades sdo baseadas no ato de crer por crer. Logo, para esse
semioticista, 0 método da autoridade ndo é suficientemente confidvel para alicercar crengas
sobre verdades cientificas, ainda que sejam momentaneas. 1sso porque se estaria diante de um
tipo de saber que se impde pela fé em algo que ndo se permite discutir ou discordar ou testar.
Esse modelo de estabelecimento de crenga contraria 0 método de apreender signos pela
percepcdo experimental, pratica que Peirce considera fundamental para interiorizacdo dos
signos na mente e para a producdo de crencas e habitos sustentaveis na realidade objetiva.

Assim sendo, o jornalista ndo deve confiar cegamente em uma fonte sua, baseado
apenas na autoridade daquela fonte. O saber de um especialista ¢, comumente, questionado
por outro de opinido diferente. Na busca pela aproximacgdo com a verdade, o jornalista tem
gue recorrer aos dois lados para propor ao leitor uma sintese sobre o tema polémico. Indo
mais além, ele deve checar em outras bases as informacgdes fornecidas por varias fontes
consultadas. No exemplo citado da mentira pregada por Jodo Havelange, em 1990, os
jornalistas aceitaram o engodo confiando na autoridade de quem dava a informacéo, sendo ele
0 entdo presidente da Fifa. Mais tarde, diante do desmentido do proprio Havelange, esse
descuido revelaria a importancia de desconfiar da fonte de informacdo, por mais autoridade
que ela pareca ter. Podemos inferir que, no futuro, muitas das afirmacdes de autoridades que
hoje sdo dadas como verdadeiras cairdo em descrédito, porque a verdade se revelara diferente

do dito ndo comprovado no factual.
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Nem mesmo o préprio jornalista deve se arvorar de ser uma autoridade para modificar
comportamentos e impor crengas que sao suas. Ele deve ser o mais neutro possivel nesse
instante, j& que seu compromisso € apenas com uma verdade factual e ndo com o ponto de

vista sobre esse factual.

3.2 Pensamento aprioristico

O segundo descarte é do método aprioristico (ou do a priori). Peirce ndo considera que
a mente do homem seja capaz de saber algo antes mesmo de apreender esse algo pela
percepcdo. O a-priori € um modelo de pensamento que aceita um tipo de saber supostamente
inato a mente. Esse aprendizado estaria impresso na mente por um meio natural que ndo o da
percepcao sensoria, mas sim, do raciocinio légico em si mesmo. Peirce também critica esse
modelo de fixacdo de crencgas. Ele acreditava que todo conhecimento acumulado em uma
mente é resultado de percepcdes de objetos dindmicos ou de combinatdrias de signos novos
que vieram, em primeira instancia, dos signos anteriormente apreendidos do objeto dindmico.
Ou seja, de alguma forma, o signo advém de objetos oriundos do mundo exterior a mente e
que sdo filtrados pelos sentidos do corpo. Ao escrever sobre 0 método do conhecimento a
priori, Peirce ataca as bases do pensamento do francés René Descartes (1596-1650). Peirce

ataca, principalmente o método a priori do cartesianismo:

“E dificil convencer um defensor do método a priori mediante a aducdo de fatos, mas
mostremos-lhe que uma opinido por ele defendida é inconsistente com outra por ele defendida
numa outra ocasido, e ele sera muito capaz de a reatracar. Estas mentes parecem nao acreditar
que a disputa ha de, um dia, terminar. Parecem pensar que a opinido que é natural a um homem
ndo o é para outro e que a crenga, por conseguinte, nunca ficara estabelecida. E, contentando-
se a fixar as suas proprias opinides mediante um método que levaria outro homem a um
resultado diferente, atraicoam sua fraca idéia da concepgdo do que é verdade”. (CP 5.406,
traducéo nossa.)

Nesse trecho, Peirce revela a sua concepc¢do de que a investigacdo da verdade reside

no consenso que sintetize opinides distintas a respeito de um mesmo objeto. E uma regra que
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vale, também, para a praxis do jornalista. Um factual que leve duas mentes a opinides
divergentes ndo pode ser gerador de consenso e, portanto, ainda carece de investigacdo mais
profunda. Portanto, o apriorismo ndo podera levar a um tipo de crenca cientificamente
aceitavel, ja que a menor divida abala a verdade, colocada como inata. S6 0 consenso,
eliminando as subjetividades e negando o a priori, podera atingir uma definicdo que seja mais
objetiva possivel desse mesmo factual.

Essa afirmacéo peirceana sobre a verdade como sendo produto do consenso entre um
grupo de individuos que estdo pensando sobre ela, cabe de modo preciso na definicdo de
verdade jornalistica. Acreditamos que um acontecimento noticiado por um veiculo de
imprensa ndo podera gerar credibilidade junto ao seu publico consumidor se os argumentos
presentes no discurso do jornalista ndo guardarem coeréncia com o factual narrado. O absurdo
ou o incongruente, logicamente, ndo produz crenca, principalmente, a longo prazo. Conforme
entende Peirce, ele acaba por ndo estabelecer a credibilidade necessaria para o leitor do signo

e, portanto, ndo pode gerar 0 consenso de que a noticia represente a verdade do fato narrado.

3.3 Pensamento tenaz

O método da subjetividade ou da tenacidade € o terceiro descarte de tipos de
raciocinio feito por Peirce. Por esse método, o sujeito se porta como uma espécie de avestruz
e considera que suas idéias sdo as unicas e definitivas verdades, passando a ignorar as demais.
Peirce registra no citado artigo Como tornar nossas idéias claras que o método da tenacidade
nunca chegou a ser dominante como gerador de crencas. Esse método estd envolto em
experiéncias subjetivistas, incapazes de gerar consenso, embora com o0 passar dos tempos uma
dessas idéias passe a ser uma verdade, quando comparada pragmaticamente por outros

pensadores. Ele observa que “a razdo ¢ demasiado natural aos homens para que isso [dominio
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do método da tenacidade] acontecesse” (op. cit.). Para efeito de ilustracdo, um pensamento
tenaz seria o do jornalista, se ele produzir seu texto baseado apenas no conhecimento que ele
préprio possui sobre o fato que narra, desprezando qualquer outra opinido que seja

contraditoria, complementar ou mesmo inconveniente a sua.

3.4 Pensamento cientifico

Peirce pde em xeque as crencas originarias de qualquer um desses trés métodos
mencionados nos itens anteriores e avalia que eles ndo séo eficazes para gerar uma verdade
semioticamente aceitavel por um grupo social de individuos, como requer, por premissa, a
verdade dita pelos veiculos midiaticos. O real, observa Peirce, é “aquilo cujas caracteristicas
sdo independentes do que alguém [subjetivamente ou individualmente] possa pensar que elas
sejam” (op. cit.), i.e.:

A realidade, como qualquer outra qualidade, consiste nos efeitos peculiares sensiveis que as
coisas que fazem parte da realidade produzem. O Unico efeito que as coisas reais tém é causar
crenca, pois que todas as sensa¢Oes que elas excitam irrompem na consciéncia sob a forma de
crengas. A questdo, portanto, é como se distingue uma crenca verdadeira (ou crenca no real) de
uma crenga falsa (crenca na ficgdo). Ora, como vimos no primeiro artigo, as idéias de verdade
e falsidade, no seu pleno desenvolvimento, pertencem exclusivamente ao método experimental
de fixar a opinido. (CP 5.406, traducdo nossa.)

Que método, entdo, seria aceitdvel para fixar a opinido de alguém na verdade e
realidade dentro do jornalismo? Parece ser semelhante ao método cientifico, considerado por
Peirce como meio ideal para tornar um conceito o mais consensual possivel, embora, a
verdade seja sempre uma construgdo que se processa no tempo. A verdade deve ser um efeito
de sentido, nascido a partir de um factual e ndo do discurso que o represente; ela €, entdo, uma
interpretacdo ou opinido sobre a realidade; é o efeito mental que surge como produto da
interacdo entre a mente leitora do mundo e o objeto real existente no mundo. A realidade é o

conjunto organizado dos objetos conforme existem na realidade e sem interpretacdo da mente.
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Se a verdade estd em permanente reformulacdo pela acdo do pensamento, a realidade €
imutavel no seu instante de existéncia. Assim, o que é o real pertence a presentidade do
factual como existente, ou seja, como poténcia que se realizou, ja que a tentativa de resgate do
real passa a ser, invariavelmente, uma interpretagdo mental sobre o acontecido e ndo mais o
factual como coisa em si. Assim, a realidade sé é real no seu atimo de existéncia como objeto
do mundo.

Obviamente, 0 método cientifico se propde a testar exaustivamente cada afirmacao de
verdade sobre a realidade, reafirmando-a de modo pragmaético e o objeto é o objeto, nada
mais. O conceito de um objeto, que é mental, deve ser a soma de todas as experiéncias
possiveis do sujeito em torno desse objeto. No caso da comunicagdo midiatizada, os leitores
da noticia do jornal, em vez de apenas lerem o discurso sobre o noticiado, j& que ndo podem
experimenté-lo in-loco, deveriam, pelo menos, conhecer outras fontes de informacao. Assim,
eles poderiam chegar a uma crenca prdpria e mais convincente sobre a veracidade ou ndo do
factual representado na noticia. E a aplicagéo pratica que produz a certeza de que aquela deve
ser a verdade a ser aplicada em futuros acontecimentos e ndo outra.

Citamos como exemplo ilustrativo o caso de um sujeito que nunca tenha visto 0 mar e
que toma contato com esse objeto pela primeira vez. Sua idéia de mar, até entdo, era
elaborada com base em informacgdes mediadas pela representacéo (recebidas em livros, fotos,
imagens dinamicas, depoimentos e outras formas) e ndo pelo objeto em si mesmo. Essa sua
visdo subjetiva do que € o mar, traduzida pela definicdo dicionarizada, transforma-se
imediatamente ap0s esse sujeito vivenciar a experiéncia de ver, de sentir e de mergulhar no
mar. Para Peirce, a melhor interpretacdo que uma mente pode fazer do objeto vem da
experiéncia de manusear esse objeto de modo sinestésico, na qual o corpo todo interage com o

mesmo. A crenca primaria e apenas livresca do sujeito no que seja mar sera modificada para
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sempre a partir da experiéncia vivida na pratica desse sujeito na sua interacdo pratica com
esse mesmo objeto.

Por isso, Peirce refuta a validade I6gica e racional de qualquer tipo de pensamento que
ndo tenha sido constituido pelo método da ciéncia e da pragmatica, destacando que ciéncia
pode ser praticada pelo homem comum e ndo apenas no laboratorio. Assim sendo, o jornalista
€ um homem comum que deve atuar tdo seriamente na suas investigacdes como se fosse um
cientista. Ele entende por cientifico apenas o pensamento gerador de crenca, desde que essa
crenca seja resultante da comprovacao de uma dada hipétese a partir da realizagdo do teste no
futuro de modo pragmatico. Assim, a crenga naquilo que é comprovavel com fatos objetivos
pode se converter em um habito confidvel. Como o habito causa uma espécie de paralisia
cerebral, a instigacdo da ddvida ao habito é que coloca o pensamento em estado de tenséo e
proporciona a busca de algo novo. A duvida incita, por assim dizer, o ato de refletir sobre
algo.

Assim sendo, o inesperado faz com que nossos habitos se mostrem insuficientes para
sair de um problema novo. Vemo-nos, entdo, obrigados a pensar com o objetivo de restaurar o
fluxo de nossas experiéncias. Como a crenca pode ser revisada, € a partir da revisdao dos
resultados de acBes concretas — positiva ou negativas - que avaliamos nossos habitos.
Consideramos validas as crencgas que podem ser entendidas como expectativas adequadas ao
que podera acontecer no mundo. Se a davida interrompe o fluxo da experiéncia, instala-se o
processo de indagacdo, seguido pela formulacdo e avaliacdo de hipdteses, finalizando na
fixagdo de uma nova crenca, de modo inferencial. Esta, por sua vez, caracteriza-se pela
expectativa a respeito de como se comportara 0 mundo em nossas futuras interages com ele.

Um exemplo prético disso é o habito de ler o jornal junto com o café da manhd, que
ainda impera entre os assinantes e consumidores dos grandes jornais ou dos jornais locais.

Esse habito, no entanto, muda paulatinamente, a medida que aparecem novas midias. A nova
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geracdo de consumidores de informacdo jornalistica tende a se servir mais dos meios
eletronicos, em comunidades de nicho®, mais confidenciais e mais afeitas a desejos
imediatos, que estdo facilmente disponiveis na internet.

O hébito é um esquema de acdo. Logo, crenca e habito adquirem maior sentido
quando se conectam com 0 objetivo pratico de restaurar e manter o fluxo da experiéncia.
Assim, o leitor do jornal pode confirmar a veracidade do informado na noticia de varios
modos: ao recompor o0 processo de producdo da mesma (como se rebobinasse as mensagens
em torno de um determinado acontecimento); ao checar as informagdes com outras fontes; ao
confirmar suas certezas de que a noticia Ihe dera como possibilidades de acontecimentos
futuros; ao buscar o consensual em outros veiculos e fontes de informagdo; ao ler o nivel
profundo do préprio discurso em busca da ideologia que o conduz; ao compreender,
racionalmente, que ndo ha verdade absoluta; ao usar o pensamento critico e detectar a
coeréncia de geracdo dos argumentos apresentados, embora essa coeréncia nao seja suficiente
para produzir verdades, ja que ha discursos falaciosos, com argumenta¢des convincentes, a
primeira vista. Por certo, essa relacdo ndo se esgota aqui, pois h& peculiaridades em
determinadas noticias que sequer sao generalizaveis.

Assim, esse leitor ndo pode apenas confiar no discurso do factual ora lido. O que
importa na pragmatica peirceana é a divida, o falibilismo®, a consciéncia de que nao existem
verdades absolutas, pois a crenca jamais construirda habitos eternos, mas sempre

questionaveis. Importa, acima de tudo, perceber que a veracidade de um fato noticiado,

28 O conceito de nicho aqui utilizado segue a definicéo de Cris Anderson, que aborda esse tema no livio ANDERSON, Cris.
A Cauda Longa: do mercado de massa para o0 mercado de nicho. Rio de Janeiro: Ed. Campus Elsevier, 2006.

24 peirce desenvolve o conceito de falibilismo em Falibilismo, continuidade e evolugéo C. S. Peirce (c. 1897). Falibilismo é a
doutrina filos6fica, como entende Peirce, de que nada pode gerar certeza, exatiddo ou universalidade absolutas. Tal
pensamento projeta um conceito de verdade sempre provisdria e temporal.
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portanto, estd muito além de um discurso, ainda que seja o discurso jornalistico como espelho

de uma realidade.

3.5 Verdade provisoria

Verdade ou crenca é, na ldgica peirceana, um habito de pensar e de agir. Deve ser
questionada e revisada a qualquer novo passo do conhecimento, a cada segredo revelado. A
verdade é, por assim dizer, um habito de se acreditar em determinada crenca, ou seja, ela é
uma crenca em algo que logicamente chegou ao estagio de terceiridade como habito e esta
dando equilibrio & mente do individuo. Esse equilibrio, porém, é passivel de ser
desestabilizado a qualquer momento. Basta que sobre a crenga recaia uma nova ddvida e a
entropia entra em xeque. Entdo, o que era terceiridade, interpretante final e equilibrio na
mente volta a condicdo de primeiridade e de tensdo provocada pela davida para, novamente,
percorrer todo o percurso l6gico de producdo de crenca.

A diferenca substancial entre 0 método da ciéncia e os demais métodos de fixagdo da
crenca em uma premissa — pela autoridade, aprioristico e do conhecimento tenaz ou subjetivo
— é que estes Ultimos ndo resistem ou ndo se sujeitam ao teste da verificacdo de sua validade
pragmatica. N&o sdo, portanto, suficientemente consistentes para sustentar um habito e uma
crenca em algo. Ndo sendo consensual, ndo podem comunicar objetivamente algo. A
comunicacdo de qualquer factual sé pode se dar pelo pensamento, que ocorre e se transmite
por meio de signos. A verdade, mesmo quando discursivizada, s6 pode ser verdade se for
consensual. Ela surge na semiose de um objeto real como um existente que lhe serve de base.

Como simulacro do real, a noticia deve preservar a esséncia da verdade que a
correlaciona com o factual. As provas reunidas no texto jornalistico atuam como evidéncias

que possibilitam ao leitor reconstruir, pela versdo do fato, uma imagem do factual o mais
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proxima possivel de como esse fato ocorreu na realidade objetiva. Portanto, € fundamental
para o jornalista inserir no seu texto apenas as informacdes profundamente checadas junto ao
maior nimero possivel de fontes. Sdo essas multiplas vozes que vao estabelecer o equilibrio e
fortalecer os vinculos entre o enunciado que o jornalista apresenta ao leitor e o fato por ele
observado no mundo real. O factual tem que ser entendido como objeto dindmico que gera o
signo como objeto imediato e que determina uma interpretacdo sobre ele, conforme

procuramos demonstrar no esquema a seguir.

mundo mundo dos mundo da
real mediadores mente
objeto signo mterprgtante
dinamico | S = ou s1gno
imediato novo
mundo real mediadores signo novo

Figura 01 — Evolucéo do signo

Se o dinamismo dos factuais ndo pode ser captado sendo pelos signos como imagens
gue adentraram o noticiado, o produto dessa semiose serd sempre um novo factual, ou seja, a
noticia passa a ser mais um objeto dindmico do mundo, fazendo parte do seu mobiliario.
Assim, o que 0 homem produz ao interpretar seu entorno ndo é sendo um objeto também a ser
interpretado. E o que acontece ao jornalista e ao leitor da noticia. O que assegura a identidade

entre o que é veiculado entre ambos é o factual que subjaz a pele dos signos.

3.6 Agenda setting

Vimos antes que para Peirce, “a esséncia da crenga é a criagdo de um hébito; e

diferentes crencas distinguem-se pelos diferentes modos de agdo a que ddo origem” (CP
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5,398). Nosso propdsito, aqui, é o de verificar como um objeto afeta determinada mente.
Sabemos que a afetagdo da mente por um estimulo exterior provoca nela uma representacao
do objeto.

Embora ja tenhamos tratado do problema do interpretante nos itens anteriores, é
preciso retomar aqui a idéia de interpretante imediato. Este, em geral, é iconico, ou seja,
semelhante ao estimulo percebido: é um signo especular como interpretante imediato e sem a
acdo do juizo perceptivo sobre ele. Depois desse estimulo, 0 pensamento questiona a propria
mente que o percebe, desencadeando um juizo interpretativo. A mente tende a apreender esse
estimulo icdnico como se 0 mesmo fosse 0 objeto observado e a verdade dessa percep¢do. A
mente, nesse instante, estabelece uma crenca que vai orientar modos futuros de pensar e de
agir. E, em sintese, uma construcdo de sentido de verdade. Temos, por hipGtese, que isso
acontece também na esséncia do ato comunicativo e, conseqiientemente, na comunicacao
mediada por aparatos tecnol6gicos, no jornalismo atual.

Sabemos que os meios de comunicacdo de massa pautam o pensamento coletivo da
sociedade atual. Eles propdem, entdo, o que estd sendo chamado de agenda setting®. Os
veiculos de comunicacdo, desse modo, direcionam o que é relevante ou ndo para que seu
publico-alvo conheca e opine sobre o informado, em determinado instante histérico. Esse
fendmeno acaba por exercer interferéncia e determina crencas, decisdes e modelos de vida em
sociedade.

Por esse motivo, reconhecemos que a percepcao fragmentada do factual pelo jornalista
reverbera na sua representacao da realidade, estampada na noticia. A deformacéo da realidade
pela informacdo midiatizada, ainda que inconsciente, é conseqiiéncia, também, de como os

aparelhos de comunicacdo de massa estdo organizados e de como se pratica a profissdo de

% A teoria da agenda setting aborda a capacidade que a midia tem para pautar o pensamento coletivo e direcionar a opiniéo
publica para determinados fatos da vida social, determinando, assim, o que deve ser considerado importante e relevante para
o0 debate midiatico. E um tipo de auto-alimenta¢do dos meios de comunicagdo de massa.
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jornalista dentro da rotina das midias. Uma defini¢do para jornalismo seria a de espelho da
realidade, um meio reprodutor de imagens interpretadas do factual. Como interpretacdo e
como imagem, o jornalismo revela sua parcialidade no modo de apreender o mundo exterior e
que gerara conseqiéncias em todas as etapas do processo da comunicacdo. Essa defasagem
vai refletir, de modo ldgico, na reconstrucdo intelectiva/cognoscitiva do factual que o
consumidor da informagdo midiatica possa vir a fazer, com base em uma noticia. Se a
mensagem esta distorcida, a noticia provoca reacdes que ndo condizem plenamente com a
realidade e a verdade dos fatos. Por esse percurso légico, que € parte da praxis do jornalismo,
a crenca coletiva no real se abala quando a representacdo do factual ndo corresponde ao que
aconteceu na realidade objetiva. Obviamente, essa crenca na ficcdo pode gerar — e, em geral 0

faz, - efeitos negativos no modo de comportamento do individuo diante da sociedade.
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4 Entre a teoria semiotica e o discurso jornalistico

Adentraremos, a seguir, nos pormenores da relacdo que estabeleceremos entre a
semiotica e o jornalismo. Esses conceitos sdo de importancia fundamental para esclarecer a
evolucdo do pensamento humano ao informar seus semelhantes. Também nos serviremos
deles para discutir um pouco mais sobre as nuangas da comunica¢do midiatica e sua

interferéncia na vida dos sujeitos daquela comunidade na modernidade.

4.1 O signo peirceano

Para Peirce, todo mobiliario do mundo é feito por objetos dindmicos e, a0 mesmo
tempo, potenciais existentes para a producdo da significagdo no universo cognoscitivo do
homem. Assim, todo objeto do mundo exterior é um signo prenhe de significacBes, que
permanece a espera de uma mente que o atualize em um discurso qualquer. 1sso quer dizer
gue 0 objeto espera que uma mente o perceba e o interprete tanto de modo emocional quanto
I6gico, racional.

O factual da noticia € um desses objetos do mundo material e, portanto, um objeto
dindmico que se destina a ser um signo interpretado pela mente do jornalista. Como, para
Peirce, tudo é signo, o factual € um objeto-signo. Do mesmo modo, é objeto-signo a noticia
que ele gerou como sinequismo®® ou continuidade semidsica. Entendemos, entéo, o factual
como sendo um signo-objeto, ja que essas duas partes se relacionam com contundéncia. Onde
ocorre o0 objeto, a outra parte, o signo, também se faz presente, ainda que seja apenas em

poténcia.

% peirce desenvolve o conceito de sinequismo em seu artigo A lei da mente. Em resumo, devemos entender, aqui, sinequismo
como a tendéncia natural ao continuismo e propagacdo de uma dada idéia em determinada mente, de modo a afetar
indefinidamente outras idéias futuras.
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Quando uma mente resolve interagir com determinado objeto dindmico do seu
contexto, essa interacdo s6 pode ser feita por meio de signos, que fixam e veiculam em si,
como se fosse uma espécie de congelamento do mesmo objeto dindmico, uma espécie de
objeto imediato. E esse objeto-signico que foi veiculado e que adentrou o signo, que vai
povoar 0 nosso mundo interior. Ali ele ganha novas nuancas interpretativas, apds interagir
com 0s demais objetos existentes em nossa memoria. Nesse instante, 0 objeto imediato do
signo ganha novo habitat, uma nova forma, como imagem mental, e passa a conviver com 0s
novos objetos desse contexto. E uma espécie de desterritorializacio do objeto exterior, que
passa a existir, entdo, em um novo espaco: 0 espaco interior da mente, agora sob um ponto de
vista ideoldgico. Aqui, 0 objeto apreendido pela mente pode entrar em intensa interacdo com
0s demais objetos mentais ali existentes. Ele ndo s6 se dinamiza novamente, como passa a
interagir com os demais objetos do seu entorno em busca da sua reterritorializagéo.

O conceito peirceano de signo engloba tanto a nocdo de objeto material como
imaterial, tanto o imaginavel como o inimaginavel, mas possivel virtualmente. Sdo exemplos
de signos-objeto os fatos, pensamentos, discursos, 0s objetos miticos, 0s proprios signos e
suas abstracdes, entre tantos outros. Todos sdo objetos existentes, ainda que de modo
introspectivo na mente. Dessa forma, o proprio mundo em sua totalidade deve ser entendido
como objeto real e potencial signo. Nesse territorio intelectivo, habitado pelos signos em
interagdo, acontecem combinatdrias de modo permanente. Trata-se de um mundo fluido e
metamérfico, onde as possibilidades associativas para o signo criam interpretantes como
sendo novos signos, produzidos por inferéncia a seus anteriores. Eles até podem ndo existir
concretamente ou naturalmente no mundo exterior, material, mas passam a existir quando
uma mente qualquer os transforme em interpretantes finais. Os objetos abstratos e os objetos
miticos sdo exemplos que resultam dessas combinagdes inusitadas. Assim, por exemplo, a

existéncia do minotauro - corpo de homem e cabega de touro - se explica como um produto
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gerado pela mente humana. Na verdade, trata-se da juncdo de dois icones de objetos
existentes do mundo ou dos objetos dinamicos exteriores. O novo signo ou interpretante foi
gerado pelo universo cognoscitivo do homem como um terceiro objeto, ou seja, um produto
da relacéo de dois primeiros: signo de homem e signo de touro.

Assim funciona todo 0 nosso pensamento, 0 que nos permite criar, também,
neologismos que sdo signos combinados em diferentes versdes. Por exemplo, neste instante,
surge-nos a idéia de “dragdossauro”, que, de imediato nos remete a idéia da conjugacao de um
dragdo com um dinossauro, podendo ser melhor objetualizado em um diagrama do mesmo.
Para Peirce, portanto, quaisquer objetos do pensamento - sonho, delirio, imaginacao, fantasia,
mentira - sdo existentes. Tudo que h& no pensamento humano € sempre baseado em
conhecimentos que adentraram nossos sentidos, produtos da percep¢éo dos objetos dindmicos
do mundo exterior, de modo sinestésico. Ver uma pedra é também sentir a sua aspereza,
dureza, peso, como conhecimentos colaterais de experiéncias anteriores sobre ela.

Recorremos a outro exemplo que pode nos auxiliar a elucidar esse mesmo conceito de
signo. Um livro intocado em uma estante guarda, em si, inumeraveis possibilidades de
interpretacdo. Elas podem vir a ser atualizadas, ou ndo, em um ato de cognicéo. Basta, para
iSs0, que a mente perceba o contetdo do livro e resolva interpreta-lo a partir de seus proprios
conhecimentos. Esses conhecimentos anteriores e ndo dados no signo, mas a eles
acrescentados, Peirce denominou de signos colaterais. Entretanto, ainda que ndo seja
atualizado pela percepcao/cognicdo, o signo persistird como poténcia em seu objeto. Portanto,
para ser atualizado como representacdo de algo sera necessario que uma mente o0 perceba,
ainda que sé o entenda em primeiridade, ou seja, como mera interpretacdo imediata icénico-
rematica.

Para ilustrar essa situacdo, imaginemos uma pessoa que desconheca plenamente o

cddigo linglistico usado no mencionado livro. Sua interpretacdo daquele objeto se dara pela
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sensacdo dos sinais ali escritos serem algo com significado - qualquer que seja - que ele lhe
transmite, ainda que seja um analfabeto e, obviamente, ndo possuir a competéncia para
interpretar o codigo. Esse tipo de conhecimento, em condi¢Ges de mera sensagdo, tem uma
quantidade minima de racionalidade logica. Peirce entende que esse existente continuaré
sendo um real, mesmo quando em estado de divida, ou seja, em estado abdutivo.
Precisamente por isso, o falibilismo é um principio fundamental de sua teoria cientifica.

Contextualizando esses conceitos semidticos a pratica da comunicacdo midiética,
inferimos que o jornalista pode combinar fatos a partir da prépria imaginacdo ou apenas se
basear nas suas pesquisas do factual e, a partir dessas combinatérias, produzir uma noticia
inveridica ou veridica, respectivamente. Se entendermos que o factual da informacgdo
jornalistica € um objeto dindmico, perceberemos que ele guarda, em si, a possibilidade de
estimular a percepcdo de uma mente, assim como 0s demais existentes. O factual atua como
estimulo exterior, desencadeando a seqiiéncia semidsica e dando inicio a um progressivo
processo légico da representacdo no jornalista. Essa representacdo pode se desvirtuar, se for
muito contaminada por interferéncias subjetivas da sua mente, ou pode ser a mais fiel possivel
ao fato que a gerou. No primeiro caso, temos a mentira que contradiz a funcdo do jornal na
sociedade, ja que nesse instante ele rompe o contrato de fidicia que mantém (ou deveria
manter) com o seu leitor, baseado na idéia de verdade factual. No segundo caso, temos a
veiculagdo de uma informagcdo como sendo uma representacdo da verdade factual, o que
reafirma, entdo, a funcéo social do jornalismo.

De qualquer modo, o texto da noticia estd longe de ser o real. A noticia € mero
simulacro ou representacédo da realidade, convertida em signos que sdo comunicados da mente
do jornalista para a mente do leitor, sendo este entendido como o consumidor final daquilo
que € publicado nos veiculos noticiosos. Assim, a crenga instigada pela midia de que a

realidade objetiva estd presente no texto jornalistico é, apenas, um héabito que resulta da
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institucionalizacdo da midia como reprodutora da verdade. S&o essas as nossas preocupacgoes

neste momento: desmistificar essas crencas.

4.1.1 O factual como estimulo externo

Se entendermos que o factual da informacdo jornalistica € um objeto dinamico,
conforme foi exposto acima, perceberemos que ele guarda, em si mesmo, a competéncia de
estimular a percep¢do do mundo das idéias. Assim, o factual como estimulo exterior ordena
logicamente o raciocinio dentro da seqiiéncia semiosica e inicia a acdo continua da
representacdo signica. Esse simulacro ou representacdo ¢ comunicado em série légica da
mente do jornalista (ou da testemunha do fato, sua fonte primaria) para a mente do leitor,
sendo o receptor entendido como o consumidor final da noticia publicada nos veiculos
noticiosos. Consequientemente, qualquer factual sé pode estar no pensamento — seja do
jornalista, da fonte primaria e ou do leitor final da noticia - por meio do signo-objeto como
seu representamen. Reforcamos que esse representamen ndo deixa de ser, também, signo-
objeto, potencialmente prenhe de outros interpretantes.

Como um existente do mundo, o factual é competente, em si mesmo e objetivamente,
para se comportar como um estimulo, por imanéncia e afetabilidade, aos 6rgéos do sentido do
jornalista. Como signo que é, ele provoca na mente intérprete uma interpretacdo imediata.
Essa mente apreende o signo como projecdo especular ou iconica do objeto imediato que
adentrou o signo. Para Peirce, a apreensdo do objeto dindmico ndo é feita em toda a sua
plenitude de possibilidades interpretativas. Esse filosofo considera que apenas um ground ou
uma parte fundamental do signo é veiculado nesse instante, como podemos perceber nas

préprias palavras do autor.
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Um signo, ou representamen, é aquilo que representa algo para alguém, em algum aspecto ou
sentido. Dirige-se a alguém, quer dizer, cria na mente de uma pessoa um signo equivalente ou,
talvez, um signo mais desenvolvido. Ao signo que é criado chamo interpretante do primeiro
signo. O signo representa algo, seu objeto. Representa o objeto, ndo em todos os sentidos, mas
em referéncia a um tipo de idéia, que em alguns casos havia chamado terreno (ground) da
representacdo. (PEIRCE, CP 2.228, grifos do autor e tradugdo nossa)

O signo como objeto imediato, que é um parecer do ser € ndo 0 ser em si, € uma
impregnacao mental do objeto dindmico. Ele guarda irrevogavel relagdo de causa e efeito com
seu objeto, chegando a ponto de gerar um terceiro objeto, agora mediato, que é o seu
interpretante. A mente que narra um fato acontecido no mundo material funciona sempre
como filtro e campo de germinacdo do novo signo. Desse modo, a mente impde perdas e
acréscimos ao signo em nivel de interpretacdo. Sdo defasagens nos qualis do objeto que
ocorrem no processo de percepc¢do/interpretacdo mental. Como ja mencionamos, a
subjetividade do jornalista contamina sua interpretacdo do factual e interfere no discurso-texto
que ele elabora e apresenta ao leitor da noticia. Aqui se trata de um tipo de filtro censor ou de
autocensura que determina como o jornalista percebe o fato que narra e como vai narrar esse
mesmo fato em seu discurso-texto.

Precisamente por esse fator, o jornalista determina um modo individual de perceber o
factual e, por isso, acreditamos que o espago do discurso é o territorio do subjetivo, porque
nele se traduz um viés retorico de um individuo que narra o factual. Este dltimo, sim, é
objetivo em todas as suas qualidades ou grounds. Assim, se o signo fosse apenas um produto
mental, Saussure estaria correto ao pensar o signo verbal como um produto psiquico (o0 que
ele denominou significado em relacdo ao significante como a parte material dessa relacéo de
semiose). Na verdade, Saussure deixou de lado o estimulo exterior ou factual, como sendo
extralinglistico e ndo como o estimulo provocador do discurso em seu lado de germinacao. Se
para Peirce € a relacdo da mente com o seu entorno que provoca a linguagem, para Saussure é

0 signo constroi o objeto na nebulosa do pensamento.
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Peirce entende que no fenémeno mental, o objeto imediato, ou signo interpretado, traz
em si parte do signo anterior. De acordo com Peirce, todo novo signo traz em si algo do signo
que o gerou. Do mesmo modo, o signo € portador de algo novo que o projeta para o futuro.
Essa relagdo forma elos que interligam seqiiéncias de uma infinita cadeia de representacao
I6gica.

No pragmaticismo, as experiéncias concretas se projetam para o futuro, em busca de
maior esclarecimento, até se tornar uma crenca. O mesmo principio ldgico possibilita
conhecer o passado e antecipar o futuro a partir do instante presente. Podemos resgatar
acontecimentos da pré-historia, por exemplo, ao analisarmos os vestigios arqueoldgicos do
homem primordial, encontrados no presente. Esse mesmo vestigio projeta-se,
teleologicamente, para o futuro, interferindo no conhecimento que ainda haveremos de obter a
partir da analise daquele objeto no presente.

Desse modo, entendemos que o trabalho precipuo do jornalista de verificar o factual
transforma sua missdo em uma experiéncia pragmaticista. Essa experiéncia é que possibilita
ao leitor reconstruir, no futuro, o factual que foi projetado naquele discurso-texto pelo seu
produtor. Desse modo, julgamos também que a experiéncia meramente tedrica constitui,
apenas, uma parte do percurso de cognicdo. O processo percepgao/cognicdo € produzido pela
acdo pragmatica: aventar uma hipotese e testa-la, vivendo-a como sendo um todo prenhe de
potencialidades, experimentando com o corpo todos os signos desse objeto.

Peirce também é exato quando escreve que nada esta no intelecto sem que antes tenha
passado pelo crivo dos sentidos perceptivos. Em seu artigo O que é um signo?®’, esse

semioticista afirma categoricamente que ndo consegue conceber pensamento que ndo seja

2T PEIRCE, Charles S.. Qué es um signo? Traducéo castelhana de Uxia Rivas (1999). Disponivel em:
<http://www.unav.es/gep/Signo.html> Acesso em: 23 mar. 2007.
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mediado pelo representamen. No mesmo texto, ele anota que “todo pensamento é
interpretacéo de signos de algum tipo” (PEIRCE, MS 404).

Assim, Peirce deixou claro que nenhuma idéia, pensamento ou raciocinio - de
qualquer tipo - pode ocupar lugar como fenbmeno em uma mente, humana ou nao, sem ter
sido interiorizada nela na forma de signo. E através do raciocinio l6gico que a mente processa
0 signo e chega a crencas e habitos. Nenhuma crenca ou habito pode se estabelecer em uma
mente sem antes ter passado por algum tipo de processo perceptivo que interiorizasse 0 signo,
determinando uma representacao do objeto e uma interpretacdo sua na mente.

Logicamente, a informagdo ndo pode ser percebida e interpretada pelo leitor sem a
ocorréncia do factual, como estimulo da noticia. E o que acontece na cobertura jornalistica de
um dado acontecimento. Por exemplo, um gol marcado durante uma partida de futebol. Para
produzir seu texto, transformando em noticia as informacdes sobre esse gol marcado, que € o
factual, o jornalista dependerd de reunir as provas ditadas pelo estimulo exterior. Esse
estimulo é o préprio fato que ele narra. Sem a ocorréncia do gol como um existente, que é 0
objeto dindmico gerador do signo na mente do jornalista, 0 objeto-signo que o represente néo
existiria, a ndo ser como falacia, advinda de outras experiéncias exteriores ja interiorizadas
pelo processo da semiose. A noticia sobre aquele gol, portanto, ndo seria narrada pelo
jornalista e nem produziria uma interpretagéo no leitor.

Uma vez que o gol é marcado e, portanto, acontece na realidade, como objeto
dindmico que €, ele potencializa todas as possibilidades de ser convertido em signo na mente
do jornalista. Consequentemente, possibilita também sua representacdo em texto-signo para
aquela e outras mentes que serdo afetadas por aquela informacdo. Dessa forma, o factual se
insere na cadeia continuista (sinequista) que se desenvolve anteriormente ao gol e a partir do
gol como um estimulo sensoério, até chegar a instancia interpretativa na mente do leitor

interessado na noticia sobre aquela partida de futebol.
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A assertiva peirceana de que todo pensamento é interpretacao de signos de algum tipo
comprova, a luz da semioética, que a percepcdo € a porta de entrada para todo pensamento e
todo conhecimento produzido ao longo da existéncia do homem no mundo. A perpetuacdo do
signo abduzido gera representacdes futuras do mesmo, ampliando o conhecimento ao longo
da linha do tempo. Na medida em que se expande, perde intensidade, mas ndo deixa de existir
enquanto semiose daquele objeto. Dessa maneira, a mente cristaliza seus modos de agir e de
acreditar no consenso de verdade, tendo como referente o estimulo exterior do real.

Esse fendmeno observado por Peirce nos permite deduzir que ndo existe mente
propriamente criadora. Ele entende que as mentes processam, continuamente, signos novos a
partir de relagOes feitas entre signos anteriormente apreendidos e interiormente associados de
maneira inusitada, como os casos do minotauro e do dragdossauro, j& mencionadas antes. S&o
essas associacOes que produzem o algo de novo, o criativo, na medida em que reproduz signos
de modo semelhante. Nd&o podemos nos esquecer que a comunicacdo €, essencialmente,
transformacéo.

O raciocinio loégico nos induz a afirmar que os meios de comunicacdo trabalham,
essencialmente, com 0s signos para tornar comum pensamentos-signos entre a mente do
jornalista-emissor e a do leitor-receptor. A semidtica de Peirce esta inteiramente afinada com
a pratica dos meios de comunicacdo de massa modernos. Os meios midiaticos empregam
signos de existentes, representando os acontecimentos do mundo, aqui tratados como o factual
jornalistico. Através da ordenacdo l6gica do representamen, comunicamos pensamentos e
informamos fatos. Desse modo, a comunicacdo mididtica provoca interpretantes na mente
receptora e, nessa mente, determina crengas na realidade que estabelecem habitos de conduta
do leitor. E, portanto, um ente cosmoldgico que ndo escapa as etapas de primeiridade,
secundidade e terceiridade da apreensdo e cogni¢cdo do mundo material, conforme a teoria

semiotica triadica de Peirce.
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4.2 A comunicacdo em Peirce

Tratemos agora, mais especificamente, de como Peirce entendeu 0 processo de
comunicacdo. Em seu legado para a ciéncia semioética, ele abordou de maneira global os
modos em que as mentes percebem e apreendem o mundo ao seu entorno, convertendo
sensagdes em crencas que orientam habitos de acdo. Esse é o processo pelo qual uma mente
interage com seu umwelt® e transforma as sensacdes que consegue captar do ambiente em
conhecimento (til para sua existéncia e sobrevivéncia.

Peirce filosofa especificamente sobre a comunicagao no artigo A lei da mente, no qual
ele delineia as bases do seu conceito de sinequismo. Para Peirce, esse conceito determina a
l6gica de que “uma idéia s6 pode estar afetada por uma idéia em conexdo continua com ela”
(CP 6.102-163, traducdo nossa). Assim, ele demonstra que toda nova idéia traz, em si,
inexoravelmente, resquicios que remetem a uma idéia anterior. Ele demonstra a existéncia de
uma cadeia sucessoria e interligada por elos, como em uma corrente infinita, que preservam
uma natureza comum, formando um eixo de significagéo.

Peirce destaca, porém, que 0 signo novo jamais serd a reproducdo exata do signo
anterior, do qual se originou. Exemplificando, ¢ como um descendente de qualquer espécie de
ser vivo. Sendo o filho um ser novo e total em si proprio, ele preserva em sua esséncia
genética as unidades hereditarias que lhe foram transmitidas por um pai e por uma mae
bioldgicos. Porém, o filho serd sempre uma individualidade e nunca uma copia idéntica

daqueles que o geraram.

28 Umwelt pode ser definido como sendo o mundo sensorial e perceptual dos seres animais que dependem dos sensores de
recepcédo que possuem e dos processos de sistemas nervosos internos para receber e interpretar estimulos exteriores. Segundo
Jakobson Uexkill (1864-1944) e Thomas A. Sebeok, trata-se do meio ambiente ou do mundo circundante em que as
fundacdes bioldgicas estariam no epicentro do estudo, tanto de comunicacao quanto de significacdo dos seres vivos. O termo
tem sido traduzido por universo subjetivo e, para Uexkiill, os animais, embora compartilhem do mesmo meio ambiente,
podem ter um umwelten diferente, desenvolvido a partir da sua propria evolugéo.
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Esse semioticista prossegue seu raciocinio afirmando que “uma idéia ndo pode estar
afetada por algo que ndo seja uma idéia”. A partir dai, ele conclui que “matéria ndo é algo
completamente morto, sendo que, meramente, é mente envolta em habitos” (op. cit.). Como
tal, essa mente cristalizada por habitos estard sempre apta para emergir da sua inércia e
interagir com seu entorno. Peirce parece assegurar que ndo é s6 a matéria entendida como ser
vivo que se comunica. Para ele, toda matéria organica ou ndo, estd em situacdo de
afetabilidade com outra, principalmente quando “retém ainda o elemento de diversificacdo”
(op. cit.). Ele complementa seu raciocinio afirmando categoricamente que “nessa
diversificagcdo ha vida”. Entendemos, assim, que onde houver vida, ainda que potencialmente,
para Peirce, havera afetabilidade. Por essa logica, onde houver afetabilidade existe uma
comunicacao técita entre matérias da mesma substancia. Inferimos isso a partir da seguinte

afirmacéo de Peirce:

Quando uma idéia se transmite de uma mente para outra, ela se realiza por meio de formas de
combinacdo dos diversos elementos da natureza, digamos, por meio de alguma simetria
curiosa, ou de alguma unido de uma cor suave com um odor refinado. (CP 6.102-163, tradugdo
nossa.)

N&o nos esquecamos que Peirce era fisico, quimico, matematico, entre outras
especialidades da ciéncia de seu tempo. Ele entendia que o ananquismo® ou “a lei da energia
mecanica” ndo teria aplicacdo alguma a essas formas de afetacdo entre mentes. Ou seja, para
ele, a comunicacdo entre as matérias ndo € algo, necessariamente, programado, mas um
impulso da matéria em interagir com outras matérias similares. E como que uma necessidade

do ser de se fazer presente ao mundo pela interagdo com 0s outros seres.

% peirce desenvolve o conceito de ananquismo, tiquismo e agapismo em seu artigo Amor evolutivo, escrito em 1893. Em
resumo, devemos entender, aqui, ananquismo como uma forma de evolugéo continua e programada do universo, de modo
mecanico e, de certa maneira, previsivel dentro de uma l6gica. Ele destaca, porém, que esse mecanismo evolutivo e
conseqlientemente, sua l6gica, podem ser alterados por um instante de tiquismo, este que é 0 acaso e imprevisivel.
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Peirce refletia sobre o processo de interacdo das matérias de modo cosmoldgico,
universal, ndo se referindo especificamente & espécie humana®. Entendemos que a
comunicacdo da mente humana - terreno fértil na producdo de signos - estaria abrangida no
conceito peirceano de interacdo signica do cosmos, que vai muito além da comunicacgdo pelo
coédigo verbal organizado. O cdédigo linguistico, inferimos, é apenas um dos modos de
interacdo de mentes, entre infinitas possibilidades de comunica¢do humana ou ndo. Muito
além da palavra, h& um mundo ainda ndo abrangido pelo cddigo verbal e a propria
sensibilidade do homem ao seu entorno comprova isso. Assim, 0 conceito de Peirce para
semiose é valido para toda e qualquer relacdo entre dois entes que gera um terceiro ser, seu
interpretante. Esse processo légico de expansdo do signo esta presente em tudo no universo e

n&o apenas na forma humana de interagir com o mundo.

4.2.1 Logica da percepcéo

Explicar um fato € uma questdo imperiosa para 0 semioticista enquanto um pensador
I6gico. Peirce escreveu em sua A lei da mente que a absoluta inexplicabilidade de algo é uma
hip6tese que a l6gica séria, sob qualquer circunstancia, se recusa justificar. Para confirmar, a
partir dai, sua idéia de sinequismo ou continuismo, ele demonstra que idéias eternas, se
existirem, s6 podem existir em um espirito que as encarnou, e Peirce ndo acreditava que
houvesse alguma mecanicidade capaz de dar conta de sua origem. “Sdo idéias encarnadas; e,

portanto, s6 podem transmitir idéias” (op. cit.), ele nos assegura em seus escritos.

% peirce assegurou em uma carta confidencial a Lady Welby, em 23 de dezembro de 1908, uma definicéo de signo muito
reveladora, ja que ela nos parece esclarecer que a semiose ndo era exclusividade da mente humana. “Claramente, é necessario
comecar com uma analise precisa e ampla da natureza do signo. Defino signo como algo que esta determinado de tal modo
por outra coisa (denominada seu objeto) e determina de tal modo um efeito (que denomino interpretante) sobre uma pessoa
que este Ultimo esta, portanto, mediatamente determinado pelo primeiro. Acrescentei a expressdo “sobre uma pessoa” como
um suborno a Cérbero, porque perdi a esperanca de tornar compreensivel minha concepcao, que é mais ampla”. Conforme
Robert Marty, in 76 defini¢Ges de signo de Peirce, disponivel em <http://robert.marty.perso.cegetel.net/semiotique/76def-
sp.htm> Acesso em: 4 jul. 2007
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Peirce demonstra, ainda, que ndo havia explicacfes na psicologia do século XIX de
como as mentes suscitam as sensa¢des primarias, tais como as cores € 0s tons. Por isso, ele
supde em seus escritos que elas surjam essencialmente de igual maneira que as outras
sensacOes, chamadas secundarias. Ele considera secundaria, por exemplo, a sensacao termica.
Quanto aos sentidos da visdo e audicdo, Peirce afirma que esses 6rgdos sdo excitados por
vibragdes de inconcebivel complexidade, mas tém seu carater fisico explicavel. Ao tratar dos
sentidos quimicos, ele também entende que ndo sejam simples e trata as menores sensacfes
periféricas, como a da pressdo, como bastante complicadas, se consideradas compostas das
moléculas e de suas atracdes.

Partindo dessas constataces alicercadas nos conceitos das ciéncias exatas, as quais
conhecia muito bem, Peirce nos leva ao que pontualmente interessa para a presente
investigacdo: a comunicacdo. Ele acentua que as sensagdes percebidas por uma mente se
comunicam “por continuidade aos nervos, de maneira que 0s excitantes mesmos tém que ter
algo parecido a elas” (op. cit.). Ora, dessa forma temos claro que a comunicagdo entre mentes
n&o acontece sem signos.

Temos também o conceito de que todas as matérias — inclusive a que possa vir a
compor 0 proprio signo, enquanto um existente no mundo —, tém um ancestral natural
comum, que remonta aos primordios da origem do universo. Por esse raciocinio, entendemos
que o homem, por exemplo, j& estaria como poténcia no Big-bang. Da massa amorfa ou da
energia cdsmica que resultou no Big-bang deu-se origem a tudo que é material ou que da
matéria deriva de alguma forma. A nanotecnologia, fracionando cada vez mais a matéria em
busca da substancia elementar de todas as coisas, esta chegando a coincidéncia entre a matéria
viva e as demais propriedades do protoplasma. A ciéncia ndo vai nos surpreender se, no
futuro, apresentar a luz do conhecimento a menor particula que compde a matéria, assim

como no passado j& apontou o atomo como o elemento indivisivel. O avanco cientifico
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permitiu ir além do atomo e desvendar outras fracbes do mesmo, até entdo tido como
indivisivel. Recorremos a citacdo da Teoria do Big-bang, ja que se considera esse ponto
filosofico como a melhor explicacéo cientifica que temos hoje para o principio do universo.
Outra podera vir a sucedé-la, pois a verdade, mesmo para a ciéncia, estd em permanentes
atualizagdo e expansdo, de acordo com a semidtica de Peirce.

Relembremos que todo objeto, como nos assegura Peirce, vem de um antes que 0
originou e o projeta para um futuro que se perde da vista imediata. Portanto, 0 momento
passado, o instante presente e o virtual futuro pertencem a um ciclo continuista. Além disso, 0
parentesco natural entre todas as matérias que estavam no Big-bang e que se expandiram pelo
universo preserva 0 gene comum que possibilita as mesmas interagir e comunicar.
Entendemos, nas esteiras de Peirce, que a origem comum de todas as matérias possibilita a um
ente “A” se comunicar com um ente “B”. Para que isso ocorra, logicamente e conforme
Peirce, haverd em “A” e em “B” alguma caracteristica elementar comum que torna possivel a
interacdo por afetabilidade entre ambos.

E preciso entender, agora, como essa assertiva puramente tedrica se presentifica, de
modo pragmatico, no jornalismo e na comunica¢do midiatizada. Entendemos que Peirce
enxergava na comunicabilidade entre mentes a existéncia necessaria de elementos de natureza
idéntica, a partir dos quais a comunicacdo se torna realizavel. Inferimos que o jornalista usa
signos para transmitir idéias para a mente do leitor-receptor. Logicamente, entre o jornalista e
o leitor havera substancias similares, que se transmitem na mensagem transferida de uma
mente “A” para uma mente “B”. De acordo com a semiltica peirceana, sSdo essas
similaridades entre as mentes que possibilitam a fruicdo do signo da mente produtora do
discurso para a mente receptora do mesmo. Sem essa necessaria origem substancial comum
da matéria que compde a mente “A”, a mente “B” e 0 signo entre ambas, servindo de veiculo

da mensagem, assegura-nos o autor, a comunicacdo nao pode se efetivar. O transportador
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dessa materialidade comum € o signo, uma espécie de conservador do gene do factual ao
longo da cadeia semiosica. Portanto, para Peirce, comunicar algo é afetar o sentido do outro,
de modo a provocar neste Ultimo uma transformacdo de algum tipo. Comunicagdo, como
afirmamos, é transformacdo que se da, primeiro, pela desorganizacdo do habito da mente
receptora pela inser¢do do signo na mesma e, depois, pela reorganizacdo de seu repertorio
adaptado a presenca do signo introjetado. Assim, é da natureza do ato comunicativo a acdo de
romper a estatica do habito na mente receptora, ainda que momentaneamente, e, pela
dindmica do pensamento, reinstaurar a crenca apaziguadora da tensdo. Essa dinamica
desprende energia e essa energia € convertida em conhecimento e vitalidade.

Vejamos um episddio recente do jornalismo brasileiro que ilustra bem essa situacéo.

Globo demite jornalista da Globo News que “derrubou” aviao

A TV Globo demitiu, na dltima terca-feira (3), o jornalista que teria sido responsavel pela
divulgacdo, no canal Globo News, da falsa noticia de que um avido da empresa Pantanal havia
se chocado contra um prédio na Zona Sul de Sdo Paulo, na rota de pouso do aeroporto de
Congonhas, em 20 de maio deste ano.

A “barriga” foi reproduzida por outras TVs, radios e sites do Brasil e do exterior. Corrigida
apos cinco minutos, ela ja havia repercutido até no Congresso Nacional, segundo informa o
colunista da Folha de S.Paulo, Daniel Castro. A queda tratava-se, na verdade, de um incéndio
em uma loja de colchdes.

Segundo o colunista, o jornalista demitido era contratado como produtor, mas era uma espécie
de “faz-tudo”, j& que fazia desde apuracdo até cabecas de matéria. Além disso, o jornalista
atuava como editor-chefe informal em Séo Paulo, no “Jornal das Dez”, principal jornalistico da
Globo News.

Na tarde da confusdo, ele chefiava a redacdo do canal de TV a cabo e teria recebido a
“informacdo” da radio-escuta. Assim, passou para a redagdo do Rio de Janeiro, sede da Globo
News, que colocou no ar. A informago teria sido passada pela Defesa Civil.

A Globo comentou o caso e afirmou que “tomou as medidas que julgou necessarias”. As

informagdes sdo da Folha. (publicado no site da Folha de S&o Paulo em 05 jun.2008) 8
Se ndo fosse pela rechecagem da informacdo divulgada incorretamente pelo noticiario
da GloboNews, o que era um erro de interpretagdo poderia ter sido convertido em crenga por

uma mente desavisada. Seria uma crenga na versdo falaciosa do factual. Mas, uma vez que foi

% Noticia publicada em 05 de junho de 2008, as 13:03, no site
http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas_noticias/2008/06/05/imprensal9952.shtml.
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feito o teste indutivo, a informacdo ndo se confirmou na realidade do seu objeto. Constatou-
se, assim, que se tratava de uma versdo distorcida da realidade, o que n&o poderia repercutir
por muito tempo ao longo da cadeia semidsica. Sem o vinculo com o real, o signo ndo se

solidificou na forma de crenga na mente dos leitores daquela informagéo.
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5 Discurso ideoldgico

Como signo que é, o discurso jornalistico pretende convencer seu leitor de que
representa, pela semiose, uma esséncia da verdade a respeito do factual que o texto narra. Ja
anotamos antes que o Unico modo de uma mente converter percep¢do do objeto em crenga na
realidade é pelo raciocinio légico-cientifico, que aqui foi aplicado ao jornalismo. Esse modo
de raciocinar cientificamente é que conduz a mente da ddvida em estado de primeiridade para
a interpretacdo racional, em terceiridade. Nesse estagio, a mente passa a interpretar que esta
diante de uma verdade fidedigna. Iremos nos servir adiante da Gramatica Especulativa de
Peirce, onde ele analisa a natureza interna dos signos e determina uma classificagao geral para

0S Mesmos.

5.1 A dindmica interna do signo

Peirce descreve que 0 objeto dindmico exterior ndo pode ser apreendido pela mente
em sua plenitude de possibilidades interpretativas. Apenas o fundamento do signo, ao que ele
denomina ground, pode ser percebido e interpretado pela mente e, que, por sua vez, depende
do objeto real para ser verdadeiro. Dessa forma, o signo deve ser entendido como um
simulacro do real, como um fendmeno mental que gera uma consciéncia do objeto

representado, em apenas um ou alguns dos seus aspectos. Ou, como escreve o préprio Peirce:

por signo quero dizer tudo aquilo que, por um lado, esta determinado de algum modo por um
objeto e, por outro lado, determina alguma consciéncia, de tal forma que essa consciéncia esta
determinada, portanto, por esse objeto (MS 612, traducao nossa).

A classificagéo dos signos feita por Peirce demonstra que um mesmo objeto pode ser
percebido por uma mente em diferentes graus ou angulos. Dai, mentes diferentes tenderem a

construir representacdes distintas, mesmo que estimuladas pelo mesmo objeto dindmico e nas
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mesmas condicOes de percepcdo sensOria. Sdo, porém, essas diferencas de pensamentos
subjetivos que contaminaram o real. Por vezes, a mente de um mesmo sujeito gera
representacOes diferentes. Isso ocorre sempre que qualquer detalhe, por minimo que seja,
altere as condicOes de percepcdo. Obviamente, a interpretacdo de um objeto seré determinada
pela percepcao do mesmo e avaliada pelo juizo perceptivo, como nos ensina Peirce.

O signo penetra a mente pela percep¢do sensdria de modo icdnico ou em primeiridade,
de modo analdgico. Somente depois, ele atinge o estagio de inteleccdo lI6gica do apreendido
em uma informacdo interiorizada naquela mente, agora, ja em terceiridade, como fruto do
juizo perceptivo. Nesse estagio racional, o signo pode ser veiculado em terceiridade pelos
simbolos capazes de representar - de modo cultural - o signo icénico apreendido de modo
natural.

Assim, compreendemos que 0s apelos a sensacionalismos feitos por muitos veiculos
de informacdo ndo deixam de ser uma fase de um processo progressivo de interpretacdo de
um factual. Consideramos que essa fase é muito importante no processo de comunicagdo de
uma informacdo qualquer. Por isso, é preciso investigar a sensacdo, para que 0 sujeito
receptor possa transforma-la em interesse de interpretar a noticia de modo mais racional e
l6gico.

Ha noticias que atingem somente a primeira fase do processo signico em determinados
leitores. Sdo aqueles leitores que se interessam apenas por um conhecimento pratico e
superficial do acontecido. Outros leitores chegam a uma secundidade de relacionamento com
a noticia e sdo 0s que se interessam apenas em estar a par do acontecido, sem se preocupar
com as conseqliéncias mais contundentes desencadeadas a partir daquele fato narrado pela
midia.

H4, ainda, outros leitores que se interessam em buscar respostas a partir dos porqués

impostos pela informagdo recebida. Esses sujeitos desenvolvem raciocinios mais profundos
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sobre os fatos, acompanham o desenvolvimento futuros dos mesmos relacionados aquela
noticia recebida. Geralmente, esse leitor arguto relaciona os fatos a outras informacges de que
teve conhecimento, analisando, por exemplo, suas causas e seus efeitos. Esses sdo os leitores
criticos que chegam a uma interpretacdo argumentativa do acontecimento narrado. Esses
seriam os verdadeiros intérpretes da informacdo, pois conseguem atingir uma crenga sobre 0
factual, em terceiridade, que Ihes orienta um hébito sobre o que foi informado.

Se a interpretacdo ldgica do signo ndo aconteceu, o0 percurso entre a tensdo do
informado e uma possivel crenca que o afirme ou 0 negue ainda ndo foi percorrido. Entéo,
esse leitor, se for do tipo critico, passa a procurar novas fontes informativas para satisfazer-se
com uma verdade sobre aquele fato, ainda que néo seja uma verdade absoluta, mas sempre em
processo.

N&o podemos desconsiderar que toda afirmacdo do texto jornalistico acontece no
campo da representagédo do fato narrado pelo discurso e ndo no fato em si. Ou seja, no espaco
da significacdo sobre o objeto e ndo na objetualidade pura. Jornalisticamente, a anunciacdo do
fato é posterior ao seu acontecimento. Essa praxis da comunicagdo midiatica implica um
procedimento de investigacdo, com o intuito de reconstruir aquilo que aconteceu no passado.

Entendemos, assim, que, para estabelecer a relacao fiduciaria com o leitor, o discurso
jornalistico tem que presentificar os elementos que atestem a representacdo como verdadeira,
ou seja, como uma semiose do real. O texto jornalistico, portanto, deve demonstrar ao leitor as
provas que ligam o simulacro a realidade, reduzindo a duvida que gera tensdo na mente do
leitor. A noticia dada deve permitir que o leitor refaga o percurso investigado e narrado, para
que ele possa encontrar, na realidade reconstruida por meio da significacdo, as correlaces
com as provas demonstradas pelo texto. Tais indicios de coeréncia com verdade é que
possibilitam ao consumidor do texto informativo experimentar e comprovar,

pragmaticamente, a realidade representada em signos no texto que simula o fato narrado.
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Cada signo referencia um objeto como sendo um existente do factual e que, por meio
da representagédo, tornou-se um objeto do conhecimento da mente. Podemos entender que,
para Peirce, o signo em relagéo a si mesmo, pode ser um quali-signo, um sin-signo e um legi-
signo. Essa € a primeira tricotomia. Ela envolve a natureza material do signo e rege uma
qualidade, uma singularidade e uma lei geral do signo. Em primeiridade, o quali-signo é um
signo em poténcia como todo homem potencialmente pode ser um presidente. Essa € uma
possibilidade real para qualquer ser humano que viva dentro de uma sociedade democratica e
que retna condicdes para isso. O quali-signo, desse modo, ndo passa da possibilidade de ser

algo. Sendo, vejamos o que Peirce entende por quali-signo:

E uma qualidade qualquer, na medida em que é um signo. Dado que uma qualidade é tudo
aquilo que positivamente €, em si mesma, uma qualidade, s6 pode denotar um objeto por meio
de algum ingrediente ou similaridade comum, de tal forma que um quali-signo é
necessariamente um icone. Além disso, como uma qualidade é uma simples possibilidade
I6gica, s6 pode ser interpretada como um signo de esséncia, ou seja, um rema. (PEIRCE, 1962,
p. 105)

Peirce estabelece a diferenciacdo entre a realidade factual e os existentes como
interpretantes para uma mente individualizada. H& muitos qualis®* que pertencem ao factual,
mas que ndo se tornam existentes para a mente do jornalista que investiga a noticia e cria 0s
interpretantes da mesma. Portanto, esses qualis que ndo se atualizaram, mas, embora, como
poténcia, eles existam e futuramente possam se atualizar ainda em objeto qualquer, poderdo se

tornar um existente, convertendo-se em sin-signo.

32 para Merleau-Ponty, “é preciso compreender, antes de tudo, que um vermelho sobre meus olhos ndo é, como se diz
sempre, um quali, uma pelicula de ser sem espessura, mensagem, ao mesmo tempo, indecifravel e evidente, que se recebeu
ou que ndo se recebeu, mas de que se sabe, caso tenha sido recebida, tudo que se tem a saber e de que, em suma, nada ha a
dizer. Exige constatacdo, ainda que breve, emerge de uma vermelhiddo menos precisa e menos geral, onde meu olhar estava
preso e mergulhava antes de fixa-lo, como se diz tdo bem. Se agora que o fixei, meus olhos penetram nele, em sua estrutura
fisica, ou se recomegam a se errar em volta, o quali, retoma sua qualidade atmosférica. Sua forma precisa € solidaria com
certa configuracfo ou textura lanosa, metélica ou porosa [?], e ele pouco é diante dessas participagdes (...). E uma espécie de
n6 na trama do simultaneo e do sucessivo. E uma concrecao da visibilidade, ndo um atomo. Com mais razio, a roupa
vermelha liga-se com todas as suas fibras ao tecido do visivel e, por ele, ha um tecido de ser invisivel (...). Além dos vestidos
das mulheres, as becas dos professores e dos advogados gerais, 0s mantos dos bispos, como também no dos adornos e dos
uniformes. E seu vermelho ndo é, precisamente, 0 mesmo, conforme parega numa constelacéo ou outra (...). Entre as cores e
0s pretensos visiveis, encontra-se o tecido que os duplica, sustenta, alimenta e que néo é coisa, mas possibilidade, laténcia e
carne das coisas. (...). O olhar envolve, apalpa, esposa as coisas visiveis, como se estivesse com elas numa relacéo de
harmonia pré-estabelecida” (p.129-130). MERLEAU-PONTY, M., O visivel e o invisivel, Sdo Paulo, Ed. Perspectiva, 1971
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Para Peirce, as crencas criam 0s habitos e desfazem a tensdo entre um factual e sua
interpretacdo. No entanto, a ddvida cria essa tensdo e o habito é uma crenca que direciona o
pensamento para um estagio tranquilizador. A tensdo da duvida, por certo, nunca sera uma
linha reta horizontal, sem flexibilidade. Ela tem graus de maior ou menor intensidade. Dessa

maneira, podemos entender o que Peirce define como um sin-signo. Para ele, um sin-signo é:

... todo objeto de experiéncia, na medida em que alguma de suas qualidades faca-o determinar
a idéia de um objeto. Sendo um icone e, com isso, um signo puramente por semelhanca de
qualquer coisa com que se assemelhe, s6 pode ser interpretado como um signo de esséncia, ou
rema. (1962, p. 105)

Ou seja, 0 sin-signo ndo é sendo incorporacdo do quali e um objeto que se confronta
com o eu, criando a tensdo de comunicagdo como estimulo exterior.

Ja vimos que o factual é um objeto dindmico, prenhe de significados. No contexto da
comunicacdo midiatica, esses significados se atualizam, ou ndo, no momento em que 0
jornalista decide transforma-lo em uma mensagem. Entdo, cada noticia se transforma em um
indice do factual, em contigiiidade. E um modelo de signo em que a existéncia de um revela a
existéncia do outro. E o caso da existéncia de um ente determinar a consciéncia na mente de
gue hé o outro ente, sendo que cada um deles é um sujeito individual, mas que mantém entre
si algum tipo de relacdo direta, como o fogo e a fumaca, em que um € causa e determina o
outro como sua consequiéncia.

Tratemos, agora, do legi-signo, ou seja, uma lei geral pode que se estabelece a partir
do signo percebido. Isso ocorre quando esse signo, em relacdo a si mesmo, encontra uma
generalizacdo consensual de diversas mentes sobre um factual. Estamos, entdo, ndo mais no
contexto estrito do factual, ja que adentramos o cultural, onde os significados sedimentam-se
em termos de ideologia discursiva. A noticia ganha, por essa forma, condicdo de verdade
consensual. Embora ndo haja jamais comunicacdo cem por cento, porque 0s conhecimentos
colaterais dos sujeitos envolvidos nesse ato passam a interferir na interpretacdo dada, para

Peirce, esse momento é subjetivo e ndo deve ser considerado em termos de lei. A lei quando
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individual necessita de confirmacéo. Foi por esse motivo que entendemos antes que a verdade
da noticia equipara-se & verdade do discurso cientifico, em que o objeto acontecido serve
como base da sedimentacdo da crenca e ndo apenas o discurso que veicula esse mesmo

factual. Estamos refletindo aqui sobre o que Peirce define como legi-signo.

E todo tipo ou lei geral, na medida em que exige que cada um de seus casos corporifique uma
qualidade definida que o torna adequado para trazer a mente a idéia de um objeto semelhante.
Sendo um icone, deve ser um rema. Sendo um legi-signo, seu modo de ser é o de governar
réplicas singulares, cada uma das quais sera um sin-signo iconico de um tipo especial.
(PEIRCE, 1962, p. 106)

Quanto ao objeto, Peirce entende que a relacdo entre o signo e o objeto que deu base
ao discurso informativo pode ser vista em icones, se semelhantes, em indices se contiguos e
em simbolos, se produto de uma convencdo. Essa € a segunda tricotomia do signo. Dessa
forma, pelas palavras do proéprio filésofo, temos que a relacdo entre o signo e o0 seu objeto da
origem a divisdo mais fundamental do signo, que se da pela triade icone, indice e simbolo.
Dessa relacdo, o signo iconico se define pela similaridade na imagem com seu objeto, ou seja,

da seguinte maneira:

Um icone é um signo que se refere ao objeto que ele denota meramente por virtude de seus
préprios caracteres, que ele possui, seu objeto realmente existindo ou ndo. (CP2,247, in
QUEIROZ, 2004, p. 80)

Ou, ainda,:

Um icone é um signo que possuiria os caracteres que fazem dele significante, mesmo que seu
objeto ndo tivesse existéncia. (CP2,304, in QUEIROZ, 2004, p. 83)

O signo indicial se reporta ao seu objeto por uma instancia de secundidade, em que
haverd sempre uma conexdo real de contigliidade, como a de causa e efeito, entre dois
existentes, que atuam um em relacdo ao outro. Assim, Peirce define o indice como sendo “um
signo que se refere ao objeto que ele denota em virtude de ser realmente afetado por este

objeto” (CP 2,248). E, por exemplo, a relagdo direta entre o cata-vento e o vento, quando
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aquele indica a presenca deste. Ou seja, um indice € um tipo de signo que perde a condicdo de
signo se o seu objeto for removido, como nos déiticos.

Por terceiro, na relacdo do signo com seu objeto, temos o conceito de simbolo como
uma referéncia de uma representacdo ao seu objeto por meio de uma regra ou convencao
cultural. Trata-se de um signo convencionalmente instaurado em substituicdo a outro, como é
0 caso da palavra que remete a coisa referida por ela. Para Peirce, “um simbolo é um
representamen cujo carater representativo consiste precisamente em que € uma regra que
determinara seu interpretante” (MS 478-2.292, traducdo nossa). Ele exemplifica isso
afirmando que “todas as palavras, frases, livros e outros signos convencionais sdo simbolos”.
Assim, um simbolo perderia sua condi¢do de signo simbdlico se ndo projetar na mente um
interpretante de modo convencional, ou seja, se ndo realizar uma associacdo de idéias entre o
signo e seu objeto por meio de uma lei estabelecida.

Por isso, 0 jornalista € uma mente que trabalha quase que essencialmente com a
terceiridade, ja que esta incorpora em si as duas anteriores. Sua matéria-prima é a palavra,
embora ele também se sirva de icones e indices, como no fotojornalismo, ou nos infograficos,

por exemplo, que lhe servem de ancoragem do verbal ou vice-versa.
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6 A verdade da noticia

Neste capitulo, abordaremos a celeuma sobre a verdade em relagdo com a noticia.
Sabemos que o principio ético vincula a pratica do jornalismo a enunciagdo do factual como
expressdo da verdade. Pela semiética de Peirce, compreendemos que a falibilidade é uma lei
natural, da qual a comunicacdo ndo estd imune. Considerando que o factual é inesgotéavel e
que aqui ele é entendido como objeto dindmico que gera o signo da informacéo, pretendemos
refletir sobre esse tema. Principalmente, porque compreendemos que entre o factual e sua
representacdo havera sempre perdas irrecuperaveis de qualis e essa defasagem na percepcédo
interfere na significacdo e na interpretacdo do mesmo. Essa defasagem projeta o terreno no
qual brotam verdades subjetivas ou crengas pessoais, que ddo margem as distor¢des do signo
no processo de comunicacdo. Estamos, entdo, diante de uma problemaética filoséfica que

atingem também a comunicagdo midiética.

6.1 A verdade tem dono?

Reproduziremos a seguir um texto que nos serviu como ponto importante para a
discusséo sobre jornalismo e verdade. O texto deixa transparecer — como se verd adiante -
que, em termos de jornalismo, o discurso impde uma celeuma em nivel metafisico® e
retérico. No referido texto, ficava para o leitor a certeza de que faltavam provas materiais para
definir a querela levantada nele, do embate entre a Revista Veja e o senador Jader Barbalho.
Inicialmente, entendiamos que se tratava muito mais de uma especulacdo do que de uma

abordagem factual. A pergunta que se colocou para ser debatida é: até onde a verdade pode

% Entendemos, aqui, por metafisico aquilo que transcende a natureza fisica das coisas, ficando em um debate intelectualizado
e filosofico.
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transparecer além do discurso informativo, do qual o universo midiatico se serve como
matéria-prima?
Para tornar mais evidente o que levantamos como ponto de questionamento,

4
|3

reproduziremos o texto citado. Trata-se do editorial Olhos e ouvidos do Brasil™, publicado na

secdo Carta ao leitor da Revista Veja.:

Carta ao leitor
Olhos e ouvidos do Brasil

Figura 02 - Cartaz da campanha de VEJA: olhos bem abertos

Como tem feito desde que se solidificaram as mais variadas suspeitas contra ele, do fabuloso
enriquecimento na carreira politica a sociedade com fraudadores do dinheiro publico, o
senador Jader Barbalho refugiou-se na retérica. No discurso em que tentou mas ndo conseguiu
explicar as suspeitas cada vez mais substanciais de seu envolvimento com renomados
fraudadores da Sudam, Jader se apresentou como vitima da “ma imprensa” e acusou VEJA de
mover-lhe uma campanha. Como sempre, 0 senador nada revelou que autorizasse uma
mudanca de opinido sobre sua conduta. De substancioso em seu discurso s6 mesmo o trecho
em que cita o jurista baiano Rui Barbosa falando das incompreensfes de que costumam ser
vitimas os homens publicos.

Foi positivo, no entanto, que citasse Rui Barbosa. Cabe lembrar aqui que o pai intelectual da
primeira Constituicdo republicana brasileira, de 1891, produziu outras frases bem mais
adequadas ao papel de VEJA no episddio e a situacdo de Jader Barbalho. Sobre a imprensa,
disse Rui: “A imprensa é a vista da nacdo. Por ela € que a nagdo acompanha o que lhe passa ao
perto e ao longe, enxerga o que lhe malfazem, devassa o que lhe ocultam e tramam, colhe o
que lhe sonegam, ou roubam, percebe onde lhe alvejam ou nodoam, mede o que lhe cerceiam
ou destroem, vela pelo que lhe interessa, e se acautela do que a ameaga”. N&o por acaso a
citacdo acima é um lema constante de VEJA, que, ao longo de sua historia, desvendou
inimeros casos de corrupcdo e outros desmandos dos poderosos. Ao senador Jader Barbalho
cai bem outra citacdo de Rui: “De tanto ver triunfar as nulidades / De tanto ver prosperar a
desonra / De tanto ver crescer a injustica / De tanto ver agigantarem-se 0s poderes nas maos
dos maus / O homem chega a desanimar-se da virtude / A rir-se da honra / A ter vergonha de
ser honesto”. Veja reportagens sobre a Sudam, o governo e o Senado. (VEJA, 2001, p.7.)

% VEJA: revista semanal. S&o Paulo: Abril, n. 1.697, 25 abr. 2001, p.7.
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Esse texto impde o seguinte questionamento: quem pode assumir, por autoridade, ser o
dono da verdade em um embate retérico, tendo apenas o discurso em si mesmo como meio de
fundamentar seus argumentos? Sabemos que os discursos dos contendores acima residem
apenas no campo de batalha ideoldgica. Nesse duelo, cada parte tenta apresentar seu
argumento, a fim de vencer o rival e impor seu ponto de vista como predominante.
Verificamos, no entanto, que os meios de que ambos o0s lados se servem para o duelo foram
0s mesmos: um discurso como prova de suas idéias. Se Jader Barbalho se apresenta como
“vitima da ma imprensa”, a revista Veja se autoproclama como “vista da na¢dao”. Se o senador
acusa a revista de “mover-lhe uma campanha”, a revista reage dizendo-se vitima da manobra
“retdrica” de seu oponente.

No entanto, nada de concreto foi colocado na mesa de discussdo por qualquer dos
contendores. O editorial da revista Veja espelha, como quase tudo nas ideologias humanas,
uma relacdo que busca reafirmar o poder de um sujeito sobre o outro, subjugando o perdedor
a dominacdo do vencedor, por meio de um discurso autoritario, retérico. No caso presente, a
autoridade se baseia no discurso de Rui Barbosa, um reconhecido pensador da nossa histéria e
“0 pai intelectual da primeira Constituicdo republicana brasileira”. Porém, entre um e outro
polo discursivo, ambos subjetivos na esséncia e na natureza, ha crencas pessoais em embate.
Nada mais que isso, j& que ndo se apresentam as provas que reafirmem os seus respectivos
discursos e lhes confiram coeréncia com o real.

Entre os dois pdlos discursivos que debatem a questdo existe um conceito mais ou
menos unissono sobre o que se pode entender por verdade. Ainda que consideremos a verdade
retrica como coerentemente formulada em termos de ser a melhor explicagdo para um dado
fendmeno em um determinado espaco de tempo, ela ndo satisfaz jornalisticamente por ndo
colocar a prova da verdade na mesa. A retorica, por si s6, ndo é capaz de ser uma verdade tdo

eficaz que reduza a tensdo da divida e instaure uma crenca mais duradoura no leitor.
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Entendemos que uma verdade sobre algo tem prazo de validade; € temporal. A verdade
sempre estd em processo e se mantém em permanente reelaboracdo, apesar de se tornar
crenca. Por isso, Peirce denominou sua teoria de falibilista, assegurando-nos que as crengas
que ele proprio tinha poderiam - e deveriam - ser superadas com o passar do tempo.

De acordo com a teoria falibilista peirceana, a verdade nunca ¢é absoluta e universal,
nem mesmo a verdade cientifica. Obviamente, a versdo jornalistica para um factual ndo pode
suplantar esse conceito: sua verdade estard sempre em busca do consenso dos pensadores que
nela venham a acreditar. E, como observamos, uma idéia provisoria e temporal que explica
alguma coisa. Logo, é passivel afirmar que a verdade sobre um dado fenémeno ou fato pode
perecer toda vez que surja uma melhor explicacdo para esse mesmo fenémeno ou fato.

Essa maneira de pensar ndo € diferente para as verdades que servem de base para o
texto de jornal. Trata-se da pragmaética de Peirce, um método investigativo que ele recomenda
que seja aplicado a cada ramificacdo da pesquisa cientifica, tendo em vista sua notavel
utilidade para se chegar a conclusfes verdadeiras e consensuais, principalmente a longo
prazo. Potencialmente, as verdades cientificas nascidas da pragmatica é que podem gerar as

leis universais ou gerais.

0 pragmatismo é o principio de que todo juizo tedrico expressavel em uma afirmacéo é uma
forma confusa de pensamento, cujo Unico significado, se é que tem algum, reside em sua
tendéncia a impor uma maxima pratica correspondente, expressavel como oragdo condicional
gue tem uma hipétese no modo imperativo. (MS 301.18, tradugdo nossa.)

Assim, o leitor critico s6 pode acreditar no discurso retorico se a sua verdade se
confirmar em seu objeto gerador (no caso da noticia, o factual). Mas o discurso citado como
génese deste tdpico é ideoldgico, uma vez que a voz autoral é a da propria Revista Veja. Jader
Barbalho estd ausente no instante de acusacdo e ndo tem como se defender da opinido
editorial. Temos somente a retorica subjetiva de um dos contendores, ou seja, a voz da revista
que se opbe ao ponto de vista do seu desafeto. Jader Barbalho, neste caso, estd apenas

pressuposto como contendor. Reforcamos que o factual convertido em discurso é sempre um
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ponto de vista sobre o objeto dindmico ao qual se refere. E o que ocorre, portanto, nesse

editorial.

6.2 Ground da realidade

N&o ha davidas de que o discurso interpretativo é somente uma versdo subjetiva do
objeto. No caso da comunicacdo midiatica, é a partir da visdo subjetiva do jornalista (ou das
fontes que lhe servem de base para o texto) que se elabora o discurso noticioso. Cada pélo,
com seu interesse estratégico, compde complexas estruturas de representacdo visando
convencer seu interlocutor. Todo conhecimento humano é gerado a partir de signos que, por
sua vez, podem ou ndo gerar crencas e habitos individuais. Em parte, todo signo € produto de
uma visdo subjetivista sobre o que acontece no mundo. Ninguém, portanto, pode
individualmente ser o portador de uma verdade absoluta. Toda verdade, desse ponto de vista,
é relativa.

A verdade que deriva do real € um bem coletivo e fruto do consenso social.
Entendemos isso a partir do pensamento de Heraclito de Efeso (datas aproximadas, 540 a.C.-
470 a.C.). Uma contribuicdo desse filésofo pré-socratico é sobre o problema da unidade
permanente do ser diante da pluralidade e da mutabilidade das coisas particulares e
transitorias. Para ele, 0 universo esta em intensa metamorfose e, portanto, as verdades sobre o
mesmo jamais poderdo ser absolutas. Heraclito estabeleceu o pensamento de que ha uma lei
universal e fixa, dentro da qual esse universo esta em eterno devir. Ele chamou essa lei como

discurso do L6gos®.

% L6gos, como entende Heraclito, é uma espécie de lei que rege a todos os acontecimentos particulares e os fundamentos da
harmonia universal. Dai a idéia de l6gica como busca da realidade. Para Peirce, l6gica é sinbnimo para semidtica.
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A verdade consensual que prevalece sobre o pensamento subjetivo, conforme Peirce,
tem que ser objetiva ou a mais objetiva possivel, por ser pragmatica. Essa verdade deve ser
fundamentada no fato que a gerou. A verdade é, portanto, uma realidade regida pela
transformacéo, ja que é a atualizacdo de uma possibilidade. Peirce se abasteceu de bases
filosoficas para assegurar que o objeto fora do signo serd sempre dindmico, como veremos
adiante.

Embora saibamos que toda representacdo € um simulacro do real, o signo peirceano
projeta o instante em que a representacdo revela a realidade do objeto dindmico dentro do
signo, considerado agora como objeto imediato. Isso ndo significa congelamento do instante,
pois até mesmo no mundo interior do pensamento o objeto que d& fundamento ao signo nao
serd fixo, ja que ha o interpretante dindmico tanto como emotivo ou energético ou mesmo
l6gico.

A verdade preservada nos qualis invariaveis do factual, narrado pelo jornalista, gera o
consenso para a maioria dos pensadores que refletem sobre o fato. Ou seja, sdo esses qualis
que sustentam a credibilidade dos leitores na noticia que é veiculada pelos meios de
comunicacdo de massa. Assim, entendemos que a verdade jornalistica estd no consenso
aceito pela grande maioria dos leitores do discurso e ndo em um ou outro pélo do discurso,
divergente ou convergente na sua singularidade. Somente quando uma informacgéo deixa de
ser opinido individual do jornalista e se converte em consenso entre varias mentes é que a
noticia se coloca diante dos leitores como sendo um discurso verdadeiro. S6 assim, a noticia
pode ser veiculada e recebida pelo leitor como sendo a representacao da realidade.

A partir desse raciocinio logico, temos as bases para uma definicdo mais aproximada
para interatividade da comunicacdo social, ou seja, a praxis do jornalismo enquanto

comunicacdo do fato; que - se pretende - sem a intervencdo do subjetivo. A saber, 0
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jornalismo ou, de modo mais abrangente, a comunicacdo midiatica, € a atividade humana de
tornar comum um signo de verdade para um grupo social de individuos.

Para tanto, na estrutura profunda do discurso do jornalista tem que haver, como fonte
primordial, a estreita relacdo semiosica entre o que é dito de maneira retérica e o fato real que
gerou a representacdo discursiva. E esse percurso ldgico, possivel de ser reconstruido a partir
da cadeia semiosica, que servira como prova, incontestavel até certo ponto, para que um dos
polos se demonstre mais convincente que outro, no julgamento feito pelo leitor da noticia.

Retomamos a nocdo de que, se dois lados duelam na retdrica para convencer o leitor
de que apenas uma das versdes para a verdade é a melhor explicacdo para o factual, o espaco
da representacdo pelo texto do jornal é campo de batalha ideoldgica. Filosoficamente, estamos
diante da dialética, onde quase sempre o embate tem ficado no espaco do interesse individual
materializado no discurso. A discursivizacdo do fato é que distorce a realidade sob o angulo
individual da percepcdo. Isso leva Peirce a dizer que o real é aquilo que ainda ndo foi
contaminado pela subjetividade. A partir dai, é que se constréi e se alimenta, no espaco do
discurso, a ambiguidade de interpretagdo que gera a incerteza ou a imprecisdo sobre a
verdade. Dentro da logica do acontecido, o fato real como um existente do mundo
permanecera objetivo e ndo se abalard em razdo da subjetividade humana imposta a ele pelo
discurso dado. Até porque o discurso ndo € o factual em si, mas um viés do mesmo.

Relembremos que ambos os polos - que batalham no discurso para convencer a seu
favor a opinido do leitor-julgador - manipulam o signo como representacdo do objeto; e ndo o
objeto ontico. Ambos trabalham com o discurso como simulacro do objeto. Com isso, a seu
interesse, a midia emprega o signo da verdade para criar no leitor a sensacao de que este esta
diante da verdade como objeto. Nesse processo de manipular o signo no discurso, materializa-
se uma versdo da representacdo como um novo existente. O discurso objetualizado passa a

existir concretamente como uma semiose do fato que o gerou e a integrar 0 mobiliario da
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realidade. No texto ora reproduzido do editorial da revista Veja, por exemplo, ambos o0s pélos
ideoldgicos tomaram como verdade um existente que ja € um discurso, o de Rui Barbosa.
Embora material e objetual, é um existente que ndo deixa de ser um discurso retdrico
metafisico, sem apresentar uma base factual cientifica. Ele estd contaminado pela visdo
subjetivista do autor que o proferiu. Essa mesma subjetividade permanece no signo, presente
nas vozes da revista Veja e do senador Jader Barbalho, que repetem o discurso de Rui
Barbosa como individualmente o interpretaram. O mesmo objeto projeta interpretantes
diferentes para cada mente intérprete. O mesmo trecho do discurso de Rui Barbosa tem
significados ideologicamente diferentes para cada contendor. Ambos fazem desse discurso a
leitura que lhes convém. Por essa Idgica, o ponto de vista realmente determinaria o objeto,
como entende a linglistica. Mas, para Peirce, € 0 objeto que determina o ponto de vista,
porque ele é um estimulo exterior que se imp&e como gerador da representacao signica. Esse
€ um tipo de saber autoritario, ou seja, foi proferido por um “&guia do conhecimento
humano”, no caso, Rui Barbosa. O reconhecido pensador brasileiro ¢ admitido no editorial de
Veja e por ambos os contendores como sendo uma autoridade, cujo pensamento ndo pode ser
questionavel. Pela teoria peirceana, sabemos que esse tipo de crengca na autoridade é
perfeitamente discutivel e, até mesmo, inadmissivel.

Vimos que ambos os contendores tomaram idéias diferentes de um mesmo autor,
interpretadas de acordo com uma ideologia que Ihes fosse conveniente. As idéias de Rui
Barbosa sdo tomadas como objeto e transformadas em arma para ataque e escudo para defesa
na guerra ideoldgica ora instaurada. No entanto, o0 que ambos procuram fazer é provar com
retorica quem é o dono da verdade, ou qual das ideologias estd mais proxima da realidade.
Como anota o editorialista da revista, em seu discurso de defesa, “o pai intelectual da primeira
Constituicdo republicana brasileira, de 1891, produziu outras frases bem mais adequadas ao

papel de VEJA no episodio e a situacdo de Jader Barbalho”.
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Cada polo discursivo, desse modo, toma, subjetivamente, o trecho dos escritos de Rui
Barbosa como existentes materiais, conforme lhes convinha para defender seu argumento
individual. Os contendores buscaram gerar, no leitor, o consenso de verdade e credibilidade a
favor de sua versdo. Se entendermos criticamente que as idéias sdo abstracdes, notaremos que
o factual ndo esteve presente em nenhum momento no embate entre os dois contendores.
Estamos, evidentemente, diante de uma discussao platonica, que existiu apenas no mundo das
idéias, desvinculada do factual, por completo.

O leitor critico ndo deixa de perceber que esta diante, ndo de uma noticia
fundamentada na informacdo sobre determinado fato, mas diante de um modo subjetivo de
interpretar determinado fato. Ele percebe que esta, sim, diante de uma argumentacao opinativa
sobre os efeitos causados por uma noticia anteriormente veiculada nas péginas da revista.
Trata-se da denuncia de supostos atos corruptos que teriam levado o senador Jader Barbalho
ao “fabuloso enriquecimento na carreira politica e a sociedade com fraudadores do dinheiro
publico”, conforme ratifica em seu editorial. A presente argumentacdo ndo trata, em nenhum

instante, dos méritos que sejam capazes de resgatar o factual em questéo.

6.3 Factual e noticia

O editorial da revista Veja, até aqui comentado, ndo tratou especificamente do factual
da noticia, mas apenas do discurso opinativo. Pretendemos, a partir de agora, direcionar nosso
raciocinio para o discurso jornalistico-referencial, ou seja, a noticia que tem como pano de
fundo retratar a informacdo objetiva. O editorial nos serviu aqui, como anotamos, para
principiar uma reflex&o sobre a verdade no jornalismo. O presente estudo considera, entdo, a
necessidade de investigar a verdade representada a partir de um factual e ndo de um simples

discurso.
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Trataremos, também, de um modo possivel de reconstruir o passado factual a partir
dos elementos postos no texto e colocados a disposicao do leitor no instante de leitura. Para
tanto, iremos nos servir de uma das idéias basicas da lei da mente peirceana: o sinequismo, ou
seja, a idéia de continuidade progressiva do signo, como, por exemplo, nas causas e suas
consequéncias.

O principio basico é que todo signo novo (a noticia, em nosso caso) vem de um signo
anterior em continuismo (o factual que a gerou). Sem sombras de davidas, o fato que gerou
uma noticia atual ndo deixou, também, de ter um antes que o gerou, e que, de certo modo,
projetou-se para o futuro, teleologicamente pensando. Assim, o continuismo é uma lei natural
das mentes em interacdo. S6 uma mente pode agir sobre outra, segundo Peirce. Ndo podemos
confundir o conceito peirceano de mente com a idéia de inteligéncia ou cérebro. Para ele,
mente é acdo, é afetabilidade.

O factual que deu vazdo a uma noticia presente, por certo, originou de outro factual
anterior. 1sso independente do homem com sua interpretacdo subjetiva. O que permanece
nesse circuito de comunicacdo é o factual em si. O factual, portanto, é o ground ou
fundamento que subjaz sob os signos e os interliga muito além da mente que o percebe e 0
interpreta. Ele pertence a uma cadeia em semiose progressiva. Como entendemos, a semiose
pode auxiliar o jornalista (ou seu leitor) a recompor os fatos anteriores por meio de uma
regressdo ldgica, sem deixar de projetar acontecimentos futuros a partir do presente. Esse
percurso regressivo deve ser feito pela cadeia signica para condizer com o método da ciéncia.
Como nos ensina Peirce, é esse percurso que possibilita chegar a nocdo de realidade. 1sso
porque o método cientifico permite separar o que é subjetivo em cada discurso (e que veio da
mente individual) do que é objetivo (e pertence a esséncia do objeto dindmico que gerou o
signo). Assim, sobra na no¢édo de realidade apenas o consensual coletivo, ou seja, aquilo que é

comum as mentes em interacdo, sendo, portanto, o ground. A retroacdo pela cadeia do signo
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permitird a reconstrucdo do factual, por si sO, ao provar-se realmente como acontecimento e
ndo sO na sua representacao simulada no discurso informativo.

De modo idéntico, a regressao possibilitard ao jornalismo comprovar sua fidelidade,
ou ndo, a verdade que gerou a noticia por ele produzida. E na confirmacdo pragmatica,
portanto, a partir da prova no real, que o jornalista deve construir o discurso informativo. Do
mesmo modo, seu leitor deve buscar verificar a verdade do discurso. O leitor pode identificar
elementos que o convencam da veracidade ou da faldcia da noticia também pela reconstrucéo
retroativa, buscando o real representado nos signos da noticia. A meta serd, sempre, atingir
uma verdade consensual, como se fosse uma lei natural da fisica, capaz de produzir crengas e
habitos. Assim sendo, cumpre-se a premissa de que o jornalista deve buscar a neutralidade,
como se pudesse se ausentar do que informa e colocar o leitor o mais préximo possivel da

verdade objetual.

6.4 Uma visdo pragmatica da noticia

Desde o surgimento dos jornais classicos impressos, a noticia tem sido vista como a
narrativa de um factual, como um relato de um acontecimento de interesse publico, 0 mais
recente possivel. Trata-se de uma novidade, local, regional ou mundial, especialmente pincada
entre centenas de outras informac6es que chegam as redagdes dos jornais, consideradas por
uma equipe de profissionais da comunicagdo, ou mesmo de um editorial, como sendo 0s
temas de interesse do seu grande publico alvo. No século XIX, inicia-se a profissionalizacdo
dessa informacdo e a noticia vai se transformar em um produto a venda, conforme Cremilda
Medina (1988). O jornal se expande, ndo sé porque informa os factuais, mas também porque
se mostrou um grande instrumento de persuaséo de massas. Assim sendo, ele se tornou uma

ferramenta eficaz para veicular ideologias, dentro de um determinado contexto social, estando
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quase sempre nas maos de classes de sujeitos politicamente engajados dentro de sectarismos
de pensamento social dominante.

Esse produto mercadoldgico ndo é sendo a sistematizagdo de um conjunto de signos,
intencionalmente escolhidos em seu eixo paradigmatico e combinados em sua vertente
sintagmatica, a fim de persuadir o receptor. E, portanto, um discurso montado
ideologicamente por uma equipe de sujeitos profissionais, tentando construir uma visao de
mundo, que dificilmente tem a intencdo de ser imparcial e de apenas servir a comunidade
como um todo. A noticia ndo € isenta de preconceitos e de interesses, embora nem sempre
evidentemente eles sdo trazidos a luz.

Essas parcialidade e intencionalidade se materializam pontualmente. Por exemplo, a
revista Veja® d4 tratamento tendencioso ao bispo Edir Macedo, fundador e lider da Igreja
Universal do Reino de Deus. Na edicdo daquela semana, a revista veiculava a matéria sobre
um programa televisivo-religioso em que um dos bispos dessa congregagdo, Sérgio von
Helder, chutara doze vezes e desferira dez tapas contra a imagem de Nossa Senhora
Aparecida, cultuada pela congregacdo catélica. O caso teve grande repercussdo na midia,
especialmente porque esse programa fora ao ar no dia 12 de outubro daquele ano, data em que
os catélicos comemoram o dia de Nossa Senhora Aparecida, tida pelos mesmos como
padroeira do Brasil. Ao noticiar o polémico episddio, ocorrido durante o programa evangélico
Palavras da vida, a revista Veja produziu uma capa em que o lider evangélico Edir Macedo
poderia facilmente ser associado ao mal, ja que sua imagem fora publicada segurando uma

biblia em chamas.

% Revista Veja, edicdo de 25 de outubro de 1995, cuja capa traz a chamada A Igreja que assusta.
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" 0 bispo Edir Macedo J& tem mals
de 3 milhGes de seguidores

Figura 03 — Reproducao da capa da revista Veja,
edicdo de 25 de outubro de 1995

A capa revela por si mesma uma tendéncia ideologica da revista, que se posiciona
editorialmente contra a congregacéo de Edir Macedo e em defesa do sentimento ofendido dos
catodlicos, grupo religioso predominante em nimero no Brasil. Outras edi¢des, evidentemente
abordando outras tematicas polémicas, também explicitam o posicionamento ideolégico-
editorial da revista, 0 que ndo vem ao caso discutir neste momento.

Retornemos ao problema da noticia. Esta, tal como a conhecemos hoje, nasceu
impressa em suportes de papel, com linguagem predominantemente verbal, atuando nas
sociedades humanas européias depois da ldade Média. Atualmente, porém, principalmente
apos o advento de novas tecnologias, o jornalismo ganhou novos suportes e passou a se servir
de novas linguagens, verbais ou ndo, por vezes até de modo sincrético. A sua esséncia, no
entanto, continua sendo a de informar factuais. As perguntas de um lead - quem? onde?
quando? como? e por qué? - continuam sendo a sua base e permanecem em sua estrutura
profunda. Seu objetivo primordial - o de informar fatos acontecidos a grandes publicos
consumidores de novidades - permanece mesmo nas telas das TVs ou nos écrans dos
computadores e de telefones celulares. A pratica do jornalismo adentrou a cultura do grande

publico, provocando-lhe o interesse pela narrativa da atualidade. Envolto no héabito de
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consumir a informacdo, o leitor quase ndo mais considera que a noticia € uma narrativa
construida por alguém como uma representacao, ou simulacro do real. Pela habitualidade em
receber a informacdo no formato midiatico, o texto noticioso acaba por ser recebido pelo
leitor como se o factual fosse seu proprio conteido. Também nos parece que os leitores
procuram as narrativas que mais lhes interessam acompanhar, sem se preocupar propriamente
em que plataforma elas se encontram. E o caso do storytelling (cf. Salmon, 2007)*, ou seja, a
migracdo da informacdo em narrativas cross-midia - escrita, radiofonica, televisada ou até

mesmo na web.

6.4.1 Um novo conteudo: a tecnologia

Os suportes de veiculagdo da noticia, atualmente, tém se modificado muito mais
rapido do que as prdprias salas de redacfes. O numero de designers aumenta, enquanto
diminui o ndmero de redatores, principalmente nas grandes revistas. A Internet deu aos
profissionais da imprensa um novo instrumento de pesquisa e aquilo que um grande jornal
noticia tem sido “copiado” nos jornais de menor poderio econdmico, embora
esporadicamente, possa acontecer o contrario. Eis uma explicacdo do porqué as organizactes
jornalisticas estdo lutando para combinar passado e presente, ou seja, 0s valores tradicionais
jornalisticos com as forcas da modificacdo tecnoldgica e os gostos, as vezes, inconstantes dos
consumidores de noticias. Dai, também, a multiplicacdo de titulos de periddicos e revistas nas
bancas, cada vez mais afeitos a publicos especificos.

O namero de usuérios de Internet no Brasil cresce assustadoramente e a aceitabilidade

de banda larga esta ficando cada vez mais comum. N&o é possivel negar, portanto, que o

%7 Storytelling é um tipo de informacéo dada de modo narrativo a fim de formatar pensamentos, segundo Crhistian Salmon.
(ver SALMON, C. Storytelling: La machine & fabriquer des histoires et & formater les esprits, Paris: éd. La Découverte,
2007.)
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consumo de noticias impressas sofre a pressdo de outros modos de informar. Até mesmo a
audiéncia dos noticiarios de televisdo esta também em certo declinio, enquanto novas midias
aparecem, como o celular, o podcasting, o ipod. Assim, formatos mais recentes de modos de
noticiar estdo aparecendo de modo explosivo. Isso, porém, ndo significa o desaparecimento do
jornal tradicional, mas uma natural adaptacdo do mesmo as novas formas de noticiar.
Paradoxalmente, se, por um lado, isso parece estar fazendo decair paulatinamente a venda dos
grandes periodicos, por outro, a circulacdo das noticias tem aumentado assustadoramente, em
meios que permitem uma interatividade mais confidencial e rapida como na Internet.

Assim, entendemos que estamos em fase de transicdo e adaptacdo de meios e modos
de informar. No entanto, se o leitor encontrar uma histéria realmente interessante primeiro na
web, como consumidor de informagdes no jornal, no dia seguinte, ele buscaréa o jornal que a
noticie ou pode, até mesmo, buscar outras fontes de informacdo que a confirmem. Por vezes,
0 jornalista abastece com informagfes seu préprio blog na Internet e escreve no jornal as
mesmas histdrias, com linguagens afeitas a esses meios e suportes, que o leitor tende a
verificar em ambos os casos. Essa transmidiacao € Util para o leitor confirmar a veracidade ou
n&o da narrativa sobre o factual.

As normas e regras discursivas da noticia que foram, naturalmente, institucionalizadas
pela tradicdo de uso desse tipo de texto no jornal, continuam a ser ensinadas nos cursos de
jornalismo, de modo cientifico. Foi a instituicdo “jornal impresso” que determinou o0 qué
comunicar e como comunicar informagdes em forma de discurso noticioso. Os futuros
profissionais do jornal devem aprender nesses cursos 0 que a grande massa apenas conhece de
modo empirico: que o jornal traduz a realidade de modo verossimilhante e mimético, em
narrativas noticiosas documentais, em que o veridico deve estar adiante de tudo. Pode até
mesmo haver leitores mais exigentes e criticos em sua formacgdo educacional, que ndo se

contentam apenas com essas informacdes noticiadas e exigem a humanizacdo da noticia, ao
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permitir que uma certa subjetividade do narrador adentre o texto narrado. Temos, entdo, 0s
textos jornalisticos opinativos ou argumentativos, redigidos propriamente para leitores desse
nicho mais exigente, em termos de aprofundamento do informado. Isso, porém, ndo € uma
regra geral, pois a grande maioria dos leitores “passeia” pelos titulos das matérias impressas
nas paginas de um periédico e concentra-se na leitura apenas dos temas que lhes interessam.
Muitos l1éem apenas o caderno de esportes ou de entretenimento, comecgando a ler os jornais
classicos pelas ultimas paginas. Diante de todos esses pormenores, porém, a noticia nédo
perdeu a sua esséncia: informar em linguagem clara e precisa, 0 mais rapido possivel, 0s
acontecimentos cotidianos que interessam ao seu publico leitor.

Por outro lado, a mentira no jornalismo pode provocar até mesmo processos juridicos
ao jornalista que inventar ou deturpar fatos noticiados, como ja vimos antes, no episédio do
jornalista da Globonews, que chegou a ser demitido por informar fato inveridico. Por
isso, existe, no caso do Brasil, uma legislacdo especifica que determina regras de atuacdo do
profissional. H& a questdo ética que pode chegar as raias do direito penal. Entre o jornal-
emissor e leitor-receptor, seu publico-alvo, estabeleceu-se, de modo tacito, um contrato
fiduciario, em que o discurso da noticia € um objeto de comunicacdo que deve trazer em si a
traducdo mais fidedigna possivel de um acontecimento. A descoberta de mentiras ou erros
graves de mediacdo da informacdo pode quebrar esse vinculo de confianca entre o
jornal/jornalista e seu leitor/consumidor e isso pode se tornar, em geral, um problema de

descrenca na comunicacdo midiatizada.

6.4.2 O gancho emocional

N&o nos restam duvidas de que é pelo emocional que, em geral, o leitor adentra a

noticia, ou seja, muito mais pelo querer saber para poder crer, do que propriamente pelo
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simples saber. Trata-se de uma relagdo entre enunciador e enunciatario, como veremos
adiante. Eles encontram-se no texto noticioso empaticamente interligados. Em termos
greimasianos *, podemos entender que a relacdo de fiddcia nesse instante é passional, mesmo
que a linguagem da noticia seja clara, referencial e até mesmo despida da subjetividade
humanizadora do texto noticioso. Embora a linguagem da noticia procure deixar o texto
representar o fato de modo objetivo, h& no texto noticioso uma problematica existencial que
ultrapassa a simples linguagem e atinge o sujeito com todos os seus instintos. As noticias
policiais, por exemplo, trazem ao leitor a sensacao de que o0 criminoso preso deixou de ser um
perigo para a sua vida em sociedade. Trata-se, entdo, de informagdes que atingem
profundamente 0 homem como ser que deseja e precisa sobreviver.

Assim, por mais que desprovida de subjetividade, a linguagem do jornal trata de
problemas atinentes a todos os seres de uma coletividade. O publico-alvo procura no jornal
ndo apenas uma simples informacdo dos fatos, mas sim, as informacGes que direta ou
indiretamente lhe dizem respeito. Por isso, os efeitos de sentido textuais da noticia extrapolam
0 simples narrar de fatos, mas atingem a esséncia da vida em toda uma coletividade de
pessoas. O jornalista ndo escreve para si, ou para um leitor especificamente seu, mas para o
Homem, um ser que se sente seguro quando convivendo em um grupo socialmente
estabelecido.

E pela emocdo que o jornalista conquista seu leitor e ndo pelas explicacdes 16gico-
racionais. Para entender melhor esse processo € preciso socorrer-se das idéias de Peirce. Ele
entende que ha afec¢bes na comunicacdo que nao estdo em nivel de superficie, que seria 0
evidente e claro, mas sim, em nivel de primeiridade, onde estdo as potencialidades de existir,

como se fossem aparentemente produzidas. No entanto, elas nos afetam de modo contundente,

% O termo greimasiano refere-se ao pensamento do lingtiista lituano Algirdas Julien Greimas (1917-1992), autor de trabalhos
na area da semidtica de linha francesa.
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antes mesmo de chegarem ao nivel de inteleccdo. Por esse motivo, a busca da historia de fatos
a serem informados interessa muito mais do que o suporte ou do que as linguagens em que a
mesma € revelada. Ou seja, interessa muito mais 0 qué se comunica, mas ndo 0 como se
comunica uma dada informacdo. Contrariamente, a literatura trabalha a linguagem como arte
em que o como dizer esta em primeiro plano.

A semidtica peirceana inverte 0 processo signico que se inicia no simbolo da
linguagem verbal, para assegurar que, muito além da palavra, hA& um mundo néo verbal, mas
instintivo, a ser considerado, onde esta a paixao, o éxtase, a arte e o prazer. Por isso, Peirce
coloca que o icone pertence a primeiridade, onde estéo as possibilidades e o felling, ou seja, 0
pensamento mais distante da intelec¢do. Trata-se do pensamento feito apenas de sensagdes em
estados de potencialidades a serem verificadas posteriormente. Estamos diante da
interpretacdo imediata, em que a semiose estd baseada apenas na verossimilhanga. Em
segundo, aparece 0 pensamento transitério, ou secundidade, com a atualizacdo da
potencialidade em existente. Isso permite relacionar existentes como o fogo e a fumaga, que
ndo se assemelham, mas se inter-relacionam, como causa e efeito. Agora a relacdo é mais
intelectiva, ja que é preciso observar essa relacdo de modo metonimico.

A terceiridade, por sua vez, trata de uma relacdo que agrega os dois primeiros
instantes. Agora estamos diante do simbolo, em que um objeto (palavra) substitui outro (o
objeto em seu estado de coisa real), ocupando seu lugar de modo convencional arbitrario.
Assim, a noticia em si mesma deve ser vista primeiro como icone de si mesma; segundo,
como metonimia do factual que o gerou; e em uma terceiridade, como metafora do fato
ocorrido, ocupando o seu lugar ao representa-lo. Esse terceiro instante € o da linguagem como
produto de uma inferéncia sobre os dois primeiros.

Interessa, ainda, salientar a importancia do conhecimento colateral que o sujeito tem e

que influencia a sua leitura do fato. Todo sujeito leitor é construtor de uma nova noticia. O
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discurso interpretativo que ele realiza sobre o noticiado ¢é diferente da leitura feita pelo
jornalista-emissor que investigou o factual. Trata-se de um processo de semiose, em que O
novo interpretante traz em si apenas a esséncia das caracteristicas do acontecimento anterior.
O problema do processo de narrar, se tomado como um produto de entidades
complexas, é feito de niveis diferentes. Essas marcas sao suficientes para revelar nuancgas do
narrador (que se idealiza ao escrever a noticia), do seu narratario (que é idealizado pela
entidade narradora) e do factual revelado no discurso. Trata-se, portanto, de um discurso
circular. O narrador cria uma imagem do seu narratario na tentativa de lhe informar o que ele
acredita que o receptor ainda ndo conhece, bem como se aquilo que é informado sera de
interesse e Gtil a0 mesmo. Assim, o narratario também forma uma imagem ideal do narrador,
pois reafirma com ele o contrato fiduciario de crenca que envolve o discurso revelado e o
factual que o discurso representa, aceitando ou ndo o discurso como a projecao especular da
verdade. Por essas marcas € possivel, por exemplo, perceber para que tipo de publico-alvo o
discurso é dirigido. Em geral, o publico-alvo é definido como sendo uma parcela do grande
publico-leitor. Essa operagdo seletiva do como dizer algo para alguém leva em conta nao s6
uma entidade emissora, como sendo um sujeito ideoldgico. Considera, também, um publico-
alvo definido, por vezes, até pela necessidade de vendagem do jornal e pelo tipo de suporte da
informac&o que o publico utiliza como veiculo de mediacdo (os eletrénicos ou digitais, 0s
radiofonicos, os televisivos, os graficos etc). O jornalismo on-line atual, por exemplo, serve-
se da combinacdo de formas de linguagem em suas paginas, que acrescentam os infograficos,
0s videos com os depoimentos dos entrevistados e outros recursos que a plataforma digital

possibilita veicular.

6.5 A enunciacdo da noticia
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Explicitamos que o enunciado traz em si as marcas do enunciador e do enunciatario.
Esses entes, no entanto, ndo podem ser confundidos com os sujeitos da narrativa, que Sao
personagens do texto narrado e se encontram no contexto do didlogo. Assim, por exemplo, 0
homem que apresenta o noticiario televisivo, como sujeito em si mesmo, dentro do contexto
natural, ndo € o mesmo sujeito ideoldgico que se pde diante das cAmeras com o propdsito de
narrar a noticia. De modo idéntico, o leitor “x” ndo é o mesmo homem que se prope a ler o
noticiado e construir, assim, o discurso interpretativo. Digamos, entdo, que 0 homem como
um ser natural, ndo esta no discurso que a midia produz. Embora, também, o sujeito
ideolégico ndo deixe de interferir no que noticia, o noticiado por ele ainda ndo € o que ele
pretendia realmente dizer, porque ele esta amordacado por problemas institucionais.

Nesse primeiro estagio de interacdo, os homens estdo despidos das méascaras (ou dos
papéis sociais) que Ihes sdo impostas pelas instituicdes sociais. E que cada instituicio social
determina o que dizer e como dizer, ou seja, determina um modo peculiar de discursar. N&o se
fala como pai do mesmo modo como se fala como jornalista; nem se fala como professor
como se fala como politico. As regras discursivas sdo diferentes em cada instante de fala,
momento em que, entdo, aquele que discursa se traveste com certas mascaras e se incorpora
aos papeis sociais que sdo determinados para cada instante de discursiviza¢do. Esse homem &,
por assim dizer, um ator que interpreta diferentes papéis sociais em cada instante de fala.

No instante de produzir uma noticia, o apresentador do telejornal é o profissional do
telejornalismo. Ele deixa a instancia de ser em si e se transforma em sujeito da informacéo,
colocando-se, institucionalmente dentro de um contexto de narragdo, em que as regras e
normas do discurso noticioso devem ser observadas. Estamos, entdo, no contexto de
enunciagdo em que 0 sujeito que enuncia ndao s6 se idealiza como sujeito, mas também
idealiza o outro com quem deseja interagir, ou seja, 0 seu enunciatario. E como um

enunciador profissional que o jornalista faz a narrativa noticiosa tendo, implicitamente, em
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sua cabeca as perguntas: quem sou eu para lhe dizer o que eu vou dizer? Quem é ele para que
eu lhe diga o que vou lhe dizer? Do que lhe falo eu? Qual a imagem que o enunciatario tem de
mim? Qual a imagem que o enunciatario tem da imagem que eu faco dele? E assim por
diante.

N&o nos esquecamos que 0 processo de enunciacdo é apenas ideoldgico e que o
enunciatario também faz as mesmas perguntas no momento do dialogo, sempre de modo
implicito. Assim sendo, o jornalista como enunciador € um sujeito que também pode ser
idealizado por ele mesmo, como relapso, imperfeito ou um ente deificado. Como enunciador,
ele produz a noticia e, nesse momento, 0 homem na retaguarda do profissional cria um
narrador e Ihe delega voz, como se fosse a sua prdpria voz. A voz delegada também ndo € a
do jornalista apresentador como sujeito em si mesmo, nem do enunciador como profissional
travestido de jornalista. Ele, agora, cria uma entidade de palavras no discurso chamado, entéo,
voz narradora. Essa personagem se encontra inserida no texto noticiado que interage com um
narratario, ou seja, o leitor do texto. Agora, o leitor também esta posicionado na relacdo de
interacdo como sendo outra entidade feita de palavras. Percebamos que essa entidade
complexa (sujeito natural + sujeito ideoldgico aculturado e profissional jornalista +
enunciador do texto + personagem da narrativa) parece ser a mesma pessoa, em estagios
diferentes de operagdo da mensagem. Percebamos que ao dirigir o personagem narrador
criado, 0 enunciador pode, nesse instante, direcionar essa voz, determinar o que ela deve
dizer, quando pode entrar ou, mesmo, quando se ausentar da narrativa. A voz narradora age
no discurso como um diretor teatral que determina quando a personagem entra ou sai de cena.

Representemos essas camadas que envolvem o discurso no quadro de cores:
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1 - Nivel do real

2 - Nivel da enunciagéo

3 - Nivel do texto
Narrador/Narratario e demais actantes
Heroi/anti-herdi e até figurantes
Entidades de palavras

(nersonaaens)

Sujeitos ideoldgicos
(nivel da idealizagdo do
enunciador/enunciatario)

Sujeitos de carne e 0sso
(biofisico)

Figura 04 — Niveis de enunciacéo

H& um quarto instante ainda, que é o aparecimento de interlocutores dentro da
narrativa. S&o entidades discursivas que entram na noticia, em discurso direto dentro do texto
narrado. A presenca dessa interlocucdo é assinalada por aspas e pela mudanca no tempo
verbal, ou outras normas convencionais (emprego do travessdo, dos dois pontos e outros
sinais graficos), indicando a troca de voz entre personagens, em um mecanismo conhecido na
teoria greimasiana como embreagem/debreagem®. Mais uma vez, o enunciador-jornalista
direciona essas vozes, como se estivesse segurando os fios de uma cadeia de vozes ou de
personagens que ele cria e manipula, e que, a medida do seu desejo, ele as coloca em cena
diante do leitor, ou as esconde, a seu proprio critério.

No nivel da enunciacgdo, é idealizando o outro e sendo idealizado por esse outro que 0
jornalista entra em contato com um publico-alvo leitor. O discurso narrativo noticioso &,
portanto, sempre produzido de modo idealizado. Para um leitor critico e atento, o texto em si,
enunciado que é, é suficiente para que sejam determinadas todas essas marcas do sujeito. Nao

se trata do sujeito da enunciacdo, nem da personagem, mas de um a ilusdo discursiva: o

% Embreagem e debreagem séo dispositivos discursivos que permitem a troca de voz narradora, alternando entre o narrador
principal e as personagens por ele criadas para discorrer o texto.
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narratario aparece no discurso da noticia como se fosse uma s6 e mesma entidade, embora

exerca diferentes papéis na narrativa.

6.5.1 O mito da imparcialidade no jornal

No entanto, o jornal ndo narra o factual do mesmo modo que quem o testemunhou o
narraria. Ele tem forma proépria de discurso, o que o diferencia de outros tipos e géneros de
narrar. Seu objetivo é narrar o essencial do fato, em linguagem logica e sem grandes arroubos
de expressdao que tornem o texto ambiguo. Até mesmo quando o jornalista se serve de
metaforas, elas devem ser explicativas e ndo poéticas.

Ha& casos de estratégia de persuasdo no jornalismo em que as metaforas com
ambiguidades podem servir como meio de atrair o leitor para uma dada mensagem. 1sso, no
entanto, ndo € regra da linguagem noticiosa, mas uma excec¢ao do seu uso que incide mais em
jornais de perfil sensacionalista. Se o objetivo da noticia é dar a conhecer o fato de modo
rapido e até simplista, subverter esse principio com uma linguagem hermética ou verborragica
acaba por distorcer seu papel informativo. Isso geraria um ruido na comunicacao noticiosa.
Caso queiramos que o jornalista humanize a noticia, ndo s6 informando sobre determinado
fato, mas também, colocando-se subjetivamente no mesmo, estaremos, entdo, subvertendo a
tradicdo e confundindo tipos e funcdes de textos informativos e ndo informativos, como, por
exemplo, tornar literario um texto noticioso. Se o texto poético prima pela subjetividade lirica,
burilando a palavra que é o seu material de trabalho, o texto do jornalista € feito sob a pressao
do cronograma de divulgacdo, quase em tempo real, e isso 0 impede esse profissional de
esmerilar do texto como o faria o literato. O material de trabalho do jornalista, portanto, é
informar sobre determinado factual e nada mais. Ele deve obedecer a tradi¢do institucional

das midias de que o fato deve narrar-se por si mesmo, como se o narrador (nesse caso, 0
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jornalista) estivesse ausente da producéo textual. E como se a noticia fosse transparente em si
mesma e capaz de fazer o leitor enxergar o factual, apesar de estar diante da sua
representacdo; € como se ndo houvesse intermediario entre o leitor e o factual, o que é, na
verdade, impossivel em comunicacdo, pois ndo ha comunicacdo sem a presenca do signo
mediador.

Por esses motivos, entre outros, a narrativa noticiosa se faz por meio de um discurso
com caracteristicas proprias. Em geral, como vimos antes, esse tipo de narrativa deve
responder as classicas perguntas feitas por um lead ideal, mas intermediada pela minima
intromissdo da subjetividade do narrador.

A neutralidade plena do narrador é impossivel, ja que essa intromissdo estara até
mesmo na escolha de uma palavra em detrimento de outra. Alias, o jornalista como sujeito
objetivo é quase uma utopia discursiva, um mito que a midia atual tem preservado. De modo
contiguo, jornalismo imparcial também é uma idéia mitica e utdpica. A midia, na verdade,
envolve toda uma equipe de profissionais, ja que até mesmo o espaco topografico em que a
noticia é colocada na pagina do jornal no momento da diagramacao ndo deixa de impor valor
para a informacdo dada, mas, em geral, independe do jornalista que a produziu. Assim, ela
envolve, ideoldgica ou estruturalmente, um sujeito coletivo que determina o que é ou ndo
noticia. Nao nos esquecamos que existe até a equipe de arte, como os designers, que trata do
visual do jornal. Isso aumenta o numero de profissionais envolvidos no processo da
informagdo, que comunga discursos verbais e ndo verbais, como ocorre atualmente.

Assim, a noticia ndo se confunde nem com o aviso, nem mesmo uma dissertacdo mais
critica sobre algo, ou um depoimento personalizado. A noticia deve ser a narrativa sucinta de
um factual que seja do interesse de um grande publico, avido em saber o0 que se passa em seu
entorno e que lhe afeta direta ou indiretamente. Interessa-lhe o fato pelo préprio fato. Por isso,

0 jornalismo ndo deve ser confundido com outros géneros de textos que exercem outras
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funcbes sociais. Assim, 0s cursos de jornalismo devem continuar ensinando como se deve
narrar o fato de modo referencial e o que deve ser narrado do mesmo para que 0 texto
jornalistico seja uma noticia.

Como discurso, portanto, a noticia deve ser um objeto-signo ligado ao seu factual,
uma representacdo mais fidedigna possivel do fato em si e ndo um simples jogo de
linguagem™’. Ela sempre sera um simulacro do factual, ja que o informado passou pelo crivo,
pelo menos, da mente do sujeito narrador. Desse modo, a noticia jamais sera o fato em si. Ela
é o ponto de vista do seu narrador, contaminado por suas idiossincrasias, crengas e ideologias.
Como na midia moderna, em geral, esse sujeito narrador tem sido um sujeito coletivo, a
objetividade tende a estar mais distante da alma individual para ser a alma de uma

coletividade empresarial*.

6.6 A comunicacédo por afetabilidade

Ha& por detrés de qualquer representagdo, a classica idéia de mimese grega. Mimese,
etimologicamente, significava imitar a voz, os gestos ou pantominas, no sentido fisico, ou as
acoes e as virtudes dos outros, no sentido moral. Assim, o narrador que usava discurso direto
imitava outrem, tal qual, acontece com o sujeito que hoje, na televiséo, imita vozes e trejeitos
de personalidades conhecidas. Essa mesma mimese, porém, foi entendida como recriagdo da
realidade, a partir dos conceitos platdnicos. O artista deveria agora dar forma a matéria,
imitando a perfei¢do do mundo das idéias. Na poética de Aristoteles encontramos as primeiras

teorizacgOes acerca desse procedimento do artista, ou seja, como imitacdo da vida interior dos

“0 Desse pormenor trataremos mais adiante, quando analisarmos os conceitos de signo.

1 Em suas aulas sobre semi6tica, o professor-doutor Adenil Alfeu Domingos, da FAAC-Unesp-Bauru, tratava o sujeito
coletivo que atua na producdo de texto midiatico como mediador e o publico-alvo determinado no mesmo discurso como
mediatério, em substituicdo ao enunciador e enunciatario, da teoria de enuncia¢do de Benveniste.
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outros homens, como suas paixdes, seu carater e seu comportamento. A partir do século XV,
principalmente no neoclassico, os artistas passaram a ter a arte greco-latina como possuidora
de qualidades superiores, devendo, por isso, ser imitada.

Os conceitos peirceanos de abducdo (operacao logica que faz o crente repensar seu
habito, para coloca-lo em tensdo, podendo iniciar uma nova crencga) e sinequismo (ciéncia do
real em evolugdo, que advoga um continnum entre mente do Cosmos e a humana)
demonstram outro angulo da mimese. Trata-se do processo de transducdo, ou seja, um
processo logico, pelo qual uma energia se transforma em outra, de natureza diferente, na
transicdo de uma mente a outra. Assim, as diferentes mentes podem traduzir as que néo lhe
sdo semelhantes, por serem constituidas de substancias semelhantes, embora rearranjadas de
modos diferentes, formando diferentes corpos existentes. E o que Peirce denomina, em sua
Lei da mente, de comunicacéo por afeccao.

Pelo pensamento de Peirce, ndo haveria uma separacdo nitida entre cultural/natural,
mente/corpo, ciéncias humanas/naturais, religido/ciéncia, ficgdo/realidade e assim por diante,
0 que, alias, tem sido comprovado com o0s recentes estudos como a Etologia, a Psicologia
Evolutiva, a Genética, a Biossemidtica, ora citadas apenas como exemplos. O que h3,
portanto, seria uma descontinuidade entre a légica do universo e a l6gica do pensamento
humano. Isso leva 0 homem a se sentir possuidor de uma consciéncia capaz de entender e
traduzir em discursos a consciéncia magma que a contém, ou seja, do Logos Universal

semelhante a idéia de Heraclito*.

“2 para Heraclito, o Logos é unidade fundamental de todas as coisas. Uma multiplicidade aparente na natureza que gosta de se
ocultar, formada de tensdo entre opostos, idéia que ele retomou de Anaximandro de Mileto, com a nuanga nova de que esse
Logos se faz enunciador. Esse Logos ndo seria conflituoso, mas harmonicamente formado por forgas opostas em interacéo,
como o arco e a lira. Desse ponto de vista, Peirce é mais heraclitiano do que aristotélico. Pelo sinequismo, 0 novo sempre traz
algo do seu antecessor, constituindo, assim, a unidade profunda da Raz&o onde as oposic¢Ges sdo apenas aparentes, pois
ocultas e sugeridas pelo desconhecimento humano, criador dos contrarios. Esses contrarios ndo sdo sendo aspectos da
unidade em que um esta no outro e a multiplicidade é a propria unidade. Por isso, o discurso é defasagem, pois o razao
(discurso) néo atinge diretamente o espirito, mas por sugestoes sibilinas, simbolos, ou signos. Os sentidos humanos percebem
a simultaneidade dos mdltiplos, mas s6 a inteligéncia desperta consegue apreender a unidade fundamental, em vigilia. Por
isso, Heraclito vai declarar que ndo se deve ouvir a ele, mas ao discurso, o Logos, onde todas as coisas s&o 0 Um que rege o
fisico, o bioldgico, o politico, 0 moral. Ou seja, 0 Logos é a unidade nas transformagfes como dia/noite, inverno/verao,
guerra/paz, abundancia/fome, real/ficcional, religido/ciéncia. Essa harmonia ndo tem privilégios de uns em detrimento de
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Assim, insatisfeito por natureza, 0 homem tenta se separar do nicho em que estava
como parte de um todo, para se colocar diante dele, na tentativa de explica-lo. Ou seja, 0
homem tenta entender a defasagem entre a mente cultural humana (criada de modo
antropocéntrico pela linguagem humana em discursos que o caracterizam como um ser
superior) e a macro-mente do universo, ou Logos de Heraclito. O homem tenta criar com
palavras um mundo paralelo ao seu mundo natural, na tentativa de imitar o deus da génese
biblica, herdi de uma histoéria que o préprio homem criou.

Ha& um “homem” idealizado que foi criado por seu discurso antropomorfico, integrado
a um modo de ver que limita sua compreensdo de si mesmo, fazendo o proprio homem se
enxergar como um ser superior ao natural. Paradoxalmente, serd s6 por meio desse mesmo
discurso criador que ele pode desfazer seu engano, a procura de uma verdade que esteja além
desse mesmo discurso que lhe cega. Para tanto, € necessario romper a bolha lingistica criada
pelo pensamento antropomorfico, que reduz a percep¢do que o homem pode fazer do seu
entorno. Se a linguagem permitiu a0 homem ampliar sua visdo de mundo e conceber uma
ansia de transducdo da perfeicdo natural por meio dessa mesma linguagem, o que
possibilitaria uma compreensdo mais imediata da estrutura do mundo, pela linguagem,
também, o homem terd que entender seu engano. Ele sé vai perceber que seu discurso criou a
defasagem entre 0 homem natural e o homem do discurso antropomorfico, por meio de um
discurso que lIhe revele isso. O sujeito que narra a sua historia, apenas narra um ponto de vista
sobre si. Entre o homem que fala de si € o que ele realmente é ha uma distancia
incomensuravel. Sé ele pode contestar a falacia do seu préoprio discurso, na procura da melhor
explicagdo dos fatos. Para isso, 0 homem deverd, antes de tudo, sentir-se integrado no todo.

Ele ndo pode se considerar um ente superior, dotado de um macro-olho diante do seu entorno,

outros, pois Heraclito entendeu que a variagdo ou a discdrdia esta de acordo consigo mesma, ja que conflitos e tensdes, pais
de todas as coisas, sdo compensacdes de algum excesso de cada qualidade-substancia em relagdo a seu oposto. Como tudo
estd em metamorfose, ou em intenso devir, jamais nos banharemos nas aguas dos mesmos signos, diriamos nés, parodiando
Heraclito.
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como se estivesse de fora de todo o processo interativo do Cosmo. Essa falacia que tentamos
demonstrar encontra-se na base de toda producédo lingiistica na historia do Ocidente e nao
apenas na arte, como, em geral, a mimese tem sido enfocada. Ela é tida hoje como mera
imitacdo, reproducdo tecnoldgica da realidade, mas na antiguidade classica greco-romana ela
era vista por uma dimensdo criadora. Foi assim, que a Poética de Aristdteles pretendeu
entender mimese, pois 0S gregos se preocuparam com esse conceito mediante elaboragdes
filosoficas no &mbito das atividades criadoras humanas.

As teorias das linguagens baseadas no signo diadico de linha francesa - com um
significante relacionado a um significado - sdo antropocéntricas e fenomenoldgicas. Elas
sempre abordam o0s signos como entidades psiquicas: a lingua recortaria a nebulosa do
pensamento para formar os simbolos linguisticos, em que uma materialidade signica (ou
significante) encontraria idéias correspondentes a ela (ou significado) para dar significacdo ao
mundo. Esse processo de significar seria exclusivo do homem, pois assim, ele se tornaria
capaz de explicar o universo que o rodeava, criando os discursos.

Na verdade, Platdo fora o primeiro fildsofo a conceder importancia a imitacdo na obra
A Republica, embora em uma conotacdo negativa, em que mimese é imitacdo da aparéncia,
copia da copia. Aristoteles, por sua vez, resgatou o termo de forma oposta, na medida em que
a concebeu, ndo no sentido de cOpia, mas de criacdo, de poiesis. Dessa forma, o discurso
adquiriu autonomia face a verdades pré-estabelecidas e resgatando sua ontologicidade.
Aristoteles, portanto, vai tratar em sua Poética, da mimese como uma atividade capaz de criar
existentes por meio de correlagbes como a base para possiveis interpretacdes do real.
Contrariando seu mestre Platdo, Aristoteles mostrava que a mimese ndo era imitacdo
(“imitatio”) da realidade, mas sim, um agir significativo de criar mundos por meio do
discurso. Assim nasce a idéia da poiesis grega, utilizando-se de uma técnica (“techné”),

lembrando o deus do génese biblico, que, como ser poderosos, age. Como ator, esse deus ndo
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sO percebe, mas pode criar, se quiser. Como um olho que tudo observa, ele também cria
discursos e, ao falar, esse deus cria novos objetos com seu sopro. Usar a linguagem era,
portanto, tornar-se um deus, ndo imitar o real, mas o recriar ao seu préprio modo de enxergar
0 mundo, superar, aprimorar, melhorar, modificar esse real.

Notadamente na atualidade, a midia tem se colocado como a voz de reproducao
técnica de uma cultura espetacular, onde o simulacro, a imitacdo ou duplicacdo ilusionistica
da realidade se acentuou drasticamente. Chegamos ao ponto de perceber a representacdao, mas
interpretando a coisa como se 0 simulacro estivesse a servigo de transpassar o tempo e 0
espaco e atualizar o factual em uma noticia, por exemplo. E o que acontece quando o leitor se
emociona diante de uma noticia que narra uma tragédia qualquer, comportando como se
estivesse vivenciando aquela tragédia e se fosse vitima dessa dor. Observamos que esse modo
de agir do leitor o equipara ao expectador de uma peca teatral, que chora diante da tragédia
encenada no palco por atores que ensaiaram uma representagcdo de algum momento que pode
nem ter acontecido concretamente. Mesmo assim, esse expectador acaba comovido pela
encenacéo ficcional.

Na noticia do jornal ndo hd mimese. Ha representacdo por meio de signos como
representamen de factuais. Nao interessa ao jornalista imitar, mas interessa a tentativa de
reproduzir, o mais fiel possivel, a realidade que ele noticia em seu discurso. A noticia
combina elementos de realidade e, desse modo, torna-se um discurso idealizado. N&o se trata
da arte que ultrapasse o tempo e 0 espacgo, mas, sim, do fato em si dentro de um tempo e
espaco determinados historicamente, produto de causas que o geraram. N&o se pode esquecer
que a noticia é um produto de consumo e ndo simples discurso para deleitar exigentes

“paladares”.

6.7 A génese e a recepcao da informacao
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Se ha defasagem entre o factual e sua representacdo jornalistica, pergunta-se, aqui: 0
leitor tem liberdade de escolher em que noticia ele pode confiar para formar seus conceitos
sobre a realidade? Ou seja, hd como abstrair uma interpretacdo coerente sobre um factual,
sobre o qual o leitor s toma conhecimento pela mediacdo? Outra questdo que se coloca é:
como fazer uma escolha interpretativa, se toda comunicacdo midiada é, de um modo ou de
outro, ideologicamente direcionada? A resposta seria buscar um consenso entre as Vvarias
versdes dadas pelos diferentes veiculos para informar um mesmo factual e abstrair uma
concluséo.

De imediato, sabemos que 0 homem consumidor da informagdo ndo tem como escapar
ileso das armadilhas manipuladoras da midia em geral. O homem atual, assim como seus
antepassados, desde os primordios da espécie, busca a seguranca da crenca como habito que
modere sua tensdo com o meio em que vive. Esse desejo de paz interior se concretiza, por
exemplo, nos grandes programas midiaticos de cunho religioso. E a consciéncia desse desejo
de massa, plenamente conhecido dos propagadores da informagdo, que passou a atuar como
diretriz dos grandes meios de comunica¢do midiatica. Conhecer os desejos do publico-alvo
tornou-se um imperativo que norteia qualquer grande midia da atualidade.

Assim, a midia passa por um momento de institucionalizacdo de suas verdades, no
qual a noticia tem sido recebida pelo leitor médio como se fosse uma espécie de verdade
religiosa, inquestiondvel. Ndo por acaso, a midia pauta a vida da sociedade, estabelecendo,
com frequéncia, a agenda setting do Estado. No entanto, a verdade ndo pode ser construida
nas oficinas de producdo da noticia, sem que esta venha de um factual norteador. Entendemos
que havera sempre um ato de escolha ideolégica por parte da equipe de producgdo da noticia,
selecionando os componentes que sdo informados na mesma. Até mesmo o vocabulério e o

gancho de abordagem da informac&o interferem na interpretacdo que o leitor fara da narrativa
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sobre um factual qualquer. Ndo nos esquecamos de que a noticia € um discurso sobre o
factual. No entanto, as verdades que a midia proclama estardo sempre eivadas da
subjetividade e da crenga daquele(s) sujeito(s) que construiu(ram) esse discurso.

A informacdo veiculada - engquanto signo representativo de um dado objeto - sofre,
inevitavelmente, um tipo de censura prévia feita pelo jornalista que se inicia no ato da escolha
do que dizer e do como dizer o fato. Trata-se do viés individual impresso na noticia narrada
por aquele que produz o discurso, ou seja, 0 jornalista. Essa individualidade vai reverberar por
todo o percurso da informacdo até chegar ao seu destinatéario. Esse signo subjetivo, portanto,
também influencia o universo cognoscitivo do leitor. Ndo nos esquecamos que o leitor
também é um universo de crencas, que a elas se submete para construir sua interpretacdo do
factual narrado.

O factual narrado, observado por esse angulo, segue um modelo de autocensura
imposto pela mente do jornalista, desde a etapa mais preliminar de produgdo do discurso.
Ressaltamos que a impregnacdo do texto por fatores subjetivos do jornalista - em geral, de
modo inconsciente - € feita dentro do espa¢co de discurso jornalistico e ndo no espacgo do
factual. O fato que gera a noticia é objetivo por natureza. Ele atua, para o jornalista, como
objeto dindmico que determina um interpretante, desencadeando a semiose dentro do processo
do signo, do qual se serve a comunicacdao midiatica. Portanto, ¢ fundamental que fique
esclarecido que a discursivizacdo do fato € que produz a defasagem entre o factual e a
narrativa sobre 0 mesmo. Essa discursivizacdo é que distorce o real e embute a ambigtidade
de interpretacdo, jA& que a logica objetiva do acontecido, desse modo, abala-se,
invariavelmente, na representagdo do mesmo. Assim, fica reafirmada a necessidade de o
jornalista manter presente o principio ético em todas as etapas de producdo da noticia, desde

Sua apuracao até a veiculacao.
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N&o se trata de buscar apenas a ideologia discursiva para chegar a verdade dos fatos.
Trata-se, isso sim, de investigar na continuidade dos mesmos (em suas causas e
conseqiiéncias) um modo de reconstruir o passado real a partir dos elementos postos a
disposicdo do leitor, no instante presente da recep¢do da noticia. Na cosmologia do factual
existe uma cadeia entrelacada de signos em relacao que revela ao leitor que o fato novo nao sé
vem de um fato anterior, como a ele se remete por regressao l6gica. Do mesmo modo, como
ja vimos, todo fato atual age de maneira teleoldgica e direciona a um acontecimento futuro,
em processo crescente que se propaga a partir dele até o infinito. Ou seja, todo novo ndo sé
traz em si algo do passado, mas também projeta algo para o futuro. Essa cadeia sinequista nos
permite refazer o percurso I6gico dos acontecimentos no tempo e recuperar o passado pelo
que é conhecido no presente.

Por outro lado, o filtro do pensamento l6gico impele o leitor a questionar o que lhe
parece ser estranho ou ilégico no discurso que comunica algo. Aqui aparece 0 que
entendemos por coeréncia de producéo, recepcao e interpretacdo do factual narrado em um
texto informativo. Por esse motivo, hd uma ansia nos veiculos midiaticos em demonstrar,
pragmaticamente, que dada informacdo foi servida ao seu consumidor com um lastro no real-
concreto. Para demonstrar os indicios de realidade na noticia, o jornalista embute tentativas de
comprovar a realidade em seu texto. S8 exemplos disso as fotos, entrevistas, imagens,
declaracOes, dados objetivos etc. O jornalista sabe que ndo basta dizer para convencer seu
leitor, mas ele tera, sempre, que comprovar aquilo que foi dito em seu discurso-texto.

Devemos alertar, no entanto, que mesmo essas provas testemunhais estardo
selecionadas por um crivo subjetivo que pretende gerar certo efeito de sentido no receptor. Se
presentes no texto, essas provas ali estardo de forma organizada pela ideologia daquele que
construiu aquele discurso. Sabemos que uma imagem é captada (fotografada ou filmada) por

um certo angulo de percepcdo, selecionado por profissionais fotografos ou cinegrafistas.
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No caso do jornalismo, essa selecdo ou recorte do real € ainda mais criteriosa. O
enquadramento da imagem busca, assim como no texto escrito, transmitir uma informagéo
suplementar destinada a produzir determinado efeito de sentido no seu leitor. A imagem
captada pelo fotojornalista, por exemplo, extrapola o aspecto apenas técnico (de luz, sombra,
definicdo, entre outros), mas também est& preocupada com a relagdo de elementos estéticos e
até semanticos presentes no enquadramento. Assim, a escolha do angulo também é
determinada por uma ideologia. Esses elementos impregnam a foto de subjetividade
perceptiva e transformam o factual em discurso ideoldgico, posto que é a representacao do ser
e ndo o ser em si. Um documento qualquer agregado a noticia ndo seré isento de significacdo
para aquele que o colocou ali, ja que ele faz isso objetivando atrair a atencdo do leitor para
aquela informacdo. Sendo assim, ndo deixard de ser mais um modo de direcionar a leitura
feita pelo receptor. Sua auséncia ou presenca naquele texto demonstra que essa escolha é
intencional. Ou seja, a selecdo do eixo paradigmatico (ou das possibilidades) e sua
combinatdria no eixo sintagmatico (ou da relacdo entre os elementos selecionados) fazem
com que todo discurso seja intencionalmente um produto ideolégico. Desse modo, todo
contexto jornalistico deve ser entendido como signo que faz a interacdo entre a interpretacao

feita pelo leitor e o fato que provocou o texto.

6.8 O dialogo entre mentes

Entendemos a comunicacdo ndo como linear, mas como circular. De modo cléssico,
nela havia sempre um sujeito que emitia uma mensagem para outro que a recebia. Esse
emissor construia uma imagem mental do outro sujeito, o seu interlocutor, a partir dos seus
referenciais proprios. Invariavelmente, este fazia parte da comunicacdo, ja que todo ato

informativo dependia de presumir o que o0 outro ja saberia sobre o informado. Tratava-se das
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imagens idealizadas do processo comunicacional, que questionavam: quem sou eu para lhe
dizer o que digo?; quem é ele para que eu lhe diga assim?; do que lhe falo eu? Do mesmo
modo, o sujeito que € informado também esta preocupado com essas imagens e pergunta-se:
quem ¢é ele para me falar assim?; quem sou eu para que ele me falar assim?; do que ele me
fala?; qual a imagem que ele tem da imagem que eu faco dele? Na comunicag&o circular, esse
processo tem bases mais sélidas do que a simples construcdo de imagens mentais entre 0s
interlocutores. Além das pesquisas para conhecer 0 que 0 outro pensa e deseja, esse outro
passou a adentrar 0 mesmo palco que ocupa o sujeito que produz a comunicacdo. Essa é a
comunicacao circular, que substituiu a classica ou linear.

A imagem existente no espaco interativo criado pelos signos no ato comunicativo
construia os papéis sociais dos interlocutores. O sujeito emissor s6 podia informar seu
interlocutor se, de algum modo, construisse a idéia que fazia dele. Por esse modo, entendemos
que o processo de comunicacdo circular compartilha e ndo que direciona a troca de
mensagens entre os interlocutores.

As imagens no processo comunicacional linear eram fundamentais para compensar,
ainda que insuficientemente, as defasagens que o discurso pudesse ter em relacdo ao objeto
que ele representava. Obviamente, ressaltamos que as imagens comunicacionais estdo em
todas as linguagens de comunicagéo, lineares ou ndo. Elas ndo se limitam ao texto verbal.
Exemplificamos com a comunicagdo estabelecida por signos ndo-verbais, igualmente
significantes. Cores e imagens, texturas e formas, sons e até mesmo o siléncio geram
sensagdes sinestésicas. Sabemos que uma fotografia, por exemplo, informa. Porém, o
fotografo trabalha com imagens comunicacionais ao escolher o angulo para registrar aquela
imagem. Ele pretende transferir ao seu interlocutor uma determinada informacéo, de acordo

com seu ponto de vista. Para realizar isso, ele teve que projetar a imagem do seu receptor e até
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se auto-projetar na relacdo comunicativa, para formular seu discurso visando produzir o
mesmo efeito de sentido entre os interlocutores.

Informacdo, como a compreendemos, é mais que um mero dado transportado com
eficiéncia através de maquinas de comunicar e que empregam sistemas de interacdo entre
polos distintos. No sentido estrito, informacdo se relaciona com conhecimento e com
transmissdo ordenada de conteddo significativo entre sujeitos distintos. Conhecimento e
significacio pertencem ao pensamento humano. E a partir de novas premissas (ou seja, de
informacdo), postas a prova pelo raciocinio (pela significacdo), que a mente humana ¢ levada
a certas conclusdes. S&o, portanto, os raciocinios auto-reflexivos que estabelecem,
internamente no individuo, certezas ou dividas. Elas conduzirdo o sujeito a estados de
seguranca ou de tensdo. Ou seja, € pelo raciocinio l6gico que a mente humana chega a crencgas
e habitos como verdades, ou ndo. A crenca na verdade é que determina 0 modo como um
sujeito pensa e age sobre o mundo em que esta inserido.

Essa é a diferenciacdo conceitual entre transmitir um dado de um po6lo a outro e
construir uma relacdo de comunicagcdo com o interlocutor. No processo de comunicagéo
estabelece-se a significacdo para o signo. Nesse caso, ocorre a interacdo entre duas mentes
distintas. Comunicar algo, portanto, envolve maior grau de complexidade no emprego da
informacdo, ou seja, ha sempre uma transformacéo entre o in-put (entrada) informado e o out-
put (saida) do signo em uma mente.

Na comunicacdo circular, literalmente, hd& uma troca de papéis entre os pélos de
comunicagdo, com maior contundéncia que no linear. Embora essa relagdo ndo seja amigavel,
mas sim, comercial, a presenca do informante no ato da informacdo (videos, imagens em
tempo real, fotografias, a escuta telefénica, entre outros processos) parece estar provocando
uma veracidade maior do informado, do que acontecia anteriormente. A comunicagao linear

era feita essencialmente com citagbes em terceira pessoa, em que a voz enunciadora fingia
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passar as mesmas idéias da voz produtora desse discurso, ou mesmo, em primeira pessoa,
com aspas e travessdes que também iludiam que o discurso se dera tal e qual. Essa ilusdo foi
minimizada com a presenca do produtor do discurso inicial informativo, dentro da noticia.
Minimizada apenas porque a voz editorial da midia continua atuando ao selecionar o que deve
ou néo ser colocado no ar. Na circularidade informacional ndo deixou de haver recortes e

montagens que imprimem ao discurso a presenca do enunciador, ainda de modo simulado.

6.9 Relacdo produtor-receptor da noticia

Compreendemos, portanto, que o jornalista e o leitor da noticia duelam por meio do
texto em busca de um entendimento muatuo. Nessa luta permanente esta presente a tentativa de
convencer o leitor de que a noticia € uma semiose fidedigna ao acontecimento narrado. O
leitor critico sempre resistird a acreditar no texto de imediato, até que o discurso lhe apresente
provas convincentes de sua veracidade. Emissor e receptor, porém, buscam uma forma de
consenso sobre aquilo que é informado, porque suas mentes ndo desejam permanecer no
estado de tensdo gerado pela duvida.

O signo no processo de comunicacdo € calidoscopico, produz uma infinidade de
combinaces légicas, devido a sucessao rapida e cambiante da percepcdo/cogni¢do. Os signos
sdo tdo metamorficos, criando um estado de tensdo entre os pdlos de comunicagdo, que 0
consenso deve ser a melhor maneira de se chegar o mais proximo possivel do real. Conforme
Peirce, postulamos que o consenso &€ o Unico meio pelo qual os dois pdlos (locutor e
interlocutor, emissor e receptor) poderdo acreditar na mesma premissa e que isso se dara a
longo prazo, nunca instantaneamente. O texto jornalistico, enquanto simulagdo do real, deve
ser o mais fiel possivel ao acontecido e, portanto, é o representante fidedigno da verdade

objetiva. Pela matua fiddcia, jornalista e leitor poderdo chegar ao consenso de que dada idéia
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(a representacdo do fato) foi tornada comum entre as duas mentes. 1sso é, em suma, 0 que
objetiva a comunicacdo em si e os veiculos que 0 homem emprega para se relacionar com seu
grupo social e com seu mundo.

Na pds-modernidade, portanto, o jornalista se serve da comunicacdo midiatica para
informar seu publico e para fixar no leitor determinadas crencas e habitos de pensamento de
modo empresarial. Ele €, portanto, o mediador que observa o factual e que elabora um
discurso com o proposito de interferir na vida de seu leitor, a ponto de proporcionar-lhe uma
satisfacdo como sujeito informado dos problemas do seu entorno. N&o nos esque¢amos que 0
texto jornalistico é apenas o simulacro do real. Seu objetivo é o de determinar
comportamentos no leitor, de modo ideolégico e ndo amigavel. Para ser fiel a verdade
objetiva, o jornalista deve, primeiro, informar-se com maior inteireza possivel sobre o factual,
buscando a neutralidade. S6 depois de se certificar dos detalhes importantes do fato é que ele
pode produzir sua noticia que transmita a sensacdo de que o real se comunica por si mesmo.

Para que seu discurso corresponda a realidade, o jornalista deve realizar um processo
de investigacdo minuciosa do fato passado. Portanto, a investigacdo jornalistica nunca pode
privilegiar um angulo do factual em detrimento de outro. O equilibrio de versdes opostas na
elaboracdo da noticia levara o jornalista a ter mais proximidade com a perfei¢do desejavel no
texto informativo. Caso ndo haja consenso entre os resultados obtidos nos depoimentos, ao
jornalista cabe informar essa incongruéncia e permitir ao leitor uma conclusdo propria, ainda
que seja uma concluséo em aberto e néo definitiva sobre o informado.

O procedimento de investigar a informacdo bruta e reunir as provas objetivas € um
trabalho crucial para a reconstrucdo do fato em si, a posteriori. Sua finalidade é proporcionar
I6gica e coeréncia entre o discurso alinhavado na noticia e a realidade que gerou o fato. Esse
detalhe sera de importancia fundamental para possibilitar leituras de consenso entre os leitores

de uma mesma noticia. Sdo essas leituras consensuais que vdo estabelecer o contrato
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fiduciario entre os leitores da noticia e o jornalista. Este se posiciona na relacdo comunicativa
como a fonte intermediéria para abastecer os receptores com informagdes confidveis sobre a
realidade.

O resultado da relagéo leitores/jornalista, em geral, assegura a convicgéo para o leitor
individual acreditar no texto lido. Mesmo que o leitor saiba que o discurso jornalistico é mera
representacdo da verdade, o texto ainda deve apresentar as comprovacdes de ter sido fiel a
realidade. O texto deve ser lido como um signo referencial para que o leitor-receptor deposite
crenca na verdade representada no discurso jornalistico. O texto ndo é o espa¢o do acontecido,
mas do narrado sobre o acontecido. Logo, cabera ao leitor raciocinar para reconstruir o fato
sobre as bases de informacdes que capta na noticia. SO depois dessa reflexdo é que podera
dar-se por convicto da veracidade, ou ndo, presente naquele discurso sobre o factual.

Essa operagéo interativa com o texto deve acontecer de modo a transportar o leitor por
etapas de penetracdo na noticia, ou seja, um mergulho nos graus de profundidade da
informacdo que ele recebe da midia. O leitor deve partir da percepg¢do do signo e refletir sobre
ele até chegar a uma crenga. Se agir desse modo, esse leitor arguto tera condicGes de concluir
se o0 discurso noticioso é o mais fiel possivel a realidade ou se esté eivado das subjetividades
do autor e que distorcem o real-representado. Sem davida, ele sabera que se encontra diante
de uma leitura do mundo e poderd, ele mesmo, fazer sua prépria leitura daquele texto. Com
isso, ele terd melhor condigdo para acreditar ou refutar 0s argumentos propostos pela noticia.
Isso exige do leitor um comportamento critico, que o leve a dominar a apreensdo
interpretativa dos textos midiaticos.

Assim, o leitor critico tem que compreender a génese da noticia, entendendo que o
texto foi construido para provocar, nele, determinados sentidos de leitura. Essa ferramenta
também Ihe servira para ler e interpretar o mundo que o circunda, conduzindo sua mente para

a inteleccdo e o relacionamento das idéias apreendidas. Assim sendo, o leitor estara mais bem
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I3, ndo de

preparado para chegar a cognicao daquilo a que Peirce chamou de interpretante fina
modo apenas rematico, mas argumentativo. E fundamental que o contrato fiduciario entre o
jornalista e o leitor tenha estabelecida como clausula esclarecedora que o texto é um
simulacro da realidade, que a noticia é uma representacdo e ndo uma apresentacdo da
realidade factual.

Acreditamos que essa seja, inclusive, uma questdo de postura ética dos profissionais
de midia e dos detentores dos canais midiaticos que respeitam seu publico leitor. Sem que
essa relagdo esteja bem consolidada, a noticia quase ndo consegue estabelecer no leitor
qualquer indice de conviccdo na verdade narrada. Por vezes, ela apenas provoca em seu
publico-alvo um estado de tensdo continua. Essa tensdo, em geral, faz o leitor desacreditar no
discurso dado e quebrar a fiducia com sua fonte de informacdo. Desse modo, a noticia em si,
como discurso retdérico que é, ndo seré suficiente para desenvolver no leitor um habito que

tranquilize seu estado de tensdo, porque ndo lhe conduz a uma crenga que acalme seu espirito

critico.

4 Interpretante final, conforme entende Peirce, é 0 “habito” como “parada” da semiose, ainda que momentaneamente. E,
portanto, um estagio apenas imaginavel (e néo realizavel) da conclusdo légica, ja que a semiose estd em dinamica
permanente. O habito é o grau minimo de tensdo sobre a divida e se explica na construg¢do de um conceito. Porém, um
conceito jamais seré absoluto, porque estara sempre em processo. Por isso, o interpretante final é apenas imaginavel.
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7 Estudo de caso: A candidata que virou po

Tentamos até aqui demonstrar que a verdade depende do factual e ndo do discurso que
se produz sobre ele. A reafirmacédo dos preceitos tedricos de Peirce sobre verdade, realidade e
métodos de pensamento que estabelecem crenca na mente se fez necessaria nesta pesquisa e
tem se mostrado fundamental para analisar o texto informativo. Para comprovar o que
argumentamos antes, tomamos como objeto de anélise a reportagem A candidata que virou
p6*, da Revista Veja. Esse texto tem estreita afinidade com o editorial Olhos e ouvidos do
Brasil, ja referido antes, pois ele ndo se ampara de modo convincente em um factual.
Buscamos, para tanto, a coeréncia da noticia veiculada pela revista com o trecho em que o
editorialista escreve: “ndo por acaso a citacdo acima é um lema constante de VEJA, que, ao
longo de sua historia, desvendou inumeros casos de corrup¢do e outros desmandos dos
poderosos”. Por isso, selecionamos a reportagem de capa da revista relacionada com o tema
que envolve o debate sobre a corrupcéo, o poder e a politica.

Esse texto também foi escolhido, principalmente, por tratar em sua estrutura profunda
da problematica sobre a verdade factual e sua representacdo signica, para um leitor de espirito
critico. A reportagem possibilita exemplificar a relacdo verdade versus mentira, objetividade
versus subjetividade, realidade versus ficcdo, factual versus discurso. S&o esses paradoxos 0s
instrumentos fundamentais para contrapor o argumento objetivo da informagdo com as
versdes infundadas da mesma, ja que diferentes discursos tentaram criar verdades.

Aplicar o método cientifico de analise ao texto informativo €, na presente pesquisa,
um contraponto necessario. Ressaltamos isso para reiterar que o texto Carta ao leitor é o
espaco editorial da revista, ou seja, trata-se de uma secdo opinativa de Veja. Nao ha, naquela

secdo, o compromisso com a informacdo objetiva, factual, ja que o editorial expressa a voz

# \VEJA: revista semanal. S&o Paulo: Abril, n. 1.747, 17 abr. 2002, p. 34-40. Reportagem reproduzida na integra no Anexo A.
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critica da propria revista. Escrito em um estilo até “trocista” e “jocoso”, o editorial trata
assumidamente os temas verdade, objetividade e realidade de modo parcial e unilateral, pois
defende abertamente a posicdo subjetiva da revista Veja. J& a reportagem ora selecionada visa
outro fim. Publicada na se¢éo informativa da revista, a reportagem pretende convencer o leitor
da objetividade transmitida junto com a informacdo, usando a precisdo da linguagem e a
comprovacdo de verdade, caracteristicas do texto jornalistico. E, portanto, um texto

referencial da realidade, ou melhor, pretende ser.

7.1 A verdade que ndo convence

A reportagem ora citada trata da frustragdo da candidatura de Roseana Sarney a
presidéncia da Republica nas elei¢des de 2002. No editorial ja mencionado antes, a revista
anunciava sua postura editorial investigativa da verdade como lema norteador da sua pratica
como veiculo informativo. E retoma isso, de modo pragmatico, com a publicacdo da
reportagem ambientada no cendrio politico brasileiro. Aqui, a revista Veja enfoca
personalidades de expressdo nacional. Ao publicar, a posteriori, 0 que vaticinara antes, a
revista comprova pragmaticamente, ao modelo de Peirce, sua afirmacdo de buscar pela
verdade em suas publicagbes. Ndo postulamos, aqui, se esse objetivo foi efetivamente
atingido.

No nivel superficial, o texto envolve em acusagOes de corrup¢do dois agentes politicos
de projecdo nacional. Roseana e seu marido, Jorge Murad. Eles foram flagrados em
circunstancias em que teriam movimentado altas cifras financeiras em suas respectivas vidas
pessoais, sem conseguir comprovar a origem licita de suas riquezas. Esses politicos tentam

justificar a origem dos recursos que os colocaram no centro do escandalo. As personagens nao
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conseguiram comprovar de maneira consensual que se tratava de dinheiro proveniente de suas
préprias contas bancérias ou de suas atividades legais.

Diante desses fatos, dois questionamentos se impdem. A primeira pergunta é: por que
as personagens ndo conseguem convencer os jornalistas que investigam esse caso, apesar das
argumentacdes e provas apresentadas, de que o dinheiro em questdo lhes pertence e tem
origem em atividades legais?

A outra pergunta, mais complexa, diz respeito a relacdo do jornalista com seu leitor.
Como age o profissional da comunica¢do midiatica para convencer o leitor da revista Veja
sobre a suposta mentira da senadora Roseana Sarney e seu marido, dita a imprensa e,
conseqiientemente, a opinido publica? Vejamos como 0 convencimento, ou ndo, acerca da
veracidade de uma dada declaragdo se comporta no teste pragmatico sobre a evolugdo do

signo.

7.1.1 Signos complexos

Inicialmente, temos que observar que o texto da revista Veja apresenta-se como signo
complexo, compostos por signos menores que se relacionam internamente e dialogam entre si.
Sendo representacdo de algo, esse discurso-signo € mediador do objeto, embora guarde
distancia e relacdo de vinculo com o objeto que o gerou, por ser um pseudo representamen do
mesmo. Pretendemos afirmar com isso que o objeto real permanecera sendo sempre a
realidade, com suas proprias caracteristicas e qualidades, independentemente dos multiplos
olhares subjetivos que mentes distintas possam lancar sobre ele. Em outras palavras, 0 signo
representa seu objeto sem sé-lo. Ao mesmo tempo, ele € um produto do objeto e

representamen, ocupando na mente o lugar do objeto.
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O objeto dinamico que serve de fundamento ou factual dessa noticia € a existéncia de
um montante de dinheiro apreendido pela policia federal. O que move o interesse sobre 0
mesmo é a ndo identificacdo de sua origem por parte dos seus supostos donos. Sem a
existéncia do objeto real (aqui entendido como o factual da noticia), o signo que o represente
é, igualmente, irrealizavel. Isso porque o signo, enquanto representacdo de algo, depende
plenamente da experiéncia real com seu objeto, como informac&o jornalistica, para ele proprio
possa vir a existir. Esse objeto ndo pode ter sido originado do nada. Essa falta de explicagdo é
que cria a tensdo e desperta o interesse do jornalista pela noticia. Entendido dessa forma, ndo
pode haver para o jornalismo uma idéia ou representacdo sobre algo que ndo exista

concretamente no mundo.

7.2.2 Manipulacéo da crenca do leitor

A reportagem da revista Veja sobre o caso Roseana Sarney/Jorge Murad insinua no
titulo sua prépria ideologia e tenta direcionar um sentido de leitura. A intencdo é fazer
coincidir a crenca do leitor com a crenga que se estabeleceu nas mentes dos jornalistas que
elaboraram a noticia. Mesmo confrontado com declaracGes e aparentes provas apresentadas
pelas personagens, obtidas no percurso de investigacdo da noticia, os jornalistas rejeitam a
l6gica sugerida pelo casal, por ser falaciosa. A ddvida sobre a versdo dada persiste nas mentes
dos jornalistas. Ao se depararem com a divida que gera tensdo, 0s jornalistas processam 0s
signos que recebem a partir dos factuais e remetem seus pensamentos para outra crenca. Essa
determinacdo de um modo de interpretar o factual independe, até certo ponto, do desejo do
jornalista que investiga o factual. A crenca a que eles chegam, obviamente, é diferente
daquela que o casal Roseana e Jorge queria impor como verdade. Evidenciamos isso no trecho

em que os redatores da reportagem declaram que ndo se deram por convencidos pelos
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argumentos discursivos. Nem mesmo as provas materiais apresentadas pelo casal acusado
geraram a crenca de que Roseana e Jorge falavam a verdade. Assim, os jornalistas iniciam a

noticia anunciando que:

O erro fundamental da ex-governadora Roseana Sarney e de seu marido, Jorge Murad, pode ter
sido produto de uma miragem. [...] Quando Roseana resolveu candidatar-se a presidente da
Republica, faltou-lhe a percepcdo de que o comportamento que era assimilado em sua
capitania hereditaria [o Estado do Maranhao] ndo seria aceitavel no resto do Brasil. Na semana
passada, sua candidatura se tornou insustentavel. (Ibid., p. 34)

O lead da reportagem contesta a posi¢do de Roseana e Jorge. A construcdo da noticia
revela que os jornalistas iniciaram a redacdo do texto j& convencidos de que o casal mentira
para a opinido publica. Os jornalistas, depois de investigar os fatos, haviam cristalizado em
suas mentes uma mesma opinido: a de que se tratava de uma farsa contada pelo casal Roseana
e Jorge a imprensa. A concluséo foi fortalecida pelo fato de que o casal ndo tinha meios para
explicar de modo convincente a origem do dinheiro.

Por certo, essa opinido é conseqiiéncia das investigacdes realizadas antes de a equipe
da revista comecar a escrever o texto. O trecho transcrito da revista revela o interpretante a
que os jornalistas chegaram, depois de processar 0s signos a que foram expostas suas mentes
durante a investigacdo da informacédo dada. A intencdo do texto noticioso da revista Veja foi
provocar a mesma desconfianca nos leitores.

O principio que confirma a tentativa de conduzir o pensamento do leitor para uma
crenca semelhante a que chegaram os proprios jornalistas fica evidente na selecdo
paradigmatica de determinadas palavras para expressar sua opinido. Ainda que
dissimuladamente, o texto denuncia essa tentativa de condu¢do do comportamento do leitor.
Expressdes como “erro fundamental”, “produto de uma miragem” e “em sua capitania

hereditaria”, para citar apenas trés, revelam uma elaboracdo proposital que pretende causar
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determinado sentido na mente do leitor. Essas constru¢cbes ndo sdo usuais em textos

informativos-referenciais, ja que as mesmas imprimem um certo juizo de valor ao que € dito.

7.2.2 O argumento da revista

Os jornalistas da revista Veja colocam na reportagem que todas as justificativas
apresentadas pelo casal sdo um possivel produto de miragem de Roseana e do marido. Eles
explicitam desde a introdugdo e, coerentemente, em todo o texto, que tém uma opinido
consolidada que diverge das explicagdes dadas pelas personagens Roseana e Jorge. 1sso
ocorre porque os trés jornalistas entenderam as explicacBes do casal como ildgicas. Eles
chegam a essa crenca a respeito do assunto como resultado das investigacfes que fizeram na
preparacdo do discurso. Toda explicacdo dada, segundo eles, ndo foi suficiente para
convencer-lhes de que o discurso do casal correspondia com a realidade. Esse ponto fica

evidente no trecho:

H& mais de um més, numa batida autorizada pela Justica, foi encontrado 1,34 milhdo de reais
no cofre da Lunus, empresa de Jorge Murad em associacdo com Roseana Sarney, além de
varios documentos comprometedores. O casal arranjou sete versdes para explicar a origem do
dinheiro, e cada uma se despedacou horas depois da divulgacdo. Na semana passada, eles
sairam com a oitava versdo — e esta foi a pa de cal sobre as ambicdes presidenciais de Roseana.
(Ibid, p. 35)

O ponto fundamental nesse trecho da reportagem € a contradicdo ente o discurso
subjetivo e a realidade objetiva. O casal apresentou oito versdes diferentes para explicar a
origem do dinheiro apreendido em seu escritorio. O exagero de explicacdes, sendo que uma
era diferente da outra, suscitava, cada vez mais, a duvida nos jornalistas sobre a veracidade do
discurso apresentado pelo casal. Como um mesmo objeto (a presenca do dinheiro) teria oito
versdes diferentes para explicar sua origem? A incoeréncia entre o discurso e o factual impds

aos jornalistas a davida inicial sobre o comportamento do casal Roseana e Jorge. Essa mesma
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duvida se auto-alimentou no percurso investigativo, culminando por se fortalecer e se
cristalizar em uma crenca avessa aos ensejos do casal.

Outro aspecto importante na noticia é levantado no seguinte trecho:

Durante mais de um més apresentaram suas explicacfes como se bastasse ter um documento
qualquer assinado por alguém para justificar qualquer coisa. Num primeiro momento, o
dinheiro era da prdpria empresa Lunus. Depois, pertenceria a outra companhia e estava apenas
guardado no cofre da Lunus. Em seguida, seria reserva financeira para comprar madeira de
construcédo. E, mais adiante, ja se transformaria em resultado da venda de chalés numa praia de
turismo. Como nenhuma versdo mereceu crédito, saiu a oitava na semana passada. A
dinheirama, conforme a explicacdo dos advogados de Jorge Murad e Roseana Sarney, teria
sido doada a campanha presidencial da candidata. (Ibid, p. 35)

A reportagem € transparente quando afirma que ndo basta um documento assinado por
alguém para comprovar o discurso sem fundamento no real. A mente critica questiona o que
lhe parece incoerente. E natural & mente procurar a relagdo I6gica entre o signo e seu objeto,
como ensina Peirce. Esse ponto revela que, uma vez instaurada a duvida, a crenca dos
jornalistas sO poderia se fixar se o discurso do casal Roseana e Jorge comprovasse sua
veracidade com um objeto dinamico irrefutdvel. O casal Roseana e Jorge até tentou - sem
sucesso - gerar a crenga nos jornalistas, apresentando certos documentos. Como estavam
tomados pela tensdo da ddvida, os jornalistas da revista Veja realizaram o teste pragmatico
nas provas apresentadas. Constataram, por fim, que os documentos apresentados ndo eram

convincentes.

Todos os doadores eram parentes da familia ou pessoas ligadas ao senador José Sarney por
lacos politicos. Essa ninguém engoliu. Até mesmo setores do PFL receberam o documento
com desconfianga. “Sé considero convincente depois que a lista for examinada pelo Ministério
Puablico e pela Policia Federal, para saber se os doadores de fato contribuiram. S6 apresentar a
lista ndo é suficiente”, disse o ex-senador Antonio Carlos Magalhaes, do PFL baiano. (Ibid, p.
35)

A duavida sobre o discurso dado ndo apenas permanecia ha mente dos jornalistas, mas
também comecava a contaminar outras mentes, como a do ex-senador baiano Antonio Carlos

Magalhdes. Assim, o que era ddvida na mente dos jornalistas passou a ganhar contornos de
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uma interpretacdo coletiva, consensual. Esse consenso fortalecia a interpretacdo de que o

casal pretendia esconder a verdadeira origem do dinheiro.

A tentativa de convencer o pais com uma histdria tdo fragil funcionou contra seus arquitetos. A
reacdo do pais foi imediata e fraturou a candidatura da ex-governadora, que j& vinha afundando
desde a publicacdo da foto dos macos de 50 reais apreendidos no escritorio da Lunus. (Ibid, p.
36)

Em varios trechos da reportagem os jornalistas admitem que ndo se convenceram das
explicacBes dadas pelo casal Roseana e Jorge. Além disso, eles revelam que as provas
apresentadas ndo geraram em suas mentes a crenca que o casal pretendia. Como a mente dos
jornalistas também busca meios de acalmar a tensdo da divida, seu raciocinio légico os levou
a crer que o casal sob suspeita de atos ilicitos ndo falava a verdade para a imprensa e para a
sociedade. Ou seja, os jornalistas se convenceram de que Roseana e Jorge mentiram para a
opinido pulblica, na tentativa de esconder uma verdade que ndo queriam revelar. Ao
produzirem a reportagem, os jornalistas de Veja buscam gerar essa mesma crenga no leitor da
revista.

Primeiro, os jornalistas tentam comprovar que a versdo do casal Roseana e Jorge era
fréagil, incoerente e, portanto, mentirosa. Para isso, desmontam cada argumento apresentado,
mediante o teste pragmatico. Depois, tentam convencer o leitor da revista de que a divida em
suas mentes era fundamentada em um objeto coerente com a realidade. Nesse instante, a
crenca dos jornalistas se converte em discurso que tenta convencer o leitor. Para isso, a
reportagem argumenta que o factual que gerou a noticia foi a apreensdo de dinheiro na
empresa Lunus. Para provar que esse factual é real, os jornalistas recorrem as imagens e
informacdes levantadas pela Policia Federal, instituicdo cuja autoridade o texto ndo coloca em

Xeque.
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Apareceu o dinheiro da Lunus, emoldurado pela imagem das 26.800 notas de 50 reais
empilhadas, e teve inicio a sucessdo inacreditavel de versdes contraditdrias para explicar a
dinheirama - num sinal elogliente de que a verdade era a Unica coisa que ndo podia vir a
publico. (Ibid, p. 37)

Ao publicar fotos e detalhes sobre o escandalo (como datas, quantidade de cédulas
apreendidas na empresa e valores precisos), além de atestar sua veracidade com a chancela
institucional da Policia Federal, os jornalistas tentam provar para o leitor que o fato gerador
daquela informagéo tem sua correspondéncia com a realidade objetiva.

Aqui, a estratégia de convencer o interlocutor passa a ser 0 objetivo dos jornalistas. Ou
seja, eles tentam comprovar que as dividas que povoam suas proprias mentes estdo ancoradas
em um objeto da realidade, palpavel, concreto e no qual o leitor também deveria acreditar.
Essa é uma estratégia discursiva para provocar no leitor a crenca de que o discurso da revista

(embora seja apenas discurso) tem sua correspondéncia com a realidade objetiva e, portanto, é

verdadeiro e confiavel.

7.2.3 Leitor critico

A estratégia discursiva adotada pelos jornalistas na reportagem ora analisada incita o
leitor a também entrar em estado de duvida sobre a versdo da verdade apresentada pelo casal
Roseana e Jorge. Eles fazem isso antes mesmo que o leitor tenha tempo de raciocinar sobre as
informacdes recebidas e formular sua propria opinido a respeito do texto lido. A reportagem é
iniciada afirmando que “depois de todas as explicacdes que ndo convenceram, Roseana diz ao
PFL que esta fora do jogo da sucessdo” e que “o erro fundamental da ex-governadora Roseana
Sarney e de seu marido, Jorge Murad, pode ter sido produto de uma miragem” (lbid, p. 34).

Sabemos que todo texto - inclusive o jornalistico - é produto subjetivo de uma mente.
Discurso pelo discurso, o texto ndo poderia gerar crenca no leitor, como ja vimos antes,

apenas afirmando suas convicc@es. Por isso, 0s jornalistas adotam, como estratégia discursiva,



119

a tatica de direcionar o modo de pensar do leitor. A meta do texto é conduzir o leitor para o
Vviés interpretativo que combine com a visdo que os proprios jornalistas tiveram da
informacdo. Essa interpretacdo fica explicita na noticia como foi publicada pela revista.

Além disso, nas primeiras linhas do texto, os jornalistas apresentam ao leitor um breve
perfil das duas personagens, Roseana e Jorge. Descrevem, por exemplo, as relagcdes de ambos
com o poder politico-institucional no Maranhdo e no Brasil, o parentesco com outras
personalidades alojadas ou influentes no poder institucional, as relagcdes da ex-governadora e
do empresario com empresas de midia e com negdcios no setor publico, sempre de modo

pejorativo ou intencional.

Roseana é filha de um ex-governador maranhense e ex-presidente da Republica, José Sarney,
que domina a politica local ha quatro décadas e dispde da mais poderosa maquina de
comunicacdo do Estado, que se estende aos campos da televisdo, do radio e do jornal. Jorge
Murad ¢ filho de uma rica familia maranhense e atua nos bastidores do poder desde que o
sogro foi presidente da Republica. (Ibid, p. 34)

Todos os aspectos enumerados na reportagem revelam o modo como os jornalistas
enxergam o casal Roseana e Jorge. Devemos ressaltar que sdo leituras subjetivas, feitas pelos
jornalistas que escreveram a reportagem e que selecionaram essas caracteristicas para definir
as duas personalidades maranhenses. Outras caracteristicas, potencialmente, também
poderiam definir os acusados, mas ndo interessavam constar nesse texto. N&o interessava, é
bom que fique claro, para os propoésitos dos autores do texto ora referenciado. Os autores
ressaltam determinadas caracteristicas ou relatos biograficas do casal porque desejam oferecer
ao leitor um perfil das personagens que reflita a maneira como que eles proprios, jornalistas,
enxergam Roseana e Jorge. O perfil apresentado ao leitor sugere, por si sO, que a ex-
governadora e seu marido merecem estar naturalmente sob suspeita de irregularidades

cometidas. Ou seja, as caracteristicas destacadas aludem que os dois sdo, potencialmente,
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pessoas com tendéncia a cometer irregularidades, o que €, em dUltima instancia, um pre-

julgamento moral explicitamente feito pelos autores da reportagem.

No Maranhdo, Jorge Murad foi nomeado pela mulher o0 homem forte do governo, uma espécie
de supersecretario de Estado, com o dominio da quase totalidade das verbas publicas. Murad se
meteu em muitos negdcios, seus amigos e parentes eram prestadores de servicos ao governo e
as autoridades suspeitam que ele possa ter se envolvido com as fraudes da Sudam. (Ibid, p. 34)

Notemos que os jornalistas ndo apenas apresentam signos para construir uma imagem
das personagens, conforme suas proprias convicgoes. Eles também omitem outros signos, pois
sabemos que o discurso ndo esgota a capacidade representativa do seu objeto. Essa estratégia
discursiva nos desperta a atengédo para uma escolha intencional do que e do como dizer algo.
Destacamos que o signo inserido no texto produz significacdo tanto quanto o signo que foi
propositalmente omitido. Ou seja, a auséncia do signo é uma espécie de para-signo (que nédo
deixa de ser signo, pois também tem sua significacdo) e interfere na interpretacdo que o leitor
fard do texto. Se o texto relatasse, por exemplo, qualidades positivas do casal Roseana e
Jorge, inevitavelmente, o leitor faria uma leitura diferente daquela que os autores do textos
pretendiam induzir.

Sé depois de preparar o territério da significacdo para envolver o leitor em seu
discurso subjetivo é que a reportagem apresenta a noticia de fato. O factual, nesse caso, € que
a acdo da Policia Federal apreendera 1,34 milhdo de reais em espécie e documentos no cofre
da Lunus, empresa do casal Roseana e Jorge. Nada mais que isso. Tudo além disso é
especulacdo ou interpretacdo sugerida pelos autores a partir do factual. De novo, a reportagem
revela a subjetividade dos jornalistas ao afirmar que sdo *“varios documentos
comprometedores”. Comprometedores por qué? Essa resposta o texto ndo apresenta com a
mesma contundéncia que afirma ser comprometedor.

Destacamos que toda vez que o jornalista impde sua subjetividade na noticia narrada,

ele compromete a transparéncia objetiva do factual. Desse modo, o jornalista acaba por
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distanciar o leitor da realidade objetiva e ampliar a defasagem entre o factual (que é o objeto)
e 0 texto que representa o objeto. O texto é signo da realidade e ndo a realidade em si. Até
mesmo a selecdo de palavras - que aumentam ou diminuem a énfase da informacao
investigada - interfere no modo como o leitor vai receber e interpretar a noticia. Expressdes
como “varios documentos comprometedores”, “arranjou sete versfes”, “cada uma se
despedacou”, “foi a pa de cal sobre as ambicBes”, entre muitas outras, revelam mais uma vez
que o jornalista que redigiu aquele texto ndo estd completamente isento do factual que narra
em sua reportagem. Sao expressdes que ratificam uma visdo individualizada, eivada de juizo
de valor e intencionalmente inseridas no texto por aquele que produziu o discurso.

Anotamos antes, com base na teoria de Peirce, que 0 objeto dindmico s6 pode emanar
representacfes que comprovem sua realidade. Nada mais que isso. Todo objeto emite um
conjunto de signos que afetam a mente. Sdo inumeraveis os qualis que compdem um objeto e
nenhuma mente pode esgotar a apreensdo de todos esses qualis. Portanto, em todo processo
perceptivo havera perdas entre o que objeto emana e o que é convertido em signo na mente.
Logicamente, o signo projetado pelo objeto na mente é consequiéncia dos qualis captados na
percepcdo e os qualis perdidos projetam a defasagem irrecuperdvel na representacdo do
objeto.

J& vimos antes que mentes distintas selecionam grupos de qualis comuns e grupos de
qualis variaveis. O grupo dos variaveis gera a diferenca e, dos qualis comuns, estabelece a
comunicacéo (ou interacdo entre as mentes), que leva ao consenso sobre o objeto. Por fim, a
partir do consenso é que se estabelece uma convencdo de verdade para aquele signo como
representante de seu objeto.

S&o, portanto, versdes consensuais que 0s jornalistas da revista Veja tentam

estabelecer na mente de seu publico leitor. Ou seja, eles procuram induzir o maior nimero
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possivel de leitores para uma leitura que seja consensual sobre os fatos que narram na noticia.
Isso seria, a rigor, a definicdo de verdade sobre aquele fato.

A partir da teoria de Peirce, entendemos que o signo que nao reafirmar a realidade do
seu objeto possibilita as interpretaces subjetivistas, ou ambiguas. Nesse caso, 0 signo esta -
de algum modo - contaminado pela subjetividade da mente que percebeu o objeto. Assim, ao
processar o0 signo distorcido, essa mente produz a interpretacdo desvinculada de seu referente,
ainda que apenas de modo parcial. Sabemos que o0 objeto ndo emana subjetividades
interpretativas. Os qualis ndo tém qualquer intencdo de gerar um determinado efeito de leitura
ou julgamento de valor em uma dada mente individual que extrapole a representacao real que
as coisas reais projetam. Até porque o objeto emana 0s mesmos conjuntos de qualidades para
todas as mentes com as quais interage. E a mente individual que faz a selecdo de que
qualidades do objeto irdo compor o signo que representa aquele objeto para aquela mente.

A reportagem publicada pela revista Veja, ora analisada, € uma representacdo do
factual ocorrido, que ganhou notoriedade e virou noticia. Logo, se ha subjetividade
interpretativa no texto publicado pela revista Veja ou qualquer outro veiculo de comunicacéo,
é produto da mente ou das mentes intermediarias entre o fato objetivo e a representacdo do
mesmo. Nesse caso, da mente dos jornalistas que investigaram o factual, ou das fontes que
Ihes serviram de referéncia na investigacdo, de ambos, ou, ainda, da mente do leitor. Esse
ultimo, também subjetivamente, converte o objeto em signo em sua mente de receptor.

Anotamos, por ora, que a interpretacdo subjetiva de qualquer mente sobre um dado
objeto dindmico é uma tentativa falivel de ser obstinadamente objetiva. Na noticia em geral, é
a acdo do jornalista que busca convencer seu leitor. Ao fazer isso, o jornalista procura impor
uma verdade nova, a sua prépria visao ideoldgica de verdade. Essa verdade, que € apenas
mais uma versdo que tenta explicar o factual, pretende combater ideologicamente as outras

versdes como explicacéo para esse mesmo “factual”. Toda versdo ndo passa de viés distorcido
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sobre o factual. Ja registramos antes que o0 objeto € inesgotavel em si mesmo e ndo pode ser
transportado em sua plenitude para um discurso-texto. O que podemos inferir é que no texto,
mesmo que referencial, existe apenas a possibilidade de ser uma versdo estar mais préxima da

realidade objetiva. Nada mais que isso.

7.2.4 O objeto que gera o signo

Se os jornalistas ndo se convencem das explica¢des dadas pelo casal Roseana e Jorge,
é porque eles entendem, ao modelo peirceano, que um objeto ndo gera signo contraditério a si
mesmo. A mesma logica vale para o leitor que coloca em duvida a verdade dada pela
reportagem da revista. A mente arguta s6 chega a uma representacdo consensual do objeto se
0 signo mantiver relacdo légica com seu factual gerador. Se o objeto é real, tem
potencialidade para ser interpretado como verdadeiro.

A davida que inquieta as mentes dos jornalistas surge em razdo das diferentes versdes
dadas para explicar um mesmo objeto. Sdo versdes incongruentes e que, por serem multiplas,
ndo podem explicar a origem do dinheiro e dos documentos apreendidos na empresa Lunus.
Pelas palavras de Peirce, “a realidade [...] consiste nos efeitos peculiares sensiveis que as
coisas que fazem parte da realidade produzem” na mente. Para ele, o Unico efeito que as
coisas reais tém é o de causar crenca. Todas as sensacfes que 0 objeto real excita “irrompem
na mente sob a forma de crenca” em algo. Logicamente, a falta de sintonia entre as oito
versdes apresentadas pelo casal investigado denuncia que ndo ha coeréncia entre o que é
explicado sobre o fato e o que é o factual. A consequiéncia disso é que o argumento se revela
inconsistente para os jornalistas e que estes tentam transferir para seus leitores.

Resta, ainda, uma pergunta: como o0s jornalistas refutaram as oito versdes

apresentadas? A logica do pensamento cientifico diz que toda questdo tem que ter sua
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correspondéncia no objeto real. A questdo gera tenséo e reclama ser respondida pela logica, ja
que a mente ndo descansa diante da divida. Entendemos que toda a energia que a mente
empenha é no sentido de conduzir o pensamento da ddvida para a crenga, estdgio em que a
tensdo € menor. O método cientifico contribui para diminuir a tensdo da ddvida. Pelo teste
indutivo, pode comprovar a tese apresentada hipoteticamente. Recorremos, entdo, a
pragmatica.

E consenso que os jornalistas ndo se deixaram convencer pelo discurso da autoridade,
personificada na imagem puablica de Roseana Sarney. Expostos ao discurso dela e do marido,
os jornalistas aplicaram o método cientifico em busca das relacdes entre o que estava dito e 0
fato acontecido. Ao testar cada uma das oito versGes apresentadas, os jornalistas néo
encontraram a relacdo semiodsica. Nao havia, portanto, uma légica aceitavel entre o objeto e
sua representacdo, entre o factual e o discurso. Os jornalistas ndo encontraram relagoes
convergentes entre aquilo que o casal dizia e sobre aquilo que Roseana e Jorge diziam.
Assim, refutaram a oito tentativas de explicar o dinheiro e os documentos recolhidos do cofre

da Lunus.

7.2.5 Coeréncia com o objeto

Vejamos, agora, como ndo ha coeréncia entre discurso e factual capaz de gerar a

crenga, mas, sim, a evidéncia de mentiras ou verdades parciais.

Durante mais de um més apresentaram suas explicacfes como se bastasse ter um documento
qualquer assinado por alguém para justificar qualquer coisa. Num primeiro momento, o
dinheiro era da prépria empresa Lunus. Depois, pertenceria a outra companhia e estava apenas
guardado no cofre da Lunus. Em seguida, seria reserva financeira para comprar madeira de
construcdo. E, mais adiante, ja se transformaria em resultado da venda de chalés numa praia de
turismo. Como nenhuma versdo mereceu crédito, saiu a oitava na semana passada. A
dinheirama, conforme a explicacdo dos advogados de Jorge Murad e Roseana Sarney, teria
sido doada a campanha presidencial da candidata. Detalhe: todos os doadores eram parentes da
familia ou pessoas ligadas ao senador José Sarney por lagos politicos. Essa ninguém engoliu.
(VEJA, ed. 1.747, p. 35.)



125

O trecho transcrito acima expde, de maneira bastante sintética, como reagiu a mente
dos jornalistas as provas apresentadas pelo casal Roseana e Jorge para explicar a origem do
dinheiro apreendido. A incoeréncia entre o discurso e as provas apresentadas, na interpretacdo
dos jornalistas, desmentia as versdes de que haveria logica capaz de explicar a origem licita
daquele valor.

Sem uma explicacdo logica aceitavel, o pensamento dos jornalistas os induziu a outra
interpretacdo. A falta de uma explicacdo convincente foi convertida em prova de que se
tratava de uma mentira arquitetada para enganar a opinido publica. Desde a primeira até a
oitava versdo, o que os jornalistas fizeram foi submeter o discurso e as provas ao teste
pragmatico. Como objeto e signo ndo mantinham relacdo de contiguidade, qualquer que fosse
a versao, a conclusdo logica foi: deve haver outra explicacdo, ainda inconfessa por Roseana e
Jorge. A partir dessa premissa, a mente dos jornalistas perseguiu um caminho possivel. Eles
interpretaram que ocultar a verdade seria a evidéncia de que a origem do dinheiro ndo é
poderia ser licita. Ressaltamos que isso é uma inferéncia da mente dos jornalistas e ndo ha
prova substancial que sustente essa versdo. Desse modo, 0s jornalistas se pautaram apenas em
uma evidéncia cavada pela prépria interpretacdo para produzir a reportagem. No entanto, a
evidéncia é circunstancial. A investigacdo que eles realizaram néo foi levada suficientemente
longe para produzir provas de que o dinheiro teria, realmente, origem em atividade ilegal.
Como essa prova de ilicitude ndo existe, o texto ndo pdde afirmar categoricamente que se
trata de uma operagéo ilegal, mas apenas levantar mais suspeitas sobre o casal Roseana e
Jorge.

O teste indutivo levou os jornalistas as provas que eles julgaram eficientes para
desacreditar das multiplas versbes apresentadas pelo casal Roseana e Jorge. Mas o teste sé foi

levado ao ponto de estabelecer, nos proprios jornalistas, ddvida sobre a verdade posta. Isso
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projetou neles a crencga de que se trava de uma mentira evidente. A incoeréncia também lhes
serviu para chegar a conclusdo de que a falta de uma explicacdo légica para o dinheiro era
material para manter o casal sob suspeita de comportamento ilegal.

Depois disso, tudo que os jornalistas fizeram foi produzir uma representagdo, um
discurso-texto que materializasse sua prépria interpretacdo. A estratégia de convencimento do
leitor é, portanto, retorica, pois aqui se trata de uma relacdo mediada em que um emissor
pretende convencer um receptor sobre algo. Através do texto, o jornalista apenas argumenta.
Ele estd tentando conduzir seu leitor para a crenca a que ele prdprio chegou. Para isso, tenta
gerar crenga e provocar 0 consenso na massa de consumidores da revista. Mas, seria essa, a
verdade daquele fato? Nao.

Se o leitor adotar um comportamento critico diante da noticia, ele ndo aceitard
passivamente as verdades apenas ditas pelo jornalista de modo retérico. Ao pronunciar seu
préprio discurso, o jornalista torna-se subjetivo. Ele se reveste de um poder, de uma
autoridade para tentar conduzir o pensamento do seu leitor a uma determinada crenca.

Diante do simples discurso, o leitor também deve agir como investigador. Se ele
pretende acreditar nas coisas que fazem parte da realidade, devera questionar a coeréncia do
discurso jornalistico. Antecipando essa reacdo critica do leitor, a estratégia dos jornalistas
inverte a I6gica do discurso. Envoltos na crenca de que o casal mentira para a opinido publica,
o0s jornalistas juntam ao discurso as provas que reuniram na investigacdo. A meta, agora, é a
de provocar no publico leitor da revista uma leitura de consenso. Obviamente, os jornalistas
pretendem que a leitura coincida com a interpretacdo dada por eles e que 0 consenso em
massa seja de que o casal Roseana e Jorge mentira para a opinido publica.

Ao colocar em acdo sua tatica de convencimento, os jornalistas ndo sé discursivizam
sua crenca. Eles também agem de forma a tentar provar para o leitor que sua versao € que esta

em consonancia com o real. Para tanto, tentam reproduzir no leitor os passos da sua
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reportagem e induzem a mesma tensdo de duvida a que se submeteram anteriormente. Para
gerar crenca na massa leitores, os jornalistas abandonam o discurso da autoridade (de quem
obteve a informacéo privilegiada e teve acesso a todas as provas materiais apresentadas). Eles
passam, entdo, a tentar convencer seu publico leitor pelo método da ciéncia. Para tanto,
procuram demonstrar que investigaram todas as informac6es sobre aquele factual e que seu
texto corresponde com a verdade do fato. O factual é inesgotavel. O mais perto que a noticia
pode chegar do factual é ser uma representacdo parcial que se aproxima do real.

Ao elaborar sua noticia, os jornalistas estruturam provas dentro de uma ordem logica e
progressiva. O que pretendem, em sintese, € produzir um sentido de verdade na mente do
leitor. Para isso, questionam a credibilidade do casal e incitam o leitor a, também, duvidar das
afirmacBes. Na realidade, sdo provas e afirmacdes que os proprios jornalistas ja julgaram
incoerentes. Na sua tentativa de reforcar o julgamento que fizeram, os jornalistas selecionam
outras personalidades (também investidas de autoridade) que discordam ou rebatam as

explicacOes de Roseana e Jorge, como ocorre no seguinte trecho:.

Até mesmo setores do PFL receberam o documento com desconfianca. “SO considero
convincente depois que a lista for examinada pelo Ministério Publico e pela Policia Federal,
para saber se os doadores de fato contribuiram. S6 apresentar a lista ndo é suficiente”, disse o
ex-senador Antonio Carlos Magalhdes, do PFL baiano. (Ibid., p. 36.)

Tudo que os jornalistas almejam é induzir o maior nimero possivel de leitores da
revista Veja a um mesma leitura. No entanto, sdo provas previamente selecionadas e
interpretacdes coincidentes com a interpretacdo dos autores do discurso. Para isso, 0S
jornalistas retinem testemunhos de autoridades como o ex-senador Antonio Carlos Magalhaes.
Essa ndo é uma selecdo isenta de intencdes. O entdo senador Antonio Carlos Magalhées é do
mesmo partido politico de Roseana Sarney, o que o credenciaria para emitir opinido sobre o
assunto. Sua duavida, supostamente, reforcaria outras mentes a também duvidar das

explicacbes e dos documentos apresentados pelo casal. Tudo isso, ajudaria o leitor a
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evidenciar de modo consensual, as contradi¢des logicas e os indicios de que se trata de uma
mentira servida & opinido publica na tentativa de esconder a verdade.

Os jornalistas apresentam essas e outras provas - como dados, fotos e depoimentos -
apenas para poder concluir seu proprio raciocinio: “[...] e teve inicio a sucessdo inacreditavel
de versGes contraditorias para explicar a dinheirama - num sinal eloqiiente de que a verdade
era a Unica coisa que ndo podia vir a publico” (Ibid., p. 37).

Nesse trecho, a reportagem revela sua intencdo de induzir o leitor a crer na
interpretacdo feita pelos jornalistas. Se conseguisse isso, a noticia conseguiria, também, a
almejada leitura de consenso. Entdo, os leitores teriam uma mesma opinido sobre aquele fato.
N&o é o que, na pratica, aconteceu.

Depois de todos os discursos lidos e interpretados, a conclusdo a que o leitor critico
deve chegar € que ndo ha verdade plena nem nas explicacdes dadas por Roseana e Jorge, nem
mesmo uma evidente clareza de verdade nas palavras dos jornalistas da revista Veja. O que
sobra como fundamento factual de tudo é que a verdade ndo estava posta na mesa. O factual,

nesse caso, era apenas uma mentira que foi contada em diferentes versoes.
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Considerac0es finais

O discurso que instaura o debate ideoldgico deve servir ao leitor para algum propdsito:
estabelecer no uma crenca no real que o acalma e o equilibra em uma verdade. Mas como
poderia o leitor estabelecer sua prépria crenca, se tudo de que dispbe sdo interpretacfes e
representacOes sobre um dado factual? Sabemos que o leitor comum nédo tem acesso as provas
materiais apresentadas pela ex-governadora Roseana Sarney e seu marido, 0 empresario Jorge
Murad. Sabemos, igualmente, que a grande maioria dos leitores da revista Veja ndo tem
acesso as fontes consultadas pelos jornalistas para elaborar o texto impresso na edigdo 1.747.
Sabemos que a grande massa de leitores ndo presenciou a apreensdao de dinheiro e
documentos no cofre da empresa Lunus. Como, entdo, acreditar no que diz a revista?

Para chegar a sua crenca, uma vez tendo sido afetado pelo texto da revista, o leitor tera
que percorrer a cadeia semiosica no sentido retroativo, como ja dissemos antes. A partir do
signo-interpretante, ele tentara reconstruir a verdade emanada do objeto dindmico que gerou
toda a celeuma. Estamos nos referindo a possibilidade de uma mente leitora da reportagem A
candidatura que virou pé realizar o percurso l6gico, partindo da representacdo textual para
chegar ao factual que gerou aquele signo. Esse percurso sé serd possivel a partir das marcas
de realidade, ou dos qualis do objeto dindmico, deixados no texto pelo jornalista. 1sso seréa
possivel se a noticia estiver baseada no factual que a gerou.

Por certo, cada leitor devera encetar a sua propria interpretacdo do noticiado. No
entanto, todas essas interpretagfes individuais convergem para uma interpretacdo de
consenso, como resultado do raciocinio l6gico que mantém a coeréncia com os discursos
noticiosos feitos. Ou seja, a interpretacdo que leva o leitor médio a crer que o casal em
questdo ndo pdde revelar a origem do dinheiro apreendido na empresa Lunus. Os motivos,

quaisquer que sejam, sdo, até no instante presente, especulacdes. Pela teoria peirceana, a
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investigacao levada suficientemente longe chegarad a verdade que se reafirmara no real. Ou

seja, a verdade ainda incompleta podera vir, um dia, a tona e pér um fim a essa celeuma.
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ANEXO A

A candidata que virou po

ERAO .

> MARAKHAD f .,;é.




136

A candidata que virou p6

Depois de todas as explicacGes que ndo convenceram, Roseana diz ao PFL que esté4 fora do

Jogo da sucessao

Mauricio Lima, Alexandre Oltramari e Policarpo Junior

Gustavo Miranda

Figura 01 - Roseana, na hora dificil: pressdes sobre o dinheiro da Lunus e queda nas pesquisas

O erro fundamental da ex-governadora Roseana Sarney e de seu marido, Jorge Murad,
pode ter sido produto de uma miragem. Roseana é filha de um ex-governador maranhense e
ex-presidente da RepuUblica, José Sarney, que domina a politica local ha quatro décadas e
dispde da mais poderosa maquina de comunicagdo do Estado, que se estende aos campos da
televisdo, do radio e do jornal. Jorge Murad é filho de uma rica familia maranhense e atua nos
bastidores do poder desde que o sogro foi presidente da Republica. No Maranhdo, Jorge
Murad foi nomeado pela mulher o homem forte do governo, uma espécie de supersecretario
de Estado, com o dominio da quase totalidade das verbas publicas. Murad se meteu em
muitos negdécios, seus amigos e parentes eram prestadores de servicos ao governo e as
autoridades suspeitam que ele possa ter se envolvido com as fraudes da Sudam. O casal
sempre se comportou com tranquilidade olimpica em relacdo ao que pensariam disso 0s
maranhenses, bombardeados com a cobertura favoravel ao governo por parte dos érgdos de
comunicacdo da familia. Quando Roseana resolveu candidatar-se a presidente da Republica,

faltou-lhe a percepcdo de que o comportamento que era assimilado em sua capitania
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hereditaria ndo seria aceitavel no resto do Brasil. Na semana passada, sua candidatura se

tornou insustentavel.

Queda livre

Desde que a Policia Federal % 1% 24%
encontrou 1,34 milhao de
reais em dinheirg vive no
escrithrio da Luns, em 19 de
margo, a ex-governadora do
Maranhia ndo parou de cair
Nas pesquisas

Fonte: Darafoifg Dex Jan Fev Mar f1-

Figura 02 - Infogréafico Queda livre

Ha& mais de um més, numa batida autorizada pela Justica, foi encontrado 1,34 milhédo
de reais no cofre da Lunus, empresa de Jorge Murad em associacdo com Roseana Sarney,
além de vérios documentos comprometedores. O casal arranjou sete versdes para explicar a
origem do dinheiro, e cada uma se despedacou horas depois da divulgacdo. Na semana
passada, eles sairam com a oitava versdo — e esta foi a pa de cal sobre as ambicdes
presidenciais de Roseana. Durante mais de um més apresentaram suas explicagdes como se
bastasse ter um documento qualquer assinado por alguém para justificar qualquer coisa. Num
primeiro momento, o dinheiro era da propria empresa Lunus. Depois, pertenceria a outra
companhia e estava apenas guardado no cofre da Lunus. Em seguida, seria reserva financeira
para comprar madeira de constru¢do. E, mais adiante, ja se transformaria em resultado da
venda de chalés numa praia de turismo. Como nenhuma versdo mereceu crédito, saiu a oitava
na semana passada. A dinheirama, conforme a explicacdo dos advogados de Jorge Murad e
Roseana Sarney, teria sido doada a campanha presidencial da candidata. Detalhe: todos 0s
doadores eram parentes da familia ou pessoas ligadas ao senador José Sarney por lacos
politicos. Essa ninguém engoliu. Até mesmo setores do PFL receberam o documento com
desconfianga. “S0 considero convincente depois que a lista for examinada pelo Ministério
Publico e pela Policia Federal, para saber se os doadores de fato contribuiram. SO apresentar a
lista ndo é suficiente”, disse o ex-senador Antonio Carlos Magalhdes, do PFL baiano. A
tentativa de convencer o pais com uma histdria tdo fragil funcionou contra seus arquitetos. A
reacdo do pais foi imediata e fraturou a candidatura da ex-governadora, que ja vinha
afundando desde a publicacdo da foto dos macos de 50 reais apreendidos no escritorio da

Lunus.
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Na quinta-feira passada, a candidata rendeu-se as evidéncias e comunicou ao PFL que
estd fora da corrida presidencial. Abalada ainda com as dendncias de envolvimento de sua
empresa no festival de fraudes da Sudam, e em queda livre nas pesquisas, ela preferiu
candidatar-se ao Senado e desistiu de concorrer ao Paldcio do Planalto. Na conversa que teve
na quinta-feira pela manha com o presidente do partido, Jorge Bornhausen, o grande
entusiasta de sua candidatura, a ex-governadora se disse cansada das pressdes e entregou seu
destino nas méos do PFL. Por ela, pretendia sair do pareo sucessorio naquele dia mesmo, mas
foi convencida a esperar um pouco mais para definir a maneira pela qual sua desisténcia seria
anunciada. Na sexta-feira, os cardeais do PFL se reuniram em S&o Paulo. Discutiram a
possibilidade de segurar a candidatura um pouco mais, até maio talvez, pelo menos para usa-
la como capital politico numa negociacdo de alianca. Depois de mais de duas horas de andlise,
os pefelistas chegaram a conclusdo de que nem isso era mais possivel. Em seguida, o PFL

entregou de volta a Roseana a decisdo sobre o melhor momento para ela se retirar.

Carlos Humberto/BG Press/AJB
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Figura 03 - César Maia e Jorge Bornhausen: eles entenderam que a candidatura ruiu

Campanha de cervejaria

Sua trajetoria foi fulminante. Até oito meses atrds, Roseana Sarney era uma figura
nacionalmente inexpressiva, popularissima apenas no Maranhdo. Desde entdo, passou a
estrelar os comerciais eleitorais do PFL, numa campanha televisiva digna de cervejaria, tais o
alcance e o investimento, e acabou se transformando no fenémeno eleitoral da temporada.
Chegou a ameacar a lideranca do petista Luis Indcio Lula da Silva e, em simulacGes de
segundo turno, vencia qualquer oponente, inclusive Lula. Em mar¢o, porém, comegou 0

desmanche. Apareceu o dinheiro da Lunus, emoldurado pela imagem das 26.800 notas de 50



139

licar

s

orias para exp

0es contradit

avel de vers

7

1 ao inacredit

, e teve inicio a sucess

reais empilhadas

a dinheirama — num sinal eloqlente de que a verdade era a Unica coisa que ndo podia vir a

Com ela desabou o sonho pefelista de,

0 caiu nas pesquisas.

, Roseana so

a para ca

3

blico. De |
pela primeira vez, empalmar o poder com nome pr

s

pu

durado em aliancas

oprio, e ndo pen

7

partidarias.

sa0dia sewixosd seu

d ojed ouuad o 2 eyjuy e safap
euay ‘daules erjuue) ep oojod
opeijy 'opeis3 op opel ap sasopepd
SRJOEL SOP WN OWOI OPI3aYU0d &
CEyURIEY Op RIWE|Y 2P opagaid 3

YATIS 3 YWIT ONNYSOY

iy Op [RIapa4
APEpISIAAILL BU SE|NE JED € 35-E3IPap
Aauieg aso] Jopeuas op

1w oanpod ‘onyueleyw

Op gaWd Op ‘olsagq)y oeof

IDPRUDS Op OFWL 3 ‘OpRIUasOde

o ‘gieg op opmInguy [BISIY

Y5105 30 WIONITN OINDLNY

|esapay opeyndap € oyepipueRl @
‘Kaureg ejjwey ep canijod opee a
ofuwe ‘sanbaeyy voppy esudwa ep
OUOp () “DBYUBIER o ‘L esduw) wa
apas wa) anb ofases ap viaped Bwn
‘auei|i] Sefo) SEP [BOSIWLOY I0IDIP 3

S¥IG OUINISY) OLUIE0U

¢ Arruda, Renata Jubran/AE, Ed Ferreira/AE

Zez

ORYUEIEW OP OL3A0E o

wo3 soirodau souea wag 3
Aaweg eijiwe) ep oiwe 3 ofaes
fog 2 5101 ‘soayuodiy
DIMIFEUO) 23U sesaidua
sjassazap ap opeswo)fuod

Wn ap ouop ‘neld op cesasdus

oNIoNY 1 oyol

Assis Garcez/AE

ario:

7

RLUN 3P OUOP DWOD Byuasaide
@5 'ORSIA BARLIO U ‘EI03Y
sosumas sop wadyo © wed
saghey|dwa ayas nap ‘seip
Ejuenb w3 oupyup

op oelepela e Bjad
apepijiqesuodsal e nwnsse
.mh_uv-.mEm..._um..Hw N_u nr_u.:mE ﬂ

Qv 39401

Em sentido hor

10]j0) opueusay ap eyuedwes ap

BXIEI-KS O ‘SE[IBY JES) ONEg ouesasdwa o
wo3 sachedi) sod opessed ou opediasaaul 104
‘ope)sy op owsanod oe sodias opueysasd
BURJI04 T34 waquey anb ‘peinyy alio| ap o 3

IAMIVNA TINSIW AHNIH

m.n_-.____ uﬂﬂ_ _u“-:mE.uu o ._“_n_m B}5a sesaudua sens
P OEIRNSILIPE B ‘SUBLILI[ENTY OTyURIEY
Op opejs] oe sodiasas wegsaid anb sesasduws
03 BiiNyI0) 13y ‘prany aio] ap oo 3

D13N FMYNa NY102IN

OBYUBIEW Op
ousanod oe sodiasas ejsasd
anb eio3nasuod Bwn ap
ouop & a Sopiu SOpEIs] Sou
B0 ‘peinyy adiof ap oBuw)

VHNW CHTIWA

peanyy adiof ap wuu)
PRIV BEDIA] W)
OpESE) ] 'B[NUE) BP
S0130 3L S0 IRAISIUjUpE
10d janesuodsas

0 3 OpURLIAY

‘AauIes Bjpwey ey
"RURISOY 3P OB 3

AINEYS OONYHYS

SO0V
. \\ EEEE

B3j04 Bjad opeiuodua o) anb op siew e Siead g0 0L Mo 1831 3p oRyjiLL
SE'| WeLDS S300B0p 5B ‘JE100 ON “T4d Op Sai0135 Jod sy apepnpai
LBOY BPIgaYaL 10§ B13130u B anb jaaaosdis oF) s3i0peop ap

oguniuad um ‘pesmy afiof oudosd o a sopese cigenb ‘sajuaied ouenb
— OBjuRIEY Op Biopeusaaod-ta ep eyueduer-aid ¢ osaguip opeop

e say ank SE15)y se0ssad DAGU 3] Y51} BN J “SOUNT BU EPRIJLOIGD
$/E0J 3P ORYJIW ('] 2P eluenb ¢ eied opsian ARyO B weiniURsaAde
peingy adsof 2 Aiieg eurasoy ap sopeloape 50 ‘Tpesied PURLGS BN

OYSY3A VAVLIO V

Figura 04 - Infogréafico A oitava versdo



140

Ana Aratjo
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Figura 05 - A Usimar, que ndo saiu do papel: acdo de Murad foi mais intensa do que se sabia

A ctpula do PFL resta agora estudar o rumo que vai tomar. Ha uma parcela do partido,
minoritaria, que gostaria de cair nos bragos da candidatura de José Serra, 0 tucano gque esta em
segundo lugar nas pesquisas, com 19% das intencdes de voto, atrds apenas de Lula, que tem
31% da preferéncia do eleitorado, segundo pesquisa do instituto Datafolha. A maioria do PFL,
no entanto, acha que se aliar a Serra, a quem atribuem o desmonte da candidatura de Roseana,
equivaleria a uma rendi¢do incondicional e humilhante. Outra corrente da legenda, cujo maior
expoente é o ex-senador Antonio Carlos Magalhaes, prefere aliar-se a Ciro Gomes, do PPS,
que estad em quinto lugar nas pesquisas, com 10%. O problema, ai, é de identidade ideoldgica:
0 PPS é a reencarnacdo do antigo Partido Comunista Brasileiro e suas idéias ndo tém
semelhanca alguma com as do PFL. A terceira corrente, rendida ao insucesso do partido,

defende ndo ter candidato oficial & Presidéncia da Republica.
Sem ceriménia

Na semana passada, o primeiro sinal de que o casal Roseana e Murad poderia estar
imaginando que o Brasil era igual ao Maranhédo veio do Palacio dos Ledes, sede do governo
maranhense. Soube-se ali que Jorge Murad voltara a integrar o primeiro escaldo do governo,
apenas um més depois de sua rendncia. Quando deixou o cargo, pressionado pela dinheirama
na Lunus, Murad explicou que, por iniciativa pessoal e sem o conhecimento de sua mulher,
arrecadara fundos para bancar despesas de pré-campanha — esta foi sua sétima versao para a
origem do dinheiro. Na ocasido, disse que estava se demitindo para “evitar mais
constrangimentos” e aproveitou para fazer “sinceros pedidos de desculpa a todas as pessoas,
inclusive a governadora e a seu partido”. Agora, sem que nada se tenha esclarecido, Murad
voltou ao poder, no posto de secretario de Estado do novo governador, José Reinaldo, sem

constrangimento, sem desculpas — e sem cerimdnia. Seu retorno ao governo teve um objetivo
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escancarado: recuperar o direito de ser processado por tribunal superior, regalia dada a
ocupantes de cargos como o seu.

Parece ter razBGes para se preocupar. Na semana passada, procuradores da Republica
examinaram uma parte dos documentos apreendidos na Lunus. A andlise, ainda parcial, ja
revela que a participacdo de Murad no caso Usimar, a megafraude que previa a liberacdo de
1,38 bilhdo de reais em recursos publicos para montar uma inddstria de autopegas no
Maranhdo, foi mais intensa do que se sabia até agora. Entre os papéis apreendidos na Lunus,
hd um em que se léem rabiscos fazendo acréscimos e supressdes no projeto original da
Usimar. Conforme avaliacdo de um dos procuradores envolvidos com o caso, trata-se da
caligrafia de Jorge Murad. Numa das intervencfes manuscritas, o autor das emendas tomou o
cuidado inclusive de reduzir o valor para investimento na Usimar de 1,8 para 1,38 bilhdo de

reais.

Cleiber Arantes/Jornal de Tocantins/Ag. O Globo

Figura 06 - Caixas de documentos apreendidos na Lunus: Murad foi alertado até para virar o voto de
quem era contra a Usimar

Dida Sampaio/AE

Figura 07 - O deputado Inocéncio Oliveira: um dos primeiros a dizer que o barco ia afundar



142

Existem outros indicios pesadissimos. A Policia Federal apreendeu na Lunus um fax
enviado a Murad por um funcionario da Sudam. Na correspondéncia, o funcionario avisa
Murad de que um auditor da Receita Federal estava prestes a ganhar um assento no conselho
da Sudam no Maranhdo — e ressalta que isso ndo é bom sinal para a aprovagdo do projeto da
Usimar. O funcionario também explica que o tal auditor ja trabalhara no Amazonas, onde sua
atuacdo honesta chegou a atrapalhar a execucdo de certos trambiques, obstaculo sé removido
com a intervencdo do governador do Estado, Amazonino Mendes. O auditor que tanto
preocupava o funcionario da Sudam e Murad vem a ser José Barroso Tostes Neto, que
realmente passou a integrar o conselho da Sudam no Maranhdo e, de fato, foi o Unico voto
contra a aprovacao da fraude da Usimar. Aparentemente, Murad ndo fez nada para impedir
que Tostes integrasse o conselho da Sudam, mas sabe-se que fez de tudo, embora em véo,

para convencé-lo a aprovar a megafraude da Usimar.

“Poupanca caseira”

Foi na terca-feira passada que chegou a Justica, em Brasilia, a explicacdo de Roseana e
Murad sobre a origem da quantia de 1,34 milhdo de reais encontrada na Lunus. Eles
informaram que o dinheiro é resultado da doacdo espontanea de nove pessoas fisicas. Na hora
de identificar os doadores, descobriu-se que a lista era caseira. Fernando Sarney, o irmdo de
Roseana responsavel pela administracdo dos negocios da familia, aparece contribuindo com
150.000 reais. Dois tios de Murad deram 100.000 reais cada um. Emilio, um irmdo de Murad
que hoje mora nos Estados Unidos, também compareceu com 100.000 reais. O proprio Jorge
Murad, sem o conhecimento de sua mulher, doou 200.000 reais. Jodo Claudino, dono de um
conglomerado de dezesseis empresas, inclusive da construtora Sucesso, uma das mais ativas

nas obras publicas do Maranhdo, é o campedo da lista, com 300.000 reais.
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‘_Joedson Alves/AE

Figuras 08 e 09 - O ex-senador Antonio Carlos Magalhaes e o senador José Sarney, pai de Roseana:
mesmo dentro do PFL a lista dos doadores, com amigos e parentes, foi vista com aberta desconfianca

Fora do ambito familiar, a lista traz nomes de politicos amigos. O senador Edison
Lobdo escalou o prefeito de Altamira do Maranhdo, Rosalino Lima e Silva, um préspero
fazendeiro da regido, para entrar com uma cota de 100.000 reais. Hildon Marques, candidato a
deputado federal pelo PFL maranhense e dono de uma rede de lojas de varejo, deu 150.000
reais, mas, com receio de prejudicar a propria candidatura, preferiu que a doa¢édo figurasse em
nome de seu diretor comercial, Roberto Casemiro Dias. Outro senador maranhense, Jodo
Alberto, acionou seu irméo, Antonio Klinger de Sousa, que entrou na roda com 150.000 reais.
O senador conta que ele proprio convenceu o irmao a fazer a contribuicdo. “Eu mesmo pegueli
o dinheiro numa pasta e entreguei ao Jorge”, diz. Como seu irmao, aposentado como fiscal
tributario, tinha tanto dinheiro? “Ele tem economias de toda uma vida de trabalho”, diz o
senador. E sacou em que banco? “Em nenhum. Ele guarda o dinheiro em casa.” Como assim?
“E. Poupanca caseira. A poupanca hoje ndo estd rendendo nada, meu filho. Além disso,

guardar dinheiro em casa € uma forma de se proteger de um confisco.”
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Quanto eles ganham

Segundo a legislacio eleitoral,
© maximo que wma pessoa fisica pode
doar a uma campanha politica & 10%
de seu rendimentao bruto anual. lsso
significa que os nove doadores
da campanha de Roseana Samey, que
entregaram entre 100 000 & 300 000
reais a candidata, tém rendimentos
presumiveis entre 1 milhdo e 3 milhaes,
5&0 valores muito superiores a média
retirada para uso préprio pelos
principais empresarios brasileiros,
conforme mostra levantamento feito
por VEJA na semana passada
B Foram consultados 150 dos 500
maiores empresarios do pais
® 36 deles responderam com a
condico de ndo ter o nome
nem a renda anual reveladaos
W 34 empresarios disseram gue
retiram por ano menos de
2 milhdes de reais, o valor que
omarido de Roseana, Jorge Murad,
deveria ganhar para justificar uma

doagdo de 200000 reais
B Apenas dois afirmaram receber
mais de 2 milhées de reais

Figura 10 — Infografico Quanto eles ganham

Generosos e milionarios

A historia é um espanto por seus furos 6bvios. Por que todos os doadores acharam que
o cofre da Lunus, uma empresa instalada num prédio onde a vigilancia é amadora, era mais
seguro que o cofre de um banco? Por que Murad, em vez de ir sacando o dinheiro conforme
as necessidades de campanha, preferiu pegar a bolada de 200.000 reais em dinheiro vivo e
meté-la num cofre? Por que o PFL n&o doou nada? Afinal, neste ano o partido tem 17 milhdes
de reais do fundo partidario.

— Além disso, todos os doadores de Roseana sdo generosos além do normal — e sempre
milionarios. Antes de Roseana, ndo se tinha noticia de pessoas fisicas fazendo contribuicdes
eleitorais tdo elevadas. Em 1998, o candidato a reelei¢cdo, Fernando Henrique Cardoso,
recebeu dinheiro de 2.058 colaboradores em todo o pais, segundo a prestacdo de contas oficial
entregue ao Tribunal Superior Eleitoral. Na lista, havia 294 empresas e 1.764 pessoas. Entre
estas, a maior contribuicdo foi feita pelo banqueiro Walther Moreira Salles, dono do
Unibanco, um dos maiores bancos do pais. O banqueiro deu 150.000 reais. Os outros trés

grandes doadores de Fernando Henrigue ajudaram com 70 000 reais. Na prestacdo de contas
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de Luis Inacio Lula da Silva, constata-se que nenhuma das 5.271 pessoas que fizeram doacdes
a ele em 1998 desembolsou quantias tdo volumosas quanto os aliados da ex-governadora.

Além de generosos, os aliados de Roseana sdo sempre milionarios. Pela lei, uma
pessoa pode fazer contribuigdes eleitorais correspondentes, no maximo, a 10% de sua renda
bruta no ano anterior a eleicdo. Por essa matematica, fica-se sabendo que Murad, com seus
200.000 reais de ajuda, ganhou, pelo menos, 2 milhdes de reais em 2001, o que resulta numa
renda pessoal mensal espetacular, de 165.000 reais. O empresario Jodo Claudino, que
desembolsou 300.000 reais, teve renda pessoal de 3 milhdes de reais no ano passado, ou
250.000 reais por més. E uma fortuna, mesmo para um grande empresario com direito a
retirada de dinheiro de suas companhias. O empresario gaucho Paulo Vellinho, sécio da
Avipal, uma das maiores produtoras de frango do pais, acha rarissimo que alguém possa
retirar tanto dinheiro da empresa. “Os principais empresarios do Rio Grande do Sul fazem
retiradas mensais de, no maximo, 50.000 reais. No restante do pais, as retiradas ndo sdo muito
diferentes disso”, afirma Vellinho.

Roseana e Murad comecaram a cair no momento em que foram expostos a realidade —
e a campanha ndo podia mais transcorrer nos limites de um estidio de televisdo onde se
gravavam 0s comerciais eleitorais. Em contato com a vida real, o casal exibiu um
comportamento que ndo cabe mais no Brasil. Aparentemente, eles entenderam que bastava
um papelucho qualquer, uma declaracdo vigorosa de alguma autoridade — e a massa de
eleitores estaria convencida. Com o dominio absoluto dos meios de comunicagdo no
Maranhdo, basta ao cld dos Sarney criar uma versao e divulga-la a exaustdo nos limites do
Estado para que sua posicao fique estabelecida. Basta dar a qualquer historia apenas uma
aparéncia de formalidade e legalidade. Habituado a isso, a esse modo de ser, de pensar e de
agir, o casal Roseana e Murad julgou que poderia trabalhar no plano nacional nos mesmos
moldes em que trabalha no Estado. Filhos de uma oligarquia politica e eletrbnica, eles
contaram com esse imenso poder familiar para crescer — e justamente os habitos de oligarcas,

que lidam com a opinido publica como curral, € o que acabou por derrota-los.



As doacoes a Roseana e a FHC

As doacoes irregulares feftas por empresarios para a campanha de Roseana Sarmey
superam as quantias mais altas arrecadadas por Fernando Henrique Cardoso na
eleicio de 1998, segundo registro do Tribunal Superior Eleitoral. O quadro compara
as trés malaores doacoes alegadas por Roseana com as trés malores doagoes

de pessoas fisicas feitas no pleito de 1998

As maiores doagdes recebidas por #As maiores doacbes recebidas
Roseana Sarney por FHC na elelcio de 1998

Jodo Claudino, construtor Walther Moreira Salles (falecida),
que atua no fundador do Unibanco, o quarto
Estado do Maranhao, doou maior banco privado do pais, doou
300 000 reais | 150 000 reais
Jorge Murad, secretirio Carlos Sicupira, sécio da GP Investimentos,
de governo das Lojas Americanas e da AmBev, a
no Maranhao, doou quarta maior cervejaria do mundo, doou
200 000 reais | 70 000 reais
Anténio Klinger, professor Jorge Lemann, sécio da GP
universitario e fiscal tributario Investimentos, das Lojas Americanas
aposentado, doou e da AmBev, doou
150 000 reais | 70 000 reais

Figura 11 - Infografico As doacdes a Roseana e a FHC

Com reportagem de Vannildo Mendes e Ricardo Mendoncga
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