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RESUMO

Es< trabalho faz uma andlise da formac@® de sentidos do programa infantil “O
Sitio doPicgpau Amarelo”, adaptado pera atelevisdo brasileira, da obra de Monteiro Lobato,
enfocando o episodio “Reino das Aguas Claras’, prodwzido e eibido pela Rede Globo
Televisdo em outubro de 2001.

Considerando o poduor do texto audiovisual da TV como um leitor que
participando do pocesso de recgpcdo de um texto exerce sobre de uma experiéncia estética e
com o oljetivo de perceber os entidos que sdo transmitidos através dessas produgoes,
recorremos a teoria da Estética da Recgpcédo, de Hans Robert Jauss que indica apresencado
leitor como participante do proceso de anstrucéo de sentidos diante da leitura de um texto.
Como a televisdo exerce uma presenca social na representac® da redidade dravés da
narrativa ficaonal, procuramos anadlisar 0 aspedo cultural dos usos e nsumos desses

produos através dos concetos dateoria das Mediagdes de Martin-Barbero.

Em sintese esse trabalho procura enfatizar a formacé de sentidos da narrativa da
televisdo através da obra infantil de Monteiro Lobato, considerando os aspedos histéricos,

culturais e sociais dessa midiano Brasil.

Palavras-chave: Televisdo; Cultura; Linguagem,; Leitura; Adaptacé.
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ABSTRACT

This work makes an analysis of the diredions construction d the infantile
program “O Sitio doPicaPau Amarelo” (the Small farm of Yellow Prick-Wood), adapted for
the Brazili an television, by the workmanship Monteiro Lobato, focusing the eisode “Reino
das Aguas Claras’ (Kingdom of Clear Waters), produwced and shown by Globo Net of
Televisionin October of 2001.

Considering the TV producer of the audiovisual text as areader who perticipating
of the processof recetion d atext exertsonit an aesthetic experience and with the objedive
to perceive the diredions that are transmitted through these productions, we gped to the
theory of Aesthetic of Reception, by Hans Robert Jauss who indicates the reader presence &
participant of the process of diredions construction through the reading of a text. As the
television exerts a socia presence in the representation of the redity through the ficdona
narrative, we analyzed the altural asped of the uses and consumptions of these products
through the concepts of the theory of the Mediagdes by Martin-Barbero.

In synthesis thiswork tries to emphasize the formation of the television rarrative
diredions through the infantile workmanship by Monteiro Lobato, being considered the
historicd, cultural and social aspeds of thismediain Brazil .

Key-words: Television; Culture; Language; Reading; Adaptation.
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| NTRODUCAO

Es< trabalho apresenta os resultados obtidos com o desenvavimento da pesquisa
qualitativa e agumentativa para obtencéo de titulo de Mestre gresentada no curso de Pos—
graduac® da UNESP-Bauru, em 2006

O ambito desse trabalho se encontra inserido ma esfera que reladona aliteratura
infantil brasileira aiada por Monteiro Lobato, o programa de televisdo que envave suas
idéias, cenarios e personagens literarios e os ntidos que atelevisdo desperta dravés de suas
formas de produ;éo e de representac@® doimaginério popuar, reestruturando ored a medida
em que aia ereaiauniversos de narrativas ficdonais parao pubico infantil.

Em sintese, este trabalho faz uma andlise da formacé de sentidos do programa
infantil “O Sitio doPicapau Amarelo”, adaptado para atelevisdo da obra de Monteiro Lobato,
enfocando o episodio “Reino das Aguas Claras’, prodwzido e exibido pela Rede Globo
Televisdo em outubro de 2001.

Encontrar um tema unico para discussio em um estudo que ewvolva atelevisdo no
Brasil ndo é tarefa das mais faces. A televisdo tem uma participacd tdo grande na formacé
cultural das Ultimas geragdes que um simples movimento do dhar nessa direc® revela-nos
uma vasta quantidade de questoes. Um estudo e grede genas sia presencana mnstrugéo
de um espago pubico e narepresentacd® que faz da redidade j& se torna um trabalho ce dta
relevancia, mesmo quando & estudos atuais bre Comunicac® elgam outros temas
deixandoa produ;éo da TV um aspedo como de “assunto saturado’.

Televisdo, paém, € asunto sempre aua, pas, se aefervescéncia das discusHes
sobre ese tema desacderou, o mesmo ndo se pocde dizer sobre sua esolugéo teadgica e
participacd® na vida socia , visto que em pouco mais de 50 anos de existéncia no Brasil,
tornouse uma das primeiras do mundo resses dois aspedos. Basta verificamos a
centraidade aual da TV brasileira no ambito da vida social, que @é adécala de 70 ainda
ensalava seus pass, mas, ao longo desses Ultimos anos, se desenvolveu e tornouse um
poderoso instrumento social. Somente ese fato ja nos deixaria a vontade para tece um
trabalho que exvalva questOes relativas a esse meio. Contudo, oencontro da Televisdo com o
povo lrasileiro tem uma relac® impar: o brasileiro se ewcontra e se identifica nas
representacoes que a nar ativa ficaond televisiva faz davida.

A televisdo, em pouwco tempo e historia, prodwziu nas Ultimas geragdes uma
relacd® do imaginario com o mundo red que nenhuma outra midia prodwziu até entédo. O

individuo entende a verdade pelas imagens que vé na tela da TV. A centrdidade na
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diseeminacd® da informacé, entretenimento e altura dravés da TV evoluiu em conjunto
com as caaderisticas paliticas e eomnmicas do N pais. Talvez, em uma sociedade com
distribuicdo de renda equili brada eum sistema elucativo eficiente, a redidade da histéria da
participacé® televisiva foss outra. Diante dessa redidade socia, incluir a TV em nosos
estudos requer uma &ertura mais abrangente que espedfica dada atrama que envadve a
sociedade e s® meio de mmunicac®. Dessa forma, um dos aspedos relevantes desse
trabaho é aquestdo da formac® de sentidos através das narrativas na midia televisiva.
Sabemos que aformaca de sentidos ndo € dgo que nasce pronto no pdo produtor, nem por
sua vez se locdiza no pdo consumidor, mas sm, amntece na intersecc®d deses dois
territérios. E narelac® existente entre o enurciatério e asua rececid gue podemos observar
os entidos construidos pela mensagem.

Diante da identificac@® e da catarse provocada pelo consumo dcs produos
televisivos e de uma ceta preocupacd® com a formac@® do cidaddo influenciada pela
construcéo de sentidos dos programas televisivos, tracanos um caminho gue nos levou ao
puadico infantil. Elegemos, de forma a delimitar o tema desse trabaho, analisar um dos
produos da TV brasileira dirigido a ess puldico e verificar as leituras nos sugerem esse
produo. Dessa forma, dirigimos nossa @encéo a um programa espedfico, editado pela Rede
Globo ¢k televisdo, pa ocasido das comemoragdes do da da aianca en 2001 “O Sitio do
Picgpau Amarelo”, programa infantil baseado ra obra de Monteiro Lobato, cujo episddio
inaugural foi intitulado “ Reino oas Aguas Claras”.

A escolha de Monteiro Lobato dedina de justificaivas, paém, devemos dizer, a
titulo de representac® que tratase de um dos mais conheddos escritores da literatura
brasileira, ndo apenas pela sua producéo literaria que, aém de tudo, inaugura aliteratura
infantil brasileira, mas também pela sua vida, suas idéias e sua participa¢d® na @nstrucéo de
um pais de leitores. Sua aiatividade @m as letras resultou em uma obra infantil que
congustou inimeros leitores ao longo de 30 anos de produgdo. Todos os textos infantis de
Monteiro Lobato usam uma matriz regular: O cenario do “Sitio do Picgpau Amarelo” onde
habitam seus personagens, bem como suas criaturas animadas. E essa matriz que serviu, em
mais de uma opatunidade, de objeto de roteirizacd® de histérias editadas pela TV.

Na obra literaria de Monteiro Lobato, a promogcéo de um espaqo rural para a
convivéncia de seus personagens srve cmo referéncia altural de um Brasil rural. Na TV, a
idéia do sitio apresenta-se @mo um simbolo da memoria @letiva, que funciona @mMO um
refUgio para alultos que vivem a dindmica dos grandes centros urbanos e @mo ambiente

mMagico € aIrioso para & criancas. Além dis, o sitio € um lugar de reladonamentos
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multiplos, once s culturas regionais de diversas partes do Brasil podem se encontrar, dentro
de uma narrativa ficdonal. A infinidade de encontros, a mistura de idéias e & muiltiplas
emocgdes que ese anbiente pode suscitar corresponem as cgpaddades das criangcas em
conedar-se mm 0s Entimentos e @wm a liberdade de experimentar sem medo ce erar. O
cenario dositio torna-se as9m objeto privilegiado para & narrativas ficdonaisinfantisnaTV.

Astémicas de adaptacd de textos literarios para meios audiovisuais e os entidos
que prodwzem suas leituras ja sdo oljeto de estudo conheddo e autores como Hélio
Guimaraes, Tania Pellegrini, entre outros. A literatura de Lobato também é foco de estudos
literarios e aulturais de eméritos pesquisadores. No gLe se refere a reladonamento do texto
de Lobato com a Televisdo brasileira, ndo encontramos em Nossas pesquisas uma éordagem
deaorrente de suas adaptagdes, considerando seu valor historico e socia. E fato conheddo que
dois anos ap6s a inauguracd® da Televisdo no Brasil, Tatiana Belink e seu marido Julio
Gouwveia prodwziram um seriado para es meio, baseado ra obra infantil de Lobato. Dessa
forma, podemos considerar as adaptagdes do texto de Lobato para atelevisdo como uma
atividade pioneira, dado qte inauguram essa dividade no Brasil.

Essa goroximacga e wnseqiente reladonamento do texto infantil de Lobato com
a Televisdo dewrre de dguns aspedos. enquanto o gimeiro soubke interpretar 0 uriverso
infantil para obter 0 suces de suas obras, disseminandosuas idéias e cnceatos criticos ohre
varios asuntos, a segundg, pa sua vez, interpreta a preferéncia da audiéncia que lhe da
sustentacd. E através da narrativa ficdona que aTV procura entreter e divertir seu pabico
enquanto promove uma @nexao do cognitivo com o afetivo, dored com a fantasia. O que
também aproxima o escritor e aprodugéo televisiva ésua linguagem multipla de significados.
Nas historias escritas por Lobato, tudo poda aontece. A multiplicidade de idéias em seu
repertério cultural possbilita libertar a imaginac® criadora da aianca naquele cenario
mégico infantil, once aleitura se livra das amarras da gramatica afdicadae das“ literatices’ .
Ness sentido, aimaginacé® da aiancaleitora pode aiar asas. No texto ficdonal televisivo
observamos as mesmas caraderisticas, pas, nositio da TV, tudo po@ aontece, inclusive a
visita de um personagem do livro de Cervantes ou a gari¢éo de um cantor popuar de misica
regional. s mostra uma interpretacd dotexto lobatiano que compreende tanto o espirito de
sua obra quanto a dindmicainteledual da aianca Além de tudo,caraderiza uma preocupaca®
sobre o receptor, dando-lhe bases para uma experiéncia estética

Para 0 exercicio da andlise do texto audiovisual, adaptado ce um texto literério,
com o oljetivo de perceber os sntidos que séo prodwzidos no terreno que encontra o pdo da

producéo com o pdo doconsumo, elegemos a teoria da Estética da Recepcéo, que prioriza a
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presenca do leitor como participante do proceso de @nstrucéo de sentidos diante da leitura
de um texto. A teoria da Estética da Recepcép, de Hans Robert Jauss em conjunto com
Wolfgang Iser, diz respeito aos efeitos estéticos promovidos pela obra de ate dravés de sua
leitura. Para esses tedricos, a obra de ate en sua fungéo estética estd gta adotar o leitor de
uma nova @nsciéncia aitica Ese aspedo da teoria representa mm muita dareza o sentido
da escritura nas obras literarias de Monteiro Lobato, em espedal as infantis. A obra de ate
ndo deve ficar apenas na ompreensdo literal ou formal de seus cddigos, mas transgredir esses
codigos de maneira aincentivar o leitor a uma nova percepcéo da redidade. Para esse fim
guestionador, Monteiro Lobato criou “Emilia”, a boreca de pano de Narizinho. Emilia
questiona aredidade e promove reflexdo. Para Jauss essa € uma fungéo da Kartasis. “A
definicéo de catase mostra-se ®mo basicamente mohili zadora: 0 espedador ndo apenas ente
prazer, mas também € motivado a ac®. (ZILBERMAN, 2004, p.5Y.

Olhando para a historicidade do texto literario infantii de Monteiro Lobato,
notamos que foi escrito nun determinado momento historico, para um determinado pubi co.
O universo do“ Sitio” imaginado pa Lobato resultou em programas que preencheram a grade
da televisdo em mais de um momento na sua histéria. Acreditamos que essas obras, tanto a
literaria, quanto televisiva, promoveram em uma geracé de leitores e telespedadores uma
frutifera experiéncia estética Sem pretendermos analisar particularmente essas experiéncias
nas audiéncias da televisdo lrasileira, mesmo considerando tratar-se de uma tarefa
extremamente compensadora, mas cuja grandiosidade ultrapassa os limites des trabalho,
vamos nos ater a eperiéncia de leitura e interpretacd® que se observa no poceso de
adaptac@® do texto de Lobato para aprodugéo do texto televisivo no ano ce 2001. Dessa
forma, consideramos o0 proces de produ;éo dewrrente de uma leitura literéria um processo
derecepcdo e experiéncia estética

O encontro da televisdo, enquanto mediadora dos entidos de um texto estimula
uma leitura sobre esses entidos, principalmente quando se mmpreende afuncéo estética eo
valor cultural dessamediaca®.

Acreditamos que os produos da televisdo ndo podem ser anali sados de umaforma
gue despreze seu cardter estético e alltural, sem incorrermos no risco de reduzir toda asua
producéo as demandas do mercado como mero produto de uma sociedade de ansumo.

Pensar nos produos da televisdo, principamente nas produgdes que se baseiam
em pecas literarias, como uma ate voltada para massss, revela goenas o carater proprio desse
meio de comunicacd®, mas ndo reflete a &periéncia estéticaque possa avir de sua eibicéo.

Além dis, menospreza a ca@addade aitica do espedador e acgpaddade atistica de seus
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produores. Ainda nese ntexto, as adaptagdes de textos liter&rios caregam o peso da
fidelidade a obra original, na tentativa de minimizarem as criticas que levam autores a
questionar a vaidade atistica da produgéo televisiva. Porém, ainda ndo se provou g a
experiéncia estética @nsumida no formato de alaptagdes para aTV, que ainge mais camadas
sociais que o livro, devainevitavelmente degenerar numarelacé consumista.

Voltando a pensar no proceso e leitura de uma obra literaria que resulta numa
produgéo televisiva como proces de recgpgcéd e experiéncia estética elegemos o supate
tedrico e metodddgico da Teoria da Estética da Recgpgép de Hans Robert Jauss que se
encontra na perspediva de uma andise historica da obra literéria e nos efeitos estéticos
prodwzidos pela leitura aualizada do texto literario revitalizando a obra num determinado
contexto socio cultural. A teoria da estéticadarecgcado baseia-se na flexibili dade da leitura e
na liberdade do leitor em dar sentido ao texto, dante de seu tempo e lugar. Em qualquer
leitura diante da qual nos stuarmos com a mente aerta, estaremos prontos a rever NOSVS
concetos, segundo @& questionamentos que aobra suscite. No entanto, nbo existe uma unica
interpretac® no texto artistico literario, pds, leitores com liberdades diferentes de
interpretac® prodwzirdo leituras diferentes do mesmo texto, segundo suas cgpaddades
inteleduais e mntextos ociais. Além dis, arelacd® doato daleitura mwm o texto promove,
Nno proces comunicaivo, uma experiéncia estética Essa postura da Teoria da Estética da
recgpcéo dante do leitor de um texto literério pock ser deslocada para aleitura de um texto
audiovisual que atelevisdo produz.

A relac® estética @m atelevisdo gue se mnfunde mwm a questdo mercadoldgica
€, no seu intimo, uma questdo cultural. Nesse sentido, para situarmos os estudcs da producéo
televisiva no ambito cultural contamos com as reflexdes da Teoria das Mediagdes de Martin-
Barbero que darificam os efeitos e significantes culturais datelevisdo na Américalatina.

Os diferentes momentos historicos e sociais das épocas once se produzem 0s
programas televisivos baseados no texto de Lobato sugerem as diregdes de suas
interpretagdes, as |0gicas da producéo e os usos stuados no ambito da alltura brasileira. Para
darmos conta desses aspedos culturais da presenca da televisdo em nos meio socid, e
analisarmos um de seus produos dirigidos ao pubico infantil que se baseia na obra literaria
de Monteiro Lobato dvidimos ess trabalho em quatro grandes blocos de reflexfes, que
cornfiguram seus capitulos. O primeiro capitulo, sob o titulo TELEVISAO, CULTURA E
HISTORIA segue uma reflexo sobre aobra literéria de Monteiro Lobato e seu encontro com
atelevisdo hrasileira. Verifica ahistéria da implantagéd da televisdo no Brasil, seu projeto

cultural do inicio dos anos 50, seus formatos e sua influéncia na audiéncia infantil desde os
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primeiros programas televisivos de Tatiana Belink baseados nos textos de Lobato, até a
versdo atual, em 2001, olpeto de andlise nese trabalho. Dessa forma, compreendemos as
linhas determinantes das produgdes televisivas que aaptam seus textos para essa midia
levando em considerac®, pa um lado, oaspedo comercia dessa televisdo que trabalha com
a légica de mercado ra busca de uma audiéncia dvo e, pa outro, seu aspedo cultural
determinado através das figuras e simbolos que estruturam aficcéo televisual brasilera

O segundo capitulo, intitulado “A TV E AS FORMAS NARRATIVAS’, vem
debater a linguagem datelevisdo que asmilatémicas e formas decrrentes de outras midias,
inclusive do radio e do cinema. Vai enfocar as linguagens oral e textua implicadas nas
transformagdes temoaldgicas que presaupdem os aspedos de comunicac® em cada éoca
Andlisa & formas com as quais os escritores, desde os folhetins do séaulo XIX, imprimem &
narrativa ficdona transformando-as em objeto de consumo social. Além dis, dscute sobre
a produgdo de imagens e suas influéncias nas formas de representacé® dotempo e do espag
gerando nowas formas de producéo narrativa dravés das imagens em movimento. Mostramos
também nesse cagitulo umn panorama onde se econtram as bases das estruturas narrativas,
objeto importante para acompreensdo da oralidade caaderisticadatelevisdo brasileira, cuja
cultura passou diretamente dos contos orais popuares para & mediagdes de massa da
televisdo, numa trajetdria que goenas tangenciou oconsumo de textos literérios. 1S serve de
objeto de discussio para cmpreendermos a permanéncia das foérmulas narrativas na midia
televisiva que indica apredominancia e apreferéncia do pubico pelo género “telenovela”,
cuja denominac® pasou a ompreender também a produgéo atual do programa “O Sitio do
Picgpau Amarelo”.

O tercdro capitulo denominado “RECEPCAO E ADAPTACAO: A CULTURA
MIDIATICA DA TV” explica & linhas tedricas de Hans Robert Jauss e de Martin-Barbero.
Vamos assm montar uma intersecc@® do pocesy de leitura, de interpretacd® e de
transposicdo de um texto verbal para um meio audiovisua e 0 gue dese procesn deixa
marcas na producéo televisiva como forma de representac@® da redidade social. Nessas duas
propostas tedricas podemos ver explicitamente os concatos que redamam o vaor da
recepcéo e do consumo como um lugar de produgéo de sentidos.

Por fim, no quarto capitulo intitulado“A TV COMO LEITORA DE LOBATO: O EPISODIO
REINO DAS AGUAS CLARAS, DA LITERATURA A TELEVISAO” propamos andisar o
procesd e resulta no roteiro, na selecd® de imagens narrativas, na produgéo da vinheta de
abertura enarepresentac@® do personagem Emilia an suas varias faces. Buscamos reladonar
a Teoria da Estéticada Recgpgcéo observando as estratégias usadas pelos produores da TV de
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forma a promovermos uma adlise do poduo televisivo. Propamos verificar onde e
produo provoca eindica aquebra de horizontes de expedativas para cnfigurar-se um novo
texto, ousgia, um texto proprio datelevisdo. O que vem atona nessa discussio diz respeito a
leitura que os produores da TV fazem do unverso infantil de Lobato e @mo atualizam seu
texto ariginal através da linguagem da TV. Nessa direc@, surge aquestdo da fidelidade em
relacé@® a obra original. Observamos até que porto um produor de TV é resporsavel pelos
sentidos do texto ariginal e @é onde vai sualiberdade aiadora.

Ao longo de todo trabalho enfocamos a obra infantil de Monteiro Lobato e a
repercussio de seu trabalho nas leitores que nqustou. Porém, priorizamos su trabaho
como base de um estudo ds sntidos gerados pelas produgdes no meio televisivo. Dessa
forma, nos dispensamos de um capitulo referenciando a histéria de vida eobra dess escritor,
jd que is foi objeto de estudo dvulgado de forma anpla por estudiosos e pesquisadores
como Mariza Lajolo, Regina Zil berman, Roberto W. Pentealo, entre outros.

Monteiro Lobato € dessa forma retratado, reste trabalho, como agente que
contribuiu para apreservacd® doimaginario infantil. O uso de seus personagens e do cendrio
idedizado pa ess escritor pela Televisdo resulta en uma opatunidade impar para um estudo
critico dessa midia no Brasil e seus modes de interpretac® e produgo de sentidos. E nessa

linha de radocinio que oferecanos o texto a seguir.
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CAPITULO 1. TELEVISAO, CULTURA E HISTORIA

"A imaginacao € mais importante
gue o conheamento.”
Albert Einstein

O corpus de adise deste estudo deriva de um reworte do texto televisivo
destinado ao pubico infantil editado em 2001 pla rede Globo e Televisdo: “O Sitio do
Picgpau Amarelo”, baseado ma obra de Monteiro Lobato. Ao apredarmos um encontro téo
rico como o d literatura de Lobato com a cgaddade de difusdo da TV, faz-se necessario
analisarmos onde principia es encontro. Nese caitulo refletimos bre a histéria da
televisdo lrasileira, principalmente no qLe se refere a periodo doinicio de suas transmisHes
e quando busca legitimacé junto ao pubico apresentando, entre outros programas, textos
baseados nas histérias infantis de Monteiro Lobato. Vamos, a partir dis, compreender quais
foram as linhas que determinaram as produgoes televisivas para autili zac@® desses textos.

A ficcao literaria de Monteiro Lobao prodwida paa o pubico infartil sempre
foi de interesse de redatores de Televisao, Teatro e Cinema. O teatro, principamente aquele
gue prodwz para o pulico infantil, sempre obteve bom retorno de audéncia com
performances baseadas na olra de Lobao. O Cinema no Brasil, sem investimentos que o
tornasse rentavd, esforcou-se an colocar na tela a Hstéria do “ Stio”, paém, iso foi
possve apenas uma vez. A TV, no entanto, gaante a exbicdo das histérias baseadas na
obra de Lobao. Sua ntureza de veculo de difusio e mass procura diar as suas
produgbes uma audéncia que sustente seus investimentos. Questionamos nesse momento
guas as caracteristicas dos texos de Lobao se tornam focos de interese da TV e quas as
aproximacdes dos modas de produgdo ce Monteiro Lobao coma TV emrelacdo amassa de

consumidores telespedadares ou leitores.

Ao andisarmos os modcs de produgdo que nortearam a escritura de Lobao
verificamos sua preocupacdo com o pubico infantil. Lobato faz uma relacdo daldgica com a
crianca. Ao escreve, Lobao é uma crianca aduta e no relacionamento com seus leitores
transformava-se an aduto/crianca. Notamos que se preocupava em saber o que as criancas
sonhavam, como sonhavam e par que sonhavam, de forma que pudese eyressar iSO em
suas obras, com o oljetivo de fazer a crianca identificar-se e remnhece-se na hstéria.



21

Lobao tornouse o mediada entre os onhas e as fantasias infantis expressas nas uas

narr ativas.

Da mesma forma que Lobato se preocupava com o leitor, atelevisido se anpenha
em fazer o telespedada reconhece-se eidentificar-se @m suas produgdes. Seu oljetivo é
mediar sonhcs e fantasias representando uma realidade sob s olhos da tela eetrénica. A
televisdo busca apoximar-se cadavez mais da realidade mtidiana e sua presenca navida
urbana expressada pEla ficcdo narativa produz um espaco artificial de cenarios onde os

telespedadares s identificam.

As ficghes produzidas em série para atelevisdo lrasileira demonstram em suas
linguagens o sincretismo caracteristico da n@sa cultura. Entretanto, olserva-se também sua
preocupacao em obter legitimacao araveés de uma interacio continuacom seus receptores de
forma a drai-los para 0 consumo de seus produos. A inclusdo de um repertdrio comum ao
repertorio do espedada para fins de @nstrucdo ce um didlogo é aracteristica de uma
teleMsdo que se prope interativa. Podemos entdo, considerar a televisdo como um veiculo
pubicista, ou sgja, um instrumento de veculacdo ce assuntos de interesse pulico, dada a

sua permanente postura de manuencao ce audéncia.

O termo puMicista também pode ser atribuido ao escritor Monteiro Lobato. Além
da caaderistica de @ncorrer seus asuntos ao interese ®letivo, Monteiro Lobato buscou
uma linguagem simples, popuar, que dmegava uma comunicacd® com seu pubico leitor,
espedamente quando podwiu para 0 pubico infantil. Como afirma José Guilherme
Merquior, Lobato “...se dasta de qualquer tipo ¢k linguagem mais hermético, de qualquer tipo
de comunicac literaria mais esotérica Ao contrério, busca a omunicaca mais ampla com
um grande pubico” (MERQUIOR, 1983, p.13

Podemos, patanto, olservar a simil aridade da postura de Monteiro Lobato com as
formas de produgéo da midia televisiva no que compreende a aticulac@® de uma linguagem
intimamente préxima a seu pubico avo. Ndo € nenhuma surpresa o fato de dois anos apoés a
morte de Monteiro Lobato, seus trabalhos de literatura infantil serem alvo de alaptagdes por
uma televisdo recém inaugurada no Brasil .

A histéria da Televisdo esta intimamente reladonada cm a das adaptagdes,
principamente dos textos infantis de Lobato. Porém, ndo é pretensdo desse trabalho
reproduwzir a historia datelevisdo noBrasil, nem fazer um inventério de produgdes televisivas
para 0 pubico infantil ao longo da sua histéria. Ha muitos trabalhos ness sentido e do quais
jdfazemos uso. Nossa delimitacé situa-se na observacao da poducdo da nar ativa ficcond
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pela televisdo brasileira baseada na olba de Monteiro Lobao e quas entidos expressam
essas produgdes. Para is®, ndamos a necessdade de levantarmos aspedos historicos,
paliticos e sociais das épocas onde se prodwziram 0s primeiros textos a que nos referimos
como forma de @mmpreensdo docs mecaiismos usados atualmente. 1S ncs gudara na
construcéo dos sntidos que expressam essas producdes.

Esperamos contribuir para a onjugacd® dcs fatores de producéo televisiva que
levem a compreensdo da sua qualidade textual e que enfoquem a Televisdo como veiculo de
alcance estético e atistico posto que muitas vezes € vista @mo instrumento de produgéo
superficial que objetiva goenas na sua arangéncia a comercidizacd® dos produos que
patrocinam sua programacd. Além dis, queremos relevar seu aspedo social com base na
sua participacd® cultural. Para tanto, vamos observar um pouco a histéria da televisdo
brasileira, nos oljeto de estudo, e quando o pograma que remrtamos para andise cmmeca a

ser prodwzido.

1.1. AFASEELITISTA E O TELETE ATRO NOSANOS50

O projeto de desenvalvimento industrial dos governos Dutra eVargas estimulou a
euforia de JK nos anos 50. O Brasil sentia anecessdade de gustar-se a modernidade das
sociedades da Europa e América do Norte. A inaugurac@® da primeira enisora de TV da
Américalating, a PRF-3 TV TUPI- canal 3 de S&o Paulo em 18 ck setembro de 1950, @lo
jorndista Asss Chateaubriand pareda @locar o Brasil em consonancia mm a modernidade
da nova ea. Porém, esss investimentos faziam parte de um plangjamento estratégico. Dessa
forma, os investimentos do grupo empresarial a0 qual pertencia o jornalista Asss
Chateaubriand estavam intimamente ligados a0 seu anseio de ver a sociedade brasileira
desfrutando ca modernidade ailtural da gpoca Chateaubriand j& eaproprieté&rio dcs Didrios e
Emisoras Assciados, uma caleia de etagdes de rédio, jornais e revistas. Porém, os
investimentos do grupo se estendiam a aultura desde 1947 com a inauguracé® doMuseu de
Arte de S& Paulo (MASP), pa Chateaubriand e o Museu de Arte Moderna (MAM), em
1948, po Francisco Matarazzo Sobrinho. Os dois museus funcionariam no mesmo prédio dos
Diarios Associados, a rua 7 de Abril. No mesmo ano (1948, Zampari criara o Tedro

Brasileiro de Comédia (TBC) e en 1949 a Cia. Cinematografica Vera Cruz. Como se pode
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notar, os esforgos para o funcionamento de uma estac@® de transmisso televisiva passariam a
integrar avisdo uopicade um pais moderno.

A televisdo asemelhava-se, no principio, aos estudios de radio e glicava & ja
consagradas artes do tedro e do cinema & uas produgdes. Enfim, configurava-se en um
universo magico inaugurando una nova modalidade atistica Porém, para seus produores e
profissonais, tudo pareda inceto ja que o veiculo misturava, Nno mesmo contexto,
profissonais de Radio, Tedro de Revista eCirco. O modelo de Televisdo brasileiro baseou-se
no modelo americano. Os primeiros produores fizeram cursos na CBS e na NBC americanas
a fim de grenderem as témicas e os procedimentos fundamentais. Segundo Sergio Mattos,
“apesar de todas as deficiéncias e improvisagies, atelevisdo foi saudada pelaimprensa escrita
como sendo 0 novee poderoso instrumento com que onta anosaterra” (MATTOS, 1990

Alinhando-se a perfil artistico e alltural da visdo dos empresérios, 0 pimeiro
formato de producéo foi o teletearo. Mesmo pa que ja havia feito suces nas programagdes
americanas. Dessa forma, toda aprodugéo artistica para atelevisdo brasileira dos anos 50 foi
dominada pelo teletedro.

Sergio Mattos (1990 denomina essafase de implantac@® datelevisdo noBrasil de
“Eliti sta”. Devido ao seu alto custo, existiam pouco menaos de 200 aparelhos de recepcéo no
pais. Visando a popuarizacéd da televisdo, veiculou-se uma grande canpanha que solicitava
0 apoio da popuacd ma auisicido de garelhos de televisdo no sentido e sustentar o
funcionamento das emisras. Os nimeros comecaam a aimentar e an 1952jahavia 11.000
aparelhos recdbendosinais das emisoras e 344.000até o ano e 1958.

Em sua primeira fase, a produgéo da televisdo brasileira € polre en reaursos,
propiciando a improvisac@® e a ciatividade dos produores na alequac@® dos projetos aos
reaursos disponiveis. Danidl Filho fala da dificuldade de reaursos que excitava aiatividade
dos produores naguela éoca dtando Jacy Campaos como “...um dos profissonais mais
inventivos e inovadores que &istiam na televisdo da éoca” (FILHO, 200)). Trabahando
como assstente de dire¢@® de Jacy, Daniel conta que seu programa “ Camera Um’ contava
apenas com uma canera. s propiciou ao dretor criar uma linguagem particular, efeitos
espedais de movimentos de canera emarcaca de dores. Uma de suas fontes de inspiracé®
de Jad consistia na obra de Hitchcok, “T he rope”, onck o cineasta, numa experiéncia inédita
e audadosa utilizava uma céanera para filmar toda ahistéria. Para evitar os cortes, Hitchock
inventou uma movimentacd® de canera que movia paredes e candrios. Desde o inicio, a
vontade de @ntar uma historia inspira a acé criativa dos profissonais da televisdo. A

Improvisacé® era amedida da aiatividade.
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Enquanto ndo se estabeledam as linguagens da televiso, as equipes de produgéo
procuravam fazer aquilo que sabiam melhor. Dessa forma, os grupcs tedrais chegavam com
suas linguagens e formas de interpretacd® oriundes das experiéncias de palco enquanto s
témicos de som, oriundcs dos programas de rédio e imagens, experientes em Cinema,
procuravam simil aridades com as grandes produgdes, principamente & cinematogréficas, ja
que Hollywood tornara-se 0 paradigma maior da alltura de massa IS consistia ean um
trabalho ce adaptac@® dcs textos tedrais aos reaursos da televisdo. Dessaforma, uma dite de
diretores como Casdano Gabus Mendes e Walter Geoge Durt, entre outros, transformaram o
teletearo em laboratorio pera atistas, escritores, diretores e candgrafos ao adaptarem o texto
tedral a0 novomeio televisivo.

No campo ca programac®, duante a décala de 50, s produores também
tateavam a busca da melhor forma de agradar a audiéncia Assm, enquanto os teletearos
ocupavam os horérios nolres, ouros géneros como filmes, musicas, programas de humor,
jornaismo e novelas eram exibidos. Em 1956 o IBOPE ja gortava os preferidos da
audiéncia: os programas de esportes, seguidos dos teletedros e musicas. Destacase 0 género
doteletearo nessa primeirafase cm uma produ;éo anua em médiade 145 podugles.

Podemos perceber que a implantacé® da televisdo no Brasil amntecar num
cenario socio-indwstrial onde se buscava uma alaptac@® domercado krasileiro ao crescimento
do capitalismo congtituido principalmente por grandes organizagdes monopdi stas. Segundo
Mattos (1990, essa fase ditista caaderiza-se, principalmente, pelo digopdio dos Di&rios
Associados e pela producdo dos programas na regido urbana onde se locdizavam as
emisoras.

A Televisdo representava uma grande mngusta para asociedade, paém, ainda
ndo posaliaumalinguagem prépria. SegundoCaparelli:

... apesar de grarece no Brasil como uma ponta avancada daindustria aultural, e sob

0 signo do digopdio, ainda ndo existia uma linguagem redmente televisiva— dai a
tedralizacd® para atelevisao; (...).(CAPARELLI, 1983 p. 118

Os produores da Televisao utili zavam o formato de teletearo. Como os textos de
Lobato j& obtinham aceétacd® no @ co, cs produores datelevisdo da éocaprocuram atores e
produores de suas peca para a produgéo de seus programas infantis. Nesse sentido, o
teletedro, aém do rédio e do Cinema, contribuiu, através dessa experiéncia, para aformaca®
da linguagem que hge cmmpreendemos como narrativaficdonal datelevisio.

Enfocando a produwgéo destinada @ pubico infantil, encontramos a TV Tupi

como a emisra que desde o inicio trabalhou com o género infantil. Os programas tinham sua
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estrutura nos mesmos moldes dos programas destinado aos pulico adulto. Alguns programas
ainda permanedam com os formatos dos programas de radio, contavam inclusive cm
auditério usado pelas R&dios. Era o caso do pograma de TV infantil “Gurilandia”, cuja
inspiracd baseou-se no programade radio “Clube do Papai Nodl”.

O teletedro destinado ao pubico infantil tem sua origem com o0 programa
“Fabulas Animadas’ e “ O Sitio doPicgpau Amarelo”, adaptacé da obra de Monteiro Lobato.

A primeira versdo da obra de Monteiro Lobato foi adaptada para a televiséo
através da TV TUPI efoi a0 ar em 1952.A obra escolhidafoi “Reinagdes de Narizinhd’, uma
tedralizac® adaptada edirigida pelo casal Julio Gouwveia e Tatiana Belink. Essas produgoes
permanecaam no ar até 1963.

Tatiana Belink € um exemplo doleitor que inspirava Monteiro Lobato. Segundo
entrevista puldicada pelarevista “E” em outubro de 2004, Tatiana cnta que 0 primeiro texto
em lingua portuguesa lhe degou as méos através de um folheto contendo un personagem
chamado o Jecatatuzinho, foi de Monteiro Lobato, quando, em 1929, a0s 10 anos de idade,
recém chegada da Rusda, mal falava nossa lingua. Afirma a ecritora que apostura do texto
de Lobato coincide com a sua formagé educadgonal: respeito, humor, informaca e literatura.
A descoberta do personagem “Emilia” significou uma grande @ntribuicdo na construcéo de
suaimaginaca criadora esenso critico.

Julio Gouwveia, marido ce Tatiana, cuja formac@® em psiquiatria e psicologia
contribuiu muito para seu aspedo educador, formava, junto a Tatiana, um par de etrema
potencialidade comunicdiva om as criangas. Foi a partir de um texto escrito pa ele an 1942
e pubicado ma revista Literatura e Arte, faando sobre aliteratura infantil de Monteiro
Lobato, ge o casal acdou chamando a d@encéo do escritor e por conseqiéncia mnhecendo
pessoamente o criador do Sitio doPicgpau Amarelo.

Tatiana mnsidera Monteiro Lobato um divisor de &uas na literatura voltada a
pubdico infantil. Conta que, quando freglentou escolas primarias, a literatura voltada para o
interesse das criangas era praticamente inexistente. O pouco material existente onsistia em
formulas didaticas que posicionavam as criangas como ouvintes e educandcs, sem direito a
argumentagdes. Com a literatura revolucion&ria de Lobato, seu senso de humor critico,
conhedmento cultural avangado e principalmente nas argumentagdes de “Emilia”, utilizada
como a voz do escritor, cria um universo ladico e fantasioso que inaugura aliteratura infantil
brasileira

Preaursora do tedro infantil na ddade de S&o Paulo, Tatiana Belink e seu marido

Julio Gouveia faziam muito sucesso com textos tedrais para o pubico infantil, como “Peter
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Pan”. O gue se destaca €o dhar moderno sobre a aidiéncia infantil para aépoca Ainda néo
se falavam em tearo infantii quando Julio Gouveia escreveu uma tese para 0 primeiro
Congres Brasileiro de Tedro.
Foi apredandoainterpretac@® dotexto “Os Irmaaos Ursos’, prodwido pa Tatiana
e Julio, que adirecd da TV Tupi, na goca sob a direcd®d de Cassano Gabus Mendes,
convidou ocasal parauma experiénciano teletearo da TV. N&o foi a primeira experiénciado
casal com atelevisdo. Na verdade, Monteiro Lobato foi apresentado pelo casal em duas cenas
nos estudios da TV Paulista. A experiéncia om a Tupi inaugurou uma formula de produgéo e
apresentac@® de textos $manais denominados “Fabuas Animadas’. Depos dessa
experiéncia, o dretor Cassano Gabus Mendes licitou um texto cujo autor fosse brasilero.
Dessaforma a ecolharecau sobre aobrade Monteiro Lobato.
O sucesso do pograma foi imenso de forma que, veiculado uma vez por semana,

alterava os compromiss de quem o assstia. O concato de tearo cultural, educadond e
formativo promulgado e ancebido pelo casal exigia uma postura aitica Como educador,
Julio Gouveia aidava dos textos e @é dos produos que patrocinavam suas produgdes. O
suces de audiéncia e a onsequente influéncia das imagens veiculadas pela televisdo ja
naguela gocapode ser medido pel o seguinte depoimento de Tatiana:

(...) uma veztivemos um patrocinador que &a uma marcade bebida maltada, s que

“O Sitio do Picgpau Amarelo” ndo tinha intervalos, entdo eu tive aidéia de que na

hora do lanche, com os bdinhos da Tia Anastdda, a Dona Benta dhamando as

criangas etc., se mlocase abebida na mesa. O suces foi tamanho que a enpresa

depois de quatro meses avisou que ndo pockria @ntinuar porque ndo pcsdia
estrutura para produzir a quantidade necessaria. (REVISTA E, outubro, 2004 p.10)

A forma de gresentac® do teletearo adaptado dotexto de Lobato ma televiséo
revive @& formas de gresentac® das fébulas de Walt Disney no Cinema de animacé
americano. Walt Disney apresentava seus filmes de animag& cujos roteiros baseazam-se nos
textos das fabulas mundais. Com o gesto de pegar um livro ma sua estante, comecava a
narrativa. Da mesma maneira, JUlio Gouveia gresentava & historias de Monteiro Lobato na
TV. O apresentador pegava um livro na estante, lia o titulo da histéria eseus trechas iniciais,
e ahistoria tinha inicio. Lembramos as imagens da vinheta de aertura do programa alitado
em 2001 ra TV que faz referencia a gesto desses grandes contadores de histérias. Para
garantir a fidelidade da audiéncia, quando a performance teara da histériana TV chegava a
um porto cujo climax servia para cgturar a ariosidade do telespedador, o apresentador
apareda no video com o livro nas méos, encerando a leitura por aguele dia e onvidando o

pubico a asdstir aos proximos capitulos. Essa ditude, dém de ser uma estratégia aiativa,
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levava o telespedador infantil a perceber a origem do espetaaulo televisivo, resgatando assm
sua fonte literaria. Postura educadora @erente com a de Monteiro Lobato, cujo projeto
literério jaindicava uma preocupacd com aformacé deleitores.

As concepcdes de Lobato, docasa Tatiana eJdlio e o projeto de implantacd® da
televisdo anos 50, seguem a mesma linha éicade formacé cultura e atisticanas produgdes
para o pubico infantil. Nao foi por acaso que 0 suces dess programa percorreu toda uma
décala caaderizada por parcos reaursos teaolégicos. Sabemos que ndo existiam contratos
selados entre a TV e os produores. Caso ndo fose uma preocupacé® com o0s conteddos
importantes a0 pubico infantil, toda a eperiéncia comunicaiva da literatura de Monteiro
Lobato estaria seriamente comprometida. Sérgio Caparelli explica por que o projeto se
inscreveu perfeitamente natelevisdo da oca Segundoesse autor, um dos fatores foi:

(...) a isténcia de gente de televisdo como Tatiana Belink e Jilio de Gouveia, que
ndo viam a televisdo como um negocio e 0s programas como produtos a serem
vendidas no mercado em busca de lucro, mas como um meio educadonal, fonte de
informacé e formac&, que mnduzise a ¢cianca apensar o Brasil, sem, no entanto,

car no ddatismo chato e estéril. Dai a mntinudade dos 45 minutos $manais
durante 12 anos muitas vezes sm patrocinadores. (CAPARELLI, 1983 p.118)

A caaderistica dos textos adaptados era intimamente ligada aos textos originais
de Lobato, embora os roteiristas prodwzissem historias para o cenario fantastico de Lobato.
Essas modificages e invengbes bre o texto arigina  se justificava na éoca pela falta de
reaursos temoldgicos. A audiéncia aingia 70 a 80 pa cento, de uma audiéncia que mntava
em 1955com cercade 15 mil aparelhos receptores na ddade de S&o Paulo, segundo ddos da
época Em 1963, qando o pograma encerrou suas atividades, o Brasil ja contava com 1.500
mil receptores. Com a auséncia do \Video tape, a produgéo dessa primeira adaptacéd televisiva
do texto de Lobato ficou restrita & ¢dade de S&o Paulo. Na verdade, a audiéncia da televisdo
nos anos 50 significava uma dta posicd econdmica um status social decorrente do prego do
receptor, que afédbricalnvictus langava en baixa quantidade no mercado. Além dis, havia a
restricdo do nimero de enisgoras instaladas na ddade de Séo Paulo e Rio de Janeiro. Com
excecd da caital Belo Horizonte, as cgpitais do restante do peis puderam contar com
estagdes emisras apenas a partir de 1959. Podemos perceber que foi apenas nos dltimos
anocs de veiculagd® do pograma que sua audiéncia mmeca ase epandir. Mesmo assm, 0
programa antribuiu muito para a solidificac® da empresa de wmunicac® televisiva no
Brasil, inaugurando uma audiénciainfantil em grande escda, que serviria para orientar futuras

producdes artisticas.
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1.2 A FASE POPULISTA E O AUTORITARISMO DOSANOSG60

A décala de 60 chega mm muitas transformagdes para a midia televisiva,
principalmente cm a utilizac® do video tape em 1962. Foi através desse reaurso gue se
expandiu produgdes de telenovelas didrias como também o uso de uma programac®
horizontal. Essa estratégia de programacd® criava a posshilidade de encontrar 0 mesmo
programa em varios horérios durante asemana e incentivou o rébito de adstir a Televisio.
Nessa éoca também aumenta o nimero de garelhos de TV em todos os Estados e
conseqlentemente aesce 0 nimero de emisoras atuando em todo territorio nadonal. Os
investimentos em pubicidade concentram 42% dos investimentos na TV contra 16% no rédio
e15% nosjornais.

O golpe militar de 1964 \em afetar os meios de mmunicac® de massa M a
modificac® do manorama palitico e do modelo econdmico para o desenvalvimento do ais
apoiado principamente no cegpital estrangeiro. O projeto cultural e atistico dos anos 50 €
drasticamente cecealo pa uma visdo eamndmica que ac@a @m um desenvolvimento do
nosso parque indwstrial. O controle estatal sobre os meios de ammunicacd® € anpliado visando
a impedir o desenvavimento de idéias comunistas originadas nas revolucdes russas. Além
dis®, A um empenho da cansura sobre & produgdes artisticas o que restringe boa parte da
iniciativa altural do pais. Sergio Mattos nos da adimensdo dainfluéncia pdliticado governo
sobre 0s meios de ammunicac® nessa época

Os governantes pds-64 estimularam a promogéo de um desenvolvimento econdmico
répido, baseado num tripé formado pelas empresas estatais, empresas nadonais e
corporagdes multinadonais. Promovendo reformas bancérias e estabelecendo leis e
reguamentagies espedficas, o Estado, dém de amentar sua participag® na
emnomia ommo investidor direto de uma série de empresas publicas, pasou a ter &

sua disposicéo , além do controle legal, todas as condicdes para influenciar os meios
de omunicac® através das presHes econdmicas (MATTOS, 1985.

Foi ness fase de desenvalvimento da televisdo no Brasil que o governo estatal
exerceu com rigor o controle palitico e e@ndmico sobre os meios de mmunicac®d através de
modificagdes naLei 4.11762 e concesHes de exercicio das emisoras do Codigo Brasileiro
de telecmunicages. Observase um papel dedsivo ma regulamentac® das meios de
comunicacd® de massa m a aiac® de aéncias reguladoras, entre das o Ministério das
Comunicagdes em 1967.No periodo entre 1968e 1979,atelevisdo opera sob ocrivo doAto
Ingtitucional nr. 5, que mncedia a poder exeautivo censurar produtos veiculados nos meios

de ommunicac¢d, enquadrando s transgresores na Lei de SegurancaNadonal.
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Essa segunda fase, que vai de 1964a 1975, e&nominada por Mattos como a “fase
popuista” do desenvalvimento datelevisdo brasileira é caaderizada por um profisgonalismo
que deixa de lado a fase de improvisagdes da décala de 50 e busca sua legitimac@® como
empresa de prestac® de servicos. E sob es® candrio pditico e eondmico que foi inaugurada
aRede Globo ¢ Televisdo.

A Rede Globo ¢k televisdo surgiu em 1965, apoiada financeiramente pelo grupo
americano Time/Life. Essa parceria muito contribuiu muito para o desenvolvimento dess
emisra. O reladonamento sob nowas estratégias comerciais com os patrocinadores fizeram
também muita diferenca na enpresa, dem do fator de qualidade nas producdes. Ao final da
décala de 60, psaiindo ja uma grande audiéncia, a empresa se firma no mercado. Outra
caraderistica que diferencia seu suces no meio televisivo advém da percepcdo dos fus
produores em relacd a preferénciado publico. Daniel Filho em depoimento afirma que:

Para quem quisese e pudese exergar, havia também uma mudanga muito
importante aontecendo no gosto do piblico. Em Sdo Paulo, Cassano Gabus
Mendes cgptou is®. E dess insight genial que surgiu em 1969 a novela Beto
Rockfeller — um personagem do noso cotidiano, vivendo aventuras e trapahadas
gue qualquer um, com certa prontiddo dante da vida edo mundo, poderia viver. O

publico comecava a querer assstir na televisdo coisas mais proximas da sua
redidade (FILHO; 2001).

Cassano Gabus Mendes smpre foi um profundo conhecedor da midia e da
audiéncia televisiva. Interpretou profundamente a caraderisticas de produgdo do folhetim
francés do séalo XIX (asaunto tratado no poximo capitulo desse trabalho). Foi diretor daTV
Tupi e mais tarde, na Rede Globo, comegu a escrever novelas, reaiando as formulas do
antigo folhetim francés do séaulo XIX. A novela didriairia se @nstituir em uma das maiores
alavancas de audiénciada Televisio brasileira, principamente da Rede Globo.

A Rede Globo, apesar de agroveitar muito ese género de produgéo, néo
inaugurou seu wso. Na verdade, ess tipo ce produo ja havia sido experimentado em 1959
pela TV Excdsior, do grupo Simonsen. A trama do folhetim eletrénico exibido dariamente
intitulavarse "2 54 99 Ocupado’ do argentino Alberto Migre, cujo elenco, entre outros,
contava cm o casal Tarcisio Meira eGloéria Menezes. Nes® estagio de desenvalvimento da
televisdo no Brasil, aém das producdes adquirirem caéter profissonal, ouros aspedos
podem ser levantados no que se refere a desenvolvimento da televisdo em direcd® a um
instrumento de cmunicagé® de massa @n pouco espag de tempo:

a) areducdo dcs custos de garelhos receptores, como resultado doaumento
da escdade produgéo.

b)  oscontelldcs dos programas tornaram-se mais popuares.
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c) a onstrucdo da Rede Nadonal de Televisdo com instituicdo da
EMBRATEL fornecem o suparte necessirio para que aprogramaca atinja
uma grande parte do territério nadonal.

Foi nessafase “popuista” que dguns produos televisivos £ cnsolidam no gosto
popdar. Além do género telenovela asaumir um perfil de adéncia nadona, o
telgjornalismo, que antes perdia muito espag para a aili dade do radio, encontra também o
seu espaqo atraveés das temologias de céneras portéteis e sonaas.

Apesar de todo o pofissonaismo na prodwéo e gresentacd® dos produos
televisivos, a programacd da fase “popuista” (1964a 1979, foi caraderizada pela presenca
de produos estrangeiros, enquanto que & producdes locas, cercealas pelas autoridades
paliti cas, chegavam as raias do grotesco. Essa caaderisticarefletia an toda produgéo cultural
brasileira catrada pelo regime militar. As produgdes culturais eram vigiadas de perto e
polcas escgpavam da censura.

Embora a cesura que o Estado autoritério representasse 0 maior impedimento
para aprodu;éo cultural de qualidade, foi das autoridades pdliticas que partiram as maiores
presHes objetivando a melhoria das produgdes televisivas. Com a justificaiva de “agressio a
sensibili dade” do telespedador, o governo Médici (19691974 chegou a punir e suspender
alguns programas de televisdo. 1s gerou a preocupacd dcs produtores com a sofisticaca
témica ecom o contelldo expres® ra tela. Foi também a partir de 1970, qe o Estado
come@u a se preocupar com ainfluéncia dos programas exibidos na TV, principalmente com
a violéncia dos filmes estrangeiros. Admitindo sua resporsabilidade com a altura e o
desenvalvimento nadonal, a Televisdo, com o0 apoio do governo federal, comegu a
nadonalizar seus programas. Em principio, 0 oljetivo era a@ender as exigéncias do regime,
sob a pena de perda da mncessio da enisodra, mas por outro lado, a daborac®, produwgéo e
apresentacé de programas com contedidointeligente, brindou otelespedador brasileiro.

Foi em 1977,em uma parceia entre aTV Educdiva e aRede Globo de Televisio,

gue surge o projeto de produgdo do “Sitio do Picgpau Amarelo”, assunto que veremos a

Seguir.
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1.3 LOBATO E REDE GLOBO: UM ENCONTRO DE PRODUCOES
NARRATIVAS

O universo de Monteiro Lobato encontra aRede Globo e televisdo em uma fase
de grande expansdo temoaldgica Resultado de um convénio entre a enisora, a TV Educaiva
e o Ministério da Educac® e Cultura, o programa dirigido espedficamente a pulico infantil
unia entretenimento a um conteido c informac® e instrucd sem adotar a linguagem
pedagbgica Estreou em 7 de margo, as 17h25 @ 1977, mrmanecendo noar de segunda a
sexta-feira @é 1986,sendoreprisado as 9h a partir de 14 de mar¢o domesmo ano.

A adaptac@® dotexto ficou a cago de Paulo Afonso Grisolli e Wilson Rocha e a
direcd de Geraldo Casé, com supervisdo gera de Edwaldo Paote.

O projeto come@u a ser desenvalvido em 1976com a cnstrucd de um sitio em
Barra de Guaratiba, noRio de Janeiro, para & gravagies externas, sendo que & cenasinternas
eram gravadas nos estudios da Cinédia, também no Rio de Janeiro.

Utilizando o universo criado pa Monteiro Lobato, os diretores e aitores
responsaveis pelo projeto procuram respeitar a obra original de Monteiro Lobato em seus
fundamentos porém, a0 mesmo tempo, biscavam aproximar a linguagem do programa @
contexto vivido pela aianca @ntemporénea considerando as diferencas entre a aidiéncia da
televisdo naquele momento e osleitores da oca en que aobraliterariafoi produzida.

No Dicionario da TV Globo — volume 1- Programas de Dramaturgia &
Entretenimento — Editora Jorge Zahar — julho, 2003, encontramos registrado o seguinte
comentério sobre aprodugdo dessa poca

Era predso conservar o contelido rural marcante na obra, sem esquece a grande
parcda da populacd infantil das cidades grandes, para quem a informag& sobre o
meio urbano também era importante. Para is, 0 personagem Pedrinho tornou-se a
ligac® dositio com a ddade. Como exemplo de um proces de dualizacd — que
se diferencia de uma modernizac® -, o dretor Geraldo Case gonta apresencade
um aparelho de televisio na sala de dona Benta, embora nem sempre de fosse usado
ou mesmo mostrado. Segurdo o dretor, 0 programa ea aemporal, e houve uma
preocupacd de ndo urbanizar demais a parte rural, para ndo se perder o contraste

vivido pa uma aianga que sai do centro urbano e vai para um sitio (Dic. Globog,
2003-p. 713).

Es< registro atesta aquem o produo se dirigiaa O meio urbano. Uma observac@®
do Censo da popuac® da éoca nos da anogéo da faixa popuadonal presente no meio
urbano em contraste com meio rural. A diferenca estabelecemais de 40 milhdes de individuos
concentrados nas zonas urbanas do pais em contraste mm as zonas rurais (Estatisticas
Historicas do Brasil"/volume 3 - Rio de Janeiro: IBGE, 1987.
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O produo “Sitio do Picgpau Amarelo”, na linguagem da televisdo, apdia-se no
universo imaginado pa Monteiro Lobato sem, no entanto, se tornar uma simples transpaosi¢céo
do texto de Lobato para ese veiculo. Ta aspedo dferencia essa produgéo, “O Sitio do
Picgpau Amarelo”, de outras editadas pela TV, pas, ndo foi usado literalmente os mesmos
textos de Lobato ra roteirizac® dos episddios. Savo no episddio “Reino dss Aguas
Claras’(Rede Globo, 200} que, pela estrutura aiada pelo escritor, congtitui-se na
opatunidade de se gresentar os elementos narrativos do unverso de Lobato (asaunto tratado
no 4 capitulo). Consciente dessa estrutura, a produgéo televisiva destaca cda demento
estrutural da narrativa de forma afamiliarizar o telespedador com o unverso do“Sitio”. O
espaq geografico é gresentado através do pasEio da canera pelo basgue, até atomada da
residéncia da Vovo. Tia Nastésia grita por Narizinho que brinca na jabaticabeira com sua
borecaEmilia. Tio Barnabé gresenta o Sad e 0 paquinho Rabico. Dona Benta, através do
computador constréi a expedativa da degada de seu neto, Pedrinho, g vive na ddade,
ansioso pa chegar ao sitio. Todas essas apresentagdes 80 acompanhadas pelos enredos
sonaos, musicas ou efeitos de som, que vao caaderizar cada demento da narrativa.
Inclusive a boreca de pano “Emilia”, interpretada por uma aianca e onstituindose na
grande novidade dessa alicéo, apareceno inicio como uma bonecade pano costurada por Tia
Nastasia. Ao vigiar com Narizinho pera o Reino dss Aguas Claras, tornar-se uma boreca
falante dravés das pilulas do Doutor Caramuijo.

Es< produo televisivo sob otitulo “O Sitio doPicgpau Amarelo”, prodwzido pela
Rede Globo @ Televisdo, nfo deve ser analisado como adaptac@® de um texto liter&rio que
passa de uma linguagem verbal para uma linguagem televisual. Esse procedimento serve a
outros produos, como pa exemplo, as minisgries como as produgdes de “Os Maias’, da
obra de Eca de Queirés, exibida na Rede Globo ¢k janeiro a mar¢o de 2001, adaptada pela
dramaturga Maria Adelaide Amara e “Grande Sertdo Veredas’, da obra de Guimarées Rosa,
cuja daborac@® doroteiro para aTV ficou a cago de Walter George Durst. Essas producdes
caaderizam-se mwmo adaptagdes de obras literarias, decato que buscam em uma histéria
suas linhas de eredo e asumindo um comprometimento fiel & histéria esuas interpretagdes.

O caso do pograma “O Sitio do Picgpau Amarelo”, prodwido pela Rede Globo
asume uma outra postura, mesmo nes edicBes anteriores. Foi preservado, ra produgéo
televisiva, o cenario criado pa Monteiro Lobato, seus personagens e & caraderisticas de cala
elemento da narrativa, mas obre ese caario e para eses personagens, a Televisdo criou
roteiros proprios, onck se wnsideram o tipo ce audiéncia e aredidade social do pubico avo.

Em 2005, o jersonagem Pedrinho sofre @m a separac@® conjugal de seus pais e tem de



33

escolher ao lado ce qual deles ira viver. E uma eperiéncia que procura transformar o
programa de televisdo num elemento de cnvivéncia @ntinua com o pubico, a exemplo do
género telenovela. Caraderizar o programa “Sitio do Picgpau Amarelo” sob ¢s critérios de
uma alaptac® ou e um seriado € uma tarefa delicada. Ana Silvia Médda (1998 andlisa a
produwgéo ficdona brasileira e seus formatos. Citando Renata Palotini, nos da &
caaderisticas formais daficcéo televisivano Brasil.

(..)aficcdo para aTV, levada @ ar em uma Unica vez, é denominada unitario, e

esgota anarrativa em si. JA aminissrie se caaderiza por ser uma histéria fechada ,

mas fragmentada em capitulos cuja durag® é abitraria (PALLOTINI apud Médadla,
2009

Podemos levantar alguns aspedos dos géneros citados, buscando identificar uma
relacd® com as caaderisticas do programa “Sitio doPicgpau Amarelo”:

a) O género telenovda, corresponce ajuele que posai um nucleo narrativo
central, once se locdiza um argumento que vai se desenrolando a medida que € aibido.
Outros nucleos narrativos podem ser ou réo incluidos na historia, dependendo da audiéncia
em cada momento. Pela enorme quantidade de caitulos ou pelo tempo ke eibicéo que a
tramatem de permanece no ar, atelenovela se caaderiza pelo aspedo de repeticéo.

b) O seriado de Televisdo € diferente da telenovela pelo fato de posalir em seus
episddios elementos narrativos independentes que lhes conferem unidade. Esse tipo ce
formato, muito comum nas producdes dos estldios americanocs, na década de 70, fragmentava
a historia de forma que en um episddio estava inserido o inicio do poximo. A narrativa
estendia-se indefinidamente enquanto o nicleo gerador do argumento ndo se esgotava.

c) O género série infantil, segundo José Carlos A. de Souza (2004, tem como
caaderistica a €icéo de histérias envolvendo um ou mais personagens e autilizac@® de um
ou mais cgpitulos por historia.

A produgéo de roteiros para o “Sitio” a serem exibidos em varios capitulos (em
média 20) aproxima o programa do género das minissries que, exigem o acmpanhamento
do pubico duante a «ibicéo da histéria. Porém, na opinido de José Carlos, ha variagdes de
formatos nas ies:

O formato das <ries brasileiras sgue aférmula de producédo em capitulos. As
minisries tém continuidade no dia seguinte, como as novelas, mas tém, em média,
de dnco avinte caitulos sqlenciados(...).

As Fries com capitulos independentes mantém as mesmas personagens. No entanto,
a historia tem come@ e fim em um sO6 cgitulo e ndo exige do espedador
conhedmento das personagens (SOUZA, 2004).
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Como olserva Médda (2006, a extensdo da quantidade de caitulos hoe em dia
das minisgries pode indica uma “experiéncia dternativa” decorrente de um dedinio da
audiéncia da telenovela. Dessa forma, podemos compreender a denominagc@® de “novdinha
infartil”, atribuida @ programa do “Sitio”, pelas chamadas da Rede Globo ao anurciar anova
temporada do programa an 2005como uma dternativa na buscade formar uma audiéncia sob
um novo aspedo do poduo ficdonal seriado. A designac@® de um formato implica en uma
delimitac& de sua audiéncia. A empresa Globo & Televisdo procura noves formatos para a
representac@® da ootidianidade urbana efaz suas experiéncias com o formato do“ Sitio”.

Podemos concluir que o formato do pograma “O Sitio do Picgpau Amarelo”
resulta da mistura dos elementos do seriado com a minis<rie, transformado-se an uma mini
telenovda infantil N&o é dificil de enxergarmos as vantagens desse tipo ce produo:

a) A produwd de caitulos didios mas ndo independentes torna a adiéncia

cotidiana.

b) A permanéncia dos el ementos narrativos na série, sem esgotamento do nitleo,

mantém a eibi¢cd durante um longo tempo.

Em relacé® ao contelidoexibido TV, apoiando-se no cendrio e nos personagens
criados por Monteiro Lobato e que, como ja observamos, difere das adaptagdes literarias,
podemos dizer que este procedimento esta intimamente ligado a duas linhas de pensamento
sobre adaptagdes literarias na Televisdo, Cinema ou Tedro. A primeira € aque se refere a
fidelidade sobre aobra fonte da produgéo televisiva e asegunda ésobre apostura particular
de Monteiro Lobato sobre suas produgdes que alaptavam obras clésscas e @ inseriam dentro
do unverso do*“Sitio”.

Sobre aprimeira linha de pensamento, a fidelidade da produgéo televisiva an
relac® a uma obra original, usamos o exemplo da produwgdo de “Os Maias’, a titulo de
comparacd de um texto literario que transita para alinguagem datelevisdo. Um olhar atento
para essa producdo comprova a disténcia que alinguagem narrativa da televisdo tem da
linguagem usada pelo livro. Em sua andlise da produgéo televisiva “Os Maias’, de Eca de
Queirés, Hélio Guimardes afirma que:

O relativo fracaso de audiéncia da série, que aingiu metade do plblico aimejado
pela emisora, foi atribuido a lentiddo excessva da narrativa, algo que seria

justificavel na literatura mas jamais na TV, sugerindo nocGes cristalizadas do cue
seriaproprio ao literario e a televisua. (GUIMARAES, 2003 p. 110

Toda obra literaria posaui em sua es€ncia os e ementos centrais que aficcéd

televisiva desgja. Mas is ndo é o suficiente para garantir uma transposicéo fiel do texto
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literario para ateddlada TV. A adaptacd literaria para aTV envalve outros elementos além
fidedignidade tais como a identificac@® entre pulico e produo televisivo, atuaizacd® de
obras, entre outras.

O gue queremos dizer é que TV e Literatura estabelecan para s pubicos
diferentes e da mesma maneira que o pubico doCinema difere do publico daTV e do Tedro.
Assm, textos cujas adaptagdes devam circular por varios meios devem considerar, antes de
tudg a dindmicade produ;éo da linguagem usada pelo meio tanto quanto o pulico a que se
destina aobra

Entendemos que os enredos criados pelos escritores da série do “ Sitio do Picgpau
Amarelo” demonstram uma relac@® com uma segunda linha de pensamento: a forma de
prodwzir o programa tem intima relacd® com as idéias propostas por Monteiro Lobato. O
escritor, quando adaptava fabulas, contos ou historias classcas da literatura mundal, também
as incluia entre seus personagens para @ntracanarem no “Sitio”. Utili zando as estruturas das
fébulas e @& caaderisticas dos personagens, alterando enredos de forma que pudessem
contracenar com 0s personagens do “Sitio”, Monteiro Lobato criava suas narrativas. Segundo
o tedrico da Estéticada Recegpcén, Hans Robert Jauss € proprio da natureza do texto Literério
suscitar novas obras textuais, demrrentes de novos entidos e interpretagdes diante de
contextos diferentes de produgéo e mnsumo. Esss linhas de pensamento permitem aos
escritores, roteiristas e alaptadores de textos para aTV orientar suas escrituras aos critérios e
as linguagens domeio once guam.

De fato, s adaptadores estdo corresponcendo a um critério da eperiéncia
literaria, ou sgja, aquele que posshilit a malti plas leituras de um mesmo texto, gue reausa seu
sentido Urico. Além dis, resgatam a porte aiada por Monteiro Lobato pera transito da
imaginacé® fértil das criangas para aqua ndo existem fronteiras entre & historias e seus
personagens. Assm, D. Quixote pock sair do livro de Cervantes e visitar 0 “ Sitio”, bem como
a turma do “Sitio” poce vigar para aGréda aitiga e gudar Hércules a redizar seus doze
trabalhos.

A televisdo posaui uma linguagem propria e ésob ese aitério que seidedizou o
projeto do*“ Sitio doPicgpau Amarelo”. Mesmo assm, aobraficdona de Lobato continua em
seus livros da mesma forma que seu autor a cncebeu, sem nenhuma duaizac® que
considere @ diferencas entre & épocas vividas por seus leitores. Quem constréi essa
“atualizac@®” € alinguagem televisiva usada pelos produores observando a sociedade e a
época en que veiculam seus produos. A obra de Lobato também posaui uma linguagem

propria idedizada espedalmente para a cianca apartir da cmmpreensdo de seu unverso
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imaginativo. Essa éuma das linhas estruturais da obra de Lobato que foi atraida pelo modo ce
producéo datelevisdo lrasileira.

Asdm, nese primeiro capitulo refletimos obre a obra liter&ria de Monteiro
Lobato e seu encontro com a televisdo lrasileira. Verificamos que anbas as produgdes
recaen sobre procedimentos smilares em relacd a sua audiéncia eque atelevisdo, como sua
linguagem propria prodwziu uma nova obra asegurada pela interpretacd® que surge da leitura
da obra de Lobato. A partir da cmpreensdo das linhas determinantes das produgdes
televisivas podemos verificar as formas narrativas que envolvem essas produgdes. Vamos, a
partir do préximo capitulo, debater as linguagens da Televisdo e como esta produz suas

narrativas ficaonais
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CAPITULO 2. ATV EASFORMAS NARRATIVAS

Trata-se de saber 0 que € que se poce
exgir a televdsdo, o que da poce
propacionar, para que Sserve mas,
igudmente, o que é que se lhe ndo ceve
exgir nemdela esperar.

Dominique Wolton

O desenvalvimento da teandlogia de produgéo e transmissio de imagens e sons
posshilitou a Televisdo trabalhar com uma mistura de linguagens, ou sgja, as linguagens
verbal, textual, visual e musicd.

A prodwcédo de narrativas ficdonais, desde sua forma mais antiga, chega a
televisdo resultando numa linguagem denominada “linguagem televisiva”. Todavia, esse
termo expressa na redidade uma sé&ie de mnqustas provenientes de varios campos de
conhedmentos artisticos e dentificos. Da literatura & Artes plésticas, a0 Cinema, Rédio e
Jornal, a Televisdo foi assmilando procedimentos e formas de narracéd® gque wmpdem hoje o
que etendemos por “linguagem televisiva”. E principalmente na mistura dessas li nguagens,
oral evisua, que aTV monta suas narrativas. E o texto narrativo que se encarrega da historia
e permite que esta tome forma. Porém, na televisdo, a narrativa ficdonal, principamente a
seriada, tem uma funcd maior que mntar uma histéria. A narrativa na televisdo tem afungéo
de aompanhar o cotidiano social, fragmentar o tempo e estabeleca um lugar onde o
individuose identifica @m apropriavida.

Compreendendo, a principio, que aTelevisdo incorpora & témicas diegéticas de
outros meios, como a Literatura e o Cinema, podemos entender suas formas narrativas
caaderisticas.

Segundo Aristoteles Rocha, “A transmissio de um relato, sempre é feita por
alguém e mnstitui-se an uma diegese” (ROCHA, 2003. p. 8B Ness sentido, diegese € um
concdto reladonado aos estudos da narracé, da literatura, dotedro, docinema edateleviséo
gue diz respeito a dimensdo ficdona de uma narrativa. A diegese € aredidade prépria da
narrativa ("mundo ficdona", "vida ficticia'), a parte da redidade ecterna de quem |é ou
asdste uma historia

Contar uma histéria mm palavras, oralmente ou pa escrito j4 é olocéla en uma

narrativa. Uma sinopse, um roteiro ou um resumo ja caaderizam uma historia. A histéria e a
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diegese estdo reladonadas, patanto, a narrativa. Na narrativa audiovisua, a diegese diz
respeito a expressio, caaderistica do péprio meio. Ou sgja, € no conjunto de imagens,
palavras, ruidos e musicas que se excontram e se aticulam os contelidcs, os comporentes
expressvos de uma narrativa. E onde & cenas deaupadas adquirem umarazdo para existirem.
Ness sentido, & personagens ganham ou atribuem significados a uma trilha sonara, a uma
paisagem. O contelido e a &pressio de quem narra formam um conjunto combinado qle en
sua asciacd gera significacd. A televisdo é uma narradora de histérias e seu comporente
narrador principal, segundoa Profa. Dra. Nelyse Salzedas, € aprépria canera, obeto que se
traduz como um “...verdadeiro narrador onisciente que narra tensdes, indicios temporais e
objetuais que vao quebrar alineaidade das agdes da narrativa...” (SALZEDAS, 2009.

A ordidade do Radio e aimagem do Cinema deram a Televisdo os instrumentos
da ailtura narrativa. Essa cgaddade da Televisdo de narrar historias, dliada asua difusdo e a
posshilidade de entrar nos lares dos telespedadores gjuda a eplica sua influéncia na
concepcédo davisdo domundo.

Na intencéd de compreendermos como se organizam as formas narrativas na
televisdo partimos da observac@® de formas anteriores de narrac®. N&o se trata, parém, de
fazermos aqui um estudo daadnico dessas tradicbes tdo importantes, mas sm, portuar
situagdes em que & tendéncias a passagem de uma forma aoutra se mostram relevantes para
anossadiscussio.

Assm, ese caitulo trata da linguagem da TV, principamente sobre sua
aproximag@® com o texto literario, entendendo Literatura cmo uma forma intimamente
ligada aficcdo, a imaginacd® e a ciacd. Verifica aém de tudo, como as temologias
alteraram as estruturas da narrativa e omo a TV, herdeira de todo ess caidal lingtiistico,
apropria e a@apta obras literarias como “Sitio do Picgpau Amarelo” de Monteiro Lobato.
Observa @mo a linguagem da TV prop@e novas formas de sentido ao seu pubico numa
relacé estética edialogica
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2.1 ASLINGUAGENSORAL E TEXTUAL

A ordidade caaderiza nossaa alltura mididtica na Tv da América Latina. Na
televisdo brasileira, pa exemplo, ha uma predominancia da linguagem oral sobre avisual. O
tedrico MARTIN-BARBERO (2003 menciona atelevisdo na Américalatina cmo un meio
predominantemente verbal e explica que, apesar de toda temodogia que reforca uma
convivéncia com formas mais diretas de estruturar as narrativas, € aherancaoral que solicita
um contato mais direto com o pubico. Essa caaderisticasempre foi 0 melhor argumentopara
explicar seu subdesenvolvimento. No inicio de suas produgdes, atelevisdo ainda mntava com
uma teaologia incipiente e 0 grande suceso entre o pubico era alinguagem do rédio.
Justificavarse apredominancia da oralidade, que provinha da linguagem radiofénica Hoje,
porém, mesmo com 0S reaursos téaicos colocados a disposicédo na TV, 0 argumento que
ilustra seu subdesenvalvimento a partir de sua linguagem predominantemente oral ja ndo se
fundamentamais. Assm, segundoMartin-Barbero, a predominanciado verba naTV:
se inscreve na necessdade de subordinar a logica visual a légica do contato, dado
gue é ata que aticula o discurso televisivo sobre 0 eixo da relac® estreita ea

preaninéncia da palavra em culturas tdo fortemente orais (BARBERO, 2003 p.
306).

Essa oralidade tem sua génese na altura européia, pela qual a AméricalLatinafoi
colonizada. Na Europa, a literatura oral, apesar da invencdo e uso da escrita, anda na idade
feudal desempenhava um papel de valor muito grande para a vida social. Carlos I, na
Inglaterra, dizia que: em tempos de paz, as pesas $0 mais governadas pelo “pulpito” que
pela “espadd . A oralidade sempre teve um peso naformaca inteledua do hanem. A Igreja
medieva se mnsagrou pa manter a unidade dos fiéis através da oralidade da palavra. Tanto
gque, mesmo depois de popuarizada a prensa de Gutemberg, polcos catdlicos entem-se
obrigados a ler as Sagadas Escrituras. O peso da palavra @mo verdade a@nda reca sobre
aguele que a procede. Mesmo Martinho Lutero (14831546, que saudou a invencé de
Gutemberg como “a maior graca de Deus’, ainda mnsiderava aigrgga wmo um lugar da
palavra endo da escrita.

Nas Universidades da goca, o ensino baseava-se na oralidade. A retérica eéa uma
importante pecade duacé® do cidaddo. Além dis, 0 ensaio escrito era desconheddo nes
exames acalémicos. Assm, a habilidade de falar colocava um cidaddo em paosicéo de
destaque na sociedade. Um bom discurso e umaboa aticulacd® da palavra poderiam fazer seu

autor ganhar popuaridade erespeito entre seus pares, alem de projetar suaimagem ao pubico
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como uma pesa sdbia etalentosa. A obra escrita, naquela goca par sua vez, esconda seu
autor do grande pulico, mesmo pa que ndo existiam muitas pesas alfabetizadas para Ihe
dar crédito pessal.

A comunicac® aral, antes da popuarizac® da escrita, serve a uso de atistas,
paliticos, acalémicos e déricos e, de uma forma geral, a0 povo g se mncentra an bares,
cdés, banhaos pabicos etc, para discutir sobre todotipo de esaunto. Desde asuntos cientificos
a omerciais, passando po filosofias ciais e ates, os lugares pulicos eram o centro da
oradlidade na Europa dos aulos passados. Como afirmam Briggs e Burke (2003, nesses
lugares s« faziam desde gresentagdes de pecas tedrais até performances de cntadores de
histérias. Artistas e dentistas, dém de defes revolucionarios, freqlentavam os centros de
discussio onck aleitura e a ecrita preenchiam muito powo o tempo ce seus integrantes.
Assm, pocemos encontrar a0 longo do tempo, V&rios exemplos como ncs conta Briggs e
Burk,

No séadlo XVIII, em paris, os principais cafés incluiam o Café Maugis, um centro
de aaques a religido, e o Procope’s, fundado em 1689 (ainda en funcionamento),

era frequentado pelos principais inteleduais do [luminismo, como Denis Diderot
(171384) (BRIGGS, Asa eBURK, Peter.2003 p. 40).

Muitos desses ambientes tornaram-se cmunidades “originais de @municacad
oral. O melhor exemplo inglés é o criativo Spedador Club..” (BRIGGS, Asa eBURK, 2003,
p. 41). Além dis®, jornais escritos do séallo XVIII, como o Hamburgische Patriot,
estimularam comunidades orais a discutirem seus temas, bem como comunidades orais
transformaram suas discuses em livros impressos como o The Spedador de Joseph Addison
(16721719 e Joseph Stede (19721729, pudicadoem 1711-12.

Podemos, a partir diss, perceber a maneira pela qual as pessoas utili zavam desde
a Europa medieval o pdencial da paavra faada, tendéncia que se reflete anda hoe nos
meios acalémicos e de omunicag@® social.

A invencéo da prensa de tipos moveis por Johann Gensfleish Gutemberg (1397 2-
1468 e a mnseqiente invencdo dojornal impres pa volta de 1609, ra Europa, aterou a
cultura oral daquelaregido, aterandotambém aprodugéo literdria da Europa.

E apartir do séaulo XIX, com aveiculagi das narrativas dos folhetins nos jornais
franceses, que vamos observar as matrizes das formas de narrar ficgdes dentro de um veiculo
de omunicac® de massa. O aparedmento da prensa de Gutemberg aterou
significaivamente aprodugéo literaria na Europa do séaulo XI1X, tanto através do acesso ao
conhedmento, aplaudido pa Martinho Lutero, quanto com a divulgac@® de textos antes
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reservados apenas auma dasse gudita. Apesar da alicéo das obras impressas b atémicade
tipos méveis ainda expressar um trabalho extremamente artesanal, houe naquele periodo un
aumento significativo no nimero de leitores. Esse fato altera fundamentalmente o consumo da
obraliter&ria, pas umanova parcdada comunidade pasou ainteressar-se pelaleitura.

Nem de longe se poda prever a revolucédo nese can&io de producdo com a
chegada da prensa rotativa movida avapor. Essa revolucéo teanaoldgica permitiu um salto de
1.100 @ra 18 mil paginas impressas por hora. A partir dessainovagd teo dgica a oferta de
material impresso tornouse muito maior que ademanda de | eitores existente nagquele periodo.
O desnivel entre aprodugéo e 0 consumo exigiu a necessdade de se aiar formatos de edicdes
e produtos de cnsumo mais atraentes, numa estratégia de aimento de vendas que pudesse dar
folego aos investidores e equilibrar a balanca de asto/producéd ma pubdicac® do jornal.
Desse mntexto nasce anecessdade de se recnhece o jornal como empresa de comunicaca®.
E nese onjunto de gustes procedidos pelos empresérios da imprensa no sentido e
transformar o jornal em uma enpresa wmercia rentavel, que encontramos o nascimento do
folhetim, umadas formas narrativas que visam 0 consumo pelas masss.

Antes de se tratar de um artificio para 0 aumento de vendas dos exemplares do
jornal, o folhetim era um espag destinado a tudo aquilo que ndo caberia no corpo dojornal
como recetas, programas culturais e & vezes alguns casos engracalos e pitorescos que
serviam inclusive para dhamar atencdo para aontedmentos pdliticos. Enfim, tudo o qe
mantinha uma relac® ndo muito séria ecomprometedora wm o name do jorna se destinava
ao rodapé dojornal.

Seguindo um instinto inovador que caaderiza a ciatividade enpresarial, editores
como Emile de Girardin, resporsével pela aiac® da formula que propunla ocupar o espag
do folhetim com histérias de ficgéo, resolveram encomendar a noveli stas da moda, narrativas
ficdonais para serem editadas nes espa@. Foi assm que no ano e 1836, em Paris, das
jornais “La prese” e “Le Siéde” introdwzem andrcios comerciais e narrativas ficaonais
seriadas em suas edicbes. Nomes como Eugene Sue, Alexandre Dumas e Honaé Balzac
foram contratados para & produgdes. Como o suces foi muito grande, esses histérias
passaram, com o tempo, a preencher todo oespag do folhetim aumentando as tiragens dos
jornais. Como exemplo temos a pulicac® de Judeu Errante que devou atiragem do jornal
Constitutionel de 5 mil para 8 mil exemplares. Is pa sua vez, justificava os investimentos
nas novas temologias de impressio. Os projetos para um aumento de vendas do material
Impressd como ojornal e livros ndo poderiam se concretizar caso Ndo existissem na sociedade

um numero grande de leitores. Porém, a sociedade ja se mohili zava nese sentido.
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Observando o pm@norama do inicio da formacd® da sociedade moderna,
encontramos a historia da formacgé de leitores intimamente ligada & bases da formacé da
familia. Mariza Lgjolo e Regina Zilberman (2002 explicam que &é o seaulo XV I, as elites
ainda e@am formadas por grupas ligados por lagos de parentescos que mantinham, através de
matriménios uma @mbinacd® de forcas pdliticas. Tal procedimento era herdeiro do
absolutismo que havia derrubado o antigo sistema feudal. Para wmbater o feudalismo e a
aristocrada, aburguesia estabelecas modelos de mncentracd do poar nafiguranolre de um
Monarca Dessa forma, as ligagdes de parentesco eram uma maneira de legitimacd® e
manutencéo do podr, através de diangas que se ncretizavam através dos casamentos entre
Seus pares.

Com as revolucdes liberais, o sistema ésolutista ruiu em prol de um sistema
democrata, fortalecendo a céula familiar como uridade @nstitutiva da sociedade e
atribuindo-lhe um valor que se baseava an lags de deicdo e respeito. Foi uma tentativa de
minimizar as unides por interesses hegemonicos. Lgolo e Zilberman (2003, escrevendo
sobre ahistéria da leitura, retratam o valor que asociedade da éocabuscava derir afamilia
nes<e perioda

Enquanto ingtituicéo, a familia éimprescindivel a0 projeto burgués, por constituir
simultaneamente unidade e fragmento. Unidade porque gresenta lagos internos
solidos, sustentados pela ideologia famili sta, que mistifica amaternidade, destacao
amor filial, invocadeveres entre pais e fil hos e sublinha o afeto entre seus membros:

fragmento, por resultar da desagregac@® dcs grandes grupos a que outrora se
integrou (LAJOLO e ZILBERMAN, 1998 p.15).

A valorizacd® da entidade social da familia pretendeu desmantelar moldes de
poder que antecaleram as revolucOes liberais. Nese mntexto, a vida doméstica tende a
separar-se da vida puldica eo gosto pela leitura vem entdo se intensificar no sentido e
constituir-se am atividade privada, proprio a vida doméstica Além dis, a leitura cwmo
forma de mnhedmento pasu a ser necessaria aformacgé moral dos individuocs. As leituras
da Biblia ou e folhetins passaram a integrar o cotidiano familiar. A atividade de leitura
progride na propar¢é em que hd um deslocamento da mncentrac@® social do meio rura para
0 meio urbano e € & que, aindlstria de cnsumo no sentido e propagar a leitura, atua para
tornar essa uma dividade positiva de lazer, oferecendo livros e folhetins como formas
acesdveis e baratas dese entretenimento.

Vae dizer que aforma de narrar anterior a dividade de leitura havia ficado pa
conta da oralidade enraizadas nas experiéncias vividas no meio rural. Tanto é que & melhores

experiéncias nas pulicag@es de ntos infantis europeus baseavam-se em historias que



43

circulavam no campo. Como ncs lembram Lgjolo e Zilberman, noBrasil, também a indUstria
do lazer fundamentou-se no material primitivo da narrativada popuacé rural. Assm,
Os primeiros exemplos provieram da literatura de cordel, molde para afabricacé® do
folhetim, género que se expandiu nos centros urbanos, graca a difusdo dojornal, e

gue mlaborou com a estruturac® e fortaledmento do romance (LAJOLO e
ZILBERMAN, 1998 p. 16).

Jesus Martin-Barbero analisa o contexto socio cultural nas cond¢des de produgéo
e recgcdo do folhetim na Europa. Segundo ese aitor para entendermos as estruturas
narrativas do folhetim devemos observar a diaética etre o modo e produgéo (escritura) e o
modo e recgpcéo (leitura), como um dispositivo chave em seu funcionamento. Assm, essa
forma de produgdo néo apenas atera a balanca @mercial das empresas que vinculam o
produo, mas, como ncs afirma o autor, ncs remete aum outro modo ¢k narrar (BARBERO,
2002 p.202. Como o folhetim narra uma historia eprodwz sua estrutura dirigindo-se a seu
leitor, entdo, € no contexto da recgcd que devemos procurar sua explicac@®, ou sga,
predsamos observar também o mundo do leitor se quisermos fazer uma andlise do
funcionamento desse veiculo. Devemos olhar para aforma de reladonamento pelo viés da
interac@® entre o texto e seu leitor que incorpora 0 proces de escritura e deixa nele suas
marcas. E ness sentido que & elucidagdes de Matin-Barbero se encontram com as do tedrico
da Estética da Recegcdo, Hans Robert Jauss ou sgja, o leitor ou consumidor do texto como
um produtor de sentidos.

Verificamos que aorganizacd® domodo e produgéo dofolhetim, que se propde
atingir um grande nimero de leitores, tem como principio bésico compreender o mundo do
leitor e procurar motiva-lo na onstrucédo dos sentidos do texto. Essa € uma das principais
modificagdes que o folhetim institui nas formas de organizar e gresentar uma histéria, ou
sga, um jeito de produwzir o texto colocando orecetor como primeira preocupac@® da sua
forma de wnstrugéo narrativa ou modas de produgZo. E nesse sentido, além de outros que
encontramos a groximacd® dessa forma narrativa liter&ria cm as formas narrativas atuais
usadas pelateleviso.

Ha dguns niveis onde podemos verifica as marcas que ressltam a preocupaca
na produgdo do folhetim com o uriverso popuar de sua recepcd. No primeiro nivel
encontramos a mmposicéo grafica do texto. O editor do texto do romance trabalha com as
letras em caxa dta, espacgadas, para fadlitar a leitura. Essa estratégia nos revela uma

preocupacd da produgéo com falta de iluminag&® noambiente de leitura.
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A compreensdo de que seus leitores caraderizam um pukbico ainda imerso ma
oralidade da narrativa torna-se um elemento importante na producd do texto tanto em
contetidoliterario quanto em seu aspedo fisico.

Comparando essa produgd com as narrativas ficdonais na televisdo, verificamos
formulas muito pareddas de goroximacd com o pubico. Construindo unversos que relatam
a vida wtidiana e fadlitam o acompanhamento da narrativa, a TV estd muito proxima &
formas de narrativas do folhetim francés. O folhetim impres preocupava-se an construir um
leitor que pudese fadlmente aompanhar a narrativa da histéria. A televisdo, a sua maneira,
também se propde cnstruir um espedador caivo ahistoria que esta narrando.

Voltando as formas de produgéo dofolhetim, encontramos em um segundo rivel
os “dispasitivos de fragmentacé da leitura”, ousegja, o tamanho dis frases e do parégrafo até
a divisdo do episddio em partes, cgitulos e sub cepitulos. Sdo denominadas por Barbero
como as “unidades de leitura” (BARBERO, 2002 p.192.

Também es< dispositivo ncs remete aja dtada preocupacd com o pubico leitor
e sua aitonamia de leitura. E evidente que existem outros fatores para a popuaridade do
folhetim, mas ssm dUvida, grande parte dela residia nesse dispositivo de fragmentaca.

No tercero nivel encontramos os “dispositivos de seducéo”. A organizacd® pa
episddios. Dessa forma, a quantidade de informagdes em cada gisodio devia ser o suficiente
para satisfazer a auriosidade da audiéncia, mas ab mesmo tempo, dsparar 0 desgjo em ler o
préximo episodio.

A estrutura de uma obra @erta @mo o folhetim impresso pock ser comparado
com a estrutura aerta das telenovelas. A organizacé® pa episodios, propicia gustar-se cm
0s acontedmentos da vida do publico que aompanha ahistoria. Assm, datas, comemoragdes
civicas e fatos reds importantes da sociedade eam incluidos na trama groximando a ficcé
com aredidade. Isso inclui a produgéo ficdona narrativa da televisdo e anarrativa ficaonal
do folhetim impresso dentro de uma relagé particular e anbigua da ficgéo com a redidade.
Se ja idtia, antes da TV, essarelac® dored com aficcéo ma Literatura eno Cinema, ndo
podemos deixar de notar que éna TV, principamente no género “novela” que essarelacd® se
tornamais clara

A narrativa do folhetim, através dese dispositivo, tornava-se permeavel, ou sga,
posshilitava ainclusdo no texto ficdona de fatos e opinides dos letores, tornando-os co-
produtores da obra. E nesse sentido que podemos compreender essa estrutura cmo uma obra
aberta. Sabe-se que a criarmos a sensacd® de participac@® da recepgcéo na produgéo da obra

através do feadback, aumentamos 0 nimero de leitores. A estratégia nes dispositivo €, na
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atuali dade, bem conhedda por se tratar das mesmas usadas na daborac@® das narrativas das
telenovelas. Essa nova forma de narrar cuja preocupac@® € tdo antropddégica quanto
comercid, torna-se caaderistica da fungé social do folhetim e da Televisdo, ousga, eses
veiculos tornam-se espags onde os entidos dos modos de vida popdar sdo lidos e
constituidos por passuirem um grande fator de identificac@® com o pubico.

Por fim, chegamos ao quarto nivel, once encontramos os “dispaositivos de
reconhedmento”. Nes nivel hd um proces de identificac@® doleitor com o personagem. A
escritura do texto busca fundamentos ociais para se redizar. Vai se encontrar com as bases
dos desgjos e situagdes de existéncia da popuac®. E dessa forma que o texto constréi uma
identificac® com leitor. Podemos dizer que de fato agui hd uma experiéncia estética
propriamente dita O personagem, muitas vezes coloca o leitor frente afrente cm uma
Situacd red da sociedade que ndo se pocde negar. Nesse sentido, a forma de narrar do
romance opera wm uma dugda narrativa: uma progressva e outra regresgva. Na primeira, a
narracd® nas conta 0 avanco da histéria do herdi. Na segunda ha uma reconstrucédo dcs
personagens que mmpdem a histéria Essa onstrugéo traz consigo a forma popuar de
dramaturgia onde @& mazelas e & hipocrisias da sociedade devem ser combatidas para que se
equili bre abalanca entre o bem e 0 mal. Is coneda o leitor a trama na mesma propacéo que
identificao texto com as redi dades vividas no cotidiano. A histéria do personagem confunde-
se om ahistériadavidadoleitor.

E averossmil hancada narrativa, observada por Umberto Eco, que faz com que o
folhetim sgja construido okedecendo-se uma estrutura de wmpensacd das expedativas do
pudico leitor.

O equilibrio e aordem transtornados pela violéncia informativa do golpe de cena se
restabelecan sobre a mesmas bases emotivas de antes. Os personagens ndo mudam.
Quem se @mnverte, antes j& @a bom; quem era mau, morre impenitente.(...) O leitor
se mnsola sgja porque ocorrem centenas de misas extraordinérias, seja porque esss

coisas ndo ateram o movimento ondulante da redidade.” (ECO, Socialismo y
consoladén: p. 36, apud BARBERO,2002 p. 200

Ainda dentro de uma andlise ideoldgica do folhetim, existe uma dindmica de
provocac@®/padficacd® na estrutura narrativa que aitica a sociedade, revelando suas
atrocidades, mas que num movimento imediato e cntrario, trata de resolve-las m que se dé
tempo a um posicionamento doleitor. O texto nessa estratégia tende areaonstituir-lhe apaz
nofina dahistéria.

No Brasil, a introduédo do folhetim amntecas quese que simultaneamente a

Europa edeu inicio afic¢é seriada en nos pais. As diferencas marcantes desse produo no
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Brasil em relac@® ao Francés ndo se encontram nos modos de produgéo, mas, ncs modaos de
rececén. Enquanto a sociedade européia vivia uma aertura liberal nos campos da eonamia
e da pdlitica o Brasil ainda se encontrava nas cond ¢oes escravocratas. Dessa forma, a leitura
dejornais erauma praticareservada a dite.

Essa dite brasileira, na goca baseava seus habitos e gostos a moda da ailtura
francesa. Logo, a leitura dos romances de folhetim era uma préatica que se groximava
bastante dos habitos franceses. Por exemplo, Capitdo Paulo, de Alexandre Dumas foi
pubdicado no Brasil logo depois de sua puldicac® na Franca em 1838.0 mesmo acontecey,
nos ancs subseqientes, com as tradugbes das obras de Eugene Sue, O Judeu errante e
Mistérios de Paris.

Apesar de boa parte ser de traducgles, as pulicag@es nos folhetins brasileiros
também contavam com obras de aitores nadonais como Memdrias de um Sagento de
Milicias (185253) de Manuel Antonio de Almeida, A médo e a Luva (1874 de Macdhado de
Asds entre outros.

Essas producdes ficdonais por vezes eram lidas em voz dta para um grupo ce
ouvintes interessados na trama. Na Europa, essa prética de ordidade ga @wmum, pas
agrupava muitos ouvintes, sendoa maioria analfabeta. No caso doBrasil, nos grupacs de dite,
damas e senharitas compartil havam as fantasias amorosas das narrativas romanticas. Na obra
de Madhado e Asss, A mao e a luva, encontramos cenas que representam essas praticas de
leituras coletivas. Em uma dessas cenas Jorge, 0 sobrinho da baronesa e cadidato a méo de
Guiomar, |é em voz alta, para & £nhaas da caa, um romance da moda.

Com is®, gleremos slientar a maneira pela qual a narracé escrita pelo autor
estabel ecediferentes formas de relagdes entre texto e o leitor. Essa narrativa, interpretada pelo
leitor/orador dinamiza a maneira @mo o texto se reladona mm o espedador/ouvinte. Ja
verificamos como se déo as férmulas de seducd nomodo ce produgéo nofolhetim, paém,
vale verificamos como se estruturaram, no goduo nadonal, as formas de narrac® e, par
gue ndo mencionarmos, as férmulas de seducéo dos autores bre o leitor ao longo da trama,
numatriade autor/texto/leitor.

Manuel Anténio de Almeida € um bom exemplo de um modo ternalista de
narrac®. Na sua obra Memdrias de um sargento de milicias, puldicado em formato de
folhetim em 185253, receado g o leitor perdese o desenrolar da trama, carrega seus
textos de redundincias e dipses, nuna onwversa franca ®m o leitor. Frases como os leitores
estdo lembrados do gte... ou vamos fazer o leitor tomar conheamento e o leitor vai ver que...,

s80 naturais, principamente nas horas em que se introduz novas elementos a trama. Artificios



47

témicos que demandam a @ntinuidade eo prolongamento da histéria narrada, mas a0 mesmo
tempo um tratamento comercial narelacé com o leitor.

Estimular rea@es dos leitores, confirmando expedativas que o proprio narrador
propés e dessaforma devando seu nivel de ompeténciainteledual, também faziam parte das
estratégias de narrac® dcs folhetins. Além dis, estabelecese entre narrador e leitor um
clima de awumplicidade ede intimidade. As estratégias do romance de folhetim regparecem
nos contos iniciais de Madhado ce Asss. Madado e Asss, langando méo do 80 mais
espedfico da intimidade estabeledda mm o leitor. Abandorendo a ditude paternalista na
narracd, encontramos Ja escritura ndo apenas nos moldes de quem conta uma histéria aum
ouvinte aento, mas a um interlocutor muito raro. Se @n um momento eleva o leitor de outro
também eleva o narrador a um nivel sofisticado e que prima por uma mndua degante e
inteledua de narrac&®. Mesmo misturando humildade e sofisticac®, as obras de Madado
ndo deixam de @ncentrar témicas para aseducéo de seus leitores, apesar da sua narrativa
“criar um certo padrdo de leitura buscando un leitor “que ndo se deixa @mnsumir pela febre
roméantica”( LAJOLO e ZILBERMAN, 1998 p. 26, deixa daro uma variante no modo ¢
narrativa quando petende um leitor que sgja cgaz de distanciar o lido do vvido.

Verificamos que ha modas particulares de narrar historias sriadas em folhetins,
mesmo nagueles modos que ndo compartil ham o estil o romantico.

Se naos permitimos observar diferencas no mesmo veiculo, deceto podemos notar
que h& diferencas basicas no tratamento narrativo entre uma trama trabalhada para o formato
de um livro e uma trama prodwzida para um folhetim. Is fica daro ma experiéncia de
Manuel Antbnio de Almeida que a escrever sua obra Memdrias de um sargento de milicias
no formato de folhetim é muito bem sucedido, paém, quando o mesmo texto chega aser
pubdicado em 18541855, no formato de um livro, “experimenta um notével
fraca2.”(LAJOLO e ZILBERMAN, 1998 p. 1819). Fica daro que o modo ternalista de
um autor tratar o leitor de uma narrativa ndo serve para o leitor espedalizado de um livro.

Alguns andlistas ndo consideram o caater artistico dessas estruturas narrativas
popuares como ofolhetim. Torna-se dificil, devido a suas formas de produgéo e sualogicade
consumo, considera-las como experiéncia literaria. Acreditam que ha nes< tipo de produ;éo
uma @rrupcdo da ate aravés da dreviacd® dotempo e producdo doautor e que impede sua
reflexdo e postulac@® de uma verdadeira visdo de mundo. Nese sentido, olserva Martin-

Barbero:
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Ha no €litismo uma seaeta tendéncia a identificar o ban com o sério e o
literariamente valioso com o emocionamente frio. De maneira que “o outro”, o que
agrada & pesas comuns, podera ser em suma dgum tipo e entretenimento, mas
nurcaliteratura (BARBERO, 2002 p.201).

O folhetim, em seu carater popuar configura-se uma experiéncia literéria para a
classe de leitores com um minimo de experiéncia verbal. Evidente que sua escriturando passa
pelos lugares de ailto da eudicéo literdria, mas sia virtualidade estd justamente en imprimir
forca e tareza atudoaguilo que fica aisente ou reprimido ncs discursos oficiais da literatura
culta.

O Folhetim foi entdo, uma forma de narrar histérias para & classes popuares da
Europa no seaulo XIX e para s elites do Brasil no mesmo periodo. Ao lerem essas narrativas,
0 pubico se identificava com seus personagens através de reaursos e dispositivos obre 0s
quais ® estruturavam as narrativas e que mantinham, dessa maneira, o leitor atento até o final
dahistéria.

Sua relac® com a narrativa e seus modos de producéo visando sempre aum
aumento de ansumo dficulta sua identificac@® como experiéncia literdria. O modo e narrar
gue ondw o leitor pela trama, como que levandoo pelas médos, ndo concretiza bors
resultados de pubico no formato de livro, j& que es produo se destina aleitores mais
experientes que aqueles do folhetim, ou que esss leitores esperam encontrar no livro uma
linguagem mais culta einteligente.

Podemos verificar, pa anaogia, que o modo & escritura do folhetim esta
intimamente ligado a0 proces® de narrac® da televisdo nas ficgdes atuais. Como a
sobrevivéncia dessa midia esta diretamente reladonada asatisfacéd da audiéncia, usa, como
os folhetins do séaulo XIX, as mesmos dispasitivos na mnqusta da fidelidade do pubico.
Considerando as diferencas temoaldgicas de cala veiculo, televisdo e folhetim, podemos
afirmar que pesa anda uma preocupacd® com relac® ao cardter artistico ouliterario dessas
produgdes desde ajuela goca Se a producdes ficdonais para os folhetins ndo atingi