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MORALES, Marina Unica Diaz. Design de Moda: o caminho para a
sustentabilidade. Bauru, 2006. 106p. Dissertacdo (Mestrado em Desenho
Industrial) - Universidade Estadual Paulista.

RESUMO

O indice de criminalidade e desocupacdo se faz crescente na cidade de
Londrina, no que diz respeito a populacdao de baixa renda, ou seja, familias
que apresentam um rendimento salarial inferior a dois salarios minimos.
Diante disso, surge a necessidade de se apresentar alternativas
ocupacionais para jovens, buscando o desenvolvimento de um perfil mais
adequado para o engajamento social, com o desenvolvimento de habilidades
especificas que sirvam de diferencial e de motivagcdo para o futuro
profissional. Foi proposto o Projeto Reciclar Recriando a Vida, locado no
Centro Social Marista Irmdo Acéacio de Londrina, utilizando como matéria
prima o retragco da industria do vestuario. Com a finalidade da valorizacdo da
vida, promocdo da auto-estima, produtos de design de moda foram
desenvolvidos. Como resultado desta dissertacdo, a utilizacdo de recursos
de linguagem formulou uma metodologia propria adequando ao perfil dos
jovens atendidos. O design de moda, o desenho da figura humana e a
linguagem de moda promoveram o desenvolvimento de habilidades que
favoreceram as mudancas socio-culturais, buscando uma identidade, o
caminho para a sustentabilidade por meio do design social ou tecnologia
social.

Palavras-chave: design de moda; reciclagem; sustentabilidade; design
social.



MORALES, Marina Unica Diaz. Fashion Design: the way for the
sustentability. Bauru, 2006. 106p. Dissertation (Master’s degree in Industrial
Design) — Sao Paulo State University.

ABSTRACT

Criminal and unemployment indexes are growing in the city of Londrina,
concerning low outcome population, or better, families that receive less than
two salaries a month. Due to this reality, it is necessary to come up with
occupation alternatives to the youth, searching for the development of a
profile more adequated with their social engagement, and for the
development of specific abilities that could motivate and serve as diferrential
skills for their professional future. For all these reasons, it was proposed on
Marista Irmdo Acacio Social Center, at the city of Londrina, the project
"Reciclar Recriando a Vida". Having as objectives the valorization of life and
the promotion of self -esteem, the project worked on the creation of fashion
draw products. As a result of this work, the utilization of language resources
formulated a particular metodology wich was adequated to the profile of
young people wich was attended. The fasion draw, the human body draw and
the fashion language promoted the development of abilities that favor the
social and cultural trends, the search for a identity and the path to the
suitable conditions through social draw or social technology.

Key-words: Fashion Draw; Reciclyng; Suitable Conditions; Social Draw.
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INTRODUCAO

1 PROPOSTA DA PESQUISA

O indice de criminalidade e desocupacao cresce na cidade de
Londrina, particularmente junto a populacdo de baixa renda, ou seja, faixa de
familias com rendimento salarial inferior a dois salarios minimos mensais. A partir do
ano de 2005, o numero de homicidios por ano envolvendo jovens tem ultrapassado
a casa de 100 vitimas. A taxa de gravidez na adolescéncia é crescente e
estarrecedora, decorrente, provavelmente, do baixo grau de informacdo e do
abandono escolar, o que se traduz em falta de atividades ao longo do dia. O
problema se agrava pela falta de opc¢des de trabalho.

Este panorama remete a uma reflexdo sobre a necessidade de
alternativas ocupacionais para os adolescentes, de forma a favorecer o seu
engajamento social por meio do desenvolvimento de habilidades especificas. Estas
habilidades devem servir como diferencial e agente de motivacdo para o futuro

exercicio profissional.

A presente proposta, na modalidade da pesquisa-acdo, visa
trabalhar ferramentas que possibilitem promover, através do desenvolvimento de
habilidades inerentes ao potencial de cada participante, a valorizacdo da vida e a

auto-estima.

Procura-se, ao longo deste trabalho, realizar as mudancas socio-
culturais necessarias para o conhecimento e a disseminacdo do design de moda.
Em paralelo, a proposta promove, indiretamente, a conscientizagdo a respeito da
politica de reciclagem segundo os principios do eco-design e do desenvolvimento

sustentavel.

A regido escolhida para realizagcdo do projeto "Reciclar recriando a
vida” se caracteriza pelo alto indice de desocupacdo por parte dos jovens. Isso
motivou a criacdo deste projeto, de forma a desenvolver condi¢cdes favoraveis para

que, pelo processo ensino-aprendizagem, pudesse ocorrer o desenvolvimento de
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conceitos importantes a abordagem da linguagem de moda, do desenho da figura
humana e do desenho de moda. A partir desta visdo, numa perspectiva bastante
objetiva, pretende-se preparar o individuo para a pratica profissional futura e a
iniciacdo na area de design de moda.

A formacgao profissional na area da moda se apresenta como uma
importante alternativa para a regido, capaz de despertar grande interesse junto aos
jovens, particularmente pelo fato de haver um forte polo da industria paranaense do

vestuario, localizado no eixo Londrina-Maring4, na regido Norte do Parana.

Castilho (2005) discute o redesign do corpo de forma contundente,
definindo a relacdo do desenvolvimento do vestuario como uma relacao entre o
corpo e a cultura. Discute as relagbes sociais da moda, em suas diferentes
abrangéncias no que diz respeito ao ambito pessoal, social. Trata ainda, dos valores

globalizados com rapidez na difusdo, mutacdo e propagacao de valores socio-éticos.

O design de moda repensa as necessidades sociais, as estratégias,
a identidade do produto, da marca e dos ambientes por onde passa. Castilho (2005)
relaciona a importancia da moda como solucdo de problemas, empregando o
equilibrio das cores, a variacdo das formas e a diversidade de materiais como
caminhos para promover a harmonia da anatomia do corpo. Enfoca a importancia
da moda como agente articulador dos relacionamentos humanos, que esta
continuamente sujeito ao renovar, ao descartar e ao absorver novidades. Com a
mesma intensidade, trabalha escalas de valores, propondo solucdes inovadoras

desenvolvendo produtos téxteis ao mercado.

2 OBJETIVO GERAL

Design de Moda como alternativa ocupacional para jovens, na faixa
etaria de quatorze a dezoito anos, matriculados no centro social marista irmao

Acéacio.

3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- desenvolver um perfil socio-cultural no jovem adequado ao

engajamento social e profissional;
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- aprofundar junto aos participantes, o conhecimento de processos e

metodologia do Design de Moda;
- ensinar técnicas de desenho por meio do estudo da figura humana,;

- motivar o reconhecimento e a valorizacdo de habilidades
individuais;
- identificar fontes de rejeitos reciclaveis, como 0s retracos

industriais, atualmente descartaveis;

- desenvolver produtos por meio da reciclagem, do eco-design e da

sustentabilidade;
- orientar a producéo de artigos artesanais com valores agregados;

- desenvolver a retro-alimentac&o do processo criativo.

Segundo dados da Associacéo Brasileira do Vestuario — ABRAVEST
(2004), os setores téxteis e de confeccdo tém investido muito nos ultimos anos. O
setor de moda faturou, no Brasil, perto de R$ 70 bilhées no ano de 2003, marco para
a conquista do mercado internacional, com aumento da ordem de 40% nas vendas e

abertura de 16 mil vagas de trabalho na micro e média empresas.

A industria dos setores téxtil e do vestuario representa 7% do PIB
brasileiro, com uma taxa de desperdicio de tecido em torno de 10% no setor do
corte. Esse material € tido como lixo industrial e acaba sendo incorporado ao custo
do produto. Pode ser classificado, entretanto, como matéria prima mal alocada em
termos de espaco e tempo. Segue a tendéncia mundial que considera o lixo como
uma matéria-prima, a qual rompe paradigmas pela transformacdo em novos
produtos, com valor agregado. A reciclagem, de acordo com o0s principios da
sustentabilidade, assegura uma melhor qualidade de vida, sem comprometer a base

de recursos naturais.

Bonsiepe (1997) observa que o design de periferia pode ser visto
como uma tentativa de criar uma organizacdo social, levando a responsabilidade
sécio-cultural, superando as desvantagens e a precariedade material, ou seja, a falta

de industrializacdo. Um aspecto importante neste contexto é o desenvolvimento do
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design popular, ou seja, a transferéncia dos conhecimentos do design para a

populacao de baixa renda.

N&o se pode ignorar problemas globais, como a poluicdo, a
exploracdo dos recursos naturais, 0 crescimento da populacdo e,
consequentemente, o desequilibrio ecolégico, observaveis na sociedade
contemporanea. Esta pesquisa foi proposta também pensando na melhoria dos
novos padrdes profissionais, com o objetivo de trabalhar o lixo industrial proveniente
da indastria da confeccdo. Cria-se, desta forma, um novo conceito sobre design
ecologico e sustentabilidade, envolvendo comunidades carentes. O design de moda
vem sendo utilizado como um grande aliado dos projetos que visam a

sustentabilidade e a preservacdo do ecossistema.

Por outro lado, o ser humano, em sua busca pelo belo e pelo
conforto, transforma seus habitos no uso de vestimentas ha séculos, criando uma

identidade de moda.

Segundo Fischer-Mirkin (2001), a Moda é poderosa e transmite
mensagens a respeito de quem a usa, criando relacdes e expressando

personalidades, que se apresentam com identidade positiva ou negativa.

A linguagem de moda permite criar uma relacdo com a vestimenta,
baseada no conforto fisico e psicoldgico. Cria-se a opc¢ao por varias facetas do
carater humano, de acordo com o papel que se quer desempenhar ou a imagem que
se quer refletir. A roupa pode conferir o status profissional ou uma imagem sensual,
promover a camuflagem, proporcionando a protecédo necessaria contra os elementos
da natureza ou criar uma fuga das pressdes da vida moderna. A moda pode, ainda,

contribuir para o sentimento de seguranca e bem estar.

A criacdo de uma Moda Brasileira, cuja identidade enfatize a
valorizacdo da cultura popular, € um caminho que pode fomentar a criatividade do
povo brasileiro. Sérgio Moreira (2002), diz que as caracteristicas fortes a serem
valorizadas na construcdo de uma imagem brasileira sdo o carater hospitaleiro, a
exuberancia do pais e, sobretudo, as cores. Acredita-se que este seja um dos

caminhos a serem seguidos.

Estes valores norteiam a estratégia de valorizagdo do Brasil e do seu
produto, principalmente o produto moda-praia, no exterior. Além deste segmento, 0s
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designers brasileiros também se destacam nas outras areas do Design de Moda ou

Fashion Design.

Aproveitando a criatividade dos artesdos, que utilizam as inimeras
fiboras naturais e as culturas das etnias que formam o povo brasileiro, muitos

designers de moda incorporam o artesanato a Moda Brasileira.

Diversas comunidades buscam nas atividades manuais e no
artesanato a fonte inspiradora e o resgate cultural da histéria e das tradi¢des.
Nessa trajetéria, jovens designers brasileiros desenvolvem linguagem prépria,
empregando como estratégia essa nova estética artesanal incorporada as suas
criacdes. Surge a busca coletiva do processo de criacdo, visando a inovacdo, hum
novo ambiente resultado da preocupagdo em desenvolver uma nova forma de

comunicacao social.

Desse modo, sédo desenvolvidos produtos com o objetivo de que o
publico alvo incorpore a mensagem da moda, bem como, sinta seus beneficios,
estabelecendo-se uma relacdo que dé origem ao efémero, ao prazer e a auto-

estima.

Neste contexto € que foi idealizado o presente trabalho, sempre
tendo como foco principal a valorizacdo do ser humano e a producgéo sintonizada

com os principios do eco-design na promocao do equilibrio global.

A dissertacdo, em seu corpo formal, sera constituida dos seguintes

capitulos:
Introducéo

Apresenta o contexto geral e particular no qual se insere o trabalho
proposto, particularizando em linhas gerais as caracteristicas da populag¢édo alvo,
suas necessidades e as inter-relagbes com o contexto global. A pesquisa €
apresentada como um caminho para a busca de subsidios para desenvolver os

objetivos estabelecidos.
Capitulo 1 — Reviséo Bibliografica

A revisdo bibliografica visa contextualizar o assunto estudado
apresentando o estado da arte e 0s aspectos mais importantes a respeito do tema,

bem como aqueles topicos que se constituiram em marcos na evolucéo dos estudos



17

ja desenvolvidos. Através deste capitulo, se agregam informacfes pertinentes as
reflexdes que deverdo ocorrer e as conclusdes que serdo norteadoras de cada etapa
do trabalho a ser realizado. Desta forma, ap6s o estudo dos mais significativos
textos e da analise das vérias tendéncias tedricas a respeito do tema geral e de
temas especificos, foi possivel o autor estabelecer seus proprios pontos de vista e

definir o encaminhamento das etapas e das atividades constituintes deste trabalho.
Capitulo 2 — A Evolucéo da Vestimenta

Apresenta a evolugdo da roupa, sua influéncia sécio-econdmica,
bem como o aparecimento da moda, em meados do século XIV, e a pluralidade de

estilos que constituem a moda atual brasileira e mundial.
Capitulo 3 — Sustentabilidade

A sustentabilidade é apresentada neste capitulo como um recurso
para preservacdo do meio ambiente, destacando-se a sua importancia na busca de
solucbes nas dimensfes ambiental, social e ética. Apresentam-se projetos visitados
e pesquisados, que se inserem no design social, como Projeto Coopa Roca, Projeto
Vitdria, Projeto Axé e Projeto IIé Ayé.

Capitulo 4 — Projeto Reciclar Recriando a Vida

Neste capitulo é apresentado o Projeto Reciclar Recriando a Vida,
foco principal desta dissertacdo, desenvolvido na Cidade de Londrina, inserido no
contexto local, com a indicacdo das particularidades da industria do vestuario na
regido da Grande Londrina. Sdo indicados ainda os procedimentos para o
desenvolvimento da pesquisa, materiais e métodos, metodologia desenvolvida e

adotada, bem como a linguagem utilizada para o desenvolvimento do projeto
Capitulo 5 — Conclusao

O capitulo trata da verificagcdo dos resultados obtidos mediante os
objetivos estabelecidos previamente, bem como a interferéncia destes resultados
junto & comunidade envolvida. E apresentada a finalizagéo da dissertagéo elaborada
para a conclusao do curso de Pés-Graduacdo Mestrado em Desenho Industrial e

sao apresentadas sugestdes para trabalhos futuros, em continuidade a este projeto.
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1 MODA

Para Lipovetsky (2005) a indumentaria € um reflexo da civilizacao,
representada pela riqueza de detalhes presentes em cada periodo da historia da
civilizacdo. O carater de pudor que se estabelece entre os homens primitivos, e a
necessidade de protecao frente as intempéries, fazem da indumentaria um elemento
de protecdo e, atendendo ao apelo do inconsciente na busca de adornos, se

tornaram icones de bravura, na conquista pela sobrevivéncia.

Ao longo dos tempos a roupa leva a informacdo de utilidade,
expressa 0 comportamento do homem perante a sociedade, realca a sexualidade,
atua como agente provocador da atracdo sexual, dentre outros aspectos. Os
adornos sao utilizados como diferenciais dentro da simbologia social e psicoldgica,
atribuindo ao individuo formas estigmatizadas do modernismo e dos valores
contemporaneos. Numa abordagem contemporanea, a moda é utilizada como

linguagem de rebeldia e comunicacéo.

O ser humano sempre fez os seus registros histéricos por meio de
formas diferenciadas de impressdo, desde inscricbes rupestres até o envio de
capsulas com informagBes ao espaco sideral. Esta forma de expressdo de um
contexto temporal exprime-se na linguagem visual como forma de comunicacao, e é
apresentada por Jones (2005) criando uma linha entre os primeiros passos do
contexto historico sobre moda. O autor faz referéncias ao mercado da confeccéao,
tendo o corpo como elemento inspirador, o desenvolvimento das fibras e cores,

culminando com o projeto e o produto de moda.

Utilizando uma linguagem muito proxima, do mesmo autor, tem-se
Jones (2002). As duas obras referenciadas apresentam pequenas diferenciacdes
referentes a adaptacdo de linguagem, verificando-se o direcionamento do Fashion

Design para um publico interessado em seguir o caminho académico.

Com a industrializacdo das roupas em grande escala, tornou-se
possivel a producdo de uma multiplicidade de vestimentas. Com a globalizacéo,
conectados ao mundo, o0s habitos referentes ao vestuario modificaram-se,
expressando a necessidade do desenvolvimento de novos materiais. Aparecem

novas fibras (sintéticas) e materiais que atuam como ferramentas, que refletem a
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evolucdo da técnica e da tecnologia na vestimenta, a qual, em funcdo de um

exacerbado culto ao corpo determinou mudancas radicais no modo de vestir.

Saltzman (2004) apresenta a importancia das marcas do tempo
encontradas no corpo, sinais deixados ao longo dos anos constituindo uma historia
de medos, angustias, tristezas, alegrias e prazer, em resumo, a historia do individuo.
Estes sinais sdo incorporados a linguagem do vestir, removendo barreiras e
guebrando paradigmas. Numa linguagem romantica, abre-se caminho para o contato
da pele com o téxtil, a anatomia, a superficie corporal da tatuagem, a estampa com
todos os recursos téxteis da atualidade, apresentando os recursos construtivos para

a elaboracao da roupa como signo de moda.

Castilho (2002, p.59) apresenta uma coletadnea de trabalhos como
suporte para o resgate cultural da memaria brasileira, onde o real e o imaginario se

tornam a estética do corpo e da moda:

“A possibilidade de estabelecer uma articulacdo entre o corpo e a
moda, com praticas sociais e estéticas segundo as quais as divergéncias, rupturas e

ritmos pertinentes ao vestuario inovam o desenho do corpo e a decoracéo corporea”.

A medida que se entende moda como uma construcdo de linguagem
gue se manifesta sobre o corpo, o vestuario se impde por meio de uma estrutura

plastica, fruto de relagBes entre a matéria-prima e sua textura.

Castilho & Garcia (2001) em sua coletanea sobre o fragmento do
vestir tropical abrangem varias regides, apresentando sotaques e paixdes, revelando
a descoberta do artesanato das rendas e bordados, na forma mais pura da

expressao da tradicdo da moda brasileira.

Palomino (2002) apresenta o conceito do que € moda, indicando que
0 mesmo ultrapassa a simples definicdo de uma roupa. Apresenta um rapido
panorama do mundo fashion no século XX, que compreende a cadeia téxtil e a

moda de rua, com toda sua influéncia no desenvolvimento de uma colegé&o.

Mirkin (2001) apresenta, numa linguagem simplificada, o Cédigo de
Vestir, transmitindo significados ocultos na psicologia da roupa feminina em
diferentes momentos e situacdes, revelando o poder da roupa associado a
comunicacao da cor. S&o comportamentos que se verificam no dia a dia da mulher

contemporanea, principalmente, pois esta € mais susceptivel a estas influéncias.
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Ferron (1996) assinala também a importancia da mao feminina na
industria do vestuario e as habilidades e conhecimentos femininos, tidos como

naturais, que se escondem num processo incessante de construcao social.

Perazzo & Méslova (1997) sugerem uma mudanca de vida ao novo
profissional, que deve apresentar uma qualificacdo que o torne apto a resolucdo dos
problemas do dia a dia. Apresentam a importancia de se incorporar ao produto 0s
elementos da linguagem visual, utilizando ainda no processo, suportes e ferramentas
bi e tridimensional. Isto deve ocorrer, a exemplo do corpo humano, que atua como
suporte da roupa, da mesma forma que necessita da mesma enquanto elemento de
protecdo. Estes conceitos e 0s sinais psicolégicos decorrentes dos mesmos foram
utilizados como referéncia para 0s exercicios propostos a respeito dos elementos e

da forma.

O trabalho voltado para a busca do entendimento de uma nova
concepcao de linguagem de moda diferencia o novo profissional que ira desenvolver
um produto seguindo as etapas do ecodesign. Isso entendido facilita a elaboragao
de um projeto adequado, que se traduz através da leitura do quadro social em que
se insere o0 usuario. Com a op¢ao por materiais que expressam uma determinada
realidade e interpretam as necessidades mais prementes do usuario, manifestas das
mais diferentes formas, € possivel se obter um resultado favoravel através do

produto.

Nessa linha de procedimento, encontra-se a contribuicdo de Treptow
(2005), que transforma suas experiéncias no curso de Especializacdo em Moda em
uma literatura de facil entendimento, visando a informagdo do planejamento de
colecdo, desenvolvimento do produto, com objetivo de incentivar mudancas dos

conceitos na industria do vestuario.

Na visdo de Lipovetsky (2001), a moda € um fenbmeno
essencialmente ocidental e moderno que esteve presente nos grandes momentos
histéricos, apresentando estruturas determinantes na organizacdo social das
aparéncias. Confere a moda um carater libertario e faz dela o signo das

transformacdes que anunciaram o surgimento das sociedades democraticas.

A visdo de Lipovetsky extrapola os limites do pessoal, do individual,

da moda como forma de expressdo estética das aspiracbes do ser humano, para
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apresenta-la, numa abordagem globalizada, como expressao da linguagem coletiva
traduzida em nuances politico-sociais, apresentada como uma ferramenta

precursora de transformacéo social.

Lipovetsky (2005) coloca a consagracdo contemporanea do luxo,
que é acompanhada por uma relacdo com o passado historico e pelo desejo pos-
moderno de reconciliar a criacdo e a permanéncia da moda. Colocando o luxo como
sinal de prestigio, ainda em pleno século XXI, traz em si a legitimidade e a
identidade das marcas de seu termo.

O ato de criar moda num ambiente de periferia parece ndo se
compatibilizar com o conceito de beleza estética e luxo. Porém, Benain (1999), ao
discorrer sobre o grande designer Issey Miyake destaca a possibilidade de rebater
este preconceito. Miyake, mesmo oriundo de uma infancia pobre, acalentou sonhos
num futuro incerto e, em funcédo de seu amor pela sobrevivéncia e pela conquista,
produziu obras de rara beleza. Ganhou a forca no traco do desenho e, com criacdes
imaginarias na forma de modelos imateriais, criou modelos cujas costuras se fundem
ao movimento do braco. Neste imaginario buscou-se referéncia para elaborar a

metodologia desenvolvida no projeto Reciclar Recriando a Vida.

A comunidade onde se estabeleceu o presente projeto também
apresentou limitagcbes de ordem material, tendo a mesma condi¢ao pobre e restrita
de informagBes em que cresceu Miyake. Acreditou-se ser possivel dar vazdo aos
sonhos e trazer para o concreto, inicialmente através dos mais rudimentares tracos
de desenho, na forma de criacbes, os devaneios mais etéreos da imaginacao
humana. O resultado foi surpreendente e mostrou, mais uma vez, que a historia € a

maior cartilha e a maior mestra do ser humano.

Héa de se concordar com Edwards (1984) que afirma que desenhar é
uma capacidade que depende de “ver’. Esta € a expressdo da mais profunda
verdade, a qual se fortalece quando, na sequéncia, ele afirma que o
desenvolvimento da habilidade do desenho possibilita 0 enriqguecimento da vida do
individuo. Edwards (1984) considera a capacidade de desenhar, a magia de efetuar
mudancas no estado cerebral, na direcao de ver e perceber, afirmando que o ato de
desenhar pode ser apreendido por qualquer pessoa, desde que dotada de visao e
coordenacdo motora medianas, suficientes para desenvolver atividades simples,

como a de enfiar linha em uma agulha. Sdo da autoria de Edwards (2003) uma
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relacdo de exercicios com a finalidade de desmistificar o ensino do desenho,
mostrando as habilidades béasicas da linguagem do desenho com o lado direito do
cérebro, o que permite ao aprendiz uma rapida satisfacdo ao desenvolver o desenho
de observagéo.

A técnica do desenho foi a primeira ferramenta utilizada, para dar
inicio ao trabalho proposto, associada a percep¢ao do préprio corpo. O corpo que
fala e se expressa, transforma-se em tragos que tomam forma e evoluem
expressando a criacdo. O etéreo se concretiza num processo que tem um inicio
virtual, na imaginacdo, e assume 0s primeiros sinais concretos na forma de

expressao grafica.

Lunge (2002) faz uma andlise comportamental dos estudantes de
escolas publicas situadas na periferia de Florianépolis, com jovens do sexo feminino,
entre 15 e 16 anos, por meio da Educacédo Fisica. Estuda os jovens e sua relacéo

com o corpo humano e o imaginario.

Castilho (2005) apresenta a importancia do corpo na receptividade
da moda, que absorve com intensidade os valores de cada época e os descarta a
cada avanco da tecnologia. O conceito de moda acelera o desenvolvimento do

redesign do corpo como suporte dos novos valores da moda.

Na pesquisa sobre a evolugdo da vestimenta, foram utilizadas
referéncias dos seguintes autores: Braga, 2004; Bollon, 1993; Boudot, 2000; Kohler,
2001; Laver, 1990; Moutinho, 2001; O’Hara, 2002; Souza, 2001.

Devido a essa relagéo tao intensa do ato de criar com o ser humano,
sendo a moda uma expressao destas aspiracdes mais intimas, é que a historia do
vestuario esta ligada diretamente a histéria da evolu¢cdo humana. Os autores citados
e pesquisados possuem cada qual linguagem propria para a apresentacdo dos fatos
histéricos ligados a evolucéo do vestuario e a historia da moda. Relacionam fatos da
vida social, econ6mica, cultural e politica, numa reflexdo profunda mediante as
relacbes humanas, suas maneiras de interpretar a roupa como identidade e

comportamento.

Somado a isso, observou-se a evolucdo da consciéncia ecoldgica e
do entendimento das consequéncias do atual modelo de desenvolvimento sobre o

meio ambiente. Este movimento de conscientizacdo ambiental, que atinge
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propor¢cdes cada vez maiores na sociedade contemporanea, em quase todos 0s
paises do mundo, tem provocado profundos questionamentos junto a diversos
setores da atividade humana. Isso se verifica, sobretudo, junto aqueles cujo produto
final pode provocar impactos diretos no equilibrio do ecossistema, colocando em

risco a sobrevivéncia do homem na Terra.

Uma vez que o design € uma atividade inerente ao ser humano, na
medida em que este cria e transforma seu meio, 0 mesmo se insere neste contexto
de preservacdo ambiental. Na histéria da humanidade, houve certos momentos em
que o ser humano conseguiu manter um equilibrio entre sua producdo material e o
funcionamento do ecossistema, 0 que causa até estranheza frente a desordem geral

gue se abate sobre o planeta nos tempos atuais.

Por outro lado, nas sociedades ocidentais atuais, percebe-se um
descaso a respeito desta quebra de equilibrio. A partir da observacdo desse
comportamento, e buscando novas alternativas, Manzini (2002) se refere ao
ecodesign como uma resposta. Considera importante ligar o que € tecnicamente
possivel ao ecologicamente necessario, de modo a criar novas propostas, culturais e

socialmente aceitaveis.

Para Malaguti (2003) o crescimento da consciéncia ecoldgica e do
conhecimento das consequéncias do atual modelo de desenvolvimento sobre 0 meio
ambiente tem trazido profundos questionamentos a diversos setores da atividade
humana. Isto se verifica, sobretudo junto aqueles cujo produto final pode provocar

impactos diretos no equilibrio.

Kyuper (1995) relata que o design € uma arte social e explica as
acbes dos profissionais num ambiente globalizado e preocupado com as
consequéncias da internacionalizagcdo. Comenta ainda, o papel do design, lancando
guestdes morais e sociais, questdes seriamente negligenciadas pela sociedade, mas

de grande interesse.

Bonsiepe (1997) atenta para o fato de ndo se pode ignorar 0s
seguintes problemas: poluicdo, exploracdo de recursos naturais, crescimento da
populacado, protecdo das espécies, perturbacdo do equilibrio ecoldgico, efeitos da
propria atuacdo do homem sobre o meio. E preciso reconhecer que o design

ecolégico € um fenbmeno de moda, uma vez que os designers comecaram a tratar
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de maneira crescente os problemas da eliminacéo do lixo, do uso da energia solar e

do uso do material reciclado.

Luke (2003) prega o design por um mundo sustentivel através da
reciclagem e a criagdo de novas propostas culturais e socialmente aceitaveis. Esta
€ uma proposta que se faz presente nas mais diversas areas do conhecimento, pois,
ndo € mais aceitdvel nos dias atuais, um processo que ndo considere as variaveis
que estabelecam as interfaces com o meio ambiente. A prépria sociedade, como
agente regulador das iniciativas empresariais, atua como questionadora e exige que

sejam respeitados o0s principios basicos da preservacado ambiental.

Dentro do contexto atual e de maneira muito apropriada, Manzini &
Vezzoli (2002) introduzem e definem os perfis e percursos da sustentabilidade
ambiental. Aproxima a sociedade como agente de transformacédo, da finalidade e

das estratégias para projetos e desenvolvimento de produtos sustentaveis.

O produto ndo é mais aceito como uma simples resposta a uma
necessidade do consumidor, mas deve atender a toda uma legislacdo que
regulamenta esta interacdo com o0 meio ambiente. Baxter (1998) apresenta uma
metodologia pratica no gerenciamento e desenvolvimento de produto, direcionada
ao consumidor, buscando a inovacao racional e sistematica, partindo da pesquisa de
mercado, da elaboracdo do projeto conceitual, do desenvolvimento e de
especificacdes para a fabricagéo.

Na mesma linha de conduta, Back (1983), apresenta uma
sistemética que visa dar suporte metodoldgico e visdo ampla no desenvolvimento do
projeto de produto e nas diversas fases do processo do projeto, por meio de
solugdes a problemas propostos.

Esta adequacdo do passado ao presente, prevendo o futuro, esta
diretamente integrada com a proposta de Denis (2000). Este, ao analisar o
desenrolar da histéria do design, apresenta a preocupagdo de escrevé-la,
registrando uma selecdo de fatos, relatos, avaliagbes, apresentando uma nova
interpretacdo do passado, vinculada a necessidade de representar o presente, com

uma visado das atuais tendéncias sociais e culturais.

Frente a estas mudancas radicais por que passa a sociedade atual,
€ importante se resgatar a preocupacao de Robbins (1995), que destaca a
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importancia do processo criativo, como transformacdo do individuo e o seu
renascimento na jornada pessoal, de transformacfes da realidade do velho para o
novo. Apresenta passos para se ter uma vida mais criativa, aceitar-se a si mesmo,
ser valente, cultivar a mentalidade de principiante, ser observador e perspicaz, rir
muito e ler bastante. Dentro destes principios, € muito facil apresentar aos jovens a

importancia do processo criativo no design.

Ostrower (1987) e Predebon (2001) apresentam a importancia do
desenvolvimento criativo, assim como Robbins (1995). O despertar da criatividade
por meio de exercicios do dia a dia, vencendo as etapas e fases do processo, é a
tbnica deste projeto. Cada autor emprega uma linguagem prépria para apresentar e
estimular o desenvolvimento do processo criativo, utilizando exemplos em diversas

situagOes do cotidiano.

Para Rollo (1975) todas as profissdes necessitam da coragem, para
gue ocorram mudancas radicais na sociedade, exigindo a cada dia mais individuos

gue se deixem levar pela coragem e pela criatividade.

O desenvolvimento da criatividade se reflete na percepcédo da
capacidade pessoal, 0 que leva o jovem a fomentar a sua auto-estima e se sentir
mais seguro perante os desafios da vida. Isto se repercute na forma de aumento da
auto-confianca, que fara dele um profissional mais capaz, com maior capacidade de
se expor aos riscos, de defender suas idéias e de propor solu¢cbes, ou seja, de se

tornar um empreendedor.

Gomes (2001) destaca a importancia da natureza como fonte infinita
de criatividade sobre os elementos, ar, terra, agua e fogo, revelando o poder quimico
das matérias primas e da composicdo de todos os materiais presentes nos reinos
animal, vegetal, e mineral. Valoriza o projeto de produtos por meio da formacao
formal e pela instrucdo profissional. Apresenta a importancia do processo criativo
para o desenvolvimento das habilidades projetuais. Ou seja, o profissional que se
conhece, que tem dominio das suas limitacdes e conhece suas potencialidades, ira

render muito mais nas atividades profissionais que vir a desenvolver.

Frida (2003) apresenta a urgéncia de uma drastica
desmaterializacdo, reduzindo os impactos e os residuos gerados pela industria. No
final da década de 90 foi calculado que a desmaterializacdo, para ter sucesso,
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deveria reduzir em 90% o0 emprego dos materiais nos proximos 10 anos.
Desenvolvendo novas técnicas, novas abordagens, reducdo dos componentes,
menos peso e a valorizagcdo de novos materiais. Ainda a importancia do
envolvimento de profissionais de diferentes areas, para a obtencdo da estratégia
mais indicada no desenvolvimento de novos produtos, que satisfacam o0 meio

ambiente plenamente.

France (2000), fez uma coletanea de projetos, artigos, ensaio e
entrevistas, resultado de um processo artistico que uniu artistas de varias partes do
mundo. Reuniu, além de suas experiéncias particulares com as criancas do Projeto
Axé (Salvador, BA), valores e conceitos proprios, com uma carga simbdlica que
possibilitou a geracdo de produtos conceituais, frutos do desenvolvimento do
processo criativo. Segundo Cesare de Florio La Rocca, presidente do Projeto Axé:

“[...] a quietude da terra veio, sobretudo provocar uma duplice
explosdo nas criancas do Axé e na propria organizacdo. Esta Ultima deu origem a
outro universo institucional: o Axé se apresenta hoje como o l6cus onde a educacao

se da sempre e fortalece via arte”. (FRANCE, 2000, p. 11).

Mais uma vez foi possivel extrair um resultado positivo e bastante
promissor de jovens que estavam fadados a mediocridade. Isto ocorreu gracas ao
investimento de pessoas que acreditaram na possibilidade de dar crédito a seres
humanos, independente da condicdo de pendria em que se encontravam.
Resgatada a dignidade humana, em condi¢cfes satisfatorias de higiene, alimentacao
e motivacédo, ficou comprovado que o homem vence as suas proprias barreiras e

revela o potencial inerente a sua natureza.

Brittain  (1993) apresenta o0 resgate de uma modalidade de
artesanato, executado com agulhas, desde os mais remotos tempos. Este resgate
ilustra a facilitacdo da vida com a mecanizacao, o que induziu o homem a buscéa-la.
Com o desenvolvimento da industria téxtil, essa realidade se difunde e faz com que
numerosas técnicas caiam no esquecimento. O resgate dessas técnicas artesanais,

muitas delas bastante rudimentares, é o resgate da propria histéria da civilizacéo.

Tambini (1999) caracteriza com a palavra “artificial” o aspecto geral
de nosso meio ambiente nos ultimos cem anos. A engenhosidade humana e o

consumo cada vez maior de produtos inventados pelo homem crescem velozmente.
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Na década de 80 houve um recuo, iniciando o primeiro movimento contra o
desperdicio, o movimento verde. Esse questionamento em torno da necessidade de
produtos, sob a lente da moral e da ética, permitiu se observar o meio ambiente e 0s
produtos fabricados neste século. O homem passa a refletir a respeito do uso
indiscriminado dos recursos naturais e a observar os danos que o descarte

inadequado de residuos pode causar ao planeta.

O programa Cara Brasileira do SEBRAE (2002) traz a tona a
discussdo sobre a brasilidade e suas implicacdes. Essa polémica € antiga e esta
presente em varios estudos como Casa Grande & Senzala, de Gilberto Freire.
Gradativamente vai se consolidando um conhecimento voltado para a valorizacdo e
aplicacdo de um conjunto de tragos peculiares ao Brasil na imagem de negocios. No
entanto, persiste ainda a imagem do pais do futebol e do samba, sem referéncias as
evolucdes tecnoldgicas que estes icones trouxeram consigo. Nao se atenta para a
técnica de desenvolvimento dos gramados nos estadios, para a qualidade dos
equipamentos de som desenvolvidos no pais, e nem mesmo para a evolugcado da

medicina desportiva atrelada a pratica do futebol.

Projetos com o objetivo de valorizar produtos e servigos tipicamente
brasileiros, que obtém sucesso no mercado, devem justamente colocar em evidéncia
estes avancos, por se tratar de uma cultura nacional que possui densidade,
qualidade, logistica, boa comercializac&o e alta tecnologia. E o caso da moda, do
artesanato, da fabricacdo de cachaca, das artes plasticas e de tantas outras areas

especificas.

Bianchi (2000) apresenta o projeto pedagdgico “Plantando Axé”,
uma proposta tedrica, cultural e ética, que tem por objetivo entender as profundas
mudancas soécio-culturais que o projeto Axé tem realizado com meninos e meninas

gue vivem em situacdo de extrema pobreza nas ruas da cidade de Salvador.

Conceigdo (2000) apresenta o projeto de extensdo pedagodgica e a
coordenacao do “Caderno de Educacédo do Ilé Aiyé - terra de Quilombo”, onde se
encontram as atividades pedagogicas que serdo desenvolvidas na comunidade
durante o ano, e que servird de apoio para o desenvolvimento dos produtos a serem

comercializados.



28

Baseado nestas iniciativas destaca-se a importancia da adequacéao
da metodologia ao objetivo de criar ferramentas para a sistematizacdo das
atividades do projeto, com o potencial tecnolégico dentro de um contexto sécio-
cultural. A fase inicial das informacdes foi definida por meio de oficinas, capacitando
0s participantes a problematizarem as informacgdes, gerando conhecimentos frente
ao projeto em execucao, registrando conceitos capazes de gerar o conhecimento

necessario.

Dolzan (2004) apresenta nos processos metodoldgicos de
conceituacdo de produto para o mercado, a intervencdo nas areas que definem o
mercado do produto de moda, onde o designer de moda é impulsionado a
desenvolver metodologias préprias para a concepcdo e o desenvolvimento do
projeto, com conhecimentos tecnolégico que contribuam para a reducao significativa

de tempo, custo e perdas.

Queluz (2005) mostra a importancia do desenvolvimento de uma
metodologia prépria para o produto brasileiro, onde se evidencie a for¢ca do design
brasileiro, principalmente no desenvolvimento do produto de moda, que carrega a

caracteristica de brasilidade por meio das técnicas artesanais e da histéria do povo.

A partir destes autores, se pbde tracar uma linha no
desenvolvimento desta proposta, destacando os pontos pertinentes ao trabalho,
colocando a importancia de cada capitulo como um passo para a concluséo final,

onde a historia da evolucdo da moda se mistura com a propria historia do educando.

O caminho da sustentabilidade, o ecodesign, e o design social
resgatam os valores sécio-éticos, valorizando o ambiente de convivio e fortalecendo
principios nunca antes vistos ou inserido no cotidiano daqueles jovens por meio da
reciclagem. O resgate da auto-estima se da por meio da valorizacdo, da troca de
experiéncias com o manejo equilibrado dos recursos naturais disponiveis, com um
consumo consciente, onde o individuo seja capaz de exercer seu poder de melhorar

sua qualidade de vida, a de seus familiares e de sua comunidade.

O trabalho com jovens na faixa etaria de 14 a 18 anos requer
habilidades, prontiddo para adaptacdo das mudancas psicolégicas que ocorrem a
todo o momento e, consequentemente, a criagdo de uma metodologia que envolva e

incentive os participantes a buscarem a transformagéo pessoal.
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Dentro deste contexto é que foi proposta a elaboracdo do projeto,
“Design de Moda: o caminho para a sustentabilidade”, com o objetivo de trabalhar
com jovens da periferia da cidade de Londrina, em busca de icones para uma
melhor qualidade de vida. A moda foi um dos recursos utilizados, por ser
democratica e, durante o século XX, ter se difundido, ndo s6 pelos meios de
comunicacdo, como jornais, revistas e televisdo, mas como diferencial simbélico na

busca da identidade do individuo dentro do contexto sécio-econdémico.
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2 A EVOLUCAO DA VESTIMENTA

A evolugdo da vestimenta deu-se ao longo da histéria da
humanidade, marcada por fatos soOcio-historicos e valores que as roupas foram
adquirindo em cada cultura. Houve épocas em que o vestuario foi pautado em
simbolismos, traduzindo-se em signos das relacbes humanas, manifestando
expressdes de poder e de posicdo social. Varios fatores interferiram neste processo,
tal como, a capacidade criativa, a vaidade estética e a consagracdo das mudancas

nas regras da sociedade.

A indumentaria desenvolve-se em pequenos nucleos culturais, tendo
como marcas as diversas culturas expressas nas diferentes maneiras de vestir. O
homem que se apresentava como coletor, cacador e ndmade, aprendeu a viver e a
extrair seu proprio sustento da natureza, se estabelecendo em grupos, produzindo

seu préprio alimento, domesticando os animais e confeccionando suas vestimentas.

Para Lipovetsky (2005) a indumentéria € um reflexo da civilizacéo,
representada pela riqueza de detalhes presentes em cada periodo da historia da
civilizacdo. O carater de pudor que se estabelece entre os homens primitivos e a
necessidade de protecdo frente as intempéries faz com que este utilize peles de
animais e fibras vegetais, empregando técnicas rudimentares para a confeccao dos
elementos de protecédo. Atendendo a um apelo inconsciente do belo, passa a utilizar
adornos encontrados na propria natureza, bem como icones de bravura,

conquistados nos embates e na disputa pela sobrevivéncia.

2.1 O VESTUARIO NA CULTURA

Segundo Braga (2004), o fato de ndao haver uma forte distingdo entre
a roupa feminina e a masculina se explica porque o papel fundamental do vestuario
era expressar divisdo de castas sociais. Na cultura bizantina, cuja presenca foi
marcante ao longo dos séculos VI a Xl, se percebe a influéncia do Oriente sobre o
vestuario da época. Neste periodo, as roupas possuiam valor hierarquico e nao se
pautavam no principio da seducdo, conforme se pode observar na Figura 2.

Observa-se a riqueza das pedrarias contrastando com a sobriedade dos trajes, ja
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gue era intencao de que estes ocultassem o corpo. A cor passa a ser utilizada como

divisor de classes sociais.

Figura 1 — Imperador Justiniano, a esquerda, e a imperatriz Teodora, a direita.
[Fonte: Laver (1990)]

As roupas evoluiram a medida em que foi sendo estabelecido o
contato entre as diferentes culturas. As Cruzadas, conforme Braga (2004),
convocadas pelo Papa Urbano Il no final do século XI, trouxeram para a Europa os
tecidos e as técnicas de corte desenvolvidas no Oriente, sendo que as mulheres
européias chegaram a vestir o véu mugulmano, cobrindo a parte inferior do rosto e a

adotar o abotoamento lateral dos vestidos.

Nos ideais da Idade Média, que podem ser traduzidos, no discurso
de Santo Agostinho, fica bem explicita a ordem eclesial criando cédigos e uma
ordem na indumentéaria: o homem convertido estaria mais proximo de Deus e este
lhe revelaria sua sabedoria. O material € desprezivel, o ser humano ndo tem
autonomia de pensamento, expressando um conceito de que a quebra da tradicéo
estaria relacionada com o pecado. Neste paradigma, a roupa ndo tem poder, mas

sim, cria uma relacdo de poder e ordem na sociedade vigente.

A indumentaria exerce seu papel social de divisdo de classes pela
gualidade das fibras, dos tecidos, dos adornos e pelo uso das cores, refletindo o
estilo de vida da época.
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As Cruzadas, por sua vez, exerceram o importante papel de unificar
e agrupar a maneira de vestir, impondo certa uniformidade ao vestuario da Europa

Ocidental.

O Periodo Renascentista caracterizou-se pelo humanismo. Por
necessidade de praticidade frente as atividades do cotidiano, surge o habito das
roupas do dia a dia. Estas se apresentavam com maior simplicidade, ndo tao
suntuosas como as cerimoniais. Anteriormente, as vestes eram confeccionadas com
tal grau de opuléncia, que dificultavam ao usuério a realizagdo das atividades
rotineiras. A silhueta de quem vestia ndo era fator importante na indumentaria, a qual
havia se tornado o grande diferencial de classes, expresso pela quantidade de
tecido usado em sua confecc¢éo. Esta forma de discriminacdo também ocorria no uso
das cores, ja que o valor do pigmento era outro diferenciador social. Nessa nova
fase advinda com o humanismo, a roupa passa a ser um simbolo de comunicacéo

de padrdes estéticos.

Na roupa masculina surge o habito do uso de meias de I1a ou linho,
coloridas, cal¢bes largos, chamados braies, ou bragas, que eram presos a cintura
por corddes ou cadar¢os. As tunicas foram encurtando e se transformaram no gibéo,
espécie de colete curto e estreito fechado na frente conforme se observa na Figura
2. O casaco de corte longo e mangas fartas, complementado com golas de renda e

sapatos rasos, se torna a vestimenta ideal do homem do século XV.

Figura 2 - Henrique VIII — Século XIV.
[Fonte: Laver (1990)]
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2.2 Os PAssos bA MoDA

Laver (1990) relata que na segunda metade do século XIV, tanto a
roupa masculina quanto a feminina adquiriram novas formas, sugerindo algo que ja

pode ser chamado de moda.

A nova visdo, mais humanista, dé inicio ao Renascimento na Europa
do século XIV, onde a humanidade e seu talento foram valorizados. A industria téxtil
teve um grande desenvolvimento, as roupas mudaram, sendo elaborados tecidos de
alta qualidade na Europa, como brocados, veludos, cetins e seda, que garantiram

maior requinte as roupas.

Braga (2004) em suas consideracbes sobre o Renascimento,
ressalta a importancia deste periodo, de tamanha explosao artistica, para a moda.
Destaca-se ainda, o uso excessivo do perfume, tanto no corpo quanto nas luvas,
meias, sapatos, roupas, e até nos cabelos. Da mesma forma, com tal grau de
exagero, observa-se o uso das joias, como as pesadas correntes de ouro com

pedras preciosas.

As cores fizeram-se presentes para ambos 0s sexos, sendo que o
vestuario adquire diferenciacdo de forma entre 0os sexos: curto e ajustado para os
homens, longo e justo para as mulheres. Elas passam a utilizar a farthingale que
consistia de uma anagua armada por arcos de arame, madeira ou barbatana de
baleia, que ficavam maiores em direcdo a barra, dando volume nos quadris, muito
parecida com a crinolina do século XIX. A farthingale aparece por volta de 1545, na
Inglaterra, e passa a ser utilizada por todas as mulheres da corte. As saias

assumem dimensdes desproporcionais, como mostra a Figura 3.

Neste periodo, surge uma peca de grande importancia para a moda

feminina, o corpete, cuja funcéo era a de afunilar a cintura.

A moda passa a ser fonte de diferenca social, com signos de

opuléncia e prestigio social para ambos 0s sexos.
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Figura 3 — As saias assumem valores desproporcionais.
[Fonte: Laver (1990)]

Desde a metade do século XIV, a moda exerce seu fascinio, e
reflete o poder da forma. Conforme Hollander (1996) uma nova forma é adotada
primeiramente por causa do desejo de mudar o estilo existente de vida, de modo a
satisfazer a psique em primeiro lugar, satisfazendo o olhar. A moda adquire um

significado social e politico para satisfazer a necessidade inconsciente de mudancas.

Lipovetsky (2001) classifica a moda em: Moda Aristocratica, Moda
Burguesa e Moda Aberta. A Moda Aristocratica esta compreendida entre os séculos
XVI e XVIII, regida pelas cortes européias, comecando pela Italia, seguida da
Alemanha, Franca, Espanha e Inglaterra. A Moda Burguesa no século XIX vai até
1850. Apds 1850, até os dias atuais, situa-se a Moda Aberta, com seus estilos,
diferenciada em Alta Costura (Burocratica), Moda Industrial (Democratica) e Moda
Individual. Esta ultima rompe o paradigma do que é moda ou estilo, caracterizando-
se pelo estilo proprio, descoberto individualmente e representado numa forma

pessoal e particular de se vestir.
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Figura 4 — Histéria da moda e da indumentaria.

[Fonte: Autora]

A partir de 1660, a Corte de Versalhes passa a influenciar os novos
padrbes sociais, principalmente a moda. Neste periodo, a moda masculina
desenvolveu-se mais do que a feminina, ganhando nova identidade, e com o passar
do tempo, 0 excesso passa a dar lugar ao esplendor, e exerce grande influéncia no

uso dos adornos, que criavam a sedugao.

A chegada do século XVIII trouxe os grandes pensadores do
lluminismo, os filésofos, que tinham por objetivo compreender a natureza e a
sociedade por meio da razdo. As roupas tornam-se mais faceis de serem vestidas,

aparece um inicio do conforto na indumentaria.

No final do século XVIII os habitos no vestir foram levados as ultimas
consequéncias em propor¢cdes e nos ornamentos por simples excentricidade. As
roupas femininas, com seus imensos volumes, dificultavam o andar, o corpete
ajustava o busto e a cintura. Os volumes nas laterais das saias eram feitos de
armacdes de galhos de salgueiro ou vime, 0s paniers, a moda torna-se um

verdadeiro suplicio, em especial a feminina.

Com o surgimento da burguesia campestre na Inglaterra, inicia-se
uma grande influéncia na moda voltada para a simplicidade e a praticidade. Laver

(1990), destaca a predilecdo dos ingleses pelas atividades rurais, necessitando de
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uma forma mais simples de vestir, abolindo os bordados, babados de renda e as
sedas. A moda masculina adota a cartola, enquanto as mulheres abandonam as
anquinhas e os espartilhos e passam a usar uma espécie de robe, ou seja, um

vestido solto de cintura alta, como se pode ver na Figura 5.

Figura 5 - A leveza do campo.
[Fonte: Beckett (1997)]

Nas primeiras décadas do século XIX, surge um novo estilo, uma
nova estética na maneira de vestir — a Moda Contemporanea ou Moda Aberta. A
moda passa por uma significativa mudanca de identidade, com roupas mais
confortaveis e o retorno ao gosto pela natureza, criando um diferencial nas roupas
masculinas, as quais expressam uma postura soberba imposta pelo romantismo. A
moda feminina sofre grande influéncia da Revolucdo Francesa e passa a apresentar
pecas mais confortaveis e praticas, recebendo, ela também, influéncia da natureza e
do gosto pelo campo. Nesse periodo, a moda inglesa passa a reinar absoluta na

Franca.

Segundo Maisi (2000) a moda desponta entre os que levavam o
Ocio a sério, expressando o desejo de mudar o estilo existente de vida, criando uma
satisfacdo pessoal, onde os codigos sociais e politicos vigentes criaram mudancgas.
O individuo passa a ter tempo e disponibilidade para ajustar seu novo canone ao
alto padrédo artistico das roupas feitas sob medida pelos alfaiates ingleses, treinados
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para trabalhar a casimira. Esse tecido, de maneira diferente da seda e de outros

materiais finos, pode ser esticado e bem moldado, conforme apresenta Laver (1990).

Nessa época, Paris dita as regras da moda feminina, e Londres,
por sua vez, influencia a moda masculina. E nesse periodo que se inicia a

diferenciacao de grupos com estilos diferentes de vestir e ser.

O comeco do século XIX, com o processo da Revolugéo Industrial,
foi um periodo de grande prestigio da burguesia, com a realizacdo de grandes
negocios. A pratica do comércio, que nutriu e expandiu a sociedade de consumo,
influenciou a moda. Esse periodo se caracteriza pelo uso da crinolina, Figura 6 que
era uma armacgéao de aros de metal e tecido feito de crina de cavalo, mesclado com
algodao ou linho, com propriedades rijas e flexiveis ao mesmo tempo. Com 0 uso
desta pelas mulheres, as saias ganharam um enorme volume coénico, indicativo de

prestigio e resplendor, valores da sociedade capitalista de entéo.

Figura 6 — Crinolinas
[Fonte: Laver (1990)]

Em 1850, o inglés radicado em Paris, Charles Frederick Worth vestia
toda a prestigiada sociedade parisiense, inclusive a esposa de Napoledo IlI,
Imperatriz Eugénia, que lhe abriu as portas para a nobreza parisiense. Worth abre
uma secdo de costura na Maison Gagelin, onde trabalhara até entdo como
vendedor. Por volta de 1860, ele lan¢a o vestido-tinica, que ia até os joelhos e era

usado sobre uma saia longa.
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Em 1864, com o abandono da crinolina, se eleva a altura das saias

na parte de tras, criando-se ao mesmo tempo uma cauda.

A idéia de costurar através de uma maguina surgiu no ano de 1760 e
passou despercebida por muito tempo. Inimeros inventores desenvolveram projetos
e patentearam novos modelos de maquinas de costura, porém nenhum deles era
pratico. A invencdo da maquina de costura por Isaac Merrit Singer (Figura 8),
patenteada por ele em 1851, facilitou a aproximagéo entre as roupas das diversas
classes sociais, sendo que, a partir de entéo, o criador de moda passa a exteriorizar
seu gosto e sua vontade junto ao processo de elaboracéo das roupas, dando o aval

de seu prestigio ao assinar uma criacao.

PRIMA MACCHINA
PER CUCIRE

Inventata da Thimannier
el 1830

Figura 7 — Primeira maquina de costura.
[Fonte: Paulvé e Boyé (2000)]

Os novos materiais empregados nas constru¢des, como o ferro e o
vidro, criaram a possibilidade de uma nova linha e uma nova forma. Novos conceitos
se imprimem na roupa, com formas até entdo inexistentes na silhueta feminina, com
linhas curvas, onde a cintura era de aproximadamente 40 cm de circunferéncia. O
gosto pelo curviineo e o organico ornamental, da Arte Nouveau, acabou

influenciando a moda.
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Souza (2001) apresenta seu ponto de vista sobre a roupa masculina:
0s temas invariaveis da industrializacdo, abObadas, tuneis, reservatdrios de gas,
chaminés de fabricas, se imprimem no subconsciente do homem, cuja aparéncia
também se torna cilindrica, caracterizada pelo uso das calgas, cartolas e

sobrecasacas. A arquitetura afeta a roupa e a roupa modifica a anatomia.

Os espartilhos eram usados como roupa de baixo, se ajustando
cada vez mais a cintura da mulher, que a partir de entdo, se sujeita a uma moda

que |lhe deformava o corpo.

Nesta fase, o contraste da moda feminina com a moda masculina é
muito grande. Enquanto esta uUltima caminha para a praticidade e visa o conforto,
aguela se enche de adornos, numa miscelanea de lacos, rendas, caudas e

sombrinhas. Esta gama de complementos ornamentais dificultava a vida prética.

Os esportes, em particular, auxiliaram na emancipacao da moda, até
mesmo aqueles cujas praticas eram pouco difundidas, como o golfe. O ténis, o
ciclismo e os banhos de mar passaram a ditar comportamentos e modos de trajar.
Surge a necessidade de adaptacdo das roupas femininas a estas novas praticas,
sendo que a roupa passa a ser associada ao lazer. A mulher passa a se preocupar
em manter um guarda-roupa especifico para as praticas desportivas. O traje de
banho foi um marco nesta evolucdo do vestuario feminino, pois mexeu com habitos

milenares e despertou preconceitos. Vide Figura 8.
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Traje de banho, 1902 ela

Figura 8 — Primeiro traje de banho, 1902.
[Fonte: Tambini (1999)]
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Um novo segmento surge no inicio do século XX, o da moda infantil,
gue até entdo ndo existira. Durante todo o desenrolar da histéria, as roupas com que
as criancas eram vestidas ndo passavam de cOpias em escala reduzida das roupas
dos adultos. Nesse periodo, devido ao incremento junto as familias do habito do
lazer, acentua-se a necessidade das roupas infantis. O novo habito do banho de mar
influencia as roupas infantis, que seguem a linha das roupas dos marinheiros,

tornando-se um classico do segmento infantil.

O"Hara (2000) considera que a moda é um reflexo mével da maneira
como o ser humano vive e pensa, bem como dos tempos em que vive. A roupa
sempre foi utilizada como instrumento social para exibir riqueza e posi¢do, da
mesma forma que a deliberada rejeicdo de simbolos de status transmite outras

mensagens.

As roupas podem revelar as prioridades e as aspiracdes de uma
pessoa, bem como a natureza do seu carater, se liberalista ou conservador. Elas
podem ser usadas para satisfazerem necessidades emocionais, simples ou
complexas, bem como, de forma consciente ou ndo, transmitirem mensagens de
sensualidade. Emprestam elegancia e cor aos ambientes e dao forma aos

sentimentos. As roupas sao a primeira e a ultima palavra da linguagem da moda.

Essa linguagem esteve presente em todos os momentos do novo
século, como por exemplo, na | Guerra Mundial (1914-1918), com o recrutamento de
mulheres procedentes das classes mais baixas para trabalharem em diversos
setores antes ocupados pelos homens. Esta realidade da guerra cria novas
necessidades e se reflete na vida da humanidade impondo marcantes mudancas

sociais.

As mulheres operéarias sentiram necessidade de uma nova forma de
trajar, mais adequada ao contexto da nova realidade instalada. Foi uma revolucéo
que aconteceu em paralelo a guerra, quando as mulheres se apropriaram das
roupas masculinas e passaram a usar uniformes para o trabalho. Apds 1918, houve
uma estagnacdo na moda, acentuada principalmente pela escassez de matéria
prima. Os grandes designers de moda compreenderam a necessidade de se
ajustarem aos novos padrbes da sociedade. Um novo mundo, com um novo

comportamento e estilo e, particularmente, com a emancipacdo das mulheres se
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instalava. Frente a essa nova realidade, estas assumiram atitudes até entao

exclusivamente masculinas, surgindo o estilo andrégeno.

Mais contundente que a simples igualdade no imaginario, foi a
instalacdo de outros fatores, culturais e estéticos, que desempenharam papel
importante e de primeiro plano na revolugcdo democrética da aparéncia feminina.
Ocorre uma transformacédo muito mais profunda do que revelam as aparéncias, ou
seja, essa nova mulher encontra-se entdo, em plena transformacdo junto a
sociedade. Abrem-se novos horizontes e se intensifica a participagdo ativa e
efervescente na vida urbana do inicio do século XX. As mulheres se tornam sujeito

de muitas das transformacdes entéo verificadas.

O homem moderno ndo usa mais vestimentas historicas, ja que se
vé frente a necessidade de se vestir de forma adequada ao seu tempo, equipado
com acessorios e objetos que atendam as necessidades do cotidiano. A roupa deve
ser efémera, considerando que, em geral, as necessidades de vida sdo as mesmas
para a maioria das pessoas, diferenciando-se apenas em suas atividades diarias e

no conforto necessario para desenvolvé-las.

Iniciam-se as pesquisas para o desenvolvimento de novos tecidos,
gue devem ser maleaveis e confortaveis, capazes de delinearem as formas da figura
humana e atenderem, ao mesmo tempo, esse novo conceito de vestir que se

populariza.

No final de 1929, a grande crise financeira mundial e a quebra da
bolsa de Nova York, fazem a inflagdo disparar e o desemprego aumentar, enquanto
surgem na Europa os regimes autoritarios. Em 1930, predomina a moda influenciada
pelas atrizes de teatro e pelas estrelas do cinema americano, como Greta Garbo,
vista na Figura 9, e Marlene Dietrich. Surgem os galas portando inconfundiveis

bigodinhos e cabelo assentados com gomalina.
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Figura 9 — A moda das atrizes — Greta Garbo
[Fonte: Baudot (2000)]

Dessa forma, € facil de verificar que a moda evolui juntamente com a
histéria, oscilando entre o imaginario e a realidade, conquistando a cada dia um
valor maior. Torna-se um produto com alto apelo comercial, envolvendo altos
investimentos financeiros e atingindo crescente porcentagem de vendas junto aos

fabricantes.

Charles Worth, criador da alta costura, dotado de dom particular
para o marketing e a publicidade, abriu 0 caminho para outros grandes criadores,
como Madame Chanel. A grande estilista sabia como colocar um lago ou um broche
compondo seu look informal desestruturado. Aparece também Madeleine Vionnet
(Figura 10) com sua impecavel técnica de moulage, inspirada na antiguidade

classica grega.

Figura 10 - Classico de Vionnet.
[Fonte: Baudot (2000)]
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Em meados da década de 30, surge em Paris o espanhol Cristobal
Balenciaga, que se torna um dos mais importantes criadores do mundo da moda do
século XX. Este desenvolveu a técnica impecével da alfaiataria, que lhe permitia
desenhar, cortar, armar e costurar um vestido com perfeicdo. A moda trilha
caminhos importantes nos grandes centros europeus, liderados pela industria da

moda francesa.

Com a Il Guerra Mundial (1939-1945), inicia-se uma grande
mudanca na estrutura da industria da moda e nos rumos da historia. Paris € tomada
pelos alemaes, os quais planejam transferir para Berlin e Viena essa industria. Os
costureiros franceses passam a fazer roupas para as esposas dos oficiais alemées e
nessa época funda-se em Paris uma escola patrocinada pela “Chambre Syndicale
de Haute Couture” (Camara Sindical da Alta Costura) — associagdo com objetivo de
supervisionar as atividades da costura, determinando normas para as maisons

associadas.

A moda passa novamente por uma grande recessao, com escassez
e racionamento de materiais como 0s tecidos e os aviamentos. Neste periodo, a
roupa feminina torna-se masculinizada, com a utilizacdo de uma mesma linguagem
de moda para o dia e para a noite, (Figura 11). Observa-se, neste periodo, uma
certa monotonia na moda, quebrada apenas pelo reaproveitamento de sobras de
tecidos. A reutilizagdo dos tecidos de cortinas, capas dos prisioneiros e até roupdes
de banho, possibilita o desenvolvimento da criatividade.

Figura 11 — Moda de guerra.
[Fonte: Baudot (2000)]
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A presenca dos homens nos campos de batalha praticamente obriga
as mulheres a trabalharem nas industrias. Em virtude desta nova situacéo, surge a
necessidade de um vestuario feminino adequado a estas atividades profissionais.
Com o objetivo de facilitar o desempenho das atividades na inddstria com a
seguranca e praticidade adequadas, criam-se acessoOrios como 0s chapéus e 0s
turbantes para prenderem os cabelos. A bolsa a tiracolo, por exemplo, surgiu da
necessidade de uma alternativa para o transporte de alimento pelas operarias que
se dirigiam as fabricas de bicicleta, meio de transporte mais usado por estas.

Para os pés, surgiram as sandalias com tiras de pano ou rafia, ou
mesmo de croché. Outra criacdo deste periodo foi o salto Anabela, fabricado em
diversas alturas, em madeira, cortica ou corda, em substituicdo ao couro, que estava
em falta. Foi um lancamento do famoso designer italiano de calgcados, Salvatore
Ferragano.

As meias de nylon, marca registrada da fibra de poliamida fabricada
pela DuPont, em 1938, também sofreram com a guerra, desaparecendo do mercado
devido a necessidade de fabricacdo de para-quedas. A solucdo encontrada pelas
mulheres foi pintar nas pernas, utilizando lapis para olhos, uma linha imaginéaria
imitando a costura das meias. A seda artificial foi usada na confeccéo de lingeries e

camisolas.

Segundo Braga (2004), em 1945, ao fim da Il Guerra Mundial, a
indastria da moda estava bem estabelecida. Surge nos Estados Unidos o ready to
wear, uma nova maneira de produzir roupas em escala Industrial, com qualidade e
numeracao variada de um mesmo modelo. Os franceses acreditaram nessa nova
indUstria e criaram a versao francesa do ready to wear em 1946, o prét-a-porter, que

significa pronto para usar.

Em 1946, o estilista francés Louis Réard criou um produto que seria
responsavel por uma das maiores polémicas da histéria do vestuario feminino.
Inventou uma roupa de banho de duas pecas, a qual, devido ao bombardeio atdmico
ocorrido no Atol de Bikini, no Oceano Pacifico, deu o nome de bikini. Considerado
um escandalo para a época, teve 0 seu uso proibido no Brasil pelo entédo presidente
Janio Quadros e foi alvo de ataque dos mais conservadores por um longo periodo,

sendo, posteriormente, aos poucos assimilado.
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Em 1947, no periodo pés-guerra, com 0 objetivo de promover a
retomada da moda francesa, o criador Christian Dior apresentou uma proposta
inovadora de roupa feminina. A colecdo apresentada por Dior, a principio chamada
de “Linha Carola”, devido as saias godés, se caracteriza pela coeréncia, com todos
0s modelos seguindo um mesmo conceito. Esta colecdo ganhou o apelido de New
Look e se tornou célebre na historia da moda, considerada um marco inovador e

revolucionario, caracteristicas do famoso estilista.

Figura 12 — New Look de Christian Dior.
[Fonte: Baudot (2000)]

Dior, segundo Laver (1990), para acentuar as curvas femininas,
chegou a colocar nos vestidos que produzia, enchimentos no busto e nos quadris.
Os vestidos eram acompanhados de sapato de salto alto, com chapéus que

variavam na forma, havendo muitos modelos de aba larga.

Desencadeada pelo New Look, a década de 50 se caracterizou por
extremo luxo e glamour, marcando os anos dourados da alta costura. Paris

continuou como lancador de moda e, para isso, as variacdes foram constantes.

Segundo Moutinho (2000), em 1954 Dior langou a linha H, adequada
para a noite, com o retorno dos ternos masculinos e os casaquinhos brancos de
cambraia. Em 1955, veio a "Linha A”, que constava de vestidos ou saias com casaco

abertos a partir do busto ou da cintura, formando os dois lados da letra A. A “Linha
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Y” mostrava golas grandes em forma de V e estolas gigantes. Dior fazia a felicidade
das mulheres, seja na linha “Princesa”, ou nos vestidos chemisier, inspirados em

uma camisa masculina.

Na moda masculina, os homens utilizam os ternos em tons sébrios

e, como complemento obrigatério, a gravata.

No entanto, a grande revolucdo deste periodo ocorreu na moda
jovem, que, sob a influéncia americana, adquire caracteristicas proprias. Sob grande
influéncia do cinema, através de seus figurinistas, bem como da televiséo, absorveu
aspectos fundamentais que contribuiram para a modernizacdo do vestir. As calcas
jeans, com as bainhas enroladas, e as camisetas de malha, eram consideradas sinal
de rebeldia. A fascinacdo pelos idolos do cinema, como o ator James Dean e o
cantor Elvis Presley, fez com que os jovens vestissem jaquetas de couro e usassem

os cabelos gomalizados, com costeletas e imensos topetes.

Figura 13 — Rebeldia.
[Fonte: Moutinho (2000)]

Ballom (1993) faz uma nova andlise da sociedade, que utiliza o
vestir para romper as regras herdadas ou vigentes, bem como enfoca o surgimento
de um novo grupo de rebeldes (jovens). Estes, com 0 seu pensamento revolucionam

a tradicdo do vestir e passam a utilizar novos signos. Através do corte da tesoura,
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por exemplo, criam vestimentas ultrajantes aos olhos dos conservadores e propdem

um novo modo de vestimenta impregnada de informacéo e rebeldia.

A moda adquire uma identidade relacionada ao pais onde esta

sendo utilizada e se apresenta como forma de contestacgéo.

Figura 14 — Os novos signos da moda.
[Fonte: Baudot (2000)]

No final da década de 60, os jovens chamaram atencdo para 0s
problemas e as necessidades de seus grupos, a medida que a rebelido perdia forca.
A moda comeca a mudar com a colecdo em metal de Paco Rabane, considerado o
grande arquiteto da moda, preparando a nova Optica do mundo. Ele trazia a

incerteza para os jovens, na busca de novas formas de vestimentas.

Figura 15 — Paco Rabane confeccionando um modelo em plastico e ferro.
[Fonte: Baudot (2000)]
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O movimento de contracultura dos anos 60 foi uma volta a natureza
e difundiu a necessidade de um retorno a simplicidade da vida, a busca das dietas
saudaveis, a vida no campo e as roupas étnicas. As roupas seguiram esta tendéncia
com a utilizacdo dos tecidos rusticos em algodao, tricd artesanal, indicando uma

volta as raizes familiares da simplicidade e do artesanato.

De forma diferente ao ocorrido no periodo da I* Guerra Mundial, a
moda da énfase ao movimento feminista, a entrada da mulher no exercicio
profissional fora do lar, mercado anteriormente masculino. A vida se torna mais
competitiva entre os sexos, sendo que a mulher passa a disputar 0 seu espaco em
pé de igualdade com o homem. As mulheres “roubam” a forma das calcas

masculinas e, muitas vezes, as utilizam com camisa e gravata.

De acordo com Laver (1990) e Ballom (1993), um dos fenbmenos
de moda mais interessantes da década de 70 foi a passagem da moda marginal
para a alta costura. A moda marginal apresentava trajes listrados para andar de
motocicleta, com as pernas das cal¢cas cheias de correntes e a presenca de ganchos
nas orelhas e até no nariz. Os cabelos eram ericados e tingidos de vermelho, de
amarelo, de azul, descoloridos totalmente ou com as raizes pretas. Era uma

expressao de rebeldia numa época de alto indice de desemprego para 0s jovens.

O motivo para essa nova tendéncia, no ocidente, foi uma certa
nostalgia na sociedade, refletida na moda com o surgimento do estilo retr6, a volta
das minissaias e as roupas da década de 50. Na verdade, as escolhas de estilo
acabavam se tornando cada vez mais importantes a medida que as mulheres
alcancavam sua independéncia, assumindo um papel inovador na sociedade. A
mulher expressava, através da maneira de se vestir, o atestado de suas conquistas

sociais e econdmicas.

2.3 MODA NO BRASIL DO DESCOBRIMENTO AO ANO 2006

A moda no Brasil € recente e esta a pouco no universo da evolugéo
da indumentéria. Desde o descobrimento, foi grande a influéncia da Europa na
maneira de vestir no pais, particularmente no que se referia as classes mais
abastadas, tendo sido marcantes as consequéncias dos movimentos ocorridos no

mundo. Dentre estes fatos, destaca-se a Revolucdo Francesa como precursora de
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grandes mudancas sociais, despertando o pensamento de liberdade nos escravos
brasileiros, motivados pelos ideais abolicionistas dos jovens estudantes da
aristocracia que retornavam da Europa. A moda de entdo, junto as classes

dominantes, recebia influéncia inglesa no trajar masculino e francesa no feminino.

Nas primeiras décadas do novo século, a moda tinha uma funcéo
predominantemente social, chegando a incorporar costumes europeus totalmente
inadequados ao clima tropical. Deste periodo, 0 mais famoso expoente foi Alberto
Santos Dumont, que ndo s6 fazia sucesso com seu dirigivel, como também
encantava com seu chapéu tipo Panama. Era uma celebridade e um padrédo de
referéncia para a elegancia nacional. Nesta fase, foi importante o papel dos alfaiates
e costureiras, que deram énfase ao aumento das fabricas de tecidos, reduzindo as

importagdes téxteis.

Nos anos 50, o centro da vida nacional era a cidade do Rio de
Janeiro, mais especificamente, o bairro de Copacabana. Ali a moda era lancada, por
meio dos colunistas sociais Ibraim Sued e Jacinto de Thornes. Inicia-se uma busca
da valorizag&o do corpo masculino, constatada pela crescente busca das academias
de halterofilismo.

Ainda no Rio de Janeiro, um grupo de jovens descobriu a forca de
uma nova maneira de cantar, que se torna uma referéncia do Brasil nos anos
seguintes, a “bossa nova”. Novos padrées de beleza feminina eram provenientes
dos concursos de miss Brasil. A década teve ainda, a marcante participacdo do
arquiteto Flavio de Carvalho, desfilando de minissaia nas ruas de S&o Paulo,
defendendo suas idéias a respeito de como seria a roupa ideal para o homem

brasileiro.

Ja na década de 60, tem-se a influéncia da mdusica popular
brasileira, com uma notavel simplicidade e liberdade de expressdo. Houve uma
verdadeira revolucdo cultural por meio dos grandes festivais de musica, com
manifestacbes de rebeldia. Os jovens usam roupas coloridas e extravagantes,

marcas de movimentos jovens como o tropicalismo e a jovem guarda.

A década de 70 inicia embalada pela musica jovem, com o Brasil
tricampedo do mundo de futebol, com a rebeldia dos jovens cabeludos, de roupas

coloridas, em contraste com o modo de vestir dos pais.
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O pais ainda esta imerso no periodo negro da ditadura militar e so
resta aos jovens expressar sua indignacdo de forma velada, oculta na maneira
rebelde do vestir. Vale lembrar que era vedado, neste periodo, o uso do verde oliva,
restrito as forcas militares, sendo proibido o uso de qualquer simbolo pétrio,
incorporado as roupas ou usado como acessorio. Isso levava 0s jovens a portarem
signos de paises estrangeiros, como bandeiras norte-americanas ou britanicas,

estampadas em camisetas e jaquetas jeans.

Nessa década, surgem as butiques com roupas exclusivas e aparecem 0s
primeiros estilistas nacionais, como Dener Pamplona de Abreu, e Clodovil
Hernandez. Este ultimo ganha, em 1960, o prémio Agulha de Ouro, desenvolvendo
uma colecdo apresentada em Bruxelas com grande sucesso. Seu trabalho é
completo, desde o desenvolvimento do fio até a estamparia dos tecidos, inovando
também na diversificacdo de sua linha de produtos de moda.

A Praia de Ipanema, no Rio de Janeiro e a Rua Augusta, em S&o
Paulo, deixam de ser as maiores vitrines da moda brasileira, passando este papel
para 0s atores e atrizes, protagonistas das novelas. Estas se tornam uma mania
nacional, contribuindo para importantes mudancas sOcio-comportamentais e

divulgando os novos padrées de moda.

Alguns representantes da moda brasileira, como Dener Pamplona de
Abreu e Guilherme Guimardes, foram dos primeiros a participarem de feiras
internacionais de moda, em cidades como Dallas, Hannover e Dusseldorf,

impressionando os visitantes com a qualidade de seu trabalho.

Outra grande representante da moda brasileira foi Zuzu Angel
(Zuleica Angel Jones). Ela utilizava tecidos de algod&o rustico, cujo uso era restrito a
forracdo de colchdes, em suas criacdes, obtendo grande sucesso. Com a perda do
filho, vitima da ditadura militar, passa a utilizar a moda com o fim de denudncia
politica. Realiza um desfile em Nova York, onde apresenta vestidos bordados com
tanques, canhdes, passaros aprisionados, anjos mutilados e pecas manchadas de
sangue com fundo verde-amarelo, como podemos verificar na Figural6. Foi o Unico
desfile politico da historia da moda. Segundo ela, ndo existiam regras de elegancia

nem de coisa nenhuma. (Revista Claudia Moda).
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Para Zuzu, “... ser livre, entre outras coisas, € quebrar todas as
regras de vestir convencional e permitir a mulher mostrar em toda a sua plenitude o

guanto pode ser sexy e atraente”. (ANGEL, 1976).

Fig. 16 — Zuzu Angel

[Fonte: <http:// imagens.google.com.br, 06/06/06/ blog.uai.com.br>]

Livio Rangan, publicitario, idealizou e promoveu eventos e desfiles
da Rhodia, com temas brasileiros, dando énfase aos valores nacionais. Utilizava nas
estampas temas tropicais, pois acreditava que o tropical era chique e bonito. Foi
responsavel pelo langamento de manequins internacionais e grande divulgador da

moda brasileira no exterior.

Na década de 80 surgem o0s primeiros jovens estilistas, com a idéia
de criar uma cooperativa de Moda: Walter Rodrigues, Jum Nakau, Conrado Segreto,
Maira Himmeltein, Marjorie Gueller, Silvie Leblanc, Taisa Borges, Flavia Fiorilho.
Alguns deste passaram por escolas de moda na Franca. Neste periodo surgem as
primeiras escolas de moda no Brasil: Anhembi-Morumbi, 1987, e a FAAP moda, em
1989. As Figuras 17 e 18 apresentam criagdes dos estilistas Walter Rodrigues e Jun
Nakao, respectivamente.
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Figura 17 — Criacdo de Walter Rodrigues Figura 18 — Criag&o do estilista Jun Nakao
[Fonte: <http://imagens.google.com.br/servicios [Fonte: Rev. Caras Fashion Especial, n. 65,
el correodigital.com>] set. 2004.]

Como forma de apoio aos jovens estilistas, surgiram eventos como o
Phytoervas Fashion, semana da moda patrocinada pela Alcantara Machado. As

feiras traziam tendéncias e as novidades do mercado internacional da moda.

Hoje, a moda brasileira é destague internacional, pela sua
criatividade e irreveréncia. O setor da moda apresenta um crescimento vertiginoso e
surpreendente, pois anteriormente era um setor completamente influenciado pelos
estilistas estrangeiros e expressava comportamentos europeus junto a uma
sociedade com caracteristicas proprias. Hoje ocorre o contrario, pois a moda
brasileira € acompanhada pelos grandes nomes da moda e serve de referéncia para
os langamentos internacionais. Os eventos de moda realizados no Brasil, para os
lancamentos das colec¢des anuais, sdo acompanhados ela imprensa do mundial e
competem em nivel de igualdade com centros de producdo como Nova lorque, Mildo

e Paris.

7

Castilno-2001 observa que moda é a midia que se expressa
visualmente, sendo ainda, a carteira de identidade do cidadao, seu passaporte. Isto,
porque revela o perfil do usuario, seu estilo de vida, seu tipo de humor e outras

caracteristicas de sua personalidade.

2.4 A VELOCIDADE DA RENOVACAO

Na década de 80, a mistura de alta-costura, embalada pela musica

disco, bem como o uso do jeans, sucederam o chiqgue. O mundo caminha depressa,
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na velocidade do mundo virtual, e com a moda ndo poderia ser diferente. A cada
seis meses iniciam-se 0s preparativos para 0 novo calendario dos desfiles,

renovando-se todas as pesquisas.

Surgem os novos mercados da moda nas grandes capitais: Paris,
Londres, Mildo, Toquio e Nova York. Inicia-se a pesquisa da moda de rua, que
procura redefinir os padrées do vestuario feminino ocidental e oriental. No estilo
retrd, a busca pelo passado é o que mais estimula os estilistas, criando uma moda

diversificada, com uma série de opcdes de estilos.

A moda recebe influéncia da sociedade no cotidiano, mostrando
resultados da interacdo do estilista com povo. Por outro lado, a industria e a ciéncia
também participam deste processo criativo, pois se fazem presentes nas atitudes
sociais. Criam-se novos conceitos, que se refletem nas vestimentas, deixando suas

marcas numa nova sociedade.

De uma certa forma, a guerra dos sexos tambéem contribui para as
constantes inovacdes e as barreiras entre o masculino e o feminino se tornam cada
vez mais imperceptiveis. A moda de hoje é democratica, esta ao alcance de todos,

com precos competitivos, criando uma relacdo entre a arte e a moda.

Ao longo de quase 5000 anos de evolucdo da indumentaria a busca
pela identidade pessoal e pela auto-estima do individuo formou o estilo do homem

do século XXI.

Ballon (1993) observa que o acessorio habitual, a “roupa”, passa a
ter uma funcdo distorcida, um reinventar do vestir de modo especial, com
personalidade. Apresenta a roupa com a funcédo de exibir novos comportamentos e
maneiras de viver e sentir a vida. Trata-se de um novo vocabulario, enfim, uma nova

“estética ou”, como o mesmo chama, uma nova “quase-cultura”.

E dentro desse pensamento que foi proposta a utilizacdo da
linguagem de moda no Projeto Reciclar recriando a vida, visando trabalhar o
imaginario dos adolescentes. Com este objetivo, prop6s-se criar uma identidade
visual com o proprio corpo e a sociedade onde vivem, na busca de novos
comportamentos, na preparacdo para um mundo sustentavel, onde a reciclagem

possibilita a inclusédo social.
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3 O CAMINHO DA SUSTENTABILIDADE

O desenvolvimento sustentavel passou a ser a tdnica de qualquer
empreendimento na atualidade e deve ser considerado como um fator
preponderante, independente da magnitude e da extensdo da atividade produtiva.
Se trata de uma politica que busca o equilibrio entre o desenvolvimento sécio-
econbmico e os aspectos considerados prioritarios para a garantia da qualidade
ambiental, para o atendimento as necessidades basicas da popula¢do envolvida,

sob a Optica de um sistema administrativo corporativo.

3.1 SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

A Industria da Moda sempre esteve entre as industrias que emitem
certa carga de residuos ambientais. Os retracos de tecidos provenientes das
atividades de corte, as aguas residuais procedentes das atividades de lavagem e
estonagem de tecidos se constituem em agentes empatastes ao meio ambiente.
Desta forma, o processo de producdo do vestuario estad relacionado intimamente
com as variaveis ambientais e deve ser planejado, projetado e avaliado segundo as

sete fases do ecodesign, a saber:
- identificacdo do ciclo de vida do produto;
- realizacdo do balanco energético e material do processo;

- quantificacdo das perdas, do desperdicio e da geracéo de residuos

ao longo das atividades do processo;
- identificacdo de indicadores de desempenho;

- estabelecimento de parametros para o desenvolvimento de

“benchmarking”, ou banco de dados referentes ao processo;

- estabelecimento de uma estrutura que possibilite desenvolver
solugbes referentes as ndo-conformidades nas vérias atividades componentes do

processo,

- identificacdo dos “gaps”, ou gargalos verificados no processo.

Refere-se aos pontos criticos do processo, como por exemplo, a escassez de mao
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de obra para a realizacdo de uma determinada tarefa, como o bordado em

pedrarias.

Além disso, € pertinente a constituicdo de uma memoéria de casos
que possibilite a criacho de manuais para a solucdo de problemas e o
aperfeicoamento do processo de producdo. Isto traz como consequéncia, a
otimizacdo do processo e 0 acompanhamento de todas as fases do ciclo de vida do

produto.
O Ciclo de Vida do Produto, no caso do vestuario, inclui:

- obtencdo da matéria prima para a producdo da fiacdo e dos

aviamentos envolvidos no processo;
- producao das pecas em escala industrial;
- distribuicdo do produto junto aos postos de venda;
- consumo propriamente dito;
- destinacéo final dos residuos gerados no processo.

A Constituicdo Brasileira, no artigo 225, capitulo VI afirma que:

“... todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de
uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao
poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo para as presentes e
futuras geracgdes”.

Desta forma, toda interferéncia junto ao ecossistema deve ser

gerida, respeitando as condi¢cdes de habitabilidade e de preservagdao ambiental.

Segundo Malaguti (2003) o crescimento da consciéncia ecoldgica e
do conhecimento das consequiéncias do atual modelo de desenvolvimento sobre o
meio ambiente tem trazido profundos questionamentos a diversos setores da
atividade humana. Isto se verifica, sobretudo junto aqueles cujo produto final pode
provocar impactos diretos no equilibrio dos ecossistemas, colocando em risco a

propria sobrevivéncia do homem na Terra.

E dificil definir, por meio de uma Gnica expressdo, o conceito de
sustentabilidade ambiental ou social, ou mesmo de ecodesign. Dificil encontrar
termos adequados que sintetizem finalidades e estratégias para o desenvolvimento

do pensar e do fazer, projetando produtos sustentaveis, num contexto social
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emergente, obtendo resultados satisfatorios para os atores, cuja criatividade e
diversidade cultural sao fontes infinitas de informacdes. Os designers brasileiros tém
sido responséveis pela recuperacdo do antigo “fazer artesanal”, contribuindo com o
dominio do processo de producao.

O ecodesign leva a reflexdes sobre questdes ecoldgicas das praticas
profissionais, no sentido do restabelecimento do equilibrio dos sistemas ecoldgico,

ambiental e antropologico—cultural.

A realidade da dimensdo ambiental, que converge para a

sustentabilidade, deve atender aos requisitos indicados por Vezzoli (2005):
- basear-se fundamentalmente em recursos renovaveis;
- otimizar o emprego dos recursos nao renovaveis;

- ndo acumular o lixo que os ecossistemas ndo sejam capazes de re-

naturalizar;

- garantir que cada ator da sociedade “rica” permaneca nos limites
de seu espaco ambiental, e que cada individuo de comunidades “pobres” possa

efetivamente gozar do espaco ambiental ao qual tem direito;

- construir o cenédrio da sustentabilidade, que possibilite definir
estratégias de acdo apropriadas e possiveis de serem praticadas, criando o menor

impacto possivel ao meio ambiente.

Acreditando nestes requisitos, o projeto Reciclar Recriando a Vida
vem de encontro a preocupacdo ambiental com o ecossistema, no sentido da
reutilizacdo dos retracos da industria do vestuario. Em paralelo, vem garantir junto
aos jovens o desenvolvimento de um papel formador dentro do contexto sustentavel,
levando a repensar conceitos sobre o design estratégico a curto e longo prazo,

criando uma interdisciplinaridade social e desenvolvendo a ética profissional.

Quando se pensa no Planeta Terra, € ndo no micro-sistema, o
design de sistema estratégico abre o caminho para a integracdo na dimensao
ambiental e socio-ética. Isto representa uma evolucdo no design de sistemas,
produtos e servigos eficientes, que convergem para 0 pensamento criativo, difusor

de idéias e incubador do desenvolvimento sustentavel.
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Dessa forma, foram desenvolvidas atividades envolvendo
diversidades culturais, para produzir informacfes geradoras de mudancas de
atitudes. Foram trabalhadas as diferentes culturas existentes na mesma
comunidade, provocando a interagdo e recriando a prépria identidade.

Os valores culturais contemporaneos, a partir de referéncias
pessoais, permitem a adoc¢ao de atitudes trans-culturais e criativas. O sistema soécio-
ético é uma dimenséao que facilita o desenvolvimento do espirito empreendedor que

possibilita a criacdo de novas empresas voltadas para a sustentabilidade.

A industria devera viver dentro de um novo contexto pluricultural,
adaptada a realidade contemporanea, sob uma visdo holistica de integracdo das
partes interdependentes entre si, para o desenvolvimento de um produto ou servico.
Pode-se dizer que o design estratégico € o conjunto de projetos a ser aplicado nas
empresas que optaram seriamente pela sustentabilidade ambiental.

Segundo Vezzoli (2005) a sustentabilidade soécio-ética ndo é dos
temas mais faceis de serem abordados. Os recursos naturais acabam criando uma
auto-suficiéncia para empresas e governos, gerando o poder de intervir no destino
de milhdes de pessoas. Ao mesmo tempo, teria poder de reduzir a desigualdade
entre os povos do planeta. Para tanto, devem ser criados critérios de justica no uso
e na distribuicdo dos recursos naturais, melhorando as condi¢cdes e a qualidade de
vida do individuo, na saude e na educacdo. Dentro deste contexto emergente se

constata a dificuldade encontrada para avaliar e orientar os valores sécio-éticos.

3.2 CicLo DE VIDA DO PrRODUTO

O conceito definido por Manzini & Vezzoli (2002) como "Life Cycle
Design”, consiste no desenvolvimento de produtos que, ao longo de todas as fases
de vida, levem em conta as possiveis implicagcbes ambientais. Sejam, na pré-
producdo, na producdo, na distribuicdo, no uso e no descarte, minimizando o

impacto ambiental de sistema de produg&o e consumo.

O ICSID - Conselho Internacional das Sociedades de Desenho

Industrial, do qual fazem parte mais de 150 organizacbes, aprovou na sua
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Assembléia Geral de 1993, realizada em Glasgow, na Escoécia, 0s seguintes

principios para um design ecolégico:
- defesa de produtos e servigos seguros;
- Uso sustentado e otimizado de recursos naturais;
- uso da energia com sabedoria;
- parametros de desempenho excepcionais;
- protecao da biosfera;
- projeto da fase pds-uso;
- reducao do lixo e incremento da reciclagem.

O design de sistema eco-eficiente abrange as fungdes sobre o
design ecoldgico, a preocupacdo com o ciclo de vida do produto e a sua funcao
dentro do contexto da sustentabilidade. Ao projetar um produto, o design de sistema
nao projeta o material, mas projeta os componentes de satisfacdo, que sao os atores

responsaveis pelo sistema de sustentabilidade, ou seja:
- otimizacgéo da vida do sistema, durar o0 maior tempo possivel,
- reducéo de transporte, embalagem e distribuic&o (logistica);
- reducao de recurso, minimizacao;

- utilizacdo de materiais renovaveis, melhorar o descarte pensando

no consumo;
- ndo utilizacdo de produtos toxicos;
- preocupagéo com a renovagao dos recursos ambientais.

Os atores da dimensado socio-ética buscam os seguintes critérios:
justica social, melhores condicGes de vida e seguranca. Portanto, ha necessidades
basicas de sobrevivéncia moral e humana, que requerem solugbes sustentaveis,
fornecendo aos atores o bem estar e a satisfacdo do sistema, com uma visdo clara

da realidade local ou globalizada.

Durante o ciclo de vida de um produto é fundamental a importancia
do descarte, ou seja, a eliminacdo do rejeito ou retraco por meio do

encaminhamento para um destino final.
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Para tal, apresentam-se trés opc¢des:

- recuperar a funcionalidade do produto ou de qualquer de seus

componentes;
- valorizar as condi¢cdes do material empregado;
- N&o recuperar.

A preocupacdo com o destino final do descarte, por meio de
alternativas de reciclagem, acaba encontrando a sua melhor solug&o na reutilizacao
e desenvolvimento de novos produtos. Esses produtos apresentam um novo ciclo de

vida, gerando um caminho para novas estratégias de sustentabilidade.

No contexto da preocupacédo ambiental, os designers de moda tém
desenvolvido produtos e servicos que correspondem as necessidades basicas do
desenvolvimento sustentavel, criando a consciéncia da necessidade da restauracao

do descarte final das indUstrias do vestuario.

O sistema de design de produtos de moda tem viabilizado mudancas
radicais nesta area, com inovacdes em seus produtos e sistemas, associados a
satisfacdo socio-cultural. Trazem para si 0s valores da interagdo entre o designer e a
sabedoria do arteséo, valorizada em todo o mundo.

O design de moda pode desempenhar um importante papel frente as
tradicdes culturais, abrindo caminho para um novo produto brasileiro de moda,
segundo o qual esteja firmemente expresso o conceito de brasilidade, que torna
possivel a recuperacdo da confianga na capacidade criativa do povo brasileiro.

3.3 RESGATE DA CIDADANIA

Para a realizacdo desta pesquisa foram realizadas visitas a
comunidades que utilizam o design social e o design de moda com o objetivo de
resgatar a cidadania. Dessa forma, criam condi¢cdes dignas de vida através da
linguagem universal da moda, com a integracdo do design de sistema estratégico na

dimensao sdcio-ética, visando a tecnologia social e a sustentabilidade.

A idéia de design social propde um processo de transformacdo da

sociedade. Como principio filoséfico, procura desenvolver estratégias que visam a
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transformacao social, de forma a contribuir para o resgate das mudancas sécio—
éticas e comportamentais, bem como para o exercicio da cidadania, desenvolvendo
a responsabilidade social do individuo. Neste contexto, foram visitados diversos
projetos e cooperativas que trabalham com o resgate da cidadania e da auto-estima
do individuo marginalizado, independente da idade, visando o caminho da

sustentabilidade social, a saber:
- Coopa Rocca — Rio de Janeiro, RJ;
- Cooperativa Unido da Vitéria — Londrina, PR;
- Projeto Axé — Salvador, BA,;

- Projeto Educacional 1Ié Aiyé — Salvador, BA.

3.3.1 Projeto Coopa Roca — Cooperativa de Trabalho Artesanal e

de Costura da Rocinha

No Rio de Janeiro, a Coopa Roca surgiu a partir de um trabalho
desenvolvido pela sociéloga e arte-educadora Maria Tereza Leal (Teté). O embrido
do que seria a cooperativa teve inicio numa oficina de reciclagem direcionada para

criancas da Favela da Rocinha, localizada na Zona Sul da cidade do Rio de Janeiro.

Informalmente, a Coopa Roca teve inicio em 1981, sistematizando
um conhecimento que ja existia entre as moradoras da favela, vindas na sua maioria
do Nordeste, com conhecimento de técnicas artesanais que, muitas vezes, eram
utilizadas para gerarem recursos complementares da renda familiar. Segundo Dona
Tereza, uma das mais antigas cooperadas, quando os filhos eram pequenos, fazia
bonecas de pano e roupinhas porque néo tinha dinheiro para compréa-las. Hoje, ela é
proprietaria de uma maquina industrial que ganhou em um programa de televisao e

tem uma producéo consideravel.

A criacdo da Coopa Roca tinha como objetivo a geracéo de renda a
partir de pecas artesanais de alta qualidade, promovendo o artesanato e respeitando
a histéria de vida de cada uma das cooperadas. Para tal, eram utilizados como
matéria-prima, refugos doados pela indastria téxtil. Sobre o assunto, em

http://www.fernandalevy.com.br (06 jan. 2006), Maria Tereza Leal (2003) cita que:


http://www.fernandalevy.com.br/
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“os produtos resultantes da cooperativa possuiam um vinculo com os
materiais disponiveis, sendo que as criacfes, por se tratarem de pecas
Unicas, apresentavam-se com valor agregado, com mesmo perfil de uma
obra de arte, ndo competitiva com o mercado da industria da moda.”

No ano de 1995 surge a Moda da Rocinha, que, apés participacao
no evento Phitoervas Fashion, passa a ser conhecida no mercado nacional, abrindo
o caminho da valorizacdo de produtos artesanais e beneficiando um grande grupo

de senhoras. Na Figura 19 vemos grupo de cooperadas.

Figura 19 - Grupo de cooperadas da Coopa Roca

[Fonte: www.fernandalevy.com]

Foram realizados eventos no ano 2000, como o 1° Retalhar, que
contou com a participacao de estilistas, artistas plasticos e designers, sendo que 0s
trabalhos apresentados foram desenvolvidos em interacdo com o artesanato
produzido pela Coopa Roca. Surgiu uma primeira parceria significativa, a primeira,
com o empresario Carlos Miéle, responsavel pela modelagem e acabamentos, tendo
a cooperativa produzido pecas em croché e patchwork (técnica artesanal) para as
lojas da grife deste empresario. A cooperativa conta atualmente com 50 cooperadas,

entre senhoras e jovens de 14 a 21 anos, que se transformaram em artesas.

Em 2002 foi apresentada uma segunda edicdo do Retalhar,

surgindo novas parcerias. A grande dificuldade encontrada pelas cooperadas tem


http://www.fernandalevy.com/
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sido manter a identidade do grupo, o processo de producéo e a criacdo de critérios

gue beneficiem as mais participativas dentre as cooperadas.

Leal (2002) afirma que a grande dificuldade é continuar crescendo
de forma sustentavel, num mercado competitivo, sem precisar violar os valores de
trabalho humanizado, garantindo a manutencéo das referéncias culturais e artisticas

nacionais que sempre orientaram a caminhada da cooperativa.

A Coopa Roca, com sede propria na Favela da Rocinha, possui
equipamentos doados pela Fundagdo Banco do Brasil e empresarios do ramo da

confeccédo, constando dentre os trabalhos realizados, os seguintes:

Exposicao “Aller-retour Paris-Rio”, realizada no Atelier de Paris, em

novembro de 2005, em Paris - Franca (Figura 20).

-

Foto Fernanda Levy & " 2 Foto Fernanda Levy ©@

dlie Mathigot, fruto de st Sam Baron fez uma residéncia de dois meses no atelier da Coopa-Roca no Rio

Figura 20 - Trabalhos expostos na “Aller-retour Paris-Rio”.

[Fonte: www.fernandalevy.com]

Exposicdo "Global Fashion”, no “tradition”, Cenntraal Museum,
Utrecht, Holanda, set. 2005 a jan. 2006;

Défilé de Mode “Couture Equitable”, Brésil/Brésilis”, année du Brésil

en France, jun. 2005;

“Brazil 40 degrées” Selfridges, apoio Bristih Council, Londres, mai.
2004;

Workshop and Performace, Teatro Volksbuhne, Berlin, Alemanha,
nov. 2003;
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Exposicdo Retalhar, Sdo Paulo, SP, 2002 e Rio de Janeiro, RJ,
2000/20004;

Participacéo nos desfiles: Sdo Paulo Fashion Week, London Fashion
Week e Rio Fashion Week;

Vérias participacfes especiais para as grifes M.Office, Carlos Miéle,

Amazon Life.

Hoje seus grandes parceiros comerciais sdo M. Office, Amazon Life,
Osklen, C&A.

A Coopa Roca deu o primeiro passo para o desenvolvimento
sustentavel e para a economia solidaria, dentro de um universo efémero,
considerado frivolo e competitivo: a moda. O projeto segue rompendo paradigmas
das questdes sdcio-éticas, pertencente ao grande sistema da sustentabilidade socio-

ambiental.

A Figura 21 traz exemplos de modelos apresentados pela Moda
Coopa Roca, desenvolvidos sobre o tema “Emilia do Sitio do Pica-Pau Amarelo” e

confeccionados pelas artesés cooperadas.

Figura 21 - Moda Copa Roca

[Fonte: www.aol.com.br/client/galeriadefotos/moda/spfw]
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3.3.2 Projeto Unido da Vitéria — Pedaco de Pano

Nos moldes da Coopa Roca, e com consultoria dada pela
coordenadora da cooperativa do Rio de Janeiro, a cidade de Londrina, localizada no
Norte do Parana, também viu ha moda um meio para a melhoria das condi¢des de
vida em comunidades carentes. Com o tema “Uma cultura para a paz”, o FILO -
Festival Internacional de Londrina, langcou em 2000, entre seus 22 projetos socio-

culturais, a Oficina de Moda.

Os professores da UEL - Universidade Estadual de Londrina,
designers Cleuza Fornasier e Nélio Pinheiro, ajudaram no desenvolvimento dos
modelos e ministraram oficinas de modelagem e acabamento. A Coopa Roca
forneceu o know-how para a organizacdo de técnicas artesanais, como o fuxico e o
patchwork, que ja se faziam presentes na comunidade. Dona Matilde, uma das
participantes do projeto, 51 anos de idade, testemunha que ja costurava ha 35 anos,

mas néo imaginava que poderia realizar tantas coisas bonitas com os retalhos.

O objetivo era propor um projeto baseado nos resultados obtidos por
meio da experiéncia da Coopa Roca, visando novos modelos de organizagéo de
trabalho. O resultado da producédo comunitaria foi exposto em um stand montado no
Shopping Royal Plaza de Londrina, dentro da programacéo do FILO 2000. As pecas

de roupas e acessorios foram expostas e comercializadas.

Hoje, o Projeto Vitéria possui sua propria marca, denominada
“Pedaco de Pano”, sendo coordenado pela designer Cleuza Fornasier, professora do
curso Design de Moda da UEL, sendo que a cooperativa comercializa, em nivel

local, e exporta as pecas produzidas.

3.3.3 Projeto Axé

Outro projeto pesquisado e visitado, em janeiro de 2004, para
elaboracdo desta pesquisa, foi o Projeto Axé, que trabalha com jovens na cidade de
Salvador, BA.

O Centro Projeto Axé de Defesa e Protecdo a Crianca e ao

Adolescente, conhecido simplesmente como Projeto Axé€, visa 0 resgate de jovens



65

através da cultura e da musica, demonstrando ser possivel realizar, com sucesso,
um trabalho de defesa e educacdo da crianca e do adolescente em situacao

considerada de risco.

Com o objetivo de resgatar a cidadania dessas pessoas,
devolvendo-lhes condi¢cdes dignas de vida, o projeto atua diante do quadro
altamente critico de Salvador, BA. A Regidao Metropolitana de Salvador tem mais de
25% de sua populacdo economicamente ativa, desempregada, sendo a terceira
capital brasileira mais violenta. Segundo Roscilli (2004) o indice de analfabetismo na
Bahia atinge 40% da populacédo, apresentando servigcos de saude deficitarios, com

altos indices de trabalho infantil.

O Projeto Axé foi criado em 1990, fruto do trabalho de Cesare de
Florio La Rocca, Ena Pinto Benevides e outros profissionais da area social da Bahia,
com apoio financeiro, técnico e politico da Terra Nuova — organizagdo italiana
voltada ao Movimento Nacional de Meninos e Meninas de Rua. O Projeto Axé
trabalha com as Secretarias Estaduais de Industria e Comércio, Cultura e Turismo e
Seguranca Publica (particularmente Policia Civil e Militar), Ministério da Justica e da
Educacdo, além de organizacbes nado-governamentais como a UNICEF, OIT,
Instituto C&A, Instituto Ayrton Senna, Movimento de Organizacdo Comunitaria —
MOC, OAB, THEMIS e Anistia Internacional.

I\»"ii]a Fr‘trlnm
Fro_icto Axé

Figura 22 - Crianga do Projeto Axé

[Fonte: www.projetoaxé.org.br]


http://www.projetoax%C3%A9.org.br/
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De acordo com Bianchi (2000), sdo objetivos do projeto politico-

pedagogico deste projeto:

- prestar as criancas, aos adolescentes e as suas familias, servigos
relativos a seus direitos béasicos, como educacdo, saude, cultura e
profissionalizacdo. O Projeto Axé atende, em média, 1.000 pessoas por ano, entre

criancas, adolescentes e familias;

- oferecer aos seus profissionais e a outros agentes socialis,
formacéo politica e técnica, na forma de 1.200 horas anuais entre cursos, seminarios

e assisténcia técnica.

O projeto esta dividido em varios programas que funcionam

paralelamente:

- Educagcédo de Rua: Este programa consiste na educacdo de
criancas e adolescentes através de um vinculo construido entre estes e o0s

educadores de rua, que trabalham em dupla e por turno.

- Programa de Apoio a Familia e Juventude: O Programa de Apoio a
Familia e & Juventude atua junto ao educador de rua, se aproximando da familia

com o objetivo de otimizar o processo de passagem para 0s espacos delimitados.

- Projeto Eré: O projeto trabalha o processo de educacao pela arte,
atuando junto a criancas e adolescentes de baixa renda e em situacdo de risco,
oriundos de outros projetos. Através da composicdo de uma Banda, os participantes
entram em contato com a musica e danca, despertando seus talentos naturais, além
da oportunidade de conhecerem lugares e pessoas, aprender novas licdes de vida,

participar de atividades coletivas e obterem autoconfianca.

- Alfabetizagdo: A atividade consiste na formagao de classes de
alfabetizacao para atender criancas e adolescentes de baixa renda, na faixa etaria

de 8 a 18 anos.

- Defesa de Direitos: Trabalho voltado para o desenvolvimento da
cidadania, no sentido de defender e promover os direitos da crianca e do
adolescente, principalmente os de baixa renda, através de advocacia de rua e

acompanhamento juridico-judicial.
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- Centro de Formacéo de Recursos Humanos e Assisténcia Técnica:
Esse centro é responsavel pela formacao basica e pelos cursos de aprofundamento
dos profissionais da area social, principalmente os educadores, que podem
pertencer ou ndo ao Projeto Axé.

Além desses, o0 Projeto Axé desenvolve outros programas e
atividades, a saber: Projeto Moradia, Centro de Educacdo para a Saude;
Encaminhamento ao Trabalho; Bibliotecas; Casa de Cultura; Acompanhamento
Escolar.

Aos adolescentes do Axé é oferecida formacao profissionalizante,
com trabalhos, com papel reciclado (Unidade Ayrton Senna - OPA), serralheria,
estamparia em tecido e moda (Modax€). Os jovens participantes recebem uma
bolsa-trabalho como incentivo, geralmente conseguidas através de subsidios de
agéncias governamentais e privadas, bem como através da participacdo no lucro

das vendas dos produtos fabricados nas préprias oficinas.

O instrumento pedagogico de atuacao na area da moda desenvolve,
desde o aspecto criativo (estilistico), até os aspectos técnicos de modelagem e
costura industrial. Busca-se a profissionalizacdo por meio da experiéncia e do

aprofundamento em todas as técnicas e maquinarios de costura e corte industrial.

Possuindo um nucleo de producéo, desenvolvem-se colec¢des anuais
“prét-a-porter” de moda feminina, masculina e infanto-juvenil, inspiradas na Cultura
Afro-Brasileira, com base nas tendéncias internacionais. Desenvolvendo estampas
exclusivas, atuam na diversificagcdo de produtos de design e moda, como, por
exemplo, as camisetas das cole¢Bes “stampaxé” e “casax€”, e criacdo de estampas

exclusivas para a comunidade, como gerador de renda.

Possuindo hoje seu ponto de venda no Pelourinho, centro histérico
de Salvador, atua com vendas, tanto no varejo como no atacado. A apresentacao
dos produtos desenvolvidos pelos participantes € feita por meio de desfiles, onde os
proprios aprendizes sdo 0os modelos, numa estratégia de interacdo que acontece

desde a primeira abordagem na rua até a entrada no mercado profissionalizante.
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Figura 23 - Bolsa e saia desenvolvidas, com estampa exclusiva da Modaxé.

[Fonte: http://br.pg.photos.yahoo.com]

Durante a visita ao Projeto Axé verificou-se que, ao longo dos 10
anos de trabalhos, realizou-se a conscientizagdo da comunidade e a interag&o junto
aos meios de protecdo infantil, desenvolvendo uma metodologia propria frente a
realidade local, com vinculos dentro do resgate sécio-ético. Para tal, foram usados
varios meios de abordagem, do efémero, do ludico, sendo a moda um exemplo
caracteristico. Quando questionados em relagdo ao ecodesign ou design para a
sustentabilidade, verificou-se a participacdo de atores na busca de critérios da
justica social, melhores condi¢des de vida, gerando solugdes sustentaveis, com uma
clara visédo da realidade local, acrescentando bem estar e satisfacéo de pertencerem
a um sistema estratégico de sustentabilidade.

3.3.4 Projeto Ilé Aiyé

O Projeto Educacional Ilé Aiyé (Mundo Negro), na cidade de
Salvador, foi outro projeto visitado em janeiro de 2004, com o propésito de coletar
subsidios para este trabalho. O mesmo pode ser incluido no sistema estratégico de
sustentabilidade e de design social, j& que visa a transformac¢do social, com o
resgate socio-ético e o exercicio da cidadania negra, criando a responsabilidade

social no individuo.

O Projeto do Centro Educacional llé Aiyé foi formado em 1974 por

um grupo de jovens do Curuzu, Bairro da Liberdade, na cidade de Salvador, Bahia,
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sendo o bairro de maior populacdo negra do pais, com aproximadamente 600.000

pessoas.

O llIé, como é conhecido, foi formado basicamente para suprir a falta
de infra-estrutura basica para a educacéo, saude e lazer. Um de seus fundadores foi
Antbnio Carlos dos Santos, também conhecido como Vovd, (Figura 24), é o atual
lider do 1Ié Aiyé. Promove a disseminacédo do orgulho afro-brasileiro, encorajando os
jovens da comunidade do Curuzu/Liberdade a permanecerem nas escolas e a se

educarem.

Figura 24 - Vovd e estamparia referente aos 25 anos do projeto.

[Fonte: www.ileaiye.com.br]

Os objetivos da entidade 1Ié Aiyé s&o:

- preservar, valorizar e expandir a cultura afro-brasileira, contribuindo
para o processo de fortalecimento da identidade étnica e da auto-estima do negro

brasileiro;

- desenvolver projetos carnavalescos, culturais e educacionais,
resgatando a auto-estima e elevando a consciéncia critica, por meio do ludico e com

uma gestao auto-sustentavel;

- transmitir o respeito aos mais velhos, como suporte de bom
comportamento, preservacao das tradicOes religiosas afro-brasileiras e solidariedade

as diversas lutas sociais.

O IIé Aiyé é um "servi¢o social" independente, com 15.000 membros

associados. Esta ligado a Secretaria de Educacdo nacional como participante do
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Programa no Curuzu/Liberdade. O programa estimula o entusiasmo de "aprender”

nas criangas.

Desde 1995, o llé Aiyé consolida sua vocacdo educacional com a
criacdo do Projeto de Extensdo Pedagodgica (PED), com o objetivo de socializar a
pratica educacional e a edicdo dos Cadernos de Educacdo da entidade. O PED

coordena trés escolas:

Escola Mé&e Hilda — escola de alfabetizagéo e 1° Grau fundamental,
para criancas de 5 a 14 anos. Com textos extraidos dos cadernos de formacéao,
editados pelo PED, que inserem os alunos no universo do cotidiano afro-brasileiro,
os resultados das atividades sdo transformados em temas carnavalescos, com 0

desenvolvimento das estampas nas oficinas de serigrafia e estamparia do projeto.

Figura 25 - Crianca da Escola Fundamental Mae Hilda

[Fonte: www.ileaiye.com.br]

Escola de Musica e Percusséo da Banda Eré — criada na década de
80 com o objetivo de renovar o quadro artistico da banda Ilé Aiyé. Suas atividades
levam & constru¢do da cidadania por meio da identidade racial, do pensamento
critico, da auto-estima, da educacgdo preventiva e da iniciacdo profissional. A Banda
ERE, o Coral ERE e o Bloco ERE pertencem & Escola de Musica e Percussao.
Existe ainda, um bloco infantil, que desfila com aproximadamente 500 (quinhentas)

criancas, acompanhadas pela Banda ERE.



71

Figura 26 — Banda Ere

[Fonte: wwww.ileaiye.com.br]

A Escola Profissionalizante do 1lé Aiyé capacita jovens para o
mercado de trabalho, permitindo seu acesso a formacado profissionalizante gratuita,
como parte da estratégia da entidade em consolidar seu projeto de auto-

sustentabilidade.

Nos cursos oferecidos, constam aulas teoéricas, aulas préticas e
aulas de cidadania. S&o exigidos como requisitos basicos, que 0s jovens estejam
cursando a 72 série do ensino fundamental e que tenham entre 17 e 21 anos. Os

cursos oferecidos séo:
- confecgéo de sapatos, bolsas e acessoérios de couro e tecido;
- confecgdo de moda intima;
- confeccéo de roupas;
- reciclagem para costureiras em maquina industrial;
- informatica basica;
- trancado; maquiagem e estética negra;
- qualificacdo para ajudantes de cozinha — nivel 1, 2 e 3;

- fabricacdo de instrumentos de percussédo, herdados da cultura

negra;

- oficinas de pintura e serigrafia;
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- oficinas de figurinos e aderecos.

Com sua sede nova, o “Centro Senzala do Barro Negro” permite a
continuidade dos projetos sOcio-educacionais, viabilizando as condi¢cdes de
sustentabilidade so6cio econ6mica do projeto, oferecendo estudio de gravacao,

biblioteca e videoteca, auditério, e gabinetes odontologicos.

O lIé Aiyé patrocina ainda, um concurso de Beleza Negra do Ilé, em

contraste com a predominancia dos padrdes de beleza europeus no sul do Brasil.

A literatura pesquisada e o material coletado junto aos programas
visitados deram subsidio para o desenvolvimento e execucdo do Projeto Reciclar

recriando a vida.

Associando o design social e o design de moda, bem como a
possibilidade do desenvolvimento social e produtivo, foram criados conceitos que
provocaram mudancas de carater sécio-culturais, que sao apresentadas no proximo

capitulo.
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4 PROJETO RECICLAR RECRIANDO A VIDA

4.1 A CIDADE DE LONDRINA

Este projeto de pesquisa, denominado “Projeto Reciclar
Recriando a vida”, foi alocado na periferia da cidade de Londrina, Norte do

Parand, numa regido onde foram implantados varios conjuntos habitacionais.
Como a maioria das cidades brasileiras de médio e grande porte,

Londrina apresenta os problemas inerentes aos centros urbanos.
E grande a caréncia de atividades destinadas aos jovens, sendo esta uma das
maiores causas da proliferacdo do uso de drogas e do aumento da taxa de
criminalidade juvenil. As regides localizadas na periferia das grandes cidades, em
geral, sdo as menos favorecidas pelo poder publico e as mais afetadas pela falta
de infra-estrutura, razdes que justificam a opcdo pela regido na qual foi

desenvolvido este projeto.

Londrina celebrizou-se pelo cultivo do café, tendo sido
denominada “Capital Mundial do Café”. Atraiu uma populacéo eclética, com as
mais diferentes etnias e migrantes dos mais longinquos rinces do pais,
tornando-se uma cidade cosmopolita. Isso fez com que as caracteristicas
culturais da regido apresentassem um perfil bastante peculiar, com um povo dacil
e hospitaleiro, com uma identidade que preserva a cidadania e luta por ideais
nobres. Conserva caracteristicas familiares tradicionais, muito embora tenha
ocorrido um crescimento intempestivo, particularmente nas Ultimas cinco

décadas.

Atualmente, a cidade conta com quase 600.000 habitantes.
Tornou-se um importante polo industrial e um grande centro educacional, para
onde afluem jovens estudantes de quase todas as cidades do Estado, bem como
de estados circunvizinhos, como S&o Paulo, Santa Catarina, Mato Grosso do Sul

e Mato Grosso, dentre outros.
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Londrina
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Figura 27 - A cidade de Londrina

[fonte: www.londrina.pr.gov.br ]

Almeida (1997) relata que o pensador francés, Lévi-Strauss, no
relato sobre suas viagens a Ameérica do Sul, em 1955, quando de sua
permanéncia como professor da USP - Universidade do Estado de Sao Paulo, fez
referéncias ao modelo de colonizacdo implantado na regido.

Referia-se ao projeto colonizador da CNTP - Companhia de
Terras Norte do Parana, companhia inglesa que colonizou a regido, destacando o
carater vigoroso de sua ocupacao, via expansao da fronteira agricola paulista e a
migragcao de trabalhadores brasileiros, bem como a vinda de imigrantes

estrangeiros

Na década de 20, no Norte do Parana, a CTNP — Companhia de
Terras do Norte do Parana, subsidiaria da Companhia Inglesa Parana Plantations
Ltda., implantou um sistema inovador de colonizacdo com rapida ocupacéo,

como fruto da expansao da agricultura cafeeira paulista.

Segundo a PML - Prefeitura Municipal de Londrina (2005), em
1922 chegou a Regido Norte do Parana, a Missdo Montagu, chefiada pelo inglés,
Lord Lovat, técnico em agricultura e reflorestamento. Este ficou impressionado
com a exuberancia do solo norte-paranaense, onde os ingleses promoveram uma
verdadeira reforma agraria, sem intervencdo do Estado. Ofereciam aos
trabalhadores sem posses a oportunidade de adquirirem pequenos lotes, com

modalidades de pagamento adequadas as condi¢cfes de cada comprador.

O nome “Londrina” foi dado em homenagem aos diretores da
Companhia de Terras, significando “pequena Londres”.
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A criacdo do municipio ocorreu em 10 de dezembro de 1922,
data em que se comemora o0 aniversario da cidade. Atualmente, a cidade
conserva este espirito polarizador e o carater inovador, sendo a terceira cidade
da Regiéo Sul do Brasil.

4.2 O LocAL DO PROJETO

O CESOMAR - Centro Social Marista “Irmdo Acécio” esta
localizado na regido popularmente conhecida como Regido dos “Cinco
Conjuntos”. Esta regido surgiu nos anos 70, em funcdo da politica habitacional
para populacdo de baixa renda. Nela foram implantados varios conjuntos
habitacionais, totalizando hoje mais de quinze, justificando o nome que a

popularizou em referéncia aos cinco primeiros conjuntos.

Posteriormente, ap0s o rapido crescimento populacional da
regido, com a instalacdo de alternativas comerciais em quantidade e variedade
consideraveis, o poder publico passou a investir em infra-estrutura, implantando
unidades basicas de saude, escolas, centros de educacdo infantil, centros
comunitarios, quadras esportivas, pracas e toda a rede assistencial, incluindo um

conselho tutelar.

O Centro Social Marista esté inserido numa é&rea circundada por
18.569 domicilios, onde residem 98.977 pessoas, das quais 25,6%, possui idade
até 17 anos. As regides circunvizinhas compreendem 16 bairros, dos quais, 11

conjuntos habitacionais e cinco bairros constituidos em fundos de vale.

O CESOMAR atende cerca de 400 adolescentes, com idade
entre 12 e 17 anos, sendo 32% na faixa etaria de 13 a 14 anos. Destes, 51%
reside com os pais e 39,5% recebe algum tipo de beneficio assistencial, segundo
Mol (2005).
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4.3 Procedimentos de Pesquisa

4.3.1 Conceito geral

Trata-se de uma pesquisa bibliografica de aplicacdo direta,
desenvolvida por meio do raciocinio dedutivel, com pesquisa de campo, coleta
de dados, viabilidade através da industria e interesse da comunidade, com

relevancia social.

4.3.2 Participantes do Projeto

O publico alvo do projeto € constituido por jovens residentes em
bairros da periferia, considerados expostos a situacdo de risco. Esta
consideracdo se deve ao alto grau de envolvimento com consumo e trafico de
drogas por jovens nesta regiao da periferia de Londrina. Os jovens selecionados
para o projeto, de ambos os sexo, tém idade entre 14 e 18 anos, matriculados no

ensino fundamental.

O processo de selegao constituiu-se de entrevista e verificagao
do atendimento as exigéncias pré-estabelecidas, ou seja:

- estar matriculado e cursando o ensino regular fundamental;
- estar na faixa etaria de 14 a 18 anos;
- residir na Regido dos Cinco Conjuntos;

- estar inserido nos critérios socio-econdmicos do CESOMAR.

Houve predominéancia da participacdo feminina. Acredita-se que
isto se deva a um certo preconceito por parte dos rapazes, dada a natureza das
atividades propostas. O envolvimento da méo-de-obra feminina no setor de
confeccdo ja é tradicional, muito embora haja uma crescente procura por parte
dos homens em alguns centros. Ferron (1996) assinala a importancia da mao de
obra feminina na industria do vestuario, bem como de suas habilidades. O

conhecimento feminino é tido como natural, algo que se esconde num processo
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incessante de construcdo social.

Por outro lado, se constata na area do design de moda, que a
presenca de homens tem revelado um caminho bastante importante em termos
de criatividade, sendo este um dos paradigmas a serem quebrados neste

trabalho.

4.3.3 Materiais e equipamentos

Foram necessarios 0s seguintes materiais para O

desenvolvimento do projeto:

- matéria prima: retracos doados pela industria do vestuario da Regido de
Londrina (Figura 28);

- materiais e aviamentos para costura e artesanato.

Figura 28 — Retracos.
[Fonte: Autora]

4.3.4 Recursos humanos

Os recursos humanos provém da comunidade local, bem como
profissionais e estagiarios do Curso de Graduacdo em Desenho Industrial da
UNOPAR - Universidade Norte do Parana.

4.4 METODOLOGIA

O trabalho é desenvolvido por meio de oficinas, com a tbnica da

valorizacéo pessoal, respeitando a individualidade do participante e promovendo
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o desenvolvimento de sua capacidade criatividade, dentro dos parametros do

design.

A proposta estabelece como diretriz a quebra de paradigmas, no
intuito de ampliar os horizontes pessoais e expor idéias e propostas individuais.
Adotou-se uma dinamica continua para promover discussées no grupo de

trabalho, sempre buscando a interdisciplinaridade.

Dolzan (2004) enfatiza a necessidade de adequacdo nos
procedimentos metodolégicos para a conceituacdo de produtos e servicos,

favorecendo uma melhor qualificagéo do design de moda.

Destaca-se a importancia da adequacdo metodoldgica para a
criacdo de ferramentas que possibilitem a organizacdo e a sistematizacdo das
atividades do projeto. Isso se gera uma sintonia com o potencial tecnolégico,

dentro do contexto socio-cultural em que o projeto esta inserido.

A atividade inicial do projeto foi o desenvolvimento de trabalhos
em oficinas de carater pedagodgico, nas quais foram trabalhados aspectos
relacionados a identificacdo junto aos participantes na busca e identificacdo de

problemas relacionados a realidade da comunidade.

O objetivo principal foi coletar informagdes que norteassem o
desenvolvimento das fases seguintes do projeto, de forma a dar um

direcionamento sintonizado a realidade do grupo.

Ao longo de cada oficina, foram desenvolvidas atividades que
possibilitaram a identificacdo, coleta e armazenamento do conhecimento
necessario para o desenvolvimento das etapas seguintes. Ao final de cada
oficina, os resultados alcancados foram analisados em sessfes de discussdes
entre os participantes, para a verificacdo do atendimento aos objetivos propostos
inicialmente.

A metodologia utilizada no desenvolvimento de produtos de
design visava definir a atividade profissional nos contextos social, politico,
econdmico e cultural, procurando caracterizar junto ao participante o seu papel
como profissional.

Com o intuito de atender as necessidades da realidade local e
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favorecer a busca de um campo de atuacao profissional futuro, foi definida uma
sistemética de trabalho para conduzir a discussdo e ao aprofundamento dos
problemas abordados. O trabalho foi direcionado por meio de atividades que

visavam desenvolver o carater investigativo e criativo do participante.

Partindo do principio da atividade criativa, Baxter (1998)
considera a criatividade humana como uma das suas maiores habilidades e se
apresenta convicto de que 0s jovens necessitam apenas de um estimulo para o
desenvolvimento da mesma. Diante dessa premissa, na certeza de que, por meio
do despertar da criatividade, se pode chegar ao desenvolvimento de novos
produtos, este trabalho foi proposto.

Buscou-se uma conexao entre o potencial humano de criar e 0
ideal de preservacao e sustentabilidade do ecodesign, desenvolvendo produtos
com 0s materiais rejeitados na industria do vestuario.

Foi nessa fase do projeto que surgiu a necessidade de romper o
paradigma do “lixo ao luxo”, valorizando a utilizagdo dos retalhos de tecidos no
desenvolvimento de produtos de moda. Desenvolveram-se oficinas de linguagem
e analise de moda, onde, por meio de exercicios diversos, foram introduzidos os

conceitos de reciclagem e ecodesign.

Utilizando-se técnicas de desenho, se buscou estabelecer uma
linguagem especifica, partindo da realidade local dos adolescentes. Exercicios de
criatividade possibilitaram o entrosamento do grupo e a identificacdo das
necessidades a serem trabalhadas. Os mecanismo iniciais para a realizacdo das
mesmas foram a observacdo e analise de filmes e documentarios, bem como a
realizagdo de pesquisas na Internet. Por meio destas pesquisas, 0os educandos
buscaram o caminho apropriado para a comunicacdo e desenvolvimento das
atividades programadas, de forma a atingir os objetivos do projeto. Os
participantes atuaram como atores diretos do processo e interferiram no
andamento das atividades, opinando e sugerindo alteracdes.

Baxter (1998) destaca a importancia de se perceber a
necessidade da preparacdo dentro de todo o processo criativo, principalmente
quando se trabalha com elementos efémeros. Os passos seguintes, a incubagéao
e a iluminacgéo, se dao por meio da proposta de desenvolvimento de produtos, ou

seja, o projeto de novos produtos com o material disponivel.
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4.4.1 Passos Metodoldgicos

A metodologia usada neste trabalho foi subdividida em trés

etapas, a saber:

1. Conhecimento pessoal e inter-pessoal: nesta primeira etapa,
0S participantes se relacionaram com a problematica pessoal, a partir de
atividades que levaram ao auto-conhecimento. Foram trabalhados o
conhecimento do préprio corpo, a identificacdo das habilidades individuais e das
limitacbes, a expressdo das insatisfacbes pessoais e das aspiracdes, a
dificuldade em se exporem e a conscientizacdo do lugar que ocupam junto ao
grupo social ao qual pertencem.

2. Gerenciamento das informacdes e alternativas para a solucéo
do problema: Na segunda etapa, ou etapa intermediaria, ocorre o gerenciamento
das informacdes e alternativas para a solucdo do problema. A partir das
constatacdes que ocorreram na fase anterior, por meio dos exercicios realizados,
foram propostos estudos de problematizacdo, com a orientacdo de um
profissional da &rea da Psicologia
3. Execucao: Na terceira etapa ou etapa final, se deu a execugéo propriamente
dita, onde foram desenvolvidas as alternativas de abordagem e as propostas de

solucBes para as questdes identificadas na primeira fase.

Bordenave (1998) no prefacio da obra de Berbel (1998) a
respeito da metodologia da problematizagéo, destaca a mesma como uma das
manifestacdes do construtivismo pedagodgico, fazendo parte da realidade e com a
finalidade de compreendé-la e de construir o conhecimento capaz de transforma-

la.

Utilizando a realidade como subsidio para encarar novas
relacdes, novas verdades e novas solucdes, 0s protagonistas da aprendizagem
se tornam os préprios agentes através dos quais, por meio da descoberta e da
participacdo grupal, se cria autonomia na iniciativa. Desta forma, se desenvolve

a capacidade de perguntar, consultar e experimentar, estabelecendo-se as
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caracteristicas da consciéncia critica.

4.4.2 Oficinas

As oficinas foram estabelecidas numa sequéncia logica,
buscando primeiramente conduzir o individuo a uma observacdo no ambiente
onde ele esta inserido, com as diferentes caracteristicas familiares, porém sem

perder o contexto de conjunto.

A proposta seguinte foi de fazer com que cada participante
tomasse consciéncia de seu proprio espaco dentro do grupo e junto a
comunidade. A idéia foi fazer com que cada um percebesse a realidade pessoal,
que faz de cada ser humano uma célula insubstituivel no Universo e, portanto,
portador de uma série de particularidades que o torna importante no conjunto e

capaz de contribuir.

Posteriormente, o grupo foi motivado a identificar as
potencialidades de cada um, enquanto conjunto de habilidades necessarias para
a realizagcdo de um trabalho coletivo.

Finalizando, foram observadas as limitacbes de cada um e as
possibilidades de trabalhar no sentido de serem transpostas as barreiras
pessoais. Com a colaboracédo do grupo, foi promovida a auto-estima e a auto-
seguranca, pro meio da valorizacdo das habilidades pessoais. Isto ajudou a
remover pequenas barreiras e obstaculos provenientes, muitas vezes, da falta de
espirito empreendedor e de medo de se expor a opinido dos demais. As oficinas

realizadas foram as seguintes:

4.4.2.1 Oficina Linguagem Do Corpo E Da Moda

O objetivo desta oficina foi desenvolver atividades para o
conhecimento do préprio corpo. Castilho (2002) estabelece uma articulacéo entre
0 corpo e a moda, a qual esta implicitamente ligada a praticas sociais e estéticas

de usos e costumes.

A medida que se passa a entender moda como uma construg&o
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de linguagem que se manifesta sobre o corpo, enquanto suporte das roupas, se
entende a necessidade de representar significados culturais que interajam e

representem a concepc¢dao plastica do traje no mundo contemporaneo.

O vestuario impde-se por meio de uma estrutura plastica, fruto de
relacbes entre a matéria-prima e a textura. Age como uma forma subjetiva de
comunicacdo, expressando muitas vezes uma realidade virtual que revela

diferentes aspectos do comportamento humano.

Uma das principais caracteristicas da comunicacdo humana € a
adocdo do corpo como linguagem, com interferéncias pela sobreposicdo de
materiais que executam constru¢cdes de novas formas e volumes, alterando seu
significado original. A roupa fala pelo usuario e revela facetas de sua
personalidade, as quais, muitas vezes sao exteriorizadas e observaveis pelo

simples ato da constatacdo do visual exterior.

Esta oficina foi desenvolvida com a realizacdo de atividades
praticas compostas de exercicios de desenho de contorno do corpo (Figura 29), e
0 uso de técnicas de colagem, recortes das caracteristicas de cada participante,
de maneira a tornar possivel a expressdo maxima do proprio corpo e de seus

limites, bem como do conhecimento do espaco e da linguagem pessoais.

Figura 29 — Exercicios de desenho de contorno do corpo

[Fonte: Autora]

Nesta sequiéncia, com as condi¢cdes dadas aos participantes, foi
possivel que cada um realizasse seu auto-retrato. Nesta fase foram contornadas

e superadas muitas das dificuldades de comunicac¢éo préprias dos adolescentes.

Como etapa conclusiva, os participantes desenvolvem exercicios
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de observacao e discussdo dos auto-retratos, bem como, foi feita uma avaliacado

a respeito da participacao individual pelo grupo.

Cada participante, de maneira espontanea, se apresentava para
0 grupo se utilizando do auto-retrato (Figura 30), por ele elaborado, e se submetia
aos comentarios dos colegas. Para cada comentario, era garantido ao
participante o direito de uma réplica, caso este achasse necessario esclarecer

algum aspecto mal interpretado.

1/
1.7

Figura 30 — Auto-retrato
[Fonte: Autora]

A dindmica estabelecia que o0 participante ndo procurasse
justificar sua opinido, caso algum colega viesse a discordar dele. Buscava-se
uma forma de adaptacao do jovem frente a situagcdes que nao séo inerentes ao
seu ponto de vista. Dessa forma, o participante percebe que nem sempre

consegue agradar a maioria ou atender as expectativas de todos.

4.4.2.2 Oficina de desenho de observacédo e desenho de moda

Segundo Edwards (2003) aprender a desenhar € mais ou menos
como aprender a praticar um esporte ou tocar um instrumento musical. Uma vez
assimilados os fundamentos, qualquer avanco no que tange a pericia se baseia
na pratica e nas técnicas. Por meio desta oficina, busca-se construir uma
linguagem a partir da realidade local, utilizando o conhecimento gerado no
universo que se constitui 0 habitat destes adolescentes.

Jones (2002) destaca a importancia do desenho de observacao
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como agente facilitador da aprendizagem do desenho, particularmente da
anatomia, conjunto de musculos, ossos e ligamentos, que trabalham criando a

harmonia dos movimentos e valorizando o estudo dos volumes e da forma.

Saltzman (2004) enfatiza a importancia do estudo da anatomia
para o desenho de moda. O corpo é regido pelas leis da gravidade, devendo
apoiar seu peso na terra e compensar a sua distribuicdo nos movimentos, por
meio da forma e da postura, o que se traduz numa aparéncia esteticamente

agradavel.

Os principios do desenho de moda fazem parte da estética, e se
tornam um meio de linguagem que pode comunicar ou ndo 0s signos de uma
nova colegcdo. A proposta de trabalhar a divisdo do corpo humano em canones,
sendo a medida da cabeca o parametro de medida do eixo vertical e horizontal
do corpo, mantidas as variagbes em funcdo da idade e do sexo, revela a
harmonia do conjunto, proporcionalmente distribuido.

Jones (2002) destaca a importancia da proporcao da figura
humana no campo da arte em geral, inclusive no campo da moda, servindo como
ferramenta para criar efeitos visuais do conjunto. Ja Castilho (2005), define a
roupa como uma arquitetura téxtil gue marca o papel do individuo na sociedade e
0 corpo assume, no decorrer da histéria, sua forma idealizada.

A proposta de trabalhar esses conceitos tem como fundamento
diferenciar as formas do corpo humano e suas propor¢des. Por meio do
desenvolvimento da percepcdo em relacdo as caracteristica de cada elemento
reunindo as diferentes formas, se expressa um conjunto marcado pelo equilibrio.
A roupa vem revestir este conjunto harménico, e como complemento, deve se
compatibilizar com as formas do corpo humano, ressaltando-as e valorizando-as

naquilo que elas apresentam de valores estéticos mais significativos.

Nesta oficina foram realizados exercicios de desenho,
procurando despertar o gosto do aprendiz pela técnica do desenho de
observacdo. A metodologia empregada de caminhar passo a passo com O
participante, introduzindo desafios de grau de dificuldade progressivos, de forma

a motiva-lo a cada etapa.

Foi considerada a importancia de despertar em cada um o

potencial disponivel e possivel de ser explorado e o seu desenvolvido a partir da
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observagdo de pequenos detalhes. Gradualmente, foram inseridas técnicas de
desenho e reveladas, passo a passo, as ferramentas a serem utilizadas para

expressar volume, espaco e figura, como se verifica nas imagens da Figura 31.

Figura 31 — Técnicas de desenho

[Fonte: Autora]

4.4.2.3 OFICINA DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO

Saltzman (2004), no desenvolvimento de seu pensamento
construtivo, define o desenho de moda como a associa¢do da matéria-prima, ou
seja, o0 tecido com o corpo, implicando na interagdo entre a vestimenta e a
anatomia. Quando esta interacdo ocorre de maneira harmonica, resulta no
produto esteticamente agradavel, muito embora estes conceitos possam evoluir
ao longo das décadas.

No desenvolvimento de produtos de moda, especialmente a
vestimenta, ha necessidade deste suporte estrutural, que se denomina
“manequim”, cuja funcéo é viabilizar o desenvolvimento do produto em cada um
dos projetos propostos. O manequim é composto de um dorso solido, recoberto
de tecido, podendo apresentar regulagem em sua altura. Seu exterior é dividido
em oito partes verticais, que possuem a funcdo de orientar as medidas verticais
do corpo, e linhas horizontais que dividem o tronco em quatro partes, o que
facilita a modelagem tri-dimensional, também chamada de “moulage” .

O processo de moulage caracteriza a criacdo fiel aos contornos
do corpo humano e garantem um resultado satisfatério do processo de criacao.
Esta arte tdo bem dominada pelas méaos femininas e masculinas ao longo de

séculos, muito embora o papel dos estilistas tenha despontado como alternativa
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de intenso valor criativo. Criando se a necessidade da construcdo dos suportes,
manequins para o desenvolvimento futuro das técnicas de moulage, desenvolveu

se as oficinas onde os jovens adquirirdo a conscientizagao do espago do corpo.

A oficina de criagdo dos manequins foi desenvolvida nas 4 etapas
descritas a seguir:

12 etapa

Utilizacao da técnica de papelagem, ou seja, pequenos pedacos
de papel rasgados e colados em varias camadas sobre modelos previamente
preparados. Esta oficina possibilitou um relacionamento construtivo entre o0s
participantes, criando sentimentos de amizade e confianca. Apos a secagem das

colagens, partiu-se para a etapa seguinte.

Figura 32 — Papelagem

[Fonte: Autora]

23 etapa

Desmoldagem do corpo do manequim. Para isso foram
realizados alguns testes, até se chegar a técnica que provocasse menos
deformagao no manequim. Finalizando, foram aplicadas camadas de verniz para

melhorar a estrutura da peca e ajudar na sua protecéao.
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Figura 33 — Desmoldagem

[Fonte: Autora]

32 etapa

Cobertura do manequim. Apds a secagem, iniciado o trabalho de
cobertura do manequim com retalhos de malha branca. Foi desenvolvido um
trabalho de coordenacdo motora fina, jA que os retalhos foram unidos dando
forma ao corpo do manequim. Alguns jovens encontraram dificuldades nesta
tarefa, devido a falta de coordenacdo motora e de habilidades em trabalhar com

pequenos objetos, como a agulha de costura. (Figura 34).

Figura 34 — Cobertura do manequim — dificuldades

[Fonte: Autora]

Depois de concluida a cobertura do manequim, este foi
desmontado e recoberto com plumante, conforme mostra a Figura 35, Isso facilita

sua utilizacdo no desenvolvimento da modelagem tridimensional.
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Figura 35 — Colocacéo do plumante
[Fonte: Autora]

O passo seguinte é vestir o corpo do manequim e dar
acabamento com PET (material reciclado das garrafas de refrigerante), como

mostra a Figura 36.

Figura 36 — Manequim pronto
[Fonte: Autora]

4.4.2.4 Oficina pesquisa e desenvolvimento de bolsas

A proposta desta oficina foi levar o participante a perceber, em
primeiro lugar, sua capacidade e condi¢cdes de criar um produto que fosse
original. Trabalhou-se ainda, como fonte de inspiracdo tudo, o material que ja
havia sido estudado e as ferramentas desenvolvidas por ele ao longo das

atividades anteriores.

Em segundo lugar, foi mostrado ao participante o caminho para
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desenvolver um produto de moda. A criacdo e execucao das bolsas iniciou com a
proposta de um tema, seguindo-se da pesquisa deste tema por meio da busca de
fontes de informagdo. Em seguida, realizou-se o registro das informagdes, a
andlise e a interpretacdo destas informacdes segundo a leitura individual. Etapas

desta oficina sdo apresentadas na Figura 37.

Figura 37 — Etapas da oficina Pesquisa e desenvolvimento de bolsas

[Fonte: Autora]

Nesta fase do processo foi dada énfase a necessidade de cada
um desenvolver seu préprio produto mediante a proposta de um tema Unico para
o grupo. Dessa maneira foi possivel que cada participante desse vazdo a

criatividade e a sua maneira de interpretar o tema proposto.

A elaboracdo de produtos pelo processo artesanal foi bastante
incentivada, possibilitando a percepcédo dos participantes a respeito da cultura
regional. Também foi dada importdncia a utilizacdo dos retracos (sobras
industriais), como matéria-prima para o processo. Foram ressaltados os aspectos
de preservacdo ambiental com a remocao destes residuos, reduzindo o impacto
ao meio ambiente aliado ao beneficio da agregacéo de valor. O resultado desta
atividade foi uma colecdo de bolsas conceituais desenvolvidas com os retracos
da industria da confeccéo.

Segundo o Instituto Akatu, entidade difusora do consumo
sustentavel e consciente, a meta do novo milénio é de que, até 2015, o maior
namero possivel de pessoas alcance a dignidade com qualidade de vida, o que
deve ser conseguido com a reducdo da pobreza e o manejo equilibrado dos
recursos naturais. Para tal, o desenvolvimento das atividades na oficina

estabeleceu um paralelo entre a criacdo desenvolvida na oficina e as tendéncias
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dominantes nos centros produtores de moda de maior expressdo. Foram
estudados produtos apresentados nos grandes eventos de moda nacionais e
internacionais, por meio de videos, reportagens, revistas especializadas e
depoimentos de pessoas envolvidas com o design de moda.

Apresentaram-se ao longo da oficina, as mudancas e as
evolucbes entre as fases do processo de producdo , ressaltando o papel do
designer de moda e das ferramenta por ele utilizadas, como por exemplo, a
reportagem “Isto € Moda” com o designer Carlos Miéle, Foi apresentado ainda, o
papel da moda enquanto produto e forma de registro de manifestacdo de
experiéncias humanisticas, sociais, culturais e religiosas.

Um conceito discutido foi o emitido por Palomino (2002), que
define "estar na moda” como uma implicacdo em trabalhar elementos complexos,
gque tangem valores como a imagem, auto-estima, politica, sexo, estética,
padrées de beleza e inovacdes tecnologicas. Foi enfatizado, por meio das
atividades da oficina, a complexidade de sensacfes e sentimentos que a moda
desperta, como a curiosidade dos jovens. Partindo deste pressuposto, trabalhou-
se a motivacao para o desenvolvimento e a criagcdo de produtos conceituais e

vestimentas.

Figura 38 — Atividades de criacdo de uma colecéo
[Fonte: Autora]

A Figura 38 retrata as atividades de criagcdo de uma colecéo, a
qual foi apresentada a comunidade local por meio de um desfile em que os
proprios participantes do projeto foram os modelos. Esta atividade produziu
intensa satisfacdo pessoal nos mesmos, bem como em seus familiares e amigos
presentes, deixando claro o despertar da criatividade nos trabalhos

apresentados. A Figura 39 apresenta lances do desfile..
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Figura 39 — Desfile

[Fonte: Autora]

4.5 RESULTADOS ATINGIDOS

O trabalho atingiu plenamente o objetivo geral proposto, que foi
de ampliar o universo do ser humano, particularmente de adolescentes na faixa
etaria entre 14 e 17 anos. Os resultados foram alcancados mediante um
processo educacional com o propésito de levar o educando a protagonizar
conscientemente sua propria historia e realizar a mudanca dos paradigmas

sociais identificados ao longo do processo.

Foi realizada, com pleno éxito, a motivacédo do jovem no que diz
respeito ao reconhecimento e a valorizagcdo do préprio corpo, da propria
identidade e do espaco ocupado por ele na sociedade. Muitos jovens, que
apresentavam um comportamento bastante arredio e introspectivo, revelaram um
grande amadurecimento e uma liberacdo incontestavel em termos de
relacionamento.  Verificou-se consideravel desinibicdo nos contatos sociais,
particularmente nas atividades que envolveram contato com o publico, bem como
maior facilidade na expressédo e defesa dos préprios pontos de vista. Esse ultimo
aspecto ficou bastante evidenciado e se manifestou de forma progressiva.

Um dos comportamentos que evoluiu a medida em que as
reunibes de interacdo foram acontecendo, foi o enfrentamento das proprias
limitagcbes. A percepcdo de que estas encontram eco no outro, que apresenta
limitacbes semelhantes as suas, melhorou a auto-estima e a auto-confianca.

Como consequéncia imediata, foram observadas iniciativas de auto-exposicao,
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fato que se refletiu no comportamento individual frente ao grupo, e no

desempenho do grupo como um todo.

Um aspecto de grande importancia que foi amplamente
trabalhado em cada participante, foi a valorizacdo das préprias habilidades. O
objetivo era fazer o participante entender que cada individuo possui habilidades

especificas, ou sejam, particularidades préprias insubstituiveis e Unicas.

Houve uma tomada de consciéncia no sentido de que cabe a
cada um, dentro do grupo, manifestar e fazer valer os aspectos de sua propria
personalidade. Foi percebida a necessidade da participagdo como forma de
contribuicdo para o bem e o desenvolvimento do conjunto.

Aqueles que consideravam sua participacdo secundaria ou
adotavam uma postura omissa,, foi esclarecida a importancia de sua parcela de
contribuicdo, imprescindivel, quando se trata do desenvolvimento do bem
comum, do servico em equipe ou da criacdo coletiva. Deste modo, foi possivel

verificar diversas manifestagdes de talento criativo.

Houve progressos consideraveis quanto ao enfrentamento das
proprias barreiras, culminando com a exposi¢cao ampla frente a comunidade local
quando da realizacdo dos desfiles dos produtos. Ao apresentarem as proprias
criacdes, bolsas, figurinos de teatro, roupas-conceito, 0s jovens se viram perante

a comunidade reunida, como atores do processo de producao na forma concreta.

A metodologia adotada no projeto colaborou para desenvolver no
jovem um perfil adequado para o seu engajamento social e profissional. Ao se
deparar com situagfes inusitadas, o mesmo acaba desenvolvendo um
conhecimento especifico, o qual se acumula em seu subconsciente e serve como
carga para enfrentar uma possivel situacédo futura de entrevista, treinamento ou

atuacao profissional.

A maioria, ou quase totalidade dos jovens gue ingressou no
projeto, ndo apresentava qualquer espécie de conhecimento de processos e
metodologias referentes ao universo do Design de Moda. Desta forma, foi
considerado um grande ganho, o acumulo de conhecimentos nesta area, pela
participacdo em estudos, leituras coletivas, discussbes e debates a respeito do

tema.
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Para estes jovens, que traziam consigo a concepcdo de que
participariam de uma espécie de curso de corte e costura, houve um avanco
consideravel em termos de evolucdo e de percep¢do a respeito do que vem a ser
um designer de moda. A expressdo maxima deste conhecimento refletiu-se na
pessoa de uma das participantes, que foi aprovada no exame vestibular para o
curso de graduacdo em Moda da UEL, tendo apresentado um 6timo desempenho

na prova de habilidades especificas.

Dentre as diversas habilidades desenvolvidas,a elaboracdo do
figurino de teatro para a peca “O fantastico mistério de Feiurinha”, do autor Pedro
Bandeira, demonstrou a assimilacao das técnicas de desenho por meio do estudo
da figura humana. Foram verificados resultados surpreendentes, uma vez que 0S
proprios participantes do grupo alegavam, inicialmente, que ndo seriam capazes

de desenhar.

Ficou comprovado que, quando os jovens recebem a motivacao
de forma adequada e lhe sdo fornecidas as ferramentas precisas no momento
oportuno, é possivel quebrar este paradigma. Desse modo, foi constatado pelo
grupo que as barreiras s6 séo intransponiveis quando ndo ocorre o0 empenho

necessario para tal.
12 etapa - Pesquisa e desenho dos figurinos

Com a proposta da elaboracdo dos figurinos para a peca de
teatro do Grupo de Teatro Amador do Cesomar, os educando realizaram uma
pesquisa de imagens e formas sobre o tema proposto. Em seguida, deu-se inicio
ao desenvolvimento do figurino, por meio do desenho de cada personagem,
como se pode verificar na Figura 40.
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Figura 40 — Pesquisa e desenho dos figurinos

[Fonte: Autora]

22 etapa - Apresentacao prévia

Com o figurino definido, foi marcada a apresentacdo para o
diretor da peca e os atores, que deram seu aval para o proximo passo. Na Figura
41 tem-se imagens da reunido entre criadores e atores. Foi um momento
importante para os participantes da oficina, que se viram na posicao de
designers, discutindo e opinando junto aos componentes do grupo.

Figura 41 — Reunido entre criadores e atores

[Fonte: Autora]

32 etapa - Tomada de medidas para a confeccéo

Aprovados os figurino, deu-se inicio aos trabalhos de tomada de

medidas dos atores para a confecgéo das roupas, conforme mostra a Figura 42.
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Figura 42 — Tomada de medidas dos atores

[Fonte: Autora]

42 etapa - Adequacéao dos retragos ao figurino

A execucao das pecas exigiu dos participantes o contato com 0s
retracos e a adaptacdo do material disponivel as necessidades do figurino. Foi
neste ponto que se trabalhou a importancia dos retracos como material nobre

para a elaboragéo do produto de moda, como podemos verificar na Figura 43.

Figura 43 — Adequacéo dos retragos ao figurino

[Fonte: Autora]

52 etapa - Execucéo das pecas

Apés a adaptacdo ao material, iniciou se a execucédo do figurino
propriamente dita, sendo necessario o exercicio da costura manual e mecanica.
Foi realizado um trabalho de adaptagéo ao uso das maquinas de costura, ja que
para varios dos participantes se tratava da primeira experiéncia com as mesmas.

Alguns possuiam conhecimento sobre costura, mas outros ndo conseguiam
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sequer colocar a linha na maquina. Por meio de exercicios foram rompidas as
barreiras referentes a costura. A constru¢cdo dos modelos e as sessfes de prova

promoveram a integracdo dos participantes das oficinas com os atores, como se

verifica na Figura 44.

Figura 44 — Execuc¢do e prova das pecas

[Fonte: Autora]

62 etapa - Apresentagéo do figurino

Com a concluséo do figurino, houve a sua apresentacao na forma
de um desfile para a comunidade local e uma apresentacdo especial para o autor
do livro, Pedro Bandeira, que visitou o projeto quando esteve na cidade

proferindo palestras. A Figura 45 registra os eventos.

Figura 45 — Apresentacao dos figurinos nos eventos

[Fonte: Autora]
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A realizacdo das oficinas, em particular, trouxe um retorno muito
positivo a esta autora, bem como aos participantes do projeto e a direcdo do
Centro Social Marista. Este resultado possibilitou, inclusive, que o projeto fosse
indicado para representar a cidade de Londrina na feira de economia solidaria e

Trabalhos promovida pelo Colégio Marista, realizada na cidade de Curitiba.
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5 CONCLUSAO

O trabalho atingiu plenamente o objetivo geral proposto, de ampliar o
universo do ser humano, particularmente de adolescentes na faixa etéria entre 14 e
17 anos, mediante um processo educacional com o propésito de levar o educando
ao protagonismo de sua prépria histéria, gerando a mudanca dos paradigmas

sociais.

Foi obtido um excelente resultado em termos de motivacédo do jovem
no que diz respeito ao reconhecimento do préprio corpo, da propria identidade e do
espaco que ocupa nha sociedade. Muitos jovens, que apresentavam um
comportamento bastante arredio e introspectivo, revelaram um grande
amadurecimento e uma liberacdo incontestavel em termos de relacionamento social

e expressao de seus proprios pontos de vista.

Outro aspecto que ficou bastante evidenciado e se manifestou de
forma progressiva, foi a facilidade em expressar o0s proprios pontos de vista,
comportamento que foi evoluindo na medida em que as reunides de interagdo foram
acontecendo. O fato de tomar consciéncia de que as proprias limitacées encontram
€Cco No outro, e que o outro apresenta limitagbes semelhantes as suas, fez com que
crescesse a auto-estima e a auto-confianca fosse tomando maiores proporcgoes,
fatos que se refletiram no comportamento de cada individuo frente ao grupo e no

desempenho do grupo como um todo.

Um aspecto de grande importancia e que foi amplamente
trabalhado, foi a valorizacdo das proprias habilidades, fazendo o participante
entender que cada individuo possui particularidades proéprias, insubstituiveis e
Gnicas, cabendo a cada um, dentro da impessoalidade do grupo, fazer valer os
aspectos de sua propria personalidade, quando estd em questao a contribuicao para

0 bem e o desenvolvimento do conjunto.

Para muitos, que consideravam a sua participacdo secundaria ou
adotavam a atitude de se omitirem, ficou claro que a cada um compete uma parcela
de contribuicdo a qual é imprescindivel quando se trata do desenvolvimento do bem
comum, do servico em equipe ou da criacao coletiva. Isto induziu um desabrochar

de talentos, atitudes e iniciativas. Houve progressos consideraveis quanto ao
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enfrentamento das proprias barreiras, culminando com a exposicdo ampla frente a
comunidade local, quando da apresentacdo das proprias criacdes, bolsas, figurinos
de teatro, roupas-conceito, atuando como atores do processo de apresentacédo das
pecas nos desfiles.

A metodologia adotada no projeto colaborou para desenvolver no
jovem um perfil adequado para o seu engajamento social e profissional, uma vez
gue 0 mesmo, ao se deparar com situagdes inusitadas, acaba por desenvolver um
conhecimento especifico que se acumula em seu subconsciente e serve como carga
para enfrentar uma possivel situacdo futura de entrevista, treinamento ou atuacao

profissional.

A maioria, ou quase totalidade dos jovens que adentraram o projeto,
o fizeram sem apresentar qualquer forma de conhecimento de processos e
metodologias referentes ao universo do Design de Moda. Desta forma, foi
considerado um grande ganho, o acimulo de conhecimentos nesta area, através da
participacdo em estudos, leituras coletivas, discussGes e debates a respeito do

tema.

Para estes jovens, que traziam consigo a sugestdo de que
participariam de uma espécie de curso de corte e costura, houve um avango
consideravel em termos de evolugédo e de percepcdo a respeito do que vem a ser
um designer de moda. A expressdo méaxima deste conhecimento se refletiu na
pessoa de uma das participantes, que foi aprovada no exame vestibular para o curso
de graduacdo em Moda da UEL, tendo apresentado um étimo desempenho na prova

de habilidades especificas.

Dentre as diversas habilidades desenvolvidas, ha de se destacar a
assimilacdo das técnicas de desenho por meio do estudo da figura humana, com
resultados que chegaram a surpreender os proprios participantes do grupo. Diante a
alegacao inicial da maioria deles, de que nao seriam capazes de desenhar, ficou a
comprovacao de que, quando o jovem recebe a motivacdo de forma adequada e lhe
sao fornecidas as ferramentas precisas no momento oportuno, é possivel se quebrar
este paradigma e provar para 0s mesmos que as barreiras s6 nao sao transponiveis

guando ndo ocorre 0 empenho necessario para tal.

Outro paradigma quebrado foi o de que a criagcéo artesanal era coisa
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das avos e que ndo seria possivel inseri-las no Mundo Fashion, por Ihes faltar o
devido “glamour”. Foi constatada esta possibilidade pelos participantes, os quais
desenvolveram uma intensa producdo artesanal, inserindo estes produtos em
criacdes de intensa beleza e elevado grau de bom gosto, abrindo as portas para a

concepcao da producédo de artigos artesanais com valor agregado.

A percepcdo de que o descartavel pode vir a ser utilizado como
matéria-prima para a producéo de artigos de primeira linha, caso seja embutida uma
certa dose de criatividade no processo de design, levou estes jovens a estudarem o
perfil de cada rejeito ou retraco de tecido, buscando e identificando diferentes formas
de usos através da reciclagem. E muito importante que o conceito de
sustentabilidade seja incorporado a formacao destes jovens, uma vez que a politica
sécio-econdmica do pais deve ser direcionada cada vez mais para esta area e com
este enfoque. Portanto, foi excelente o resultado do trabalho desenvolvido visando
identificar junto a comunidade possiveis fontes de materiais alternativos, atualmente

descartaveis.

Os participantes assimilaram o conceito de que é preciso e é
possivel promover o desenvolvimento de produtos através da reciclagem, do

ecodesign e da sustentabilidade.

Por fim, ficou incorporado ao comportamento do grupo a
necessidade de se desenvolver a retro-alimentagéo de todo processo criativo, num
exercicio de auto-critica e de abertura para receber as criticas construtivas,

enguanto etapa de aperfeicoamento e de melhoria de qualidade do produto final.

Concluindo, o trabalho atingiu 0s objetivos propostos e se apresenta
como um instrumento eficaz, tanto do ponto de vista de ferramenta do ecodesign
como de construcao e valorizacdo do futuro profissional da industria da confeccéo e

do design de moda.

Como sugestdo para trabalhos futuros, se aponta para a
necessidade de formacéo especifica junto ao grupo na area do empreendedorismo,
bem como o aprofundamento das idéias ja sinalizadas quanto a organizacdo e

instituicdo de uma cooperativa.
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