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Objetivos

1. Reconhecer no processo mercadológico as oportunidades e espaços para a atuação de Relações Públicas.
2. Desenvolver planos específicos de Relações Públicas em apoio ao planejamentos estratégico de
marketing.

1.O Processo Mercadológico
   1.1- A evolução do marketing
   1.2- O conceito Moderno de marketing: definições

2.O Sistema de Marketing
   2.1- Os 4 As e os 4 Ps como  instrumental de marketing
   2.2- Os componentes do processo mercadológico
2.2.1- Mercado
2.2.2-  Produto
2.2.3- Canais de distribuição
2.2.4- Comunicação com o mercado: propaganda, publicidade, promoção de vendas, venda pessoal, relações
públicas, merchandising e embalagem.

3. As Modalidades de Marketing

Conteúdo

Identificação
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     3.1- Marketing de produtos, de serviços, industrial, governamental, político, eleitoral, social, institucional,
rural, internacional, para instituições que não visam o lucro, de relacionamento.

4. Marketing e Relações Públicas
    4.1- O papel das Relações Públicas em Marketing
    4.2- Relações Públicas no Plano de Marketing

5. Assessoria Mercadológica.

1. Cumprimento das propostas de trabalho (tarefas programadas)
2. Entrega de monografia no final do semestre.

Critérios de avaliação da aprendizagem

1. Aulas expositivas para fornecimento de bases conceituais.
2. Investigação de textos selecionados, a partir de propostas de trabalho.
3. Problematização e discussão dirigida.

Metodologia
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Ementa (Tópicos que caracterizam as unidades do programa de ensino)

Conceito de Marketing. Estudo das funções do Marketing. Tipos de Marketing. O ambiente mercadológico e
as Relações Públicas. Assessoria Mercadológica.
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