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Curso

1903N - Comunicacao Social: Relagbes Publicas

Enfase

Identificac&o

Disciplina
0003237 - Comunicacdo e Semidtica em Rela¢cbes Publicas

Unidade
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao

Departamento
Departamento de Comunicac¢do Social

Créditos Carga Horaria Seriac¢ao ideal
4 60 3

Pré - Requisito

Co - Requisito

Objetivos

1.Distinguir principios da semidtica como instrumento filoséfico da linguagem e base de andlise de discursos e
0 processo de comunicacdo como sistema de interacdo humana.

2.Produzir e interpretar discursos empresariais com bases nas teorias semiéticas, como meios de interacao
verbal e ndo-verbal entre usuérios dos diferentes cédigos de linguagem.

3.Analisar o processo de comunicacdo presente nas novas formas de producéo, circulacdo e consumo da
informacdo, no mercado globalizado.

Contelido

1.Principios de comunicacéo:

1.1 As diferentes teorias da comunicacdo e seus esquemas basicos de interacdo: a teoria da
informacéo; o esquema de R. Jakobson e as func¢des da linguagem; modelo linear e circular de comunicagéo;
competéncia e performance comunicacional.

1.2 Os diferentes niveis de linguagem segundo o contexto de uso e a norma culta.

1.3 Os problemas de formacdes discursivas, formacdes ideoldgicas, formacdes imaginarias entre enunciador
(voz da empresa) e enunciatario dos discursos (publico alvo).

2.Principios de semiotica
2.1 Definicdo de semiética e as principais correntes: francesa, russa e norte-americana: a
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significagéo.

2.2 As diferentes concepcdes de signo: diadicas e triadicas.

2.3 O processo de semiose.

2.4 A pragmaética de Peirce, a semidtica do discurso de Greimas, a semiédtica da cultura e o conceito de
semiosfera.

2.5 Os conceitos de abdugéo, deducao e inducgéo; as categorias cenopitagoéricas de Peirce.

2.6 O discurso: vozes e locutores; enunciador, enunciatério e enunciado.

3.Relagbes Publicas e semidtica

3.1 Tipos de discursos semidticos em relagdes publicas: mala direta, folder, cartazes, cartdes, envelopes,
programacdes, portifélio, publicidade, jornais, folhetos, etc. e outras formas de comunicacéo dirigida e de
massa.

3.2 producéo e interpretacdo de discursos em relagfes publicas

3.3 0 contexto da comunicagao.

Metodologia

1.Aulas expositivas e organizacao de debates com alunos.
2.Apresentacdo de material de apoio com comentarios analiticos.
3.Avaliacdo da disciplina e dos contetidos (checagem dos objetivos).
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Critérios de avaliagcao da aprendizagem

Os alunos apresentardo trabalhos e/ou exposicdes onde deverdo mostrar:
1.Dominio sobre o tema abordado.

2.Aprofundamento e capacidade critica da producéo material.
3.Desenvolvimento logico e ordenado dos trabalhos.

Ementa (Tépicos que caracterizam as unidades do programa de ensino)

Processos sociais e processos de comunicagdo. Condi¢ces de producdo, circulacdo e consumo de
mensagens. As politicas que determinam e condicionam o processo de informagédo. As diversas formas de
controle da informagéo.

Aprovacgao
Conselho Curso 19/04/2012
Cons. Departamental 19/04/2012

Congregacéao 21/05/2012



