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Pré - Requisito

Co - Requisito

Objetivos

Proporcionar a compreensao de:

1. Sistemas simbdlicos e seu papel na constituicdo de representagdes coletivas e na producgéo social dos
significados.

2. Possibilidades de aplicagao das teorias da comunicagéo na analise dos fendmenos midiati-cos brasileiros.
3. Implicacdes politicas e sociais do processo de comunicacao midiatica na América Latina.

4. Relagbes entre o processo de globalizacédo e a agdo da industria cultural.

5. Dindmica do processo atual de proposicdo de um marco regulatério da comunicacao no Brasil.

6. Contribui¢cdes centrais das novas tecnologias de informacéo e comunicagéo para o surgi-mento de novas
formas de sociabilidade, formacao da opinido publica e realizacdo da politica.

Contelido

1. Comunicagéo, cultura e sociedade
1.1. Ambito do estudo da Sociologia da Comunicacao
1.2. O simbdlico na sociedade humana

2. Sociologia da comunicacao coletiva
2.1. A inddstria cultural e o processo de globalizacao
2.2. Comunicacéo, globalizacédo e diversidade
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3. Meios de comunicacdo na América Latina
3.1. Aspectos da estrutura de poder na industria cultural
3.2. Cultura midiética, imaginario e recep¢ao

4. Economia politica da comunicac¢éo
4.1. Interesse publico e regulacao das midias
4.2 O Brasil e os paradigmas internacionais de regulagéo

5. Identidades, tecnologia e producéo de sentido

5.1 Internet, blogs e avatares

5.2 Redes sociais virtuais, identidade e capital social
5.3 Internet, politica e opinido publica

Metodologia

1. Aulas expositivas com posterior debate sobre temas propostos pelo professor.
2. Estudos dirigidos, em pequenos grupos, com questdes propostas pelo professor.

3. Debates em grande grupo das conclusdes e das reflexdes dos pequenos grupos.
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Critérios de avaliagdo da aprendizagem

A avaliacdo envolvera a realizagao de uma prova escrita (com valor de zero a 4,0) e dois trabalhos de
pesquisa (com valor de zero a 3,0, cada um).

Ementa (Tépicos que caracterizam as unidades do programa de ensino)

A comunicacdo numa abordagem sociolégica.
Os enfoques sociolégicos sobre o impacto das tecnologias de comunicagdo na sociedade.
Os meios de comunicagdo na sociedade contem-poranea.

Aprovacao
Conselho Curso 19/04/2012
Cons. Departamental 19/04/2012

Congregacéao 21/05/2012



