
Plano de Ensino

Câmpus de Bauru

Curso

Ênfase

Disciplina

Seriação ideal

Departamento

Unidade

Créditos Carga Horaria

Co - Requisito

Pré - Requisito

0003207 - Sociologia da Comunicação

1

Departamento de Ciências Humanas

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicação

4 60

1903N - Comunicação Social: Relações Públicas

Objetivos

Proporcionar a compreensão de:
1. Sistemas simbólicos e seu papel na constituição de representações coletivas e na produção social dos
significados.
2. Possibilidades de aplicação das teorias da comunicação na análise dos fenômenos midiáti-cos brasileiros.
3. Implicações políticas e sociais do processo de comunicação midiática na América Latina.
4. Relações entre o processo de globalização e a ação da indústria cultural.
5. Dinâmica do processo atual de proposição de um marco regulatório da comunicação no Brasil.
6. Contribuições centrais das novas tecnologias de informação e comunicação para o surgi-mento de novas
formas de sociabilidade, formação da opinião pública e realização da política.

1. Comunicação, cultura e sociedade
1.1. Âmbito do estudo da Sociologia da Comunicação
1.2. O simbólico na sociedade humana

2. Sociologia da comunicação coletiva
2.1. A indústria cultural e o processo de globalização
2.2. Comunicação, globalização e diversidade

Conteúdo
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3. Meios de comunicação na América Latina
3.1. Aspectos da estrutura de poder na indústria cultural
3.2. Cultura midiática, imaginário e recepção

4. Economia política da comunicação
4.1. Interesse público e regulação das mídias
4.2 O Brasil e os paradigmas internacionais de regulação

5. Identidades, tecnologia e produção de sentido
5.1 Internet, blogs e avatares
5.2 Redes sociais virtuais, identidade e capital social
5.3 Internet, política e opinião pública

1. Aulas expositivas com posterior debate sobre temas propostos pelo professor.

2. Estudos dirigidos, em pequenos grupos, com questões propostas pelo professor.

3. Debates em grande grupo das conclusões e das reflexões dos pequenos grupos.

Metodologia
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A avaliação envolverá a realização de uma prova escrita (com valor de zero a 4,0) e dois trabalhos de
pesquisa (com valor de zero a 3,0, cada um).
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Ementa (Tópicos que caracterizam as unidades do programa de ensino)

A comunicação numa abordagem sociológica.
Os enfoques sociológicos sobre o impacto das tecnologias de comunicação na sociedade.
Os meios de comunicação na sociedade contem-porânea.
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