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APRESENTACAO

A cultura contemporanea é formada, a cada dia, a partir de complexas relagdes com as
imagens que ela prépria produz. O coeficiente de ressignificacdes e de esteredtipos
promovidas pela cultura de massa banaliza a prépria producdo das imagens e, ao
mesmo tempo, sedimenta concepgdes culturais apontando diversos caminhos para a
civilizagao. A imagem, enquanto matéria do conhecimento, ja foi pensada desde seus
fundamentos mais basicos, nos principios do empirismo cientifico, por exemplo, até as
suas complexas relacdes com a arte e a cultura. Nesta “historia do conceito de
imagem” cabem tanto as manifestag¢des artisticas que fizeram da imagem seu material
essencial, como as implicagdes culturais que elas provocaram como mudanga para o
mundo.

Na era da informacdo e da tecnologia certamente cada imagem constantemente se
coloca a servico de varios segmentos da cultura. A imagem, assim como a técnica,
pode servir a diversas intencdes. Neste sentido, tanto o pensamento como a industria
da cultura se valem da suas formas e efeitos. A relacdo da Imagem com o pensamento
nao é somente um elemento fundamental da epistemologia, esta relacdo estd tanto na
definicdo e formagdo de identidades culturais como na efetividade de afirmacdes
politicas tanto transformadoras como retrégradas. Além destes aspectos culturais mais
amplos e determinados pelos produtores de cultura, percebe-se uma mudanca cada
vez mais complexa na relacdo dos individuos na producdo de imagens. As novas
tecnologias proporcionaram aos usuarios de aparelhos celulares, computadores e
maquinas fotograficas a possibilidade de documentar todos os movimentos da
sociedade. Esta realidade mostra sua face banal e violenta todos os dias nas redes
sociais.

A partir deste horizonte de complexidade e estimulo que pensamos os temas da
Jornada Multidisciplinar da FAAC para 2016 reunindo com os temas propostos uma
ampla possibilidade de vozes e pesquisas. A ideia de colocar a imagem em relacdo com
0 pensamento e a cultura visa reunir todas as possibilidades de andlise da realidade
através de um ponto de vista conceitual privilegiado.

O cinema, a fotografia, as redes sociais, a televisdo, a internet e os jornais, se servem
diariamente das imagens para produzir pensamentos e, consequentemente, cultura.
Nossa intencao foi debater todos estes temas a partir de referenciais tedricos e de
uma metodologia cientifica, mas também dando voz aos movimentos e tendéncias
culturais e sociais que se manifestam pela imagem e pelo pensamento.

Os Anais da XVIII Jornada Multidisciplinar compdem uma preciosa amostra do que
temos produzido no ambito da Unesp e também em outras Instituicdes de Ensino
Superior que, de forma consistente, tém contribuido para a troca e constante
interlocucdo entre academia e sociedade.
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METODO DE DESENVOLVIMENTO DE IDENTIDADE VISUAL PARA INCLUSAO SOCIAL: UM
PROCESSO COLABORATIVO

Adilson Gonzales de Oliveira Junior
Cassia Leticia Carrara Domiciano

Palavras-chave: design social, design colaborativo, identidade visual, design inclusivo

Breve Descrigao

O projeto propde-se a levantar referéncias bibliograficas e articulacGes tedricas sobre o design grafico
social e inclusivo, focando-se no desenvolvimento de identidades visuais para grupos e locais, onde a
marca deva expressar um recorte geografico, social e cultural, bem como despertar um senso de
pertencimento pelos seus usuarios. Num futuro desdobramento, sera elaborada uma proposta de
identidade visual para a cidade de Bauru.

Objetivos

Nosso objetivo é experimentar procedimentos metodoldgicos colaborativos em design grafico para o
desenvolvimento de identidade visual com foco social e inclusivo, que possam se tornar referéncia para
desenvolvimento de projetos futuros. A partir deste estudo, pretende-se também responder a seguinte
questdo: um processo de criagdo de marca focado em metodologias colaborativas pode apresentar um
resultado final que desperte um maior senso de pertencimento e leve a maior inclusdo de seus
usuarios?

Materiais e Métodos

Através de pesquisas bibliograficas nas areas do design social, design inclusivo, branding e identidade
visual, sera desenvolvida uma pesquisa qualitativa exploratéria.

A pesquisa aceitard a participacdo de qualquer individuo que tenha interesse, sendo primordial a
diversificacdo para que haja a inclusdo social. Serdo aplicados questiondrios on-line utilizando o "google
forms" e impressos, para atender aos que ndo tem acesso aos recursos digitais. A aplicacao ocorrerd em
duas etapas: a primeira para a definicdo e elabora¢do do briefing, ou seja, definir parametros para o
desenvolvimento da proposta; posteriormente, apds o desenvolvimento da proposta, pretende-se
aplicar novo questiondrio para obter a resposta da questdo de pesquisa.

Resultados e discussdes

A pesquisa levanta uma série de conceitos que se desdobrardo em parametros metodolégicos para
desenvolvimento de marcas. A identidade visual é entendida como uma maneira de expressdo através
de elementos de arte, e a arte, por sua vez, é uma forma de expressar a cultura de um povo. Um
exemplo sobre isso estd na musica e na moda, que sdo referéncias das mudangas sociais. A identificagao
do usuario com uma determinada linguagem visual, ocorre quando ele se sente representado por
aquela imagem, ou como ele gostaria de ser visto pelos outros daquela forma - a representacdo visual
simboliza os valores e qualidades interiores. Essa relagdo entre forma e significado moldam o mundo
contemporaneo e pode exemplificar a grande relacdo que existe entre a identidade visual e a cultura na
qual ela esta inserida. A identidade visual pode dizer muito sobre a cultura local de um povo desde que
esses se sintam representados por ela.

ConsideracGes finais

E notavel a necessidade de estudos que esclarecam a responsabilidade social que a identidade visual
pode representar, pois se tratando de uma representacdo cultural, é importante que tenha uma
preocupacdo com a inclusdo social. Apesar de haver métodos de desenvolvimento de identidade visual,
muitos j& se encontram ultrapassados ao levar em consideracdo as necessidades contemporaneas. E
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preciso que a pesquisa apresente novos caminhos com o desenvolvimento de projetos mais inclusivos e
socialmente responsdveis.

Referéncias bibliograficas

BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. Sdo Paulo: Blucher, 2011.

BROWN, Tim. Design thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2010.

CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2013.

GOBE, Marc. Brandjam: o design emocional na humaniza¢do das marcas. Rio de Janeiro: Rocco, 2010.
LEMOS, Roselie de Faria; FRISONI, Bianka Cappucci; TUROSSI, José Sonei (orgs.). Bienal brasileira de
design: Design para todos. Sao Paulo: Blucher, 2015.

SEMPRINI, Andrea. A marca pés-moderna — poder e fragilidade da marca na sociedade contemporanea.
22 edicdo. Sao Paulo: Estacdo das letras e das cores, 2010.

WHEELER. Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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CULTURA DO ESTUPRO NA MIDIA APONTAMENTOS PARA UMA ETICA DE CUIDADO NA
IMPRENSA NACIONAL

Agnes Sofia Guimardes Cruz
Caroline Kraus Luvizotto
Thales Valeriani Grafia Diniz

Palavras-chave: Cultura do Estupro; Etica do Cuidado; Jornalismo Online; Blogs

Nas redes sociais, hd uma constante reclamacao de ativistas, blogueiras e jornalistas em relacdo a
cobertura de veiculos jornalisticos sobre casos de violéncia sexual contra mulheres. Enquanto tais
noticias ndo reconhecem fatores que sdo inerentes a sociedade brasileira e propiciadoras dessa
violéncia, casos como o estupro coletivo na india ou de violéncia contra mulheres na Europa por
imigrantes arabes sdo noticiados como crimes culturais, que fazem parte do contexto de violéncia dos
atores sociais envolvidos. E necessério encontrar uma ética do cuidado que ajude a compreender essa
situacdo complexa da imprensa nacional.

Objetivos

Geral: Compreender por que, enquanto a Imprensa consegue identificar elementos da cultura de
estupro em casos de violéncia em outros paises, a mesma cobertura jornalistica ndo ocorre em casos
nacionais.

Especificos: Identificar as relagGes de textos tedricos classicos da ética do cuidado e das abordagens de
autoras feministas e pdscoloniais em relagdo ao tema; compreender de que forma o discurso midiatico
local afeta a opinido publica e, dessa forma, reforca comentdrios sexistas nas redes sociais
(gatewatching) e discursos de apoio a decisGes polémicas na area de politicas publicas; estabelecer
caminhos para que a Imprensa Nacional

Metodologia

O estudo sera feito mediante o uso de uma andlise de conteddo em trés tipos de corpus de pesquisa:
textos académicos sobre o feminismo dentro da ética do cuidado, matérias publicadas, dentro de um
periodo a ser estabelecido, das editorias Internacional e Cotidiano/Local de trés veiculos: BBC, Folha de
Sao Paulo e O Globo, em suas versdes online e impressa e comentarios publicados por leitores. Serdo
definidos critérios de rastreamento de palavraschave que levardo ao material de pesquisa para que
assim haja a pesquisa qualiquantitativa proposta.

Resultados previstos

A elaboragdo de critérios consistentes para uma analise qualitativa do tema; a possibilidade de
encontrar formas de utilizar a Etica do Cuidado para analisar os casos elencados mas, ao mesmo tempo,
a partir de autoras criticas da teoria, compreender as limita¢gdes desta e analisalas; encontrar sugestdes
para uma abordagem da Imprensa com menos esteredtipos e mais contextualizada com os fatores
culturais e machistas que permeiam a sociedade brasileira e, consequentemente, ocasionam os casos.
Referéncias iniciais:

Cultura de Paz: da reflexdo a acao. Disponivel em:
http://unesdoc.unesco.org/images/0018/001899/189919por.pdf . Acesso em 27 de maio de

2016.

CUNHA, Teresa. Género, paz e interculturalidade Uma critica feminista e pdscolonial.

Disponivel em: http://biblioteca.esec.pt/cdi/ebooks/docs/Genero_paz_interculturalidade.pdf .

Acesso em 27 de maio de 2016.

Cultura de estupro no Brasil é destaque na imprensa internacional. Disponivel em:
http://www.bbc.com/portuguese/internacional36395988. Acesso em 27 de maio de 2016.
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A INFLUENCIA DA INTERCULTURALIDADE NO PROCESSO DE DECISAO ESTRATEGICA EM
COMUNICACAO: UMA ABORDAGEM A PARTIR DA FORMAGAO EM RELAGOES PUBLICAS

Alana Carolina Gomes
Raquel Cabral

Palavras-chave: Relac¢Bes Publicas. Interculturalidade. Decisdo estratégica. Sensibilizagao.

A pesquisa realizada de Janeiro de 2015 a Marc¢o de 2016, fomentada pela Fapesp, buscou identificar a
influéncia de aspectos interculturais no processo de decisdo estratégica em comunicacao, partindo da
analise da formacdo em Rela¢des Publicas em dois contextos culturais distintos. Para tal, foi proposto
como objeto de estudo a andlise do programa interuniversitario “De la clasea la cuenta / Da classe ao
mercado internacional” entre a UNESP (Brasil) e a Universidade de Sevilha (Espanha), com o objetivo de
sistematizar elementos que auxiliem na identificacdo de elementos tedrico-praticos presentes nos
curriculos de ambos os cursos, que buscam introduzir a discussdo sobre a interculturalidade nos
processos de decisdo estratégica em comunicacdo em contextos internacionais.

O objetivo geral foi o de identificar a influéncia de aspectos interculturais no processo de decisdo
estratégica a partir da formacdo profissional em Relacdes Publicas. E os objetivos especificos eram:
reunir e estudar referencial tedrico sobre a no¢do de interculturalidade para compreender o fendmeno
contemporaneo associado ao contexto da comunicagdo e sobre decisdo estratégica em RelagOes
Publicas em contextos interculturais e reunir possiveis estratégias de sensibilizacdo sobre aspectos
interculturais no ambito das Relag¢Ges Publicas.

A metodologia contou como principal fonte de apoio ao levantamento tedrico, a pesquisa exploratéria e
a pesquisa bibliografica para delimitacdo do estudo, leitura e anadlise dos documentos partindo do
estudo de caso do Programa “Da classe ao mercado / De la clase a la cuenta” desenvolvido pela
UNESP/FAAC-Bauru e a Universidade de Sevilha (Espanha).

Ao ser concebido como um estudo de caso, o referido programa ajudou a compreender alguns aspectos
interculturais associados a formacado especifica em Rela¢des Publicas partindo dos curriculos de ambas
as universidades. E para o estudo, andlise e interpretacdo de aspectos interculturais relacionados ao
ambito das culturas envolvidas, foi utilizado a pesquisa descritiva, que permitiu descobrir e observar
fendmenos, descrevendo-os para sua melhor compreensao, além de possibilitar a realizagdo de uma
anadlise em profundidade da realidade pesquisada.

Apos realizada a pesquisa, foi notavel que a interculturalidade aparece no cenario globalizado do século
XXl como uma das chaves para transformacgdo de conflitos e como um novo caminho para se chegar a
um futuro em que o didlogo e a convivéncia entre culturas distintas ndo seja mais visto como barreira,
mas sim como nova possibilidade de progresso. Assim, vé-se a importancia de organiza¢des, governos,
escolas, universidades e instituicdes das mais variadas finalidades comegarem a abordar essa tematica
de forma mais eficaz e que traga resultados praticos para a vida dos que estdo envolvidos nesses
processos interculturais.

Ademais, foi visto como a interculturalidade foi, de fato, suscitada no programa “De la classe a la
cuenta/ Da classe ao mercado” com o contato das agéncias de estudantes espanhdis e brasileiros e
como este contato entre agéncias de paises e culturas distintas apresenta-se como uma oportunidade e,
ao mesmo, um desafio.

Os autores mais utilizados como referencial tedrico foram: Alonso (2004), Aneas (2003), Ferrari (2000),
Rodrigo Alsina (2004), Nés Aldas (2007), Unesco (2009) entre outros.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0
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HABITOS DE USO DE MIDIA E CONEXAO PUBLICA: UM RETRATO DA PARTICIPACAO ONLINE E
OFF-LINE DE JOVENS BRASILEIROS DURANTE A CAMPANHA PRESIDENCIAL DE 2018

Aline Camargo

Palavras-chave: Conexao publica; Elei¢Ges; Esfera publica; Internet; Participacao.

A presenca da midia é cada vez mais central a politica e a vida publica, ainda que grande parte dos
estudos sobre a teoria democrdtica e a esfera publica desconsidere os meios de comunica¢do, como se
eles ndo existissem ou como se sua influéncia ndo fosse suficientemente determinante para explicar
fenbmenos sociais, como a conexao publica, a participacdo e o engajamento civico dos cidadaos.

Maia (2006, p. 15) argumenta que “a grande maioria das informacGes de que os cidaddos comuns
necessitam para tomar decisGes e agir na esfera politica articula-se, de modo rotineiro, com os meios de
comunicagdo”.

A internet é atualmente a segunda principal plataforma de consumo de noticias (BRASIL, 2015). A
disseminacdo do uso da rede tem fornecido novas ferramentas e oportunidades para grupos
minoritarios e é uma fonte autbnoma de noticias para a parcela da populacdo com acesso a internet.

No entanto, o potencial empoderador da rede é limitado ao uso social da tecnologia; apesar de o
ambiente virtual ser propicio para transparéncia e participacdo, a maneira como se da essa participacao
e 0s canais para tal precisam ser questionados. Considerando que a participacdo politica é um
componente central do regime democratico, compreender suas causas e os contextos em que se da é
crucial para entender a qualidade da democracia.

Neste sentido, o objetivo geral da pesquisa a que se refere este resumo é compreender como se dd a
conexdo publica da juventude brasileira (de 18 a 29 anos) a partir de habitos de consumo, producgdo,
circulacdo e recirculacdo de conteudos mididticos relacionados a politica durante a campanha
presidencial de 2018. Foram definidos os seguintes objetivos especificos: a) Conhecer as dimensdes de
engajamento publico online dos jovens durante a campanha presidencial; b) Verificar de que maneira as
tecnologias digitais, em especial a internet, contribuem para o aumento da participagdo politica online e
off-line entre jovens brasileiros; c¢) Verificar possiveis relagdes entre habitos de uso de midia e
participacao online, questionando de que maneira os conteudos midiaticos consumidos pelos jovens
cidaddos tém relagao com a participagdo politica que desempenham.

De acordo com Couldry, Livingstone e Markham (2006, p, 5), existe uma orientagdo compartilhada em
relagdo ao mundo em que vivemos, o que chamam de “conexdo publica”, definida como: “questdes que
sdo consideradas como sendo de preocupag¢dao comum, em vez de dizer respeito a uma pessoa, ou um
grupo em particular”.

Para os autores britanicos, esta conexao é sustentada pelo consumo midiatico dos cidaddos. Ou seja, a
conexao publica é mediada pelos conteddos consumidos cotidianamente pelos cidad3os.

Para a realizagdo da pesquisa propde-se o recorte temporal de janeiro de 2018 a janeiro de 2019,
periodo que compreenderd a definicdo dos candidatos concorrentes a disputa eleitoral, debates,
campanhas politicas, eleicdo e posse. Como metodologia propde-se o uso da netnografia e a aplicagdo
de questionarios e do diario de midia. A partir da pesquisa pretende-se também abordar questées como
o uso social e politico da rede, causas e consequéncias da exclusdo digital, além dos préprios conceitos
de conexdo publica, participagdo politica cidada e capital social.

REFERENCIAS

BRASIL. SECRETARIA DE COMUNICACAO DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA. Pesquisa Brasileira de Midia
2015: Habitos de consumo de midia pela populagdo brasileira. Disponivel em:
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<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-
contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>. Acesso em: 02 jul. 2016.

COULDRY; N; LIVINGSTONE, S; MARKHAM, T. Media consumption and the future of public connection
[online]. London: LSE Research Online, 2006. Disponivel em: <http://eprints.Ise.ac.uk/1025>. Acesso em:
10 ago. 2016.

MAIA, R. Midia e vida publica: modo de abordagem. In Maia, R.; CASTRO, M. C. P. S. Midia, esfera
publica e identidades coletivas. Belo Horizonte. Editora UFMG, 2006.
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“JANELA INDISCRETA”: UM RETRATO DA SOCIEDADE MODERNA EM SUSAN SONTAG

Aline de Jesus Maffi

Palavras-chave: Janela Indiscreta; fotografia; sociedade moderna

Em “O mundo imagem” Sontag (2015) aponta que a realidade sempre foi interpretada por meio de
informacgdes contidas nas imagens, inferindo que os filésofos desde Platdao discutem essa problematica.
A imagem fotografica é um produto da sociedade moderna, e para a autora as sociedades do século XX
se tornam modernas quando incorporam a producdo e o consumo de imagens como uma de suas
atividades imprescindiveis. As imagens passam a determinar as necessidades individuais, intermediando
a relacdo do individuo com o mundo ao produzir conhecimento dissociado da experiéncia. No filme
“Janela Indiscreta” (1954) de Alfred Hitchcock, o fotégrafo L.B. Jeffries (Jeff), interpretado por James
Stewart, fratura a perna apés um acidente de trabalho, e durante o periodo de sua recuperacdao em uma
cadeira de rodas passa a observar a vizinhanca através das janelas do seu apartamento. Auxiliado pelas
objetivas da cadmera fotografica e um bindculo na condicdo de observador, Jeff passa a analisar o
cotidiano dos vizinhos. A breve referéncia ao ato de fotografar em “Janela Indiscreta”, descrito como
uma tentativa de participar dos eventos no livro “Sobre fotografia” despertou o interesse dessa
pesquisa, que tém como objetivo analisar a relacdo do fotdgrafo Jeff com o “mundo” a partir da
fotografia, sob a perspectiva de Sontag (2015). Para Flusser (2002), as imagens agem como mediac¢do na
relacdo do individuo com o mundo, tendo em vista que a sua totalidade ndo é inteligivel ao homem,
porém podem tornar-se “biombos”, ao condicionar a vida do homem a sua funcdo. Nesse sentido,
afirma que as imagens atuam como representagdes fragmentadas do mundo, um conjunto de cenas
sobre o qual ele passa a ser compreendido, o que o autor denomina como idolatria. Assim, ressalta que
o ato fotografico é distinto da ideologia, fomentando que o fotdgrafo atua “pds-ideologicamente”, na
medida em que tém a sua agdo limitada pela programag¢do da camera, por ele denominada como
aparelho. Na concepgdo de Sontag (1986) as ideologias sdo geradoras de imagens, que por sua vez sdo
representagGes. Paralelamente a perspectiva de Sontag (2002), Kurtz (2007) ndo desvincula a arte da
politica, corroborando com a concepg¢ao de que as imagens fotograficas sao ideoldgicas. Na posicao de
observador, Jeff busca conseguir as provas que confirmem um assassinato através de uma sequéncia
fragmentada de cenas, construidas por meio da indiscreta janela de seu apartamento, como se a camera
pudesse registrar algo além do olhar. Desta forma, acredita-se que o ato de registrar imagens pelo
fotografo Jeff estd associado a uma construgdo discursiva que tém como inten¢do usar as fotografias
como afirmagdo de uma tese sobre a realidade. As imagens que “comprovam” o assassinato sdo
metaforas do papel documental assumido pela fotografia na sociedade moderna? O uso da camera por
Jeff é compreendido por Sontag (2002) como uma acdo visando a participagdo nos acontecimentos, o
qgue para a autora vai além da observagcdo puramente passiva, uma vez que a fotografia legitimou a
narrativa do assassinato assistido de forma fragmentada por Jeff, intermediando a tentativa de
compreensdo da realidade. Nessa premissa, o filme “Janela Indiscreta” pode ser relacionado a uma
representacdo da sociedade moderna em Sontag (2002), na medida em que o mundo passa a ser
compreendido como uma fotografia.
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CONFRONTOS: JORNALISMO DE TRADICAO NORTE-AMERICANA X JORNALISMO
ALTERNATIVO

Aline Ferreira Padua
Leandro Brito

Palavras-chave: Jornalismo norte-americano; jornalismo alternativo; confrontos; A Noticia; O Sol.

Abordando dois modelos distintos de jornalismo, um ligado a tradicdo norte-americana, embasado nos
ideais de objetividade, neutralidade e imparcialidade e, em outro, de viés alternativo, pautado pela
guebra de padrdes e pelo engajamento politico, propomos, neste resumo, a reflexdo em torno dos
confrontos entre os modos de fazer jornalismo, atentando-nos para os modelos ja apontados.
Partiremos de dois eixos norteadores: inicialmente, conceituaremos e contextualizaremos o jornalismo
de tradicdo norte-americana e o jornalismo alternativo; posteriormente, utilizaremos dois veiculos
impressos, o jornal A Noticia (1950-1959) e o suplemento O Sol (1967-1968), a fim de problematizar, por
meio de exemplos, os dois modos de fazer jornalismo, apontando para aproximacdes e distanciamentos.
Baseado nos critérios de objetividade, neutralidade e imparcialidade, o jornalismo de tradicdao norte-
americana, insere-se na imprensa brasileira a partir da primeira década do século XX. Sua assimilacao,
porém, da-se na década de 1950 (BARBOSA, 2007). Os anos de 1950 sdo marcados pela modernizagdo
dos processos de producdo da imprensa brasileira e pela transformacdo do imaginario da classe. Os
padrées vigentes, ligados ao jornalismo francés, de viés critico, sdo gradualmente substituidos pelo
modelo norte-americano, que privilegia a informagdo e a noticia, com uso do lead e da pirdmide
invertida. No periodo, ganha forca o imaginadrio em torno da modernidade, ligados aos ideais norte-
americanos, e da busca pela profissionalizagdo (BARBOSA, 2007; RIBEIRO, 2003).

Na década de 1960, apds o golpe civil-militar, desenvolve-se mais um ciclo da imprensa alternativa no
Brasil, que se caracterizou pelo rompimento com os principios e técnicas usados nos jornais da grande
imprensa. Diante da industrializacdo do jornalismo e da complacéncia da imprensa dominante com
relagdo ao regime militar, os jornais alternativos buscaram novas formas de fazer jornalismo,
abandonando o modelo norte-americano ja consagrado a época. De acordo com Faro (1999), esses
periddicos tiveram com inspiracdo o New Journalism, “movimento” de contracultura iniciado nos
Estados Unidos, nos anos 1960.

Atrelado ao modelo norte-americano, temos, como exemplo, o A Noticia (AN), jornal interiorano,
publicado na cidade de S3o José do Rio Preto, em S3o Paulo, durante os anos 1950. Folha de viés
regionalista, voltado a problematizagdo das causas locais, ao localismo e a proximidade, A Noticia vale-
se do jornalismo de tradicdo norte-americano em suas publicagdes. Para o jornal rio-pretense, a
modernidade, expressa pelas novas técnicas redacionais e de linguagem, é vista como conformadora da
profissdo e patamar a ser atingido por um grande jornal. O ideal do profissionalismo, por sua vez, marca
o desejo do jornal por estabelecer uma identidade para a classe.

Em oposicdo ao modelo norte-americano, O Sol (OS) foi um jornal alternativo, que circulou diariamente
no Rio de Janeiro, na década 1960. Inserido dentro do contexto da ditadura, o periddico é considerado
simbolo de resisténcia ao regime militar. Em contraposicdo a grande imprensa, o periddico desenvolveu-
se com base no New Journalism. Além disso, O Sol constituiu-se como um espaco de reflexdo aos temas
gue eram marginalizados e proibidos de serem publicados pelo governo militar da época.

Os jornais A Noticia e O Sol desenvolveram-se com base em produces jornalisticas opostas. Enquanto o
primeiro priorizou o modelo norte-americano, o segundo fundamentou-se no New Journalism. Assim,
temos a oportunidade de comparar duas formas de producdo jornalistica: o AN encontrou no jornalismo
norte-americano, ligado a modernidade, o caminho para atrelar seu discurso ao periodo em que
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circulou, década de transi¢des tanto na comunica¢do quanto na sociedade brasileira. Por sua vez, o OS,
valendo-se do jornalismo alternativo, conseguiu entrar em contato com seu publico, fazendo-se ler, em
um periodo politico brasileiro em que o jornalismo enfrentou a censura.
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PROPOSICOES SOBRE O HIBRIDISMO NO CINEMA MARGINAL DE JULIO BRESSANE.

Ana Beatriz Buoso Marcelino

Palavras-chave: Hibridismo; Producao de sentido; Recepc¢ao; Julio Bressane; Cinema Marginal.

Este trabalho pretende investigar e problematizar sobre as particularidades da linguagem poética do
cineasta brasileiro Julio Bressane, sobretudo por seu carater hibrido ao imergir em suas obras
referéncias de diversas esferas da cultura, como as artes visuais, a literatura e a musica.

O corpus da pesquisa se resume nos trés primeiros longas-metragens produzidos pelo cineasta: Cara a
cara (1967), Matou a familia e foi ao cinema (1969) e O anjo nasceu (1969), produzidos em meio a um
cenario conflituoso, em constante transformacdo e em plena Ditadura Militar, com destaque para
movimentos engajados como a Tropicalia e o Cinema Novo que, dentre outros movimentos que viriam a
dialogar com a cinematografia de Bressane aqui em questao.

O problema da pesquisa é fomentado pelo pressuposto de que, a imersdo dessas referéncias que
compilam em um aspecto hibrido e antropofagico poderia alterar o processo de producdo de sentido
dos filmes, e, consequentemente, de recep¢do do espectador, que, por orfandade de informacgbes pré-
conhecidas, poderia mudar sua postura perceptiva ao adotar uma posi¢do de decifrador da mensagem.
Além dessas evidéncias, os efeitos de sentido seriam ainda mais tensionados por uma suposta crise
formal (XAVIER, 2012) e narrativa (PARENTE, 2000) adotadas pelo cineasta por meio da disjuncdo,
fragmentacgdo, trucagem, alteracdo eliptica e teleoldgica, dentre outras caracteristicas que contribuiriam
para a aproximacdo ou o distanciamento do espectador.

Dentre os tedricos citados, trabalharemos também com as ideias de estudiosos da obra do cineasta,
como Bernardet (1991), Teixeira (1995) e Xavier (2007a), além de Ramos (1987), que nos ajudara a
desvendar a complexidade do Cinema Marginal.

O objetivo deste trabalho trata de investigar o pressuposto lan¢ado, partindo da analise estrutural dos
trés primeiros filmes longas-metragens do cineasta, dos quais pretendemos levantar, analisar e discutir
sobre as caracteristicas presentes nos planos que poderiam vir a justificar os efeitos de recepgdo
pressupostos por este estudo.

A metodologia serd embasada pela revisdo tedrica de cardter ensaistico a luz dos estudos
cinematograficos, aliada a uma analise estrutural segundo os pressupostos de Jullier e Marie (2009) e
Aumont (2013).

Os resultados apontaram que existem referéncias passiveis de comprovar o carater hibrido adotado
pelo cineasta, que viriam a dialogar com a narrativa proposta explicita ou implicitamente, enriquecendo
a gama de significacdo possivel que, dependendo dos pré-saberes do espectador poderd somar nos
efeitos de recepcgao.

Apds a andlise dos resultados obtidos, podemos considerar que a linguagem poética adotada pelo
cineasta alteraria a producdo de sentido dos filmes, assim como, seria capaz de influir nos efeitos de
recepgdo do espectador e, consequentemente, modificar sua postura para uma apreciagdo mais ativa e
sensivel.
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ANCESTRALIDADE E RESISTENCIA: CONTOS E ENCANTOS DOS BATE EM TIBIRICA

ANA BEATRIZ PEREIRA DE ANDRADE
HENRIQUE PERAZZI DE AQUINO

Palavras-chave: Palavras chave: etnia; histdria; memoaria oral; familia; fé.

No interior de Sao Paulo, mais exatamente no distrito de Tibiricd, vinculado a cidade de Bauru, mora a
familia Baté. José Cosmo, sobrenome que desde o fim da escravatura vem dos padrinhos, é o patriarca
conhecido como Seu Baté. O apelido surgiu em uma contenda de futebol quando o time de Taubaté era
o ‘rival’. Desde o bisavo escravo, passando pelo avo e pelo pai, a familia atravessou o rio S3o Francisco,
oferecendo fumo e pinga pro ‘Caboclo das Aguas’, passou por Cachoeira na Bahia, até chegar ao interior
de S3o Paulo. Em um momento de fome, o pai confiou a Sdo Benedito o sustento da esposa, filhas e
filhos. No distrito, de aproximados 1 mil habitantes, para o qual se mudaram em 1973, fica a ‘casa
grande’. Carnavalescos, fundaram o bloco de rua ‘Vai quem quer’, atualmente desfilando no
sambddromo de Bauru como o ‘Estrela do Samba de Tibiricd’. Ndo tem carnavalesco, denominado por
eles estilista. Enredo, samba, abaddas e fantasias, sdo resolvidos em grupo composto por familias e
amigos. Concordam, discordam e chegam ao acordo. Tudo da certo com o trabalho do coletivo, onde
cada um faz o que sabe fazer. Ao longo do ano, constam do calendario duas datas especiais: o dia de
Santo Antbnio, 13 de julho, e o agradecimento para Sdo Benedito em 20 de novembro. Na festa de
Santo Anténio, que chega a congregar 800 pessoas no ‘quintal dos Baté’, ergue-se o ‘mastro’ e canta-se
o ‘terco’. Em novembro, o motivo é o da gratidao pelo alimento de cada dia ndo faltar como antes.
Instituiram uma medalha, entregue sempre no dia 20, a fim de premiar os membros da familia que
obtinham conquista nos estudos. Com o tempo, sdo agraciados com a medalha, atualmente
denominada ‘Zumbi dos Palmares’, todos os que participam da festa. S3o considerados igualmente
guerreiros, assim como foram, desde os ancestrais, e sdo os ‘Baté’. O presente artigo se propde a contar
um pouco desta histéria de resisténcia negra no interior de um dos maiores estados brasileiros, cuja
fonte é a memoria oral. Por ora, preservada e transmitida, é daquelas que encantam.
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O MARCO REGULATORIO DA POLITICA URBANA NO BRASIL: INVENTARIO DE NORMAS E
PRECEITOS INSTITUCIONAIS DESDE A CONSTITUICAO DE 1988

ANA CAROLINA BERGAMASCHI DO VAL
JEFFERSON O. GOULART
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Esta pesquisa analisa o conjunto de normas institucionais que estabeleceram as balizas da politica
urbana no Brasil, desde a promulgacdo da Constituicdo de 1988, da qual constam os principios
normativos fundamentais de uma politica inovadora inspirada pela reforma urbana que também
demarcou a legislacdo infraconstitucional subsequente. No ambito quantitativo, sera produzido um
exaustivo catdlogo das inovacgdes institucionais produzidas no periodo selecionado. Com base nos dados
das fontes disponiveis e na bibliografia temdtica correspondente, os resultados do balanco qualitativo
sdo interpretados através da analise critica sobre os principios normativos, a implantagao e a potencial
eficacia de tais normas na execucdo da politica urbana no periodo contemporaneo.

Analisar o conjunto de normas institucionais que redefiniram o papel do Estado e dos diferentes niveis
de governo na politica urbana do Brasil, tendo como recorte cronoldgico o periodo que se inicia com a
promulgacdo da Constituicdo de 1988 e se estende até os dias atuais.

A pesquisa envolve duas dimensdes metodoldgicas. Na primeira, uma ampla revisdo da literatura
urbanistica, politica e sociolégica sobre o conteldo e a implantagdo do novo marco regulatério da
Politica Urbana brasileira; no segundo dominio, de natureza quantitativa, levantamento exaustivo e
catalogacdo de toda a legislacdo e normatizacdo envolvendo a Politica Urbana no Brasil desde a
Constituicdo de 1988, cujas principais fontes de investigacdo sdo os sitios eletrénicos do Congresso
Nacional (Senado e Camara dos Deputados), Supremo Tribunal Federal (STF), Ministério das Cidades e
demais 6érgdos e agéncias governamentais. O material recolhido serd catalogado cronologicamente,
classificado por meio de sumulas que indiguem sua ementa e incidéncia e finalmente analisado de
modo a permitir a elaboragao de um fluxograma sobre a evolugao da Politica Urbana brasileira.

A pesquisa ainda esta em fase preliminar de desenvolvimento e pretende compreender até que ponto
as mudangas institucionais adotadas ao longo dos ultimos anos foram — ou sao — efetivas para estimular
a reforma urbana quanto ao cumprimento da fungdo social da cidade e da propriedade. Por essa razao,
busca-se identificar os fatores limitadores dos instrumentos urbanisticos criados nesse novo marco
institucional.

A ferramenta privilegiada para implantar a nova politica urbana é o Plano Diretor, definido na
Constituicdo como “instrumento bdsico da politica de desenvolvimento e de expansdo urbana”. Os
dados mais recentes revelam que quase 90% dos municipios obrigados legalmente a cumprir essa
exigéncia ja o fizeram, mas os estudos disponiveis também indicam uma efetividade muito baixa dos
Planos Diretores e de seus instrumentos urbanisticos. Portanto, um estudo sobre o alcance e a eficacia
dos Planos Diretores permite dimensionar a implanta¢do da nova politica urbana adotada no pais.
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PERSONAGENS ANONIMOS NO TELEJORNALISMO: HUMANIZACAO OU ESPETACULARIZACAO
NA NOTICIA?

Ana Carolina Castilho Pereira
Mayra Fernanda Ferreira

Palavras-chave: Telejornalismo; Espetacularizacdao; Humanizagao; Personagens.

1 Breve descricao da pesquisa

Atualmente, sdo comumente exibidas reportagens que acoplam jornalismo com espetdculo, que se
“ancoram em problemas ndo resolvidos ou a dramatizacdo de fatos corriqueiros” (TONDO; NEGRINI,
2007, p. 1). Exemplo disso sdo as reportagens com foco em personagens andnimos que sdo retratadas
como humanizacdo da noticia, mas majoritariamente como espetacularizacdo, que buscam explorar a
emocado dos personagens nas reportagens a fim de criar uma comocdo nacional sobre o acontecimento
através do uso do discurso textual, mas principalmente da imagem, visto que, segundo Debord (1997, p.
10 16), o espetaculo se refere a valorizacdo da imagem. Frente a esse cenario, viu-se a necessidade de
estudar de que forma essas reportagens poderiam remeter a humanizacdo ou espetacularizacao da
noticia. Este estudo é importante, pois existe uma linha ténue entre jornalismo humanizado e
jornalismo espetacularizado e, as reportagens com foco em personagens anénimos podem ultrapassar
essa linha colocando em xeque a ética e “missdo pedagdgica” do jornalista (BARBEIRO; LIMA, 2002, p.
26).

2 Objetivos

Nosso objetivo foi entdo analisar de que forma as reportagens como foco em personagens anénimos no
telejornalismo brasileiro poderiam remeter a espetacularizacdo da noticia, através de pesquisa
bibliografica e categorizacdo das reportagens com foco em personagens anénimos.

3 Material e métodos

A pesquisa utilizou a Andlise de Conteludo como suporte metodoldgico. Foram categorizadas as
caracteristicas de humanizagdo e de espetacularizagdo de Medina (1986) e Canavilhas (2001) a fim de
classificar as reportagens analisadas durante o periodo de anilise.

4 Resultados e discussdes

Através dos dados coletados, verificamos que, durante o periodo de analise, as reportagens com foco
em personagens andnimos do “Jornal Nacional”, apresentaram apenas 12% de caracteristicas de
humanizagdo e 88% de espetacularizagdo. Contudo, ficou visivel que a escolha pelo trato
espetacularizado nessas reportagens foi uma opgdo dos jornalistas, visto as mesmas poderiam ter sido
construidas com base na humanizagdo, como foi exemplificado em cada caso durante a pesquisa.

5 Consideragdes finais

O “Jornal Nacional” tem introduzido pautas que buscam, com anseio, a adesdo do publico, do
consumidor, como as reportagens com foco em personagens andnimos, tratadas, majoritariamente,
como espetaculo pelo telejornal. Apresentar histdrias de personagens andénimos ndo é considerado
antiético, porém, fazé-lo de forma a explorar as emocdes do personagem, invadindo a privacidade da
fonte, espetacularizando a noticia em busca de audiéncia, pode ser considerado contra a missdo
pedagdgica do jornalista. Portanto, é sensato que o jornalista que deseja tratar de narrativas com foco
em personagens anonimos faca isso de modo humanizado, de forma a se interessar e exibir os conceitos
dos personagens e ndo seu comportamento, de modo a investigar uma informacdo sem explorar as
emocdes da fonte, a ndo condenar ou glamorizar o entrevistado, ndo explorar positiva ou
negativamente a fonte, mas mergulhar no outro para compreender seus conceitos.
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A RELAGCAO ENTRE A PROPAGANDA AUDIOVISUAL DO ESTADO ISLAMICO E OS PRINCIPIOS DE
IDENTIFICAGAO E IMERSAO DO FIRST PERSON SHOOTER

Ana Carolina Costa
Arlindo Rebechi Junior

Palavras-chave: Estado Islamico; propaganda; identificacdo; First Person Shooter

INTRODUCAO

No segundo semestre de 2014, o Estado Islamico (El) surgiu frente as lentes da midia ocidental. Cenas
de jornalistas sendo decapitados por membros da organizacdo espalharam-se pelo mundo e chamaram
a atencdo da comunidade internacional para a brutalidade das acdes desse novo ator no cendrio do
jihadismo global. As particularidades por tras das acdes do grupo, no entanto, apenas comecavam a ser
tocadas.

Sistematizando a producdo e distribuicdo da propaganda audiovisual do El, a Al Hayat Media Center,
braco midiatico da organizacdo, criou um aparato simbdlico ancorado num discurso de alta
penetrabilidade para atrair simpatizantes e combatentes para o campo de batalha. Discurso que
encontrou respaldo na linguagem visual empregada nessas produgdes. E é justamente sobre isso que
esta pesquisa concentra-se, promovendo uma andlise das caracteristicas que aproximam esses videos
do processo de identificacdo consagrado pelo género de jogos de disparo conhecido como FPS (First
Person Shooter).

OBJETIVOS

Identificar como os videos produzidos pelo Estado Isldmico ganham alcance num contexto onde o grupo
mobiliza estruturas narrativas que buscam uma identificacdo com sua potencial audiéncia, identificada
por Corréa (2015, p.8) como jovens que se sentem a margem das sociedades e sdo atraidos cada vez
mais pelos discursos difundidos pelo Estado Islamico. O foco, neste caso, recai sobre o didlogo entre
essas produgdes e as caracteristicas atreladas a expressao “In Your Face”, comumente utilizada pela
midia especializada para tratar da imersdo proporcionada pelo FPS, como explica Elias (2008, p.19).
MATERIAL E METODOS

Duas propagandas audiovisuais produzidas pela Al Hayat Media Center entre o segundo semestre de
2014 e o primeiro semestre de 2015 sdo analisadas: “Let’s Go For Jihad” e “The Path of Jihad”. Ambas
sdo marcadas por cendrios de guerra, onde a relagdo com a linguagem do FPS torna-se mais evidente.
Além do apontamento de cenas nas quais essa relagdo aparece, é feito um comparativo com jogos que
exemplificam os preceitos de imersdo desse género de videogames elencados pelo pesquisador
portugués Herlander Elias.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O Estado Islamico utiliza plataformas de distribuicdo bastante distintas daquelas usadas anos atras por
grupos terroristas, a exemplo do que cita Aaron Zelin (2015, p.86) ao relembrar os féruns protegidos por
senha que eram os quarteis generais de disseminag¢do de conteldos midiaticos jihadistas. O impacto dos
videos produzidos pela organiza¢do, no entanto, também tem relacdo com a forma como ela absorve e
ressignifica valores culturais em circulacdo.

O ambiente simbdlico moldado pelo grupo acaba dialogando com uma jovem audiéncia global. Com
isso, mostra entender que, para atrair novos combatentes e garantir que sejam porta-vozes de seus
valores, é preciso lhes proporcionar uma experiéncia de identificagdo e imersdo singular, evocando
ferramentas culturais universais, como é o caso dos videogames.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na medida que o El ascende como um dos protagonistas no complexo universo de atores do jihadismo
global, fica clara a evolucdo que suas caracteristica representam em relacdo as estratégias
comunicacionais de organizacdes que o precederam. Por ter a sua disposicao plataformas on-line mais
novas, mas também por se apropriar de valores culturais correntes e comuns a todo uma geragao para
construir sentidos sobre sua existéncia.
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NUCLEO NEGRO UNESP PARA PESQUISA E EXTENSAO

Ana Carolina Moraes dos Santos

Palavras-chave: Mapeamento, Negros, ApliCs, Economia Criativa,

1- Breve descricao da pesquisa

A pesquisa em andamento trata da identificacdo de coletivos relacionados a cultura subalterna — ApliCs
—, com foco na questdo da pessoa negra, por meio do mapeamento georreferenciado. A proposta é
discutir a importancia destes grupos na luta contra o racismo, a violéncia contra a populacdo preta,
pobre e residente na periferia e o negro como agente da preservacdo do patrimonio material e imaterial
da cultura.

Os Arranjos Produtivos Locais Intensos de Cultura (ApliCs) sdo grupos acéntricos e movimentos sociais
atuantes em areas de vulnerabilidade social. Com atividades e/ou projetos socioculturais, os ApilCs
fomentam o desenvolvimento de acdes educativas nas localidades em que estdo presentes.

A dinamica de atuacdo e a localizacdo dos arranjos podem expor a condi¢do de vida da pessoa negrae a
situacdo social em que ela se encontra. Mas as informacGes sobre quem o faz, o que é realizado, onde
esta e as contribuigdes socioculturais para o espago em que ocupam s3o escassas.

A pesquisa dialoga com a temadtica da XVI Jornada Multidisciplinar de Direitos Humanos — Imagem,
Pensamento e Cultura, por explicitar a imagem do preconceito e discriminacdo, fortalecer o
pensamento da luta contra o racismo e visibilizar o setor cultural subalterno deste segmento social com
os ApliCs.

2 — Objetivos

O mapeamento tem como objetivos:

1. A identificacdo dos segmentos em que os arranjos criativos se aglomeram;

2.0 reconhecimento e valoriza¢do da pessoa negra como agente cultural;

3.0 incentivo a criagdo de politicas publicas para o segmento.

3 — Materiais e métodos

A pesquisa utiliza uma plataforma virtual para agrupar as informagdes sobre os ApliCs. Para isso, os
métodos empregados foram entrevistas, pesquisa documental, dados e levantamentos sobre a
populagdo.

4 - Resultados e discussdes

Os resultados da pesquisa acontecem em trés fases interdependentes: o primeiro é com o
mapeamento, permitindo a identificagdo dos ApliCs de Bauru. O segundo diz respeito ao envolvimento
da comunidade na discussao de direitos humanos e economia criativa. O terceiro, por fim, refere-se ao
desenvolvimento de politicas publicas.

O mapeamento suscita a discussdo sobre racismo, preconceito e exclusdo racial no ambito dos
processos; aponta questionamento sobre as pessoas que fazem parte dos ApliCs e sobre as plataformas
utilizadas para tornar a pesquisa viavel, sendo elas materiais e imateriais.

5 - Conclusao

A pesquisa estda em curso, e os resultados sdo parciais. Pode-se compreender sua necessidade com base
nos niveis de avaliacdo do macroambiente — o aumento de incidéncias e debates sobre o racismo em
todo mundo — e do microambiente — o desmonte de politicas publicas.

Sendo assim, o mapeamento georreferenciado é um meio de conhecer e reconhecer as atribuicGes
destes grupos para o cendrio sociocultural da cidade, com dados, localizagdes, nimeros e informagdes
sobre seus agentes, a fim de criar alternativas a esta realidade, como o desenvolvimento de politicas
publicas.
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Em tempos de campanha contra o genocidio da populacdo negra e de desmonte do Ministério da
Cultura, a pesquisa é uma ferramenta de combate aos esteredtipos da pessoa negra e de fortalecimento
dos arranjos culturais, indicando um segmento que necessita de atenc¢do do governo.

Logo, o mapeamento de ApliCs negros atende uma demanda social de reconhecimento publico e
cultural, e articulacdo politica da comunidade negra em Bauru.
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O PODER E O PAPEL DAS OBRAS AUDIOVISUAIS DE ENTRETENIMENTO NA LUTA PELA
DEMOCRATIZACAO DA COMUNICAGCAO

Ana Heloiza Vita Pessotto
Pedro Santoro Zambon

Palavras-chave: Producdo Audiovisual; Democratizacdo da Comunicacao; Politicas de Comunicacao;
Politicas Culturais

Democratizar a comunicacdo ndo se reduz a disponibilizar mais canais e ou fontes de informacao
jornalisticas aos espectadores. Esta também relacionada aos repertdrios artistico-culturais referentes
aos modelos de obras de entretenimento, como filmes, séries, programas de TV, documentdrios. E
preciso conceder espaco e representatividade para as narrativas ndo-hegemonicas, regionais e
independentes, assim como fomentar a producdo e veiculacdo destes materiais. Esta pesquisa tem
como objetivo elaborar uma discussao sobre a producdo de conteudos audiovisuais e as possibilidades
de democratizacdo dos espacos de producdo, distribuicdo e exibicdo das producdes ndo-hegemaonicas.
Para este fim, foi estabelecido o didlogo entre as obras dos autores Pierre Bourdieu, Jesus Martin-
Barbero e Néstor Garcia Canclini, com énfase na abordagem dos Estudos Culturais sobre as produgées
culturais e as politicas de comunicacdo e cultura. Apoiado nos conceitos de democratizacdo da
comunicacdo advindos dos estudos de politicas publicas. A comunicagdo tem forte concentragdo, do que
Bourdieu conceitua, como “poder simbélico”, formatando assim este setor como um sistema simbdlico.
Trata-se de um poder de construcdo da realidade por meio de simbolos compartilhados que colaboram
para a integragdo social. Um elemento fundamental na equac¢do da formulacdo do poder simbdlico é a
imagem da legitimidade, que é a responsdvel por tornar validos as palavras e simbolos e dar a eles
poder de manter ou subverter a ordem ( p.15, 1989). No contexto da globalizacdo, sdo repensadas e
reestruturadas as relagGes entre o local e o global. A cultura e comunicacdo e suas expressdes sofrem
transformagdes. O estreitamento comunicacional e cultural do mundo permite novas formatagdes de
modelo de cultura e de maneiras de apropriacao e identificagdo. A ode, na América Latina, ao cinema
hollywoodiano e as produgdes seriadas estadunidenses, reflexo dos modelos de negdcio do mercado de
distribuicdo de cinema e da TV paga, colaborou para o estabelecimento de novos pressupostos estéticos
e culturais para as nagles latino-americanas, distanciando-as de seus repertérios e elementos de
pertenga e a apropriagdo a sua cultura local. Martin-Barbero destaca a importancia dos produtos
audiovisuais na tradicdo cultural dos jovens dos paises latino-americanos. Esta seria uma das
ferramentas de apropriacdao da modernidade, por meio da qual mantém seu ideal de cultura oral “a
partir dos géneros e das narrativas, das linguagens, dos saberes, da industria e da experiéncia
audiovisual” (2004). O autor afirma que a cultura cotidiana das pessoas é constantemente atravessadas
pelas narrativas midiatizadas e este procedimento ndo pode ser ignorado, dadas suas consequéncias
como possibilidades de relacdo com concep¢des de identidade e pertenca, e como estes suportes e
linguagens transformam as memorias coletivas (MARTIN-BARBERO, 2004, p.47). As politicas precisam se
voltar com mais énfase as culturais eletronicas. Cultura esta que tem grande papel no desenvolvimento
social do pais.Esta conjuntura torna essencial, para reequilibrar a balanca dos interesses do mercado
versus demanda social, a transversalidade das politicas publicas de comunicacao e cultura, incluindo os
conteudos de entretenimento nos espacos de democratizacdo da comunicacgao.

Referéncias Bibliograficas:

CANCLINI, Néstor Garcia.Culturas Hibridas: Estratégias para entrar e sair da modernidade. S3do Paulo:
Editora da Universidade de S3o Paulo, 2008.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0



ﬁum XVIIl JORNADA MULTIDISCIPLINAR
MULTIDISCIPLINAR "Imagem, Pensamento e Cultura”

IMAGEM, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

MARTIN-BARBERO, J., REY, G. Os Exercicios do ver: Hegemonia Audiovisual e Ficcdo Televisiva. Sdo
Paulo: Editora Senac Sdo Paulo, 2004.

RAMOS, Murilo César. Comunicagdo, direitos sociais e politicas publicas. In: MARQUES DE MELO, J.,
SATHLER,I. Direitos a Comunicag¢do na Sociedade da Informacdo. Sdo Bernardo do Campo: Umesp, 2005.
BOURDIEU, Pierre. Sobre o poder simbdlico. In: O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1989.
P.7—-16.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0

29



¢ JORNADA XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR
o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

O USO DAS TECNOLOGIAS DIGITAIS PARA PROMOVER A ACESSIBILIDADE AS PESSOAS COM
DEFICIENCIA VISUAL

Anderson Rogério Campana
Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: Acessibilidade. Deficiéncia Visual. Inclusdo. Tecnologias Digitais.

Atualmente, o conceito de acessibilidade vem sendo ampliado visando o compromisso de melhorar a
qualidade de vida de pessoas com deficiéncia. E importante considerar que ha cidad3os, com as mais
diversas necessidades, que buscam alternativas para o acesso aos mais variados tipos de equipamentos,
softwares, tratamentos etc. que possam auxiliar no desenvolvimento das atividades no cotidiano. Diante
do cenario de evolucdo tecnolégica e da popularizacdo das midias digitais, faz-se imperativo conhecer
alternativas de acessibilidade para atender as demandas desse grupo. Inicialmente amparado pelas
pesquisas bibliografica e documental, a ideia central é a de analisar as caracteristicas das tecnologias
digitais assistivas e como elas podem promover acessibilidade para os deficientes visuais. Por se tratar
de um universo amplo o foco sera acessibilidade para o deficiente visual.

O objetivo é verificar como as tecnologias podem ajudar na promocao da acessibilidade para as pessoas
com deficiéncia visual. Assim, faz-se necessario: a) Conhecer quais tecnologias estdo disponiveis; b)
Sistematizar formas de acessibilidade e c) Conhecer sobre deficiéncia visual, legislacdo e demais dados
gue possam auxiliar na resposta ao problema proposto.

Para realizar a pesquisa serd executado um levantamento bibliografico sobre acessibilidade, tecnologias
digitais e deficiéncia visual. Tais aportes serdo aplicados na pesquisa documental para estabelecer as
interfaces entre as tecnologias, acessibilidade e a deficiéncia visual. Para isso, alguns autores e
instituicdes respaldam essas assertivas, tais como: dados estatisticos do IBGE, ONU, OMS, instituicGes
governamentais, iniciativa privada etc.; a legislacdo nacional, diversos autores que tratam de
acessibilidade, inclusdo e do uso das tecnologias assistidas. Além disso, posteriormente apds a coleta
inicial, também integra o trabalho a sistematiza¢do das principais tecnologias disponiveis utilizando a
pesquisa exploratdria.

O conjunto dos dados coletados pretende trazer informagdes para promover a reflexdao e a busca de
alternativas de uso das tecnologias, de forma que a oposi¢ao entre inclusdo e a exclusdo social dos
deficientes visuais possa ser observada, validando ou ndo a eficacia das tecnologias assistidas para esse
grupo. Ao mesmo tempo, diante do cendrio de evolugdo digital faz-se necessario criar alternativas de
acessibilidade para esse publico, oferecendo possibilidades de uma maior independéncia, autonomia e
de inclusdo social.

Mesmo diante da evolugdao propiciada pelas tecnologias é fundamental o entendimento de que as
demandas desse grupo sdo muito amplas. Se por um lado as tecnologias estdo disponiveis, por outro ha
uma real exclusdo de acesso para os deficientes, especialmente os visuais. Isso pode ser resultado de
um desconhecimento das possibilidades oportunizadas pelas tecnologias digitais. E importante
considerar que o processo de desenvolvimento, as transformagdes sécio-culturais, as desigualdades
sociais embora desempenhem um papel preponderante no acesso as tecnologias, essas devem
promover a inclusdo desses usuarios no mais ampliado espectro de possibilidade, tornando o cotidiano
do grupo menos dificultoso, diminuindo as barreiras e as desigualdades existentes.
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DA INDUSTRIA CULTURAL A INDUSTRIA CRIATIVA: EVOLUCAO TEORICA E DISCURSIVA DA
POLITICA CULTURAL

André Luis Lourengo

Palavras-chave: Economia Criativa; Industrias Criativas; Politicas Publicas; Politicas Culturais e de
Comunicagao

As politicas publicas no campo cultural tém evoluido no sentido da troca terminolégica do termo
Industria Cultural, para Industrias Culturais e, mais recentemente, para Industrias Criativas (GARNHAN,
2011), entendendo que esse fendbmeno ocorre em razdo de os conceitos cumprirem propdsitos retdricos
especificos nos discursos que compdem o processo de elaboracdo e implementacdo das politicas
publicas (BUSTAMANTE, 2004). Nesse sentido, a presente discussdo parte da crenca de que existe uma
relacdo direta entre as interpretacdes das diferentes escolas teérico-metodoldgicas e as aplicacoes
conceituais que estabelecem os parametros das politicas publicas no ambito politico-administrativo do
Estado. Assim, por meio de pesquisa bibliografica e documental, o trabalho busca apresentar de que
forma os principios defendidos pelas diferentes escolas tedricas/politicas conduziram e alimentaram o
conceito e a instrumentalizacdo da ‘industria criativa’, no contexto das politicas para a sociedade da
informacdo (CARVALHO, 2008; CARVALHO e CARVALHO, 2014; TREMBLAY, 2011). Desse estudo conclui-
se que, independentemente da terminologia Industria Cultural ou Industria Criativa e dos beneficios
idealizados a partir do conceito de Economia Criativa, as politicas publicas no campo da Cultura e da
Comunicacdo apenas promoverdo condi¢des para transformacdo do perfil concentracionista e
monopolista do modelo capitalista caso consigam estabelecer redes produtivas que incluam novos e
diversos atores, que, por consequéncia, possam representar uma democratizacdo na producdo de bens
e servicos culturais e imateriais, bem como geracdo de riqueza.

Referéncias bibliograficas

BUSTAMANTE, E.. En la transicion de La era digital. Politicas de comunicaciéon y cultura: nuevas
necesidades estratégicas. Cuestiones publicitarias: revista internacional de comunicacién e publicidad, v.
1,n.9,p.9-31, 2004.

CARVALHO, J. M.. Politicas para a Comunicagdao e cidadania: o discurso inclusivo do livro verde
brasileiro. In: BRITTOS, V. C.; CABRAL FILHO, A. V. (orgs.). Economia Politica da Comunicagdo — interfaces
brasileiras. Rio de Janeiro: E-papers, 2008.

CARVALHO, J. M.; CARVALHO, A, M, G. de. Industrias criativas e gera¢cdao de conteldos: desafios e
perspectivas. In: XIl Congreso de la Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacidn,
2014, Lima. ALAIC 2014 Peru. Lima : PUCP, 2014. Disponivel em
http://congreso.pucp.edu.pe/alaic2014/wp-content/uploads/2013/09/GT6-De-Carvalho-Grossi-de-
Carvalho.pdf.

GARNHAM, N.. De las industrias culturales a las creativas. Andlises de las implicaciones em El Réino
Unido. In: BUSTAMANTE, E. (Org.). Industrias Creativas: amenazas sobre la cultura digital. Serie
Multimidia. Gedisa, 2011.

TREMBLAY, G.. Desde La teoria de las industrias culturales. Evaluacion critica de La economia de La
creatividad. In: BUSTAMANTE, E. (Org.). Industrias Creativas: amenazas sobre la cultura digital. Serie
Multimidia. Gedisa, 2011.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0



fo)

o JORNADA XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR
o MULTIDISCIPLINAR
IMAGEM, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

INDICADOR 2.
MULTIPLICIDADE DE EXPERIENCIAS E LINGUAGENS: A CRECHE

Andressa Bernardo da Silva
Maria do Carmo Monteiro Kobayashi

Palavras-chave: Indicadores; Creche; Multiplicidade de Experiéncias; Linguagens.

Breve descri¢cdo da pesquisa

Os Indicadores da Qualidade da Educagdo Infantil (BRASIL, 2009) apresentam 7 indicadores que
orientaram a avaliacdo de escolas de Educacdo Infantil com a participacdo dos pais, professores,
gestores e pessoas que acessem o documento na pagina do Ministério Educacdo. Contudo para este
resumo serd analisado o indicador 2. Multiplicidade de Experiéncias e Linguagens que apresenta- se 6
itens de avaliacdo da realidade das instituicdes de educacdo infantil. Para cada item apresentado é
atribuido uma cor, dentre vermelho (situacGes que ndo ocorrem), amarelo (situagdes que ocorrem as
vezes) e verde (frequente), para esta pesquisa as observa¢des foram feitas para o contexto da creche. As
necessidades das criancas de 0 4 3 anos sdo: o sensorial, o afetivo, os cuidados e a higiene. Sendo que a
constituicdo por rotinas, a seguranca e afeto com que sdo tratados, fundamentais para a constituicao
das bases neuroldgicas para o decorrer da vida (SHONKOFF, 2011).Sendo assim, as observacdes focam
esses aspectos.

Objetivos

Analisar o indicador 2 Multiplicidade de Experiéncias e Linguagens a partir do contexto da creche e as
necessidades de desenvolvimento dos bebés.

Material e métodos: A partir do indicador é analisado a qualidade do trabalho nas creches com os
bebes. Para atender ao objetivo proposto foi realizado pesquisa bibliografica e analise do indicador 2, a
partir dos dados do estudo de caso anteriormente realizado, com o viés atual da pesquisa de mestrado
em andamento ao qual procura tratar dos indicadores, de abordagem qualitativa dos dados que foram
identificados, descritos e discutidos. Os instrumentos utilizados para tanto foram levantamento
bibliografico.

Resultados e discussdes

A pesquisa, segundo as referencias utilizadas, apontou que os professores apesar da formagao, quando
é exigida, no trato com os bebés agem muito pouco, perto do que poderia ser potencializado se
conhecessem a importancia desse periodo, contudo nem sempre isso acontece na pratica. Os

resultados da pesquisa reverterdao em possiveis sugestdes para a mudancga da pratica pedagdgica, e sera
parte da tese de Mestrado em andamento.

Consideragdes finais

Ao término dessa etapa de pesquisa, que trouxe outras indagacdes para o futuro, referente a infancia e
a educacdo infantil, indo além do que imagindvamos a principio, surgiram novas indagacbes e
necessidade de aprofundamento no assunto e continuidade no estudo.
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A PRODUGAO TRANSMIDIA COMO ESTRATEGIA DE CONVERGENCIA DO JORNALISMO
IMPRESSO PARA O ENGAJAMENTO DOS USUARIOS NO JORNALISMO ONLINE

Angelo Sastre

Palavras-chave: Transmidia; jornalismo online; linguagem jornalistica; convergéncia midiatica

Breve descri¢cdo da pesquisa

O jornalismo sofreu mudancas estruturais e as novas tecnologias tornaram-se imprescindiveis para os
veiculos de comunicacdo. Essas ferramentas permitiram explorar as tecnologias disponiveis nas diversas
tarefas como apuracao, producao, editoracdo e veiculacao.

No entanto, conforme apontado por Jenkins (2009), o conceito de convergéncia ultrapassa a
transposicdao de um formato para outro. A linguagem também é uma questao fundamental, ja que cada
meio tem a sua peculiaridade e o jornalismo precisar criar mecanismos para fidelizar o usuario (leitor).
Atualmente, os veiculos de comunicacdo de médio e pequeno porte encontram dificuldade em
administrar o volume de acessos que, paradoxalmente, ocorre de forma satisfatéria em relacdo aos
blogs e demais canais de veiculacdo de noticias na Internet.

Objetivos

Dessa forma, buscamos compreender esse fenédmeno e identificar os elementos que geram o interesse
dos usuarios. A partir dessa percepcdo, pretendemos analisar o impacto da técnica de produgdo
transmidia como estratégia de linguagem para impulsionar o engajamento dos usudrios no universo do
jornalismo online.

Material e métodos

O projeto de pesquisa sera desenvolvido com base em uma revisdo bibliografica, pesquisa de campo,
qgue envolvera entrevistas com profissionais que atuam na drea de jornalismo online e com usuarios
(leitores) e andlise de experiéncias transmidia para identificar um modelo apropriado para os veiculos
de comunicag¢do de médio e pequeno porte.

Resultados e discussdes

Acreditamos que essa pesquisa represente uma contribuicdo para o processo de convergéncia, ja que,
como observado por Rend (2013), a produgdo transmidia “propGe a construcdo de contetdo expansivel
a partir de diferentes discursos — independentes entre si - por distintas plataformas e que em conjunto
constroem um novo discurso”.

Considerag0es finais

Assim, é um instrumento que possibilita o estagio de ativagao, estimulando a participa¢do do usuario no
processo de interagdo e participacao plena, o que fortalecera a identificagdo do usuario com o contetdo
produzido.
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A MIDIA COMO FERRAMENTA DE REITERAGAO DE ESTIGMAS

Annelize Pires Augusto

Palavras-chave: Meios de comunicacdo; Travestis; Identidade; Representacdo; Folha de S. Paulo

Este artigo tem como objetivo compreender como um veiculo pode legitimar determinadas
representacdes a partir do uso e da continua utilizacdo de determinadas representacdes que estao
presentes no histérico popular. Os meios de comunicacdo como representantes do pensamento pds-
moderno seriam, também, agentes sociais na contribuicdo para a mudanca de conceitos criados pelo
corpo social em outro periodo do espaco-tempo. No entanto, nota-se que como uma das faces
participantes do ciclo de troca de conceitos simbdlicos que envolve sociedade e meios de comunicacao,
ambos continuam se utilizando de formas identitarias que podem nao correspondem com a atualidade.
Ao reproduzir pensamentos obsoletos, continua-se influenciando os demais a também os utilizarem. Por
meio da andlise de conteldo, serdo aplicadas teorias sobre cultura, identidade e género de autores
como D. Cuche, A. Giddens e D. Kulick, para verificacdo de duas matérias.

Os veiculos de comunicagdo estando em situacdo de interacdo direta com o corpo social, atuam como
prolongamentos das representacdes invocadas pelos grupos que desejam atingir, uma vez que nao é
possivel estar de acordo de maneira totalitdria com todas as formas de reproducdo simbdlica presentes
no corpo social. Partindo da utilizacdo de conceitos amplamente disseminados nestes grupos, cada
veiculo seleciona as formas de interpretacdo da cultura vigente para estruturarem suas matérias. No
entanto, muitas vezes, as representacdes mais disseminadas sdo produzidas por grupos que tem maior
visibilidade e o poder de estruturarem e legitimarem representagées sociais. Mesmo com a
possibilidade midiatica de mostrar-se polifonica, nota-se que tal polifonia é seletiva, sendo escolhidas
fontes representantes de uma parcela maior da sociedade. Travestis sofrem com estigmas e
preconceitos reproduzidos, ndo apenas pelos individuos do corpo social, como também pelos veiculos
que se utilizam das representagdes socialmente construidas e que seguem sendo utilizadas. Em
inUmeras ocasides, as travestis sdo tratadas como pessoas que estariam ligadas a prostituicdo, situagdes
marginalizadas e atividades ilicitas.

Em quinze de fevereiro de 2003, foram publicadas no caderno cotidiano da Folha de S. Paulo, as
matérias intituladas “Area nobre faz obra antiprostituicdo” e “Travesti diz que n3o sai do local”, a
primeira descrevendo que os moradores de uma regido nobre de S3o Paulo se uniram para fazer um
projeto arquitetonico com o objetivo de inibir travestis e garotas de programa a ficarem na regido. Ja a
segunda matéria entrevistou uma travesti que trabalha na regido, no entanto, mesmo com a intengao
de dar voz ao outro lado, alguns aspectos culturais continuam sendo utilizados, como o uso do
masculino para se referir as travestis. Nota-se também que apenas foi entrevistada uma travesti que
trabalha na regido, garotas de programa cisgénero ndo, como se apenas as travestis se prostituissem e
fossem consideradas como sendo “problemas” pela populacgao.

Entende-se que as matérias sdo informativas e, apesar de tentarem mostrar as duas faces da situacdo,
reiteram o estigma que associa travestis a prostituicdo e a criminalidade, mesmo que a segunda matéria
busque dar voz a uma travesti e seja finalizada com a realidade de grande parte das travestis que
convivem com o abandono familiar e tém na prostituicdo a Unica opgao.
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NUCLEO DE ESTUDOS E OBSERVACAO EM ECONOMIA CRIATIVA - NEOCRIATIVA

Ariddne Mussato
Isabela Holl Cirimbelli Grossi Pereira

Palavras-chave: Jornalismo; Economia; Criativa; Midia; Radical.

1 - Breve descricdo da pesquisa

A sociedade capitalista esta organizada de modo a estimular competicdes em todas as relacdes. E a
comunicacdo ndo é uma excecao. Para uma noticia ser pautada ha grande concorréncia. As informacdes
estdo carregadas de ideais, tanto politicos quanto éticos. Dessa forma, o processo de elaboracdo da
informacdo se torna complexo, transformando as reda¢des em um espaco de disputas politicas.

Na contra m3o da disputa pela informacgao, temos a denominada Midia Radical. Movimentos sociais e
grupos acéntricos encontram neste meio uma forma de se expressarem, fugindo da visdo que
predomina na midia tradicional.

As midias radicais podem transformar as relagdes de poder no jornalismo, amparadas pelo know-how
da area. Apurar informacgGes, entrevistar e produzir uma matéria ganham novos sentidos quando
apropriados por movimentos sociais e grupos acéntricos, visibilizando o segmento e pautando
demandas sociais excluidas.

O NeoCriativa discute a economia criativa e seus desdobramentos no municipio de Bauru desde 2011,
no intuito de trazer inovagGes para comunica¢do e educacdo na cidade. O territdrio criativo de Bauru
propicia a atuacgdo sociocultural dos ApliCs que, por sua vez, demandam de novos meios e modos para
se comunicarem. As atividades do grupo valem-se da midia radical como alternativa de representacdo
social e confronto de informacdes com os meios tradicionais.

2 - Objetivos

O objetivo do NeoCriativa é identificar Arranjos Produtivos Locais Intensos de Cultura — ApliCs — e os
seguimentos criativos da cidade, cadastrando-os no mapeamento disponivel em nosso site. Assim,
facilitamos a comunicagao entre os arranjos criativos e os ajudamos a ter maior visibilidade, visando o
desenvolvimento de politicas publicas.

Também é de interesse do projeto fomentar a discussdao sobre economia criativa entre os agentes
culturais de Bauru, capacitando-os para que possam desenvolver melhor suas atividades.

3 — Materiais e Métodos

Tanto para o mapeamento de ApliCs quanto para a produgdo de conteldo para as midias do NeoCriativa
trabalha-se com a metodologia de entrevistas e pesquisas documentais sobre a popula¢do de Bauru. Os
materiais utilizados pelo NeoCriativa consistem em uma plataforma online, o site e as midias sociais. O
projeto também dispGe de camera, gravadores e um banco de dados sdo armazenadas as informacgdes
sobre os APLICS.

4 — Resultados e discussdes

O projeto almeja fortalecer a difusdo de informacdo por meio de suas midias, servindo de referéncia
para os grupos acéntricos com os quais se relaciona. Com base neste didlogo, visa-se criar uma rede de
discussdo sobre economia criativa e midia radical, implementando comunicacdo e visibilidade para com
0s arranjos criativos.

5 — Conclusao

O fazer noticia atende interesses — sociais, politicos e ideoldgicos — confrontando o jornalista entre seus
principios para conseguir um status social e uma carreira de prestigio. O mercado da informacgdo traz
pautas hegemodnicas que exclui classes sociais.
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A plataforma digital contribui com a democratizacdo da comunicagdo. Além da tecnologia, as midias
radicais englobam manifestagdes culturais como danga de rua, teatro, poemas, penteados, grafite, ditos
populares. A apropriacdo destes suportes por grupos acéntricos proporciona a difusdo de conteudos
periféricos.

Os conteudo online do NeoCriativa sdo da midia radical, pois o site e a pagina nas redes sociais servem
de aporte para informacdes contra-hegemodnicas, que ndo sao divulgadas pela midia de Bauru. As
manifestacdes de movimentos feministas, protestos estudantis e denuncias de injarias raciais, por
exemplo, sdo temas abordados pelo NeoCriativa como veiculo noticioso.
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EXPERIMENTAGOES AUDIOVISUAIS

Barbara dos Santos

Palavras-chave: Filosofia da diferenca; Experimentacdo; Fotografia; Criacao coletiva; Gilles Deleuze.

Este projeto de aprimoramento técnico articula-se a um projeto de pesquisa e agdo comunitdria, no qual
se propdem encontros entre conceitos do fildsofo Gilles Deleuze, entre palavras e imagens, entre
imagens, entre experiéncias, entre tempos. Acreditamos que a composicao entre a fotografia, o cinema
e a literatura criard novos movimentos para pensar a educacdo e o envolvimento da comunidade em
acdes em que a arte é resisténcia e politica de diferencas da vida e da existéncia.

O trabalho tem por objetivo aprofundar-se, teoricamente, na relacdo entre palavras e imagens para se
pensar a area da educacdo e da arte pelas teorizacdes da filosofia da diferenca de Gilles Deleuze, bem
como formar-se em pesquisa no trabalho conjunto da equipe multidisciplinar que trabalha no projeto
mais amplo, proporcionando a criacdo de objetos de exposicdo artistica em que a relacdo entre
universidade e sociedade seja contemplada.

O trabalho foi realizado com trés participantes, residentes em casas de abrigo e que diariamente estdo
alocados no terminal de 6nibus do centro de Campinas — SP. Foi entregue a eles apenas uma cartolina
branca e um pincel preto, sendo solicitado que eles registrassem, por meio de linhas, como eles se veem
na cidade. Apds o desenho realizado, a bolsista conversou com cada um dos participantes, na tentativa
de compreender como cada elemento desenhado se articula ao discurso de resisténcia, fragmentacao e
abandono. Essas conversas foram registradas no gravador de um telefone celular, para posterior analise
dos dados.

A partir dos registros dos participantes do trabalho, foi possivel verificar a recorréncia dos clichés; a
escrita como linhas que apostam no gesto, na tentativa de dizer para o outro as suas angustias e
anseios. Tais registros estdao sendo organizados em artefatos para a exposi¢do do projeto que ocorrerd
no segundo semestre do presente ano.
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PUBLICIDADE NO JORNALISMO

Bruna Pessoa Sampaio

Palavras-chave: Comunicacdo; Jornalismo; Publicidade.

Ao longo da histéria a publicidade vém se mostrando um caminho mais vidvel para o financiamento e
manutenc¢do dos jornais impressos, porém com o avanco dos meios tecnoldgicos ha uma grande
migracao da procura de informagdo dentro dos meios. O trabalho tem com um dos objetivos analisar
como essa migracdo, tanto de materiais jornalistico, quanto publicitario estd se desenvolvendo,
comparando o contetudo dos mesmo jornais em ambas as plataformas de publicacdo: impresso e on-
line.

As pesquisas que serdao desenvolvidas ao longo da evolucdo da Iniciacdo Cientifica tem como principal
objetivo analisar e comparar a publicidade no conteldo jornalistico e suas principais caracteristicas
guando publicado em jornais impressos e na internet, pois com o avanco dos meios tecnoldgicos e
comunicacdo eletronica (redes sociais) tanto a informacdo quanto a publicidade ganham novas formas e
caracteristicas. Busca-se entender as consequéncias dessa migracdo de impresso para online e como
esta se desenvolvendo.

O trabalho tem como objetivo geral analisar as campanhas publicitarias nos jornais impressos e em suas
plataformas online. Os objetivos especificos sdo analisar como a migracdo da procura de informacao
para as plataformas online impacta os jornais e o contelddo publicitario, explicar como o avanco dos
meios tecnoldgicos influéncia a publicidade nos jornais impressos e estudar a funcdo e evolugdo da
publicidade nos conteudos jornalisticos ao longo da histéria.

Para o desenvolvimento do trabalho serdo desenvolvidas pesquisas, sob a orientacdo do Prof. M.e Vitor
Brumatti, em artigos ja publicados sobre o tema, com embasamento tedrico em pesquisadores na area
jornalistica e publicitdria e sera feita a comparagdo do material de um mesmo jornal na sua forma
impressa e on-line. Buscando a maior compreensao do tema abordado.

O trabalho ainda se encontra em desenvolvimento e em fase inicial, mas pode-se apontar como uma
das principais discussdes entender as consequéncias da migracao do conteudo jornalistico e publicitario
para a plataforma online. E como resultados, espera-se encontrar as respostas dos objetivos gerais e
especificos.

Com a participagdo e apresenta¢do do trabalho na Jornada Multidisciplinar e com as discussdes
apresentadas espera-se encontrar caminhos para a continua¢do da evolugao do trabalho de Iniciagao
Cientifica.
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ASCENSAO E QUEDA EM “GODS OF BRAZIL”: REFLEXOES SOBRE A TRAJETORIA DE PELE E
GARRINCHA E A JORNADA DO HEROI, DE JOSEPH CAMPBELL

Bruno Navarini Rosa
José Carlos Marques

Palavras-chave: Pelé; Garrincha, Jornada do Heréi; Joseph Campell; Documentdrio.

Segundo a professora e educadora Katia Rubio (2001), os atletas de alto rendimento podem ser
classificados como “uma espécie de herdi onde quadras, campos, piscinas e pistas assemelham-se a
campos de batalhas em dias de grandes competi¢cdes” (RUBIO, 2001, p.99).

Dessa forma, os passos dos futebolistas Garrincha e Pelé, retratados no documentario “Gods of Brazil”
podem ser analisados de acordo com a Jornada do Heréi, de Joseph Campbell, no intuito de averiguar se
os atletas, classificados como deuses pela produtora do longa-metragem, cumprem os preceitos
necessarios para serem considerados figuras mitolégicas.

Objetivos

O presente estudo tem por objetivo analisar o documentario “Gods of Brazil” (2002, produzido pela BBC
— British Broadcasting Corporation), promovendo uma compara¢do entre as trajetérias dos dois
personagens principais do longa-metragem, os futebolistas Pelé e Garrincha, e a Jornada do Herdi,
proposta por Joseph Campbell, estudioso que é referéncia na temdtica da mitologia universal.

Material e Métodos

Para assegurar uma fundamentacdo tedrica sélida e abrangente, este estudo se apoia na literatura ja
produzida sobre temas relevantes a pesquisa, o que permite ndo apenas o conhecimento dos passos da
Jornada do Herdi, mas também das técnicas e resultados decorrentes da comparac¢do de tal estrutura
com o objeto de estudo escolhido.

O objeto a ser analisado é o documentario “Gods of Brazil”, lancado no ano de 2002 e produzido pela
BBC — British Broadcasting Corporation. O longa-metragem conta a carreira de Garrincha e Pelé, dois dos
maiores jogadores de futebol de todos os tempos.

A aplicacdo da teoria no objeto se da por meio da localizacdo de elementos no documentdrio que se
encaixam nos tdpicos propostos por Joseph Campbell, de forma a comprovar a passagem dos
futebolistas pelas etapas descritas no caminho do herdi mitoldgico.

Resultados e Discussdes

Os resultados obtidos por meio da analise apontam que as trajetdrias de Pelé e Garrincha, retratadas no
documentario “Gods of Brazil”, deixam claro que os atletas transitaram pelas trés etapas (Separagdo,
Iniciagdo e Retorno) da Jornada do Herdi, vivenciando cada fase sem distingGes significativas ao modelo
proposto por Campbell. No entanto, Garrincha apresenta grandes dificuldades nos tdpicos do item
Retorno, quando regressa da grande aventura e tem a missdao de compartilhar a sabedoria obtida.
Consideragdes finais

Conforme cita Campbell (2007), existe uma diferenciagdo entre o heréi comum e o heréi eleito, sendo
qgue “onde o herdi comum teria um teste diante de si, o eleito ndo encontra nenhum empecilho e ndo
comete erros” (CAMPBELL, 2007, p.163). O roteirista Christopher Vogler (2006) reforca a ideia alegando
gue apenas o herdi de verdade é capaz de retornar da aventura e compartilhar seu elixir com os demais.
Diante de tais afirmacdes, é possivel concluir que, em “Gods of Brazil”, Pelé apresenta uma trajetoéria
semelhante a de um herdi eleito, enquanto Garrincha sucumbe no final de sua jornada, o que o
caracteriza como um herdi comum.
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A SIMBOLOGIA ESOTERICA NA DIAGRAMAGCAO DE PROMETHEA: PREENCHENDO O
MULTIRREQUADRO

Caio José Ribeiro Chagas
Monique dos Santos Nascimento

Palavras-chave: Quadrinhos; Linguagem; Diagramacao; Simbologia

A histéria em quadrinhos Promethea (America's Best Comics, 32 revistas, 1999-2005) apresenta uma
tematica mistica e ocultista, e sua narrativa é permeada de conceitos advindos de tradicdes esotéricas
ocidentais. Esses conceitos - caracterizados por muitas camadas de significado e niveis de compreensao
- sdo tradicionalmente ensinados através de uma complexa simbologia que envolvem formas, glifos,
numeros, letras e algarismos.

Os criadores Alan Moore, J. H. Williams 1l e Mick Gray colocam na obra uma grande carga desse
conteddo simbdlico valendo-se de um uso diferenciado dos recursos imagéticos e parametros
espacotépicos tipicos da linguagem das histérias em quadrinhos, especialmente no que tange a
utilizacdo dos espacos entre os quadros - ou espacos intersticiais - como recurso para potencializar o
sentido da narrativa. Esses espacos, denominados entrequadros, sdo aquilo que Scott McCloud (1995)
se refere, em sua obra metalinguistica, Desvendando Os Quadrinhos, como sarjeta, conceito que ele
defende como sendo “responsdvel por grande parte da magia e mistério que existem na esséncia dos
quadrinhos” e afirmando que é “no limbo da sarjeta que a imaginacdo humano capta duas imagens
distintas e as transforma em uma Unica ideia” (McCloud, 1995, p.66). Esses entre-quadros quase sempre
figuram de forma discreta - ou ‘invisivel’ nas palavras de McCloud - sendo reduzidos a meros espacos
negativos.

Diferentemente do que geralmente ocorre nas histérias em quadrinhos, onde o conteldo iconico é
restrito ao interior do quadro, na diagramacdo de Promethea, todos os elementos da pagina contribuem
para a formagdo de sentido. Tanto os requadros - os desenhos externos, que definem os limites dos
quadros - quanto a margem e os préprios entrequadros sdo explorados como se fossem eles mesmos
quadros em sua propria potencialidade, tendo um papel preponderante na construgdo de sentido da
obra, pois é através de sua forma e preenchimento que a obra cria uma rede de significados simbdlicos
que traz para o leitor elementos chaves para a compreensdo, nao somente da narrativa em si, mas dos
conceitos esotéricos nela contidos.
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PSICOLOGIA DAS CORES APLICADA AS MARCAS

Carla Negrim Fernandes de Paiva
Madrcia Regina Corréa Negrim
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RESUMO-. A presente pesquisa mostrara de que maneira a percep¢do de um consumidor pode ser
afetada através das cores utilizadas em marcas, em seu logo e como elas sdo usadas de maneira a atrair
mais consumidores da forma mais adequada.

OBIJETIVOS- O objetivo da pesquisa é analisar quais beneficios a escolha das cores do logo de uma marca
pode trazer inclusive para atrair consumidores, investigando como essas cores tem impacto na
percepcdo acerca da marca para representa-la.

METODOLOGIA- Para o desenvolvimento do projeto, serdo realizados levantamentos bibliograficos, com
base em material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos (GIL, 2002) e
sera uma pesquisa explicativa.

RESULTADOS E DISCUSSOES- Na criagdo de uma marca, em seu logo, o que fazer para destaca-lo em
meio a tantos concorrentes? A cor pode ser um destes destaques, que ird atrair o consumidor e ganha-
lo, em meio a tantas outras marcas no mercado, ocupando certo espago e adquirindo um significado
gue pode ser utilizado a favor da empresa.

Um exemplo de que as cores podem influenciar na percep¢do, chegando a trazer beneficios, se mostra
de maneira simples no nosso dia a dia como constata Crepaldi (2000, p. 02)

Em nossa experiéncia diaria somos testemunhas de que ao escolher um objeto de uso pessoal [...] nés o
fazemos frequentemente em fungdo da cor ou das cores de nossa preferéncia e, ndo raro, rejeitamos
um artigo, unicamente em fun¢do da cor ndo nos agradar.

Cores, portanto, despertam sensa¢des e mexem com o psicolégico tendo certo poder no nosso dia a dia,
onde segundo pesquisas, 80% das pessoas acreditam que cores aumentam o reconhecimento de uma
marca e a mesma pode ser responsavel por 60% da aceitagdo ou rejei¢cdo de um produto ou servico.
Assim elas causam diferentes efeitos em cada tipo de pessoa, e compreender a relagdo delas com a
personalidade do publico que uma empresa quer atingir, ajuda a marca a criar a melhor estratégia e
atrair mais consumidores.

Um exemplo sdo empresas que trabalham com as cores vermelho, laranja e amarelo, para atrair
consumidores que compram por impulso, muito utilizado no setor alimenticio como o Mcdonald’s.

O logotipo de uma empresa é uma de suas caracteristicas mais importantes e que a identifica no
mercado, sendo entdo essencial que tome todos os cuidados necessdrios na sua construgao e na
utilizacdo das cores para afetar a percep¢ao do consumidor de maneira positiva e trazer beneficios.
CONCLUSAO- Com a importancia das cores definidas, mostrando que ela pode agregar significados e
isso pode trazer beneficios se usado da melhor maneira, conclui-se que os consumidores tém um papel
ativo no reconhecimento de uma marca e que essas devem levar em consideracao a percepgao de seu
publico alvo, e as cores também, e se usados da maneira ideal, geram retornos positivos, como
comprovado.
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A MIDIA TV E USO DE SUAS TECNOLOGIA NO AUXILIO DA EDUCAGAO DE JOVENS E ADULTOS

Carlos Eduardo da Trindade Ribeiro
Priscila Pereira Martins Ribeiro
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Segundo o IBGE (2015), a TV esta presente em cerca de 97.2% dos lares brasileiros um total de 63,3
milhGes de domicilios e 19,7 milhdes (31,2% do total) das casas com TV recebe sinal digital,
configurando-se como um veiculo de comunicagao de massa.

A televisdo continua sendo o meio de comunicacdo mais utilizado pelos brasileiros. Dentro deste
cenario, pode-se inferir que a TV Digital Interativa podera ser a principal fonte de informacdes,
buscando utilizar o recurso tecnolégico televisivo para que a populacdo se beneficie com a possibilidade
de acessar informacGes complementares, transformado assim o usudrio de TV outrora um simples
telespectador e receptor de informacdo em um contribuinte provedor de informacdo, podendo por
exemplo enviar perguntas, curiosidades, interagir com outros usudrios, entre outras. (CASTRO, 2011).
Imaginem o uso que se pode dar no setor educacional e auxiliando na educacdo de jovens e adultos,
viabilizando a formagdo e educacdo desta massa que ndo pode frequentar escolas formais e ndo tem
acesso ao computador.

E fato que a Educacio a Distancia esta cada vez mais presente nos lares brasileiros, aliado ao avanco das
Tecnologias de Informagdo e Comunicacgdo, proporcionou um crescimento inopinado, partindo do velho
e convencional envio de materiais pelos correios aos atuais ambientes virtuais de aprendizado.

A utilizacdo da internet e o uso de suas tecnologias ligadas ao Educacgdo a Distancia (EaD) é a grande
viabilidade da interacgdo, tanto sincrona quanto assincrona, que ela comporta.

O grande merecimento nao é utilizacdo da tecnologia em si, mas sim as possibilidades geradas por ela,
onde o hd a possibilidade do aluno receber o material de apoio de forma diferenciada e os professores
ficariam mais concentrado no acompanhamento dos aprendizados dos alunos.

A educagdo a Distancia (EaD) se tornou-se uma real pratica educacional com expressiva interagdo
pedagdgica onde o docente assume novos métodos no processo de ensino-aprendizagem.

O presente estudo da pesquisa tem como objetivo o despertar e incentivar a iniciagdo de projetos de
insercao da Interatividade da TV Digital no processo de ensino e aprendizagem. Como ferramenta
abrangente e facilitadora, a TV Digital proporciona a educagdo maior acessibilidade de informacgdes,
promovendo um aprimoramento do conhecimento do aluno e professor, além de uma presenga mais
efetiva dos pais na educagdo.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Com o estudo pretende-se entender o ciclo de ensino e aprendizagem pela midia e uso da tecnologia da
TVD, enriquecida com os recursos que a TV Interativa pode proporcionar. A avaliacdo da performance
no processo de aprendizagem de alunos que irdo fazer uso da programacéao educativa veiculada pela TV
Interativa.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao olhar educacional a TV Brasileira Digital, pode assumir um outro papel dentro do contexto de vida e
habitos da populacdo em geral, podendo alcancar como resultados: a capacidade de especificar e
desenvolver aplicagGes e interfaces na drea de educagcdo em ambientes de TV Digital Interativa.
REFERENCIAS
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PENSANDO A DEMOCRATIZAGAO DA COMUNICAGCAO NO BRASIL: DESAFIOS E PERSPECTIVAS

Carlos Henrique Demarchi
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Concentragao.

(1) Breve descricdo da pesquisa: A concentracdo da propriedade dos meios de comunicagdo, em especial
os de radiodifusdo (TV aberta), tem raizes histéricas no Brasil. Em 1980, a preocupag¢do com a tendéncia
concentradora dos meios de comunicacdo veio a tona com a publicacdo do Relatério MacBride,
documento que sinalizou a necessidade de medidas para democratizar a comunicacdo, mediante o
esforgo conjunto das nag¢des para o estimulo a contetdos alternativos (UNESCO, 1993). Para Huntington
(1994), a transicdo para a democracia em varios paises nas décadas de 1970 e 1980 pode ser
compreendida a partir de um processo marcado por negociacdes, acordos e compromissos.
Considerando os principais atores envolvidos no tema — Estado, mercado e sociedade civil —, o artigo
discute os desafios para a democratizacdo da comunicacao no Brasil e a relevancia da implementacdo de
politicas publicas no campo da radiodifusdo. A discussdo toma como aporte tedrico a Economia Politica
da Comunicacgdo (EPC), cujos estudos analisam as ldgicas do mercado e a regulagdo promovida por parte
do Estado a partir da movimentacdo entre os diversos atores da sociedade (CABRAL, 2008). Para Moraes
(2011), a articulagdo entre governos e movimentos sociais permite a aplicacdo de politicas publicas para
uma radiodifusdo descentralizada, o fomento a producdo audiovisual independente e a livre circulacdo
de conteldos ndo mercantilizados.

(2) Objetivos: Compreender os debates sobre a democratizacdo da comunicacdo e indicar os desafios
enfrentados para as politicas publicas avangarem na area da radiodifusdo no contexto brasileiro.

(3) Material e métodos: O trabalho se baseia no exame da revisdo bibliogréfica sobre o assunto no
ambito da economia politica da comunicagao.

(4) Resultados e discussdes: O quadro brasileiro da radiodifusdo, que poderia trazer espagos de
democratizagdo, é marcado pela presencga de poucos atores quando se analisam as politicas para a area.
A partir da compreensdo do papel desses agentes, verifica-se o lobby empresarial das empresas
privadas de midia e a falta de a¢des governamentais em viabilizar mudangas. Ao mesmo tempo, ha que
se reconhecer que a politica publica é um fen6meno complexo, baseado em inimeras decisdes tomadas
por muitos individuos e organizagbes no interior do préprio governo, e que essas decisbes sdo
influenciadas por outros atores que operam interna e externamente no Estado. (HOWLETT; RAMESH;
PERL, 2013).

(5) ConsideragGes Finais: A democratizacdo da comunicacdo ndo se encerra com a reforma do
arcabouco legal para a area. Deve envolver e garantir a participa¢do da sociedade em todas as etapas do
ciclo de politicas publicas, da tomada de decisdo ao acompanhamento e avaliacdo das decisGes. Por fim,
cumpre destacar que a recomposicao do papel do Estado e a atuagao conjunta com a sociedade civil e o
empresariado sdo medidas estratégicas para o desenvolvimento do pais, diante do poder cada vez
maior dos meios de comunicacdo sobre a economia, a politica e a cultura.
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O PARTICIPATORIO — OBSERVATORIO PARTICIPATIVO DA JUVENTUDE A ATUAGCAO DA
JUVENTUDE NA INTERNET

Caroline Mazzer de Souza
Caroline Kraus Luvizotto

Palavras-chave: Juventude, Participacao, Internet.

O objetivo desse estudo é refletir sobre a utilizacdo da internet para acdes de participacdo politica e
social pelos jovens no Brasil. Nosso objeto empirico é o website Participatorio — Observatdrio
Participativo da Juventude, uma plataforma online lancada em agosto de 2013 como parte da resposta
da Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica aos protestos que tomaram as ruas brasileiras em
meados daquele ano.

Alem de refletir sobre a utilizacdo da internet para acdes de participacdo politica e social dos jovens no
Brasil este estudo analisa o conceito de participacdo e participacdo online; descreve e caracteriza o
website Participatorio no contexto da participacdo online, buscando verificar sua abrangéncia e
performance; e analisa o potencial das tecnologias digitais na revitalizacdo da democracia.

Muitas a¢Oes de carater politico-social se fortaleceram e se potencializaram a medida em que a internet
deu suporte a elas, utilizando sua arquitetura em rede para disseminar informacdo e promover a
discussdo coletiva. A partir dessa ferramenta foi possivel propor e organizar acdes e ampliar os canais de
participacdo. Pereira (2011, p. 16) explica que o potencial da internet concentra-se em “atingir
individuos que, a principio sem vinculagdes politicas as instituicdes classicas de organizacdo da
sociedade civil, estejam dispostos, desde que sejam “devidamente” convencidos, a participar de a¢Ges
especificas de protesto, cibernéticas ou ndo, que tenham alguma identidade com seus interesses e
percepc¢des de mundo”.

Os recursos da internet e as ferramentas web 2.0 facilitaram a criacdo e a circulagdo de conteldos aos
usudrios da internet, que podem atuar como leitores, autores, produtores e editores de conteludo
informacional multimidia. O usudrio ndo é mais pensado como agente passivo, mas como
desenvolvedor de conteldo. Essa segunda geracao de ferramentas online potencializa as formas de
publicagdo, interagdo, compartilhamento e organiza¢ao de informagdes, além de expandir os espagos
para a colaboragdo entre os participantes.

O estudo apresenta resultados tedricos e empiricos diretamente relacionados com a participagao
politico-social online e o potencial da internet e suas ferramentas no fortalecimento da cidadania. De
acordo com Rothberg, Luvizotto e Vanzini (2014), o Participatdrio apresenta-se como ferramenta que se
beneficia das novas tecnologias de informagdo e comunicagdo, ainda que sejam necessdrios
aperfeicoamentos, a serem desvendados por pesquisas futuras. Um desses resultados aponta que,
apesar de o Participatério utilizar as NTIC para o incremento do engajamento e da participacdo politica,
com a promessa de aproximar os jovens das discussGes politicas e sociais propostas pelo governo
federal, observou-se o uso insuficiente nos primeiros meses apds seu lancamento e isso indica que
muitos esforcos devem ser empregados para atingir os objetivos que o website pretende atingir.
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O ROCK AMPLIFICADO PELA TELEVISAO BRASILEIRA:
UM ESTUDO DA RECEPGAO DO PROGRAMA JOVEM GUARDA

Cldudia Regina Paixdo

Palavras-chave: Recepc¢do; Mediac¢des; Produgdo de Sentido; Televisdo; Jovem Guarda

Em meados dos anos 60, o Brasil se deparava com o golpe militar e com um cendrio cultural
efervescente: Bossa Nova, Jovem Guarda, Festivais e Tropicdlia. A maioria dessas manifesta¢des
musicais foi midiatizada pela televisdo, a principal divulgadora da produg¢do musical desta década.
Dentre os varios musicais televisivos destaca-se o programa Jovem Guarda, da TV Record, criado em
setembro de 1965. Calcado no rock’n roll e em sua traducdo nacional, o “ié-ié-ié ”, o Jovem Guarda em
pouco tempo alcancou o topo da audiéncia. Seus apresentadores, principalmente Roberto Carlos,
tornaram-se idolos juvenis.

O programa extrapolou os limites da televisdo e virou um movimento cultural muito criticado pelos
nacionalistas e por parte da classe artistica por incorporar instrumentos eletrénicos, abordar nas
cangdes temas considerados “alienados” e ter como principal referéncia uma musica feita fora do pais.
O Jovem Guarda esteve no centro de um dos mais acalorados debates sobre a musica e a cultura
brasileira. As criticas, contudo, ndo se restringiam somente ao programa, mas recaiam no publico.
Quando se acusava o Jovem Guarda de despolitizado, internacionalizado e alienado, indiretamente
criticava-se também a audiéncia do programa.

Desta forma, esse estudo pretende dar luz ao publico desse programa e investigar se as producdes de
sentido reiteradas ao longo do tempo, pelos livros e critica musical, em relacdo ao programa Jovem
Guarda, correspondem de fato ao processo de recepgao.

Ancoram essa proposta os estudos culturais e a teoria das media¢Oes formulada por Jesus Martin-
Barbero. Esses estudos nos apontam para um receptor ativo, construtor dos significados das
mensagens, definidor do uso dos meios e inserido em um contexto sociocultural que media a forma
como as mensagens serdo recebidas; é nesta perspectiva metodoldgica que este projeto se fundamenta.
Pretende-se recorrer a uma estratégia metodoldgica centrada em memdrias dos entrevistados.
Compreender o passado também é uma forma de atualizar o presente, por isso a op¢ao metodoldgica
pela histéria oral ou histéria de vida se faz pertinente para este objeto.

Ao por luz sobre a recepgao do programa, este estudo pretende oferecer outra leitura desse movimento
cultural, sob a dtica de seu publico. Abordagem fundamental também para o processo de produgdo de
sentido do movimento nos dias atuais. E um estudo relevante tanto aos académicos, estudiosos de
musica e comunicagdo, como ao publico, co-produtores dessas produc¢des de sentido.
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BERGSON E O BRILHO ETERNO DE UMA MENTE SEM LEMBRANCAS.

Claudia Silene Pereira de Oliveira

Palavras-chave: cinema; filosofia; memaria; lembrancas; narrativas complexas

A partir dos conceitos sobre a memadria (BERGSON, 1896) busca-se a representa¢do do pensamento
bergsoniano no filme “Brilho eterno de uma mente sem lembranca” (2004). O filme, com roteiro de
Charlie Kaufman, é elaborado a partir de uma frase de Nietzsche e do poema Heloisa e Abelardo (1716)
de Alexander Pope.

A questdo em torno da memoria é tema recorrente na histéria do cinema. Cidaddo Kane (1941), de
Orson Welles, e O ano passado em Marienbad (1961), de Alain Resnais, sdo alguns exemplos classicos
onde a memodria é extensivamente atribuida a ldogica da existéncia como possibilidade de um eu
absoluto, calcado no terreno central e, sobretudo, nebuloso. Sdo filmes que tentam estabelecer um
vinculo essencial entre o lembrar e o ser, o acontecido e o atual, entre o passado e o presente.

Nesse contexto, propde-se analisar o filme Brilho eterno e coloca-lo a prova das experiéncias filosdficas
de Bergson, bastante caras a época, sobre a funcdo do cérebro como instrumento de atualizacdo das
memoarias e ndo como depdsito delas.

Para a analise filmica sdo considerados os preceitos de Jacques Aumont sobre como proceder
metodologicamente para entender a obra filmica para, em seguida, propor a investigacdo. Por se tratar
de um enredo realcado em questdes filoséficas sobre a memaria, busca-se uma revisdo conceitual da
filosofia de Bergson para, entdo, evidenciar, mesmo que em fragmentos, a questdo abordada pela
pesquisa, que é a de provocar encontros da filosofia de Bergson com o filme Brilho eterno.

A andlise do filme Brilho eterno traz a luz os conceitos filoséficos da memaria entendidos por Bergson.
As lembrancas sdo tratadas como fio condutor e transcorrem na linha de um tempo descompassado,
caracteristica das narrativas complexas (MITTELL, 2015).

A histéria tem seu inicio no futuro, projeta todo o passado com a interferéncia do presente, as
lembrangas se emancipam do tempo linear e se apresentam tal e qual nos disse Bergson: “(...) toda
diferenga é abolida entre a percepgao e a lembranga, ja que o passado é por esséncia o que ndo atua
mais, e que ao se desconhecer esse carater do passado se é incapaz de distingui-lo realmente do
presente, ou seja, do atuante" (BERGSON, 1999, p. 72).

Assim como em Bergson, em Brilho eterno as memdrias estdo 13, com toda a sua integralidade, prontas
para serem visitadas, mas que ndo seria possivel mapea-las, como é mostrado no filme. Para o filésofo,
as lembrangas ndo sdo coisas, ndo tém lugar determinado, nem estdo alojadas no cérebro. O cérebro
serviria de barreira das memdrias, para que elas ndo viessem a tona, impedindo- nos de agir no mundo,
como uma espécie de atencdo a vida. O cérebro é uma seguranca do mundo material, age como um
filtro, para que toda a nossa vivéncia passada nao se atualize de uma vez. Para Bergson: “(...) o cérebro
contribui para lembrar a lembranca atil, mas, mais ainda, para afastar provisoriamente todas as outras”
(BERGSON, 1985, p. 198).

A narrativa do filme também nos serve, e a construcdo filoséfica de Bergson, como uma resposta as
angustias do nosso tempo, com relacdo a automacdo dos corpos e das subjetividades, a insercdo
crescente dos homens em uma légica de estimulo-resposta amparada pela tecnologia. Como tratado no
filme, o esquecimento da leitura, bem como todas as outras maneiras de guardar as memdrias: do
desenho a foto, vao sendo esquecidas.
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EDUTENIMENTO: UMA ABORDAGEM VOLTADA A CONSCIENTIZAGAO POLITICA E CIDADA
PARA O PUBLICO JOVEM

Claudines Taveira Torres
Faberson Augusto Ferrasi
Jodo Pedro Albino
Eduardo Martins Morgado

Palavras-chave: Edutenimento;Tecnologia da Informacao;Cidadania;Politica

RESUMO

Este trabalho visa relacionar as ferramentas de Edutenimento como possibilidades de insercdo e
inclusdo a0 mundo democratico e ao exercicio do voto. Iniciando a atividade no meio educacional,
visando estender para a fase adulta a cultura do voto e democracia. Implementar uma ferramenta de
software que promova a relacdo entre as bases do Edutenimento através da utilizacdo de recursos
interativos e audiovisuais. Analisar os resultados da utilizacdo da ferramenta de software como meio de
promocao da cidadania através do Edutenimento.

Objetivos

Desenvolvimento de um projeto de software que realize o alinhamento entre uma proposta educacional
com base no conceito de Edutenimento para a promocao da cidadania e conscientizacdo politica para o
publico jovem. Com isso, oferecer um aparato tecnoldgico para uma simulagdo de um processo eleitoral
sob o uso das urnas eletronicas.

Materiais e Métodos

Como metodologia de pesquisa foi abordado um estudo de caso e entevista com pessoas envolvidas na
acdo como: alunos, professores e membros da comunidade.

A acdo foi realizada no colégio Preve Objetivo da cidade de Agudos-SP, a fim de conscientizar a
populagdo jovem sobre os valores da pratica da cidadania e solidariedade. Sob uma simula¢do de um
pleito eleitoral para uma disputa através de votagdo e arrecadacdo de alimentos para entidades
beneficentes. Conceito: Cada doagdo de alimento em nome da turma a mesma recebe um voto, apds
cada voto em um video o lider agradece a doagdo/voto recebido, ao término da votacdo sdo
contabilizados os votos elegendo uma turma que mais arrecadou alimentos.Tecnologias utilizadas:
Windows 8.1 SO, Linguagem de Programacgdo Object Pascal(Borland Delphi 7.0), acesso a Banco de
dados ¢/ Paradox, processo de desenvolvimento de software: Cascata e uma Lousa Digital.

Resultados e Discussdes

Apenas 25% dos jovens entre 16 e 17 anos, que ja tém o direito de obter um titulo de eleitor, de fato
tiraram o documento para as elei¢cdes de 2014. Em 2006, esse dado era de 39%; em 2010, 32%. (O
Globo 20/06/2014). Mesmo apds as manifestaces de rua, ocorridas recentemente e com alto indice de
participacdo dos jovens. O cenario politico brasileiro para a nova geracdo ndo é um dos melhores. Os
mesmos ndo veem interesse na politica e acaba se limitando ao protesto em redes sociais e demais
ferramentas que ndo culminam em uma mudanc¢a democrdtica, como as ocorridas através do voto. O
gue vemos politica nacional é uma banalizacdo generalizada, campanhas muitas vezes deprimentes
levam até os adultos a se questionarem até que ponto o exercicio do voto é vidvel, o jovem em fase de
construcdo e maturacdo sente mais ainda os efeitos. Mediante ao cendrio, o Governo Federal vem
lancando campanhas de conscientizacdo do uso do voto, sendo que a ultima delas: TSE convida jovem a
retirar titulo de eleitor. Com a aplicacdo do projeto aqui proposto os jovens sentiram-se motivados para
a pratica da cidadania e solidariedade e demonstraram maior interesse pelas eleicdes. Os jovens
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envolveram-se com atos politicos sob uma visdo educativa. A simulagdo de uma eleicdo trouxe uma
vivéncia pratica de um pleito eleitoral.

Conclusdes

A abordagem do edutenimento como um objeto de aprendizagem de traz formas objetivas de elevar o
interesse dos jovens nas atividades educacionais. O jovem necessita de um estimulo voltado a sua
realidade para ser conduzido ao aprendizado. A simulacao ludica mostrou-se eficaz para abordagem de
temas dsperos como politica partiddria e elei¢des.
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A HISTORIA CONTADA: RELAGOES PUBLICAS EM BUSCA DO HUMANO NAS ORGANIZAGOES.

Daiane da Silva Santana Vanderleis

Palavras-chave: Storytelling; Memoria, Relacdes Publicas, Organizacdes

DESCRICAO DA PESQUISA

A pesquisa é sobre a elaboracdo do livro "Rela¢des Publicas e a Histdria Contada", que retrata as
experiéncias de uma relagdes-publicas ao entrevistar diferentes tipos de profissionais da empresa em
qgue trabalha. A peca é um material que adentra ao universo dos profissionais da organizacao
Nutrisaude e visa destacar o quao importante é compreender o fator humano, dar-lhe voz, e reconhecé-
lo como parte essencial para a existéncia de uma organizacdo. O livro mostra ndo somente a relevancia
do individuo no contexto corporativo, mas a forca dessa relacdo também no sentido oposto, mostrando
0 qudo marcante uma empresa pode ser na vida das pessoas que nela trabalham.

Com o intuito de abordar a peca dentro de um contexto estratégico sob a dtica da Comunicacao
Institucional, seguindo estratégias de Storytelling, foram coletados depoimentos de diferentes perfis
gue narraram suas histérias de vida, e sobre como a organizagdo se insere em suas trajetorias.
OBJETIVOS

Apresentar um material que demonstre como o Storytelling, pode resgatar a esséncia do
compartilhamento de conhecimento e memdéria nas organizagées e ainda trabalhar a perspectiva de que
o relagGes-publicas é um profissional apto a participar de tal processo de maneira estratégica e ao
mesmo tempo humanizada.

MATERIAL E METODOS

A fim de adquirir diferentes depoimentos, foi utilizada a ferramenta a Histéria Oral Temdatica, com uma
série de perguntas de Entrevista Estruturada a respeito da relagdo dos individuos com a organizagao,
desde a chefia até os empregados. Foi elaborado um questiondrio para nortear o rumo das conversas de
modo a obter as informag¢des desejadas nas narrativas.

O critério de escolha dos entrevistados teve como principio contemplar diferenciados perfis de pessoas
que estdo ha mais tempo na organizagao, contudo, também houveram entrevistas com outros que
tiveram um ingresso mais recente.

Para melhor captagao das informacgdes, as entrevistas foram gravadas, e, posteriormente, transcritas.
Além disso, girias e a linguagem coloquial, bem como manifesta¢des de crengas foram mantidas para
preservar a originalidade do discurso. Apds responderem as questdes, os depoentes assinaram uma
carta de concessao permitindo o uso de seus depoimentos e imagens para a apresenta¢do do material
para fins académicos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A juncdo das entrevistas resultou no livro RelagGes “Publicas e a Histdoria Contada”. Como o publico
destinado a leitura extrapola aos que se encontram no campo da Comunicacdo, optou-se por separar o
material em duas partes para facilitar a compreensdo. A primeira possui 3 capitulos com a
contextualizacdo do tema, conceitos de Storytelling, as percep¢des da autora e os motivos que a
levaram a escrever a obra e a escolha da organizagdo. Na segunda parte sdo 8 capitulos, cada um
mostrando a histéria de cada entrevistado e por ultimo a biografia da histéria da autora.
CONSIDERACOES FINAIS

Olhar pela perspectiva do outro é um ingrediente fundamental a profissdo, compreender quais sdo
nossos publicos, e mais, lidar com eles de uma forma direta traz o diferencial necessario em um espacgo
social tao especifico como o ambiente organizacional. Este pode ter todo seu potencial explorado, ndo
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apenas no sentido econdmico, mas nos variados ambitos que permitem um crescimento mutuo da
relagdo empresa-trabalhador.
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O JORNAL COMUNITARIO COMO INSTRUMENTO DE RECONHECIMENTO SOCIAL

Daniela Arcanjo Rodrigues
Giovana Murga Pastori
Angelo Sottovia Aranha

Palavras-chave: Comunicacao; Jornalismo; Jornalismo Comunitario; Direitos Humanos; Reconhecimento
Social

Descrigao

O projeto “O Jornal Comunitario como Instrumento de Reconhecimento Social” foi criado em 2008 por
estudantes de Comunicacdo Social: Jornalismo, da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacgdo, na
Universidade Estadual Paulista, cdmpus de Bauru. E financiado pelo Pro-reitoria de Extens3do
Universitaria (Proex) e atende os moradores do bairro Jardim Nicéia.

Um dos produtos e carro-chefe do projeto é o jornal impresso Voz do Nicéia, distribuido gratuitamente
no bairro. Impresso a cada trés meses em formato tabldide e em preto e branco, com oito paginas, o
jornal conta, usualmente, com duas matérias de denuncia sobre problemas que estejam acontecendo
no bairro. A maioria dessas denuncias relaciona-se a infraestrutura do bairro, uma das maiores
reclamagdes dos moradores. A sessao “Perfil” traz a histdria de um morador, e o “Fala, morador” traz a
opinido de alguns moradores sobre um tema em voga na sociedade. Essas Ultimas duas sessOes citadas
cumprem a fungdo de trazer mais leveza ao jornal, uma vez que uma das maiores reclamacgGes dos
moradores consiste na falta de noticias boas sobre o bairro na midia comercial.

Objetivos

O principal objetivo do projeto é a ajuda na promocdo do reconhecimento social do bairro. Bauru tem
apenas uma midia impressa didria de alta circulacdo, e que se pauta com base nos critérios tradicionais
da midia comercial. Sendo assim, pautas que interessam a esses moradores ficam de fora do debate e
do espago publico, o que prejudica o bairro em suas conquistas politicas: o grande espago de formagdo
de consensos na sociedade ndao tem muito espago para as populagdes acéntricas.

Material e métodos

O levantamento de pautas é realizado em conversas dos estudantes repdrteres com os moradores.
Trimestralmente, os alunos vao ao bairro e batem de porta em porta para perguntar o que aconteceu
no bairro quando ndo estavam ali.

Para decidir quais pautas vao entrar na edi¢do, os alunos repdrteres usam os critérios de noticiabilidade
aprendidos em sala de aula. Peruzzo afirma que o jornal comunitdrio ndo deve ser usado para interesse
de partidos ou individuais. O esforco feito pelos alunos é no sentido de que continuem sendo cumpridos
0s compromissos com a comunidade e com a informacgao.

Resultados e Discussdes

Apds oito anos atuando na promocdo do reconhecimento social dos moradores do bairro Jardim Nicéia,
foram constatadas algumas mudancgas no bairro. Hoje ha pavimentacdo em duas ruas, uma praca para
convivio social, iluminacdo em grande parte das ruas e saneamento bdsico em algumas delas também.
Todas essas conquistas sdo fruto do sentimento de coletividade dos moradores em parceria com a
visibilidade proporcionada pelo jornal, que noticiou todas essas demandas e cobriu também os
momentos de conquista dos moradores.

ConsideracGes finais

Os principais objetivos do jornal foram atingidos: houve uma melhora na infraestrutura do bairro e os
moradores se sentem mais ouvidos e participantes da cidade e do espago publico. Além disso, os alunos
aprendem a trabalhar em grupo, pois fazem as matérias em equipe, podem realizar diversas tarefas que
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hoje sdo exigidas dos jornalistas, uma vez que circulam entre as vdrias frentes do jornal, e podem ter
contato com temas sociais importantes.

Dessa forma, o projeto é, de fato é uma extensdo da universidade para a comunidade, contribuindo
para a construcdo de uma sociedade mais plural, e ajuda o aluno a entrar em contato com o que serd
cobrado dele ao sair da faculdade: atencdo aos prazos de entrega, o funcionamento de uma midia
impressa, a dinamica das redes sociais etc.
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MIDIA, POLITICA E IDEOLOGIA DOMINANTE: DO CAPITAL A FALTA DE REGULAGCAO

Daniela do Canto Alves
Carlo José Napolitano

Palavras-chave: Midia; Politica; Ideologia; Regulagao.

O objetivo deste trabalho é refletir, teoricamente, sobre as articulacdes entre politica e midia,
advogando que a primeira determina a segunda em seus processos de regulacdo e conteudo,
especialmente, no caso da radiodifusdo. Desta maneira, apresentaremos, primeiramente, um breve
panorama de como o sistema de radiodifusdo se estabeleceu no pais, em meio a um vazio regulatério
gue contribuiu para que ele se consolidasse num modelo comercial. Em um segundo momento,
discutiremos algumas articulagdes entre poder econémico e midia. Deste modo, abordaremos como a
midia se subordina a interesses politicos e ideoldgicos e de que maneira, segundo Chaui (2006), ela se
estrutura como porta-voz da classe dominante. Isto faz com que os meios de comunicacdo de massa
atuem com papel determinante para a construcdo daquilo que Bourdieu (1989) chamou de poder
simbodlico.

Para finalizar o trabalho, procuramos demonstrar como o poder simbdlico se manifesta em termos de
conteldo. Dai entdo apontaremos para o papel determinante da regulacdo ou da falta dela dentro dessa
situacdo, configurando um quadro dominado pelo grande capital. Ndo por acaso o monopélio da grande
midia se concentra nas maos de poucos empresarios/familias. Ndo pretendemos, neste trabalho, nos
aprofundarmos na questdo da regulagdo das comunicagcbes, mas acreditamos que essa seja uma agao
essencial para conquistarmos uma midia que atuaria na defesa do interesse publico e ndo do privado.

As discussOes serdo realizadas por meio de uma revisao bibliografica, que nos possibilitard construir
uma contextualizagdo do tema e a concepgdo do referencial teérico da pesquisa (VOSGERAU e
ROMANOWSKI, 2014).

Procuramos deixar claro neste trabalho que a politica determina os processos de regulagdo e de
contetdo da radiodifusdo e também a maneira como isso se manifesta por meio de uma articulagao
clara entre os interesses econdémicos do capital e o que é propagado, ideologicamente, pela grande
midia. Isso é ainda mais grave num cendario em que a falta de regulagdo vem combinada com uma
monopolizacdo da radiodifusdo por parte de poucos grupos/familias. Por fim, defendemos que a
regulagdo deve servir a democratizagao da midia, dando espacgo a pluralidade de vozes e atores sociais,
mas isto sé serd possivel se o monopdlio do capital sobre a midia for quebrado.
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REFORMULAGAO DO SITE DO PET-RTV

Daniele Pereira Andrade Fernandes
Wesley Anjos de Souza

Karina Cristina Rofato

Antonio Francisco Magnoni

Palavras-chave: SICOM, PET, RTV, portal, comunicacao

1. Breve do Projeto de Extensdo Universitaria

O portal de noticias do Sistema de Comunicacdo-PET-RTV (SICOM — PET) é um ambiente multimidia
criado em 2012, para atender as demandas de comunicacdo interna e externa do Programa de Educacao
Tutorial Radio e Televisdo (PET — RTV), que reune alunos dos cursos de graduacgdo de Jornalismo, Radio e
Televisdo, Relacdes Publicas, Artes e Design, da FAAC-UNESP de Bauru.

O portal é uma plataforma de comunicacdo multimidia para divulgar para o publico interno e externo,
todas as atividades comunicativas e produgdes audiovisuais desenvolvidas pelos membros do PET — RTV.
A equipe do SICOM — PET também realiza coberturas de eventos ocorridos nos cursos da FAAC ou de
atividades culturais do campus da UNESP de Bauru.

2. Objetivo

2.1 Objetivo Geral

Analisar o portal do PET — RTV para avaliar porque ele ndo recebe a devida importancia dos membros do
grupo PET e também da comunidade que ele pretende informar. A partir dos dados da avaliacdo, tomar
medidas efetivas para que a plataforma sirva ao seu propdsito de ser veiculo de divulgacdo das
producdes dos petianos e um ambiente comunicativo com conteldo diferenciado e interessante para o
publico interno e externo.

2.2 Objetivo especifico

Obter, por meio de pesquisas de audiéncia para canais digitais de comunica¢ao, informagdes sobre os
perfis do publico do portal para ajustar as linguagens e os contelddos que sao veiculados pelo SICOM —
PET;

Avaliar as produges veiculadas e investir na formagao da equipe responsavel pelo portal, ministrando
temas como marketing digital, reda¢do, edicdo audiovisual e sonora, formatagdo transmidiatica de
conteudos e linguagens para publicagdao-web;

Aplicar conceitos do marketing digital ao portal, adaptando os conceitos ao carater ndo comercial do
projeto.

3. Material e métodos (Metodologia)

O estudo sera realizado em 4 etapas:

Analisar os motivos da queda de visualizagGes do portal, verificar se é motivada pelas formas de
producéo e divulgacdo do conteldo;

Entrevistar os membros atuais e antigos do projeto para entender quais fatores desmotivam a equipe a
produzir conteudos para o portal;

Elaborar um questiondrio online para o publico do portal, para identificar os seus habitos na internet,
suas preferéncias de consumo de informacdo e as suas criticas sobre o conteldo do portal;

Implementar as mudancas no site, equipe e conteldo, a partir dos parametros obtidos com as respostas
das entrevistas e da pesquisa online;
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Realizar andlises mensais para avaliar o desempenho do portal e da equipe apds a mudanga.

4. Resultados e Discussdes

A anadlise da queda de visualiza¢Ges do portal foi impedida por causa de problemas de acesso ao antigo
servidor de internet. Por ndo haver estatistica de matérias anteriores a 2015, a analise proposta se
tornou inviavel.

O questiondrio para os membros do projeto revelou grandes falhas de formulacdo e de gestao do
projeto. Enquanto maioria das respostas coloca o design do site e a pouca popularidade como fator de
desencorajamento para contribuir com o site, outros fatores, como a divulgacdo e o tamanho da
redacao, foram colocados e serdo discutidos posteriormente.

Os assuntos discutidos no portal também ganharam destaque, 78% dos voluntarios disseram preferir
escrever sobre audiovisual, e 55% afirmaram que o portal deveria focar mais nesse assunto. A sugestdo
de promover oficinas e cursos para desenvolver o voluntdrio em escrita para web foi amplamente
aceita, com 89% de aprovacgao.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Recuperar a relevancia do portal de noticias do Sistema de Comunicag¢do (SICOM — PET) para o publico
interno e externo e atualiza-lo para atender as tendéncias atuais de producdo para a web, sdo
necessidades predominantes na atual conjuntura. A renovacao do portal é indispensavel para produzir e
publicar conteldos que atraiam cada vez mais pessoas para o canal de comunica¢do do Programa
Interdisciplinar de Educacdo Tutorial Radio e Televisdo (PET — RTV).
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A INCUBAGAO DO GRUPO MULHER: ECONOMIA SOLIDARIA E IGUALDADE DE GENERO

Débora Aparecida Brombine Freitas
Raquel Cabral
Ana Elisa Cruz Araujo

Palavras-chave: Incop; Grupo Mulher; Economia Solidaria; igualdade de género.

1.Descricdo do projeto de extensao

A Incubadora de Cooperativas Populares da Unesp Bauru (Incop) constitui-se como projeto de extensdo,
financiado pela Prd-Reitoria de Extensao Universitaria. Desde seu surgimento, em 2011, atua na
incubacdo de empreendimentos soliddrios, contribuindo para o desenvolvimento e propagacdo da
Economia Soliddria — sistema econdmico que se evidencia como alternativa ao Capitalismo e aos
prejuizos sociais e humanos inerentes.

Desde 2015, a Incop realiza a incubacdo do Grupo Mulher, cooperativa em processo de formacao,
constituida unicamente por mulheres agricultoras, residentes no Assentamento Horto Aimorés. Nesse
sentido, a Incop lida com uma pauta de extrema importancia e impacto — a questao de género.
Historicamente, a mulher é submetida a nossa sociedade patriarcal e seus atos de violéncia de toda
estirpe — direta, estrutural e cultural, esta que legitima as demais. O sistema capitalista constitui-se
como uma das principais formas de violéncia cultural, ao pautar toda a ldégica de existéncia na
competicdo, exclusdo e desigualdade social. Dessa forma, promovendo a inser¢do do Grupo Mulher no
mercado de trabalho, assim como nos demais espacos em que ha a exclusdo de género; a Incop age na
construcdo de uma sociedade mais plural, democratica e justa, pautada na Cultura de Paz.

2.0bjetivos

A incubacdo do Grupo Mulher visa auxiliar a cooperativa em questGes técnicas, juridicas,
administrativas, gerenciais e sobretudo comunicacionais, de forma a minimizar seus nds criticos e
maximizar as forgas. O objetivo é trabalhar de forma colaborativa, desenvolvendo o empoderamento e
a emancipag¢do, para que O grupo possa prosseguir com suas atividades de modo auténomo e
sustentavel. Busca-se que as mulheres adquiram um maior senso critico e lutem por seus direitos e
participacao em qualquer espago da sociedade.

3.Material e métodos

O processo de incubagao contou com o diagndstico, o planejamento participativo e a implementagado
das agdes — que constituiram visitas ao assentamento Horto Aimorés, oficinas para atender as
demandas do grupo, organiza¢do de eventos etc.

Todas as atividades foram pautadas pelos principios da Economia Solidaria, da educagdo popular e da
pedagogia de Paulo Freire. Para implementa-las, utilizou-se pesquisa bibliografica, além de
metodologias de comunicagdo, planejamento e relagbes publicas.

4.Resultados e discussdes

Entre as a¢Oes da incubacdo, podemos destacar a Feira da Agricultura Familiar “Coopera Unesp”, por
apresentar um dos resultados mais positivos. O projeto tratou-se de uma feira em que, ndo sé o Grupo
Mulher, mas os produtores familiares da regido de Bauru, puderam comercializar seus produtos dentro
do campus. Assim, buscou-se fortalecer a agricultura familiar, aproximando os agricultores e a
comunidade unespiana e divulgando um universo pouco conhecido ainda hoje.

O evento que ocorreu em 18 de novembro de 2015 trouxe resultados assaz positivos, de modo que a
Incop decidiu estender o projeto, realizando a feira — que inicialmente teria uma Unica edi¢do — na
segunda quarta-feira de cada més. Contudo, apds quatro edig¢Bes, sua realizagcdao dentro do campus foi
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impedida, devido a questdes administrativas. Assim, a feira passou a acontecer em uma rua proxima a
universidade, o que resultou na diminui¢dao de seu movimento e em seu término.

5.Consideragdes finais

Apesar de sua interrupcao, decorrente de questdes externas, a “Coopera Unesp” é prova de que a Incop
tem muito a contribuir com o Grupo Mulher, fomentando a efetivacdao e melhoria de suas atividades e
apresentando uma perspectiva possivel, em que hd espaco na sociedade para a agricultura familiar; a
Economia Solidaria; a inclusao de género; e um sistema menos violento, mais justo e humano. Hoje, a
Incop desenvolve um projeto, como alternativa ao término da feira, que se trata da comercializagado de
cestas de produtos organicos, pelo Grupo Mulher, a comunidade unespiana.
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DESIGN DE SERVICOS E DESIGN GRAFICO INCLUSIVO: CONTRIBUICOES PARA A MELHORIA DO
ATENDIMENTO EM HOSPITAL

Debora Cristina Zaninotti Imasato Gimenez
Cassia Leticia Carrara Domiciano
Wesly Imasato Gimenez

Palavras-chave: Design Grafico Inclusivo, Design de Servigcos, hospitais publicos Design social

1. Resumo do Projeto

Segundo uma pesquisa do IBGE (IBGE, 2010), 23,9% dos brasileiros declaram possuir alguma deficiéncia.
Neste aspecto, o Design colabora com o processo de percepcdo e cognicdo do usudrio, através de
projetos e acdes que visem sua inclusdo no uso de produtos, servicos e sistemas.

Este projeto tem por finalidade buscar solucdes para o pleno acolhimento e inclusdo destes usudrios,
por meio de intervencgbes projetuais graficas, sonoras e sensoriais em ambiente hospitalar. Para tanto,
faz-se necessdria uma pesquisa bibliografica em design inclusivo, bem como em areas do design social e
design de servicos. Um estudo exploratério e qualitativo sobre o Design de Servicos em hospital
(Centrinho HRAC_USP Bauru) permitira gerar diretrizes para solucao de problemas de design referentes
aos servicos prestados, como sinalizagdo, ambientacdo, identidade visual, entre outros.

2. Objetivos

Os usudrios de hospitais publicos muitas vezes se encontram em graves condi¢des de vulnerabilidade,
pois os servigos oferecidos nesses espacos muitas vezes apresentam inadequag¢do em varios niveis e
setores, que expde o usuadrio, ja fragilizado, por fatores sejam fisicos, psicolégicos ou financeiros, a
situacdes de constrangimento e desconforto emocional.

Assim, tem-se como objetivo geral nesta pesquisa propor alguns parametros para que agdes articuladas
pelo design propiciem um maior conforto ao usuario em um ambiente especifico - o hospital.

3. Materiais e métodos

Os procedimentos da pesquisa foram divididos em etapas: estudo bibliografico; estudo de campo junto
aos usudrios do hospital, mediante andlise de formuldrios de satisfagdo; estudo de campo junto a
funciondrios do hospital, mediante questionario online; observagdo quanto ao fluxo e relagGes de
servigos desenvolvidas no espagco pesquisado; discussdes e geracdao de diretrizes projetuais para
proposta de melhoria de servigos.

4. Discussdes e consideragdes

Segundo Niemeyer (2015), com um método participativo em Design, envolvendo os criadores e a
comunidade, pode-se desenvolver solugdes que supram necessidades sociais reais. Esse processo
necessita de uma observagao empirica para a compreensao da dindmica do grupo social, aliada a um
trabalho colaborativo. Assim, pela troca de experiéncias sociais, culturais e até sensoriais, e com
conhecimento baseado na realidade, é possivel estabelecer uma relagdo de interconectividade e
transdisciplinaridade dos sistemas sociais, econdmicos, politicos e naturais.

Esta valorizacdo do design como atual papel social, contribui a a¢Ges projetuais para atendimento e
inclusdo de usudrios com deficiéncia, tanto nos aspectos fisicos, quanto intelectuais e emocionais. Por
fim, conecta estes conceitos as possibilidades que o design apresenta para os ambientes hospitalares,
possibilitando nestes espacos de relagdes tdo complexas, uma melhor experiéncia para todos os
envolvidos.

Relacionando ao Design de Servicos, temos no ambiente pesquisado ainda o Design Inclusivo, tanto
voltado a produtos e ambientes, como a informagdo. Podemos listar uma gama de itens projetuais
tragadas pelo mapeamento de inclusdo e acessibilidade.
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A CONSTRUCAO DE PUBLICOS FIEIS NA CULTURA DE CONVERGENCIA: UMA ANALISE DA
NARRATIVA TRANSMIDIA EM DOCTOR WHO

Diana Reghini Vanderlei
Tamara de Souza Branddo Guaraldo

Palavras-chave: transmidia; storytelling; convergéncia; narrativas.

1.Descri¢do da Pesquisa

A pesquisa visou estudar as caracteristicas do transmedia storytelling e abordar a sua importancia para
o atual mercado do entretenimento. Para isso, foi realizada uma analise da série televisiva Doctor Who
e de suas expansdes por outras multiplas plataformas.

2.0bjetivos

Os objetivos da pesquisa sdo o estudo dos conceitos de storytellig e transmidiacdo; e a observacao da
aplicacdo pratica do conceito de transmedia storytelling por meio da andlise da série de TV Doctor Who.
3.Material e Métodos

A metodologia utilizada foi a pesquisa qualitativa de carater exploratério. O objeto de estudo escolhido
foi a série britanica Doctor Who, cuja versdao moderna esta no ar desde 2005, pela emissora BBC. Além
da série, a trama de Doctor Who possui expansoes através de diversas plataformas mididticas, o que a
torna um produto interessante para ser analisado sob a 6tica do transmedia storytelling.

4.Resultados e Discussdes

A série Doctor Who foi analisada nessa pesquisa, com base nas definicGes de transmedia storytelling
definidas por Henry Jenkins. Segundo o autor (2007), para ser considerada uma narrativa transmidia,
ndo basta que os fragmentos de uma histéria sejam distribuidos por multiplas plataformas, é também
necessario que esses fragmentos sejam parte relevante de um todo, gerando a chamada “compreensao
aditiva” para aqueles que os consomem em plataformas alternativas. Além disso, também é necessario
que todos os conteldos expandidos respeitem a “canonicidade” da narrativa, isto é, a versdo oficial da
histéria, a qual deve ser consistente em todas as midias participantes (JENKINS, 2007; MILLER, 2004).
Como parte da narrativa expandida de Doctor Who, observou-se a existéncia de jogos eletronicos, sites
com conteudo exclusivo, spin-offs televisivos, livros e websddios, concluindo-se assim, que o conjunto
selecionado envolve grande diversidade de plataformas. Todos os conteldos analisados na pesquisa
também mostraram proporcionar diferentes niveis de informag¢des novas em relagdo a série, as quais o
espectador ndo teria acesso ndo fosse sua transitoriedade entre diferentes plataformas, de modo que
existe a gera¢do de compreensdo aditiva. Por fim, todos os produtos selecionados sao licenciados pela
emissora BBC e, de alguma forma, se integram a narrativa principal da série, sem desrespeitar os
conteudos televisivos, o que permite classifica-los como candnicos. Portanto, no que diz respeito as suas
principais caracteristicas, o conjunto de conteudos analisados pOde ser considerado parte de uma
narrativa transmidia.

A pesquisa permitiu observar também que a estratégia transmidia utilizada em Doctor Who foi uma das
principais responsaveis pelo sucesso da série no século XXI, a qual demonstrou poucas quedas de
audiéncia em relacdo a sua versdo cldssica exibida entre os anos de 1963 e 1989.

5.Consideracg0es Finais

Os resultados do estudo demonstraram ja ndo ser possivel a uma produtora ou emissora oferecer um
conteudo televisivo e esperar passivamente que o publico venha até ele, pois o contato direto com os
espectadores se torna essencial na légica de consumo atual. Desse modo, ao permitir a distribuicdo de
conteudos nas mais diversas plataformas midiaticas e, com isso, atrair publicos diferentes para uma
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mesma narrativa, o transmedia storytelling se mostrou uma ferramenta eficaz para atingir e fidelizar os
consumidores modernos.

6.Referéncias Bibliograficas
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DIVAS DA MPB: A MULHER BRASILEIRA COMO CANTORA, COMPOSITORA E PROTAGONISTA
DO GENERO

Ednan Gomes de Souza

Renata Alves Ribeiro

Valquiria de Cdssia Tavares
Jéssica Caroline Oliveira Pirazza
Daniela Pereira Bochembuzo

Palavras-chave: Jornalismo. Radio. Infoentretenimento. MPB. Feminismo

Breve descricdo do projeto de extensdo universitdria: O radio surgiu como um marco para a sociedade,
que o recebeu e interagiu com a informacdo por ele transmitida. Segundo McLeish (2001, p. 15), “Ao
contrdrio da televisdo, em que as imagens sdo limitadas pelo tamanho da tela, as imagens do radio sdo
do tamanho que vocé quiser. [...] Criada por efeitos sonoros apropriados e apoiada pela musica
adequada, praticamente qualquer situacdo pode ser trazida ao ouvinte.” O radio converteu-se em um
meio fundamental de informacao e entretenimento. (CALABRE, 2002). Aliado a isto, entre 1940 e 1950,
a MPB representou um momento de rompimento e modernizacdo musical, tendo como principal meio
de difusdo o radio. A musica popular foi consolidada, ao longo do ultimo século, como uma
manifestac¢do cultural ligada ao desenvolvimento da industria do entretenimento. Pelas ondas do radio
inimeras artistas tornaram-se famosas com os programas de auditério levados aos ouvintes. Objetivos:
O objetivo do programa “Divas da MPB” é homenagear e lembrar a mulher brasileira ndo apenas como
musa da MPB, mas também como cantora, compositora e protagonista do género. Resgatando suas
histérias de vida e informagdes sobre suas producgbes artisticas, transmitindo aos ouvintes, além de
qualidade musical, can¢des que fogem da programacdo didria de radios na atualidade. Material e
métodos: O programa “Divas da MPB” se originou como atividade em sala de aula na disciplina de
Redacdo de Jornalismo Radiofénico ministrado pela Profa. M.a Daniela Pereira Bochembuzo em outubro
de 2015. A convite da professora em margo de 2016 o programa comegca a fazer do projeto de extensdo
WebRadio USC. Inspirado na fungao de informar e entreter do radio, o programa leva ao conhecimento
do ouvinte uma cantora de MPB diferente a cada semana e é dividido em duas partes: o estudio e o
campo em alunos se intercalam na busca de pesquisas, musicas e documentarios que possam ser
relevantes em questdo do conteudo para a produgdo do roteiro. O grupo tem uma reunido com a
professora orientadora e coordenadora do projeto, que indica ajustes relacionados a linguagem,
formatagdo e hierarquizacao das frases a partir da elaboragdo do roteiro. Apds sdo realizadas as
gravagOes e edi¢des no Laboratério de Radio da USC. Cada edi¢do tém a duragdo de aproximadamente
30 minutos em trés blocos. O “Divas da MPB” vai ao ar toda sexta-feira, as 19h. Resultados e discussbes:
Ao todo ja existem dez programas finalizados referente a primeira temporada, nesse semestre os
programas serdo veiculados até o més de dezembro totalizando treze edi¢Ges. O feedback dos ouvintes
é positivo e demonstra satisfacdo com o resgate a producles artisticas das cantoras. Contemplar a
sensibilidade e qualidade desse género musical estad contribuindo culturalmente para os participantes
do programa, pois permite o conhecimento e reflexdes acerca de momentos relevantes da producdo
cultural brasileira no campo da musica. Consideragées finais: O radio, um dos maiores e mais eficazes
veiculos de comunica¢do de massa, consegue atingir grande quantidade de pessoas. No cotidiano, em
qguestdo musical, o que toca constantemente acaba se tornando sucesso no meio, assim a industria
cultural influéncia e define o que deve ser ouvido e apreciado. Com a experiéncia executada no projeto
de extensdo, podemos refletir sobre a funcdo do radiojornalismo na sociedade que compreendemos ir
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além de informar e entreter, mas também proporcionar o acesso a bens culturais que fazem parte da
nossa identidade cultural, sendo responsavel pela valorizagdo da cultura brasileira.

Referéncias bibliograficas:

CALABRE, L. A Era do Radio. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004. In: CARDOSO, S. P. Quinto encontro
de estudos multidisciplinares em cultura. 20009. Disponivel em:
<http://www.cult.ufba.br/enecult2009/19501.pdf> Acesso em: 16 nov. 2015.

MCLEISH, R. Producdao de Radio: Um guia abrangente de producdo radiofénica. Sao Paulo: Summus,
1999

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0



¢y JORNADA

XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR

o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

UTILIZAGAO DA PLATAFORMA MOODLE PELOS PROFESSORES

Edriano Carlos Campana
Samanta Bueno de Camargo Campana
Eduardo Martins Morgado

Palavras-chave: Tecnologia; Educacdao; Moodle.

1 - Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensao universitdria:

E uma constatacdo que a tecnologia tem se desenvolvido de forma rapida e vem desempenhando um
importante papel na sociedade. Esta vem se apropriando das TICs (Tecnologias da Informacdo e
Comunicacgdo) para processos de integracdo de dados que culminam em rotinas automatizadas que
agilizam transacbes entre empresas e instituicoes.

No que tange ao processo educativo, a tecnologia é um desafio para os docentes e para a escola, na
medida em que se criam novas formas de interacdo com o conhecimento. E a partir deste novo
paradigma educacional que se alicerca nossa justificativa de analisar as tecnologias aliadas a educacao,
em especial a utilizacdo da plataforma Moodle como um recurso de apoio ao ensino e aprendizagem.
Trata-se neste trabalho sobre as dificuldades dos docentes quanto a adog¢do de novas tecnologias,
especialmente da plataforma Moodle, no processo ensino e aprendizagem e também vislumbrar as
possibilidades de adogdo cada vez maior de novas tecnologias no meio educacional.

2 - Objetivos:

eInvestigar a experiéncia dos professores da Etec Comendador Jodo Rays com a capacitacao referente
ao Moodle.

eDemonstrar a possibilidade de utilizar o Moodle como ferramenta de avaliagdo, uma vez que esse
ambiente possibilita a insercdo de diferentes midias, interacGes online, dentre outros.

3 - Material e métodos:

As informagdes foram obtidas por meio de:

eConsulta aos arquivos da escola referentes a indice de presencga, temas e atividades desenvolvidas na
capacitagao.

ePesquisa com os 13 professores que realizaram a capacita¢do de Moodle na Etec.

4 - Resultados e discussdes:

O panorama atual traz novos desafios a escola, dentre eles a inser¢ao da tecnologia. De acordo com
Perrenoud (2000) seria interessante que os professores explorassem as potencialidades didaticas dos
softwares em relagdo aos objetivos de ensino e também utilizassem as ferramentas multimidias.
Destaca-se que as ferramentas possuem formas de avaliar na proépria plataforma, onde é possivel
atribuir mengdes. Essas ferramentas possibilitam a postagem de arquivos com textos, imagens, videos,
links da internet, elaboragdo de foruns, exercicios e avaliagGes dissertativas e de multipla escolha.
Outras capacitacbes de Moodle poderiam dar maior seguranga para os professores utilizarem tais
recursos. Quanto a alegacdo de falta de tempo para preparo de atividades, podemos nos apoiar nos
depoimentos de docentes que ja utilizam o ambiente e alegam que este pode auxiliar na diminuicdo do
tempo de preparo de atividades, ja que estas podem ser migradas facilmente de uma turma para outra
ou de um semestre para o outro.

5 - Consideragoes finais:

Em se tratando da utilizacao de tecnologias na educacao, a Etec Comendador Jodo Rays vislumbrou na
plataforma Moodle uma possibilidade de ampliar o uso da tecnologia no ambiente escolar, tendo em
vista a interatividade que esta ferramenta proporciona e o foco na avalia¢do da aprendizagem.
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O estudo realizado nos proporcionou verificar que a ferramenta apresenta recursos capazes de
potencializar o ensino e aprendizagem. Verificamos que a maioria dos docentes que realizaram a
capacitacdo oferecida pela escola a considera importante para complementar suas aulas e também para
a avaliacdo da aprendizagem dos alunos.

Portanto, a partir do estudo feito, propde-se como a¢des futuras para a Etec constantes capacitacdes
gue possibilitem aos docentes superar suas dificuldades no uso desta tecnologia de apoio a educacao,
tendo em vista que o corpo docente estd em constante renovacdo e que hda diferentes niveis de
habilidades no uso de tecnologias entre seus integrantes.

6 - Referéncias bibliograficas:
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RECICLA UNESP: EXTENSAO DO PROJETO DE RECICLAGEM DO CAMPUS BAURU PARA A
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAGAO - FAAC

Edvaldo José Scoton
Rosane Aparecida Gomes Battistelle
Marcelo Carbone Carneiro

Palavras-chave: Sustentabilidade; Reciclagem; Educacdao ambiental.

Através do Edital 2014 do Programa UNESP Sustentavel, desenvolvido pela COSTSA - Coordenadoria de
Saude e Seguranca do Trabalhador e Sustentabilidade Ambiental, diretamente subordinada a Prd-
Reitoria de Administracdo da Reitoria da UNESP, fomos contemplados com o projeto “Gerenciamento
dos Residuos Sélidos na Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao”, desenvolvido pelo Assistente
de suporte Académico Edvaldo José Scoton, articulador local da Rede Viva Melhor, como o apoio do
Vice-Diretor da Unidade, Prof. Dr. Marcelo Carbone Carneiro

Como o projeto é participante de todo o contexto do Campus e ndo somente da FAAC, incorporamos o
projeto ao “Projeto RECICLA UNESP” existente na Faculdade de Engenharia desde 2007 e coordenado
pela professora Rosane Aparecida Gomes Battistelle, do Departamento de Engenharia Civil e ambiental
Faculdade de Engenharia e também recém incorporado pela Faculdade de Ciéncias, através de projeto
do Prof. Dr. Aloisio Costa Sampaio, do Departamento de Ciéncias.

Desde o inicio, o Projeto Recicla Unesp propde mudancas de habitos e atitudes cotidianas, estimulando
a promocgao e articulagdo de iniciativas junto a comunidade académica e visa estimular a pratica e a
conscientiza¢gdo de toda a comunidade académica sobre a importancia da inclusdo de novas praticas
ambientais, sendo o objetivo principal minimizar a producdo e destinar corretamente os residuos
solidos.

O objetivo principal do projeto é conscientizar e promover atitudes sustentdveis no ambiente
académico da Faculdade Arquitetura, Artes e comunicagdo - FAAC (discentes, servidores técnicos
administrativos e servidores docentes), da importancia da reciclagem neste contexto e ainda, melhorar
a limpeza nas dependéncias internas do campus universitario de Bauru, iniciamos o projeto estudando e
identificando a disposicdo do atual sistema de descarte do papel e do pldstico no Campus,
especificamente nas dependéncias da FAAC.

Buscando atender as necessidades mais imediatas e de maior geragao de residuos, elencamos 5 setores
para receber um conjunto para coleta seletiva com 04 cestos quadrados com tampa vai-vem e
capacidade de cada cesto de 60 litros e um conteiner com capacidade para 1.100 litros, disposto junto
ao corredor em frente ao Laboratério de Artes.

Foram adquiridas ainda 250 canecas pldsticas para serem distribuidas aos Servidores Técnicos
Administrativos e Docentes da unidade, buscando minimizar o consumo de copos descartaveis. No
primeiro momento, aproveitando a realizacdo do evento FAACONTEC de 2014, fizemos a apresentacdo
do projeto a comunidade e distribuimos as canecas, orientando para a importancia da sua utilizagdo.
Buscando a Educacdo Ambiental, foi ministrada palestra pela Profa. Dra. Rosane Aparecida Gomes
Battistelle para os funcionarios da limpeza, onde também fizemos a apresentacdo do projeto,
integrando-o as atividades ja desenvolvidas enfatizando a importancia da participacdo de cada um, para
o éxito do projeto e a melhoria das condices de sustentabilidade no Campus.

Estas acOes foram apenas o inicio de um projeto que almejamos seja continuo e, através da
implementacdo de itens planejados e ainda ndo executados (quantificacdo de residuos, educacdo
ambiental, etc), possa atingir os objetivos desejados.
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PERSONA: CRITICA CULTURAL E ESTUDO DE ESTETICA NA UNESP

Eli Vagner Francisco Rodrigues

Palavras-chave: Estética, Critica, Cultura, Filosofia, Jornalismo

Breve descrigao.

O projeto persona parte da constatacdo de que o estudo de estética contribui para a formacdo dos
profissionais de jornalismo que pretendem desenvolver atividade de critica cultural. Os fundamentos
das teorias estéticas, da histéria da arte e das analises criticas de diversas escolas filosoficas sao
elementos formativos importantes para o amadurecimento da producdo jornalistica, que se ocupa de
produtos culturais. O projeto tem como objetivo o estudo de obras fundamentais de estética e critica
cultural, visa principalmente, a producado de textos de critica junto aos cursos de comunicagao.

Objetivos.
Desenvolver estudos sobre estética e critica cultural no dambito da Unesp e produzir criticas sobre
produtos culturais semanalmente.

Material e métodos.
Bilbiografia de estudos, edicdo do blog, producdo de textos, editoracdo, discussdo de pautas.

Resultados e discussoes.
Os resultados podem ser conferidos no site:
https://criticapersona.wordpress.com/

Consideracdes finais.
O projeto foi contemplado com uma bolsa de estudos e tem recebido incentivo de varios érgdos de
comunicagao da regido e da Unesp.

Referéncias bibliograficas.
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Adorno, Theodor W. : Experiéncia e criagao artistica, Ed. 70, 2003, Lisboa
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IN-CM, s/d, Lisboa

Nietzsche, Friedrich : O Nascimento da Tragédia, Ed. Reldgio d’Agua, 2002, Lisboa
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A EDUCAGAO DE JOVENS E ADULTOS COMO TOMADA DE CONSCIENCIA CRITICA.

Elizabeth Rossi De Grande
Maria da Graca Mello Magnoni
Silvia Vicente Benedito

Palavras-chave: EJA; CONSCIENCIA CRITICA; EDUCAGAO; ARTE

DESCRICAO: Sendo a Educagdo um processo, as questdes e propostas relacionadas a condicdo do
educando implicam na relagdo entre os elementos que constituem a realidade, requerem investigacoes
e analises construidas a partir da logica dialética de relacdo entre analfabeto e letrado, ensinar e
aprender, individuo e comunidade, entre o verbal e o ndo verbal. A Educagao, é entendida por Vieira
Pinto como um fenémeno de cultura no sentido de que o saber é o conjunto dos dados da cultura que
se tem tornado socialmente conscientes, sendo a Educacdo um dos produtos ideoldgicos da cultura e
como tal reflete e resume a totalidade cultural, através da acdo do educador que produz e transmite
cultura ao educando, que ao conhecé-la, torna-se agente da sua propagacdo. A tarefa do educador do
adulto é proporcionar conteudos e metodologias que permitam ao alfabetizando expor as suas
experiéncias e as consequentes aprendizagens advindas do contato com esse mundo. Somente nessas
condicOes, se proporcionard ao alfabetizando a valorizacdo dos seus conhecimentos e da forma como
esses foram elaborados, alcangando a “consciéncia critica instruida” de si e dos fatos do seu mundo.
OBIJETIVOS: Propor uma pratica educativa direcionada aos alunos da Educagdo de Jovens e Adultos (EJA)
a partir de elementos visuais do contexto dos educandos objetivando despertar para o mundo em que
vivem para acGes de consciéncia critica, efetividade e escolaridade plena, pensando a escola como
espaco de cultura, acesso e produgdo a manifestagdes culturais.

MATERIAL E METODOS: Esta proposta tem como parametro a concepcdo de Educacdo de Alvaro Vieira
Pinto, referéncia para as andlises, avaliacbes e propostas para a pratica da EJA. O autor toma como
critério de andlise da Educacdo a situacdo de dependéncia em relagdo aos condicionantes externos, a
estrutura sdcio-econdmica e os determinantes sociais. Considera-se também a Proposta Curricular para
Educacao de Jovens e Adultos e as concepgdes de Paulo Freire na leitura do mundo que precede leitura
da palavra para uma dimensdo além da leitura verbal.

DISCUSSOES: Buscamos a fungdo social da Arte como determinante importante na tomada de
consciéncia do homem sobre si mesmo e seu meio. Sobre este enfoque, entendemos que as obras de
Candido Portinari, sobretudo as produgdes do periodo social, servem como elemento problematizador
para reflexdes em direcao ao pensamento coletivo que levam as chamadas “palavras articuladoras do
pensamento critico” no método Paulo Freire de alfabetizacdo, pois carregam grande carga social,
emotiva, estética e comunicativa. Propomos uma pratica educativa a partir da leitura visual de obras de
Portinari para abordar elementos da realidade dos alunos, interpreta-los a partir do contexto e provocar
a ressignificacdo da realidade com acréscimo de novos conhecimentos culturais, pautados nos saberes
histéricos e geograficos.

CONSIDERACOES FINAIS: Ao considerar que toda leitura produz sentidos, a leitura de mundo que
precede leitura da palavra, pode estabelecer-se no contato com o “outro”, e com o “mundo”, para que
o educando construa simbolos e significados a serem compartilhados socialmente. Nesse sentido
compreendemos que, no processo de aquisicdo do sistema de leitura e escrita, ndo é diferente. Ao
levantar hipdteses sobre a leitura e a escrita a partir das vivéncias do educado estaremos trabalhando
no seu contexto real, auténtico e préximo ao seu cenario de vida e fortalecendo sua consciéncia critica.
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AMOR E SOLIDAO EM LETRAS DE RENATO RUSSO - DO ETHOS DO ARTISTA A
UNIVERSALIDADE

Erika de Moraes

Palavras-chave: ethos; cenografia; discurso ; musica; Renato Russo.

1) BREVE DESCRICAO:

Nosso trabalho propde uma andlise de letras de musica de Renato Russo que, a um sé tempo, delineiam
um ethos do artista e demonstram tracos cenograficos e identitarios capazes de transportar sua obra
musical para além de seu tempo. De forma bastante resumida, a biografia do cantor-compositor inclui
sua participacdo na famosa banda dos anos 1980-1990, a Legido Urbana, e a morte precoce em
consequéncia da aids, que contribui, no ambito pragmatico-discursivo para a sua mitificacdo. Suas letras
representam bem o né borromeano de que fala Maingueneau (2010) ao definir o papel da autoralidade:
o trabalho artistico ndo se sobrepde nem antecede a personalidade conectada ao sujeito-autor, sdo
aspectos insepardveis e interdependentes. Discursivamente, o individuo afeta o sujeito e vice-versa,
sendo a distincdo desses elementos uma espécie de camuflagem do entrelagamento constitutivo. Assim,
buscamos compreender tragos da autoralidade de Renato Russo como inexoravelmente amarrados a
sua proépria vivéncia como ser no mundo e, ao mesmo tempo, como tais tragos-vivéncias se projetam na
sociedade por meio da identificacdo, fazendo com que o artista tenha sido idolo entre os jovens de seu
tempo e, talvez, o seja ainda mais nos dias de hoje. Prova disso foram as entusiastas celebrac¢des de seus
50 anos de vida ndo completados, no ano de 2010, e dos 20 anos de sua morte, em 2016: sua trajetdria
é constantemente reprisada, rememorada, enobrecida por meio de especiais televisivos e shows, tendo
adquirido o status de memdria viva e sempre iminente.

2) OBJETIVOS:

Com esta andlise, objetivamos demonstrar o funcionamento de conceitos discursivos no que diz
respeito a autoralidade de obras artistico-literdrias, entendidas aqui em sentido muito amplo, a ponto
de incluir a poesia inerente as letras de musicas. Defendemos que as categorias discursivas propostas
por Maingueneau (2000, 2005, 2006) para a analise do texto literdrio e da autoralidade vdo além da
distingdo, bem conhecida em teoria literaria, entre narrador e autor, ou entre escritor e eu-lirico. Por
meio do enunciador, amalgamam-se o sujeito-autor e o individuo no mundo, contribuem um com o
outro e deixam sua marca na memoria discursiva, cuja unidade é simulada pelo ethos. Por se tratar de
artista popular, de repertério denso e biografia impactante, as letras de Renato Russo sdo produtivas
para a analise.

3) MATERIAL E METODOS:

Na impossibilidade de analisar toda a obra de Renato Russo, o trabalho aposta em uma delimitagao.
Esse recorte poderia ser bastante variado, porém, optamos por respeitar uma leitura “do exterior”
(inclusive, para evitar a escolha pessoal da pesquisadora) e atender a solicitacdo dos produtores do
programa “lLaboratério”, da TV USC de Bauru, que nos demandou a anadlise de trés letras
(correspondentes a trés periodos do artista). Sdo essas analises, inicialmente apresentadas de maneira
informal como entrevistada de um programa televisivo (em 2010), que ora registramos em uma
abordagem cientifica, com base no respaldo tedrico-metodoldgico da Andlise do Discurso de linha
francesa, especialmente em preceitos de Maingueneau sobre a andlise do texto literario. As letras a
serem analisadas sdo: indios (1986, album Dois); Eu era um lobisomem juvenil (1989, dlbum As quatro
estacBes); Teatro dos Vampiros (1991, dlbum V). Ndo se desconsidera, no entanto, que tais letras
estejam em relagao de intertextualidade com o conjunto maior de sua produ¢ao musical.
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4) DISCUSSOES:
Por tras de todo “eu-lirico”, existe uma exposi¢do de sentidos, mas ndo necessariamente de verdades. E
por isso que discursos podem vir a tona sem o poeta (o autor) ter a consciéncia disso, sendo comum que
autores venham a afirmar que “nao tinham pensado em tudo aquilo que o analista viu em sua letra”. A
Andlise do Discurso, por principio tedrico, evita uma andlise psicologista e propde a integracdo entre o
discursivo, o histdrico, o inconsciente. Sob esse prisma, analisamos os sentimentos universais
intrinsecos a obra de Renato Russo (o amor, a soliddo...) no amaélgama entre a histdria pessoal e a
coletiva, que universalizam suas cang¢des na construcdo de seu préprio ethos como projecao,
repercussao e representacao de um ethos social gerador de identificacdo por seus diversos fas, que se
percebem representados nas letras da mesma forma em que elas espelham o seu idolo. Na analise,
nota-se o amadurecimento dos sentimentos conforme a cronologia da obra, sem que um estado
necessariamente se sobreponha a outro. O poeta-cantor-compositor fala do mundo ao falar de si
mesmo.
REFERENCIAS:
MAINGUENEAU, D. Andlise de textos de comunicagdo. Sdo Paulo: Cortez, 2000.

. Ethos, Cenografia, Incorporagdo. In: AMOSSY, R. (Org.) Imagens de si no discurso. Sdo Paulo:
Contexto, 2005.

. Cenas da Enunciagdo. Tradugdo de Sirio Possenti e Maria Cecila Pérez de Souza-e-Silva. Curitiba:
Criar, 2006.

. Doze conceitos em analise do discurso. Organizacdo de S. Possenti e M. C. P. de Souza-e-Silva,
traducdo de Adail Sobral et al. Sdo Paulo: Parabola, 2010.
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INTERNET DAS COISAS: CONSTRUINDO UMA PROVA DE CONCEITOS SOBRE A UTILIZACAO DE
MIDIAS LOCATIVAS NAS TECNOLOGIAS MOVEIS

FABERSON AUGUSTO FERRASI
Eduardo Martins Morgado

Palavras-chave: Internet das Coisas; Midias Locativas; Tecnologia Mével; Bluetooth; Beacons.

Resumo

A Internet desde o seu surgimento até os dias atuais percorreu uma evolucdo tecnolédgica em trés fases:
Redes de Computadores, Redes de Pessoas e Comunidades, e por fim, a fase atual em transicdo, uma
Rede de Objetos e Dispositivos Inteligentes. Esta nova fase apresenta uma grande transformacao na
maneira que iremos gerar, compartilhar e consumir dados sobre praticamente tudo através da Internet.
As tecnologias mdveis, mais especificamente os dispositivos mdveis como os smartphones e dentre
outros dispositivos ja presentes no nosso cotidiano, em conjunto dos sensores/midias locativas de
proximidade sem fio como Beacons, RFID, NFC, QRCode, serdo potencialmente grandes atores desta
nova fase de evolucdo denominada como a Internet das Coisas ou do inglés Internet of Things(loT). Este
conceito consiste na captura de dados de varidveis de estado de ambientes fisicos por meio de objetos e
dispositivos inteligentes sem fio e o seu compartilhamento entre si e com as pessoas através da
Internet. Com os resultados dos experimentos e pesquisas realizadas por grandes corporacbes de
tecnologia em conjunto da comunidade cientifica em todo o mundo indicam um grande potencial, mas
em paralelo a isso muitos questionamentos em torno de sua aplicabilidade, desafios estes ainda a serem
superados. Desta forma, este presente trabalho propde a construcdo de uma prova de conceitos(PoC),
sobre os fundamentos da Internet das Coisas, sendo este realizado por meio do desenvolvimento de
uma aplicacdo movel realizando a interconexdo com uma midia locativa de proximidade sem fio
denominado como MPact Beacon BLE, que por meio da transmissdo de uma codificacdo de dados via
Bluetooth LE interconecta-se com um dispositivo mdvel e realiza a captura de dados de um ator
presente em um ambiente fisico e os compartilha através da Internet.

Objetivos Gerais

Desenvolver uma prova de conceito sobre os fundamentos da Internet das Coisas a partir da
interconexao entre dispositivos mdveis e sensores ou midias de proximidade sem fio e a distribuicdo dos
dados obtidos pelos dispositivos através da Internet.

Materiais e Métodos

Para o desenvolvimento deste estudo até o momento foi necessario a exploragao sobre a codificagdo,
configuragdo e aprimoramento sobre as técnicas de desenvolvimento de aplicagdes moveis e sua
interconexdo com sensores de proximidade (beacon). Nesta abordagem foi designado o sensor MPact
Beacon BLE com a tecnologia Bluetooth 4.0 LE, representando um tipo de midia locativa, este fornecido
pela empresa Zebra por intermédio do Laboratério de Informatica Aplicada da UNESP(LTIA), no campus
de Bauru-SP.

Resultados

Com o emprego dos conceitos da Internet das Coisas dentro do cenario tecnoldgico apresentado nesta
presente pesquisa, espera-se realizar o fluxo informacional que traz a proposta da prova de conceitos,
que por meio da utilizagcdo das midias locativas representada por um sensor de proximidade Bluetooth
LE, interconectada a um dispositivo mével neste caso representado por um smartphone, espera-se ser
capaz de obter um dado de estado de um ambiente fisico e compartilha-lo com pessoas e outros
dispositivos através da internet.

Conclusdes
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Conclui-se até o presente instante que a Internet das Coisas se apresenta realmente como uma
revolucdo tecnoldgica que ainda existe muito a ser explorada. A transmissdo de dados via bluetooth
através dos beacons é apenas uma das vastas possibilidades de implementacao.
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“POKEMON GO”: VILAO OU HEROI?

FABRICIO SILVA
LYSLLEY FERREIRA DOS SANTOS

Palavras-chave: Pokemom Go; dependéncia; tecnologias

Grandes transformacdes vem ocorrendo na sociedade com o surgimento das novas tecnologias e do
ciberespaco. Essas resultam de um movimento internacional em que jovens interagem entre si e com o
mundo através de novas midias sociais, cabendo a cada um explorar seus aspectos positivos. Lévy
(2010). Diante deste fato, os jogos se disseminaram transformando-se assim em fenémenos mundiais.
Apesar de pesquisas atestarem os beneficios que eles trouxeram, o uso sadio dos jogos deu lugar a um
descontrole gerando impactos na vida cotidiana. Abreu et al (2008). Matérias jornalisticas apresentadas
pela midia culminaram em debates acerca do game “Pokemon Go”, suscitando o interesse para a
realizacdo desta pesquisa. Assim, o objetivo é analisar o lancamento do game e seus reflexos na
sociedade atual. Foi realizado um breve estudo bibliografico para levantar questes acerca da influéncia
da tecnologia na sociedade, e a analise de discurso em fontes jornalisticas sobre a relacdo das pessoas
com o jogo e suas consequéncias. Para Lévy (2010), com o ciberespago ocorre um movimento por parte
dos jovens, que buscam experimentar novas formas e espagos, comunicacdo e suas potencialidades.
Diante disto, encontramos um fenédmeno atual que suscita reflexdes, o jogo de realidade aumentada
“Pokemon Go”. O objetivo é que o jogador explore a cidade para capturar os Pokemons, uma ideia que
inicialmente parece inovadora, partindo das criticas tecidas em torno da dependéncia e uso excessivo
dos Smartphones. Aliado a este fator, temos o surgimento de um distlrbio batizado de “nomofobia”,
um sentimento de pavor que certas pessoas experimentam ao ficar sem celular, podendo levar a
ansiedade, tremor e depressdo. Outra questdo é a dependéncia causada pelos games, apesar de estudos
relacionarem a vantagem do uso de games para a aprendizagem e o desenvolvimento, seu uso abusivo
pode ser tratado como um novo disturbio psiquiatrico. Jovens deixam de realizar suas atividades sociais
e educacionais para jogar e quando separados do game apresentam inquietacdo, baixa auto-estima e
menor satisfacdo com sua vida. Abreu et al (2008). H& uma dificuldade de estabelecer um tratamento
para esses dependentes, visto que ndao se sabe se realmente estamos diante de um transtorno
psiquidtrico, aliada a falta de diagndstico e as diversas escalas existentes, que dificultam as pesquisas.
Lemos e Santana (2008). Desta forma, apesar do sucesso do jogo, muitas polémicas estdo surgindo,
onde podemos relacionar o uso deste, com a dependéncia e nomofobia, como o caso de uma mulher
americana que encontrou um caddver préoximo a sua casa enquanto usava o aplicativo; casos de roubos
de jogadores, homofobia e muitos relatos de pessoas caindo e se machucando porque ndo prestam
atencdo no que estd a sua frente ao jogar. BBC (2016). Diante dos relatos midiadticos percebe-se as
anadlises e os questionamentos levantados pela sociedade. A questdo da dependéncia é uma das mais
visiveis. Se retornarmos as palavras de Lévy (2010), notaremos que tais problemas e disturbios se
referem muito mais a forma como as pessoas estdo interagindo com as tecnologias do que nas
tecnologias em si.
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PROGRAMA RADIOFONICO SINDROME DA INFORMAGAO: A COMPETENCIA EM INFORMACAO
NA PRODUCAO RADIOFONICA

Fernando Henrique Porte
Thiers Gomes da Silva

Palavras-chave: radio; informacao; competéncia; producao.

1) Atualmente, na Era da Informacgédo, o radio é um veiculo de midia ao qual grande parte da populagdo
pode ter acesso como ouvinte e também como usudrio da Internet sem a necessidade de estar atenta a
ordem cronoldgica da programacdo. A informacdo pode ser uma parte integrante de qualquer atividade
empresarial e seu uso estratégico, atualmente, é um procedimento que pode nortear qualquer empresa
a ter sucesso no mercado global. O rddio é uma empresa de comunicacdo e para sua existéncia é
necessario, principalmente, ter audiéncia. A proposta deste Projeto de Extensdo Programa Radiof6nico
Sindrome da Informacdo é ressaltar a importancia do profissional de radiodifusdo ser competente ao
lidar com a informacdo na producdo radiofonica. 2) Estudar e identificar a situacdo do radialista em
relacdo ao desenvolvimento da competéncia em informacdo como requisito necessario para a producao
de programas radiofonicos; Desenvolver pesquisa de campo junto a comunidade universitaria do
campus da cidade de Bauru, oeste paulista; Producdo de programas radiofénicos no formato de
“especiais didaticos” com o objetivo de elucidar a pratica de atividades educacionais sobre como
proceder com a analise da aplicabilidade social da informacdo. 3) No desenvolvimento deste trabalho,
foram associados com os trabalhos laboratoriais, os conhecimentos adquiridos nas matérias praticas
profissionalizantes do Curso de Radialismo, logo, busca-se, na elaborac¢do deste trabalho tanto melhorar
o acesso a informacdo radiofénica como também estimular o aperfeicoamento profissional do
académico. Para operacionalizar as atividades deste projeto de extensdo pesquisa (pesquisa
bibliografica, pesquisa de campo e coleta de dados), os seguintes procedimentos metodoldgicos foram
realizados conforme principios e técnicas de Gil (2002, 2009), Marconi e Lakatos (2015), Michel (2005),
Yin (2010) e Bardin (2009). Para a realizacdo de pesquisa de campo junto a uma realidade, optou-se pelo
método do estudo de caso que consiste em uma investigagdo empirica.
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A CONSTRUGAO E A COMUNICACAO DO CONHECIMENTO JORNALISTICO E O DESAFIO DA ERA
DIGITAL

Francisco Rolfsen Belda
Fernando Munhoz Prudéncio
Flavia Daniele Oliveira Gamonar

Palavras-chave: jornalismo; comunicacao; credibilidade

O presente artigo tem como objetivo propor reflexdes no campo tedrico acerca da formacgdo e
propagacdo do conhecimento na atividade jornalistica, bem como as bases de veracidade e
credibilidade intrinsicamente ligadas a atividade jornalistica na era digital. Para tanto, foi realizada uma
pesquisa exploratdria que visa o levantamento epistemoldgico de tematicas como: conteudo, noticia,
verdade e conhecimento cientifico, a partir da compreensao de que a construcdo do conhecimento é
responsdvel pela evolucdo humana, desde suas bases filoséficas, e que, portanto, faz-se necessaria uma
critica a atual conjuntura midiatica, sobre como o conhecimento vem sendo trabalhando nas
plataformas digitais e quais sdo os riscos que a modernidade pode trazer aos fundamentos da producao
critica e crivel no jornalismo.

A partir da década de 1990, diversos jornais pelo mundo iniciaram um processo de transformacdo de
seus modelos de negdécios, que ainda estda em andamento, provocado pelo atual contexto
mercadoldgico, no qual a informacgdo tornou-se livre, gratuita e abundante na internet. Para a atividade
jornalistica, qualquer uma das versdes possiveis para o que chamamos de construcdo do conhecimento
é valida, pois, enquanto agente produtor de conhecimento, o profissional de jornalismo deve se atentar
as técnicas, teorias e possiveis processos na constru¢do de conhecimento. Assim como em uma tese
cientifica, o conhecimento jornalistico deve ser crivel e checado, devendo o profissional respeitar a
forma como este conhecimento serd subsequentemente interpretado, tomado como posse e
posteriormente replicado.

A revisdo de conceitos relacionados a conteldo, noticia, verdade e conhecimento cientifico neste artigo
levaram a conclusdo de que para que a produ¢do de conhecimento crivel e para que jornalismo ndo
venha a se tornar uma commaodity, esta midiatizagdo deve ampliar a difusdo das informagdes e ndo
alterar suas estruturas, tratadas como conhecimento pelo autor, e que s3o geradas e replicadas,
comprometendo a qualidade e credibilidade jornalistica. Mais importante que as nomenclaturas
utilizadas para definir o jornalismo nos meios digitais como webjornalismo, ciberjornalismo ou
jornalismo on-line, ha de resgatar os principios do jornalismo, sendo um resgate teérico e metodoldgico,
visando uma aproximagdo entre ciéncia e produc¢do de conteldo e o papel do jornalismo como produtor
de conhecimento e responsavel pelo mesmo, buscando veracidade, método e sustentabilidade entre a
esfera comercial e social.
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JORNALISMO, MEGAEVENTOS E LUGARES COMUNS - UMA ANALISE DO DISCURSO DO
JORNAL THE NEW YORK TIMES NA COBERTURA DA COPA DO MUNDO DA FIFA 2014

Gabriel de Lima Alves Cortez
José Carlos Marques

Palavras-chave: Andlise do Discurso; Comunicacdo e Esporte; Jornalismo Anglo-saxdo; Cultura Brasileira

O trabalho abordard as relagbes entre o esporte, a comunicagdo, a linguagem e a cultura em um
contexto de megaeventos esportivos globais e de uma sociedade do espetaculo, capitalista e
mundializada (ORTIZ, 1994). Analisaremos o discurso do jornal norte-americano The New York Times, a
fim de identificar a maneira com que o periddico descreveu a Copa do Mundo da FIFA 2014, realizada no
Brasil, entre os meses de junho e julho daquele ano.

Antes das analises, o pesquisador apresentara uma fundamentacao tedrica acerca do envolvimento do
esporte com os meios de comunicacdo de massa, o jornalismo e a cultura na contemporaneidade —
sobretudo, quando se pensa na (re)producdo de uma identidade brasileira pelos discursos midiaticos.
Tomar-se-a em conta a critica que Renato Ortiz faz a perspectiva “essencialista” com a qual as Ciéncias
Sociais — em particular a Antropologia Cultural — legitimaram, até a década de 1980, a ideia de que “cada
povo ou nacdo encerraria um carater intrinseco a sua cultura” (ORTIZ, 2013, p. 622).

Nomeadamente, analisaremos a cobertura dos jornalistas do didrio norte-americano The New York
Times, veiculadas em sua versao online, durante a realizacdo da Copa do Mundo da FIFA 2014. A analise
se baseard em conceitos da Analise do Discurso Francesa, a fim de diagnosticar a maneira com que os
discursos do jornal trabalharam — e, por que ndo (?), ressignificaram — o epiteto “Brasil: pais do futebol”.
Revisitar-se-do, para isso, as discussGes acerca do tratamento dado pela imprensa e pela sociedade a
este aspecto “imaginado” (no sentido que Benedict Anderson emprega ao termo) acerca do Brasil: isto
é, seriamos, ainda, “0” pais do futebol? Como a imprensa estrangeira trabalha com esta construcdo
discursiva — especificamente, na cobertura de um Mundial de Futebol? Que recursos discursivos foram
empregados? E o que se objetiva refletir com a pesquisa.
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ORGANIZAGOES E SOCIEDADE INFORMACIONAL: OS IMPACTOS E DESAFIOS NA RELAGAO
INTERNA E EXTERNA

Gabriel Ferreira Duarte Barbosa
André Aparecido Medeiros
Cassiana Anunciata Caglioni
Emery Sumie Masuko Komono

Palavras-chave: informacionalismo; globaliza¢do; tecnologia; sociedade em rede; comunicagao
organizacional.

A evolucdo das tecnologias da informacdo impactou as relagbes entre homens, organizacdes e
instituicbes. A presente pesquisa objetiva analisar as mudancas ocorridas na comunicacdo
organizacional. Para tanto, é realizada uma revisao bibliografica sobre o panorama histérico e evolutivo
das tecnologias de informagdo e os impactos e desafios a serem enfrentados pelas organizagdes.

A analise discorre sobre aspectos histéricos ocorridos no cendrio social, reflexos da evolucado tecnoldgica
nas interacdes sociais e organizacionais e a importancia da imagem corporativa numa sociedade
conectada e participante na construcdo de significados. Por organizacdo entende-se a acdo humana
coordenada sobre a matéria encontrada na natureza a fim de transformd-la em seu beneficio. Ja por
tecnologia, a forma como os individuos agem - baseados em recursos de energia, conhecimento e
informacdo - sobre a matéria, envolvendo assim os meios de producdo. Dessa forma, segundo Castells
(2009b, p. 87), a comunicagao, sendo sindbnimo de compartilhar significados mediante o intercambio de
informacdo, produz sentido aos processos organizacionais. E, como destaca Manucci (2008), a
comunicac¢do também deve ser compreendida como eixo fundamental na definicdo de realidades e na
gestdo de simbolos compartilhados. Esta competéncia se converte em estratégia em favor aos objetivos
corporativos quando outorga um sentido as percepgdes, significados e diferentes sinais do ambiente.
Diante disso, a comunicacdo gera alternativas corporativas, além de manter a sincronia entre a
realidade percebida pela instituicdo e aquela percebida pelo publico, construindo o futuro em cada
momento do presente. “O modelo de comunicacdo estd diretamente relacionado com o modelo de
organizagdo que, por sua vez, define o modelo de relagdo” (MANUCCI, 2008, p. 76, tradugdo livre).

O resultado da pesquisa destaca a importancia da conscientizagcdo organizacional sobre a realidade
conectada e globalizada, a necessidade das organizagGes repensarem o uso da comunica¢do e a busca
por novos meios de lidar com o publico construtor de significados em redes. Como aponta Manucci
(2008), a emergéncia da mudanga na estratégia corporativa envolve trés fatores: paradigmas
(ideologias), modelos e processos de intervengdo. E a partir de crencas e ideologias que a organizacdo
percebe a realidade, constrdi seus modelos de interveng¢dao e obtém os resultados. Se a organizagao
enxerga a realidade de modo mecénico (como é o caso da maioria), ela tendera a intervir com base em
modelos hierarquicos, baseados no controle e na persuasdo. Por outro lado, com um olhar mais
abrangente ao seu entorno, a organiza¢do poderd fazer uso de modelos mais flexiveis e criativos, como
aprendizagem conjunta, intervencdes estratégicas, gestdo sistémica das decisdes e gerenciamentos de
valores.
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DIVISAO DE TERRAS, INDUSTRIALIZAGAO E URBANIZAGAO EM AMERICANA (SP): ANOS DE
DESIGUALDADE ESTAMPADOS NO JORNAL

Gabriela Vanni Arroyo

Palavras-chave: divisdo de terras; urbanizacao; Americana; O Liberal.

1. Breve descricdo da pesquisa

Pesquisa desenvolvida para a avaliacdo final da disciplina de Realidade Socioeconémica e Politica
Regional, ministrada pelo professor Dr. Maximiliano Martin Vicente para o sétimo semestre da turma de
Comunicacado Social — Jornalismo, periodo noturno. Trabalho elaborado em formato de artigo cientifico.

2. Objetivos

Objetivo Geral: identificar na midia local, em noticia atual do jornal impresso “O Liberal”, os vestigios do
processo de urbanizacdo da cidade de Americana (SP).

Primeiro objetivo especifico: elaborar breve histérico do processo de urbanizagdo da cidade de
Americana, no interior de S3o Paulo, buscando compreender como as terras foram administradas, do
periodo de divisdo do solo ao inicio da urbanizagao.

Segundo objetivo especifico: conhecer a histéria do jornal local “O Liberal” e as relages do veiculo com
o atual prefeito Omar Najar (PMDB).

Terceiro objetivo especifico: analisar noticia atual do jornal “O Liberal” sobre obras publicas na cidade
de Americana (SP), buscando identificar qual populacdo se beneficia com a obra e qual a inten¢do do
jornal com a publicagao.

3. Material e métodos

Os materiais utilizados sdo textos encontrados na Biblioteca Municipal de Americana (SP), a bibliografia
indicada no plano de ensino da disciplina e uma edi¢do do jornal americanense “O Liberal”. A pesquisa
tem cardter qualitativo e o método utilizado é o da pesquisa exploratodria.

4. Resultados e discussdes

Americana recebeu esse nome devido uma vila de norte-americanos que se formou perto da vila de
Santa Barbara no fim do século XIX. Entretanto, ndo foram os norte-americanos que formaram a cidade
de fato. Foram os imigrantes italianos, que substituiram a mdo de obra escrava na fazenda Salto Grande,
vivendo em condi¢Ges parecidas de pobreza. J& os imigrantes alemdes foram responsdveis pela
industrializagdo da cidade, o principal deles pertence a uma tradicional e famosa familia da regido, os
Miuillers. A diferenga dos imigrantes alemaes se comparados aos imigrantes italianos é que o Sr. Miller
ja chegou ao Brasil na posi¢ao de funcionario industrial.

Observou-se, através da midia local, que os bairros, antigamente destinados a moradia dos tecelGes da
cidade que ficou conhecida como “Princesa Teceld”, ainda hoje s3o os bairros considerados
desprestigiados e com necessidades basicas de infraestrutura, enquanto as regides nobres sdo as que
continuam a receber os maiores investimentos.

5. Considerac0es finais

A pesquisa permitiu compreender o papel dos imigrantes na construcao da cidade e revelou como a
industrializagdo influenciou na urbanizacdo do espaco. Ao mesmo, ao analisar-se uma noticia atual,
tornou-se claro trés fatores: 1) como a gestdo publica prioriza regides especificas; 2) como o jornal se
posiciona a favor da atual administracdo; e 3) como a histdria desigual entre as classes criou um
presente ainda mais desigual.
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O DIREITO AO ESQUECIMENTO E OS SEUS POSSIVEIS IMPACTOS NA COMUNICACAO
MIDIATICA

Greici Maria Zimmer
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Palavras-chave: Direito ao esquecimento; Comunicacdo midiatica; Ponderacgao.

Trata-se a presente comunicacao de trabalho decorrente de pesquisa de mestrado em andamento e que
visa especificamente apresentar a decisdo do Superior Tribunal de Justica, proferida no Recurso Especial
n.2 1.334.097 do STJ, que reconheceu no Brasil o direito ao esquecimento, analisando-se também os
seus possiveis impactos nas praticas mididticas. A metodologia utilizada é a hermenéutica juridica. O
direito ao esquecimento ganhou notoriedade no debate juridico e comunicacional quando a Justica
Europeia, no ano de 2014, reconheceu o direito de um cidadao ter um fato de sua vida esquecido pela
sociedade. A questdo relacionava-se ao direito civil e a condenacdo foi para que se retirasse dos
mecanismos de pesquisa Google tais informacdes. No Brasil, a decisdo com maior repercussao é a do
Recurso Especial 1.334.097 do RJ, de 25 de maio de 2013. Foi a partir dela que se comecou a discutir
mais incisivamente o reconhecimento do direito ao esquecimento em nossa seara juridica. O caso
tratava de veiculacdo indevida de dados no programa Linha Direta Justica, da Rede Globo de Televisdo,
que levou ao publico a situacdo de um cidadao, que teve veiculado em midia nacional o fato de ter
figurado como réu no processo do caso conhecido como a Chacina da Candeldria. Os fundamentos
abordados na razdo de decidir do Superior Tribunal de Justica foram muitos e diversos, entre eles o
conflito entre direito a comunicac¢do e vida privada. O STJ partiu da premissa de que existe um conflito
entre a liberdade de comunicagdo e os direitos de personalidade, tratando-se de um conflito entre um
“querer ocultar-se” contra um “fazer revelar”, ambos com protec¢do constitucional.Neste sentido, o STJ
definiu que a atividade informativa estd contida no artigo 59, IX, da CF ao dispor que “é livre a expressao
da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicacdo, independentemente de censura ou
licenga” e que o inciso X, disciplina que “sdo invioldveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem
das pessoas, assegurado o direito a indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente de sua
violagdo”. E na andlise desta ponderagdo de valores, se inclina o julgamento de que, ndo obstante a
liberdade de informacgao esteja no seleto rol de direitos fundamentais e com regulagao nos artigos 220 e
seguintes, a dignidade da pessoa humana estaria numa analise anterior e prevista propositalmente ja no
artigo 19, lll, do corpo constitucional, sendo a lente pela qual se deveria analisar todo o resto do texto.
Nesta linha de raciocinio, o STJ determinou que, no caso concreto que analisou, preponderar-se-ia o
direito a dignidade da pessoa humana, sem, entretanto, incidir em censura. E na conclusdo do julgado,
deixa claro que o ilicito ndo foi ter a rede Globo contado a histéria dos crimes da chacina da Candelaria,
mas sim a forma como o fez, ponderando que a histéria seria bem contada e sem prejuizos mesmo que
a imagem e o nome do autor ndo fossem expostos em rede nacional. H3, portanto, o reconhecimento
de um direito ao esquecimento na midia televisiva que consiste na ponderacdo da vida privada dos
cidaddos com o direito a comunicac3o.
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APONTAMENTOS SOBRE O CONCEITO DE NARRATIVA COMPLEXA

Heidi Campana Piva
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Ha mais de trés décadas as narrativas audiovisuais apresentam inclinacdo em direcdo a complexidade
estrutural e estilistica da trama (BORDWELL, 2010; Cameron, 2010; MITTELL, 2006). A narrativa
complexa representa uma alternativa as formas tradicionais que caracterizam as séries de televisao
desde sua origem. Isso ndo significa que os principios aristotélicos de comeco, meio e fim ndo sejam
validos. Porém, esta mudanca aponta para o fato de que ha novos padrdes estéticos que podem
determinar a qualidade e a coeréncia de uma a¢do dramatica (ALLEN, 2013).

O método utilizado nesta pesquisa consiste em revisdo conceitual do termo Narrativa Complexa a partir
do referencial teérico de Jan Simons, Warren Buckland, Allan Cameron, Jason Mittel e David Bordwell.
De acordo com Bordwell (2010), o tempo molda nosso entendimento da a¢do narrativa, de forma que
em uma narrativa complexa, na qual a trama é construida fora da ordem, o espectador se empenha em
colocar os eventos em sequéncia cronoldgica, a fim de determinar sua duracdo e frequéncia. Dessa
forma, neste tipo de narrativa a complexidade de se origina das relacGes entre os tempos presente,
passado e futuro do universo diegético (MUNGIOLI, PELEGRINI, 2013).

De forma mais ampla, Mittell (2006) escreve que a narrativa complexa é caracteriza-da por um
equilibrio hibrido entre as formas seriada, episddica e continua, sem necessariamente fechar a trama
em cada capitulo e privilegiando a diversidade de géneros.

E possivel afirmar que as tramas complexas lidam com a desorientacdo temporaria através da falta de
sinalizagOes explicitas durante a narrativa, o que provoca ambiguidade. Assim, para que haja
compreensdo da histéria, os espectadores necessitam de um engajamento ativo. Isto faz com que o
publico se relacione de uma forma mais compro-metida em relagdo as narrativas complexas do que em
relagdo as convencionais (MIT-TELL, 2006).

Ademais, o sucesso de produtos audiovisuais narrativamente complexos indica que os seriados sdo
adequados a jogos com a temporalidade (BALOGH, 2002), pois nesse tipo de trama a complexidade é
dada nos grandes arcos narrativos ao longo dos capitulos, permitindo que os espectadores desenvolvam
sua compreensdo através do acompanhamento a longo-prazo.

O desenvolvimento das narrativas complexas, nas ultimas décadas, sugere que um novo paradigma das
tramas televisivas tenha surgido. Isto inclui a diluicdo das fronteiras entre as formas episddica e
continua, o aumento do dominio sobre a mecanica da prépria trama e a criagdo de demandas por um
espectador mais concentrado.
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COMO PENSAR SOBRE VIDEOGAMES? O FORMALISMO E O ESTADO DA CRITICA

Henrique Antero

Palavras-chave: videogames; estética; critica; keogh; formalismo;

PORQUE PENSAR SOBRE VIDEOGAMES?

Ha quase trinta anos os videogames fazem parte da cultura de massa, e surgem as primeiras geracdes
gue cresceram em um mundo onde o videogame é uma tecnologia mundana. Ndo sé sua aceitacao
cultural cresceu: as ferramentas para criacdo também se tornaram mais acessiveis. Apesar do
guestionamento se videogames podem produzir trabalhos culturais relevantes, o videogame como
forma estd encontrando maturidade e se estabelecendo como um dos centros do mundo
contemporaneo.

O videogame é, entre outras coisas, uma midia expressiva que dialoga de maneira particular com as
novas geragdes quanto mais se aproxima da vida cotidiana, assim como a internet. Questdes como
“videogame é arte?” podem nao ser resolvidas no futuro préoximo, mas serao crescentemente debatidas
dentro da academia e fora dela, e uma pergunta natural é: como pensar sobre videogame? Este artigo
pretende discutir brevemente o estado da critica académica de videogame, descrevendo o seu principal
ponto de debate atual, o formalismo, e a possivel resolucdo para esse impasse tedrico como sugerido
em Keogh (2014) Across Worlds and Bodies.

COMO PENSAM OS FORMALISTAS?

A tendéncia, ao se pensar sobre videogame dentro das humanidades, é discriminar um videogame pelos
seus elementos mais formais, o que levou a criagdo de diversos modelos prescritivos que buscam fixar o
que é o videogame, permitindo afirmag¢Ges como em Juul (2005) que as regras de um videogame sdo
mais “fundamentais” do que sua fic¢do “imagindria”.

Esta é uma visdo materialista que tenta localizar o significado de um videogame em suas regras,
implicitamente afirmando que um videogame é o seu conjunto de sistemas, e que seus outros
elementos — como a arte, ou o som — sdo ocasionais: o significado do videogame n3do depende deles,
esta contido no espaco ludico emergente de suas regras. Essa nog¢do surge da ideia de que o videogame
€ uma midia Unica por ser interativa, logo, o seu elemento mais importante é o que o jogador pode
fazer: o jogo, sua ludologia. Na tentativa de separar o videogame das suas similaridades com outras
formas para lhe reservar um status Unico, essa corrente cria, inadvertidamente, uma inalcagavel
pretensdo do videogame puro, independente de seus aspectos visiveis.

A PROPOSTA FENOMENOLOGICA

O formalismo ndo nos auxilia a entender como e porque um videogame cria significados, e de fato é
contraproducente para a compreensdo do que é um videogame ao impor limitacdes e enfatizar
arbitrariamente um elemento formal acima dos demais. A interatividade, afinal, existe tanto na
interpretacdo de um livro quanto no passar das pdginas, e um videogame n3o é apenas um jogo. “A
videogame’s mechanics and audiovisuals are symbiotic, a singular and irreducible component of
videogame play.” (Keogh, 2014) Um videogame é a interrelagdo entre o o jogo, o audiovisual, o préprio
hardware (o controle, os cabos, o memory card, as telas de loading), e os sentidos, que confluem no
momento em que o videogame esta sendo utilizado para criar a experiéncia do videogame em “um
circuito cibernético de prazeres incorporados” (Keogh, 2014). A critica fenomenoldgica deve encontrar o
significado do videogame através dos mundos e corpos (o fisico e os virtuais), e ndo pode distinguir
entre os elementos de ‘jogo’ e elementos de ‘ndo jogo’'.

Instead it must start with a reconceptualised understanding of videogame play that can trace the
interrelated aesthetic pleasures of pressing a button, watching a cut-scene, killing an alien, scrolling
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through a menu, tweeting a high score as all contributing to (or weakening) a specific game-and-player’s
embodied experience. (Keogh, 2014)

Referencias Bibliograficas
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A GESTAO DE RELACIONAMENTOS EM AMBIENTES ORGANIZACIONAIS MULTICULTURAIS
PELA VISAO DO ALUNO DE RELACOES PUBLICAS

Isabella Pinto de Barros Lima

Palavras-chave: relagGes publicas; gestdao de relacionamento; cultura; multiculturalidade;
interculturalidade.

Por meio do estudo da globalizacdo e seu entendimento somado ao reconhecimento de sua relevancia
enguanto conteudo complexo e de constante renovacao, o presente trabalho parte da conceituacado e
historicidade do termo para explicar a origem da multiculturalidade e posteriormente da
interculturalidade, elementos de extrema importdncia para o trabalho do relacdes publicas,
principalmente no que compete a gestdo de relacionamentos, visto que este “tem de ser um
revolucionario, saindo da passividade para a administracdo ativa do processo comunicacional,
posicionando-se como um estrategista” (KUNSCH, 1997) nas organizacbes que abrigam individuos
vindos de lugares distintos e que por isso carregam com si culturas também distintas. Dessa forma, esta
pesquisa busca entender o papel do relacdes publicas enquanto gestor de relacionamentos e como o
aluno do curso da Unesp Bauru enxerga essa possibilidade dentro das organizacoes.

O objetivo do projeto buscava entender como os alunos do curso de Relagdes Publicas enxergam a
possibilidade de gerenciar relacionamentos em ambientes organizacionais multiculturais e interculturais
em sua rotina profissional. Dessa forma, buscou compreender como o aluno de Relagbes Publicas
enxerga a si mesmo enquanto futuro profissional; compreender como os relacionamentos sdo
influenciados pelo contato multicultural e debater sobre a inser¢do da tematica da interculturalidade na
formacao profissional e universitaria do profissional de relacées publicas.

Os métodos utilizados durante o trabalho foram quatro. O primeiro baseou-se no levantamento
bibliografico e tedrico do conteldo, afim de embasar toda a proposta de discussdo. A segunda foi uma
pesquisa quantitativa com os alunos de Relagdes Publicas da Unesp, com o intuito criar um perfil para o
curso baseado nas respostas dos questionarios. O terceiro método foi a pesquisa qualitativa, realizada
com seis alunos do curso, que buscava entender mais a fundo a visdo de alunos com perfis diferentes
(selecionados por meio da primeira pesquisa). Por fim, foi realizada uma descri¢cdo e andlise sobre as
pesquisas para enfim finalizar com uma avaliagdo dos resultados.

O resultado da pesquisa quantitativa mostrou que, em geral, os alunos tém pouca proximidade com a
temadtica da multiculturalidade e tém dificuldade em diferencia-la do termo interculturalidade e que por
isso por vezes nao entendem a importancia de aprofundar-se no assunto. O resultado da pesquisa
qualitativa mostrou que os alunos entendem o papel do relagbes publicas enquanto gestor de
relacionamento, e conectam a figura do profissional as atividades voltadas a multiculturalidade. Entrou
em discussdo, ao fim do projeto, o papel da universidade em preparar os universitarios do curso e
introduzi-los nessa tematica que se renova frequentemente e tem grande valor na area, com sugestoes
de melhoria e adaptacdo para as atividades que ja sdo realizadas e de inovagdo ao criar novos projetos
gue atendam a essas necessidades.

Se o objetivo era entender a visdo dos alunos de RelagGes Publicas, ficou claro que essa visdo é restrita e
que a universidade deveria fornecer ferramentas melhores para que esse quadro fosse alterado. No
entanto, a conclusdo mais relevante é a de que mesmo apesar dos resultados, os alunos demonstraram
interesse pela tematica e entendem sua importancia para encarar os novos desafios numa darea
extremamente promissora para os relagées-publicas. Entendem-se também que apesar da semelhanga
na escrita, a multiculturalidade ndo possui o mesmo significado que a interculturalidade. O primeiro é
realidade das organiza¢des, enquanto o segundo, traz o didlogo e a troca de experiéncias, é o foco do
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relagdes publicas numa organizacdo. Seu objetivo é tornar o ambiente rico em didlogo e diversidade,
sendo assim, um gestor de relacionamentos.

Referencias Bibliograficas
KUNSCH, M. M. K; Relag¢des Publicas e modernidade: novos paradigmas na comunica¢do organizacional.
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VINHETAS DE ABERTURA:
A IMAGEM DA EDUCAGCAO EM PROGRAMAS INFANTIS

Jaqueline Esther Schiavoni

Palavras-chave: Televisdo; Vinheta; Educacao; Infantil; Semidtica.

1.Descri¢do da pesquisa

Desde que a televisdo surgiu carregou consigo trés grandes promessas: entreter, informar e educar. O
trabalho de pesquisa a ser apresentado se volta para a terceira funcdo e abordara as vinhetas de
abertura de um variado conjunto de programas educativos dirigidos ao publico infantil. Todas as
producdes selecionadas tém ou tiveram exibicdo no Brasil, em alguns casos até em mais de uma
emissora. Todavia, nem todas sdo brasileiras, muito menos exclusivas. De modo que algumas
realizacOes sdo originarias de paises como Estados Unidos, Argentina e Alemanha, e encontram espaco
na grade de diferentes redes de televisdo ao redor do mundo.

2. Objetivos

O intuito da investigacdo é colocar em evidéncia os valores que tais construcdes imagéticas sustentam.
Considerando que as vinhetas de abertura se relacionam diretamente com o conteddo que
acompanham e se constituem atualmente o principal instrumento de publicidade e propaganda dos
programas na televisdao (SCHIAVONI, 2015), o estudo acabara por revelar os valores que norteiam a
producdo dos programas infantis em si e os valores que conformam a identidade que seus criadores
requerem para cada uma das obras selecionadas.

3. Material e métodos

CompGem o estudo a vinheta de abertura de oito programas infantis editorialmente marcados como
educativos, origindrios de distintos paises e veiculados na televisdo brasileira por diferentes emissoras
abertas. S3o eles: Quintal da Cultura (Brasil), Vila Sésamo (EUA), Cocoricé (Brasil), Mentes Brilhantes
(Argentina), Castelo Ra-tim-bum (Brasil), Cyberchase (EUA) e o Pequeno Einstein (Alemanha). O trabalho
compreende a andlise do video de abertura de cada um dos referidos programas a partir do
instrumental tedrico da semidtica francesa. A andlise buscou dar conta dos recursos expressivos
utilizados — cromaticos, eidéticos, topoldgicos, figurativos etc. — avaliando o vinculo que estabeleciam
com o mundo natural e as possiveis relagdes semi-simbdlicas existentes. Tomando a vinheta como texto
audiovisual (BARROS, 2001, p.7), procedeu-se, entdo, com a aplicagdo do percurso gerativo de sentido,
com énfase no nivel discursivo. Assim, foram destacadas as proje¢Ges de tempo, espago e pessoa, bem
como o uso de figuras e os temas aos quais estas conduziam.

4. Resultados e discussdes

As figuras empregadas, bem como as proje¢des de espaco, tempo e pessoa presentes em cada vinheta
encaminham a leitura dos videos para o reconhecimento de diferentes propostas educativas — uma
envolvendo no¢Ges mais basicas, como o universo das cores, da musica, da vida em sociedade; outra
envolvendo nog¢Ges mais avancgadas, incluindo formulas, experimentacgdo cientifica e conhecimento de
mitologias. Conforme a andlise das figuras empregadas, as propostas basicas estdo direcionadas a
criancas em seus primeiros anos de vida e/ou escolares, e as atividades apresentadas na tela ocorrem
em periodos diurnos, sendo alocadas em ambientes abertos — o quintal, a vila, o sitio. As propostas mais
avancadas estdo dirigidas a criancas ja iniciadas num dado universo cultural e educacional, e as ac¢des se
passam em periodos noturnos, em ambientes fechados — o teatro, o laboratdrio, o castelo. Em outros
casos, tais praticas sdo atemporais e ocorrem em ambientes paralelos, como o mundo virtual da
internet.
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5. Consideracgdes finais

As escolhas da enunciagdo revelam niveis diferentes de valora¢do para as praticas educacionais bdsicas
e as avancadas, expondo as relagdes de hierarquia e acesso que envolvem o conhecimento na sociedade
atual.

6. Referéncias bibliograficas
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COMUNICACAO PUBLICA E DEMOCRATIZACAO DA COMUNICACAO EM XEQUE

Jéssica Monteiro de Godoy

Palavras-chave: Comunicacao Publica; TV Brasil; Canal 7

Essa pesquisa é embasada parcialmente para a dissertacdo de mestrado. Como objeto e objetivo, a
pesquisa abordou os desafios e perspectivas da TV Brasil e do Canal 7 Argentina para se consolidarem
como TVs publicas nacionais, livres de amarras comerciais e ingeréncias governamentais (PEREIRA,
2009). Tratou-se de uma pesquisa empirica e descritiva, com base na teoria dos Efeitos Limitados
(WOLF, 1989) e dos Estudos Culturais de Zallo (1988; 1992). O cenario politico se alterou tanto na
Argentina com a eleicdo do novo presidente Mauricio Macri, opositor ao Kirchnerismo, como no Brasil
com a polémica abertura do processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff e o inicio do
governo interino de Michel Temer. Ja no inicio do mandato, Macri modificou a popularmente conhecida
Lei de Meios (LSCA, 2009), unificando-a com a Lei Argentina Digital com um Decreto de Necesidad y
Urgencia. Entre as mudancas estdo o aumento do tempo de concessdo das emissoras de radiodifusao, o
retorno da possibilidade de propriedade cruzada entre TV aberta e paga e a permissdo de transferéncia
de concessées audiovisuais. A Lei foi adequada aos grupos de midia, e ndo o contrario, isto é, a medida
se trata de uma afronta grave ao avango democratico na Argentina. Em suma, trata-se da “eliminacdo
de obstaculos a concentracdo ainda maior do mercado audiovisual” (BECERRA, 2016). No Brasil, os
primeiros dias de governo de Michel Temer colocaram em xeque a atuagdo da EBC e especialmente da
TV Brasil que ameaca ser fechada. Entre as medidas, destacam-se a exoneracdo do diretor-presidente
da empresa, Ricardo Melo e de alguns apresentadores e comentaristas, como Tereza Cruvinel e Paulo
Moreira Leite, a preparacdo de uma medida proviséria para a extingdo do Conselho Curador,
termometro da linha editorial da EBC, e a diminuicdo de recursos para a TV Brasil (MONTEIRO, 2016). A
falta de informagdo clara a populagdo por parte das midias comerciais, levando a um falso
entendimento da comunicag¢do publica também é recorrente. Entendendo a comunicag¢do publica como
um direito pertencente a todos os brasileiros (MATOS; HAZIN, 2008), previsto inclusive na Constitui¢do
de 1988, indispensdvel ao exercicio democratico e cidaddao, uma vez que estd diretamente ligada a
pluralidade de ideias e a diversidade na produg¢do de contetldos, é necessdrio e indispensavel o debate
aberto na sociedade e no ambiente académico sobre sua relevancia para pressionar sua continuidade e
aprimoramento.
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AGENCIA EXPERIMENTAL DE COMUNICAGAO (AGEX) E O INTERCAMBIO ENTRE
COMUNICAGAO INSTITUCIONAL E COMUNITARIA

Jodo Guilherme da Costa Franco Silva D Arcadia
Estela Cristine Lourenga Domingos Capra

Palavras-chave: jornalismo; publicidade e propaganda; assessoria de imprensa; comunicacao
institucional; comunicacdo comunitdria

Introducao

Criada em 2014, a Agéncia Experimental de Comunicacdo (Agex) das Faculdades Integradas de Jau
recepciona estudantes dos cursos de jornalismo e publicidade e propaganda durante o periodo regular
de estagio supervisionado obrigatério. Amparados por docentes do curso, os estudantes desenvolvem
atividades ligadas a assessoria de imprensa e a producdo de pecas, campanhas e elementos de
identidade visual da instituicao.

Em julho de 2016, a Agex iniciou parceria com entidades assistenciais de Jau, a fim de promover divulgar
na midia local eventos, necessidades e outras demandas dessas organizacdes sociais. Além de press
releases, também desenvolveu pecas publicitarias para que os gestores das entidades pudessem utilizar
como desejassem em suas paginas nas redes sociais.

O projeto-embrido da Agex vem sendo considerado uma alianga possivel entre um projeto de extensao
voltado para a comunicagdo institucional com os principais conceitos verificados nas propostas de
comunica¢do comunitaria.

Objetivo geral

- Disponibilizar os estudantes de jornalismo e publicidade e propaganda para que a comunidade,
representada nas entidades ndo-governamentais de cunho assistencial, consigam promover suas
atividades e necessidades

Objetivos especificos

- Promover os cursos de jornalismo e publicidade e propaganda das Faculdades Integradas de Jau

- Proporcionar maior intercambio entre a instituicdo de ensino e os atores sociais da comunidade

- Fortalecer os vinculos entre os estagidrios da Agex e as potencialidades de trabalho verificadas na
assessoria de imprensa e na produgao de pegas publicitarias

Material e métodos

A Agex possui sala propria dentro do campus da instituicdo, de onde os estagiadrios produzem a maior
parte do material.

As técnicas de produgdo jornalistica seguem os principais preceitos de apuragao, investigagdo e coleta
de dados - bem como as formas recomendadas de relacionamento com a midia.

Resultados

Durante a maior parte de seus dois anos de existéncia, a Agex se dedicou exclusivamente a producdo de
conteudo institucional para a Fundacdo Educacional Dr. Raul Bauab, mantenedora das Faculdades
Integradas de Jau.

A partir de junho de 2016, com a chegada de estagidrios ligados a exigéncia de estagio supervisionado
obrigatério no curso de jornalismo, a coordenacdo da Agex verificou a possibilidade de aliar a producéo
de conteudo jornalistico a necessidade que entidades assistenciais sabidamente tém de se projetar nos
espacos de debate publico e apresentar suas reivindicacgoes.

Por se tratar de uma iniciativa recente, os resultados ainda estdo sendo apurados - mas é possivel
verificar adesdo das entidades a proposta de obter o servico gratuito e qualificado de assessoria de
imprensa e producdo publicitaria.
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Consideragdes finais

No entendimento da Agex, a alianca entre a produgdo de conteddo académico e as necessidades da
sociedade representada nas entidades assistenciais refor¢a a missdo precipua do ambiente universitario,
gue é integrar-se ao e interagir com a sociedade em que estd inserido.

A depender dos resultados obtidos nesta primeira experiéncia, a agéncia criara canais de comunicacao
permanente com as entidades do municipio de Jau.
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ESTUDOS PARA A PAZ E JORNALISMO: APROXIMAGOES POSSIVEIS

Jorge Salhani
Raquel Cabral

Palavras-chave: Estudos para a paz; jornalismo para a paz; paz; violéncia

A violéncia tem sido, historicamente, tomada como objeto de estudo: seus diversos aspectos e
significados sdo investigados por varias areas do conhecimento. A paz, por outro lado, ainda que
concebida como objetivo mundial, foi, por muito tempo, considerada apenas como a auséncia de
violéncia. Sua presenca em ambito académico se intensifica quando pesquisadores propdem uma nova
ciéncia: os Peace Studies, ou estudos para a paz. Neles, a concepcdao que se tinha sobre a paz
anteriormente é chamada de “paz negativa”. A “paz positiva”, enquanto isso, é construida sobre os
ideais de cooperagdo, integracdo, justica social e desenvolvimento humano (GALTUNG, 1984). Novos
conceitos para a violéncia também sdo propostos: divide-se o termo em violéncia direta, estrutural e
cultural.

Os estudos para a paz, de carater multidisciplinar, tém como meta fomentar o debate e a analise dos
conflitos sociais de forma justa e complexa, levando informacao relevante e contextualizada, motivando
a transformacdo da realidade (RASHID, 2005). A comunicacdo, com destaque ao jornalismo, como
ferramenta de transformacdo social, pode utilizar elementos dos estudos para a paz em suas praticas
profissionais e académicas. Uma comunicacdo voltada para a paz favorece formas responsaveis de acao
social e discursos que promovam a cultura de paz (NOS ALDAS; SEGU{-COSME; MACHOTA, 2008). Essa
comunicacdo da preferéncia a agdes de paz positiva, a uma abordagem plural e diversificada. De acordo
com Salinas (2014), as caracteristicas da comunicac¢do para a paz sdo o incentivo a reflexdo sobre
problemas, a discussdo de alternativas de mudanca social, o reconhecimento da pluralidade de culturas
e opinides e a cidadania ativa.

O jornalismo para a paz, termo cunhado por Johan Galtung, contrapde o jornalismo de guerra,
comumente disseminado. Este ultimo tem como foco a violéncia direta, ou seja, seu nivel visivel e
superficial. O jornalismo para a paz nao deixa de noticiar conflitos ou guerras, mas o faz de maneira
contextualizada, considerando as motiva¢des e os desdobramentos da violéncia em seus niveis mais
profundos, isto é, os problemas estruturais e culturais que levam a violéncia direta. Enquanto o
jornalismo de guerra é reativo, ou seja, ele espera atos violentos acontecerem para noticiad-los, o
jornalismo para a paz é proativo, ele busca a prevengao e transformacgao de situagdes de violéncia.

Para que haja uma cobertura jornalistica equilibrada de conflitos, é importante que o profissional dé
atengdo a todas as suas fases, desde quais foram suas causas até como reparar e transformar a
realidade deixada por eles. A comunicacdo, de potencial transformador e humanizador, é uma grande
aliada na difusdo da cultura de paz.

Este trabalho é fruto da pesquisa de iniciagdo cientifica de processo n2 2015/13395-9, fomentada pela
FAPESP.
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ENTRE A VITIMIZAGAO E A SUPERAGCAO: OS JOGOS PARALIMPICOS RIO 2016 E A
REPRESENTACAO DE ATLETAS BRASILEIROS NA MIDIA IMPRESSA NACIONAL

José Carlos Marques

Palavras-chave: Jogos Paralimpicos 2016; jornalismo brasileiro; esporte; comunicacgdo.

1) BREVE DESCRICAO: Este trabalho propde-se a analisar como foi retratada, em dois jornais dirios
brasileiros, a participacdo dos paratletas nacionais nos Jogos Paralimpicos de 2016. Por meio de
conceitos da Andlise do Discurso de linha francesa, verificamos como se deu a producdo dos diarios
Folha de S. Paulo e Lance!.

Partimos da hipdtese de que uma das tendéncias dos veiculos jornalisticos é a de perpetuar certos
estigmas e esteredtipos que envolvem a pessoa com deficiéncia — algo percebido em coberturas
similares por ocasido das edicGes anteriores dos Jogos Paralimpicos.

Essa visdo provoca um péndulo que oscila entre a representacao do atleta ora como um herdi, capaz de
promover a superacdo e a celebracdo da humanidade, ora como um individuo a quem se olha com
compaixdo e estranheza, realcando-se a diferenca com aquele esportista que ndo é deficiente.

2) OBJETIVOS:

- Verificar como se comportaram a Folha de S. Paulo e Lance! na representacdo dos atletas nacionais
que participaram dos Jogos Paralimpicos 2016 no Rio de Janeiro, evento que sucede em duas semanas
os Jogos Olimpicos de 2016.

- Verificar se os veiculos jornalisticos acima mencionados perpetuaram os estigmas e esteredtipos
praticados pela imprensa brasileira em coberturas similares nas edicdes anteriores dos Jogos
Paralimpicos, quando os atletas nacionais oscilaram entre a representagdo como seres heroicos ou
como seres vitimizados devido a sua deficiéncia.

3) MATERIAL E METODOS:

O plano de trabalho desta pesquisa sup6s a pesquisa em busca de fontes primdrias dos dois jornais
selecionados como objeto de estudo (Folha de S. Paulo e Lance!). A partir de conceitos da Andlise do
Discurso de linha francesa, a pesquisa analisou o discurso textual e imagético dos dois jornais durante
todo o més de setembro de 2016 (levando-se em conta que os Jogos Paralimpicos ocorreram de 7 a 18
de setembro). As analises englobaram especialmente as manchetes, fotografias e legendas das noticias.
A metodologia utilizada no presente trabalho é prioritariamente qualitativa, baseando-se em leitura
bibliografica de obras literdrias, de textos conceituais e dos textos do corpus selecionado.

4) DISCUSSOES:

Diversos estudos realizados no Brasil, na Espanha, em Portugal e na Franga tém colocado em debate o
tipo de cobertura que os meios de comunica¢gdo pdem em pratica por ocasido dos Jogos Paralimpicos.
Tais estudos s3ao quase unanimes em destacar as impropriedades ou desajustes praticados pelos
veiculos mididticos, desacostumados com a pratica cotidiana de reconstrucdo de eventos esportivos nos
quais estdo presentes pessoas com deficiéncia.

Procuramos verificar se as Paralimpiadas de 2016 obedeceram a uma logica de cobertura esportiva ou a
uma légica de cobertura social de inclusdo da pessoa com deficiéncia. Acreditamos que este projeto de
pesquisa podera colaborar com a literatura cientifica sobre a cobertura de Jogos Paralimpicos, na
medida em que dados e analises serdo atualizados em func¢do de um elemento inédito: a organizacdo
desse tipo de megaevento em solo brasileiro, diante dos meios de comunicag¢ao nacionais, que em tese
nado poderdo alegar dificuldades de cobertura, como séi acontecer quando as competi¢cGes acontecem
em paises e realidades distantes.
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RU PAUL'S DRAG RACE E SEU QUADRO THE SNATCH GAME: UMA ANALISE ANGARIADA NA
SEMIOTICA NORTE-AMERICANA

José Felipe Vaz de Assis
Nathalie Caroni Pires

Palavras-chave: Semidtica norte-americana; Charles Peirce; Ru Paul’s Drag Race; Produtos audiovisuais

O presente estudo propde uma analise do quadro chamado “The Snatch Game” que integra o reality
show americano Ru Paul’s Drag Race, através da perspectiva da semidtica norte-americana ou semidtica
peirceana. O aporte tedrico da semidtica como ferramenta de andlise para producdes audiovisuais
contribui para radiografarmos alguns signos (tdo complexos) das conjunturas das drag queens. O
produto, que ja estd em sua 8.2 temporada, estreou em 2009, realizado pela produtora World of
Wonder, exibido pelo Canal Logo nos Estados Unidos e dirigido por Nick Murray. Contudo o programa so
se tornou popular no Brasil em 2012, quando foi incorporado pelo provedor de televisao digital, Netflix.
A escolha para abordar esse tema deve-se principalmente pelo fato de o reality show ter dado
visibilidade as drag queens, uma comunidade artistica marginalizada em muitos ambientes sociais. O
corpus da pesquisa é o quadro “The Snatch Game” em que as participantes devem incorporar uma
celebridade, apropriando-se de seu modo de vestir, falar e se comportar em um jogo de perguntas e
respostas. A hipétese inicial da pesquisa era questionar se o reality show em questdo é um instrumento
de visibilidade com grande porcentagem de eficacia no auxilio a quebra de preconceitos e esteredtipos
acerca do universo das drag queens. A contribuicdo dos estudos de Charles Peirce a fim de analisar o
corpus deu-se por meio da relacdo triadica do signo: significacdo, objetivacdo e interpretacdo. As
contribui¢Oes tedricas da semidtica norte-americana sao utilizadas dentro das premissas de um estudo
de caso. Como objeto, selecionou-se o quadro The Snatch Game (Temporada 3, Episddio 6), uma
parédia de um classico show televisivo americano, chamado The Match Game, exibido pelo canal
americano NBC e que permaneceu no ar entre os anos de 1962 e 1991. As regras em ambos os
programas consistem em participantes concorrendo ao prémio ao tentar adivinhar as respostas que dois
convidados especiais elaboram as perguntas do apresentador. No caso de “The Snatch Game”, o foco do
quadro ndo estd em acertar as respostas e sim em incorporar a melhor imitagdo de celebridade
produzindo um efeito cémico ao quadro. Apds a andlise dos signos a luz da semidtica peirceana,
observa-se que o reality show analisado nao favorece possiveis quebras de estereétipos e preconceitos,
ja que reforga signos - tais como a obrigatoriedade de "fazer rir" - o que perpetua a visdo estereotipada
com relagdo as drag queens.
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ESCOLA SEM PARTIDO E A EXCLUSAO DA DIVERSIDADE

Juarez Tadeu de Paula Xavier
Paola Leutwiler Oliveira
Meiriane Jorddo

Ana Carolina Moraes dos Santos

Palavras-chave: educacao; “Escola sem partido”; ensino publico; ensino privado; exclusao.

Introducdo: Este estudo busca analisar a opinido de professores da instituicdo publica e privada de
Ensino Basico, na cidade de Bauru, S3o Paulo, acerca do Projeto de Lei n2 867/2015, que inclui entre as
diretrizes e bases da educacdo nacional o "Programa Escola sem Partido".

Objetivos: Por meio da discussao realizada entre profissionais da drea da educacdo, procura-se saber
como eles avaliam o projeto de lei e em que isso influenciaria suas praticas pedagdgicas em sala de aula.
Material e métodos: Para tanto, realizar-se-d4 uma entrevista via midias digitais com quatro professores
da rede publica e quatro da rede privada, sendo dois docentes de Ciéncias Humanas e dois de Ciéncias
Exatas, de cada instituicdo. Os professores responderdo a cinco questdes acerca do Projeto em foco.
Resultados e discussdes: Foram enviados dados para que os professores avaliem o “Escola sem partido”,
de acordo com sua formacdo e seu posicionamento politico. Criou-se um espaco virtual para debater
conceitualmente o projeto politico que pode entrar em voga na atualidade e que, caso seja posto em
pratica, atingira a pratica docente, visto que refutaria a ideia que Paulo Freire nutria acerca da
educacdo, a qual ndo deve ser “nem apenas reprodutora nem apenas desmascaradora da ideologia
dominante”. ( 2001, p. 11).

Consideracdes finais Os dados a disposicdo apontam o interesse em se ampliar a discussdo acerca da
exclusdo de quaisquer opgdes e ideais politicos, religiosos, sexuais, étnicos e afins dentro do espago
escolar que esse projeto de lei demonstra representar.
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COMPORTAMENTOS JUVENIS: UM ESTUDO DAS PRATICAS MIDIATICO-DIGITAIS DOS JOVENS
DE BAURU (SP)

Juliano Ferreira de Sousa

Palavras-chave: Comunicacdo; Juventude; Processos Midiaticos; Midias Digitais

1. Breve descricdo da pesquisa

Mudancas nos paradigmas culturais e os comportamentos de vanguarda, em geral, ganharam impulso a
partir dos grupos mais jovens. Nesse sentido, muito se fala sobre a existéncia de ‘juventudes digitais’,
que fazem uso de aparatos midiatico-digitais, estando notadamente imersa em contextos conectados.
Esse grupo, dificilmente se liga com as midias da mesma maneira que faziam seus pais ou avds e vem
reconfigurando as praticas culturais e comunicativas. Essa pesquisa é baseada em Dissertacdo defendida
no PPGCom (FAAC/Unesp). Antes da analise, propusemos um estudo sobre a evolucdo dos conceitos de
‘geracao’ e ‘juventude’, dando destaque especial a realidade da América Latina e as suas especificidades
socioculturais. Como objeto empirico da pesquisa foram selecionados jovens com acesso a internet e as
tecnologias digitais, residentes na cidade de Bauru (SP) e que tenham entre 15 e 29 anos, recorte
proposto pelo “Estatuto da Juventude” (BRASIL, 2013).

2. Objetivos

Na pesquisa, é proposto um estudo sobre quais sdo as praticas comunicativas e digitais de jovens
conectados, que residem na cidade de Bauru (SP). Também indagamos quais as praticas de lazer e como
essas praticas se relacionam aos contextos midiatico-digitais.

3. Material e métodos

Inicialmente, foi feita uma revisdo bibliografica sobre temas ligados a pesquisa. Os conceitos de Geragdo
e Juventude foram estudados a partir de Abramo (2005). As relagGes entre as geracOes e as midias
digitais, a partir de Tapscott (2010) e Gobbi (2012). Ja os contextos midiatico-tecnoldgicos da juventude
a partir autores recentes latino-americanos. Aplicou-se um questionario online para 250 jovens
bauruenses, no ano de 2015, mesclando questdes abertas e fechadas, bem como perguntas de controle,
para possibilitar as analises quantitativas e qualitativas. Foram criados tépicos de estudos especificos
para facilitar a separacdo dos dados.

4. Resultados e discussdes

Nosso publico respondente é majoritariamente de classe média e urbano. Sdo jovens que buscam a
continuidade dos estudos e que valorizam os ambientes educacionais. Relacionam o sucesso e a
melhora futura ao estudo, a especializagdo e, principalmente, ao esfor¢co e vontade individual. A
pesquisa empirica mostrou que os jovens participantes da pesquisa sdo extremamente conectados e
valorizam tipos diferentes de midias e tecnologias digitais. As midias tradicionais tém baixissima
frequéncia de uso. A televisdo, definitivamente, tem para esses jovens um papel de ‘midia secunddria’.
Observamos um forte uso de quase todos os dispositivos digitais, incluindo computadores, celulares e
Smartphones. Os mobiles lideram a lista dos aparelhos utilizados para se conectar a internet, seguidos
pelos computadores portateis.

5. Consideragdes Finais

Esses jovens tém invertido as légicas geracionais, ensinando os adultos a navegar nesse novo ambiente
socio-digital, e alterando as praticas culturais. A aplicagdo de termos como “juventude digital” e
“Geragdo Internet” é possivel, pensando na atual Iégica midiadtica e nos perfis constatados a partir da
aplicacdo do questionario. A juventude tecnoldgica-digital, focada no consumo da internet e no uso de
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dispositivos mdveis, reforca o que Jenkins (2009) chama de “cultura participativa”, valorizando os
ambientes interativos.
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AS VARIAGOES NAS VINHETAS DA FICCAO SERIADA

Julio César de Almeida Geraldo
Rodrigo da Silva Pereira
Driele Fernanda da Silva

Palavras-chave: Audiovisual; Ficcdo Seriada; Vinhetas; Comunicac¢do; Elementos Visuais

1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria:

O presente trabalho busca apontar as altera¢des observadas na vinheta de “Better Call Saul”, spin-off da
série “Breaking Bad”, exibida pela AMC, ao longo dos episédios e suas temporadas. Segundo Sidney
Carlos Aznar, a vinheta surgiu na forma de ilustracdes interpretativas até evoluir para a sua forma em
video. E Jaqueline Schiavoni afirma que as vinhetas possuem duas fungdes basicas - o de promoverem
marcas e o de promoverem produtos. Portanto, neste trabalho, trataremos das alteracdes observadas
nas vinhetas.

2) Objetivos:

Analisar a vinheta de abertura do seriado “Better Call Saul”, série original da Netflix, e apontar os seus
diferenciais em relagdo as vinhetas tradicionais.

3) Material e Método:

A metodologia deste trabalho é o estudo de caso, proposta pelo tedrico Robert K. Yin, pois € uma forma
de analisar o objeto. As categorias de analise da estética da vinheta do seriado “Better Call Saul” serdo
divididas em duas: elementos visuais e coloracgdo.

4) Resultados e discussoes:

Na primeira categoria em anadlise, os elementos visuais da vinheta do primeiro episddio, com excecdo do
logotipo e dos nomes dos criadores da série, ndo sdo os mesmos apresentados nos episédios seguintes
da temporada. Eles se alteram entre os episddios, mas ndao entre as duas temporadas, produzidas até o
ano de 2016. Isto ndo é uma pratica comum, pois, segundo Sidney Carlos Aznar, as vinhetas de abertura
na televisdo chamam a ateng¢do do telespectador, avisando-o que o programa estd comeg¢ando. Como
estas repetem-se diariamente nao podem ser analisadas e interpretadas como as cinematograficas. Por
fim, na segunda categoria em andlise, a coloragdao da figura da vinheta se altera entre a primeira e a
segunda temporadas. A vinheta da primeira temporada é colorida, e da segunda temporada é preto e
branco, e o frame pisca 1 segundo no primeiro momento, e no segundo momento, por mais 3 segundos.
As alteragOes de estéticas da vinheta ndao sdo observadas com frequéncia.

5) Consideragdes finais:

Conclui-se que as alteragGes estéticas da vinheta, tanto em figuras e cores, proporcionam uma nova
forma de produzi-las, ndo mantendo uma padronizacdo a cada episodio exibido, ja que os
telespectadores estdo educados com a linguagem audiovisual. As figuras e suas cores servem para
contextualizar a histdria que estd por vir, e a vinheta é um dos elementos da mesma que levam ao
telespectador novas sensacdes e sentimentos.
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Maclaren, Nicole Kassell, Peter Gould, Terry McDonough, Thomas Schnauz e Vince Gilligan. Estados
Unidos da América, Netflix.com, 2015. Disponbilizado on demand, 45 min. color. som.
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MOVIMENTOS SOCIAIS, ATIVISMO ON-LINE E MOVIMENTO DOS TRABALHADORES RURAIS
SEM TERRA — MST: MONITORAMENTO DE MIDIAS DIGITAIS

Laiara Perin

André Aparecido Medeiros
Gabriel F. Duarte Barbosa
Elizabeth Rossi de Grande
Yasmin Ribeiro Gatto Cardoso

Palavras-chave: Movimentos sociais; Ativismo on-line; Midias sociais; MST; TICs.

Breve descricdo da pesquisa

A revolucdo das Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo (TICs) impactaram de maneira significativa
todas as atividades humanas, inclusive a organizacdo e articulacdo de movimentos sociais, aqui
entendidos como o agrupamento de pessoas em prol de conquistas, ou superacao de desigualdades,
dentro das prerrogativas preconizadas pelo Estado de Direito. O desenvolvimento técnico da Internet,
com o aumento e melhoria em dispositivos de conexdo, também representa mudangas nos processos
comunicacionais. A sociedade informacional promove novas dindmicas nas relacdes econdmicas,
interpessoais e na experiéncia de cidadania, principalmente na manutencdo, conquista e
reconhecimentos de direitos.

Objetivos

Estudar o uso das TICs pelos movimentos sociais; Verificar como o MST utiliza as redes sociais on-line
seguindo os conceitos sobre movimento social e ativismo on-line; Verificar de que forma é articulada a
identidade do MST dentro da Internet.

Material e métodos

Esta verificacdo é feita, num primeiro momento, com a revisdo da bibliografia sobre os conceitos de
web, movimento social e ativismo on-line. Além disso, o MST (Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra) foi monitorado na Internet, com o acompanhamento de todos os canais oficiais, durante o més
de maio 2016.

Resultados e discussdes

O monitoramento on-line do movimento revelou, entre outras particularidades, que o MST possui uma
presenga on-line verificavel e ostensiva. Em um més, ocorreram 337 postagens, nos diferentes canais
avaliados (111 no site oficial, 153 no Facebook, 68 no Twitter e 5 no Youtube). Dentre todos os canais, o
mais ativo é a pdgina oficial no Facebook. Neste espaco, o MST além de replicar todo o material
produzido e divulgado pelo site, ainda compartilha materiais e imagens de terceiros.

Consideragdes finais

A comunicacdo, como considera o préprio MST, possui um papel central na disputa entre hegemonia e
contra-hegemonia. Por meio do monitoramento, foi possivel verificar as particularidades da
comunicacdo on-line do movimento e de que forma seu Setor de Comunicagao utiliza o instrumental das
redes sociais para: fortalecer sua mensagem, divulgar sua pauta de luta, fazer a ponte entre a
organizacdo e os demais meios de comunicagao, atuar na formacdo social e fazer a militancia.
Referéncias

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2009.

MST. Quem Somos. In: MST — Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. Disponivel em:
<http://www.mst.org.br/quem-somos/#full-text>. Acesso em: 26 jun. 2016.

MST - Movimento dos Trabalhadores Sem Terra. In: Facebook. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/MovimentoSemTerra>. Acesso em: 22 jun. 2016.
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STEDILE, Jodo Pedro; FERNANDES, Bernardo Mancano. Brava gente — A trajetdria do MST e a luta pela
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VIDEOSMST. In: Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/videosmst/videos>. Acesso

em: 27 jun. 2016.
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A FOTOGRAFIA NO ECOSSISTEMA MIDIATICO: ESTUDO DE CASO DOS JOGOS OLIMPICOS RIO
2016

Lais Akemi Margadona
Marcos Américo

Palavras-chave: Fotografia; Ecologia dos meios; Jogos Olimpicos.

No atual contexto da sociedade da informacdao, manifesta-se um novo habitat humano, marcado pelo
acesso em banda larga a web e a democratizacdo de equipamentos digitais que permitem a ampla
producdo e disseminacdo de registros fotograficos em ambientes capazes de oferecer interatividade e
descentralizacdo do tradicional modelo de receptor passivo. Silva Junior (2014) aponta a combinacdo de
dispositivos fotograficos com tecnologias de informacdo e comunicacdo, culminando na “insercao
definitiva da fotografia na légica de producdo e distribuicdo de imagens por meio das telas” (SILVA,
2015, p.331), desvinculando-as dos suportes fisicos. O registro fotografico digital foi incorporado a um
complexo midiatico envolvendo a televisdo, a midia impressa, sites de noticias, redes sociais e
aplicativos, possibilitando sua insercdo dentro da ecologia dos meios, termo emprestado da biologia
para definir “o estudo de sistemas complexos de comunicacdo como ambientes” (NYSTROM,
documento eletronico). Os Jogos Olimpicos Rio 2016 tém seguido a tendéncia de insercdo em rede
iniciada nos Jogos de Londres em 2012, descrita pelo jornal australiano The Sunday Morning Herald
como “a primeira olimpiada das midias sociais” (documento eletrénico). Na edicdo de 2016, os registros
fotograficos do evento tém sido divulgados de forma macica dentro do ecossistema midiatico digital, em
redes sociais diversas como o Instagram, Snapchat, Facebook, Twitter, YouTube, Google+ e um app
exclusivo agregados ao site oficial do evento, documentando em tempo real eventos como o
revezamento da tocha olimpica no pais. O publico é também capaz de indexar seus proprios registros
dentro do fluxo da web com hashtags como #Rio2016. Dessa forma, objetivo dessa pesquisa é mapear e
contextualizar os impactos da insergdo da fotografia dentro das possibilidades do ecossistema midiatico
contemporaneo, tendo as imagens relativas aos Jogos Olimpicos 2016 como estudo de caso. A
metodologia é exploratdria de cardter investigativo, contendo a analise qualitativa de fotografias dentro
dos trés estagios da criacdo fotografica propostos por Kossoy (2000): pré-producgdo, produgdo e pds-
produgdo. Como resultado, propomos que as fotografias olimpicas no ecossistema midiatico digital
buscam nao sé divulgar, como também mobilizar e aproximar o evento ao universo dos espectadores
brasileiros. Esta é uma pesquisa em andamento e esperamos suscitar discussdes sobre a fotografia
contemporanea e a ecologia dos meios, bem como mapear as influéncias e implica¢des dessa
convergéncia midiatica dentro do processo fotografico.

Referencias Bibliograficas

AMERICO, M. O Jornalismo Esportivo Transmidia no Ecossistema dos Esportes Eletrénicos (E-Sports).
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KOSSQY, B. Fotografia e Histdria. 2. ed. revisada. Atelié Editoral. Sdo Paulo, 2000.
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ecology.org/media_ecology/index.html>. Acesso em: 25 jun. 2016.
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O CONCEITO DE MARCA NAS RELAGOES PUBLICAS

Lais Maria Fermino de Souza
Leticia Passon Affini

Palavras-chave: Marca, gestao, comunicacgao, relagdes publicas.

Breve descri¢cdo da pesquisa:

Da marca e da identidade corporativa.

Objetivos: Face a consolidacdo de novas tendéncias socioecon6micas e culturais, tornou-se evidente a
necessidade das organizacbes repensarem a forma de gestdo de suas marcas; para satisfazer e fidelizar
consumidores cada vez mais informados e exigentes é necessario o conhecimento de diferentes areas
da comunicacdo. As marcas sdo valiosas para as organizacdes por diversas razoes, e acima de tudo por
fazerem parte do patrimonio corporativo. E preciso, entdo, atentar-se a aspectos que destaquem as
empresas perante outras. Esses elementos diferenciados consistem em “(...) construir uma marca forte,
solida e competitiva que alcance ndo so6 os objetivos comerciais, mas, também, que conquiste a mente”
(VASQUEZ, 2007, p.201). Nesta perspectiva, a publicidade atual carrega muito mais do que a simples
funcionalidade do produto, partindo para diferentes formas de atingir o publico-alvo da mensagem. A
atencdo concedida a opinido de todos os individuos que permeiam e sustentam uma organizacdo sao
atividades relevantes e coordenadas pelas relagdes publicas, que atuam no desenvolvimento de a¢des
de legitimacao.

Sendo assim, os objetivos desta pesquisa sdo aprofundar os estudos sobre marca na area de
Comunicacgdo, apontar diferentes definicbes do termo, e também contribuir com a dissertacdo de
mestrado em desenvolvimento pela autora.

Materiais e métodos:

Para a realizagdo deste trabalho, foi escolhida a pesquisa bibliografica. “A principal vantagem da
pesquisa bibliografica reside no fato de permitir ao investigador a cobertura de uma gama de
fenémenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente” (GIL, 2010, p. 30). A
pesquisa bibliografica é fundamental para elucidar o pesquisador sobre seu tema, pois fornece
informagdes variadas e consistentes para estruturar um corpus de pesquisa.

Resultados e discussdes:

Foram encontradas duas correntes para a definicdo da marca: idealista e realista. Autores idealistas,
como Keller (1998) e Kotler (1997), defendem que a marca é uma extensdo do produto e que seu valor
gira em torno das caracteristicas tangiveis do mesmo. Ja os realistas, como Semprini (1995), defendem
gue as marcas ndo seriam meros agregados dos produtos, mas entidades cognitivas complexas, dando
uma visdo mais holistica e organica da marca, que a analisa como um todo, constituido de (de qué?)
simbdlicos e materiais. Vasquez (2003) aponta que a identidade da marca se divide em duas, conceitual
e visual, e que ambas devem trabalhar articuladas para construir uma imagem unificada e fortalecida da
organizagao.

Considerac6es finais:

Gerenciar uma marca, atribuir a ela valores e, principalmente, criar e manter relacionamento com o
publico atingido pela mesma sdo atividades exercidas pelos relagdes publicas. Ao mesmo tempo, é
necessario pensar na estética, utilidade, preco, e aprimorar a lucratividade dos produtos e servicos.
Portanto, aproximando-se dos apontamentos de Véasquez (2003), a marca e a sustentabilidade das
organizagdes dependem do alinhamento de dreas como as Rela¢des Publicas e o Marketing para que
seus objetivos sejam alcangados e sua missdo cumprida. As organizagbes precisam assimilar que a
comunica¢do como um todo estd calcada em eleger os melhores resultados para si préprias e para seus
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consumidores e que a construcdo de uma marca depende, irrevogavelmente, de um discurso
institucional coerente e efetivo.

Referéncias bibliograficas:

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
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KOTLER, P. Marketing Management, 92 edi¢ao, New York: Prentice Hall, 1997.
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O SOL NAS BANCAS DE REVISTA: PRODUGAO E CONTEUDO DO JORNAL-ESCOLA CARIOCA
DURANTE A DITADURA CIVIL-MILITAR

Leandro Brito

Palavras-chave: O Sol. Imprensa Alternativa. Ditadura civil-militar. Jornal dos Sports.

Breve descri¢cdo da pesquisa

Durante a ditadura civil-militar (1964-1985), muitas transformacGes politicas, sociais, culturais e
econOmicas entraram em curso no Brasil. Além disso, o periodo ficou caracterizado pela tortura,
cerceamento da liberdade, censura e as mais diferentes formas de violéncias. Diante da alianca da
grande imprensa como o regime, que resultou no silenciamento de uma parte significativa dos meios de
comunicacdo tradicionais, uma nova imprensa adquiriu forca, ficando conhecida como imprensa
alternativa. Objetivando manter a populacdo informada sobre os assuntos censurados, os jornais
alternativos tiveram ndo apenas o papel de porta voz da sociedade brasileira, mas também de combate
e de resisténcia ao regime militar (AQUINO, 1999).

De acordo com Bernardo Kucinski (2001), no periodo em que os militares permaneceram no poder,
cerca de 150 jornais alternativos circularam em varios estados brasileiros. Dentre esses periddicos, um
deles teve destaque no Rio de Janeiro: O Sol. Idealizado pelo poeta, escritor e jornalista Reynaldo
Jardim, O Sol foi um jornal alternativo diario, que circulou na cidade carioca entre setembro de 1967 e
janeiro de 1968.

Objetivos
o Fazer um levantamento histérico sobre o jornal alternativo O Sol;
o Identificar como se construiu o jornalismo alternativo em O Sol, além de ampliar o

conhecimento dos jornais alternativos;

Material e métodos

Para o desenvolvimento desta pesquisa, foi usado como referéncia documentos escritos e audiovisuais
tanto sobre o periodo em questdo (1964-1985) quanto sobre o jornal. Outras fontes usadas para ajudar
no desenvolvimento da pesquisa foram algumas edi¢gdes do periddico e entrevistas realizadas com
jornalistas que fizeram parte do projeto. A partir dessas referéncias, pretende-se destacar as principais
contribui¢cdes que O Sol teve durante o regime militar.

Resultados e discussdes

Idealizado em 1967 por Reynaldo Jardim, O Sol tornou-se referéncia entre os jornais alternativos devido
as suas principais inovagdes nos campos linguisticos e estruturais. Cansado das técnicas linguisticas
usadas pela imprensa tradicional, a equipe do periddico decidiu subverter as regras padronizadas em
prol de métodos mais livres e literarios. Além da linguagem, outro diferencial do jornal foi o seu projeto
grafico caracterizado pela divisdo quadratica.

Fundamentados em pautas particulares, o periddico apresentou uma grande quantidade de conteudo.
Narrado com base em técnicas literarias, as paginas do jornal foram estampadas com folhetins, crénicas,
matérias tematicas, charges, cartuns, histdrias em quadrinhos, entre outros. Diante dessa rica producao,
o jornal conquistou o seu prdprio publico, que era fascinado a cada novo numero.

Com uma equipe formada por estagiarios, editores e colaborados, O Sol circulou no Rio de Janeiro por
cerca de quatro meses (entre setembro de 1967 e janeiro de 1968). Criado em plena a ditadura civil-
militar, o periddico, assim como varios jornais da imprensa alternativa, foi vitima dos atos repressivos
protagonizados pelos militares e seus aliados.

Consideracgdes Finais
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Embora ainda pouco conhecido e pesquisado, o jornal O Sol teve uma importancia significativa durante
o periodo da ditadura. Assim como outros jornais alternativos, apresentou inovacGes graficas e,
inspirado em outras experiéncias, resgatou as ja conhecidas, como a utilizacdo da linguagem literdria
juntamente com uma estrutura informativa, tipica da producao jornalistica.

Enfim, depois de longo periodo de pesquisa e levantamentos de dados, este trabalho registrou apenas
uma pequena parte da historia d’O Sol, jornal alternativo responsdvel por incentivar a utilizacao de
novas técnicas de producao jornalistica.

Referéncias bibliograficas
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PAU A PIXEL: PRODUGAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO UNIVERSITARIA

Leticia Passos Affini

Jaqueline Rodrigues Pereira
Driele Fernanda da Silva

Julio César de Almeida Geraldo
Rodrigo da Silva Pereira

Palavras-chave: Audiovisual; Linguagem Audiovisual; Programa de TV; Comunicacao; Projeto de
Extensao

1) Breve descricdo da pesquisa ou do projeto de extensdo universitaria:

Desde 2002 o projeto de extensdo “Pau a Pixel" proporciona a veiculacdo, em canal aberto e a cabo, da
producdo audiovisual realizada pelos alunos do curso de Comunicacao Social: Radialismo. Até o ano de
2011 os programas eram veiculados na TV Camara - Canal 10 NET Bauru e, a partir de 2012, pela
Televisdo Universitaria Unesp (canal 45 UHF, 46.1 digital e 18 NET), e disponibilizados na rede através do
canal da emissora na YouTube (https://www.youtube.com/user/tvunesp)

2) Objetivos:

Veicular a produgdo audiovisual dos alunos de Radialismo, exercitar a pratica da realizacdo de
programas de televisdo nas trés etapas: pré-producdo, producdo e pds-producdo; articular as disciplinas
tedricas com as praticas na construcdo do discurso audiovisual; discutir, estudar e exercitar a linguagem
audiovisual e suas transformacoes; e divulgar para a sociedade bauruense a producdo dos alunos,
aproximando a universidade da populacao.

3) Material e Método:

Na 132 temporada (2015), pela primeira vez, o programa foi inteiramente gravado nas dependéncias da
TV Unesp, fato que possibilitou o contato direto dos alunos com os profissionais da TV. Os materiais
utilizados eram, em sua grande maioria, pertencentes a TV Unesp, tais como equipamentos e softwares,
com destaque para o cendrio virtual, em chroma key, modelado em 3D pelo departamento de artes
graficas da emissora. O método utilizado neste projeto é o da investigagdo-a¢do (TRIPP, 2005), que pode
ser definido como toda tentativa continuada, sistematica e empiricamente fundamentada de aprimorar
a pratica.

4) Resultados e discussoes:

Na 132 temporada foram produzidos 10 programas, com dura¢do entre 30 e 45 minutos, contendo
curtas, curtissimas, web séries, documentarios, enfim, a produgdo do Curso de Radialismo. Os
programas serdo veiculados pela TV Unesp, no segundo semestre de 2016, na programacao noturna.

5) ConsideracGes finais:

O projeto de extensdo “Pau a Pixel” é de grande relevancia para os graduandos do curso de Radialismo,
pois funciona como uma janela de exibicdo dos produtos audiovisuais realizados pelos alunos, para a
comunidade externa da universidade em TV Aberta. O programa também oferece mais uma
oportunidade de pratica de producdo de um programa de TV, desde roteiro, producdo, direcdo de
fotografia, direcdo de set, direcdo de arte, operagdo de cadmera, som, montagem, sonorizacdo, pos-
producao etc.

6) Referéncias Bibliograficas:

MASCELI, Joseph V. Os 5C’s da cinematografia. Summus, 2010.
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2007.
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RADIO E DRAMATURGIA: UMA ADAPTAGAO DOS CONTOS PASSEIO NOTURNO — PARTE | E II

Leticia Pefia Azevedo
Valquiria de Cdssia Tavares
Mayrilaine Garcia Batista
Nathdlia da Costa Piccoli
Daniela Pereira Bochembuzo

Palavras-chave: Radio. Roteiro. Dramatiza¢do. Adaptacao. Ficcao.

Breve descricdo da pesquisa: O radio historicamente percorreu seus trajetos até se tornar um meio de
comunica¢do quase universal. MclLeish (2001) afirma que o radio tem o poder de estimular a
imaginacdo, de modo que os ouvintes possam transformar em sua mente pensamentos, palavras e
acdes em imagens ao captarem a transmissdo da voz. Os programas ficcionais estdo entre os formatos
radiofénicos que cultivam a formacdo de imagens mentais nas pessoas que consomem o contelddo em
audio. A dramatizacdo no radio se apoia na interpreta¢cdo de voz, no uso da musica e dos efeitos
sonoros, para ter ideias originais recriadas na mente do ouvinte. A adaptacdo circunscrita neste trabalho
origina-se de contos da obra Feliz Ano Velho, do escritor Rubem Fonseca. Objetivos: O objetivo é
resgatar a dramatizacdo radiofonica, que, em seu auge, conquistou a audiéncia de ouvintes brasileiros,
através das radionovelas, que eram na época campeds de audiéncia. (CALABRE, 2004). Pretende-se
também instigar reflexdo sobre a violéncia urbana, estimular o ouvinte a conhecer a literatura brasileira
e a criar situagOes imagéticas a partir de situagdes ficcionais inspiradas no cotidiano real. Material e
métodos: O radiodrama Passeio Noturno foi elaborado para a disciplina Reda¢do de Jornalismo
Radiofdénico, do curso de Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. Para retratar a adaptacao, foi
necessario a realizagdo de pesquisas bibliograficas que, aliadas aos conteudos aprendidos em sala de
aula, foram determinantes para o sucesso da finalidade da atividade. A equipe procurou analisar a obra
escolhida, com o auxilio de artigos cientificos publicados em revistas de diversas dreas e identificou
caracteristicas dos personagens e do autor Rubem Fonseca. Deste modo, os alunos produziram o roteiro
baseado no layout de McLeish (2001), ensaiaram e gravaram a histéria no Laboratdério de Radio da USC
e, por fim, fizeram a edi¢cdo das gravagdes. Resultados e discussGes: A adapta¢do evidencia a realidade
social, dando foco aos problemas e a vida atribulada dos grandes centros urbanos, proporcionando
reflexdes acerca de olhares mais criticos ao “[...] capitalismo avanc¢ado, a sociedade de consumo, a
urbanizagdo acelerada e desumana, a marginalizagdo e a crise econdmica que sdo apresentadas, pelo
autor, tanto no plano de desconserto social quanto de angustia existencial.” (FOGAL; ARAUJO, 2014, p.
2). Avalia-se que a peca radiofénica fomenta compreensao e reflexdo aprofundadas, além de retratar a
violéncia, permitindo que os ouvintes identifiquem-se e se envolvam com a mensagem proposta.
Consideracdes finais: A grandeza de estimular a imaginacdo e sensacdes sdo caracteristicas presente no
radio que decorre por meio da oralidade com o auxilio de trilhas e efeitos sonoros. Por conta da
transmissdo da mensagem, evidencia-se a necessidade da reflexdo das relagGes sociais que cercam o
tema retratado no radiodrama. Contribuir para a reflexdo e fomentar o conhecimento sobre literatura
tornam o produto relevante socialmente. O desenvolvimento do produto, composto por roteiro e
dramatizagdo em 4audio, proporcionou ao grupo um resgate aos tempos em que as pegas radiofonicas
eram esperadas e consumidas com fervor pelos ouvintes, fato que ndo é atual em um mundo imagético
gue vivemos hoje.
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"BELA, RECATADA E DO LAR": UM ESTUDO COMPARATIVO ENTRE O IDEAL DE MULHER DA
REPORTAGEM DA VEJA E O DA COLUNA FEMINISTA DA BRASILEIRA PAGU NA DECADA DE
1930.

Lilian Juliana Martins
Vizette Priscila Seidel

Palavras-chave: feminismo; jornalismo; reportagem; Veja; A Mulher do Povo.

INTRODUCAO

Em abril de 2016, a revista Veja publicou uma reportagem sobre Marcela Temer, esposa do vice-
presidente Michel Temer. "Bela, recatada e do lar" causou polémica por trazer no¢bes sobre o que seria
uma mulher ideal. Uma avalanche de postagens nas redes sociais levou #belarecatadaedolar aos Treding
Topics e colocou o feminismo entre as principais pautas de discussdao no pais, chamando, inclusive,
atencdo internacional.

Este trabalho pretende contextualizar o caso que reflete um importante momento de debates sobre a
mulher no Brasil e comparar as ideias presentes na reportagem em questdo as constatacdes sobre o
papel da mulher da sociedade do comeco da década de 1930, feitas por Patricia Galvdo, a Pagu, no
jornal "O Homem do Povo".

OBIJETIVO

Utilizando-se da analise do discurso, comparar as ideias feministas presentes na coluna de Pagu,
publicada no ano de 1931, com o ideal de mulher da reportagem "Bela, Recata e do Lar" da revista Veja
de 2016.

MATERIAIS E METODOS

Para tal analise foi utilizada andlise do discurso. Charaudeau (2006) trouxe a pesquisa a abordagem
metodolégica para a identificacdo do enunciador a partir de do seu vinculo com as classes sociais e suas
ideologias. As teorias sobre feminismo de Beauvoir (1970) e Saffioti (2004), que relacionam como o
capitalismo foi articulado ao patriarcado na questdo da dominacdo feminina, também foram utilizadas
na conducdo metodoldgica da analise.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A reportagem de Veja, "Bela, Recatada e do Lar", exalta Marcela Temer por tais qualidades presentes ja
no titulo da narrativa jornalistica. O texto apresenta argumentos para que Marcela possa ser vista como
exemplo de mulher. A reportagem descreve com normalidade o modo como a esposa do vice-
presidente se dedica integralmente a vida do marido. E sintomdtico que a reportagem n3o tenha
entrevistado Marcela. Seu perfil é construido a partir do que dizem sobre ela. O "discurso circulante", ou
a soma empirica de enunciados com vista a definir os seres (CHARAUDEAU, 2006), presente na
reportagem de Veja de 2016, indica uma nog¢do conservadora e patriarcal do que é ser mulher.

Pagu, por sua vez, em 1931, traz conceitos inovadores sobre ser mulher. O engajamento, a participagdo
politica, a independéncia do marido estdo presentes na coluna de Patricia Galvdo no jornal "O Homem
do Povo". Pagu sugere que o ideal de mulher é aquele escolhido, lucidamente, pela préopria mulher. Sua
enunciacdo é muito préxima as ideias discutidas por Simone de Beauvoir, cujo pensamento pode ser
sintetizado pela frase iconica "Ninguém nasce mulher, torna-se mulher" (BEAUVOIR, 1970, pp. 9-10).
CONSIDERACOES FINAIS

A partir das andlises feitas neste trabalho, demonstra-se como se deu o debate sobre a mulher em cada
contexto social e histdrico. Passados 85 anos desde a publicacdo dos textos da Pagu, que questionava e
instigava as mulheres a lutarem por seus direitos individuais e coletivos, a revista Veja persiste em
apresentar a idealizacdo feminina enquanto objeto subjugado a apreciacdo do homem.
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Percebe-se, portanto, que Pagu traz em sua coluna um discurso que se pretende emancipador,
enquanto a revista Veja, na reportagem "Bela, recatada e do lar", carrega em sua enunciagdo nogoes
patriarcalistas que valorizam comportamentos femininos que colocam a mulher em um papel
secundario.
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A IMAGEM COMO ELEMENTO ESSENCIAL NA REPORTAGEM MULTIMIDIA INTERATIVA

Liliane de Lucena Ito

Palavras-chave: reportagem multimidia interativa; webjornalismo; imagem; jornalismo.

1. Introducao

Este trabalho é um recorte de um projeto maior, de nivel de Doutorado em Comunicac¢ao, que realizard
um estudo de caso sobre o surgimento e a consolidacdo da reportagem multimidia interativa como
novo formato e modelo de negdcio jornalistico. Interessa a esta pesquisa compreender aspectos
referentes a producdo da reportagem em questdo, que vao das transformacées em rotinas produtivas a
insercdo de profissionais de outras dreas na redacdo. Também pretende-se investigar a esfera da
mensagem em si — suas particularidades, potencialidades e limitacdes — e como esse tipo de material
jornalistico informativo é consumido pelo usuario.

A primeira etapa da pesquisa, que se debruca sobre a producdo, indicou que um dos aspectos que mais
interferem na rotina produtiva e torna-se um fator inerente a reportagem multimidia interativa como
formato é exatamente a imagem. Sempre presente, seja em fotos, infografias ou animagoes, a imagem
é um elemento central na reportagem multimidia interativa. Sua diferenciacdo em relagdo a outros
formatos webjornalisticos (como a noticia) ndo esta apenas na profundidade da apurag¢do do texto, mas
também na imagem altamente trabalhada em layouts sofisticados, muitas vezes com o apoio do design
de interacdo e de técnicas como o visual storytelling.

2. Objetivos/material e métodos

Apresentar e problematizar como a produgdo imagética, tanto estatica quanto em movimento, é
trabalhada na reportagem multimidia interativa. Assim, num primeiro momento, é feita uma
classificagdo exploratdria das imagens e de suas fungdes potenciais. Num segundo momento, faz-se uma
articulagdo com o resultado obtido em entrevistas em profundidade com dois editores de veiculos
jornalisticos nacionais de grande porte, o Estaddo e o Uol.

3. Resultados

Os resultados apontam que as imagens exercem fungdes diferenciadas conforme o tema tratado na
reportagem. Entre elas, podem ser referenciais, ludicas, ilustrativas e aproximar-se de finalidades
publicitdrias. Sdo, em muitos momentos, canais importantes de interacdo entre usudrio e
mensagem/produto.

Os editores entrevistados, por sua vez, sinalizam que tais percepgdes iniciais sdo condizentes, uma vez
que abertamente concordam que a imagem é trabalhada com sofisticagdo por ser um dos diferenciais
da reportagem multimidia interativa. Além disso, no caso do editor do Uol, ha a opinido de que existem
leitores que “valorizam mais o design do que a reportagem em si”.

4. Consideracoes finais

Dada a importancia da imagem para o produto final — e para o usuario — a participagdo dos profissionais
que lidam com ela existe da concepc¢do do tema até a finalizacdo e publicacdo da reportagem, refletindo
numa mudanca em curso dentro da cultura jornalistica: uma maior valorizacdo de conhecimentos
técnicos ndo-jornalisticos, como a programacdo, a modelagem 3D, o UX design, a infografia, entre
outros.

A interagdo, muitas vezes potencializada pelo uso de imagens em movimento e estaticas, é também
apontada pelos editores entrevistados como um diferencial que influencia no tempo de permanéncia do
usudrio, resultando em boas métricas dos sites que abrigam as reportagens digitais, algo que ainda é
utilizado como valor quando se deseja o patrocinio do conteldo, o que sinaliza uma légica calcada no
conceito de aderéncia (JENKINS; GREEN; FORD, 2014).
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A HOLOGRAFIA E A POETICA DA LUZ
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Kac

Introducao

Neste trabalho busca-se as origens do que se conhece hoje por holografia, tendo como principal
referencia o pesquisador Eduardo Kac. A pesquisa fard um mapeamento do uso da holografia por
artistas pioneiros e atuais, procurando informacdes histéricas e a aplicacdo futura desta tecnologia
dentro do campo artistico e audiovisual.

Em 1948 o fisico Denis Gabor teorizou pela primeira vez o que seria uma imagem hologréfica, porém
esta s6 foi possivel em meados da década de 1960, gracas ao desenvolvimento do raio laser NeHe.

Na obra poética de Kac intitulada “QUANDO?” de 1962, dois paralelogramos giravam continuamente,
em sentido horario e anti-horario. A rotacdo de 3602 passava a 7209, assim eles passavam a ter noves
faces e ndo seis, sobre quatro das faces flutuava o poema: A luz/llude/A lente/Lenta/Mente, lido em
ordem normal no holograma e inverso no video, em todos os seus movimentos havia o aspecto
cromatico que se modifica de acordo com a posi¢ao do espectador.

A interacdo do corpo com outro corpo no espago traz uma experiéncia que envolve todos os sentidos. A
holografia ndo fica apenas no olhar, esse conjunto dos sensores humanos ajuda na construgdo de
padrées neurais que tragcam um mapa da interacdo multidimensional do organismo com o objeto. A
interacdo é um conceito fisico e remete ao comportamento das particulas cujo movimento é alterado
pelo movimento de outras particulas, a partir dai esse conceito passou para a sociologia e psicologia,
onde a premissa é que nenhuma a¢do humana existe separada da interagao.

Objetivo

A pesquisa tem como principal objetivo difundir e aprofundar a histéria da holografia e serd realizada
seguindo duas etapas:

1) produzir um panorama dos artistas, brasileiros e estrangeiros, aqueles pioneiros e os que estdo no
cendrio artistico atual, tantos em meios classicos e analdgicos como nos meios digitais. 2) pesquisar as
técnicas de criagdo e produgcdo de holografia, os materiais digitais necessarios (Softwares), as
propriedades fisicas de natureza dptica dos lasers, das luzes, das lentes usadas e seus possiveis usos nao
convencionais.

Metodologia

A metodologia da pesquisa serd pautada em levantamento bibliografico, leitura e fichamento de textos,
periddicos e outros estudos para a realizagdo do panorama histdrico e conceitual do tema.

A coleta de dados sobre o tema, obras e artistas que irdo compor a pesquisa, sera realizada a partir de
estudo de fontes primarias e secundarias, acervos digitais e outros.

Consideracgdes Finais

Uma vez que a holografia acolhe tanto video, literatura e imagem grafica, concluimos que ela é uma
linguagem hibrida que traz um novo pensar espacial e subjetivo ao em vez do costumeiro pensamento
em perspectiva, € um questionamento da percep¢do visual de um mundo tridimensional feito apenas de
luz, nessa imagem ha uma paralaxe e profundidade que sera capaz de ganhar um corpo imaterial que
enriquecendo as artes de uma forma inédita.
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Descricdo da pesquisa

A pesquisa busca analisar a efetividade dos canais de participacdo, deliberacdo e interacdo politico-
social on-line a partir da experiéncia do website Vote na Web. O foco desta etapa do estudo é o
respaldo do PLC 5210/2013, de autoria do deputado Jean Wyllys e da deputada Erika Kokay, que legaliza
e regulamenta o casamento civil homoafetivo. O Vote na Web é um portal que concentra as leis que
tramitam no Congresso Nacional e permite que seus usuarios votem, opinem, discutam e conhecam as
leis a partir de ferramentas intuitivas.

Objetivos e metodologia

O Vote na Web permite aos seus usudrios o acesso aos dados que sdo gerados a partir da participacao
de seus usudrios, como o género, a idade e a localizagcdo dos votantes por meio de gréficos interativos.
O nosso objetivo é analisar os dados referentes ao PLC 5210/2013 sobre o casamento civil homoafetivo,
tracar o perfil dos favordveis e contrarios além de classificar os comentdrios no forum de discussao,
tendo por vertente metodolégica uma abordagem quali-quantitativa, de acordo com os seguintes
critérios: nivel de informagdo do comentdrio, nivel de respeito do comentédrio em relagdo aos outros
usudrios, e a inclusividade do sujeito da lei no processo (quem de fato sera afetado pela lei?).
Resultados e discussdo

E notdrio que, entre os votantes, as mulheres (79%) tendem a ser mais favoraveis ao PLC 5210/2013 do
que os homens (57%). Além disso percebeu-se que quanto menor a faixa etaria, mais favoraveis os
votantes tendem a ser ao projeto. Entre os votantes com 15 e 25, que representam 6130 votos, 73% se
mostraram favoraveis ao projeto. Quanto aos usuarios entre 26 e 40 anos, que representam 7837 votos
a porcentagem cai para 65%. Os usudrios entre 41 e 60 anos, que totalizam 2230 votos, a porcentagem
de aprovagdo cai para 48%. Por fim entre na faixa etaria a partir de 61 anos, com 412 votantes, o
numero de aprovagdo cai para 41%. Nao foi observado diferengas significativas entre o projeto de lei
original e o resumo apresentado pelo Vote na Web. A pesquisa estd em sua fase final, portanto até o
momento nao foi possivel obter o resultado da andlise dos féruns.

Considerag0es finais

O PLC 5210/2013 surge em um contexto de ampliar os direitos civis para esta parcela da populaco de
forma a naturalizar as relagdes homoafetivas e buscar reduzir as formas de violéncia contra a populagdo
LGBT. A maioria dos votantes no Vote na Web (63%) apoiam o projeto de legalizagdo do casamento
homoafetivo no Brasil, no entanto, apesar do grande nimero de votantes, os comentdrios ainda
mostram baixissimo nivel informativo, com discussdes pobres e com grande falta de respeito nos foruns.
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AUDIODESCRICAO DE CONTEUDO NAS REDES SOCIAIS.

Lucas Janini Ferreira

Suely Maciel

Matheus Ferreira

Mariana Gabriela de Camargo

Palavras-chave: comunicacdo, acessibilidade, deficiéncia visual, redes sociais, audiodescricdo

Descricdo do projeto

O projeto de extensdo Biblioteca Falada produz audios resultantes da adaptacdo de textos
originalmente impressos e/ou em formato audiovisual. As producdes sdo feitas de acordo com as
demandas dos alunos do Lar Escola Santa Luzia para Cegos de Bauru (LESL). As producGes mais pedidas
pelos alunos sdo resumos e informacdes sobre as telenovelas, biografia de cantores, audiodescricao de
fotos e conteudo de interesse geral, como saude e histéria.

Objetivos

O Biblioteca Falada pretende estimular e colaborar com a inclusdo social de pessoas com deficiéncia
visual através da producdo e adaptacdo de material na forma de texto para produtos em dudio e de
audiodescri¢cdo de producdes visuais, tais como filmes, novelas e videoclipes. Além disso, o projeto visa
complementar a formacdo do aluno favorecendo a pratica da roteirizacdo, locucdo e edicdao de dudio,
assim como capacitando-os para audiodescri¢cdes dos mais variados tipos, desde imagens, ilustracoes,
fotos até teatro e cursos.

Material e métodos

Um dos principais produtos do Biblioteca Falada é a audiodescricdo de personagens das novelas. A
audiodescricdo das personagens é realizada sempre que uma nova producdo televisiva vai ao ar e
objetiva dar aos alunos do LESL informagGes sobre caracteristicas fisicas e de personalidade de todos
elementos da trama.

Também é feita a produgao de roteiros diversos, variando de acordo com o interesse de quem solicita a
demanda. Roteiros como histdria da cidade, fatos desconhecidos, duvidas sobre salde, e biografia de
artistas e personalidades famosas estdo entre os mais pedidos. Nesses casos, é feito o levantamento de
informacao, a pesquisa sobre o tema, elaboragdo dos roteiros, a locugdo e depois a edigao.
Recentemente vem sendo estudado a audiodescri¢do de conteldo para redes sociais, como a descri¢ao
de fotos que s3o postadas em redes sociais. A descricdo desse material visa inserir as pessoas com
deficiéncia visual no ambiente digital, tornando o conteldo postados nas midias sociais acessivel e de
qualidade.

O estudo esta sendo feito através de livros tedricos, de exercicios praticos, palestras e workshops com
profissionais externos e internos. Tal estudo visa apurar como fazer a producdo de materiais com
qualidade e melhor atender as necessidades de quem procura esse tipo de conteudo.

As formas corretas de descrever fotos pessoais estdo sendo discutidas e aplicadas nas producgées do
Biblioteca Falada, inclusive levando em consideracdo formas de adaptar o texto de maneira que a leitura
seja favoravel para a locucdo e de fécil interpretacdo para o ouvinte.

Depois da producdo de cada roteiro contamos com todo o trabalho de edicao e sonoplastia, inserindo
efeitos sonoros, backgrounds, cortes, etc.

Apds finalizados, os dudios sdo disponibilizados de trés formas: gravados em CDs e entregues em maos;
encaminhados via e-mail aos alunos do LESL e publicados no site do projeto.
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Consideragdes Finais

Ao se realizar as produgdes citadas, sdo exercitadas trés tarefas basicas da produ¢cdo em midia sonora: o
roteiro, a locugdo e a edicdo. Tais conhecimentos sdo essenciais na formacao dos alunos participantes
do projeto, a maioria deles dos cursos de Jornalismo e Radialismo. Além disso, a experiéncia contribui
para a sensibilizacdo quanto as demandas das pessoas com deficiéncia visual e a conscientizacdo sobre a
necessidade de producdes acessiveis.

Referéncias
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PRODUGAO AUDIOVISUAL ACESSIVEL: A TEMATICA DA INCLUSAO NAS GRADES
CURRICULARES DA COMUNICAGAO

Lucinéa Marcelino Villela

Palavras-chave: dudio descricdo; comunicacdo; legendagem para surdos e ensurdecidos; tradugao
audiovisual.

O trabalho visa apresentar alguns resultados da pesquisa de Pés-Doutorado em Tradugdo Audiovisual
(Universitat Autonoma de Barcelona) realizado no primeiro semestre de 2016. Um dos focos do projeto
foi investigar a possibilidade de integrar duas dreas de conhecimento: Acessibilidade Audiovisual e
Comunicacdo, mais especificamente propor que ao longo da formacdo de graduandos em Radio e TV e
Jornalismo (FAAC/UNESP) haja uma apresentacdo formal da relevancia dos recursos ja utilizados no
Brasil para incluir pessoas com deficiéncia visual e auditiva aos diversos conteudos audiovisuais
(jornalisticos, culturais e de entretenimento).

Na nossa perspectiva, os recursos de acessibilidade devem ser elaborados por profissionais que
possuam habilidades técnicas e tedricas advindas das dreas de Traducdo e Producdo Audiovisual,
Cinema etc. Para corroborar com nossa hipdtese, estudamos bibliografia de tedricos nas areas de
Tradugcdo Audiovisual e de Produgdo de Cinema com enfoque em acessibilidade. Também foram
realizadas entrevistas com dois pesquisadores espanhdis muito atuantes nas duas dareas (Anna
Matamala e Pablo Romero-Fresco).

Segundo Frederic Chaume (2004:9), o texto audiovisual é construto semidtico composto por varios
codigos significantes que operam simultaneamente na producdo do significado. Tal definicdo vai ao
encontro de nossa perspectiva de que todo produto audiovisual deve ser entendido como um conjunto
de signos linguisticos e ndo linguisticos, verbais e ndo verbais e, dessa forma, uma das tarefas do
produtor de recursos acessiveis nesse contexto é a de conhecer cada um dos cddigos e,
consequentemente, estuda-los em mais de uma drea de conhecimento. Dessa forma, os profissionais
que trabalham com materiais que estdo inseridos no contexto audiovisual, devem buscar suporte nao
somente na area de Estudos da Traduc¢do/Traducgdo Audiovisual como também nas areas de Cinema e
Audiovisual.

Na maioria das vezes, os roteiristas e diretores ndo preveem a inser¢do de legendas, das audio
descricdes e nem mesmo da LIBRAS na concepgao de seus produtos audiovisuais.

Tanto Chaume (2004) quanto Romero-Fresco (2013) propdem o estudo colaborativo das duas areas:
Estudos da Tradugdo, Cinema & Audiovisual.

Romero-Fresco (2013:211) apresenta sua proposta de multidiciplinaridade:

Do ponto de vista da pesquisa e do ensino, a produgdo de cinema acessivel implica em uma troca entre
os Estudos de Producdo Cinematografica e a Tradugdo Audiovisual, na qual os docentes e alunos de
Producdo Cinematografica aprendem sobre os aspectos de Tradugdo Audiovisual e da Acessibilidade
qgue podem contribuir na elaborac¢do e na recepcdo de (seus) proprios filmes, enquanto os docentes e
alunos de Tradugao Audiovisual exploram os elementos dos Estudos e da Produgdo Cinematografica que
podem contribuir para a teoria e a pratica da traducdo e da acessibilidade. (ROMERO-FRESCO, 2013,
p.211. Tradugdo nossa)

A juncdo de areas complementares como Tradugdo Audiovisual e Producdo Cinematografica sé
corroboram a ideia de que, para que seja completamente eficaz, a acessibilidade ndo seja realizada
apenas como uma pos-producdo, mas seja concebida em todas as etapas da producdo.

A inclusdo da pessoa com deficiéncia, em nossa perspectiva, abrange por um lado politicas de
conscientiza¢do sobre a eficacia dos recursos de acessibilidade para que naturalmente surjam demandas
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para a audio descricdo e a legendagem para surdos e ensurdecidos e, por outro lado, a busca pela
formacdo académica e capacita¢do técnica para que profissionais de diversas areas atuem de forma
colaborativa nessa area.
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O CINEMA DE WALTER HUGO KHOURI E A CRITICA CINEMATOGRAFICA BRASILEIRA: ANALISE
DO PERIODO 1964-1982

Luis Geraldo Rocha

Palavras-chave: Walter Hugo Khouri; cinema brasileiro; Cinema Novo; Boca do Lixo; critica
cinematografica.

A pesquisa tem como finalidade investigar a representacdo do cineasta Walter Hugo Khouri diante do
panorama da cinematografia brasileira em épocas distintas, tendo como base as criticas
cinematograficas publicadas em jornais de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro, no periodo entre 1964 e 1982.
Este recorte temporal segue as fases elaboradas pelos criticos e pesquisadores Ferndo Ramos e Luis
Felipe Miranda (2000) sobre os diferentes estagios de desenvolvimento da obra do cineasta Walter
Hugo Khouri. A primeira fase, segundo os autores citados, se estende dos primeiros trabalhos do diretor
em meados dos anos 1950 até 1968, reconhecidamente influenciada pelo cinema europeu do pés-
guerra. Entretanto, para esta pesquisa elegeu-se tdo somente o periodo entre 1964 e 1968,
notadamente a fase mais autoral de Khouri, quando se consolida seu paradigma como cineasta do
existencialismo. A segunda fase, que perdura durante toda a década de 1970 se constitui pela inser¢ao
do diretor no cinema da “Boca do Lixo” e seu enveredamento pelo erotismo até final desta mesma
década. A terceira e ultima fase, representada pelos filmes dos anos 1980, tem Walter Hugo Khouri
como um cineasta de notadvel renovacdo de suas estruturas narrativas. As criticas cinematograficas,
publicadas na imprensa de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro, representadas pelos jornais O Estado de Sao
Paulo, Folha de Sdo Paulo, Jornal do Brasil e O Globo, acompanharam o lancamento das obras do
cineasta nesses periodos distintos e demonstram-se apropriadas para a investigacdo projetada, uma vez
que contemplam: (1) as tendéncias da critica cinematografica situadas em cada época especifica; (2)
acompanham as transformac¢des de estilo do diretor nas trés décadas distintas; (3) sdo visOes
ideoldgicas que acenam para um alinhamento ou uma recusa do modo de atuagdo do cineasta em
relagdo aos movimentos cinematograficos hegemaonicos e aos atores sociais mais relevantes em cada
uma das conjunturas histdricas do cinema brasileiro do periodo. A Analise do Discurso de linha francesa
servird de base tedrica para este estudo.
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MOVIMENTOS SOCIAIS E ATIVISMO NA INTERNET E A PARTICIPAGAO POLITICA E SOCIAL
ONLINE

Luis Henrique Negrelli
Caroline Kraus Luvizotto

Palavras-chave: participagdao; movimentos sociais; Internet.

Nos ultimos anos, a onda de manifestagdes populares no Brasil e no mundo tem trazido o conceito de
participacdo a tona. Entretanto, falar em participacdo ndo é somente relaciona-la a mobilizagdes
populares, sobretudo nas ruas, pois participar vai muito além disso. Na atual era em que a sociedade
vive, é inegdvel a relacdo entre participacdo e os meios de comunicacdo. Além de estes proporcionarem
visibilidade a movimentos ou acdes participativas, é através deles que muitas organizacdes se
estruturam e adquirem o carater de mobilizagdes e atitudes com finalidades participativas.

A Era da Informagdo proporcionou mudangas radicais na sociedade, seja nas formas de relacionamento,
no contato social, na busca pelo conhecimento ou no padrdao de vida frente a tecnologia. Com esses
fatores em constante desenvolvimento, o individuo encontrou uma plataforma que passou a utilizar em
seu dia a dia de modo cada vez mais presente e eficaz, explorando e descobrindo as iniUmeras atividades
gue poderia exercer no ambiente virtual. A participacdo social e politica também foram possibilitadas
com o advento dos meios de comunicagdo, sobretudo com a Internet, e, além disso, passou a contar
com novas estruturas e aprimoramento.

O objetivo desta pesquisa é explorar o universo da participacdao popular com enfoque nos movimentos
sociais que utilizam a Internet como ferramenta participativa, interativa e de organizacdo e
estruturagdo. Portanto, a intengao desse estudo é compreender como esses movimentos sociais e seus
integrantes utilizam o meio virtual e as ferramentas da web 2.0 para promover a participagdo online.
Numa primeira etapa, a pesquisa objetiva detalhar os conceitos de participacdo e participacdo online e
de movimento social. Também s3o caracterizadas e analisadas as ferramentas da internet que
possibilitam a participagdo, etapas importantes para verificar as estratégias dos movimentos sociais e
dos ativistas no ambiente online.

Gomes (2005) explica que participar via midia digital tornou-se uma op¢do mais facil para os cidadaos
participarem politicamente. Além disso, o ambiente virtual proporciona uma grande carga de
informagdes, ficando a critério do usudrio escolher e filtrar aquilo que quiser e se adequar a seus
interesses. Outro fator que Gomes (2005) ressalta é que na Internet é possivel uma grande
interatividade com a informacao e interagao entre os usudrios, o que facilitaria a participagdo online. O
ponto principal desse ambiente é que as camadas e vozes minoritarias da sociedade tém oportunidade
de ter voz e vez, alcangando reconhecimento e fortalecimento, além de ajudar na luta de causas sociais
e na quebra de preconceitos.

Castells (2013), ao propor o termo sociedade em rede, expde que “em nossa época, as redes digitais,
[...] sd0 os veiculos mais rapidos e mais autdnomos [...] E por isso que os movimentos sociais em rede da
era digital representam uma nova espécie em seu género”. O grande desafio para os movimentos
sociais é dominar as ferramentas disponiveis no meio virtual e principalmente saber utiliza-las com
eficiéncia, a fim de possibilitar uma plena comunicacgao.

Palavras-chave: participa¢dao; movimentos sociais; Internet.
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O GENERO FEMININO EM CARGOS DE LIDERANGA DENTRO DA ORGANIZAGAO PRIVADA E
SUAS INTERFERENCIAS

Luiz Francisco Ananias Junior
Carolina Vitdria de Oliveira Correia

Palavras-chave: Género. OrganizacOes. Participacdo. Lideranca. Interferéncias.

O presente artigo tem como objetivo discutir a participacdo do género feminino dentro das
organizacbes privadas. Numa visdo genérica, observa-se que o género masculino sempre foi
apresentado a sociedade como imagem de poder, sempre aquele que esteve diante da gestdo nas
corporagdes, enquanto que as mulheres ocupavam-se de cargos mais rasos e com menor participagdo
no universo corporativo. Por meio da andlise de dados e de apanhado histérico, objetiva-se observar a
participacdo e a insercdo das mulheres no mercado corporativo e o seu contexto dentro das
interferéncias organizacionais.

As ultimas décadas foram anos de transformacdes no cenario econdmico, politico e tecnolégico
mundial; entretanto, um pouco antes disso, a Segunda Guerra Mundial foi de suma importancia para a
disseminacdo da mulher no mercado de trabalho e a reestruturacdao familiar, com a mulher assumindo
novos papeis dentro da sociedade e do nucleo familiar e, consequentemente, disposta a buscar sua
independéncia

Este estudo visa verificar a formacdo da mulher sécio profissional, por meio da apresentacao de fatores
indicados como interferéncias do universo social e corporativo impostas a elas o meio profissional
Observa-se que a mulher é considerada como um ser fragil e submissa desde os primdrdios
organizacionais, onde a producdo era literalmente toda realizada por homens e as mulheres para
adentrarem ao mercado de trabalho tinham de submeter a cargas mais exaustivas de producao, reflexo
gue ainda é visivel através dos dados acima pesquisados e as diferencas salariais.

Visando diminuir a diferenga entre homens e mulheres e principalmente o preconceito da mulher
trabalhadora, algumas empresas realizam a¢des que contribuam para que as mulheres ganhem mais
espaco no mercado de trabalho.

Em entrevista a ABERJE, Associagdo Brasileira de Comunicagdao Empresarial, a Ericsson, empresa, lider
em tecnologia da comunicagao e servigos, com mais de 40% do mercado na América Latina de servigos
de telecomunicagdes.

Sao, porém, diversas as interferéncias que pairam sobre as mulheres dentro das organiza¢des; como o
machismo e o assedio, fatores que ganham forga e significado pela persisténcia.

Apds a apresentagdo de fatores que indicam o impedimento ou dificuldade da ascensdo do género
feminino a cargos da alta administracdo em empresas privadas é possivel verificar que ainda ha grande
disparidade entre salarios e cargos e entre o prdprio posicionamento da mulher dentro da empresa.
Dessa forma, identifica-se um esforco maior do género feminino para alcancar maiores cargos e melhor
remuneracado dentro do ambiente organizacional.
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INTERTEXTUALIDADE PUBLICIDADE AUDIOVISUAL E O CINEMA NOIR.

Maéve Cristina Barnabé Talamonte

Palavras-chave: intertextualidade, narrativa, publicidade, cinema noir.

Resumo

O Cinema e a Publicidade sdo manifestacdes distintas, embora existam afinidades complexas e variadas
entre ambos, ha tempos, a publicidade apoia-se no cinema em suas criagdes, recorrendo a géneros
consagrados. Como um campo agil em um mundo movente de imagens, de sons, de ideias que se
misturam, se inter-relacionam e, portanto, no cerne das mais diversas possibilidades de uma
comunicacdo hibrida, a publicidade é ndo raramente, impregnada de referéncias do cinema, sendo
ainda, a fim a ele com a producdo audiovisual. A narrativa audiovisual publicitdria tem o propdsito de
atrair o espectador, surpreendendo - o e seduzindo - o, provocando emocdes. O presente trabalho
pretende mostrar a interface comunicacional presente em pecas publicitarias, que, de alguma maneira,
em seu conteldo linguistico, mantém dialogos e interagGes com outros textos para a construcdo de suas
narrativas. A intertextualidade entre esses meios de comunicacdo acaba sendo uma estratégia
mercadoldgica persuadindo o consumidor.

Objetivos

Analisar os processos no cerne das formas de expressao (linguagem) utilizadas por pecas publicitarias,
qgue remetem ao universo do cinema policial noir. Apresentar de que maneira que a narrativa
audiovisual publicitaria se aproxima ao cinema noir e sua intertextualidade.

Material e Métodos

A proposta é analisar pecas filmicas publicitarias, busca-se aferir a composi¢do imagética da narrativa
televisiva publicitaria com elementos cinematograficos. Para tal analise serd selecionado filmes
publicitarios da década de 1980 que referenciam o género noir, feita pela marca Tigre (tubos de PVC
para construgdo civil).

Resultados e discussdes

A narrativa televisual publicitdria aproxima-se da obra cinematografica utilizando caracteristicas
proprias a géneros do cinema. A publicidade adota conceitos e técnicas cinematograficas baseando-se
na construgdo cldssica da narrativa. A publicidade através de suas narrativas audiovisuais busca captar
estratégias para persuadir o consumidor, a finalidade do discurso publicitario é levar o consumidor da
real necessidade do produto enunciado.

Considerag0es finais

A intertextualidade é um recurso muito utilizado pela publicidade. Para que a intertextualidade alcance
seu objetivo e seja compreendida pelo publico alvo, é necessdrio que este se encontre dentro do
mesmo quadro referencial cultural que a publicidade foi formulada.

Despertar ou chamar a atencdo e prender a atengdo do leitor, fazé-lo memorizar a mensagem é aspecto
essencial ou vital da mensagem e atividade publicitaria. E isso é possivel através do cédigo linguistico,
com 0s recursos que pdem em evidéncia a mensagem.

A publicidade utiliza a criatividade para seduzir o consumidor, para entendé-la, ou ainda, para construi-
la, muitas vezes é necessario conseguir “ler” o que ndo estd escrito, entendendo as referéncias que a
publicidade faz.

Dentre as diferentes fontes de referéncia, é notdrio o papel predominante do cinema, a frente de outras
formas de expressdo artistica quando a interrelagdo é feita com a midia televisual. Além do apelo
emocional e estético que a obra cinematografica propicia e do fascinio exercido sobre a maioria das
pessoas, € uma fonte quase inesgotavel de ideias formatos e linguagens.
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O CASO DE THE AVENGERS: OS VINGADORES E SAVE THE DAY: iDOLO E PODER SIMBOLICO
ATUANDO NA POLITICA

Maicon José de Faria Milanezi
Marina Darcie

Palavras-chave: Avengers; Herois; Idolos; Fis; Comog3o Publica.

Neste ano o mundo assistiu a apresentacao de Lady Gaga no Oscar. Com a musica 'Til it Happens to You,
composta por ela para um documentario que denuncia o crescimento de casos de assédio sexual em
universidades americanas, a cantora refor¢cou seu apoio a causa e as vitimas. Pouco antes, em 2014, a
atriz Emma Watson se tornou embaixadora da Boa Vontade da ONU e seu discurso a favor da igualdade
de géneros se difundiu pelo mundo via internet e comoveu milhares de pessoas. Dessa forma,
direcionou seus fas para questdes enfrentadas pelo movimento feminista e ao apoio a campanha
HeForShe. Casos como esses, em que celebridades oferecem seu apoio a a¢des de cunho social e
politico, e fazem uso, assim, de sua influéncia para angariar fundos e construir o debate sobre causas
engajadas, ndo sdo uma tendéncia recente. Bem como nao é novidade que os idolos sdo um exemplo de
projecdo social que detém consideravel influéncia publica. Morin (1962) mostra que, culturalmente, a
sociedade elege idolos — herois que sofreram diversas intervencées do mercado cultural para que se
tornassem um produto comercializavel — que representam e unificam os sujeitos, criando vinculos
identitarios entre eles. Mesmo que adaptagdes e generalizagdes tenham sido realizadas na imagem de
um heroi para que se torne um produto, é perceptivel que a midia tenta relacionar sua trajetdria a
elementos histéricos de adoracdo com a finalidade de atrair o publico e criar um vinculo entre o
personagem e a sociedade. Esse trabalho demostrard a perceptivel tentativa de as celebridades se
ligarem a assuntos moralmente aceitos pela massa social para congregar maior valor simbdlico a sua
imagem. No cendrio de rede contemporaneo, didlogos que mobilizam podem surgir de variados
personagens e a fama se tornou uma mercadoria que pode ter tanta influéncia sobre o publico quanto
muitos politicos. Com a evolugdo do analdgico para o digital e o seguinte crescimento do uso da
internet, a populagdo aprendeu a utilizar ferramentas da rede como ferramentas de participagdo e sua
relagdo com os idolos sociais foi modificada e, entdo, esses idolos engajados se tornam expoentes de
luta e pressdo politica. O caso explorado pelo trabalho é o do recente video liberado pelo comité Save
the Day, no dia 21 de setembro, que, ao apresentar o elenco do filme The Avengers: Os Vingadores,
além de outros, tem como finalidade explorar a importancia do voto, convocando cidad3dos
estadunidenses a se registrarem como eleitores e “agirem heroicamente” para mudar seu pais através
desta ferramenta democratica. O video conta com mais de 6 milhdes de visualizagdes em 4 dias no ar e
as reagOes positivas e negativas, mostradas através dos botdes “like” e “dislike” do Youtube, somam
guase 220 000 cliqgues no mesmo periodo. Ndo é possivel, ainda, analisar se o video tera impacto nas
proximas eleicdes dos EUA que ocorrerdo em novembro ou se colaborara para que mais cidaddos votem
ja que, no pais, o voto ndo é obrigatério. O objetivo primo desta analise parcial é, portanto, notar a
mobilizagdo de fas em torno do discurso das personagens publicas presentes no video e perceber que a
rede possibilitou um relacionamento participativo e empenhado socialmente, que faz ponte entre
virtual e real. Somando a realidade abordada por Morin (1962) ao contexto de redes conectadas atual, é
defendido que idolos sociais possuem capital simbdlico sobre seu publico e podem comover, sensibilizar
e mobilizar um ndmero consideravel de pessoas, criando, desta forma, um movimento antes
inimaginavel e produzindo novas pautas de engajamento. E nitido que muitas pessoas s3o detentoras de
discursos altamente visualizados na rede e que as celebridades usam ferramentas emergentes para se
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aproximar do publico e abordar assuntos de cunho engajado, criando movimentos de discussdo em
torno de qualquer quadro que solicitarem atencao.
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COMUNICA EDUCAGAO: UMA PROPOSTA DE FORMACAO EM COMPETENCIAS
COMUNICACIONAIS.

Manuela Sanches

Marina Malzov Foltran
Bruna Fioravanti Wackerha
Vitor Preto

Palavras-chave: Educacdo; Comunicacdo; Relagdes Publicas.

1. O presente artigo apresenta o projeto de extensdo Comunica Educacdo da Unesp Bauru, o qual é
voltado a formacdo de competéncias comunicacionais dentro do ambiente corporativo por meio do
ensino a distancia através de uma plataforma digital. Difunde-se pela articulacdo entre a comunicacao e
a educacdo, trabalhada por alunos de Relagbes Publicas, voltada para organizacdes diferenciadas, e
demais interessados da comunidade. Evidencia-se o papel do profissional de comunicacdo, na funcdo de
formar o publico interno ndo apenas quanto a disseminacdo de informacées, mas na construcdao de um
conhecimento especifico que ajude na comunicacdo da organizacao.

2. O objetivo deste trabalho é apresentar o projeto de extensdao Comunica Educacdo e sua proposta de
formacdo do publico interno de organizacbes quanto a competéncias comunicacionais a serem
desenvolvidas no ambiente organizacional no qual estdo inseridos. Além disso, queremos com ele
apresentar nossa nova tematica de curso, voltada a compreender e mediar a diversidade social dentro
das organizagoes.

3. Os métodos utilizados para elaboragcdo do conteudo apresentado em formato de curso sdo
compostos de pesquisa sobre temas atuais de interesse dos profissionais de diversas organizag¢des, a fim
de alimentar a plataforma digital utilizada, buscando atualizacdo constante e capacitacdo profissional
diferenciada e ampla.

Dessa forma, ocorre delimitagao da tematica e busca por fontes de informagao confidveis que norteiam
os cursos desenvolvidos. Sendo assim, para que esse novo tema seja realizado sera elaborado pesquisa
bibliografica pautada em sugestdes de professores atualizados quanto a temdtica, e além disso, serd
realizada entrevistas com profissionais especializados sobre, com o objetivo de trazer conteudo de
qualidade e de facil entendimento. Posterior a isso, como todo conteldo produzido até entdo, o
material de linguagem multimidiatica serd produzido e postado na plataforma online do projeto.
Seguido de divulgacao do material pela sua midia digital o Facebook.

4. Apds pesquisas e analises realizadas, defende-se que com cursos a distancia, organizagdes de
qualquer porte podem capacitar o publico interno a fim de prover melhorias na cultura organizacional e
na produtividade da organiza¢do. Percebe-se também que esses sdo validos ndo sé para os profissionais
de comunicagdo nas organiza¢des, mas dos individuos da comunidade em geral. Preza-se por conseguir
transmitir informacdo de qualidade de maneira aberta, para todos que buscam entender mais sobre
tematicas voltadas a drea da comunicacdo, de forma a capacitar profissionais de diversas organizagdes.
Com essa nova tematica, buscamos principalmente mostrar como mediar a diversidade social dentro do
ambiente organizacional, mostrando seus valores e principios, e prezando por diminuir preconceitos e
divergéncias no ambiente de trabalho.

5. Diante da proposta do projeto, temos que é preciso permitir um acesso democratico a plataforma de
ensino gratuita e também fazer com que os profissionais percebam o qudo necessario é se capacitar
para melhorias no ambiente organizacional. As tematicas abordadas prezam pela melhoria das
competéncias comunicacionais, trabalhando com conteudo atualizado.
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Ressalta-se aqui o trabalho de pesquisa desenvolvido pelo projeto no segundo semestre do ano de
2016, o qual busca trabalhar com tematicas que envolvem a diversidade social dentro das organiza¢des
O projeto de pesquisa estd sendo elaborado e o resultado serd publicado em formato de curso na
plataforma online.

Ademais, apenas reforca-se que através de cursos profissionalizantes as organizacdes poderao contar
com profissionais interessados, atualizados e dinamicos. E que para os alunos cabe o beneficio de acesso
a conteudo uteis e aplicdveis dentro de sua area, que vao desde marketing social até gerenciamento de
crise, adequados a qualquer area de atuacdo. No geral, se soma bem estar social, ganho de
conhecimento e gestdo socialmente responsavel.
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AS TICS NO CONTEXTO ESCOLAR: JOGOS EDUCATIVOS FAVORECENDO O PROCESSO ENSINO-
APRENDIZAGEM

Madrcia Regina Corréa Negrim
Carla Negrim Fernandes de Paiva

Palavras-chave: Palavras — chave: educacao — tecnologia - jogos

1) RESUMO

Considerando novos paradigmas educacionais em consonancia com uma sociedade cada vez mais
informatizada e atenta as mudancas tecnoldgicas que vem ocorrendo, buscaremos através desse estudo
demonstrar a importancia e a necessidade de atrelar ao contexto escolar as novas tecnologias e seus
beneficios enquanto suporte pedagdgico.

2) OBJETIVOS

Objetivo geral: estabelecer uma relacao dialdgica entre educacao e tecnologia.

Objetivos especificos: analisar game educativo; fundamentar a importancia das TICs no processo ensino-
aprendizagem.

3) MATERIAL E METODOS

Neste estudo utilizou-se a pesquisa bibliografica e a analise de um game educativo voltado a
alfabetizacdo enquanto recurso pedagogico.

4) RESULTADOS E DISCUSSOES

Diante de uma sociedade cada vez mais sedenta de tecnologias inovadoras, a necessidade de viabilizar o
uso das mesmas nas diversas esferas sociais adquiriu um status de urgéncia (GIROTO, POKER, OMOTE,
2012).

Dentro dessa perspectiva, o ambiente educacional deve priorizar acbes nesse sentido, pois levando em
consideragdo que ndo é o Unico mas o principal espaco de formagdo académica do individuo ao longo de
sua vida, ha que se considerar que o mesmo deve proporcionar ao individuo conteldos compativeis
com aquilo que a sociedade espera.

Dessa forma, segundo Galvdo Filho (2002), a utilizagdo de games educativos pelos profissionais da
educagdo sé vem colaborar para que o processo ensino-aprendizagem possa estar em sintonia com as
novas perspectivas.

Além disso, é sabido que a introdugdo de jogos torna a aprendizagem mais prazerosa, visto o aspecto
ludico favorecer sobremaneira uma aprendizagem mais significativa (DEMO, 2009).

Neste caso, ressaltando o carater educativo e para exemplificar, foi escolhido um jogo da plataforma
Escola Games, disponivel no site Escola Games, chamado Sopa de Letrinhas, voltado a criangas em
processo de alfabetizagdo. Trata-se de um jogo que traz pistas para que o jogador possa construir a
palavra sugerida. Apds iniciar o jogo, a crianga recebe cinco pistas, uma por vez, para construir a palavra
correta, clicando sobre as letrinhas que acredita que formardo a palavra. Ao final das cinco palavras, ha
um espaco de diversdo que estimula a coordenacdo motora da crianga, o que é imprescindivel nessa
fase escolar.

Sendo assim, a tecnologia é um recurso que pode e deve ser usado por educadores que buscam uma
educacdo de qualidade, aprimorando suas técnicas e incorporando ao ambiente escolar novas
possibilidades de aprendizagem.

5) CONSIDERACOES FINAIS

Levando em conta a questdo dos recursos didaticos disponiveis e que podem ser utilizados para a
constru¢do de uma educac¢do pautada em critérios qualitativos, a tecnologia é um recurso em potencial
cujo uso vem crescendo. Todavia, essa situagao requer certas consideragdes para que realmente torne-
se, de fato, algo positivo no processo ensino-aprendizagem, tais como: docentes preparados,
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laboratérios de informdatica em condi¢des de funcionamento e, sobretudo, a contextualizacdo e a
interdisciplinaridade presentes nas situacGes de aprendizagem.

6) REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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EXPERIENCIA CINEMA

Madrcio Luiz de Sa Junior
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INTRODUCAO

O Cinema é capaz de capturar ndo apenas um objeto, como aquilo que o cerca. A ilusdo de movimento
gerada pela exibicdo de varias fotografias por segundo aprisiona um momento e o seu tempo de
duracdo, condenando-o a se repetir novamente em tempo real toda vez que for exibido. Mais do que
isso, o Cinema para se tornar tal qual conhecemos hoje, forjou uma linguagem prépria.

Intelectuais comecaram a escrever teorias que buscavam compreendé-lo através do estudo sistematico
de filmes. Muitos tedricos e conceitos poderiam ser citados, mas sdo Hugo Munsterberg, Rudolf
Arnheim, Béla Baldzs, Lev Kuleshov, Vsevolod Pudovkin, Sergei Eisenstein e Dziga Vertov que constituem
um recorte sintético e conciso sobre a experiéncia cinema que ainda em seus primdrdios era contestada
no campo das artes plasticas.

Rudolf Arnheim, assim como Hugo Munsterberg vindo de uma escola gestaltista de psicologia,
acreditava que o cinema era um veiculo e como tal, poderia ser utilizado para diversos fins, mas aquele
gue o valorizava era o de expressao artistica, no qual o aperfeicoamento de técnicas para torna-lo cada
vez mais realista, reduzia seu potencial.

OBJETIVOS

A partir deste recorte e abordagem tedrica, a pesquisa visa descrever um panorama histérico composto
por filmes de vdrios paises que nos permitirdo assemelhar a tecnologia, artistas e principais técnicas
empregadas com o conteudo produzido atualmente. O intuito é tecer novas relagdes entre o cinema e a
tecnologia como arte experimental por meio das técnicas empregadas e com isso promover a Histéria
do Cinema como a Histéria da Técnica Audiovisual articuladas as Artes Visuais.

MATERIAL E METODOS

Levantamento bibliografico. Coleta de dados e de material iconografico e videografico.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Como destaca Arlindo Machado (1997, pg. 12) “ndo ha texto de histéria do cinema que se desacerte
todo na hora de estabelecer uma data de nascimento, um limite que possa servir de marco para dizer:
aqui comega o cinema”, o resultado desta pesquisa apresenta uma série de filmes enfocando técnicas
que foram reproduzidas posteriormente a eles como por exemplo, “A Kiss in the tunnel” (George Albert
Smith, 1899), “Suspense” (Lois Weber, 1913), “A Carruagem Fantasma” (Victor Sjostrém, 1921) entre
outros, construindo assim um panorama minucioso que permite assimilagdes ao periodo
contemporaneo e ao territorio nacional por meio do filme “Limite” (Mario Peixoto, 1931).
CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa diz respeito ao primeiro capitulo de um projeto de iniciacdo cientifica aprovado em
abril de 2016, “Do Cinema Expandido a Videoinstalagdes: um Panorama Nacional”, cujos objetivos sdo
realizar uma revisdo bibliografica sobre o cinema expandido e o efeito cinema para construir um
panorama histdrico e descrever como e quando surgem as videoinstalagdes e as relagGes entre cinema e
artes visuais na arte contemporanea brasileira.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

A HISTORIA do Cinema - Uma Odisseia - 12 Parte (1895 A 1969). Dire¢do: Mark Cousins. Estados Unidos.
Cannes Distribuidora, 2011. NTSC, 5 DVDS (490 min).

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0

148



o
¢ JORNADA XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR
““o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

ANDREW, J. Dudley. As Principais Teorias do Cinema: uma introdu¢do. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2002
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MASCARELLO, Fernando (org.). Histéria do cinema mundial. Campinas, SP: Papirus, 2006.

XAVIER, Ismail. A Experiéncia Cinema: antologia. Rio de Janeiro: Edicdo Geral: Embrafilme, 1983

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0 149



¢y JORNADA

XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR

o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

A DUALIDADE CIENCIA E ARTE NA FOTOGRAFIA

Marco Antonio Jodo Fernandes Junior
Jodo José Caluzi

Palavras-chave: Ciéncia; Arte; Fotografia

1-Breve descricao da pesquisa

O dominio das técnicas e o surgimento de novas tecnologias marcam a histéria da humanidade em
diversos campos do conhecimento. Isso remete os primérdios das imagens desde o simples carimbar de
maos pintadas com sangue em paredes de cavernas como soprar pod colorido sobre as maos e obter um
resultado diferente. Entretanto, a producdo imagética na medida em que o homem ousou desvendar a
natureza e se impor socialmente denotou intenc¢des diversas, assim como as multiplas interpretacdes
gue as imagens oportunizam.

A técnica e o meio adotado para se produzir imagens comprometem a interpretacdo e sua aceitacao
enquanto arte, como é o caso da fotografia que ainda desperta a duvida: é uma Ciéncia ou Arte?
Embora tenha sido inventada no século XIX, a fotografia possui um percurso bastante extenso na
histéria permitindo que diversos profissionais contribuissem para seu aprimoramento. Partindo disso, a
pesquisa apresenta possiveis convergéncias artisticas e cientificas na técnica e no discurso fotografico.
2- Objetivos

Promover uma reflexdo sobre a producdo fotografica dialogando concepcdes cientificas e artisticas.

3- Material e Métodos

A pesquisa foi fomentada a partir de estudos bibliograficos tendo como principais expoentes Zamboni
(2001), Muzardo (2010), Fabris (1998) e Kuhn (2011).

4- Resultados e Discussoes

Em partes, as duvidas que emergem da ambiguidade da fotografia transitar entre a ciéncia e a arte foi
sua consideragdo como “arte mecanica”, onde o resultado obtido inicialmente deriva da combinag¢do do
conhecimento fisico da luz e da sensibilidade dos haletos de prata na quimica, transformados em
imagens pelo simples apertar de um botdo. Contudo, aparentemente a incorporag¢ao de conhecimentos
e ferramentas cientificas pela arte parece mais clara atualmente, Zamboni (2001), explicita que grande
parte das inovagdes tecnoldgicas ndo foram criadas com finalidades artisticas, mas incorporadas por ela
como é o caso da fotografia. Outra aproximacgao da fotografia com a ciéncia é o status da primeira como
“cépia do real”, e da segunda como “verdade”, muita disseminada e questionada no ambito académico.
5- Considerages Finais

A transitoriedade fotografica entre a arte e a ciéncia denota ndo apenas aspectos técnicos necessarios
na obtencdo da imagem como também conotam juizos de valores pouco questionados, onde a
fotografia enquanto linguagem pode ser interpretada como testemunho da realidade. Conforme
esclarece Muzardo (2010) A evolucdo tecnoldgica influencia tanto a maneira de se realizar as fotografias
guanto as dimensdes sociais das ciéncias implicadas na construcdo do conhecimento.
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DESIGN GRAFICO INCLUSIVO: PARAMETROS PARA DESENVOLVIMENTO DE OBJETOS DE
APRENDIZAGEM INFANTIS

Marcos Airton Morasco Junior
Cassia Leticia Carrara Domiciano

Palavras-chave: Design grafico inclusivo, Objeto de Aprendizagem, Acessibilidade web

1. Introducao

Os Objetos de Aprendizagem (OAs) tém se apresentado como tendéncia, abrangendo o uso de
tecnologias da informacdo, porém os exemplares existentes atualmente apresentam caréncia quanto a
inclusdo social e digital.

Em 2014, iniciamos pesquisas sobre os OAs e o Design Grafico Inclusivo, desenvolvemos nosso primeiro
objeto com foco inclusivo, “Os Poetas Especiais”. Participamos do grupo de pesquisa “Design Grafico
Inclusivo: visdo, audicdo e linguagem” e pretendemos dar continuidade a pesquisa iniciada,
aprofundando-nos na teoria e na pratica projetual aplicada, a fim de gerar conhecimentos para a area.
Quanto as ferramentas de aprendizagem infantil, o uso de atividades que estimulam o pensamento
garantem maior envolvimento das criangas. Assim, FANTACHOLI (2013) afirma que brincar é uma
importante forma de comunicacdo, em que a crian¢a, tenha ela alguma necessidade educacional
especial (NEE) ou ndo, tem sua imaginagdo estimulada, auxiliando a aprendizagem, a construcdo da
reflexdo, da autonomia e da criatividade. A producdo de um OA como mudang¢a do paradigma
educacional encontra-se na exploracdo de suas possibilidades, pois sdo significativos auxiliadores do
processo de aprendizagem.

2. Objetivos

Além da inclusdo digital, o desenvolvimento de projetos de design cada vez mais inclusivos, mostra que
é possivel a insercdo dos OAs no cotidiano escolar. Os métodos de ensino-aprendizagem utilizados
atualmente, em plataforma digital, sdo inclusivos? Sao eficientes para um perfil amplo de criangas?
Como melhora-los por meio do design grafico? Assim, este projeto tem o objetivo de contribuir na
elaboracao de novos parametros para o desenvolvimento de plataformas de ensino que atendam a
populagdo com disturbios da comunica¢do, aprendizagem e percepc¢do, buscando inovag¢des para o
processo de ensino-aprendizagem, bem como seus métodos.

3. Materiais e métodos

Por meio de pesquisas bibliograficas nas areas do design grafico inclusivo, acessibilidade web e
educacgdo infantil, OAs serdo apresentados a usudrios com e sem NEE. A observa¢do de campo norteard
a definicao de parametros aplicaveis a projetos futuros que visem a inclusdo de um maior nimero de
usudrios possivel.

A investigacdo cientifica embasa-se em 7 fases de desenvolvimento:

Pesquisa tedrica; técnica ; referencial; de campo; observacdo dos resultados; conclusGes e geracdo de
parametros projetuais; realizacdo de produto final.

Os procedimentos ocorrerdo nas clinicas da FOB-USP e em escolas dispostas a aplicacdo, mediante
autorizacdo dos responsaveis. Apds a explicitacdo da metodologia da atividade, o individuo utilizara os
objetos e, sera submetido as entrevistas, gerando os resultados finais.

4. Resultados, consideragdes e desdobramentos

Segundo PIAGET (1984), a faixa etaria de 5 a 9 anos corresponde ao “Estagio das operacdes concretas”,
em que a crianga remodela o seu pensamento, adquire a capacidade de realizar agdes mais complexas.
Assim, o publico alvo inclui criangas de 6 a 10 anos. Com investigacdo sobre o desenvolvimento infantil e
o design instrucional, destacam-se também, estudos de cada deficiéncia que acomete criangas em idade
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escolar, suas caracteristicas e limitagGes: os disturbios da visdo, da comunicagao e da aprendizagem. O
design e seu desenvolvimento em produtos inclusivos, assim como o levantamento de possibilidades de
ferramentas inovadoras em acessibilidade, também foram explorados.

Salienta-se que pesquisas a respeito do tema devem ser cada vez mais recorrentes e assertivas a fim de
colocar a tecnologia a servico do usuario.
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A FICCAO CIENTIFICA: ESTIMULO PARA A CULTURA CIENTIFICA.

Maria Lara Baldi
Thiers Gomes da Silva

Palavras-chave: Divulgacao cientifica; Radio; Ficcao cientifica; Ouvinte.

A divulgacao cientifica, além de ser propagada por meios de comunicacdo, também pode ser estimulada
pela ficcdo cientifica, porém com o objetivo fundamental de provocar uma reflexdao, podendo até
incentivar uma efetiva consciéncia de cidadania no ouvinte. Logo, é importante a ocorréncia planejada
da divulgacdo cientifica porque a constante evolu¢do / transformacdo da sociedade n3o ocorre
plenamente no ambito coletivo e, desse modo, alguns cidadados, sentem-se excluidos por nao ter as
devidas condicOes para assimilar ou acompanhar o “progresso”.

Objetivos

Quanto aos objetivos desta pesquisa pretende-se contribuir com a proliferacdo da cultura cientifica, por
meio da transmissdo de programas radiofonicos que estimulem a cultura cientifica através das obras de
ficcdo cientifica, logo a cultura cientifica através da ficcdo cientifica, transmitida pelo radio, pode
contribuir com informagdes Uteis relativas ao motivo e as consequéncias das mudancas na sociedade.
Materiais e Métodos

Para operacionalizar as atividades que envolvem a producdo desta pesquisa, os seguintes
procedimentos metodoldgicos foram realizados conforme principios e técnicas de Gil (2002, 2009),
Marconi e Lakatos (2013), Michel (2005), Yin (2010) e Bardin (2009), que sdo descritos a seguir. Os
provaveis ouvintes de radio, que receberam este questionario, foram, primeiramente, motivados a se
envolver com o assunto, isso com a finalidade de responder todas as questdes, garantir uma cooperagao
participativa no trabalho minimizando a incidéncia do erro nas respostas.

Resultados e discussdes

A divulgagdo cientifica por de programas radiofénicos pode ocorrer através da ficcdo cientifica, porém
com o objetivo fundamental de provocar uma reflexao, podendo até incentivar uma efetiva consciéncia
de cidadania na audiéncia. As atividades da proposta desta pesquisa sdo desenvolvidas para contribuir
com os procedimentos de ensino aprendizado. E proposta implicita neste trabalho viabilizar o amplo
aprimoramento da formacgdo conceitual e a habilidade técnica da graduanda coautora desta pesquisa.
Considerag0es finais

As obras de ficcdo cientifica, ao proporem os possiveis, ou entao, os provaveis desdobramentos sociais
como consequéncia dos avangos cientificos, podem funcionar como incentivo a real cultura cientifica,
além de servir de fonte de divulgacdo de descobertas e do devir das ciéncias. A proliferacdo da cultura
cientifica, por meio da transmissdo de programas radiofonicos sobre a ficcdo cientifica, pode induzir a
sociedade a refletir sobre situacGes ou futuras consequéncias que possam interferir direta ou
indiretamente no cotidiano social.
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0S DISCURSOS DA SAMARCO MINERAGAO PARA SUSTENTAR SUA REPUTAGAO

Mariana Carareto Alves
Roseane Andrelo

Palavras-chave: Reputagdo. Comunicagdo. Discursos. Crise. Samarco Mineragao.

7

A comunicacdo é um dos fatores fundamentais para a formacdo, manutencdo e sustentacdao da
reputacao organizacional. A reputacao é o resultado dos comportamentos de uma organizacao, ao
longo de anos, interpretados por seus publicos estratégicos e a comunicacdo permite construir
relacionamentos com eles para dialogar sobre os principios, processos e comportamentos
organizacionais. Essa relacdo reflete em bons resultados por formar lacos de confianca entre
organizacOes e publicos. Dentre outros fatores, os lagcos sdo uma vantagem para a organizacao durante
uma crise, pois, por ser um momento de inconsisténcia na relacdo com a sociedade e seus publicos, a
reputacao forte da credibilidade em relacdo aos principios e comportamentos, o que é importante para
gerir e reverter o conflito e ndo causar impactos na performance a curto e longo prazo. A comunicagao
exerce um importante papel nesse momento por transmitir os diversos discursos organizacionais que
visam esclarecer, informar e ser transparente em diversos meios e para diversos publicos. Destaca-se
que a presenga no ambiente on-line é fundamental para garantir esse processo, pois nele as
informacGes sdo construidas por qualquer usudrio e compartilhadas como uma verdade para inumeras
pessoas e o canal virtual oficial da organizacdo ajuda a evitar informacGes erradas e garantir didlogo
para esclarecimentos e transparéncia. Considerando esse cenadrio, foi realizada uma pesquisa para
verificar como os discursos de uma crise sdo desenvolvidos no ambiente on-line pela organiza¢do para
sustentar sua reputacdo. Em busca desse objetivo, desenvolveu-se uma analise de conteudo a partir da
categorizacdo de noticias publicadas no site da Samarco Mineragdo sobre o acidente com sua barragem
em Mariana (MG) em novembro de 2015. Foram analisadas 96 noticias durante os trés primeiros meses
de crise para verificar as principais tematicas e assuntos abordados. A analise apontou cinco tematicas
utilizadas pela Samarco para se comunicar, sdo elas: temdtica social, abordada em 45 noticias com
assuntos relacionados a populagdo e o apoio as necessidades bdsicas; tematica ambiental, verificada em
22 noticias que trataram sobre a degradagdao, os impactos ambientais e as solu¢Bes e agdes
desenvolvidas; tematica organizacional, presente em 20 noticias com o objetivo de divulgar as a¢des
que estdo sendo realizadas a partir da constru¢dao de sentidos positivos sobre a organiza¢do; tematica
econdmica, abordada em 5 noticias relacionadas a economia local e a atividade da Samarco; e, tematica
politica, 4 noticias que informaram sobre o relacionamento com o governo e demais érgaos publicos. Os
dados coletados apontam possiveis estratégias da Samarco para comunicar assuntos sensiveis que
trouxeram impactos para a sociedade. Em relagdo a sustentac¢do da reputacdo, a forma como eles foram
desenvolvidos no periodo analisado pode refletir positivamente para a organizacdo, porém, para essa
comprovacao, é fundamental uma andlise profunda e a longo prazo da situacdo vivida pela mineradora.
Apesar disso, constata-se que, se a organizacgdo tiver atitudes éticas e transparentes em seus discursos e
no comportamento didrio, o resultado para o futuro sera benéfico para sua performance e permanéncia
no mercado.
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CULTURA MIDIATIZADA E EDUCOMUNICAGCAO: NOVOS PRESSUPOSTOS PARA A FORMAGAO
DE "PROSSUMIDORES"

Mariana Ferreira Lopes

Palavras-chave: Educomunicacdo; Cultura Midiatizada; Aindiéncias; Prossumidores

A midiatizacdo da sociedade consiste em um processo interacional de referéncia que se debruca na “[...]
na teoria de que a sociedade constréi a realidade social através de processos interacionais pelos quais
os individuos e grupos e setores da sociedade se relacionam” (BRAGA, 2012, p.39). Ao proporcionar
novas formas dos sujeitos serem e estarem no mundo, tal processo acaba também por gerar mudancas
no status das audiéncias em sua relacdo com o universo comunicativo.

José Luiz Braga (2012) discute a questdo da circulagdo de sentidos em um contexto midiatizado e seu
consequente fluxo adiante. Tais fundamentos advém das reflexdes dos pressupostos de estudos de
comunicacdo sobre papel do receptor. Se antes a circulacdo era entendida com base na total
correspondéncia entre o que era emitido e aquilo que era apreendido, hoje ja é instituida no campo
comunicacional a atividade das audiéncias. Desta forma, o autor nos convida a pensar a nogao de
circulacdo a partir de uma visdo mais ampliada, na qual se reconhecem a producdo de sentido, bem
como os desvios que se produzem na apropria¢do de significados. Assim, estabelece-se que a recepgao
nao se restringe a relacdo direta dos sujeitos com a mensagem, mas se alarga e passa abranger outros
espacos e formas.

A prerrogativa de tal fluxo adiante se conjuga com as discussGes realizadas por Guillermo Orozco-
Gomez. O autor defende a ampliacdo do tempo/espaco da recep¢do ao sustentar que se trata de um
processo anterior e posterior ao contato imediato entre audiéncia e midia e que se intensifica neste
novo cendrio ao qual Orozco-Gémez (2014, p.58) denomina de mediacdo comunicacional
contemporanea “[..], entdo, entendida sinteticamente como essa passagem de ser audiéncias
caracterizadas por atividades de recepg¢do a fim de tornar-se audiéncias definidas pelas caracteristicas
de criagdo, producdo e emissdo”. Ou seja, trata-se, agora, do que o autor denomina de
“prossumidores”.

Assim sendo, o presente trabalho objetiva a reflexdo sobre as novas fungdes para o campo que emerge
da interdisciplinaridade entre Comunica¢do e Educagdo, a Educomunicag¢do, tendo em vista o novo
papel das audiéncias em um contexto de cultura midiatizada. Partimos do desafio langado por Orozco-
Goémez, para quem as agbes de educagdao para a comunicag¢dao ja ndo devem mais centrar-se na
formacgao de receptores criticos, pois “os novos participantes na comunica¢dao tém de aprender a ser
comunicadores. E isso é um desafio complexo, politico, cultural e sécio-econdmico, mas que comega
com a comunicagdo e a educa¢do” (OROZCO GOMEZ,2014, p.33).

A revisdo de literatura em torno da Cultura midiatizada, do papel das audiéncias e da Educomunicacdo
nos aponta para a necessidade de acGes e reflexdes sobre a relacdo entre Comunica¢do e Educacdo
fortalecerem a atividade do receptor. Ismar de Oliveira Soares nos explica que parte das praticas de
educagdo para a comunicacdo na Ameérica Latina se filiam ao seu recém-sistematizado protocolo
medidtico. Em suas palavras (2014, p.18), “o foco desta vertente ndo é a midia, em si, mas o processo
comunicativo” e que tem como base “a luta do Movimento Social pela universalizacdo do direito a
comunicacdo trabalhando para garantir a todos os sujeitos sociais, pela educagdo o ‘acesso a palavra’
tradicionalmente negado aos mais pobres e excluidos”.
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CONTEUDOS TELEVISIVOS EM PLATAFORMAS DIGITAIS: UMA ANALISE DA PARTICIPAGAO
DOS PUBLICOS NA FANPAGE DA TV UNESP

Mariane Frascareli Lelis

Palavras-chave: Convergéncia; Digitalizagdo; Cultura da participacao; Redes sociais; TV Unesp.

(1) Breve descricdo da pesquisa

Pretende-se identificar o grau de participacdo dos espectadores da TV Unesp por meio da fanpage da
emissora a partir de um levantamento de dados que aponta o nimero de envolvimento (curtidas e
compartilhamentos) dos publicos nas categorias macro de programas da emissora.

(2) Objetivos

Refletir sobre a tematica da participacdo/interacdo dos publicos de conteldos televisivos diante do
fenbmeno da convergéncia que vem promovendo transformacdes culturais.

(3) Material e métodos

A metodologia utilizada serd a de pesquisa bibliografica, referente as temdticas de cultura da
convergéncia, convergéncia mididtica, estudos sobre televisdo e cultura da participacdo. Também sera
utilizada a pesquisa documental por meio de um relatdrio elaborado pela prépria emissora com o
intuito de identificar alguns pontos estratégicos para andlise e reflexao.

(4) Resultados e discussoes

A televisdo é o veiculo de comunicacdo de massa mais representativo no Brasil e, tradicionalmente, o
modelo de comunicacdo universal. Porém, com o surgimento do sistema digital de televisdo as
mudancas ndo se limitaram apenas ao desenvolvimento tecnoldgico, mas também a ascensdo da
interatividade com o publico televisivo. As novas plataformas de midias digitais permitiram com que a
cultura participativa se disseminasse, pois “o publico, que ganhou poder com as novas tecnologias e
vem ocupando um espago na intersec¢do entre os velhos e os novos meios de comunicagdo, estd
exigindo o direito de participar intimamente da cultura” (JENKINS, 2009, p. 53). Segundo Machado Filho
e Ferreira (2012), a TV Unesp coloca em pratica um potencial de cidadania ao se dirigir aos seus publicos
sem qualquer tipo de vinculo comercial e politico, além também de possuir transmissao simultanea de
sua programacao via internet. Com o conhecimento sobre a implanta¢do do projeto multiplataforma, foi
selecionada a amostra desta pesquisa a partir de um levantamento de dados feito com base no
envolvimento dos internautas/fds dos programas da TV Unesp nas plataformas digitais da emissora. O
levantamento foi feito pela prépria emissora considerando as ultimas dez publicagdes de cada
programa, tendo como data limite o dia 14 de dezembro de 2015. Trata-se de uma média do
envolvimento (curtidas e compartilhamentos) das publicagGes de cada programa.

(5) Consideragoes finais

Integrar as midias publicas as novas plataformas digitais, gerando resultados positivos quanto a
participacdo/interacdo dos internautas/fas é uma acdo que demanda planejamento, estudo e estratégia
por parte dos produtores e idealizadores dos conteldos veiculados. As analises apontaram a
necessidade de pensar nas estratégias que a cultura da convergéncia possibilita ao aliar televisdo e
internet. Um exemplo basico comparativo de duas ag¢des feitas em publica¢gdes na fanpage da TV Unesp
ja aponta alguns indicativos do que pode ser feito enquanto diferenciacdo de postagens para maior
participacdo dos fas.
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COMUNICAGAO E EDUCAGAO: DISCUSSOES DE UM ESTUDO EM ANDAMENTO

Mariany Granato

Palavras-chave: Conectivismo; Fenbmenos comunicacionais; Educacao

A interface entre os estudos de comunicacdo e educacao é fonte rica em estudos, pois estdo presentes
na maioria das relagdes humanas e sao fatores inerentes a sobrevivéncia. Este resumo expandido
pretende explorar brevemente questdes tedricas sobre os fenbmenos comunicacionais e sua influéncia
na educagao a partir do conectivismo. Tendo em vista a afirmag¢do de que as novas formas de
interagdao digital ampliam a divulgacdo de informag¢des em rede, assim como as possibilidades de
transmissdo de conteldo educativo para o publico interessado.

Com a crescente globalizacdo, as tecnologias de comunicacdo e informacdo tém ganhado espaco no
compartilhamento de informagdes e conhecimento por meio da utilizagdao de suas ferramentas. Vistas
como recursos tecnoldgicos integrados entre si, proporcionam, por meio de softwares e hardwares,
automacgdo e comunicacdo dos processos de pesquisa cientifica, por exemplo, como no ensino e
aprendizagem.

Para Siemens (2005) até alguns anos atras, os aprendizes, apds completarem os estudos regularmente,
seguiriam uma carreira até o fim da vida, no momento em que o desenvolvimento de informacdo e
conhecimento eram considerados lentos. No entanto, na contemporaneidade, esses principios
fundamentais foram alterados, pois o conhecimento tem sido acelerado em alta frequéncia, por dar a
possibilidade de ter contato com diferentes campos de conhecimento durante a vida; considerar a
aprendizagem informal, de diversas maneiras, como aspecto significativo em nosso processo de
aprendizagem; entender o conhecimento como processo continuo, por toda a vida, dentre outros
pontos.

A critica do autor, relacionada ao processo de aprendizagem é de que as teorias desta drea estdo
focadas somente no processo e esquecem-se do que se é aprendido. Assim, o conectivismo relaciona-se
com o entendimento de que as decisGes sdo baseadas em fundamentos alterados rapidamente
enquanto as novas informagdes sdo adquiridas.

Objetivos: discutir o conectivismo perante processos de ensino aprendizagem a luz das teorias de
estudiosos da area.

Material e métodos: para o desenvolvimento deste resumo utilizou-se a metodologia de levantamento
bibliografico.

Discussdo e consideragbes

Os estudos e interfaces entre as dreas do conhecimento da educac¢do e comunicacdo sdo consideradas
inesgotaveis, para Kenski (2008), pois, entre outros motivos, sdo exigidos em todos os campos de
relacdo humana. Com a possibilidade de relacionar as tecnologias digitais neste processo, pretende-se
compreender em que medida influenciam os processos educativos.

Sabe-se que as novas formas de interacdo digital favorecem a ampla divulgacdo de informacdes e
cooperagdo em rede, permitindo a existéncia de propostas e projetos colaborativos online, por
exemplo, impulsionando a transmissdo do saber para diversos publicos.

Ainda pra Kenski (2008), o excesso de informacdo permite o estabelecimento de novos mediadores,
podendo ser considerados educadores, quando vistos na orientacdo e ndo direcao do processo de
construcdo do grupo e, ao mesmo tempo, comunicadores sob o viés da producdo de didlogo e
intercomunicac¢do entre os envolvidos no debate.

Pretende-se, portanto, aprofundar os estudos no sentido de entender a relagdo real entre o
conectivismo e suas possibilidades de atua¢do na educa¢ao como teoria estabelecida.
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MIDIA E FA PASSIONAL: UM OLHAR SOBRE A COBERTURA DO CASO ANA HICKMANN

Marina Darcie
Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: Midia; Cobertura Midiatica; idolo; F3.

Sao fas aqueles que acompanham a vida de alguns artistas ou determinados conteddos com diferentes
niveis de envolvimento. O que caracteriza a atividade de fa é “(...) o alto investimento de sensibilidade
em relacdo tanto a imagem quanto a obra do idolo” (MONTEIRO, 2005, p.3). A autora afirma que os
estudos desenvolvidos no contexto pds Il Guerra Mundial mostravam um receptor passivo no processo
comunicativo e, por conta disso, a construcao de idolos era quase sempre resultado da publicidade na
perspectiva da “transformacdo da arte em mercadoria” (p.2). Isso fez com que o processo de projecdo
desses, nos moldes da sociedade, fosse tratado pela ética “(...) da alienagdo e padronizagdo” (p.2). A
consequente atencdo que se tinha para a figura do fa ndo era dedicada a compreender os processos
sdcio-comunicativos que estavam presentes na sua relacdo com um idolo. Bandeira (2009, p.9) mostra
que os fas foram considerados pela academia — e talvez continue sendo pelo mercado e sociedade —
como pessoas “(...) que investem tempo e energia excessivos em torno de seus objetos de idolatria e
sdo tdo emocionalmente envolvidas com eles que seriam incapazes de separar realidade e fantasia”.

A midiatizacdo por trads da relacdo idolo-fa reflete no comportamento social e um exemplo recente
desta realidade foi a cobertura jornalistica sobre o atentado de um fa contra a apresentadora Ana
Hickmann, no dia 21 de maio de 2016 e a comocdo social gerada a partir do episddio. Através de
levantamento bibliografico, coleta e andlise qualitativa de reportagens publicadas entre os dias 21 de
maio e 10 de junho em sites (dez reportagens e cinco portais de noticias), esse trabalho problematizou
as relagbes sécio-mididticas na construcdo do imagindrio coletivo sobre a imagem do fa. Das
reportagens coletadas, concluiu-se que, no geral, a imagem perpetuada foi de “aberragdao” — termo
estampado no titulo da matéria do portal G1 publicada dia 22 de maio. Em todas as matérias
investigadas, o fa é considerado perigoso.

Na bibliografia levantada, muitas vezes, o fa foi relacionado a desvios mentais e descontrole. Suas
atividades estdo quase sempre ligadas a tietagem ou a comportamentos agressivos. Quatro de dez
matérias reproduzem isso ao comparar este caso a outros semelhantes na histéria, como o assassinato
do cantor John Lennon ou o atentado a Jodie Foster, além de mencionar outros artistas que receberam
ameacas de fas, como Justin Bieber e MileyCyrus.

Finalmente, é necessario reforgar que esse tipo de cobertura, feita por diversos portais, € bem aceita
socialmente e provoca grande comog¢do coletiva. Por exemplo, uma das reportagens analisadas,
publicada no dia seguinte ao ocorrido sob o titulo “Audiéncia: entrevista exclusiva com Ana Hickmann
da lideranca isolada ao Domingo Espetacular” mostra a repercussdo geral do caso em todo pais,
especialmente considerando que a televisdo ocupa, informagdes amplamente divulgados, mais de 90%
dos lares (de acordo com os dados da matéria, uma entrevista com a celebridade, veiculada no dia do
atentado pela Rede Record, teria alcancado 22 pontos de audiéncia). Soma-se a esse contexto a
qguantidade de hashtags que agrupavam mensagens de solidariedade a Ana Hickmann e sua familia nas
redes sociais e o repudio coletivo ao ato do agressor através de diversos canais da internet.
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LABORATORIO AUDIOVISUAL: CURTA-METRAGEM INTERATIVO

Mateus Filippini Caetano de Mello
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Leandro da Silva Freitas

Antonio Francisco Magnoni

Palavras-chave: Experimentacao; interatividade; audiovisual

O Laboratério Audiovisual é um grupo de estudos dos bolsistas e voluntdrios do Programa
Interdisciplinar de Educacdo Tutorial de Radio e TV (PET-RTV), e tem como objetivo ser uma plataforma
de experimentacdo das mais diversas linguagens audiovisuais, de forma a capacitar os integrantes sobre
as tendéncias do mercado audiovisual, assim como, oferecer embasamento tedérico e explorar novas
possibilidades criativas e profissionais.

Neste trabalho apresentamos estudos em relacdo ao atual projeto do grupo: Um curta-metragem
interativo, que tem como propdsito abordar de forma bem humorada e critica assuntos como politica e
sexualidade, estabelecendo como aporte tedrico questdes relativas a producdo multimidia,
interatividade, destacando a relagdo das novas midias com a producdo audiovisual contemporanea em
seu cenario de convergéncia.

Busca-se, nesta pesquisa, aplicar a teoria aprendida através dos grupos de discussdo a pratica da
realizacdo do produto audiovisual. O trabalho é desenvolvido em duas partes, sendo a primeira o
embasamento tedrico e a segunda, a aplicacdo pratica.

Primeiramente, discutiu-se conceitos sobre interatividade, narrativa transmidia e cultura da
convergéncia, além de ser feito o levantamento de produgdes ja existentes deste mesmo formato.
Neste periodo também houveram encontros semanais que tinham como objetivo familiarizar os
integrantes dos projetos que ndo eram estudantes do curso de Radio e Tv com os aspectos da produgdo
audiovisual tais como edigao, roteiro, dire¢do de arte, som e fotografia. Os encontros aconteceram duas
vezes por semana durante aproximadamente um semestre. Um destes encontros era dedicado ao
estudo da teoria sobre interatividade, transmidia e outros aspectos do atual contexto da produgdo
audiovisual, enquanto o outro era espago de troca de experiéncias e apresentacdo dos aspectos da
produgdo audiovisual citados.

Atualmente, o projeto encontra-se na sua segunda fase. Nesta, a equipe se dividiu em diferentes areas
do audiovisual para roteirizar e produzir o curta interativo. Em cada uma destas areas, designou-se ao
menos um estudante do curso de Radio e Tv.com o objetivo de auxiliar os demais integrantes.

O atual trabalho tem sido gratificante ao proporcionar aos membros do PET-RTV a oportunidade de
explorar as novas possibilidades de producao audiovisual no atual contexto de advento das novas
midias. Neste momento do projeto, apds sua roteirizacdo, podem-se perceber as relevantes diferencas
da producdo de um curta interativo para um curta metragem tradicional, assim como sua capacidade de
entreter e informar o espectador de forma eficaz e diferente de uma producdo tradicional.

Pretende-se agora, finalizar o curta e veicula-lo no YouTube, aproveitando-se das possibilidades
oferecidas pela plataforma, sendo que o formato serd justamente para um curta interativo, em que o
espectador decide de qual jeito a personagem deve agir.
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UNA: A PAUTA FEMINISTA NO JORNALISMO DE REVISTA
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Palavras-chave: Jornalismo especializado; Revista UNA; Técnicas jornalisticas; Feminismo.

1 Breve descricao da pesquisa

Este trabalho apresenta uma producdo jornalistica que alia duas caracteristicas do meio revista: uma
linguagem proéxima dos interesses dos leitores e as técnicas jornalisticas em um produto especializado,
gue envolvem apuracdo e pauta — focos desta pesquisa — e, posteriormente, a selecdo de fontes, as
entrevistas, a redacdo e a edicdo. A partir desses conceitos, foi elaborada a revista digital “UNA” , em
edicdo experimental, que visa explorar temdticas feministas — ainda pouco recorrentes — com um
aprofundamento jornalistico de qualidade.

2 Objetivos

A pesquisa tem como objetivos:

a) exercitar a técnica jornalistica de planejamento de pauta;

b) apreender como as questes feministas podem ser abordadas pelo jornalismo de revista em um
produto especializado.

3 Material e métodos

O presente projeto se iniciou por meio da apuragdo das tematicas feministas que eram disponibilizadas
e das que ndo tinham espago nos veiculos ja existentes, principalmente, na Internet. Segundo Scalzo
(2003), um bom material jornalistico requer um maior nimero de informacées disponiveis.

Apds a computacdo dessas informacbes, péde-se avancar no processo de elaboracdo das pautas.
Medina (2008) indica, com base nas leis do alemdo Otto Groth, que existem quatro principios que
proporcionam um olhar diferenciado: atualidade, periodicidade, universalidade e difusao.

A partir desses conceitos, definiu-se cinco editorias (S.0.S., Relacionamento, Comportamento, Cotidiano
e Sexo) e trés sec¢oes (Direitos Ja!, Una-se e #EssaSouEu). Por ser uma edi¢do experimental, elaborou-se
oito pautas, que sdo, respectivamente, sobre depressdo pods-parto, relacionamentos abusivos,
publicidade sexista, machismo na Lingua Portuguesa, educa¢do sexual, licengas maternidade e
paternidade e revenge porn, apresentagao do movimento feminista na visdao de uma leitora e a esséncia
da beleza feminina.

4 Resultados e discussdes

Apesar de ja explorados em outros veiculos, os assuntos escolhidos ainda sdo uma realidade para muitas
mulheres. Por isso, para Viezzer (1989), dissertar sobre o feminismo é fundamental para que os seres
humanos nao se diferenciem fisica ou intelectualmente perante os géneros.

Assim, no processo de constru¢do das reportagens, entrou-se em contato com pessoas que
assimilassem ou seguissem essa filosofia de vida. Ao total, foram utilizadas 24 fontes, o que demonstra a
pluralidade de conceitos.

Posteriormente, no momento das entrevistas, tornou-se crucial compreender esta técnica, a fim de
estabelecer a relacdo repdrter-fonte-receptor. Dessa maneira, a fonte tem a oportunidade de passar
toda a experiéncia sobre determinado assunto. (MEDINA, 2008).

No decorrer da redacgdo das reportagens, houve um embasamento no feminismo e no empoderamento
da mulher perante a cultura patriarcal que ainda se faz presente na sociedade.

5 Consideragdes finais

A elaboragdo deste trabalho se resume em uma palavra: desafiador. Isso porque abordar as pautas
feministas no jornalismo de revista aliado com o universo digital € uma pratica ndo muito comum no

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0

167



¢ JORNADA XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR
o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

cendrio atual, ja que as produgdes que seguem essa linha editorial ndo apresentam, a nosso ver, um
aprofundamento jornalistico de qualidade. Dessa forma, acredita-se que a “UNA” demonstra
possibilidades de abordagens para tematicas feministas com uma linguagem e enfoque adequados aos
interesses dessas mulheres, ao mesmo tempo em que contribui para desmitificar o feminismo e
apresentar visdes criticas de especialistas e experiéncias das fontes-personagens sobre temas do
cotidiano. E um desafio para os jornalistas essa abordagem e também é necessario que haja espacos
para esse debate. A revista “UNA” pode ser um desses espacos em meio digital.
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DESAFIOS A ETICA JORNALISTICA: A ARTICULACAO DE CONTEUDOS ENTRE OS VEICULOS DE
COMUNICACAO E AS REDES SOCIAIS DIGITAIS
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A sociedade em rede (CASTELLS, 2002) traz ressignificacdes para a producdo de noticias e para a
profissdao jornalista. Na defesa de que esse profissional ainda é o mediador das informacdes que
atualmente estdo disponiveis on-line, Bucci (2006) aponta os desafios ao jornalismo na midia digital:
buscar informacao, agregar valor a informacao e relativizar a informacdo e contar com a participacao do
publico. Tais desafios se avolumam diante do conceito de prosumer (TOFFLER, 1980), uma vez que as
funcbes de produtor e consumidor se mesclam, ja que ocorre um certo empoderamento do publico
diante das ferramentas de comunicacdo. Dentro dessa perspectiva, observa-se a articulacdo entre
pautas e reportagens, veiculadas nos meios tradicionais, como radio, TV e impresso, e conteudos
publicados em redes sociais digitais. Seja por meio da repercussdo de assuntos, publicizados pelos
usudrios da rede ou pela critica e, até mesmo, correcdo de conteudos veiculados, percebe-se uma
complementariedade entre os meios, sem que isso represente um planejamento noticioso. Desse fato,
emergem os desafios de manter a missdo jornalistica de compromisso com a verdade e com o interesse
publico (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003), sem ignorar o potencial critico e de produgdo de contelddo desse
publico das redes.

A partir da observacdo de algumas noticias que tiveram sua origem ou sua continuidade de abordagem
nas midias digitais, é possivel suscitar alguns questionamentos, tais como: as reda¢bes dos veiculos
tradicionais estdo preparadas para um volume informacional que chega de diversas fontes? Qual o
impacto na apuracdo e na edigdo jornalisticas? Como assegurar o direito a informacao e a liberdade de
expressao, independente do meio? Para problematizar essas questdes, apresentamos o estudo de um
caso de uma reportagem veiculada pelo telejornal “Bom Dia Brasil” sobre o programa Ciéncia Sem
Fronteiras, em 11 de maio de 2015, na qual uma das fontes, logo apds a exibicao, questionou a edi¢do
de sua entrevista, a qual dava uma conota¢do equivocada sobre o programa do governo e da conduta
da estudante entrevistada. Esse questionamento foi postado em seu perfil no Facebook e gerou um
engajamento, no sentido de curtidas e compartilhamentos. Devido ao alcance da postagem da
estudante e a repercussdao da mesma tanto em relagdo ao programa quanto ao telejornal, a edigao do
jornalistico na mesma semana fez uma retratagao.

Embora seja um exemplo que envolva questdes pertinentes ao exercicio jornalistico como a ética
profissional e o direito de resposta, e que merecem um olhar atencioso e critico, torna-se necessario
compreender como a manifestacdo em uma rede social digital promove um debate sobre o jornalismo e
seus conteudos, bem como garante a expressividade em um espacgo que se propde livre, democratico e
interativo (CASTELLS, 2002). Desse modo, as opiniGes que circulam em rede colocam em xeque a
credibilidade jornalistica, de veiculos de comunicacdo, seus produtos e jornalistas. A funcdo de
mediador da informacdo que cabe ao jornalista, assim como a busca pela verdade com isencdo, torna-se
alvo de questionamentos publicos e pertinentes a fim de repensarmos a funcdo social do jornalismo e
seu posicionamento ético, sem negligenciar as opiniGes que circulam on-line sobre as noticias e temas
potencialmente noticidveis.
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O CAMPO AUDIOVISUAL E SEUS CONSAGRADOS: O CASO DE PRODUGCAO CULTURAL NO
BRASIL

Michelle Moreira Braz

Palavras-chave: Producdo cultural no Brasil; produtores audiovisuais; campo audiovisual.

Producdo cultural no Brasil é um produto multimidia que compila uma série de entrevistas de
produtores, gestores, mecenas e realizadores atuantes em diversos campos de promoc¢do a cultura
brasileira. Por meio do corpus, procuramos investigar como 13 agentes do campo audiovisual - no caso,
jd& consagrados - se posicionam dentro do microcosmo. Para a concretizacdo deste estudo foram
utilizados os conceitos de habitus, campo, illusio, sistema de crencas e tomadas de posicao arquitetadas
pelo vigoroso trabalho de Pierre Bourdieu, assim como outras pesquisas de Sociologia da Cultura.

Das 101 entrevistas presentes na primeira etapa do projeto Producdo cultural no Brasil, os
organizadores da empreitada classificam 13 entrevistas voltados ao campo audiovisual. Os 13
participantes entrevistados correspondem aos mais diversos agentes dentro do campo: desde um
catering que trabalhou em filmes da Xuxa (Sergipe), passando pelo ex-diretor da Embrafilme e
secretario de cultura de S3o Paulo (Carlos Augusto Calil) até agente da industria cultural (Luiz Carlos
Barreto) ou mais “eruditos” (Cao Guimaraes, que se intitula “cineasta experimental”).

De acordo com Teixeira Coelho (2004), na obra Diciondrio de Cultura, o produtor cultural é
caracterizado como “agente cultural e intermediario cultural”. Cabe, assim, para este profissional a
“administracdo das artes e da cultura criando as condi¢Oes para que outros criem ou inventem seus
proprios fins culturais. Atua mais junto ao publico do que préximo ao produtor cultural. Ou seja, faz a
ponte entre a producdo cultural e seus possiveis publicos”. Ja o pesquisador Marcondes Filho (2006)
define o produtor como “a embreagem entre o criador primeiro e o publico alvo”, isto é, um
intermedidrio entre o campo de producdo e o campo de difusdo.

Como nos respaldou Pierre Bourdieu, além dos pesquisadores como Sergio Miceli e Hermano Thiry-
Cherques, para o desvendamento da articulagdo social de um campo é necessario o exercicio continuo e
intenso sobre a vertebragdo interna entre os jogos de solidariedade e conflitos dentro do microcosmo,
ademais das relagdes de interdependéncia que tal campo possui com outros.

Dentre os resultados obtidos pela pesquisa, todos os agentes investigados em nosso corpus insistem —
em distintas perspectivas — que o Brasil precisa rever, “mudar regras” e afrouxar a burocracia no campo
audiovisual, bem como nos demais campos da cultura. Entretanto, ndo ha um consenso entre os
entrevistados de qual é o papel do patrocinador e do patrocinio, uns até o intitulam de “mal
necessario”.

Sobre as particularidades da profissdao, muitos agentes acreditam que o produtor necessita de uma
relacdo de cumplicidade, além de entendimento estético, para ser um “bom produtor” em audiovisual.
Fatores como “tato social”, “empreendedorismo” e capacidade de gestdo sdo outras caracteristicas
elencadas. Os entrevistados também identificam melhorias significativas nas ultimas décadas com
relacdo a profissionalizacdo do campo, além das facilidades tecnoldgicas. Nesta seara, e especificamente
sobre a formacgdo, muitos agentes defendem a criacdo de cursos de capacitacdo e/ou universidades com
cursos de graduacdo, o que poderia favorecer a cadeia produtiva brasileira em bens culturais.
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A FOTOGRAFIA NOS QUADRINHOS: DIALOGOS IMAGETICOS

Monique dos Santos Nascimento

Palavras-chave: quadrinhos; fotografia; narrativa

Cagnin (2014) elenca os elementos constituintes das historias em quadrinhos como sendo as imagens ou
figuras e o texto, apresentado na forma de baldo, legenda e onomatopeia. Essas imagens ou figuras,
entretanto, sdo comumente vistas apenas como desenhos ou ilustracdes. De fato, o autor assinala que
alguns quadrinistas e leitores tém resisténcia em aceitar a fotonovela como histéria em quadrinhos por
exemplo. Groeensteen (2015) analisa que o prdprio termo bande dessinée (banda desenhada —
denominagdo das histérias em quadrinhos no francés) — induz a uma percepgdo restritiva de que a
imagem sera necessariamente um desenho, parecendo eliminar, a primeira vista, recursos fotograficos,
tipograficos ou mesmo a pintura. Para o autor francés, no entanto, a condicdo necessaria, se ndo a
Unica, para se falar sobre quadrinhos é o que ele chama de solidariedade iconica, ou seja, a conexao que
uma pluralidade de imagens mantém umas com as outras. A partir disso, entendendo que a fotografia é
um recurso possivel e ja utilizado em diversas histérias em quadrinhos, utilizaremos os conceitos de
Paim (2013) sobre o didlogo entre quadrinhos e fotografia. O autor define trés formas de perceber a
relacdo entre a fotografia e a narrativa: a tematica, a estilistica e a técnica. A tematica, como o nome
indica, diz respeito as obras em que a fotografia ou o fotégrafo sdo tema principal ou coadjuvante. A
estilistica se refere a narrativas que se apropriam de elementos da técnica fotogréfica e a partir desses
elementos criam uma técnica narrativa correspondente. O autor afirma que essa relagdo tem critérios
de avaliacdo subjetiva geralmente, pois uma técnica ao ser transposta em linguagem tende a perder a
relacdo com a linguagem original e comeca a funcionar de forma integrada a nova linguagem da qual
passa a pertencer. O ultimo tipo de relacdo é aquele que compreende a fotografia como recurso
técnico, utilizando-a como parte das estratégias narrativas, isto é, inserida em meio ao texto.
Utilizaremos essas categorias aplicadas as histérias em quadrinhos para observar de que forma as
fotografias dialogam no contexto dessa arte sequencial, seja na estética ou na narrativa, e os efeitos
produzidos a partir disso. Para tal, o pensamento de Barthes (1984) sobre a fotografia como referéncia e
a contribuigdes de Sontag (2014) na area serdo abordados.
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A ESTRUTURAGAO MIDIATIZADA DA PERVERSAO: CASO AYLAN KURDI

Muriel Emidio Pessoa do Amaral

Palavras-chave: Comunicac¢do; Midiatiza¢do; Perversao; Reverberacdo

Essa pesquisa analisa a relacdo existente entre a midiatizacdo e o fomento de perversGes nas praticas
comunicacionais. Para isso, é importante reconhecer a perversdo como um discurso social, nao
limitando-se em apenas acreditar que o fomento das perversdes é renitente as construgdes imagéticas e
verbais, mas ha participacdo dos interlocutores na formacdao de sentido para a circulagdo e
reformulacdo de conteudos perversos. Como objeto empirico, essa pesquisa se apropria das imagens do
menino sirio Aylan Kurdi, morto em 2015 num naufrdgio apds sair da Siria rumo a Europa. As fotografias
gue retratam Aylan reverberam em mundialmente expondo a espetacularizacdo da morte, a fragilidade
do sistema politico que ndo contempla os individuos enquanto atores sociais participantes do espaco
social e a formacao de estruturas da comunicacdo para o fomento de perversées.

Para a psicandlise, as perversdes sdo estruturas do psiquismo elaboradas a partir do desejo de gozo para
além do recalque, ou seja, é a construcdo que busca o prazer de tal forma que nao reconhece as
relacOes de poder. No campo social, a psicandlise reconheceu as perversdes pela auséncia de alteridade
e pela compreensdo do outro como instrumento para o gozo e usufruto, uma intengdo presente na
comunicagao.

O primeiro momento de estrutura¢do da perversdo é a espetacularizagdo da morte e a exposi¢ado hostil
de uma figura fragil. As imagens de Aylan morto foram travestidas de denuncia social acerca das
atrocidades que a Siria enfrenta, todavia limitaram-se a geracdo de olhares especulares sobre a
desgraca e o infortunio alheio. A construcdo imagética dessas fotografias atende apenas a manutencao
da exposicdo da morte enquanto um discurso persistente nas atividades do fotojornalismo, o que
naturaliza e desenvolve o descumprimento de praticas politicas pela comunicacdo.

Sendo uma estrutura, hd a participacdo dos interlocutores para o fomento da perversdo. Além da
construcdo imagética, a perversdo se encontra na apropriacdo dos conteudos, desenvolvendo outros
conteldos a partir da leitura dos interlocutores. Com isso, ha a manutenc¢do dos signos perversos que
podem estar camuflados em representagdes romanceadas do acontecimento, como aconteceu com a
producgado e circulagdo de ilustragdes, desenhos e mémes em redes sociais e também com a manutengao
do esteredtipo do oriental como sendo nocivo e impertinente ao mundo ocidental, uma representagao
feita pelo jornal Charlie Hebdo.
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O ESPETACULO FUTEBOLISTICO EM PROL DA DISSEMINAGAO DE CAUSAS SOCIAIS

Natdlia dos Santos Gonzales
Caroline Kraus Luvizotto

Palavras-chave: futebol; causas sociais; espetacularizacdo; terceiro setor.

O esporte possui um papel importante no pais e pode ser debatido por meio de diversas abordagens,
principalmente em relagdo a apropriagao do esporte enquanto um fendmeno social. O futebol, dentre
as modalidades esportivas, é o que tem tido mais atencao no Brasil.

Este trabalho retomou aspectos que contribuem para compreender o significado social do futebol
enquanto um fendmeno histdérico, social e cultural. A partir disso, discutiu a espetacularizacdo deste
esporte e dos idolos que nele estdo presentes. Diante dessa reflexao, o estudo sugere se valer da paixao
pelo futebol e pelos idolos deste esporte a fim de potencializar acdes de cunho social promovidas por
organizacbes do terceiro setor. Como forma de ilustrar tal problematica, o trabalho retoma uma
campanha de 2012/2013, intitulada “Doe um gol pelo pré-natal”, da Fundac¢do Abring.

A campanha esteve no ar de dezembro de 2012 a abril de 2013. Teve como principal objetivo lembrar
todas as gravidas a fazerem o pré-natal buscando reduzir o indice de mortalidade infantil e materna até
2015. A iniciativa vai além do break comercial porque busca o engajamento dos jogadores de futebol e
da imprensa. A campanha consistia em os jogadores comemorarem seus gols com a bola debaixo da
camisa imitando uma grdvida; o gesto seria um recado para que as gestantes lembrem de fazer o pré-
natal. Para subsidiar a divulgacdo da campanha foram produzidos um filme para a TV e anuncios
impressos. Buscando a reducdo das 127 mortes diarias de criangas com até 5 anos de idade, o objetivo
foi conscientizar a populagdo sobre a importancia do pré-natal, ja que 70% destas mortes ocorrem por
causas consideradas evitaveis.

Diante desse dado, a ideia de promover o direito ao pré-natal por meio do esporte mais atuante no pais
permitiu um alcance maior sobre o tema, algo inalcangavel pela organizagdo se ndo tivesse o apoio dos
jogadores e clubes envolvidos.

Diante deste levantamento, foi possivel estabelecer uma relagdo de uma area pouco conhecida pela
populagdo — o terceiro setor —, ainda mais quando comparada ao espetdculo do futebol. Muitas causas e
acbes de determinadas organizagdes do terceiro setor sdo pouco conhecidas e debatidas pela
sociedade. Com isso, acredita-se que este trabalho demonstrou a forga do futebol aliada com a
necessidade de disseminagdo das causas em prol de uma sociedade mais justa e ciente de seus direitos.
Pode-se concluir que o futebol e seus jogadores possuem um alto potencial de participarem e
promoverem campanhas que potencialize determinadas causas em prol daqueles que vivem em
vulnerabilidade social no Brasil.
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POLITICA E RELIGIAO NO JORNALISMO DO INTERIOR: O “DIARIO DE NOTIiCIAS” EM RIBEIRAO
PRETO DE 1960

Nayara Kobori

Palavras-chave: Jornalismo; Interior; Religido; Igreja; Politica.

O presente trabalho tem o intuito apresentar como questdes referentes a Politica e Religido apareciam
no “Didrio de Noticias”, jornal de Ribeirdo Preto, interior do estado de Sdo Paulo, nos anos de 1961 a
1963. O recorte faz parte de uma pesquisa mais ampla chamada “A voz da Igreja no “Didrio de Noticias”:
Ribeirdo Preto — 1961-1967”, projeto de Pés-Graduagao em Comunicacdo Midiatica da FAAC-UNESP, sob
orientacao do Prof. Dr. Maximiliano Martin Vicente. Nosso objetivo é descrever a opinido do jornal, bem
como compreender a atuacdo politica do jornalismo no municipio, através da andlise dos editoriais. Para
empreender a analise, utilizamos como referencial metodoldgico a Hermenéutica em Profundidade de
Thompson (1998), aliada a Anélise de Conteldo de Bardin (2009).

O “Diério de Noticias” (DN) foi fundado em 1928, por Juvenal de Sa e, desde entdo, passou pelas maos
de varios dirigentes. Em 1940, foi adquirido pela Arquidiocese da Igreja Catdlica de Ribeirdo Preto, que
permaneceu no comando até meados dos anos de 1980, quando o matutino deixou de circular
(SANT'ANA, 2010). O jornal chegou a alcangar o terceiro lugar no nimero de circulagdes na regido,
demonstrando a representatividade do diario, bem como a for¢a da Igreja Catdlica. Além do DN, o
“Didrio da Manha” e o “A Cidade” também compunham o cendrio do jornalismo na urbe, se destacando
na modernizacdo da empresa jornalistica, e seguindo os modelos praticados pela imprensa da capital
paulista e carioca (ARAUJO & GERALDO, 2006).

Segundo Carneiro Junior (2002), no final dos anos de 1950 e inicio dos anos de 1960, o DN seguia uma
linha politica orientada pelos principios da A¢do Catdlica (AC). Muito mais do que um periddico religioso,
ele propunha engajamento social e politico, organizando trabalhos com os setores rurais de Ribeirdo
Preto. Em 1961 a 1962, o Pe. Angélico Sandalo Bernardino estava a frente da dire¢do do DN, sendo que
os editoriais eram escritos pelo religioso. A folha tinha um posicionamento incisivo contra o comunismo,
mas também se portava contra o capitalismo liberal. Além disso, tinha grande preocupagdo com o
homem do campo, em seguir os principios da Doutrina Social Cristd e da Enciclica “Mater et Magistra”.
Em 1963, o matutino passou para a coordenagdo do Pe. Celso Ibson Sylos, que além de diretor do jornal,
também era lider da “Frente Agraria”, movimento que buscava dialogar com os trabalhadores
assalariados da zona rural, para adesdo das reformas agrarias e adesdao ao método de ensino de Paulo
Freire.

O DN representava um segmento progressista da lIgreja Catdlica local, que lutava em prol da
transformagdo social, principalmente, nos setores rurais da sociedade. A preocupac¢do do Pe. Celso
Ibson Sylos com os segmentos explorados pelo capitalismo e marginalizados pela ideologia dominante
denota a aproximacdo do padre, e também do jornal, com a Doutrina Social Cristd e a Teologia da
Libertagdo. Esta ultima, nascida na América Latina, postula os principios de uma religido voltada para
nosso ambiente geografico latino, permeado de desigualdades e problemas tipicos, oriundas de nossa
construcdo historica.

Referencias Bibliograficas

ARAUIJO, L. C. E. de. & GERALDO, S. Meméria do Jornalismo Impresso de Ribeirdo Preto — O inicio da
profissionalizacdo das redacbes (1965-82). Xl Simpdsio de Ciéncias da Comunica¢do na Regido
Sudeste/INTERCOM. Ribeirdo Preto, 2006.

BARDIN, L. Andlise de Conteudo. Lisboa, Portugal: 42 ed., 2009.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0 177



ﬁum XVIIl JORNADA MULTIDISCIPLINAR
MULTIDISCIPLINAR "Imagem, Pensamento e Cultura”

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

CARNEIRO JUNIOR, M. Sociedade e Politica em Ribeirdo Preto: estratégias de dominagdo (1960-1964).
Dissertacdo (Mestrado em Histéria) UNESP, Franca: 2002.

SANT’ANA. A. M. Imprensa, Educacdo e Sociedade no interior paulista: Ribeirdo Preto (1948-1959).
Dissertacdo (Mestrado em Educagdo Escolar) UNESP, Araraquara: 2010.

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de comunicacdo de
massa. Petropolis: Vozes, 1998.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0 178



XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR

o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

O DINHEIRO E A RAIZ DE TODOS OS MALES — INFLUENCIA DA MIDIA SOBRE MUDANGA DE
PARTICIPAGAO POLITICA ENTRE OS PENTECOSTAIS BRASILEIROS.

Otdvio Barduzzi Rodrigues da Costa

Palavras-chave: midia, pentecostalismo, politica, sociologia.

No inicio abordagem de pesquisa em humanidades entre pentecostais no Brasil demonstraram um
elemento tipico: a repugnancia e o distanciamento intencional da vida politica. O inicio dessas
descobertas é apareceu na pesquisa do cldssico sobre pentecostalismo Francisco Rolim Catarxo, ele
conclui que, pentecostais até 1985 tinha uma aversao especifica para a associacdo unido politica e
religido, que incluia uma espécie de funcionamento da matriz inicial pentecostal brasileira e certo
ascetismo intramundano. A razdo, dada em sua pesquisa entre fieis e pastores é a mesma: politica é
coisa do mundo ou o demédnio.

Acontece que a partir dos anos 90 vemos uma abordagem inversa. Hoje pentecostais sdo incorporados a
estratégia em uma tarefa para forcar determinadas posicdes politicas. A alegacdo colossal e entusiasmo
académico para ultimos anos é por causa da insercdo politica dos pentecostais que estdo
progressivamente como uma poténcia politica no cenario brasileiro.

O ponto deste trabalho é chamar a atenc¢do para a exploragdo na ciéncia humana politica que levou
pentecostais a esta altera¢do do seu ethos politico. Entre as causas que serdo inspecionadas ira apontar:
o impacto da midia, a teologia da prosperidade e a entrada de uma auto-negac¢do intramundana para
uma mundanidade exacerbada. As bases hipotéticas sdo particularmente os pensamentos e exploracao
Rolim Catarxo, Ricardo Mariano e outros pesquisadores de peso.

Chega se a conclusdo de que a midia e a teologia da prosperidade, aliada a um empreendimento
mididtico Pentecostal chamado década de colheita causou uma exigéncia de representacdo politica que
terminou em uma mudancga de ethos repugnancia Pentecostal para a busca de poder constante.
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VIDEO-DOCUMENTARIO TRANSMIDIA SOBRE A ASSOCIACAO FERROVIARIA DE ESPORTES:
DUAS DECADAS

Paulo Henrique Ribeiro Cardozo
Marcos Américo

Palavras-chave: Palavras-chave: Video-documentério; Transmidia; Ferrovidria; Infotretenimento;
Edutretenimento.

O trabalho consiste na producdo de um video-documentario transmidia sobre a Associacdo Ferrovidria
de Esportes de Araraquara, entre 1996 a 2016. O objetivo geral é criar o video-documentdrio transmidia
gue conte a histdria dos 20 anos em que o Ferrovidria perseguiu e conquistou o acesso a principal
divisdo do futebol de Sdo Paulo. Ja os objetivos especificos sdo permitir que os usudrios, fas ou nao da
AFE, possam contribuir com material para o video-documentario, disponibilizando fotos, videos e outros
elementos que sejam importantes para o registro histérico, por meio de acesso a plataforma Interlude
gue serd usada para realizacdo do trabalho. A construcdo do registro histdrico se encaminha por meio
de dois personagens, um locutor esportivo veterano, José Roberto Fernandes, que acompanhou a
trajetdria da equipe desde os anos 1970, e um estudante de 16 anos de idade, Jodo Segura, que nunca a
tinha assistido como participante da principal divisdo do futebol paulista antes de 2016. A conquista,
obtida em abril de 2015 causou euforia na cidade de cerca de 220 mil habitantes, que aguardou com
ansiedade a volta dos jogos com grandes clubes do estado de Sdo Paulo no inicio de 2016. A escolha da
Ferrovidria como objeto de pesquisa se deu fundamentalmente em fungdo das origens do autor, nascido
em Araraquara ha 48 anos, além do fato de este ter acompanhado a trajetdria do clube, desde os dureos
tempos de gldria na disputa de campeonatos paulista e brasileiro, até a derrocada a série B do torneio
estadual, passando pela virada na gestdo com a criacdo clube-empresa em 2003 e finalmente, a
conquista do campeonato paulista da série B em 2015 e o consequente acesso a série A do paulistdo em
2016. O trabalho busca oferecer a equipe e ao poder publico municipal um material histérico sobre os
20 anos em que a agremiagdo buscou acesso a divisdo especial do futebol de Sao Paulo. A estratégia é
usar uma linguagem que dialogue também com os jovens, ja que o video-documentario transmidia sera
produzido em diversas plataformas que podem informar e entreter a nova audiéncia. A utilizacdo da
linguagem transmididtica e a evolugao de multiplicidade de plataformas que se apresenta atualmente
pode facilitar o acesso a todos, sobretudo aos jovens que se entretém de vdrias maneiras, se valendo de
TV, quadrinhos, internet, games, cada uma das plataformas contando uma histéria completa, mas que
privilegie o todo a ser mais amplamente explorado, o que, em ultima analise, resulta na convergéncia
das midias. (JENKINS, 2006).
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O INDIE VERSUS MAINSTREAM NA PRODUGAO DE JOGOS DIGITAIS

Pedro Santoro Zambon
Ana Heloiza Vitta Pessotto
Caio José Ribeiro Chagas

Palavras-chave: Jogos Digitais; independente; mainstream

Na complexidade de uma cadeia produtiva do setor de jogos digitais, as etapas de desenvolvimento,
publicacdo e distribuicdo sdo permeadas pela disputa entre a liberdade artistica da criacdo de um
produto cultural e criativo, com os processos de racionalizacdo mercadoldgica que influem para o
pragmatismo do consumo. E nesta tensdo que este trabalho propde refletir a estrutura de producdo
independente de jogos digitais como meio para emersdo de mecanicas e narrativas inovadoras.
Elaborando uma reflexdo tedrica que perpassa os conceitos de racionalizacdo discutidos por Tschang
(2007) e pensando a ambiéncia da economia da cultura discutida por Zallo (2007), sdo observadas as
caracteristicas derivadas da criagdo simbdlica e sua influéncia no processo produtivo dos jogos digitais.
O objetivo central é refletir o papel do desenvolvedor independente em promover a inovagdo e
criatividade na industria. Esta observacdo é relevante a medida que o cendrio brasileiro de
desenvolvimento de jogos digitais, ainda emergente, é constituido majoritariamente por empresas do
mesmo perfil, com baixo faturamento e pequeno ndmero de funciondrios.

O que se observou desta relagdo é que, trabalhando segundo os protocolos do paradigma produtivista -
o paradigma dominante que suple-se ser o de maior eficiéncia e lucratividade — ndo somente as
decisdes praticas, mas as proprias visualiza¢Oes criativas, eram pautadas pelas necessidades econémicas
da empresa, levando a desprotagoniza¢do do produto em si e gerando uma inversdao de causalidade,
onde uma nogdo racionalizada de um pretenso pragmatismo se torna mais importante que a qualidade
da obra em si. Segundo essa nogao, o produto é bom porque vende bem, ao invés de vender bem por
ser bom. Essa nogdo permeia toda a cadeia de produgdo, indo além das pequenas decisdes de game
design, influenciando fortemente a premissa central dos produtos.

Ao tentar produzir bons jogos, o indie mira a si mesmo, e quando atinge o seu centro, atinge o centro de
seus semelhantes, resultando em uma obra com grande impacto emocional. Ao buscar na sua prépria
experiéncia como jogador as respostas para cada dilema criativo, e no préprio desejo a forma — nunca
féormula — e o significado simbdlico de cada novo produto, o indie lida com um publico que conhece
muito bem, gerando mecanicas e aplicagGes inovadoras, que posteriormente sofrem esvaziamento
simbdlico em tentativas de racionalizagdo e replicagdao pelo mainstream.

Para preencher a lacuna da dificuldade de financiamento nas produtoras independentes, sem que elas
precisem se curvar as necessidades de racionaliza¢do das publicadoras mainstream, as politicas publicas
surgem como iniciativas necessarias para superac¢do desta dificuldade inicial. “Portanto, estd sujeito a
legislacdo, além de serem protegidos e terem uma presenca publica significativa, menos na producao
como também nas condices da sua existéncia” (ZALLO, 2007).

Finalmente, é destacado que é justamente esta liberdade em relagdo ao investimento que da aos
estudios independentes uma posicdo de destaque na busca pela inovagdo, evidenciando ainda mais a
necessidade destas politicas publicas de incentivo como essenciais para o setor, que além de prover
uma seguranca de investimento maior, também ird colaborar para que - diante desta seguranca - a
criatividade se destaque na produc¢ao dos jogos.
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INCLUSAO DIGITAL: UM ENSAIO SOBRE A INCIATIVA VOLUNTARIA DO ROTARY
INTERNATIONAL PARA O ACESSO, USO E APROPRIAGAO DAS NOVAS TECNOLOGIAS.
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O século XXl apresenta um momento produtivo e tecnolédgico que é diferente da era industrial e de eras
anteriores, justamente por conta da configuracdo e das necessidades da sociedade atual. Essa nova
configuracdo ocorre também devido ao cendrio de convergéncia, que se acentuou nas ultimas décadas e
gue se d3, inicialmente, no cérebro das pessoas, e posteriormente acaba sendo transportada para as
tecnologias e suportes de comunicacdo. No que tange a histdria midiatica da atualidade, um dos
fendmenos centrais deste cendario (também de convergéncia crescente) é a internet, que permitiu a
ampliagdo do compartilhamento de conteddo em escala e velocidade jamais vistos até entdo,
culminando talvez em uma nova sociedade da informacdo: mais veloz, mais volumosa em termos de
conteudo e mais efémera. Todas essas caracteristicas de reconfiguracao da possivel nova sociedade da
informacdo estdo intimamente ligadas com trés transformacgdes: tecnoldgica (softwares, redes, banda
larga, etc.); estrutura institucional e organizacional da comunicacdo (meios, mercado, audiéncia,
conglomerados, etc.); dimensdo cultural do processo de transformagdo multinivel da comunicagdo
(cultura global/multiplas identidades culturais x ascensdo do individualismo e comunicalismo como
modelos cultuais opostos/poderosos). Todavia, mesmo com a considerdvel amplitude e velocidade
dessas transformagoes, é importante observar que a sociedade da informacgdo ndo esta plenamente
estabelecida em todas as civilizacbes dos quatro cantos do mundo. A inclusdo digital, que permite a
participacdo nesta nova sociedade da informacdo, ainda ndo é plena, estda em desenvolvimento e possui
desafios, como por exemplo a necessidade de politicas publicas, de educacdo para o uso das tecnologias
e de inciativas voluntarias, entre outros. A relagdo entre tecnologia e sociedade de informagdo se da em
trés etapas: acesso, relacionado a infraestrutura para contato a tecnologia; uso, relacionado ao
desenvolvimento de competéncias e habilidades para o manuseio instrumental da tecnologia;
apropriagao, relacionado as modificagbes que o objeto tecnoldgico causa sobre o usuario. A partir do
desafio das iniciativas voluntdrias para a inclusao digital, e considerando as trés etapas da relagdo entre
tecnologia e sociedade da informacao, o presente ensaio tem por objetivo apresentar um estudo acerca
de um projeto de inclusdo digital realizado pelo Rotary International nas Ilhas Fiji. O Rotary é uma
organizagao internacional de profissionais e pessoas de negdcios, lideres em suas dreas de atuagdo, que
prestam servigos humanitarios, fomentam elevado padrdo de ética em todas as profissdes e ajudam a
estabelecer a paz e a boa vontade no mundo. Para realizacdo deste estudo foram usadas pesquisas
bibliograficas e documentais que permitiram compreender, ao final do ensaio, que o caso do Rotary
International exemplifica um projeto bem-sucedido de como as trés etapas da relacdo tecnologia e
sociedade podem ser desenvolvidas. Proporcionar o acesso, o uso e apropriacao das tecnologias de
comunicacdo digital é, provavelmente, um dos possiveis caminhos para uma nova sociedade da
informacdo mais democratica e igualitaria.
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O ESPAGO CIBERNETICO E O NOVO CONSUMIDOR: O CASE FIAT LIVE STORE
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A evolugdo dos meios de comunicacdo, bem como a oferta e disponibilidade de acesso as diferentes
plataformas midiaticas possibilitaram uma abundancia de canais informacionais ao homem
contemporaneo. Esse processo evolucional, presente desde o final da década de 1980 e potencializado
com o advento da internet e das midias digitais, apresenta uma conducdo dos sentidos do usudrio:
olhar, percepcdo, assimilacdo e consumo mididtico. Tais percepc¢bes apontam uma altercio no
comportamento, a medida em que os receptores dos processos de comunicacdo sdo “levados” a
procurar informacdes em diferentes fontes que, por sua vez, tém caracteristicas proéprias; entdo
verificam-se condi¢Ges para a interatividade e participacdo do individuo com o meio, essa conexdo entre
informacdes ocorre (JENKINS, 2009).

Uma direcdo comum de contato com os meios de comunicacdo, remete a uma sociedade vivendo,
participando e atuando em uma convergéncia de inter-relacdes mididticas, culturais e de consumo de
informacdo. Esse quadro implica numa transformacdo no espaco virtual (ciberespaco) que se concretiza
no espaco real (espago urbano, por exemplo). Nesse trabalho, o case Fiat Live Store - projeto conjunto
com a AgénciaClick Isobar (atual Isobar Brasil) - representa uma coalizdo dos dois espagos, oferecendo
indicios para a configuragdo de um novo modelo de negdcios. Uma vez transformada a relacdo entre
receptores e meios de comunicacdo, o mundo é construido com base no potencial coletivo em todas
suas variagoes, inclusive no imaginario coletivo.

A proposta de discussdo é a busca pela capacidade de percepc¢do de conhecimento do publico,
observando os critérios de cobertura, frequéncia, continuidade, impacto e interatividade em relagdo aos
bens culturais, artisticos e publicitarios de consumo. Para tal, o estudo estd fundamentado em
indicadores da convergéncia cultural e inteligéncia coletiva, considerando ferramentas online,
distribuicdo e penetracdo das mensagens e informacgdes, por meio das diversas plataformas digitais.

O ambiente de convergéncia vivenciado atualmente, com o acesso multiplataformas de informacdes,
aponta uma transformacdo no consumo destes e de outros produtos, servicos e conteidos midiaticos,
enraizada no relacionamento entre os individuos, capaz de ndo so transformar produtos de empresas e
marcas, mas criar outras possibilidades de servigos e produtos, bem como de comunicag¢do e interagao
coletiva. Essa constru¢do de uma base de conhecimento sdlido, fundamentado na participacdo e
engajamento coletivos e ocorrendo por meio das plataformas midiaticas, refor¢ca o pensamento de Lévy
(1999), que ao interagir com o mundo virtual, os usuarios o exploram e o atualizam em tempo real, ao
mesmo instante em que suas interagdes sdo enriquecidas coletivamente, em que o mundo virtual passa
a torna-se um vetor conjunto de inteligéncia e criagdo coletiva.

A maior propagac¢do da informacdo pelas plataformas mididticas e sua penetragdao no modo de vida e
consumo da sociedade, revela uma configuragao nos preceitos de absor¢do e consumo das pessoas.
Estas apresentam novas escolhas, ndo somente baseadas em dados técnicos e valores monetarios. O
processo decisdrio parte do principio das rea¢des e colaboracdo coletivas e do capital emocional, todos
acontecendo e se modificando na aldeia global da esfera informatizada.
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(1) Breve descricdo da pesquisa

Esta pesquisa pretende trazer reflexdes acerca das potencialidades e dos limites da midia alternativa
como espaco para manifestacdo de grupos marginalizados da sociedade, movimentos sociais e seus
atores. A fim de oferecer instrumentos para discussdo, pode-se exemplificar com um episddio marcante
no cendrio brasileiro: o movimento grevista de servidores e professores da rede estadual de ensino do
estado do Parana.

(2) Objetivos

Busca-se compreender em que medida a midia alternativa se configura como democratica, utilizando a
comunicacdo de forma plural, preocupada com a emancipacdo do ser humano e o desenvolvimento
social.

(3) Material e métodos

Serd utilizado o método do enquadramento, pois permite a identificacdo do significado que foi atribuido
a repressdo do movimento social.

(4) Resultados e discussoes

A concentragdo da propriedade dos meios de comunica¢cdo mostra-se um entrave a abertura de espago
para as acles coletivas, fruto da atuacdo de movimentos sociais. Devido a uma omissdo de temas e ao
vinculo com grupos politicos provenientes de uma elite econbmica, a midia tradicional tende a
privilegiar o poder e o modelo neoliberal.

Atuando no contraponto a essa tendéncia estd a midia alternativa, cuja origem remete a movimentos
antiglobalizagdo, como o Férum Social Mundial. Seu objetivo é formar uma consciéncia politica por meio
do esforgo coletivo na reivindicagdo de direitos e questionamento do status quo. A ampliagdo da
possibilidade de mobilizagdo é citada por Malerba (2008, p. 152-153, grifo do autor):

[...] os meios de comunicagdo comunitdrios surgem como uma possibilidade de que novos sentidos
sejam agenciados nas esferas de negocia¢do do poder: individuos historicamente excluidos do processo
comunicacional tém a chance de que suas demandas passem a circular na sociedade através de suas
proprias enuncia¢des. Além dessa possibilidade de antes se representarem que serem representados,
alguns veiculos de comunicagdo comunitarios tém desempenhado um importante papel de mobilizar
individuos em torno de demandas sociais locais coletivamente reconhecidas.

A facilidade dos aparatos tecnoldgicos permite que haja uma potencializacdo do debate promovido por
esses grupos, pois as praticas colaborativas reduzem o custo do alcance dessa midia. Além disso, a
distribuicdo revela a eficacia na influéncia dos discursos e a¢des contestadores da hegemonia.

(5) Consideracdes finais

A relagdo entre a midia alternativa e movimentos sociais se mostra dialética e interdependente, a
medida que a existéncia dessa midia se justifica a partir das demandas e lutas por direitos de grupos da
sociedade civil e dos movimentos sociais, e estes, por sua vez, conseguem potencializar suas
reivindicagdes quando ha abertura na agenda midiatica.

As possibilidades de influéncia na pauta dos veiculos da grande midia, bem como na disseminacdo de
conteudo via web auxiliam no cumprimento do papel de debate dos ideais participativos.

O movimento grevista dos professores e servidores publicos do Parana, na medida em que foi reprimido
com violéncia pelo aparato estatal gerou visibilidade ao episddio que feriu mais de 200 manifestantes —
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enquanto ocorria o “Massacre do Centro Civico” os deputados aprovavam as mudangas na
ParanaPrevidéncia.

O uso das tecnologias é a primeira semelhanga das mobilizacdes paranaenses com os movimentos
sociais da primeira metade desta década. Textos, imagens, videos — muitos deles produzidos por
telefones celulares dos ativistas, durante as manifestacdes foram amplamente usados ndo sé pela
direcdo sindical institucionalizada, como também pelos ativistas.
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ARTE E CULTURA AUSTRO-HUNGARA: O FIGURINO DO FILME ‘O GRANDE HOTEL BUDAPESTE’

Raissa Struziatto Bonilla
Ana Bia Andrade

Palavras-chave: Moda, Figurino, 'O Grande Hotel Budapeste'.

INTRODUCAO

Parte-se do principio de que o figurino é aspecto fundamental em alguns meios audiovisuais. Pode ser
compreendido como uma linguagem ndo-verbal que complementa a narrativa. A proposicao é a de
explicitar as relacbes dialdgicas entre as influéncias da arte e cultura do antigo Império Austro-Hungaro
e o figurino do filme O Grande Hotel Budapeste, localizado na ficticia Republica Zubrowka, parte do
antigo Império.

OBJETIVOS

A pesquisa trata da importancia de questdes artisticas e culturais no desenvolvimento do figurino das
personagens do filme, das relagdes com a construcao da narrativa e impactos junto ao espectador.
MATERIAIS E METODOS

As ferramentas e instrumentos metodoldgicos sdo diversos e vinculados aos objetivos. Propdem-se
leitura e sistematizagdo de referenciais tedricos, coleta de dados imagéticos, iconograficos e também
arquiteténicos. O filme serd referéncia principal ao longo do processo de pesquisa, e analises
especificas sdo basicas a fim de validar resultados. Trata-se de equivaléncia entre referenciais tedricos e
praticos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O consagrado Grande Hotel Budapeste, Republica Zubrowka, se situa no Leste Europeu Teut6nico, no
periodo anterior as duas ‘Grandes Guerras’. A histdria do Império Austro-hungaro se ‘mistura’ com a
histéria dos Habsburgo, familia a frente do Império Multinacional (HOBSBAWM, 1997. p.15). Desse
modo, no filme, notam-se tragos da arte e cultura austro-hungara e de elementos politicos marcantes,
como forma de definir paralelos entre o histdrico-real e o ficticio.

Considerando que o figurino é um dos primeiros elementos a serem oferecidos aos olhos do publico
(VIANA e PEREIRA, 2015. p.11), investigam-se inspiragdes da época utilizadas pela figurinista Milena
Canonero. A titulo de exemplo: fotografias de August Sander, pinturas de Gustav Klimt, Tamara
Lempicka, George Grosz, e textos de Stefan Zweig. Essas retratam os costumes do Império, e memorias
em meio ao cendrio pré-Guerras.

Destaca-se o personagem Inspetor Henckels, cujos trajes militares, fabricados em tecidos pesados e
cores soébrias, sdo réplicas dos uniformes do antigo Império. O figurino de Henckels sugere uma
contraposicdo entre o mundo luxuoso do qual o Hotel faz parte, e o cendrio de guerra e violéncia que
esta por vir.

Madame D. é uma das inimeras hospedes do Hotel que desfruta dos privilégios de sua posi¢do social.
Pertence 4 Casa Principesca Thurn e Taxis, nobreza alema. Seu amante, M. Gustave H. faz mencdo direta
ao artista Gustav Klimt, enquanto Madame D. é a personificacdo metaférica da protagonista das obras
de Klimt. Os trajes, pintados a mado, em cores como o dourado e o vermelho, junto com ornamentos nas
roupas remetem a fase dourada de Klimt e os tecidos pesados e caros, ressaltam a nobreza.

Conclui-se, portanto, que sdo diversos os aspectos que convergem para um resultado final no qual os
trajes de cena integram a narrativa. Assim, o traje de cena constitui aspecto fundamental no filme O
Grande Hotel Budapeste, no qual questdes estéticas, formais, visuais e narrativas assumem igual
importancia no conjunto da obra.
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OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E A CONCORRENCIA NA COBERTURA DO ESTADO DE S.
PAULO SOBRE O CANAL RECORD NEWS

Renan Milanez Vieira

Palavras-chave: Jornalismo; Newsmaking; Direito a Comunicagdo; O Estado de S. Paulo; Record News.

O presente texto corresponde a um relato de pesquisa de mestrado* que teve como objetivo analisar a
cobertura realizada por O Estado de S. Paulo sobre a Record News, identificando o que foi noticia a fim
de buscar indicios que demonstrassem de que forma um veiculo midiatico cobre outro. Como parte do
referencial tedrico, foram utilizadas as obras de Traquina (2012, 2013), Rodrigo Alsina (2009), Wolf
(2012), Napolitano (2009, 2012) e Lima (2004, 2011) para tragcar um panorama acerca das Teorias do
Jornalismo, delimitar uma concepc¢ao sobre o que é o acontecimento, relacionando essas ideias com os
principios do Newsmaking, além de abordar as diretrizes do Estado para a Comunicagdo e as
caracteristicas econdmicas que marcam esse campo. A metodologia escolhida para cumprir ao que foi
estipulado foi a Andlise de Conteldo, de acordo com Bardin (2011). O corpus de andlise é composto por
132 matérias, as quais foram consultadas por meio do acervo on-line do jornal. A delimitacdo temporal
aplicada compreende o periodo de 2007 a 2014. Por hipdtese, considerou-se que fatores decorrentes
das relagdes midiaticas influenciaram essa cobertura, fazendo com que conflitos ocasionados por conta
do langamento de uma emissora especializada em jornalismo fossem amplamente divulgados enquanto
que outras abordagens de interesse publico ndo receberam o devido tratamento, como por exemplo a
contribuicdo da Record News ao promover a segmentacdo na modalidade aberta de radiodifusdo. Os
resultados alcangados comprovaram a hipétese formulada, o que leva a considerar que explorar a
competicdo entre os meios de comunicacdo seja um elemento considerado pelos jornalistas como
atrativo, capaz de chamar a atencdo do publico. Ao mesmo tempo, para as organiza¢des equivale a uma
maneira de expor indiretamente criticas sobre os adversarios. Fora isso, durante o periodo analisado
nao se encontrou mengdes diretas a temas referentes a democratizagdo das Comunicag¢des, assim como
ndao houve uma preocupacdo exercida pelo veiculo impresso em consultar a opinido do Estado e da
sociedade diante de tudo aquilo que foi reportado.

*A pesquisa "Os valores-noticia na cobertura do O Estado de S. Paulo sobre a Record News: diversidade,
relagdes mididticas e concorréncia" foi realizada junto ao Programa de Pés-graduagdo em Comunicagao
da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunica¢do da UNESP de Bauru, SP. Orientagao: Prof. Dr. Carlo
José Napolitano.
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JOGOS OLIMPICOS E PARALIMPICOS RIO 2016: LEGADO OU ESTRATEGIA DE MARKETING

Roberta Ferreira Brondani
José Carlos Marques

Palavras-chave: Jogos Olimpicos; Legado; Marketing; Sustentabilidade

1)Breve descri¢cdo da pesquisa:

O tema sustentabilidade comecou a ser incorporado na organizacao dos Jogos Olimpicos na década de
90 e até 2006 apenas questdes relativas ao meio ambiente faziam parte do planejamento. A partir de
2010 aspectos mais amplos de sustentabilidade comecaram a ser incorporados nos projetos. O Comité
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2016 tem usado, no site oficial, os conceitos de sustentabilidade,
transparéncia e legado, afirmando que os projetos que estdo sendo implantados na cidade do Rio de
Janeiro proporcionardo mudancgas positivas para as pessoas e para o pais, e que os investimentos
realizados ficardo de heranca para toda a populacdo. Sabe-se que as a¢des de sustentabilidade tém sido
muito usadas por organizagGes para transmitir uma imagem socialmente responsdvel e, muitas vezes,
isso ndo passa de uma estratégia de marketing. Sendo assim, é importante verificar até que ponto a
sustentabilidade foi colocada em pratica nos jogos Rio 2016 e o que realmente ficou de legado para a
sociedade.

2)Objetivos

O objetivo desta pesquisa é analisar o discurso oficial do Comité Olimpico em relagdo as acdes de
sustentabilidade, fazendo um comparativo do que foi prometido, o que foi entregue e o que ficou de
legado.

3)Material e Métodos

Como metodologia sera utilizada a pesquisa bibliografica, a Analise de Conteldo, a Analise do Discurso e
uma pesquisa de campo, que serd aplicada em 2018.

4)Resultados e Discussdes

Apds a andlise do site oficial Rio 2016 verificou-se que os conceitos de Sustentabilidade sdo
apresentados através do item denominado Legado. Ao acessar esta pdagina é possivel conhecer as
atividades que estdo sendo realizadas nas areas de Educagdo, Transparéncia, Suprimentos, Cultura,
Voluntdrios, Sustentabilidade e Locais de Treinamentos Pré-jogos. Cada uma destas paginas traz
informagdes mais especificas sobre cada tema. No Portal de Sustentabilidade os assuntos estdo
divididos em trés pilares: Planeta, Pessoas e Prosperidade. No pilar “Planeta” encontram-se informagdes
referentes a Eficiéncia, EmissGes de Carbono e Residuos que buscam “entregar Jogos de baixo impacto,
reduzindo, ao maximo, a pressdo sobre recursos materiais e energéticos, sem comprometer a qualidade
do evento.” No pilar “Pessoas” estdo informacbes sobre diversidade e inclusdo, acessibilidade e
conhecimento para “promover Jogos para todos.” O Pilar “Prosperidade” aborda os temas
Fornecedores, Gestdo da Sustentabilidade e Didlogo e visa “promover Jogos prdsperos, impulsionando a
formacdo de uma cadeia de fornecedores qualificada”.

5)Consideracdes Finais

Com base na analise realizada identificou-se que o Comité Olimpico estruturou suas ac¢bes dentro do
conceito do tripé da sustentabilidade, priorizando a¢Ges nas areas: social, ambiental e econémica. Em
cada uma destas areas foram apresentados os projetos que estdo sendo desenvolvidos, ou foram
idealizados, para que a sustentabilidade dos jogos fosse atingida. Ainda é prematuro analisar se o que
foi prometido realmente foi entregue, pois algumas destas a¢cdes ainda estdo em andamento e sé serdo
finalizadas apds a realizagdo dos jogos Paralimpicos, que ocorrerdo em setembro deste ano.
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CURSINHO GRATUITO PRINCIPIA: 10 ANOS DE UMA INICIATIVA DE INCLUSAO SOCIAL EM
BAURU (SP)

Rodrigo Vick Molina
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Profa. Dra. Maria do Carmo Jampaulo Pldcido Palhaci
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1. Breve descricdo do projeto de extensao universitdria;

As universidades publicas sdo espacos importantes no processo de inclusdo social, para o exercicio da
verdadeira cidadania (CASTRO, 2005). Os Cursinhos pré-vestibulares Gratuitos vém possibilitando que a
distancia entre as universidades publicas e os alunos e ex-alunos oriundos de escolas publicas diminua.
Surgido hd 10 anos, o Cursinho Pré-Vestibular Gratuito Principia é coordenado pela Profa. Dra. Maria do
Carmo Jampaulo Placido Palhaci, pertencente ao Departamento de Artes e Representacdo Grafica
(FAAC/Unesp Bauru), em parceria com a vice-diretoria da mesma instituicdo.

2. Objetivos;

O Cursinho Principia é um projeto ligado a Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicac¢do, da UNESP de
Bauru (SP) em parceria com a Pré-Reitoria de Extensdo Universitaria da UNESP que visa, principalmente,
a inclusdo social de alunos de baixa renda, possibilitando a aproximacdo deste publico ao Ensino
Superior. Nota-se que este espaco cidaddo tem como objetivo aprovacdes nos mais diversos tipos de
processos seletivos, porém também é prioridade a ampliacdo do repertério académico-cultural dos
alunos.

3. Material e métodos;

Atualmente, contamos com uma equipe de 20 graduandos, quatro alunos de Mestrado Académico, um
de Doutorado, além de dois graduados pela UNESP Bauru, que exercem fun¢des de organizacdo,
coordenacdo de areas e, principalmente, de docéncia. Temos quatro turmas de 65 alunos nas salas 85 e
86 do Campus da UNESP de Bauru, sendo duas vespertinas e duas noturnas (totalizando 260 vagas
gratuitas por ano). Ambos os periodos tém seis aulas expositivo-participativas de todas as disciplinas
curriculares do Ensino Médio, de segunda a sexta-feira, com aulas extras interdisciplinares de
Atualidades aos sabados. As aulas mesclam recursos tradicionais, como o material didatico préprio feito
pela Reitoria da UNESP, com os recursos multimidia. A selecdo dos alunos sempre acontece no més de
Janeiro e, nos ultimos anos, contou com aproximadamente 800 inscritos. A selecdo dos alunos do
cursinho é feita por meio de prova simples (que mede apenas conhecimentos basicos).

4. Resultados e discussoes;

Temos assistido, nos Ultimos anos, um crescimento no numero de aprovados e um fortalecimento de
nosso projeto. Temos conseguido aproximar os alunos oriundos das escolas publicas, em sua grande
maioria de baixa renda, do Ensino Superior, possibilitando a ascensdo e melhoria da qualidade de vida. E
valido frisar, também, que a grande maioria das aprovacbes sdo em universidades publicas, como
comprovam os dados de 2015. No ultimo ano, tivemos mais de 200 aprovacdes em diversos espacos.

5. Consideracdes finais;

A coordenacdo considera totalmente satisfatérios os resultados atingidos, comprovando que o projeto
cada vez mais consegue seu objetivo de possibilitar um ambiente de ensino inclusivo que transforme os
objetivos de nossos alunos em realidade.
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ESTUDO SOBRE PADRAO DE DOBRAS EM UMA BOLSA-ORIGAMI SUSTENTAVEL

Samanta Aline Teixeira
Milton Koji Nakata
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Resumo

A presente pesquisa busca investigar o origami como praxis criativa e aplica-lo em um estudo de dobras
e reaproveitamento de materiais para o protétipo de uma bolsa-origami sustentavel.

Introducao

O origami tem permeado uma série de inovacGes em milhares de areas do conhecimento e tecnologia
no mundo todo (LANG, 2009; LANG; IVERSON; YIM, 2011). A pratica das dobraduras paira tanto sob a
discussdo e exploracdo estética, quanto em aplicacGes tecnoldgicas. Esse estudo procura incorporar a
linguagem do origami, na tentativa de reaproveitar materiais usados com design e sustentabilidade.
Objetivos

O objetivo da pesquisa é entender experimentalmente a adaptagdo do origami em produtos através da
aplicagdo sustentavel de um padrao de dobras sobre uma bolsa.

Material e Métodos

A aplicagdo do padrao de dobras em uma bolsa surgiu com a intenc¢do de adotar a linguagem do origami
e revalorizar materiais que seriam descartados, criando uma estrutura dinamica que modela o conteldo
interno da bolsa de maneira diferenciada. Em busca da sustentabilidade através da reapropriacdo de
materiais usados, uma blusa velha foi escolhida para o protétipo. O desafio estd na definicdo de um
formato geométrico e preciso como um padrao de dobras em cima do tecido, que é maleavel. Pesquisas
como a de Morgan et al. (2016) e Zirbel et al. (2013) mostram que esse tipo de modelagem é possivel
quando se aplica algum tipo de estrutura rigida. Para formar a estrutura rigida interna da bolsa, utilizou-
se papeldo reaproveitado de caixas, embalagens e capas de revistas velhas.

Resultados e Discussdes

Apesar da importancia cada vez maior da sustentabilidade, poucos estudos se focam no
reaproveitamento de roupas manufaturadas: algumas tecnologias patenteadas buscam reaproveitar a
agua na lavagem (DE SOUZA, 2000) e secagem de roupas (SUN; WANG; LI; 2013). A concepgdo da bolsa-
origami surgiu da tentativa de entender experimentalmente como se da a adaptacdo do origami em
outros tipos de linguagens que ndo o papel e a arte. Ao realizar o protétipo, percebeu-se que é uma
bolsa de estrutura externa simples, pratica e sustentdvel. Viu-se que o conteldo interno da bolsa
participa da formacdo externa devido a modelagem adaptativa e os materiais foram reutilizados de
maneira sustentavel.

Consideracgdes Finais

O presente estudo procurou incorporar a linguagem do origami de forma sustentdvel. Para tal
propdsito, acredita-se que os resultados foram interessantes. Esse estudo buscou uma contribuicdo para
a pesquisa do origami contemporaneo em solo brasileiro.
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JOGO NO ENSINO DE MATEMATICA PARA O CONTEUDO DO PLANO CARTESIANO

Samanta Bueno de Camargo Campana
Eduardo Martins Morgado

Edriano Carlos Campana

Wilson Massashiro Yonezawa

Palavras-chave: Matematica; Jogos; Ensino Tradicional; Plano Cartesiano.

1.Resumo:

As instituicoes de ensino publico ou privadas estdo sempre preocupadas em tornar o processo de
ensino-aprendizagem de forma mais natural e significativa. No ensino tradicional de matematica a
mecanizacao de fdrmulas e conteldos com repeticdo de exercicios sdo comuns nas praticas de ensino. O
presente trabalho prop6s uma experiéncia com dois grupos de alunos onde o primeiro grupo trabalhou
com uma abordagem de ensino tradicional e o segundo grupo com a aprendizagem baseada em jogos.
2.0bjetivo:

Verificar duas abordagens pedagdgicas distintas no ensino de matematica, sobre o contelddo de plano
cartesiano.

3.Material e Métodos:

A pesquisa foi realizada em trés etapas. A primeira etapa constitui-se no levantamento de dados
exploratérios com a finalidade de conhecer os alunos que foram base de estudo na pesquisa, tanto em
relacdo ao ambiente que se encontram, quanto a suas aptiddes a disciplina de matemdtica. A segunda
fase envolveu a aplicacdo de dois métodos de ensino para o assunto “plano cartesiano” para dois grupos
distintos. Para a turma A foi utilizada aula expositiva e para a turma B o ensino baseado em jogos.
4.Resultados e discussao:

O trabalho buscou analisar conhecimentos e atitudes quanto a estratégias diferenciadas relacionadas ao
ensino de matematica. O resultado é uma andlise expressa por 52 alunos da rede publica do 82 ano do
Ensino Fundamental, da cidade de Barra Bonita, interior de Sdo Paulo. Os grupos foram compostos por
29 do sexo masculino e 23 do sexo feminino.

Durante o processo de desenvolvimento da pesquisa verifica se que ao inserir jogos educacionais no
ambiente escolar os alunos sentem se mais motivados e interessados ao conteddo abordado. Frente as
atividades propostas apds as duas estratégias diddticas aplicadas percebe se que o grupo B se
sobressaiu nos exercicios dos descritores da prova Brasil e Saresp, referente ao conteldo de plano
Cartesiano.

A concepcdo da abordagem baseada em aula expositiva parte do principio que apenas o professor
possui o saber e os alunos devem absorver todos os conhecimentos que o docente |hes proporciona
(MIZUKAMI, 1986).

Prensky (2012), escreveu uma obra referéncia na questdo do jogo ser um componente importante para
o processo de aprendizagem na escola. O autor sustenta que o jogo utilizado de forma apropriada pode
ser ferramenta benéfica quando se analisa os “Nativos Digitais”. Este termo define as novas geracgoes
gue nasceram com a tecnologia inserida em seu cotidiano, e, portanto, possuem uma facilidade natural
com os dispositivos eletrénicos que cada vez mais se integram ao ambiente educacional. Devido a essa
nova geracao devemos pensar em novos tipos de aprendizagem.

5.Consideracao Final:

No trabalho, por meio da abordagem das intera¢des entre conhecimento matematico e atitudes frente
a um procedimento metodoldgico diferenciado, foi possivel levantar indicadores de que ao se escolher
uma estratégia diferenciada nas praticas didrias para o ensino de matemadtica, no caso o jogo
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educacional, obtém-se resultados positivos. Isso prova que proporcionar ao aluno um ensino
diferenciado, onde o aluno sai da condicdo de mero receptor e passa ser transformador no seu processo
de ensino aprendizagem, criando condi¢des desse aluno utilizar diferentes meios de transformar seu
conhecimento é o caminho para uma educacdo de qualidade com indices positivos em relagdo a
disciplina de matematica. Se faz necessario que novos estudos, de cardter qualitativo, aprofundem o
olhar sobre essa discussdo e enriquecam o debate sobre este importante tema.
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PROTAGONISMO FEMININO NOS FILMES DE AGAO

Sarah Moralejo
Daira Martins Botelho
Marina Darcie

Palavras-chave: Comunicacdo; Cinema; Protagonismo Feminino.

De acordo com Bourdieu (2002), historicamente, foi reservado ao género feminino uma posicdo
sociocultural de exclusdo, seja pela dependéncia financeira em relacdo ao homem, seja pela falta de
legitimagdo da mulher enquanto agente importante na dindmica social criada e mantida durante muito
tempo. Para o autor, ainda, a subordinacdo feminina era imprescindivel para a manutencdo de seu
status quo da figura social masculina enquanto lider e provedor, ocupando as figuras de mae e dona de
casa, refletindo os interesses pré-estabelecidos pelos homens. Com o aumento ao acesso a educacao, e
consequente maior acesso ao mercado de trabalho e maior independéncia, é possivel observar que a
representatividade feminina na sociedade tem mudado nas ultimas décadas. As mulheres tém
conseguido adentrar espagos anteriormente ocupados somente por homens, e como isso se deu na
producdo cinematografica é o tema deste trabalho.

Na industria cinematografica em geral, as mulheres também tiveram ingresso tardio, tanto como
personagens principais, quanto profissionais envolvidas na producdo das obras. Dentre os varios papeis
hoje desempenhados pelas mulheres no cinema — como pode ser visto no relatério de pesquisa Gender
bias without borders: an investigation of female characters in popular films across 11 countries,
publicado em 2015 — para esta pesquisa optou-se pela verificacdo da insercdo de mulheres enquanto
protagonistas em filmes blockbusters que foram indicados ao Oscar e sdo classificados pelo site IMBD
como o género “acdo”. Justifica-se a escolha pelo fato de que os filmes classificados dessa forma
reforgaram, durante a maior parte da histdria do cinema, o ideal de que somente homens se envolvem
com a tematica, respondendo aos ideais de masculinidade como violéncia e a responsabilidade de salvar
algo — o dia, a familia, a mocinha, o mundo, etc.

O objetivo da pesquisa foi a criagdo de uma linha histdrica, feita em uma pesquisa exploratéria, que
apresenta o carater cronoldgico de aparigdao das protagonistas femininas do cinema de massa, a fim de
mostrar a inser¢do da mulher em papeis tidos como tipicamente masculinos. Para tanto, partiu-se das
produgdes indicadas desde 1929, ano de criagdo da premiagdo do Oscar, para buscar a presencga de
protagonistas femininas nos filmes de perfil determinado. Como hipdtese tedrica, coloca-se que, ao
longo das décadas, o aparecimento de mulheres nos filmes simula uma curva ascendente (com algumas
guedas mas, ainda assim, com volume total de produg¢dGes maiores que anteriormente) que traz
protagonistas que saem de um universo estereotipado e apresentam narrativas de heroinas com maior
enfoque na trajetdria e, até mesmo, nos dramas pessoais das personagens.
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A COMUNICAGAO NAS INSTITUICOES DE TRANSPARENCIA, CONTROLE E PARTICIPAGAO
SOCIAL: UMA ANALISE SOB A OTICA DA LITERACIA PARA AS MIDIAS

Sheila Luana Sales Abrantes

Palavras-chave: Cidadanial. Comunica¢do2. Educacdo3. Media literacy4. Participa¢do5.

Introdugao-Compreendemos que existem habilidades essenciais que devem ser transmitidas e
instruidas para os receptores de conteldo. Deste modo, temas como cidadania, Media Literacy,
participacdo e controle social precisam fazer parte do contexto das diretrizes educacionais brasileiras,
pois com a insercdo das Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo (TIC's), que sdo ferramentas
facilitadoras para introduzir os jovens na vida politica do pais ativamente.

Objetivos e Metodologia-O estudo baseia-se e se dispde a fazer um levantamento tedrico sobre
comunicacdo cidada, Media Literacy, participacdo social, acesso a informacdo e uma andlise pratica da
comunicagdo institucional publicada na internet, especificamente o site social Facebook de como a
sociedade brasileira, em questdo os educadores, podem colaborar para que os jovens sejam
incentivados para participarem da vida politico-social brasileira.

Resultados e DiscussGes-Para contextualizacdo da pesquisa destacamos Media Literacy que para
Martino e Menezes (2012, p.12), a “Media Literacy [ é vista] como competéncia para acao e reflexdo do
ambiente midiatico [...] midiatizado — a partir da construcdo de relages com seu modo de ser
especifico”. O ambiente escolar é campo fértil para inserir e buscar levantar reflexdes sobre os
conteludos midiaticos publicados, pois a midia exerce o papel de socializagdo e instrumentalizacdo da
cidadania, é através desses conteudos que a sociedade recebe comunicagées dos atos governamentais,
desta forma, é relevante que a comunidade empodere-se para desenvolver habilidades para discernir a
producdo mididtica e os meios de informacao.

Dessa forma, entdo realizou-se uma analise prdtica da comunicacdo institucional publicada na internet,
especificamente o site social Facebook, de um érgao governamental e outra ndo-governamental , tendo
como objeto a Controladoria Geral da Unido-CGU (governamental) e a Amarribo Brasil (ndo-
governamental), as quais buscam dar visibilidade midiatica sobre a perspectiva de uma comunicagdo
publica voltada para as agGes que incentivem a participag¢do social, controle da corrupgdo e acesso a
informagdo publica, que sdo de interesse publico, que venha subsidiar a autonomia participativa e
leitura das publicagdes midiaticas.

Ao analisar as imagens postadas pela CGU, pode-se notar que ha uma intencionalidade no discurso em
incentivar o cidadao a participar da politica nacional, por meio de ferramentas digitais que tém a fungao
de divulgar e exercer controle social frente as decisdes e destino do orgamento publico.

Ao averiguar as imagens postadas pela Amarribo Brasil, nota-se um trato comunicacional diferenciado
da CGU. As imagens selecionadas sdo fotografias de situacGes reais que sdo em decorréncia do alto
indice de corrupgdo no pais, sendo assim, apontando para o retrato cotidiano do cidaddo que sofre em
consequéncia da ma administragcdo publica dos recursos financeiros, revelando que devido a corrupgao
existe muita desigualdade e exclusao social.

ConsideracGes Finais-Neste sentido, percebemos que ha meios para que o cidaddo passivo absorva
conhecimento sobre a linguagem da comunicacgao, tendo o educador como condutor na construcao de
saberes, para incentivar os jovens em idade escolar a refletirem sobre producdo midiatica, assim,
avancando para o patamar de ativo, tendo capacidade para realizar julgamento e analises referentes as
informacdes acessadas.

Assim conclui-se, que a sociedade é atingida por diversas formas de comunicacdo midiatica, mas
somente por meio do conhecimento em educa¢do em midia, pode-se perceber suas finalidades e ter
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discernimento para compreender os objetivos das midias, principalmente para aquelas que tém cunho
expositivo de transparéncia e controle de a¢gdes governamentais.
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PUBLICIDADE QUE CONSOME A INFANCIA: O DESPERDICIO DE VALORES DURADOUROS POR
PRAZERES INSTANTANEOS
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Palavras-chave: Publico Infantil; Consumismo; Publicidade; Midia; Televisao.

O consumismo infantil assumido pela midia televisiva na evolugdo do comportamento da crianga tém
gerado muita discussdo e debates. A partir dos anos 1990 os meios de comunicacdo social,
principalmente a televisdo, tornaram-se os maiores propulsores do consumismo. A publicidade
televisiva passou a construir o objeto como valor de desejo. As empresas passaram a explorar e investir
nesse publico, descumprindo regras e normas contra o abuso de publicidade comercial direcionada ao
consumo. Assistindo a uma média de cinco horas didrias de televisdao, as criangas sdo alvo de uma
infinidade de pecas publicitarias. E comum que a publicidade de produtos e servicos utilize-se de
recursos de fantasia, animacdo, personagens licenciados, musicas infantis, dentre outros recursos
atrativos aos pequenos. O objetivo deste trabalho foi investigar o consumo infantil como decorréncia da
publicidade televisiva destinada a esse publico, bem como suas implicagcbes sociais e culturais que
acarretam no desenvolvimento do consumidor infantil compulsivo. A pesquisa tedrica permitiu um
embasamento e compreensao do tema por meio de referéncias e levantamentos de fontes secundarias.
Optou-se por trabalhar com a pesquisa qualitativa, por meio de estudo exploratdrio, questionario
semiestruturado e entrevista em profundidade. O processo de coleta de dados realizou-se em trés
etapas: a primeira contou com a distribuicdo de questionario as maes ou responsaveis com filhos de
cinco a seis anos, de ambos os sexos, em duas escolas (uma publica e outra privada) da cidade de
Araraquara/SP. Em seguida, foram entrevistadas as criangas. E na terceira etapa buscou-se a opinido de
um profissional da area da educagao. Os dados obtidos nesta pesquisa corroboram que o televisor é um
item indispensavel nos lares e que pais ou responsaveis ndo controlam o tempo de TV de seus filhos.
Isso sugere que a influéncia da publicidade televisiva sobre as criangas torna-as reféns do consumo, e
estas expressam cada vez mais seus desejos e suas vontades com as compras de produtos. A maioria das
criangas entrevistadas diz prestar a ateng¢do a publicidade televisiva quando esta mostra o personagem
preferido e afirmam pedir a mde para comprar o produto anunciado. Apoiada na premissa de que a
necessidade por novos produtos traz a felicidade, a criangca vé-se na ansia de ter sempre o ultimo
brinquedo langado. Um processo que cria um vicio e coloca-a em busca constante pelo produto
anunciado, almejando uma felicidade que nunca vird. A midia televisiva, juntamente com a publicidade,
além de ditar as regras de quais itens devem ser consumidos, também tem contribuido para criar a
infancia do consumo, reconfigurando comportamentos, modo de vida e de subjetividade na sociedade
contemporanea. Hoje é visivel a necessidade do “ter”; as criancgas disputam quem tem mais brinquedos
de ultima geracdo. Dessa forma, as criangas, ainda em pleno desenvolvimento, sofrem cada vez mais
cedo com as graves consequéncias relacionadas ao excesso do consumismo inconsequente. Cabe a
sociedade protegé-las legalmente dos bombardeios publicitarios que as convida a tornarem-se adultas
antes do tempo, como também prepara-la para que seja uma cidada consciente e responsavel, que
saiba refletir e questionar sobre a imensa quantidade de informagGes e imposi¢Ges que tanto a midia
televisao quanto a publicidade impdem-lhe constantemente.
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AS CRONICAS DE GUERRA DOS CORRESPONDENTES RUBEM BRAGA E JOEL SILVEIRA: ANALISE
DOS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DA NARRATIVA

Tamiris Tinti Volcean
Arlindo Rebechi Junior

Palavras-chave: cronica de guerra; géneros do discurso; dialogismo; Rubem Braga; Joel Silveira

1. Introducao

A crbnica especializada de guerra, enquanto género discursivo hibrido, interseccao entre a linguagem
jornalistica e a linguagem literdria, ganha destaque nos periddicos nacionais durante as duas guerras
mundiais Quando delimitamos o nosso objeto de pesquisa a crénica de guerra, pode-se dizer que
tratamos de uma crénica especializada, uma vez que os cronistas correspondentes trabalham com
assuntos relacionados a Segunda Guerra Mundial, aos pracinhas brasileiros e as situacdes enfrentadas
no front.

2. Objetivo

Promover um estudo comparativo entre o uso dos elementos constitutivos da narrativa nas cronicas
publicadas originalmente nos jornais durante o periodo da Segunda Guerra, posteriormente compiladas
nas publicagdes Cronicas da Guerra na ltalia (1996) e Histdrias de Pracinhas (1945).

3. Material e Métodos

Para a producdo desse recorte da pesquisa de Iniciacdo Cientifica, utilizou-se os seguintes caminhos
metodolégicos: (1) pesquisa bibliografica para aprofundamento no campo tedrico e metodoldgico da
investigacdo, além do recenseamento da fortuna critica, geral e especifica, de Rubem Braga e Joel
Silveira. (2) pesquisa documental, que sera realizada a partir do acompanhamento das cronicas originais
publicadas nos jornais Diario Carioca e Diario da Noite, componente do grupo Didrios Associados nos
anos 1944 e 1945.

4. Resultados e Discussdes

De acordo com as analises baseadas na pesquisa bibliografica e na pesquisa documental, Joel Silveira
mostra-se um cronista mais sincronizado com os reldgios. Durante suas narrativas, ha predominancia da
cena, enquanto figura de duragdo temporal. Ou seja, o discurso corresponde, aproximadamente, ao
tempo dos acontecimentos, o que pode ser afirmado pela exatiddao de horarios ou dias transcorridos
entre uma agdo e outra.

Rubem Braga, em contrapartida, ndo faz uso constante de advérbios de tempo e demarcagdes
temporais, portanto a utilizagdo de tempo fisico e da sucessdao de acontecimentos ndo é tao evidente
quanto nas crbnicas de Silveira.

Tratando-se do espaco, nas cronicas de Silveira o elemento ocupa lugar de destaque e é apresentado
com informacdes objetivas e bem delimitadas. Enquanto o correspondente do Diadrio da Noite dedica-se
a trabalhar o espaco com mais afinco, investindo em longas explanacGes sobre estratégias bélicas
guantitativas, pouco sabemos sobre posi¢cdes exatas ou descricdes detalhadas das situa¢des narradas
por Rubem Braga.

Braga protagoniza suas narrativas com informacbes sobre o cotidiano dos pracinhas, suas agdes e
sensacBes humanas, descritas a partir de discurso direto ou indireto livre. A falta de advérbios temporais
e espaciais fazem com que a atencdo do leitor seja direcionada para as pessoas que praticam ou sentem
as agdes presentes na cronica.

5. Consideragdes Finais

A preferéncia pela énfase espacial em Joel Silveira, assim como a propensdo de Rubem Braga pela
personagem, demarca as divergéncias e, acima de tudo, a identidade narrativa de cada correspondente.
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Enquanto o primeiro apresenta uma visdo analitica dos fatos, Braga fornece ao leitor proximidade
emocional com as situagGes vivenciadas pelos pracinhas da FEB. A partir da contraposicdao de crdnicas,
é, portanto, possivel evidenciar caracteristicas pessoais a partir do ponto de vista narrativo de cada
autor, ou seja, ha divergéncias e convergéncias entre os elementos da estrutura narrativa, como a
construgdo do personagem e a questdo temporal, presentes nos textos dos correspondentes em

questao.
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O CONCEITO DE DEFICIENCIA NOS VEICULOS IMPRESSOS DA UNESP

Tatiana Olivetto Maranhdo Broetto
Carlo José Napolitano

Palavras-chave: acessibilidade; deficiéncia; inclusdo; meios de comunicacao; universidade

O presente trabalho estd vinculado ao projeto em rede “Acessibilidade no ensino superior: da analise
das politicas publicas educacionais ao desenvolvimento de midias instrumentais sobre deficiéncia e
inclusdo”, financiado pela CAPES/OBEDUC. Desde a incorporacdo da Convencdo das Nacdes Unidas
sobre os Direitos das Pessoas com Deficiéncia e seu Protocolo Facultativo, de 2006, a sociedade vivencia
uma mudanga interna do real conceito de deficiéncia. A mudanca do olhar bioético para o social e
politico em relagdo ao conceito fez com que algumas medidas fossem tomadas em relacdo as politicas
publicas, sendo que a discussdo do tema ganhou espaco nos ambientes publicos, entre eles, a
universidade. O entendimento de que deficiéncia ndo se resume somente a diversas lesGes e doencas
do corpo fez com que a elaboragdo de leis e uma maior atencdo para politicas fossem tardias dentro do
campo social (DINIZ, 2007, p.11). A Convencdo também suscita a importancia dos meios de
comunicacdo e o papel cidaddo da midia. Ela deixa clara a responsabilidade que a midia tem em retratar
os portadores de deficiéncia de forma igualitdria e de forma acessivel, além de decretar que todos os
meios devem fornecer seus servicos de forma abrangente e totalitaria. Dessa forma, a pesquisa consiste
em analisar como as midias impressas da UNESP (Revista UNESP Ciéncia, Jornal UNESP, UNESP Informa
e o Guia de ProfissGes) retratam e veiculam a questdo das pessoas com deficiéncia. A pesquisa consiste
em examinar se as midias institucionais sabem se livrar de esteredtipos, se existe lugar para os
deficientes dentro das suas publicacGes e se o novo conceito de deficiéncia estd sendo bem aplicado.
Para cumprir os objetivos da pesquisa, estd sendo utilizado o método de andlise de conteudo das
publicagdes de janeiro a junho de 2016 dos veiculos mencionados. E sabido que o espago publico da
universidade tem como objetivo principal produzir contetdos e conhecimento, além de promover a
cidadania, de forma com que toda a discussdao produzida tenha um impacto social dentro e fora do
ambiente académico. O desafio atual é fazer com que esse espacgo seja realmente um lugar igualitario e
que o direito a educagao, premissa basica da sociedade, seja exercido por todos. E a midia, como uma
das maiores formadoras de opinido na sociedade, tem como desafio saber exercer sua fungao de forma
inclusiva, cidada e conscientizada. Dentro da universidade, o desafio é ainda maior, pois os veiculos
institucionais devem seguir os novos modelos da midia e se adequar aos novos conceitos de deficiéncia,
para que ndo haja nenhum tipo de erro e para que todos os deficientes, possam se sentir incluidos e
contemplados de forma democratica. Os resultados parciais evidenciam que essa pauta cada vez mais
vem a tona no ambiente universitario e é algo presente com uma certa frequéncia. O que falta é a
pratica do uso de termos corretos, que ndo reforcem nenhum tipo de desigualdade ou repressio e que
nado estereotipem ninguém. Assim, a pesquisa considera que uma comunicacdo de qualidade, que faz
uso de conceitos cientificos bem delimitados, como o atual conceito de deficiéncia, possibilita a
efetivacdo dos direitos fundamentais relacionados aos deficientes e pode ajudar a superar dificuldades
que impedem tal fato, combatendo preconceitos e proporcionando a inclusdo.
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A TRANSMISSAO TELEVISIVA DA GINASTICA ARTISTICA

Tatiana Zuardi Ushinohama
Leticia Passos Affini

Palavras-chave: ginastica artistica; transmissao televisiva; esporte; televisdao; comunicacao.

A ginastica artistica de solo é uma das modalidades femininas na qual a atleta utiliza seu corpo para se
expressar por meio de movimentos acrobaticos, coreografados e sincronizados com uma musica,
desafiando os limites da natureza, ou seja, principalmente a acdo da gravidade. Essa manifestacao fisica
de destreza, de equilibrio e de forca segue, no entanto, regras esportivas que exigem sequéncias de
elementos obrigatorios (saltos, rodantes, estrelas, giros e mortais), limitadas por uma area e por um
tempo. Apreciar a performance da atleta requer analisar o movimento humano a partir de uma
perspectiva que permita observar a aplicacdo das leis mecanicas ao movimento animado. Essa estética,
associada a eficacia e a eficiéncia do movimento, é estudada pela biomecanica, pois se baseia no
sistema cartesiano de planos e eixos para observar a interagdo de forcas (gravidade, peso e alavancas)
sobre o corpo humano. Assim, para construir o discurso televisivo, a transmissdo deve se utilizar dos
seguintes recursos: linguagem audiovisual, entendimento da mecanica dos movimentos e contexto e
regras da modalidade.

O objetivo deste estudo é comparar as construgdes televisivas das apresentacdes de solo da gindstica
artistica feminina transmitidas “ao vivo” por emissoras diferentes, a fim de identificar se as posicbes, os
movimentos e os cortes das cameras representam adequadamente o corpo do atleta em movimento. A
pesquisa utilizou a andlise das estruturas representativas (CASETTI et. al., 1999) para nortear a
desconstrucdo sintatica do discurso televisivo. Selecionou-se como objeto da pesquisa a apresentacdo
de solo da ginastica artistica feminina de quatro eventos transmitidos “ao vivo” por emissoras
diferentes: SporTV (brasileira), OBS (Comité Olimpico Internacional), NBC (americana), RTP2
(portuguesa), no primeiro semestre de 2016.

Ao apresentar-se no solo, a ginasta utiliza-se das diagonais do tablado para poder pegar “impulso” e
finalizar com movimentos rotacionais, na horizontal ou na vertical (mortais e piruetas). O “impulso” é a
combinagdo de movimentos (rodante, estrela, flic-flac) realizados pela flexdo e a extensdo do corpo.
Segundo a biomecanica, o deslocamento rotacional deve ser observado de um nivel superior ou inferior
a sua acao; ja os gestos que envolvem a flexdo e extensdo do corpo, lateralmente.

Ao analisar as transmissdes propostas pelas quatro emissoras de televisdo, verifica-se que apenas a
emissora OBS apresenta, na sua composicao discursiva, os movimentos, adotando o ponto de vista
“biomecanico” tanto na transmissdo “ao vivo” quanto nos replays. A NBC posiciona-se em relagdo aos
movimentos de forma adequada, com uma construcdo imagética diferenciada, enquadramento em
Plano Conjunto e na linha do tablado, porém comete equivocos de eixo biomecanico ao editar as
imagens entre as diferentes cameras, devido a imprevisibilidade dos movimentos. A SporTV utiliza mais
de seis cameras e trabalha desde o Plano Geral ao Plano Detalhe, entretanto respeita o ponto de vista
biomecanico somente com as cameras posicionadas em um ponto superior a atleta. A RTP2 disp&e as
cameras acima e na altura da atleta e ndo respeita o eixo biomecanico ao realizar a edi¢do das imagens.
A partir dessas disposicGes, considera-se que ndo ha modelo padrdo de construcdo do discurso
televisivo para a modalidade de ginastica artistica de solo. O desrespeito ao eixo biomecanico prejudica
a compreensdo do movimento, dificulta a interpretacdo do receptor e lesa a estilistica do esporte.
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O NOVO PERCURSO NARRATIVO DO JORNALISMO DE DESACONTECIMENTOS:
CONSIDERAGOES SOBRE A ATUAGAO DE ELIANE BRUM COMO COLUNISTA DE OPINIAO

Tayane Aidar Abib

Palavras-chave: Jornalismo; Compreensao; Didlogo; Colunas de Opinido; Eliane Brum.

Desde o inicio de sua carreira jornalistica, como repérter no jornal gaicho Zero Hora, em 1989, Eliane
Brum experimenta diferentes dinamicas produtivas dentro do cenario noticioso. Como repérter, Brum
atuou onze anos no jornal Zero Hora, de Porto Alegre, e dez anos na revista Epoca, em S3o Paulo. Desde
2010, ela trabalha como jornalista freelance, dedicando-se a escrita de colunas de opinido, inicialmente
para o site da revista Epoca e ha quase trés anos para o portal brasileiro do jornal El Pais. Todo este
percurso de trabalho tem sido acompanhado por nossa investigacdo. Em nivel de Iniciacdo Cientifica,
debrucou-se sobre o ciclo de atuacdo de Brum no jornalismo impresso e dedicou-se a identificar um
novo critério de noticiabilidade e técnicas de reportagem especificas, definidores da pratica dos
Desacontecimentos: uma concepc¢do que traduz a escolha de Eliane Brum em centrar-se na apropriacao
de fatos ndo-marcados, isto é, “fatos ndo imediatamente relevantes para o canone da cultura
jornalistica, normalmente desconsiderados pela marcacdo (pauta) da grande midia” (SODRE, 2009,
p.76). Para tanto, sustentou-se nos estudos sobre tribo jornalistica (TRAQUINA, 2008), a fim de
evidenciar as divergéncias entre a cultura profissional e o modus operandi de Brum. Em nivel de
Mestrado, sob processo FAPESP 2015/12073-8, propds-se a continuidade e o aprofundamento da
caracterizagdo deste novo modo de producgdo jornalistica, agora com foco nos trabalhos de Eliane como
colunista de opinido na internet —tomando como corpus de analise seus artigos para Epoca, reunidos no
livro “A menina quebrada” (2013), e para o El Pais Brasil, delimitados entre os anos de 2014 e de 2015.
Em ultima instancia, concomitantemente ao interesse em langar novos subsidios tedricos para o fazer
de Brum, objetiva-se refletir, a partir de uma analise descritiva e interpretativa de suas colunas, sobre as
novas configuragdes narrativas de seus textos. Espera-se, assim, identificar novas possibilidades de
linguagem, valores e técnicas jornalisticas, de modo a fundamentar uma prdtica destoante da midia
tradicional.

Acredita-se, como eixo norteador de pesquisa, que as produgdes deste novo percurso de Brum
evidenciam marcas de uma narrativa aberta ao movimento de “voltar-se-para-o-outro” (BUBER, 1982,
p.56), de “compreender intersubjetivamente” (MORIN, 2002, p.95), de vincular-se “com o outro, com a
pluralidade dos outros, com o mundo” (SODRE, 2006, p.68), pelo “afeto e o respeito pelo Outro, por
mais distinto que ele seja” (MEDINA, 2006, p.63). Neste sentido, suas colunas apresentam-se como
narrativas complexo-compreensivas, nos moldes do que propde Kunsch (2010, p.17), interessadas em
“pensar no quadro envolvente de multicausalidades, multiplos anglos e perspectivas”, enfronhando-se
“pelas veredas da contextualizacdo. Dos textos e de seus contextos”.

Ao se lancar a descoberta de compreender “o que da sentido a existéncia de cada um e como cada
pessoa- em geral com muito pouco — reinventa sua histdria” (BRUM, 2013, p.197), Brum assume uma
escrita que ‘tece em conjunto’ e que responde, assim, ao apelo do verbo latino complexere — ‘abracar’:
“o pensamento complexo é um pensamento que pratica o abraco. Ele se prolonga na ética da
solidariedade” (MORIN, 2002, p.7).
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PARTICIPAGAO FEMININA NA POLITICA BRASILEIRA: DILMA NA PRESIDENCIA DO BRASIL

Thais Alves Viana
Maria Cristina Gobbi

Palavras-chave: Mulheres; Politica; Cotas;

(1) A participagdo das mulheres na politica do Brasil vem crescendo de modo lento desde a
redemocratizagdo do pais no final dos anos 1980. O Inter-Parliamentary Union (IPU) em junho de 2016
classificou o Brasil no ranking de participacdo das mulheres como o 1532 colocado dentro de uma lista
de 190 paises avaliados. Ficando atras de paises como Ruanda em 12 lugar e Serra Leoa 1409. A
instituicdo avaliou somente a ocupacdo para os cargos de deputadas federais. No Brasil as mulheres sao
apenas 9,9% dos cargos politicos (IPU, 2015). Contudo, em 2010 elegemos a primeira mulher para
presidente da republica, Dilma Vana Rousseff com 56,05% dos votos. A presidente estd afastada de seu
segundo mandato, até que o processo de impeachment seja concluido. Ela foi reeleita no final de 2014
com 51,64% (TSE, 2014).

Atualmente (2016) as mulheres ocupam 8.499 cargos politicos. Sendo 51 como deputadas federais, 115
deputadas estaduais, 5 deputadas distritais, 11 senadoras, uma governadora, 657 prefeitas, 7.654
vereadoras e uma presidente. Dessa forma, as mulheres correspondem a cerca de 13% de participagao
total em todos os cargos politicos do pais. Os homens representam 56.212 , divididos em 462 deputados
federais, 920 deputados estaduais, 19 deputados distrital, 70 senadores, 26 governadores, 4.908
prefeitos e 49.780 vereadores. No momento, nenhuma mulher estd a frente de alguma pasta, pois o
vice-presidente, no exercicio do mandato, nomeou novos ministros e afastou quatro mulheres de
ministérios.

(2) Assim, para esse texto, o objetivo é o de fazer um resgate histdrico da participacdo da mulher na
politica nacional. Para atender esse foco, a investigacdo buscard resgatar a participagdo e a
representatividade politica feminina e conhecer a legislagdo que trata sobre os processos eleitorais.

(3) Utilizando a pesquisa exploratdria, a investigacdo sistematizard a participagdo da mulher na politica.
Apds, a pesquisa bibliografica e documental, a coleta de dados ocorrera em espagos como Tribunal
Superior Regional (TSE) e o Senado Federal, aliado com revisdo tedrica em autores como Vaz (2008),
Bezerra (2004), Hollanda (2003), Thompson (2002), Saffioti (1976) etc., visando estabelecer a interface
entre a participagdo feminina na politica e as relagdes de representatividade.

(4) Atualmente (2016), a mulher representa 52% da populagdo eleitoreira do pais. No entanto, seus
direitos ainda sdo votados e decididos pela maioria dos homens que estdo no congresso (IBGE, 2015).
Porém, participagdo feminina cresceu em 46,5% em 2014 quando comparado a 2010, de acordo com
dados da Secretaria de Politicas para as Mulheres (SPM) da Presidéncia da Republica.

(5) Entre 1995 e 2009 surgiram projetos para suprir a lacuna da presenca feminina na politica. Mas as
Leis e Emendas Constitucionais deixaram brechas que permitem que os partidos burlem as cotas
definidas. Grosso modo os partidos deveriam preencher as vagas com no maximo 70% e, no minimo
30% de cada género. Mas isso ndao ocorre, de acordo com dados preliminarmente levantados na
pesquisa.

Recentemente o Senado Federal aprovou uma Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC n2 98/2015)
com relacdo a essa matéria. Apesar dessas conquistas no pais, ndo ha a cultura da igualdade e do
respeito entre os géneros em muitos setores da sociedade brasileira, ainda mais na politica.
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"FANNY E ALEXANDER",ENTRE A REALIDADE E A FANTASIA: UMA ANALISE DOS ASPECTOS
AUTOBIOGRAFICOS DO FILME DE INGMAR BERGMAN

THAIS SOUSA
LILIAN MARTINS
LUELUI DE ANDRADE

Palavras-chave: Bergman; Fanny e Alexander; adaptacao; realidade; fantasia.

O presente trabalho tem como base o projeto de pesquisa de Mestrado, que serd apresentado por Thais
Sousa, com contribui¢cdes de Lilian Martins e Luelui Andrade, durante a disciplina "Adaptagao literaria
para os meios audiovisuais: cinema e televisdo", ministrada pelo professor Dr. Marcelo Magalhdes
Bulhdes no primeiro semestre de 2016.

Pretende-se analisar a vida e obra do cineasta Ingmar Bergman. Conhecido por fazer um “cinema de
arte”, filmes com um teor existencial, autoral e biografico.

Para entender essa oOtica biografica, o filme "Fanny e Alexander" (1982), expde-se como um objeto
proficuo para tal andlise. Bergman ndo poupou artificios para passar sua mensagem nessa obra que foi a
e maior sucesso comercial. . Assim, através de um cotejar entre as duas versdes dos filmes e sua obra
autobiografica “Lanterna magica” (2013), o trabalho indica como o cineasta apresenta sua ideia sobre a
vida e, a partir de aspectos existenciais, revela aos espectadores dualismos que, no caso do cineasta, sdo
complementares. Bergman contrapde a realidade e a fantasia como modo de sobrevivéncia.

Os principais objetivos sdo: identificar elementos autobiograficos no filme "Fanny e Alexander",
comparando a producdo cinematografica de Bergman ao livro "Lanterna Magica" (2013); analisar em
gue medida o filme pode ser compreendido como uma adaptacdo.

O estudo utiliza uma abordagem analitica das duas versGes da producdo "Fanny e Alexander" (1982)
comparando-o com o livro autobiografico de Ingmar Bergman, “Lanterna Magica” (2013). Também
foram consultadas pesquisas histdricas e bibliograficas.

A autorreferencia de Bergman é conhecida em suas obras. Em "Fanny e Alexander" isso se torna mais
evidente e visceral. No filme, o personagem principal, Alexander, vive em um universo de histdrias e
imaginacdo, toda a familia é envolvida com o teatro, o que o torna um ator de vdrias maneiras. Apds
passar pelo trauma da perda do pai, Alexander usa da fantasia, e/ou mentiras, interpretadas assim pela
mae, para fugir da dura realidade da morte. Sendo ele uma espécie de alter ego de Bergman, vemos no
filme situagdes vivenciadas por Alexander que, como indica o livro de memérias do diretor, sdo relatos
reais da vida do cineasta. O trecho a seguir nos evidencia:

Apaixonei-me pela jovem. Ela passou a fazer parte das minhas fantasias e eu a chamava de Esmeralda
(...) contei-lhe que meus pais haviam me vendido para o Circo Schumann, que logo me levariam de casa
e da escola, que seria treinado para me transformar num acrobata e que ficaria com Esmeralda. A
professora considerou o assunto tdo sério que escreveu uma carta a minha mae. (BERGMAN, p.25,
2013)

Em seu livro, Bergman relata que para conseguir lidar com os castigos impostos pelo pai e pelo desprezo
da m3de utilizava-se da imaginacdo, criava situagOes, personagens para “sobreviver”, o mesmo levou isso
para a vida adulta chegando a relatar que em certos momentos preferia viver na ilusdo de suas ideias:
Era dificil distinguir entre o que eu fantasiava e o que era considerado real. Se me esforcasse, podia
fazer com que a realidade se conservasse real, mas |4 havia, por exemplo, fantasmas e espectros.
(BERGMAN, p. 27,2013).

Com o projeto sobre a obra de Bergman ainda em andamento, é possivel concluir que o filme "Fanny e
Alexander" mostra-se um objeto fecundo para identificar as questGes levantadas sobre a realidade

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0 215



JORNADA XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR
MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

versus a fantasia, uma das tematicas centrais na obra do diretor. No filme, foi possivel identificar as
marcas autorreferenciais do cineasta, Suas memdrias registradas em "Lanterna Mdgica" estdo presentes
e sugerem a adaptacdo da obra memorialistica para o cinema.
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TEMATICAS DA CULTURA DE PAZ NAS FOTOS VENCEDORAS DO WORLD PRESS 2016

Thales Valeriani Grafia Diniz
Agnes Sofia Guimardes Cruz

Palavras-chave: Cultura de Paz; Fotografia; Word Press 2016; Representacdes

RESUMO

As fotografias que representam os fatos sociais ndo sdo frutos do acaso, ha uma série de fatores
culturais e ideolégicos que influenciam na sua construcdo, além da producdo de sentido que, nao
obstante, pode ser desejada e intencional. Neste sentido, o presente artigo visa analisar quais as
tematicas da Cultura de Paz que foram representadas no World Press 2016, a distincdo de
fotojornalismo mais respeitada do mundo, criada em 1955 pela organizacdo independente World Press
Photo.

OBJETIVOS

- Objetivo Geral: analisar como o jornalismo para a paz, no caso o fotojornalismo, aborda tematicas da
cultura de paz na mais reconhecida premiacdo de fotografias do mundo;

- Objetivos Especificos:

- Mensurar quais tematicas sdo mais presentes;

MATERIAIS E METODOS

Ao todo sdo 45 fotografias separadas em oito categorias. Elas foram analisadas a luz das tematicas da
cultura de paz vaticinadas por autores da area tais como questdes de género, meio ambiente, violéncia
cultural e estrutural e outras.

RESULTADO E DISCUSSOES

Constatou-se que as fotografias premiadas abordam temas presentes no debate publico, mas numa
perspectiva original e que, em certa medida, conseguem sensibilizar a opinido publica acerca de
determinado assunto, como exemplo pode-se citar a fotografia que ganhou a distingdo de melhor do
ano, na qual um bebé é passado por baixo de uma cerca de arame farpado pelo seu pai que estd
tentando entrar na Europa, fugindo da guerra na Siria.

Houve um recorte de temas abordados na Cultura de Paz, tal sele¢do baseou-se em grandes categorias
que incluem tematicas especificas, por exemplo, a questdo de género que lida com a ética do cuidado,
patriarcado e igualdade de género. E importante destacar que a violéncia estrutural e a cultural
perpassam todas estas tematicas.

Temas da cultura de paz mais abordados no World Press 2016

Categorias

Tematicas da Cultura de Paz Presentes

N° de Fotografias Analisadas

Noticias Locais

Refugiados, Infanto juvenis, Meio Ambiente

06

Esportes

Meio Ambiente

06

Pessoas

Género, Meio Ambiente, Infanto juvenis, Refugiados

06

Natureza
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Meio Ambiente

06

Série Fotografica

Geénero, Etica do Cuidado

3

Noticias Gerais

Minoria religiosa, refugiados, Infanto juvenil, Meio Ambiental

06

Cotidiano

Meio Ambiente, Género, Minorias: deficientes visuais e religiosa

06

Questdes Contemporaneas

Meio Ambiente, Género, Questao Racial e Infanto juvenil

06

Fonte: autoria prépria

CONSIDERACOES FINAIS

A andlise ndo analisou os aspectos técnicos e constitutivos das imagens, ateve-se as tematicas
representadas segundo a Cultura de Paz. Mas, em rela¢do aos temas, pode-se se dizer que eles vao ao
encontro dos valores abordados pela Cultura de Paz, ndo somente por abordarem a violéncia direta,
estrutural e cultura nas suas mais diferentes expressdes, mas também por ndo promové-las de forma
sensacionalista, mostrando as contradi¢Ges, complexidades e urgéncias de assuntos presentes no
debate publico, tais como a crise de refugiados na Europa, problemas ambientais e questdes de género,
presentes em todas as oito categorias da premiacao.
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O JORNALISMO INDEPENDENTE NAS MIDIAS SOCIAIS: REFLEXOES A PARTIR DA ATUAGCAO
DOS “JORNALISTAS LIVRES”

Valquiria de Cdssia Tavares

Palavras-chave: Jornalismo. Jornalismo Independente. Midia Digital. Estratégias de Midia Social.
Jornalistas Livres

Breve descricdo da pesquisa: O rapido desenvolvimento tecnoldgico surpreende, na medida em que
encontra na informac¢do e comunica¢do um intenso vinculo. Esse cendrio de constante transformacgdes
tecnolégicas, principalmente com o advento da internet, tem alterado as rotinas de producdo em
produtos comunicacionais (SOUSA, 2013). Com o uso crescente das redes sociais digitais, os
profissionais do jornalismo ganharam forca desenvolvendo linguagens e formatos especificos para
diversos conteldos e passaram a contar com mais estrutura para atuar de forma independente aos
meios de comunicagdo instituidos no mercado convencional (SILVA; EMERIM, 2015). Segundo Ferrari
(2010) com as redes sociais o publico ndo precisa seguir o fluxo imposto. Seguindo essa ldgica, “[...] o
jornalismo alternativo e independente desta estrutura mercadoldgica e comercial desenvolve
linguagens e formatos especificos.” e, também propde “[...] novos modelos de organizacao de negdcio,
proprios da légica da web, como a producdo colaborativa e o financiamento coletivo.” (SILVA; EMERIM,
2015, p. 76). Pensando nesse cenario e sua influéncia na producdo e difusdo de conteldo, a pesquisa
adota como objeto de estudo a atuacdo da rede “Jornalistas Livres” nas midias sociais. Objetivos:
Motivada pela hipdtese de que a internet possa estar influenciando fundamentos bdsicos do jornalismo,
nosso objetivo é compreender, sistematizar e apontar as estratégias de midia social que o profissional
com formacgdo jornalistica, atuante na midia independente estabelece em sua rotina jornalistica,
interferindo na linguagem, formato e conteldos noticiosos. Material e métodos: A pesquisa tem
abordagem qualitativa de carater descritivo. O método serd a pesquisa de campo com o universo
voltado para a atuagdo da rede “Jornalistas Livres” em Belo Horizonte-MG. A escolha se deu por se
tratar de um grupo que conseguiu relevante visibilidade nas redes sociais. O instrumento escolhido para
coletar os dados é a entrevista em profundidade. Até o momento dois tem sido os momentos da
pesquisa: um refere-se as questdes de natureza bibliografica para aprofundar conceitos, buscar
contribui¢cdes tedricas sobre a tematica da pesquisa e estabelecer familiarizacdo acerca dos assuntos
abordados. (MARCONI; LAKATOS, 2001); outro na produgdo de instrumentais relativos a metodologia do
campo investigado, o conhecimento da rede “Jornalistas Livres” e sua atuagdo na constru¢dao de um
jornalismo independente, bem como na compreensdo de como se dd a sua produgdo jornalistica no
cendrio da web e da midia social. Resultados e discussdes: Os resultados e as discussGes sdo parciais
tendo em vista que a atualizagdo constante dessas plataformas e a ressignificagdo do trabalho
jornalistico representam uma mudanga no processo de producdo e recepgao de noticias, o que contribui
e muito para o crescimento do jornalismo independente da mesma forma que possibilita a pluralidade
de vozes no exercicio de cidadania também pelo jornalismo. Considerag¢des finais: Esta pesquisa é de
releviancia tendo em vista o cendrio da midia digital e a presenca de praticas jornalisticas nesse
ambiente informacional e em rede. Observar criticamente a atuagdo em midias sociais de uma rede de
jornalistas independentes abre perspectivas para a Comunicag¢do e para os produtores e publico de
noticias.
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ACESSIBILIDADE E INCLUSAO: A COMUNICAGCAO SOCIAL FAVORECENDO A EFETIVAGAO DE
DIREITOS DAS PESSOAS COM DEFICIENCIA.

Victor Dantas de Maio Martinez
Carlo José Napolitano

Palavras-chave: acessibilidade; inclusao; politicas publicas; universidade.

Trata-se o presente trabalho de relato parcial de pesquisa cujo objetivo geral é analisar as politicas
publicas de acessibilidade e inclusdo em uma instituicdo de ensino superior (IES) publica paulista.
Entender se o Campus lida adequadamente com as pessoas com deficiéncia em termos de
acessibilidade (arquitetonica, pedagdgica, atitudinal, metodoldgica e instrumental) e inclusdo (ingresso
e permanéncia) é um relevante tema que permeia discussdes sobre a universidade, direito a educacao e
sociedade. A pesquisa de iniciacdo cientifica faz parte do projeto em rede “Acessibilidade no ensino
superior: da analise das politicas publicas educacionais ao desenvolvimento de midias instrumentais
sobre deficiéncia e inclusdo”, financiado pelo OBEDUC/CAPES.

Unindo técnicas da Comunicacdo a teoria do Direito, os objetivos especificos da atual fase da pesquisa
envolvem compreender como a IES lida com tematicas de acessibilidade e inclusdo, pela postura
adotada por suas diretorias; levantar quais a¢des afirmativas sdo praticadas no ambito de cada diretoria,
ja que as acgles afirmativas sdo manifestacGes das politicas publicas enddgenas a universidade; e
averiguar a adequacdo dessas a¢coes em relagdo a acessibilidade e a inclusao.

A metodologia utilizada foi a realizacdo de entrevistas com as diretorias do Campus, por meio de um
questionario semiestruturado entregue mediante oficio. Assim, os questionarios foram entregues
pessoalmente a dezesseis diretorias da universidade. Como resultados, metade das respostas obtidas foi
considerada satisfatéria, enquanto as oito restantes foram consideradas insatisfatérias por serem
insuficientes (diretorias que ndo contemplaram de qualquer modo a acessibilidade ou a inclusdo em
seus respectivos ambitos na resposta) ou inadequadas (diretorias que alegaram ndo ter como
competéncia lidar com acessibilidade ou inclusdo/diretorias que repassaram as incumbéncias a outras
diretorias).

A principal conclusdo desta etapa da pesquisa foi a de que a IES, apesar de ter promovido avangos, é
prejudicada pela postura de algumas de suas diretorias, na tentativa de ser acessivel e inclusiva. As
delicadas tematicas abordadas requerem maior zelo por parte de alguns administradores da
universidade investigada, para que as politicas publicas de acessibilidade e inclusdo possam se
desenvolver e se aperfeicoar, tendo por base os quatro papéis que o direito cumpre nas politicas
publicas (como fins; meios; arranjos; e facilitador de participagdo), além do Estatuto da Pessoa com
Deficiéncia como lei orientadora dessas politicas.
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ANALISE DOS RECURSOS DE ACESSIBILIDADE PRESENTES NO SITE DA UNESP CAMPUS
MARILIA.

Vinicius Laureto de Oliveira
Lucinéa Marcelino Villela

Palavras-chave: Acessibilidade, internet, audiovisual, andlise de navegabilidade.

RESUMO

A seguinte proposta de apresentacdo é referente a analise dos recursos de acessibilidade empregados
na pagina web do campus de Marilia da UNESP e faz parte do projeto em rede “Acessibilidade no Ensino
Superior” (OBDEDUC- CAPES, Projeto n. 8224 - Edital n. 49/2012), mais especificamente do subprojeto
“Recursos de traducao audiovisual aplicados na area de educacao e acessibilidade”.

O site do campus da UNESP de Marilia é o primeiro da universidade a adotar o recurso de acessibilidade
de ampliacdo e reducdo da fonte utilizada nos textos auxiliando o usudrio com deficiéncia visual.

O objetivo desse trabalho é a avaliacdo dessa tecnologia, assim como a navegabilidade do site com
softwares leitores de tela, almejando uma melhor experiéncia do usuario com deficiéncia visual. A
realizacdo da andlise foi feita nos trés navegadores mais utilizados do mercado no sistema operacional
Windows e em dispositivos mdveis com o sistema Android com o TalkBack ativo. Foi avaliada a
quantidade de vezes que os textos eram ampliados para o usudrio e a localizacdo dos botdes que
realizam essa modifica¢do, além da navegabilidade no site com os textos ampliados.

Outra avaliacdo realizada foi a navegacdo na pdgina com um software leitor de tela instalado. O recurso
de leitura de tela trabalha de forma hibrida com o texto impresso na tela e tags do cédigo de
programacdo, que oferecem a possibilidade de descricdo de uma imagem ou execucdo de um audio
automaticamente. Nos dispositivos mdveis, o recurso do TalkBack, presente no Android, realiza um
trabalho parecido com o leitor de tela comum, lendo os textos sobre o qual o dedo do usuario esta
posto.

O emprego dessa tecnologia de acessibilidade é pioneiro na universidade, mas ainda precisa ser
melhorado. Diversos textos do contelddo do site e os menus laterais ndo sofrem modificagdes com os
botdes ou tém apenas seus espagamentos alterados. Além disso, o posicionamento dos botdes pode se
tornar confuso, com tamanhos muito reduzidos e ao lado de um botdo de tamanho igual que envia o
usuario para fora do site. Os testes com o software leitor de tela também indicam quais melhorias
podem ser feitas. O software consegue identificar os textos, no entanto, ele pula as imagens. Nem todas
as imagens alocadas no conteludo do site possuem descricdes que o software possa reconhecer,
fundamental para a plena experiéncia a todos os usudrios. A navega¢do mobile também indica
problemas. O site ndo possui versdo para navegadores moveis, deixando dificil a experiéncia para todos
os usudrios. Com o TalkBack ligado, o zoom na pagina que é dado pelo movimento de pin¢a dos dedos
muitas vezes é impossibilitado.

Diversas modificacbes devem ser feitas ainda para tornar a pagina acessivel a todos os usuarios,
tornando esses recursos validos também a pessoas que ndo possuem deficiéncia visual melhorando suas
experiéncias de navegacdo com a pagina.
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COMUNICAGAO PUBLICA E O DISCURSO GOVERNAMENTAL EM RESPOSTA AOS PROTESTOS
DE 2013

Vinicius Martins Carrasco de Oliveira

Palavras-chave: Comunicag¢do Publica; Protestos de junho de 2013; Comunica¢do; Comunicagao
Organizacional; Opinido Publica

O que se pretende neste estudo é analisar de que maneira o governo brasileiro utilizou a Comunicacao
Publica diante dos protestos de junho de 2013 como forma de posicionamento para dialogar com a
sociedade. O objeto de analise é o pronunciamento em cadeia nacional da presidente Dilma Rousseff
(PT) em 21 de junho de 2013. Adotou-se metodologicamente a analise de contetdo que, conforme
Bardin (2004), pode ser aplicada a qualquer objeto de estudo da comunicagdo. Para andlise do discurso
mencionado, adotou-se o aspecto descritivo, optou-se pela categorizacdo de termos e identificacdo das
tematicas e, em seguida, uma anadlise interpretativa. Recorreu-se ainda a técnica de tag clouds ou
nuvem de palavras, que permite a representacao grafica e destacam termos relevantes no texto.
Algumas questdes norteadoras: A resposta do governo foi mera estratégia de comunicacdo ou
marketing sem efeito prdtico? As respostas do Governo Federal as manifestacdes foram lentas e
ineficazes ou foi estratégica e eficaz? A resposta do Governo Federal as manifestagdes se caracterizaram
como uma tentativa de didlogo com a sociedade?
Embora demorasse a se manifestar, o governo procurou fazé-lo de forma cautelosa, estudar a tematica
dos protestos, analisar as reivindicacGes e pontos dos protestos, o perfil do publico e, a0 menos em
tese, se propos a dialogar com a sociedade que reivindicava por mudancas. O pronunciamento atende o
gue preconizam os manuais de assessoria de imprensa e gerenciamento de crise, que estabelecem a
necessidade de resposta ao publico diante de situagcdes como as observadas durante os protestos de
junho. Cada ponto das reivindicag¢des foi tratado no pronunciamento.
O discurso da presidente foi uma tentativa de acalmar os animos, de aproximagdo com a sociedade e de
estabelecer didlogo com os manifestantes. O Governo Federal identificou tais reivindica¢des, seus
pontos-chaves e se pronunciou sobre tais anseios populares e ao destacar o aspecto democratico de tais
manifesta¢des. A instituicdo publica/governamental dar uma resposta aos anseios da sociedade,
contudo, de forma pratica, pouca coisa se viu além de discurso.
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A PRESENGA DA COMUNICAGAO NA CONSTITUIGAO FEDERAL DE 1988 E SUA RELAGAO COM A
CONCENTRACAO DE MIDIATICA DENTRO DO BRASIL

Vitor Pachioni Brumatti
Roseane Andrelo

Palavras-chave: Comunicacao; Constituicdo Federal; Concentracao midiatica; Politicas publicas

O presente trabalho pretende fazer uma reflexao sobre a presenca da comunicacdo na Constituicdo de
1988, com énfase na concentracdo de midia no pais. Trata-se, portanto de um ensaio, desenvolvido a
partir de pesquisa bibliografica e documental. Nesse percurso, a obra “A Comunicacdao Social na
Constituicdo de 1988 e a concentracdo de midia no Brasil”, do autor Luiz Henrique Vogel (2013), merece
um olhar atento, pois o autor faz um relato significativo da temdtica Comunicacdo dentro da Carta
Magna brasileira e sua relacdo com o processo de posse e concentracdao da midia no pais, inclusive
propondo alguns caminhos possiveis de mudar o panorama da comunicacao no Brasil.

O texto leva a uma reflexdo a respeito da construcdo da constituicdio e a preocupacdo com a
intensidade, profundidade e foco da estruturacdo da comunicacdo social em seus artigos e pardgrafos.
Ele auxiliard na composi¢cdo do arcabouco tedrico da pesquisa de doutorado do autor a respeito da
composicdo de politicas publicas midiaticas.

Vale destacar como a Comunicacdo Social foi tratada de forma muito rapida e pontual no
desenvolvimento do texto da Constituicdo. Chega a ser preocupante que a Carta Magna do pais acabe
por ser, até certo ponto, superficial no tocante a posse e distribuicio dos Meios de Comunicacgao,
principalmente quando a bandeira da liberdade de expressdo torna-se a prerrogativa e a justificativa
para esse posicionamento.

Diante do exposto, é inevitavel ndo fazer uma relacdo com o texto de Bourdieu (1989), quando ele
destaca que as estruturas estruturantes da sociedade muitas vezes estdao a mercé da cultura dominante
e que representam seus pensamentos. Além de entender que suas a¢des sdo realizadas justamente para
manter essa condi¢do entre dominantes e dominados.

Quando se nota que a posse dos principais Meios de Comunica¢do do Brasil esta alocada em poucas
familias, fica nitida essa relagao entre dominantes e dominados no tocante da Comunicacgao.

Vogel (2013) apresenta alternativas para reduzir a falta de estrutura da regulamentagcdo da
concentragado de midia no Brasil, especialmente ao defender uma midia publica ndo estatal, mantida por
meio de impostos e pela restricdo da posse cruzada dos Meios de Comunicagdo, em que o proprietdrio
de uma emissora de televisdao ndo poderia ter a posse de outros meios e comunicagao.

Essa proposta, ainda que demonstrada de forma rdpida no texto, se mostra bastante interessante, uma
vez que alteraria o status quo da concentragao mididtica no Brasil e exigiria uma grande reconfigura¢do
na posse dos Meios de Comunicacdo no pais. Ela dificilmente seria aplicada tendo em vista toda a
estrutura e posse das midias que se apresenta no pais atualmente. Seria necessdario alinhar essa
redistribuicdo midiatica a novos processos midiaticos, bem como a introdugdo de novas tecnologias aos
meios tradicionais.

Além disso, ao voltar para a composicdao da Constituicdo Federal, preocupa analisar que, diante do
cendrio atual do texto da Carta Magna, acGes desse tipo passem a ser consideradas inconstitucionais,
uma vez que a prerrogativa a liberdade de expressdo estaria em risco (pelo menos sob a ética da cultura
dominante).

Ainda que nao seja entendida como um problema constitucional, questiona-se: ela seria culturalmente
aceita pela sociedade? Seu uso atenderia as demandas sociais do pais? Ou estariamos defrontes a um
processo de reprodutibilidade do conceito trabalho pela midia hegemdnica em uma esfera local?
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Essas questdes devem ser analisadas como forma de delinear caminhos para uma democratizacdo
efetiva da posse dos Meios de Comunicacdo de Massa, que atenda as demandas culturais e sociais do
pais.
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O PODER SIMBOLICO DA GRANDE MIDIA E O REFLEXO PARA A DIVERSIDADE CULTURAL

Vivianne Lindsay Cardoso

Palavras-chave: Diversidade Cultural; Industrias Culturais; Midia

A relacdo entre grande midia e cultura surge a relacdo direta com as industrias culturais em um
processo que envolve poder e dominacdo. Fundamentada na Economia Politica da Comunicacado e por
meio de uma revisdo de literatura, este trabalho pretende tracar um didlogo entre a apropriacdo da
midia como ferramenta de construcdo simbdlica para dominacdo e poder visando interesses
econOmicos. O objetivo deste trabalho é apontar como se encontra a diversidade cultural neste
processo. Identifca-se que ha um perda do espaco da diversidade cultural no processo adotado pela
grande midia que apropria-se do poder simbdlico ditando e determinando modelos de padronizacao,
conforme fundamenta-se a seguir.

Conceituando a tematica, Lima (2011) compreende grande midia como aquela que envolve “um
conjunto de instituicdes que utiliza tecnologias especificas para “intermediar” a comunicagcdao humana”
(LIMA, 2011, p. 152). E uma instituicio com um aparato tecnolégico utilizado para que a comunicagdo se
concretize, mas com caracteristicas determinante: sdo compreendidas e constituidas como
“importantes simbolos de modernidade”, com producdo centralizada, integrada e padronizada de seus
conteudos, além de veiculacdo unidirecionada. (LIMA, 2011 p. 152).

Compreende-a, assim, como aquela que é responsavel por tracar relagdes sociais, sejam elas
informacionais, de conhecimento, bem como como outras que envolvem a comunicacdo e o proéprio
entretenimento, pois sua influéncia é identificada como referencial de realidade e que reflete em uma
posicdo de poder. Conforme aponta Bourdieu (1989), cria-se um poder simbdlico a partir da midia e,
com isso, as aquisicGes de poderes invisiveis que s6 podem ser exercidos “com a cumplicidade daqueles
qgue ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem” (BOURUDIEU, 1989, p. 8). Ha
uma pré-disposicao de aceitagdo das construgdes simbdlicas definidas pela grande midia.

Bourdieu (1989) aponta que os sistemas simbdlicos sendo usados como ferramentas de conhecimento e
comunicagdo conseguem ser exercidos envolvendo um poder estruturante e um outro estruturado e,
como isso, dialogando com Lima (2011), comprende-se um cenario favoravel para que a grande midia
assuma a posi¢ao de poder estruturante. Cria-se, assim, a forga do poder simbélico que o para Bourdieu
(1989) é um “poder de construgdo da realidade que tende a estabelecer uma ordem” (BOURDIEU, 1989,
p. 9) que constréi o sentido imediato do mundo social, provocando uma “concep¢do homogénea do
tempo, do espaco, do numero, da causa, que torna possivel a concordancia entre as inteligéncias”
(DURKHEIM in BOURUDIEU, 1989, p. 9). A midia como simbologia da modernidade, é dado a ela o poder
da construcdo da realidade, das comunica¢cdes mediadas e da homogeneidade de pensamentos e, com
isso, dos préprios habitos culturais.

Surge assim a percepcdo da utilizacdo da cultura como produto a ser industrializado e transformado em
habito cultural de consumo. Ruiz (2012) compreende que sdo as industrias culturais, que possuem, em
grande medida, a capacidade de concentracdo para a homogeinizacdo. (RUIZ 2012, p. 64). Como
reflexo, identifica-se uma perda de espago cada vez mais acentuado de conteldos voltados a
diversidade cultural que ndo sejam voltado aos interesses econémicos e de poder.

Referéncias:

BOURDIEU, P. Sobre o Poder Simbdlico. In: O Poder Simbdlico. Lisboa: Bertrand Brasil, 1989.

LIMA, V. A. DE. Grande midia vs. Nova midia na politica brasileira. In: Regulagdo das comunicagdes:
histdrias, poder e direitos. Sao Paulo: Paulus, 2011, p. 149 -171.

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0

227



ﬁﬂnﬂn XVIIl JORNADA MULTIDISCIPLINAR
MULTIDISCIPLINAR "Imagem, Pensamento e Cultura”

IMAGEM, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016
Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

RUIZ, E. S. Diversidad y concentracién en el espacio audiovisual iberoamericano. In: C. VALLE;; MORENO,
F. J.; SIERRA CABALLERO, F. Politicas de comunicacién y ciudadania cultural ibero-americana. Barcelona:

Gedisa Editorial, 2012
SITE UNESCO, 2015. Disponivel em: <http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/culture/cultural-

diversity/> . Acesso em: 03/04/2015

Caderno de Resumos - ISBN: 978-85-99679-76-0 228



¢y JORNADA

XVIII JORNADA MULTIDISCIPLINAR

o MULTIDISCIPLINAR

MAGEN, PENSAMENTO E CULTURA 29 de novembro a 01 de dezembro de 2016

Unesp Campus de Bauru - FAAC — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao — Departamento de Ciéncias Humanas

ANTIGO MODELO DE COMUNICAGAO RADIOFONICA SOB A LUZ DO DESENHO DE SOM

Wellington César Martins Leite
Paulo Nascimento
Frank Mello Simées Junior

Palavras-chave: Sound Design; Desenho de Som; Radio; Caipira; Comunicacao

O presente artigo tem o intuito de mostrar parte da dissertacdo de mestrado chamada "A
Representacdo do Caipira na UNESP FM". Resumiremos o quarto capitulo, dedicado a descrever e
interpretar os modos de atuacdo do locutor do programa radiofonico em questdo a luz do Desenho de
Som. Em linhas gerais, o programa "Vida Caipira" foi analisado com base nos textos de Kaplun, Canclini,
Vigil, Ortiz e Marchamalo, Martin-Barbero, Jacks, Ferrareto e Paulo Freire quando pensamos sobre o
radio e sobre a acdo comunicativa do programa e seus produtores. Analisando producdo e mensagem
descrevemos como se deu a representacao do caipira nas ondas da UNESP FM no periodo de 17 de abril
a 24 de maio de 2012. Porém, gostariamos de destacar o modo antigo de locugdo, ao estilo AM, em
conformidade com conceitos do Sound Design. Nas emissoras de radio pelas quais passamos, o intuito
de organizar os sons de modo claro, ensejando um estilo préprio a emissora, criando identificacdo
sonora, é comumente chamado de "plastica" (LEITE, 2013, p.95). Em nossa dissertacdo de mestrado
mencionamos que "melhorar a pldstica de uma emissora é fundamental para incrementar a experiéncia
sonora do ouvinte". Mais adiante, definimos, empiricamente, que plastica sdo os elementos sonoros:
usados pelos idealizadores do programa para criarem um ambiente sonoro (ou imagens auditivas) para
a audicdo. E comum os ouvintes identificarem uma emissora por um simples alerta musical, sua
assinatura (outro jargdo de radio). As vinhetas, a atuacdo performdtica do apresentador e a
programacdo musical metddica, bem definida e equilibrada (com raridades e sucessos, com a
estimulagdo balanceada, etc.) vdo contribuindo para que o ouvinte aprenda sobre o programa, o que
facilita a compreensdo da mensagem e até estimula o habito. (LEITE, 2013, p.103)

Em nossa opinido, o termo ajuda a mostrar a preocupagao com a identidade buscada por cada emissora
o que, podemos afirmar empiricamente, ndo é algo novo.

O radio e a midia sonora em geral podem usufruir desse modo de organizar os sons, que em nossa
opinido, é reforgado pelo uso do termo "desenho do som", "sound design" e outros termos oriundos dos
estudos do som. Vianna, estudando o desenho sonoro no cinema (2011, p.15) diz que o "produto de
design adquirido através do design de som é o produto sonoro decorrente da manipulagdo dos sons, na
qual a escolha de seus parametros e tipos sdo componentes do projeto". Mais adiante, o autor relaciona
o design do som com a "ac¢do projetual do design", ou seja, um produto pensado para " modificar a
percepcdo e a interpretacdo do conjunto sonoro" (idem, ibidem, p.16).

E por isso que, apesar do radio preceder o Design do Som, nesses tempos em que o modelo de negdcio
do radio carece de novidades, o planejamento volta a ser fundamental e este artigo quer contribuir
neste sentido.
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JORNALISMO E GENERO NA AMAZONIA: ENQUADRAMENTOS E REPRESENTAGOES DA
MULHER NAS FESTAS DE CULTURA POPULAR

Yasmin Ribeiro Gatto Cardoso
Murilo César Soares
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Esta é uma pesquisa que busca estabelecer os pressupostos da andlise da representacdo jornalistica do
género feminino dentro das duas principais manifestacées de cultura popular da Regido Norte: Boi-
bumba - Parintins (AM) e Sairé — Santarém (PA). A investiga¢do se dd com base nos enquadramentos
dados pela cobertura noticiosa dos principais jornais impressos da regido, a cada uma dessas duas
festas.

E inegavel falar sobre a existéncia de um discurso estereotipado do que é “ser mulher” e isso repercute
em todos os ambitos, inclusive, na comunicagdo. Os estudos jornalisticos de Cerqueira (2008), Mazer
(2013) e Santos (2002) apontam a mulher enquanto um produto e percebem a tentativa de manutengdo
de um discurso patriarcal em torno desta figura. E por meio da reificacdo que o corpo é tido como
mercadoria ou algo negociavel. A supervalorizacdo do visual é percebida pelo uso excessivo das imagens
de mulher na imprensa (MAZER, 2013).

Na regido Amazobnica, o destaque que as mulheres tém na midia relaciona-se quase sempre com a
questdo das manifestacGes culturais existentes, o que nos leva a refletir como os meios de comunicacdo
da prépria regido enxergam a mulher e fazem uma representacdo desta figura. Sera que a mulher
amazonica é também colocada como mercadoria nas paginas dos jornais? Existe um uso excessivo de
imagens delas quando se noticia sobre as festas?

O objetivo principal da pesquisa é discutir os conceitos tedricos preliminares para o exame da
representacdo da mulher nos enquadramentos jornalisticos das festas amazonicas, tracando assim a
representacdo jornalistica delas dentro dessas manifestacdes de cultura popular.

O método de analise é o enquadramento por entender que ele é capaz de produzir resultados que
colocam em evidéncia os vieses implicitos na produgdo jornalistica. “Trata-se de uma metodologia que
permite salientar o carater construido da mensagem, revelando a sua inclinagao implicita, em textos
aparentemente objetivos, imparciais, e com fungdo meramente referencial” (SOARES, 2009, p.58). Os
critérios de andlise segundo Motta (apud BRAGA, 2006) sdo subdivididos em trés niveis: abordagem do
tema, elaboragao do produto e fontes e atores.

Os estudos de género tém crescido dentro do pais, principalmente pela relevancia social do assunto e
também por permitir que diversas areas sejam estudadas com base nas relagdes de género existentes.
Portanto, se busca saber se a mulher amazonica, que participa das festas folcldricas, também se tornou
um objeto de atracdo de interesses do mercado e até que ponto a midia local se apropria da figura
feminina para atrair publico, vender o evento e assim, também vender jornais. Nesse sentido o projeto
desenvolve uma reflexdao em torno dos produtos medidticos e suas estratégias narrativas, tendo como
objetivo final a investigacdo da cultura amazbnica e seu enquadramento em jornais impressos,
destacando a representacao da mulher.
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